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OZET

KARA, Aysel Zehra. Tiirkiye'de Uretilen Adaptasyon Diziler, Yaratict Emek Giicii Olarak
Senaristler ve Senaryo Stiregleri, Yiiksek Lisans Tezi, Ankara, 2019.

Televizyonun Tiirkiye’de dnemli bir yeri vardir. Televizyon, internetin varligina ragmen en
onemli haber alma kaynaklarindan biri olma gorevini siirdiirmeye devam etmektedir. Tiirk
insan1 televizyon karsisinda uzun zaman gecirmektedir ve en ¢ok izlenen programlarin
basinda da diziler gelmektedir. Tiirk televizyon izleyicisinin televizyon izleme aligkanliklar
ele alindiginda televizyon dizilerinin énemli bir yere sahip olmasi yayincilik sektorii i¢in
dizileri 6nemli bir konuma getirmektedir. Ticari televizyonculugun sonucu olarak en 6nemli
hedefi kar elde etmek olan kanallar ve yapimcilar igin diziler liretimlerinin en énemli payimi
olusturmaktadir. Reyting yarisinda basarili olmak adina her yil fazla sayida dizi ekranlara
gelmektedir. Bazilar1 reyting yarisinda one gecerken bazilar1 geride kalmakta ve bir kag
boliim sonra sona ermektedir. Kanallar ve yapimcilar reklam verenlerden reklam alabilmek
ve dolayisiyla kar edebilmek i¢in izleyiciyi ekranda tutacak ve uzun siire yaymlanacak diziler
iretmek icin ciddi bir yaris icindedirler. Bu yarisin sonucu olarak da adaptasyon diziler
iretilmeye baslanmistir. Adaptasyon {iretim siireci ise diinyanin belli bir iilkesinde
yayinlanmis, yiiksek reyting elde etmis yapimlarin satin alindiktan sonra yerellestirilerek
yeniden {iretilmesini ifade etmektedir. Bu iiretim siirecinde satin alman televizyon diziler
Tirkiye’nin kiiltiirtine, gelenek ve goreneklerine gore uyarlanip yerellestirildikten sonra
yayinlanmaya baslamaktadir. Bu ¢alisma adaptasyon dizilerin sektdriin ihtiyaci olan hikaye
kaynagi haline gelmesi ile birlikte dizi sektoriinde emek giicliniin korelmeye basladigi ve
temalarda tek tiplesmeye sebep oldugu varsayimlari iizerinden yola ¢ikilarak olusturulmustur.
Sektorde aktif olarak ¢alismakta olan sektor calisanlar1 ile goriismeler yapilarak bu
adaptasyon dizilerin {iretim siirecinin nasil gergeklestirildigi anlagilmaya ¢alisilmistir.

Anahtar Kelimeler

Tirkiye’de adaptasyon diziler, Adaptasyon Siiregleri, Yerellestirme, Yaratict Emek,
Senaristler
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ABSTRACT

KARA, Aysel Zehra. Adaptation TV Series, Screenplay Writes as Creative Labour and
Scenario Writing Processes in Turkey, Masters Thesis, Ankara, 2019.

Television has an important place in Turkey. Despite the existence of the internet, television
continues to be one of the most important sources of information. Turkish people spend a
long time in front of televisions and the television dramas are the most viewed programs.
Considering the television viewing habits of Turkish television viewers, television series have
an important place in the broadcasting sector. As a result of commercial television, the most
important target is the production of television series for channels and producers, which is the
most important goal of making profits. In order to be successful in the rating race, there are
many series screens each year. Some of them go ahead in the rating race, while others remain
behind and end in a few episodes. Channels and producers are in a serious race to achieve
advertisements from advertisers and to keep the audience on the screen in order to make a
profit. As a result of this race, adaptation television series have started to be produced. The
adaptation production process refers to the localization and reproduction of the productions
which have been published in a certain country of the world and which have obtained high
ratings. In this production process, purchased television shows start running after localized
and adapted according to Turkey's culture, customs and traditions. This study is based on the
assumption that adaptation television series become the source of the story needed by the
sector and because of that, labor force in the sector of television series starts to become dull
and themes are started to be typical. With this study how the production process of these
adaptation series was carried out was tried to understand by interviews with the labors
working actively in the sector.

Key Words

Adaptation Dramas in Turkey, Adaptation Process, Localization,
Creative Labour, Script Writers
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GIRIS

Bu tez caligmasi, Tiirkiye’de televizyon sektoriinde hakim olan adaptasyon dizilerin
iiretiminde Onemli yeri olan senaristlerin, senaryo yazim siireclerini yaraticilik ve yaratict
emek kavramlar1 iizerinden tartismaktadir. Bu tez ¢aligmasinda yaratici emekten
bahsettigimiz i¢in ilk olarak yaraticilik kavramini ele almak gereklidir. Yaraticilik kavrami,
insanlik tarihi kadar eskidir ve her cagda kendini gostermektedir. 13.yilizyilda ilahi anlamlar
yiiklenen bir kavram iken, 20. yiizyilda bireysel bir hale gelmis, bireyin yetenek siireglerinin

bir sonucu olarak ele alinmaya baslanmistir.

Yaraticilik, yaratict smif ve yaratici emek kavramlarini birlikte ele aldigimizda ise litratiirdeki
en Onemli isimlerden biri olan Richard Florida’nin gériislerinden yararlanmak yerinde
olacaktir. Florida’nin yaraticilik kavramia yaklasimi 20. yiizyildaki bireysel anlayistan farkli
olarak ¢ok boyutludur ve sosyal siireglerin bir sonucu olarak karsimiza ¢ikan bir kavramdir
(2012). Yaraticilik kavrammna literatiirdeki bir diger yaklasim ise Birlemis Milletler
tarafindan ortaya konulmustur. Birlesmis Milletler yaraticilig1 siniflandirma yoluna gitmistir.
Birlesmis Milletler, Yaratict Ekonomi Raporu’nda yaraticiligi artistik, bilimsel ve ekonomik
olarak smiflandirmaktadir (2008). Bu smiflandirmanin ekonomik yaraticilik kismini
olusturabilecek olan yaratici endiistrileri de kisaca incelemek gereklidir. Yaratici endiistriler
kavrammi ele almak ise kiiltiir endiistrileri kavramini incelemeyi gerekli kilar, ¢iinkii kiiltiir
endiistrileri kavrami yaratic1 endiistriler kavraminin temelini olusturmakla birlikte literatiirde
birbirlerinin yerine kullanihiabilien kavramlar olarak da karsimiza cikabilmektedir. John
Heartley, Wen Wen ve Henry Siling Li, Creative Economy and Culture adi ¢alismalarinda
yaraticiligin ve Kkiiltiirlin insandan kaynaklandigini ifade etmektedir (2015). Dolayisiyla
yaratici endiistriler kavrami ele almirken kiiltiirden yararlanmak ve kiiltiir endiistrilerinden
bahsetmek olagandir. Yaraticihik ve kiiltlir  siki sikiya iligkilidir ve birbirlerinden

etkilenmektedir. Kiiltiirii yaraticiligin bir girdisi olarak degerlendirmekte miimkiindiir.

Kiiltiir endiistrileri kiiltiiriin ticarilesmesini, baska bir ifade ile endiistrilesmesi anlamma
gelmektedir. Frankfurt Okulu disiiniirlerinden Adorno ve Hokheimer, kiiltiiriin
endiistrilesmesine elestirel yaklasarak kiiltiirlin metalasmasini elestirmis, bu endiistrilesme ile
yaratilan kiltiiriin kitle kiiltiirii oldugunu ve insanlari tek tiplestirdigini ifade etmistir. Yaratici
endiistrilerini, kiiltiir endiistrilerini de kapsayacak sekilde cat1 bir kavram olarak ya da kiiltiirii
endiistrileri ile i¢ ige ge¢mis bir kavram olarak degerlendirmek miimkiindiir. Zira bu iki

kavram arasinda keskin ve acik farkliliklar ya da siirlar oldugunu s6ylemek zordur.



Stuart Cunningham, yaratici endiistrilere elestirel bir bakis agis1 getirip, kiiltiir endiistrilerinin
neoklasik ekonomide yeniden pazarlanmasi oldugunu ve fikri miilkiyetin somiriilmesine
dayandigmi soyler (2002). Bunun yani sira Cunningham, yaratici endiistrilerin olumsuz
ozelliklerine de odaklanir. Bu olumsuz ozelliklerden biri yaratict endiistrilerin telif haklarini
icermesidir (2004). Cunnigham gibi Rosamund Davies ve Gauti Sighthorson da yaratici
endiistrilerin olumsuz yoOnlerine odaklanan arastirmacilar olarak karsimiza g¢ikmaktadir.

Yaratic1 endiistrilerin talep ve arz konusunda riskler tagidigi fikri tizerinde durulur.

Yaratcier endiistri kavrammnin ortaya ¢ikisi ise Ingiltere ve Avusturalya gibi iilkelerin
eckonomik gelisimlerine katmak amaciyla strateji belgelerinde yaratict endiistriler olarak
tanimladiklar1 endiistrileri dahil etmeleri ile ortaya ¢ikmustir. Yaratici endiistriler, bu strateji

belgelerinde veya eylem planlarinda ¢esitli siniflandirmalarla ifade edilmistir.

Yaratic1 emek kavrami ise bu tezin beslendigi en onemli kavramlardan biri olarak karsimiza
cikmaktadir. Yaratict emek, yaratici endiistrilerin insan sermayesini ifade etmektedir ve
adaptasyon dizilerin {ireticisi senaristler de yaratici sinifin en 6enmli liyelerinden biridir. Bu
sebeple de yaratici sinif kavramina bu tezin kavramsal g¢ergevesinin olusturulmasinda yer
verilmistir. Yaratici smif ise yaratici1 emegini kullanan is giicliniin olusturdugu smifi ifade
etmektedir. Tipk1 yaraticilik kavraminda oldugu gibi yaratict emek konusunda da Richard
Florida’nin literatiire kattig1 kavramlar ve bakis ag¢is1 6nemlidir. Florida The Rise of The
Creative Class (2012) adli ¢alismasi ile yaratici siifin 6zelliklerini ve yaratici ekonomilerin
gelismelerinde ihtiya¢ duyduklar1 degerleri ifade etmektedir. Florida’ya gore yaraticilik daha
once de ifade edildigi tizere bireysel degildir ve yaratict emek organize olabilmelidir (2012).
Gilinlimiizde de bu gorisin karsiligmi bulabilmek miimkiindiir. Kiiresellesen diinya
diizeninde bir birey ne kadar yetenekli olursa olsun ilerleme ve gelisme ancak organize
olabilmekle ya da bir organizasyona tabi olmak ile miimkiin olmaktadir. Yine Florida ayni
adli calismasinda yaratici sinifin degerlerinin liyakat, aciklik ve ¢esitlilik oldugunu da ifade
etmistir (2012, s. 56-57). Yaratici endiistrilere sahip ekonomiler gelismek istiyorlarsa yaratici
emegin caliymak isteyecegi uygun ortamlar1 yaratmaldir. Yaraticilik agik olmayir ve
cesitliligi igermeyi gerektirmektedir. Yaratici ekonomilerin gelismesi igin su ti¢c maddeye

gereksinim vardir:

e Yetenek (Talent)
e Hosgorii (Tolerance)

e Teknoloji (Technology)



Bu ii¢ gereksinim Richard Florida’nin ortaya koydugu 3T yi ifade etmektedir (2012). YaratiCi
endiistrilerden verim elde edilmek isteniyorsa bu {i¢ madde gereklidir. Bu li¢ madde ayni
zamanda yaratict endiistrilerin  sermayesini olusturan yaratict smifin da temel
gereksinimleridir. Yaratic1 emek, oncelikle yeteneklerine gore liyakatli muamele gormeli ve
yine yaratict emek, yaraticiligini kisitlayict uygulamalarla karsilagsmamali, cinsiyet, etnik
koken vb sebeplerle ayrimcili§a mazur kalmamalidir. Teknoloji maddesi ise esasinda her
tiirlii gelisme ve bliylime i¢in olmazsa olmazlardandir ve dolaysiyla yaratici endiistrilerinde

en onemli girdilerinden biridir.

Yaratici siifin ¢calisma kosullar1 diger mavi yakalilara ya da beyaz yakalilara gore degisiklik
gostermektedir. Yaratici emek birgok sektorde ve alanda ¢alisma imkani bulabilmektedir. Bir
firma ya da sirket biinyesinde ¢alisgma imkani bulabildikleri gibi bagimsiz olarak da
calisabilmektedir ve yine pek ¢ok sektdrde oldugu gibi yaratici sinif da emek somiiriisiine
maruz kalmaktadir. Ozellikle ekonomik belirsizlik donemlerinde islerini kaybedebilmektedir

ve 1 tecriibesi edinmek adina ticretsiz islerde calismak zorunda birakilmaktadir.

Yaratict endiistriler ele alinirken, burada Tiirkiye’de yaratici endiistrinin durumunu da
inceleme ihtiyact1 dogmaktadir. Temelde iizerinde durulan nokta yaratici endiistriler
konusunda ulusal bir eylem plani ya da strateji plan1 olusturulmasi geregidir. Siirdiiriilebilir
ekonomik gelisme ve insan sermayesi temelli olusu ile istihdam yaratma potansiyeli ile
yaratict endiistriler dikkat c¢ekicidir. Tiirkiye’de yaratict endiistrilerin agirhikli olarak

televizyon endiistrisinde ve Istanbul’da kiimelendigi ifade edilmistir.

Bu tez g¢alismasmmm bir diger bolimiinii ise Tiirkiye’deki televizyon endiistrisi
olusturmaktadir. Tiirkiye’de yayincilik tarihinden baslayarak diziler ve dizi igeriklerine kadar
uzanan genis bir yelpazede Tirkiye’deki televizyon endustrisi literatiirdeki bilgiler ile

tartisilmaktadir.

Gegmisten giinlimiize dizi endiistrisini ele aldigimizda ise dizilerin Tiirk izleyicisinin en ¢ok
izledigi ve sevdigi tiir oldugu anlasilmaktadir. RTUK iin yaptig1 izleyici arastirmalar: bunu
ortaya koymaktadir. Ancak dizilerin bu denli yogun takip edilmesi yalnizca Tiirkiye’ye 6zgii
bir durum degildir. Gliiniimiizde diziler diinyada yogun olarak takip edilmekte, televizyondan,
dijital platformlara, sosyal medya hesaplarmna kadar pek ¢ok mecrada izleyecek dizi bulmak
miimkiindiir. Diziler en ¢ok izlenen tiir olmasi sebebiyle en ¢ok reklam alan programlarin da
basinda gelmektedir. Dolayisiyla kanalar yayin akiglarinin en degerli zaman dilimi olan prime

time’da dizileri yayinlamakta ve birbirleri ile ciddi bir yarisa girmektedir. Bunun sonucu



olarak da sektorde giiniimiizlin en ¢ok dile getirlen problemlerinden biri olan dizi siirelerinin
uzunlugu problemini olusturmaktadir. Diziler daha c¢ok reklam almak admna uzadikca

uzamaktadir.

Daha oncede ifade edildigi tizere Tirk dizi endiistrisi, yaratici endiistri alanlarindan en
gelismigidir. Yurtdisina yapilan ihracat rakamlarina bakildiginda Amerika’dan sonra en ¢ok
dizi ihracat eden ikinci iilke! konumuna geldigi goriilmektedir. Bugiin diinyanin pek ¢ok
iilkesinde Tiirk dizileri begeni ile izlenmektedir. Bu kadar ¢ok dizi satabilen bir iilkenin
neden ayni zamanda bu kadar ¢ok adaptasyon dizi irettigi bu tez caligmasinda senaristlerin
iretim siiregleri tizerinden kavranmaya ¢aligsilacaktir. Kanimca, adaptasyon diziler ticari
yayinciligin ve kiiresellesmenin bir sonucudur. Kiiresellesmenin sinirlar1 ortadan kaldirmasi
ile televizyon program formatlarinin piyasada akisi kolaylastirmis ve adaptasyon tiretimini
hizlandirmistir. Dolayisiyla format ticaretini yayginlastrmis olmaktadir. Onceleri yerli
romanlarin, tiyatro oyunlarin uyarlamalar1 yapilmistir. Baska bir ifade ile Tiirk televizyon
tarihi adaptasyonlara yabanci degildir, her daim ekranlarda adaptasyon diziler ve filmler
iretilmistir. Ancak format ticareti yapilarak adaptasyonlarin iiretilmesi 2000’lerde ortaya
¢ikmistir. Bunda Tiirk televizyon izleyicisine devamli olarak yeni isler tiretme gerekliligi de
etkili olmustur. Tiirk televizyon izleyicisini tabiri caizse ekrana kilitleyecek isler iiretmek
kanallarin ve yapimcilarin temel hedefidir. Ciinkii ekranda izleyiciyi saatlerce tutmak demek
reklam geliri dolayisiyla da kar elde etmek anlamina gelmektedir. 2000’lerde Bati’dan The
Jeffersons'm Tatli Hayat Olarak uyarlanmasi ile baslayan bu durum bugiin Japonya’dan,

Giiney Kore’den dizilerin satin alinip uyarlanmasina kadar uzanan bir siireci ifade etmektedir.

Adaptasyon diziler Tiirkiye’de ticari yayncilikta 6nemli bir yer edindigi i¢cin adaptasyon
dizilerin Tiirkiye’deki yayincilik sektoriine ve yaratict emek giicii {izerinde olasi etkilerinin
anlasilmas1 agisindan Onemlidir. Bu tez c¢alismasinin gerceklestirilmesindeki amag
Tiirkiye’deki adaptasyon dizilerin iiretim siireglerinin yaratict emek giicli olarak senaristler
acisindan ele almak ve senaryo siire¢lerinin isleyisindeki roliinii ortaya koymaktir. Bir diger
amac¢ ise adaptasyon dizilerin yaratici emek giicline etkilerini anlamaktir. Bu amaglara
yonelik olarak asagida siralanan sorular sektorde aktif olarak ¢alisan ve agrilikli olarak
senarist olan sektor profesyonelleri ile gerceklestirlen saha goriismelerinde katilimcilara

yoneltilmistir:

! Tiirk Dizileri ihracat oranlarinda diinyada ikinci, https://www.sozcu.com.tr/2018/ekonomi/turk-dizileri-ihracat-
oranlarinda-dunyada-ikinci-2177223/ Erisim:09.11.2018



https://www.sozcu.com.tr/2018/ekonomi/turk-dizileri-ihracat-oranlarinda-dunyada-ikinci-2177223/
https://www.sozcu.com.tr/2018/ekonomi/turk-dizileri-ihracat-oranlarinda-dunyada-ikinci-2177223/

e Adaptasyon eser nedir? Sektor ¢alisanlar1 nasil tanimlanmaktadir?

e Medya endiistrisinde adaptasyon eserler neden tercih edilmektedir?

e Adaptasyon yapimlarin iiretiminde hangi hususlara dikkat edilmektedir?

e Adaptasyon yapimi iretimine karar verilmesinde neler etkili olmaktadir ve
adaptasyon siirecinde nelere dikkat edilmektedir?

e Bu iiretim siirecinde yapimcinin /senaristin/kanalin ne gibi bir rolii vardir?

e Adaptasyon dizilerin iiretiminde Giiney Kore’nin tercih edilme sebepleri nelerdir?
Giiney Kore disinda hangi iilkelerden adaptasyon yapilmaktadir?

e (iiney Kore ve diger iilkelerin adaptasyon iiretim siireci arasinda farklar var midir?

e Telif haklar1 siireci nasil islemektedir?

e Tirkiye’de dizi endiistrisinde adaptasyon dizilerin basar1 dl¢iitleri nelerdir?

e Adaptasyon dizilerin iiretiminin dezavantajlar1 ve avantajlar1 nelerdir?

e Adaptasyon diziler Tiirk dizi sektoriinii ve yaratict emek giiciinii nasil etkilemektedir?

e internet ortaminda yaymcilik yapan dijital platformlarm (Blutv, Puhu Tv vb. dizi
endiistrisinde yaraticiliga etkisi nasildir?

e Televizyon izleyicisinin adaptasyon dizilere karsi tutumu nasildir?

e Tiirkiye’de dizi endiistrisinde tiir/format arayisi1 var midir?

Bu tez caligmasmin temel varsayimi ise adaptasyon dizilerin Tiirkiye’de televizyon
endiistrisinde calisan yaratici emegin gelisimine engel oldugu ve sektdrde yaratict emegin

gelecegini olumsuz etkiledigi yontindedir.

Calismanin birinci boliimiinde yaratic1 endiistrilerin bir pargasi olan televizyon endiistrisi
gecmisi ve bugiinli ile ele alinmadan Once yaraticilik kavrami tanimlanmistir. Yaratici
endistriler ve kiiltlir endiistrileri literatiirde farkli ve elestirel yaklasimlar {izerinden
tartigilmistir. Bu boliimde ayrica Tirkiye’de yaratici endiistrilerin yeri baska iilkelerde

karsilastirmali 6rnekler ile kisaca agiklanmaistir.

Tezin Ikinci Boliimiide ise Tiirkiye’deki televizyon yaymciliginin TRT’den &zel ticari
televizyon yayincihigma dogru evrilmesi tarihli bir izlekte ele almmustir. Ozel televizyon
kanallarmin ortaya ¢ikist ile birlikte ticari yayinciligi denetleme ve diizenleme ihtiyaci
sonucu ortaya ¢ikan RTUK ’iin rolii bu béliimde kisaca incelenmistir. Ticari yayinciligm bir
sonucu olan rekldm yarigt prime time kavrami {izerinden ele almmistir. Televizyon

yaymnciliginm en dnemli programlarindan biri olan dizilerin ge¢misi ve Tirkiye’deki dizi



endiistrisinin konumu ve problemleri yine bu bolimde ele alinmis, 6rnegin kanallarin diziler

tizerinden reklam alma yarisi prime time kavramu {izerinden tartigilmistir.

Bu tez ¢alismasmin Ugiincii Béliimiinde yar1 yapilandirilmis goriisme sorularmdan elde
edilen bulgular degerlendirilerek, adaptasyon dizilerin Tiirkiye’de yaratici emek tlizerindeki
etkileri tartigilmuistir. Oncelikle format ticaretinin bir iiriinii olan adaptasyon iiretimine
gecmeden Once format ve format ticareti kavramlarinin ne oldugu literatiire dayanilarak
tartigilmistir. Ardindan sektor ¢alisanlariin adaptasyon kavramina olan bakis agilar1 ortaya
konulmustur. Tirkiye’de adaptasyon dizilerin neden iiretildigi de sahadan elde edilen
bulgular tizerinden anlagilmaya ¢alisilmistir. Telif haklar1 olgusu, Tiirkiye’deki Fikir ve Sanat
Eserleri Kanunu iizerinden tartigilmis, bir eserin koruma kapsamina girebilmesi i¢in gerekli
sartlarm neler oldugu aciklanmistir. Yine telif haklari siireci ile baglantili olarak adaptasyon
dizilerin tiretim stirecinde telif haklar1 konusunun nasil ele alandig1 bu béiimde incelenmistir.
Bu boliimde incelenen bir diger konu ise adaptasyon dizilerin iiretiminde yerellestirmenin
nasil gergeklestirildigi ve RTUK iin yerellestirmedeki yeri ve dnemidir. Ayrica adaptasyon
dizilerin basar1 Olgiitleri, izleyicilerin adaptasyon dizileri karsisindaki tutumu bulgular
esliginde ele alimmistir. Bunlarin yani sira yeni yayincilik sisteminin 6nemli bir pargasi olan
dijital platformlar ve bu platformlara sektoriin bakisi ortaya konulduktan sonra format
ticaretinin yapildig: {ilkelerle ne gibi farkliliklar yasandigi, Giiney Kore’nin neden format

ticaretinde agrilikli olarak tercih edilidigi tizerinde durulmustur.

Bu tez ¢alismasida nitel arastrima yontem ve tekniklerinden olan derinlemesine goriisme
teknigi kullanilmistir. Yar1 yapilandirilmis arastirma sorular1 dizi endistriside ¢alisan toplam
10 kisiye yoneltilmistir. Yapilan derinlemesine goriismelerden, tezin sorulari1 ¢ergevesinde

temalalar ¢ikartilmistir.

Saha ¢alismasinda agirlikli olarak senaristler ile goriistilmiistiir, katilimcilarin yalnizca biri
idari yapimcidir. Tezin baslangicinda yapimcilar ile de goriisiilmesi planlanmistir. Ancak
yapimcilarin zaman darhigi, yogun ¢alismalar1 ve sik gergeklestirdikleri yurtdisi seyahatleri
sebebiyle goriisme gergeklestirilememistir. Bu tezin bir diger kisit1 ise yogun ve uzun ¢alisma
saatleri nedeniyle sektor ¢alisanlar1 yogun olduklarini siklikla ifade etmeleri ve bu nedenle
katihime1 sayisinin artirilmasmin giic olmasidir. Bu ¢alismanm diger bir kisiti ise etik
kurallarin  geregi olarak katilimcilarin  imzalamasi  beklenen onam  formunun
imzalatilamamasidir. Katilimcilarin agirhkli olarak Istanbul’da ikamet etmeleri ve ¢aligmanim

Ankara’da hazirlanmig olmasi sebebiyle onam formlarimm imzalanmasi gii¢ olmustur. Bu



sebeple isimleri anonimlestirme ihtiyact dogmus, bu tez ¢aligmasina katilan katilimcilarin
isimleri, igleri ve yaslar1 belirtilmemis yalnizca cinsiyetleri ifade edilmistir. Katilimcilar
I’den 10’a kadar numaralandirilmig, “Katilimci 10-Kadin” ya da “Katilimer 3-Erkek”
seklinde ifade edilmistir. Katilimcilar ile iletisim kurulmasinda akademiden, 6zellikle tez
danigsmani Prof. Dr. Mutlu Binark, televizyon endiistrisi ¢alisan1 yonetmen Ciineyt Karakus
ile aragtirma gorevlisi Sule Karatas Ozaydin’dan destek almmistir. Bunun yan1 sira goriisiilen
katilimeilardan bazilarmin yardimi ile diger katilimcilara ulasildigir durumlar da yaganmaistir.
Bunun yani sira sosyal medya hesaplar1 da sektor ¢alisanlari ile iletisime ge¢mede bir yontem

olarak kullanilmistir. Saha goriismeleri 2017-2018 yillar1 arasinda gergeklestirilmistir.

Bu tez calismasinin, Tiirk televizyon sektoriinde dnemli bir yer edinmis olan adaptasyon
dizilerin yaratici emek giiciine etkilerini senaryo siirecleri 6zelinde ele almasi sebebiyle
mevcut bilimsel bilgiye katki saglayacagi diistiniilmektedir. Ulusal Tez Merkezindeki
“televizyon dizileri” temas1 ile arastirma yapildiginda adaptasyon dizilerin roman ya da
tiyatrodan uyarlanmis 6rneklerinin incelendigi géiriilmﬁstﬁr.2 Bunun yan sira yine Ulusal Tez
Merkezi’nin web sayfasinda yapilan aramada adaptasyon diziler ile ilgili yapilmis caligmalar
oldugu gozlenmistir. Ancak bu g¢alismalar ¢ogunlukla belli adaptasyon dizilerin segilip
karsilastirilmasi ile olusturulmustur. Bu tez calismasi ile adaptasyon dizilerin tiretim
stireclerini ele almasi sebebiyle digerlerinden ayrilmaktadir. Tezin, televizyon endiistrisinde
yaratict emek giictinii somut bir 6rnek —senaritsler- tizerinden ele alarak adaptasyon dizileri

incelemest literatiire bir katki olacaktir.

2 Detayl1 arama i¢in Ulusal Tez Merkezinin web sayfasi ziyaret edilebilir. Bkz:
https://tez.yok.gov.tr/Ulusal TezMerkezi/giris.jsp



https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkezi/giris.jsp

1.BOLUM: YARATICILIK, YARATICI ENDUSTRILER VE TURKIYE’DE
YARATICI ENDUSTRILER

1.1 YARATICILIK NEDIR?

Yaratict endiistriler kavramma ge¢meden Once, yaraticiligm ne oldugunu tanimlamak
gereklidir. Yaraticiligin tam manasiyla bir tanimi oldugunu sdylemek zordur. Yaraticilik,
(creation) Ingilizceye Latince creare kelimesinden gegmistir ve iiretmek, yapmak anlamma

gelmektedir (Hartley, Potts, Cunningham, Flew, Keane, Banks, 2013, s.66).

13. Yiizyilda yaratmak sozciigli, tamamlanmis bir Uriinii tanimlamak i¢in kullanilmaktaydi
(Hartley ve digerleri, 2013, s.66). Bu baglamda yaraticilik yoktan var edilme gibi ilahi bir
anlami1 yansitmaktadir. 20. yiizyilin ortasinda ise modern Bati’da yaraticilik ilahi anlamimdan
¢ikip daha faydaci bir anlamda kullanilmistir (Hartley, Potts, Cunningham, Flew, Keane,
Banks, 2013, s.66). Bu ilahi bakis acis1 zamanla daha bireysel bir hal almis ve yaraticilik
kavrami, bireyin yaratici siireglerinin bir sonucu ya da bu silirecin sonucu ortaya ¢ikan iiriin
anlaminda kullanmilmaya baslanmistir. Simdilerde yapilan yaraticilik tanimlar1 ise yenilik,
deger ve kullanishlik niteligi tasimaktadir (Hartley ve digerleri, 2013, s.67). John Hartley ise
yaraticilig1 ekonomik bir agidan ele alip gelecek ylizyilin ekonomik ve sosyal degisimlerinin
itici giiclerinden biri olacaktir (2005, s.1). Aym sekilde John Howkins’de yaraticiliga
ckonomik bir yaklasim getirip, bilgi toplumu anlayismin yerini goktan daha ilgi ¢ekici bir
alana bikaktigindan bahsetmektedir. Bilgiye ihtyacimiz vardir ancak orijinal, silipheci,

tartigmaci, aktif, zeki kisacas1 yaratici olmamiz da gereklidir (aktaran Hartley, 2005, s.1).

Yaraticilik, zaman zaman bir siireci ifade ederken, bu siirecin ¢iktisin1 ya da sonucunu da
ifade edebilir. Bunun yani sira insanin sahip oldugu yetenek anlamima da gelebilmektedir
(Davies ve Sigthorson, 2013, s.4). Richard Florida, The Rise of the Creative Class adli
calismasinda bahsettigine ilizere yaraticilik; cok boyutlu, deneyimsel ve sanilanin aksine
bireysel bir olgu olmaktan c¢ok sosyal bir siirecin sonucudur ve ne miizmin yalnizlar,
yaratiCilar bile ortaga ve istirakg¢ilere ihtiya¢ duyar (2012, s.20-22). Yine Florida’ya gore
yaraticilik uzun yillar kendiliginden siirebilecek bir durum da degildir, devamli olarak
beslenmesi, gelistirilmesi gerekmektedir (2012, s. 23). Ayn1 zamanda yaraticilik, eldeki var
olan kaynaklar1 bir araya getirebilme yetisine sahip olmak, onlardan yeni fikirler ortaya
cikarabilmek, var olani yenileyebilmek, degistirebilmek olarak da tanimlanabilir. Yaraticilik,

dogustan gelen bir yetenek olabilecegi gibi zamanla aligkanliklarla kazanilan, bireylerin



diisiinceleri ile ortaya ¢ikan bir durum olarak da nitelendirilebilir (Yardimci, 2016, s.66).

Genel olarak yaraticiligin 6zelliklerini sdyle siralayabiliriz:

e Daha 6nce yapilmamistir.

e Yeni iirlin, hizmet tiretmektir.

e Sezgi ve hayal giicliniin kullanilmasi ile olusturulur.

o Katma deger ortaya ¢ikar.

e Merak ve sorgulama sonucunda ortaya ¢ikar.

e Zorunluluk ve ihtiyagtan ortaya ¢ikar.

o Ogretilebilir.

e  Ozgiir diisiince ve caligma ortamma ihtiya¢ duyar.

e lhtiyacin belirlenmesi, eldeki bilgilerin sindirilmesi, ¢6ziimiin sezilmesi ortaya

c¢ikanlarin degerlendirilmesi siireclerinden olusur (Yardimci, 2016, s.80).

Birlesmis Milletlerin 2008 Creative Economy Report’da yaraticiligin basit bir tanimlamasi
olmadig1r vurgulandiktan sonra, yaraticiligin ii¢lii ayrimi yapilmistir. Yaraticilik artistik
yaraticilik, bilimsel yaraticilik ve ekonomik yaraticilik olarak lice ayrilmaktadir. A¢iklayacak

olursak,

e Artistik yaraticilik; hayal giicii, orijinal fikirler tiretme, diinyay1 yeniden yorumlama
yeteneklerine sahip olmay1 ve bunlarin resim, miizik veya metinlerde ifade edilmesini
igerir.

e Bilimsel yaraticilik; merak, deneme istegi ve problemleri ¢ézmede yeni baglar
kurabilmektir.

e FEkonomik yaraticilik ise teknolojideki yenilik¢ilige onciilik eden dinamik siirecleri
takip etmek, is pratigi, pazarlama, vb igerir ve ayni zamanda ekonomide rekabet

avantajlar1 saglayabilmektir (United Nations Creative Economy Report[UNCTAD],
2008, s. 8).

Yine Birlesmis Milletler Ticaret ve Kalkinma Konferansi 2004’teki 11. Bakanlar
Konferansi’nda yaraticit endiistrileri ekonomik olarak ele almmistir ve konferansa gore

yaraticilik, giiclii artistik bilesenlerden olugmaktadir ve fretilen {riinler fikri miilkiyet

haklarina dayanmaktadir (UNCTAD, 2010, s. 7).
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1.2. YARATICI ENDUSTRILER, KULTUR ENDUSTRILERI VE YARATICI
EKONOMILER

1.2.1. Yaratic1 Endistriler ve Kiiltir Endustrileri

Yaratict endiistrileri agiklarken farkli bakis agilar1 kendilerine en yakin gelen tanimlamalari
ve siniflandirmalar1 yapmistir. Bu boliimde bu farkli smiflandirmalar ve tanimlamalarla
yaratic1 endiistrilerin ne oldugu, hangi agilardan ele alindigi anlatilmaya c¢aligilmistir.
Yaraticiligin tanimmi yaptiktan sonra yaraticiligin ekonomi ile iligkili olan endiistriyel
kismina yani yaratici endiistrilere bakilmalidir. Yaraticilik, yeni bir kavram degildir. Yaratici
endiistrilerin goriiniir olmasi1 ile daha fazla giindeme gelmis olsa da yaraticilik, aslinda
insanlik tarthi kadar eskidir. Ciinkii yalnizca yaratict endiistriler ile yaraticilik ortaya
¢ikmamustir. Insanlik var oldugu giinden itibaren her daim yaratmak, yaratilmak fikri ya da
eylemi iizerine diisiinmiis, anlamaya ¢alismistir. Oncelikle kendi yaratilma seriiveni hakkinda
diisiinmiis ve yeni seyler iiretme arayisina girismistir. Icatlarn yapilmasi, pek ¢ok seyin
kesfedilmesi insanligm bu arayismin yaratici bir sonucudur. Baslangigta, temel ihtiyaglari
karsilamak adina yaraticilgmi kullanan insan, modernlesme, teknolojik gelismeler ve
kiiresellesme ile birlikte miizikle, performans sanatlariyla, televizyon sektoriiyle, gorsel
sanatlarla degerler iiretmeye baslamislardir. Goriinen odur ki insanlik var oldugu siirece de
yaraticilig1 ile art1 deger iireten insanlar var olacaktir. Ciinkii insan hayal edebilen bir varliktir

ve hayal edebildigi siirece yaraticilik da var olacaktir.

Creative Economy and Culture adli ¢alismada John Hartley, Wen Wen ve Henry Siling Li,
yaraticiligm insanla iliskili oldugunu ve yine ne i¢in kullanildig: ile alakali bir konu oldugunu
sOyler (2015, s.7). Kiiltiir de aym sekilde insandan kaynaklanmaktadir (2015, s.7). Kiiltiir
yaraticiliktan tamamen bagimsiz bir kavram degildir. Dolayisiyla kiiltlir ve yaraticiligin ortak
ozelligi insandan kaynaklanmasidir, ikiside insan iretimidir. Yaraticilik ile kiiltiir arasinda
yaratici endiistriler ile kiiltiir endiistrileri arasinda kesin simirlar oldugunu séylemek zordur.
Yaratic1 endiistrilerin ne oldugu konusunda ne akademik olarak ne de politika yapicilardan
kesin bir tanimlama gelmemistir. Zaman zaman yaratici endiistriler ve kiiltlir endiistrileri
ayrimma gidilirken, bazen bu iki terim bir birlerinin yerine gegmektedir (UNCTAD, 2008, s.
10). Yine Creative Economy and Culture adli ¢aligmada yaratici ekonomiler ve kiiltiiriin
ayrilamaz oldugu ve kiiltiirel aktivitelerin kimlik, sosyallik, iletisim ve anlamla iliskili oldugu
soylenir ve eklenir; yaraticilik ayn1 zamanda akademik gelenekle de ilgilidir (Hartley ve

digerleri, S.7).
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David Hesmondhalgh, yaratici endiistri terimine farkli bir yaklagim getirmektedir. Yaratici
endiistri teriminin yaratici sinif ve yaratict ekonomi kavramlarmin modern ekonomilerde
hiikiimet politikalarmin bir pargast olarak kullanildigini1 sdylemektedir (2010, s.14). Yine
Hesmondhalgh’e gore yaratici endiistriler 20. Yiizyilda sanat kavraminin karsiligi olarak
kullanilirken, sanatin kiiltiirel yoniinden ziyade ekonomik yoniine odaklanmay1 ifade eder ve
yaratict endiistriler kavraminin ekonomik temelli bir kavram olarak ortaya c¢iktigini,
neoliberalizm déneminde bilgi toplumunun bir alt dali oldugunu sdylemektedir (2010, s.14).
Hesmondhalgh, yaratici endiistriler kavraminin kullanimina elestirel bir yaklasim getirmistir.
Yaratic1 endiistriler kavrami, diizene elestiri olarak ortaya ¢ikan kiiltiir endiistrisi kavraminin
arastirmacilar tarafindan hem kiiltiirel teoride temellendirirken hem de kanun yapicilar ile de
yakin iligkiler kurulabilecek sekilde sik kullanimi ile popiiler hale getirilmesidir (2010, s.15).
Hesmondhalgh, pek ¢ok yaratict endiistri yaklasiminin aksine yaratici endiistrilerin olumlu ya
da olumsuz 6zelliklerinden ¢ok kavram olarak nasil ortaya ¢iktigi tizerinde durmustur. Ona
gore Ozetle, yaratici endiistriler, kiiltiir endiistrisi ve medya endiistrilerinin farkli ve popiiler
bir kavramla ifade edilmesidir. John Hartley ise Creative Industries adli calismasinda yaratic1
endiistrilerin yaratic1 etkinliklerin ticarilesmesi olarak nitelendirmektedir (2005, s.18). Yine
Hartley’e gore yaraticilik yaratici endiistrilerin girdisini degil ¢iktisini olusturmaktadir (2005,

s.27).

Yaratic1 endiistriler, uzunca bir siire kiiltiir endiistrileri ile ayni1 anlamda kullanilmstir.
Yaratic1 endiistrilerin, Frankfurt Okulu’nun kiiltiir endiistrisi kavraminin devami oldugu
yoniinde bir anlayis da kimi arastirmalarda vardir. Yaratici endiistrileri anlayabilmek i¢in
kiiltiir endiistrileri kavraminin nasil ortaya ¢iktigini ve ne oldugunu agiklamak gerekir. Kiiltiir
endistrileri kavrami II. Diinya Savasi sirasinda Almanya’daki Nazi rejiminin antisemitist ve
fagist uygulamalarindan rahatsiz olan ve Amerika’ya gogen Adorno ve Horkheimer gibi
isimlerin Amerika’daki medya, eglence ve ideolojiye getirdikleri elestirel yaklasimlari ile
ortaya ¢ikmistir (Aslan, 2017, s.111). Frankfurt Okulu tiyeleri, Amerika’da bulunduklar1
donemde medya endiistrisinin yiikselisine yakindan taniklik etmisler ve bu medya {iriinlerinin
filmden, miizige kadar pek ¢ok tiirliniin biiyiik sirketlerce yonetilen ve iiretilen ticari tiriinler
haline doniistiigiinii gérmiislerdir (Kellner ve Varol, 2011, s.118). Adorno ve Horkheimer’in
orijjinal tezinde kritigini yaptiklar1 nokta kiiltlirlin metalagsmasi, modernite adi altida
endiistrilesmesidir (Lee, 2013, s.1). Kiiltiir, basitce sanat ya da eglence araci degildir,
ekonomik ve politik miicadele alamidir (Maigret, 2014, s.88). Kiiltiir endiistrileri devlet

tarafindan kitleleri kontrol etmenin bir araci olarak goriilmektedir (Lee, 2013, s.2). Frankfurt
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Okulu temsilcilerine gore, kiiltiir endiistrileri bireysellik vurgusuna ragmen yalanci bir
bireysellik olusturmaktadir ve derinlikten, cesitlilikten uzaktir (Lee, 2013, s.2). Bu iiretilen
kiiltiir, kitle kiiltiirdiir ve kiiltlirel iirlinler metalagmus, tek tiplesmis ve kitleseldir (Kellner ve
Varol, 2011, s.119). Kitle kiiltiirii tiriinleri olarak televizyon, miizik, sinema, moda gibi tiirler
ile insanlar kapitalizmle biitiinlesmis olmaktadir ve insanlar tek tiplesmis tirtinleri tiikketmeye
kanalize edilmistir. Kapitalist ekonomide insanlar1 tiiketime yonlendirmek, belli duygu ve
diisiincelere asilamak, belli davraniglar1 kazandirmak i¢in kitle kiiltiirliniin en biiylik treticisi
medya endiistrisi olmustur. Kapitalist toplumlarda medya bir kiiltiir endiistrisi halini almigtir
ve medyanin irettigi kiiltiir gergek degil seylesmis yapay kiiltiirdiir (Gtirer, 2019, s.249).
Medya bireylerden istenilen davranislar1 géstermeleri, beklenilen kararlari almalar1 i¢in onlar1
istenilen yone dogru yonlendirmektedir. Medya ayn1 zamanda, kitle kiiltiiriiniin en 6nemli
tireticisidir ve medya endiistrisi i¢inde de en etkilisi televizyondur; ¢linkii her bireye her eve

ulagabilecek en yaygin kitle iletisim aracidir.

Yaratic1 endiistri kavramu ise kiiltlir endiistrilerini ve endiistri yonelimli bir olgu olarak ele
alan kavramdir. Kiiltlir endiistrileri, tecriibe ekonomileri ve telif ekonomileri gibi kavramlar
ise yaratici endiistrilerinin birer alt kavramlardir. Avrupa Birligi Komisyonu’nun Ekim 2006
yilinda The Economy of Culture in Europe adiyla yayinladigi raporda kiiltiir endiistrisi ve
yaratict endiistrilere farkli bir agidan yaklagsmistir. Rapora gére yaratici endiistrilerin kiiltiir
endistrilerinden farki kiiltiiriin, tiretimde “yaratict” bir girdi olarak bulunmasidir ve moda
tasarimi, i¢ mimarlik, mimarlik, {iriin tasarimi, reklamcilik gibi sektorlerde buna &rnektir
(s.2). Yine ayni raporda kiiltiirel endiistri iirtinlerinin yeniden iiretilemez olma tizellikleri ile
yaratict endiistrilerden ayrildigi da soylendikten sonra O6rnek olarak performans sanatlari
tiyatro, sergi, heykeltrashk ve ayrica kiiltiirel miras olarak dogal ya da tarihi miraslar
gosterilmistir (2006, s.2). Ayrica kitap, film gibi fazla miktarda iiretilebilecek tiirden
triinlerin kiiltiirin endistrilesmemis kismi1 oldugu da rapora eklenmistir (2006, s.2). Bu
noktadan bakildiginda yaratici endiistriler ile kiiltiir endiistrilerinin ici ice gegmis endiistriler
oldugu ve yaratict endiistrilerin kiiltlir endiistrilerinin endiistrilesmis kismini olusturarak

kiiltiir endiistrilerini kapsayici bir kavram oldugu da diisiiniilebilir.

Tablo:1 Kiiltiir Endiistrileri ve Yaratici Endiistriler Ayrimi

Halkalar Sektorler Alt- Sektorler Karakteristik
Cekidek Sanat | Gorsel Sanatlar El sanatlar1 e Endiistriyel olmayan
Alam Resim-Sergisi  Heykel -
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Fotograf¢ilik faaliyetler.
Performans Tiyatro - Dans - Sirk e Cikt1 ik  Ornek  ve
Sanatlar1 Festivaller. “potansiyel  olarak telif
Kiiltiirel Miras Miizeler-Kiitiiphaneler - hakkiyla korunan isler” Bu
Arkeolojik siteler -Arsivler. eserler, telif hakki almaya
hak kazanacak yiiksek bir
yaratim yogunluguna
sahiptir, ancak bunlar, ¢ogu
zanaat isleri, bazi sahne
sanatlar1 yapimlar1 ve gorsel
sanatlar i¢in oldugu gibi,
sistematik  olarak  telif
hakkiyla korunmamaktadir.
1. Halka : Film ve Video
Kiiltiirel Endiistriler | Televizyon ve e Endistriyel aktiviteler ¢ok
Radyo fazla ~ yeniden  iiretim
Video Oyunlar1 hedefliyor.
Miizik Kayith  miizik piyasasi- e Ciktilar telif haklarma
Canli dayanmaktadir.
miizik  performanslar1 -
gelirler
Miizik sektoriindeki meslek
birliklerinin gelirleri
Kitap ve Basin Kitap yaymcihigi - Dergi ve
Basin yaymciligi
2. Halka: Tasarim Moda  tasarimmui, grafik o Faaliyetler mutlaka
Yaratict  Endiistriler tasarim, endiistriyel ~ degildir  ve
ve Etkinlikler I¢ tasarim, iiriin tasarimi prototip olabilir.

Mimarlik
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Reklamcilik e Her ne kadar ¢iktilar telif
haklarina dayaniyor olsa da,
diger fikri miilkiyet girdileri
(6rnegin  ticari  marka)
icerebilir.

e Bu  kiltirel olmayan
sektoriin performanslari igin
yaraticilik kullanimi (sanat
alaninda ve kiiltiirel
endiistrilerden dogan
yaratic1 beceriler ve yaratici

insanlar) esastir.

3. Halka: PC iireticileri e Bu Kkategori, net kriterler
Ilgili Endiistriler Mp3 oynaticisi temelinde sinirlamak
iireticileri, cep imkansizdir. Bilim ve iletisim
telefonu endiistrisi, teknolojileri  sektorii  gibi
vb... onceki ‘“halkalara” bagimli
bir¢ok baska ekonomik sektorii

de icermektedir.

Kaynak: Euroepean Comission, 2006, “The Economy of Culture in Europe”, s.3°

Stuart Cunnignham, “From Culture to Creative Industries: Theory, Industry and Policy
Implications” adli ¢alismasinda yaratici endiistrilerin, Ingiltere’nin Task Force Mapping
Gorev dokiimaninda bireysel yaraticilik, beceri ve yetenege dayanan ve gelecek nesiller igin
potansiyel zenginlik ve is olanaga saglayabilecek olan fikri miilkiyetin somiiriisii olarak
tanimlandigmi soyler (2002, s.54). Bu dokiiman temelinde yaratici endiistrileri reklam,
mimarlik, sanat, antik marketler, film, moda, el sanatlari, interaktif eglence yazilimi,
televizyon, sahne sanatlari, el sanatlari, radyo, yaymcilik, yazilim gibi alanlar olarak ifade

etmektedir (2002, s. 54). Cunningham da kiiltiir endiistrileri ve yaratict endiistriler arasidanki

* Tablo adi gecen kaynaktan birebir Tiirk¢eye cevrilmistir.
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farki1 ortaya koymaya calisan isimlerden biri olmustur. Ona gore; kiiltiir endiistrilerin
arglimanlar1 ulus devlet ve ulus devlet etrafindaki kiiltiir ile gelismektedir ve yaratici
endiistriler, film, miizik, televizyon gibi ticari endiistrilerin neoklasik ekonomi uygulamalari
cergevesinde yeniden pazarlanmasidir (2002, s. 58). Yine Cunnigham’in “The Creative
Industries After Cultural Policy: A Genealogy and Some Possible Prefered Futures” adli
calismasma gore, kiiltiir endiistrileri kavrami ticari endiistrileri (film, televizyon, kitap ve
miizik) ve popiiler kiiltiirii ulusal niifusa tagiyan kucaklayict bir terimdir (2004, s.106).
Cunningham ayn1 c¢aligmasinda yaratict endiistrilerin dogas1 geregi melez oldugunu da
sOylemektedir. Yaratici endiistriler hem kiiltiirel, hem hizmet tabanli, arastirmaya ve

gelistirmeye agik, bir parca da goniillii bir topluluktan olusan endiistrilerdir (2004, s.111).

Cunnigham, yaratic1 endiistrilerin olumsuz bir noktast oldugunu da sdylemektedir. O da,
yatirimcilar i¢indir ve yaratict endiistrilere yatirim yapmak risklidir. Ciinkii sektor, {iriinden
ya da hizmetten Once insanla ilgilidir ve telif haklar1 icerir (2004, s.111). Yaratici
endistrilerde iirtinler yaraticilik icerdigi ve iiretilen iirlinlerin anlasilacagi lizere yaraticilik
yogunluklu ve az sayida iiretilen iiriinle oldugu i¢in {iireticinin, yapimcinin fikri miilkiyet
haklar1 s6z konusu olmaktadir. Benzer bir sekilde John Howkins de Yaratict Ekonomiler adl1
calismasinda yaratici ekonomileri yaratici igerik lireten endiistriler igeren ekonomiler olarak
degerlendirir ve bu endistriler tescil, marka, telif hakki iceren film, miizik, yazilim vb

endistrilerdir (aktaran: Florida, 2012, s.30).

Rosamund Davies ve Gauti Sigthorsson yaratici endiistrilerden Introducing the Creative
Indusrties adli ¢alismalarinda gesitli aktivitleri, tirlinleri ve hizmetleri kapsayan semsiye bir
terim olarak bahsederler (2013, s.1) Yine ayni ¢alismada Rosamund Davies ve Gauti
Sigthorsson tipki Cunnigham’mn sdyledigine benzer bir bakis agisi ile yaratici endiistrilere
yaklasmistir ve onlarda yaratici endiistrilerin risk tasiyan endiistriler oldugunu diistiinmektedir
(2013, s. 14). Cunnigham’n ortaya koydugu riske ek olarak bir bagka riskten bahsetmektedir
ki bu da pazar ve talep bulma riskidir. Yaratic1 endiistrilerde yenilik iiretilmektedir. Yeni bir
sey Uretilir, bu ister bir sarki olsun ister bir televizyon programi isterse bir reklam
kampanyast olsun, her zaman bir pazar ve talep bulanabilecegi anlamma gelmemektedir
(2013, s. 14). Cunnigham, yaratic1 endiistrilerin yatirim ig¢in riskli 6zelliklerini vurgularken,

Davies ve Sigthorsson ise pazardaki riskleri vurgulamigtir.

Birlesmis Milletler Ticaret ve Kalkimmma Organi’nin Yaraticilik Raporuna gore ise yaratici

endiistrilerin 6zellikleri soyledir:
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e Uriinlerin iiretim, dagitim ve yaraticihk asamasinda temel girdi olarak
yaraticilik ve entelektiiel birikimdir.

e Ticaretle ve fikri miilkiyet haklarmin gelirlerini potansiyel olarak iireten
sanatlarla smnirli kalmamakla birlikte, bir dizi bilgi temelli etkinlik
olusturmaktadir.

e Somut irlinler ve maddi olmayan entelektiiel veya sanatsal yaratici igerige
sahip hizmetler, ekonomik deger ve pazar hedeflerinden olusur.

e Esnaf, hizmetler ve sanayi arasinda ¢apraz sektorler ve diinya ticaretinde yeni

bir dinamik sektor olusturmaktadir (UNCTAD, 2008, s. 15).

UNESCO’ya gore ise yaratict endiistriler; yaraticiligin, liretim ve igerigin ticarilestirilmis
hallerinin birlestirilmesinden olusur (UNCTAD, 2008, s.11). Bu igerikler de telif haklar1 ile
korumus mal ve hizmetler olarak bigimlenirler (UNCTAD, 2010, s. 5). Baska bir deyisle
Yaratic1 endiistrilerin anlam ve zevkle iliskili, deneyimlerin mal ve hizmet olarak viicut
bulmus hali olduklarini1 da soyleyebiliriz. Yaratic1 endiistriler; bilgisayar programcisindan,
mithendislere, yazilimcilardan, yazarlara, miizisyenlere, film yapimciligindan, dijital
oyunlara, geleneksel el sanatlarindan, ressamlara, turzime kadar pek ¢ok alani kapsar.
Ulkelerin, bdlgelerin hatta kitalarm yaratic1 endiistriler bakimindan éncelikli oldugu alanlar
olabilmektedir. Bazi iilkelerde ya da bdlgelerde turizm, dogal giizellikler ya da hayvanlarin
yasam alanlar1 yaratic1 endiistrilerin bir parcgasi olurken, bazilarinda ise film, miizik endiistrisi

oldukca gelismis hatta diinya ¢apinda iin yapmastir.

2010 Birlesmis Milletler Yaratict Ekonomi Raporun’a gore, daha 6nce de vurguladigimiz gibi
yaraticit endiistrilerin smiflandirilmasinda ya da tanimlamasinda dogru ya da yanlis soz
konusu olmadigi, yalnizca farkli yorumlamalar oldugu sdylenmistir. Birlesmis Milletler, tipk1
2010 yilinda oldugu gibi 2008’de da yayinladig1 raporunda yarati endiistirilere yer vermis ve
yaratict endiistriler sanatin, teknolojinin, kiiltiiriin ve ticaretin kesistigi yerde oldugunu
soylemistir (UNCTAD, 2008, foreword). Giinlimiiziin yaratici endiistrileri geleneksel ve
teknoloji agirlikl, hizmet odakli alt sektorlerin etkilesimini igermektedir. Bunlar halk
sanatindan, festivallere, miizige, kitaplara, resimlere ve performans sanatlarina, teknoloji
agrrhikli alt sektorlere baska bir degisle film endiistrisi, yaymecilik, dijital animasyon, video
oyunlart ve daha hizmet odakl alanlar yani mimarlik ve reklam hizmetleridir (UNCTAD,
2010, s.6). Yine ayni raporda yaratici ediistrilerin diinya ticaretinde yer alan sektorler iginde

en dinamik biiyliyen sektor olduguna da dikkat ¢ekilmektedir ( UNCTAD,2010. s.6).
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David Lee, “Creative Labour in Cultural Industries” adli makaliesinde kultiirel endiistri
kavramindan yaratict endiistri kavramma gegisin 1994°te  Avusturalya’nmn Australian
Creative Nation raporu ile oldugunu sdylemektedir (2013, s.3). 1997°de Ingiliz is¢i hiikiimeti
yaraticilik ve kiiltiirle iliskili alanlarin ekonomik degerinin yeterince anlagilamadigi konusunu
tartigmast ile ortaya ¢cikmig ve bahsi gecen alanlarin is alani yaratma ve refah seviyesini
yiikseltmede 6nemli kaynaklar oldugu iizerinde durulmustur (Erkayhan, 2015, s. 411-423).
Ingiltere bu tartigmalar ile Avusturalya’daki gelismenin farkina varmus, Kiiltiir, Medya ve
Spor Departmant ve bu bolimiin merkezi olarak Yaratict Endiistriler Calisma Kolu
kurulmus, 1998 yilinda da Ingiltere’deki yaratic1 endiistrileri dlgmeye calisarak Yaratici
Endiistriler Belgesi hazirlamistir (Erkayhan, 2015, s. 411-423). Ingiltere’nin hazirladig1 bu
belgenin Oncelikli amaci kendi iilkesi iginde yaratict endiistrilerin ekonomik degerini
anlayabilmektir. Ingiliz hiikiimeti 1990’larda yaratic1 endiistriler kavram iizerinde durmasi
sanat ve kiltlir kavramlarina yiiklenen anlami da bir nevi degistirme girisimidir (British
Council, 2010, s. 15). Ciinkii temelde bakildiginda yaratici endiistrilerin dayandig: yaraticilik;
kiiltiirle, sanatla yani insan ile dogrudan iliskili ve ondan bagimsiz degildir. Insan, giinliik
etkinlikleri, yasam tarzi ile zaten bu endiistriye dahil olmaktadir. Sinemaya film izlemeye
giderken, televizyon izlerken, miizik dinlerken yaratici endiistrinin {iriinleri ile i¢ i¢edir. Bu
belge ile yaratici endiistrilerin ekonomide ne derece 6nemli bir yere sahip oldugu da ortaya
koyulmaya calistimistir. O donemde Ingiltere i¢in yaratici endiistriler, yaklasik bir milyon is,
gayri safi milli hasilanin % 4’4 ve 7,5 milyar poundluk bir ihracat anlamma gelmekteydi
(British Council, 2010, s. 15). Bu belgenin bir diger 6zelligi ise belge ile teknoloji ve kiiltiirel
mirasla i¢li dishi olan bu endiistrilere dikkat ¢ekilmis, yaratici endiistrilerin de ekonomik

deger tretebildigi ortaya konulmustur (British Council, 2010, s. 19).

1998°te Ingiliz Kiiltir, Medya ve Spor Departmanmin yaymladigi “Yaratict Endiistri”

belgesi ile yaratici endiistriler su sekilde siralanmaistir:

e Zanaatkarhk

e Reklamcilik

e Mimarlhk

e Moda tasarimi

e Tasarim

e Sanat ve antika pazari

e Mizik
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e Televizyon ve radyo
e Performans sanatlar1
e Yaymcilik

e Film ve video

e Yazilim ve bilgisayar hizmetleri (British Council, 2010, s.17).

Kamusal aktorler tarafindan yaratict endiistrilere odaklanan ve yatirimlar yapan yapan
yalnizca Ingiltere degildir. Diger iilkelerde de bir takim arastirmalar yapilmistir. Hong Kong,
Tayvan, Kore, Singapur, Cin gibi iilkelerde de yaratici endiistriler konusunda caligmalar
yapilmaktadir. Ornegin; Singapur, yaratici endiistrilerde {iclii bir ayrima gitmis ve sanat,
kiiltiir, tasarim ve medya olarak smiflandirmustir. Isveg ise yaratici endiistrilere farkll bir
yaklagim gelistirmis ve yaratici endiistrileri restoran islerini de kapsayacak sekilde deneyim

ekonomisi olarak adlandirmistir (British Council, 2010, s. 20).

Yaratic1 endiistriler, gelismekte olan {iilkelerin ekonomilerinin gelisimi i¢in Onemli bir
potansiyele sahiptir. Gliniimiizde gelismis ekonomilere bakildiginda bu ekonomilerin yaratici
endiistrilere dnem verdikleri ve kamu politikalar1 ile destekledikleri goriiliir. Ornegin; gorsel
sanat iirlinlerinin diinya ¢apinda ihracat oran1 1996’da 10,3 milyon dolar iken 2005°de bu
rakam 22,1 milyon dolara yiikselmistir (UNCTAD, 2008, s. 24). Yaratic1 endiistrilere sahip
yaratict ekonomilerin yalnizca ekonomik degil ayni1 zamanda, farkli boyutlarla da etkileri s6z
konusudur. Yaratici1 ekonomilerin ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve siirdiiriilebilirlik gibi bir
takim faydalar1 vardir. Yaratict endiistrilerin sosyal etkilerine baktigimizda Oncelikle en
biiyiik katkisinmn is bulma ve is imkani yaratma konusunda oldugu soylenebilir. Ornegin
Amerika Birlesik Devletlerinde yaratict endiistriler, 2003 yilinda tiim is imkanlarmin
%2,5’lik bir kismini olusturmustur (UNCTAD, 2008, s. 25). Yaratici endiistriler ayni
zamanda is hayatinda cinsiyet esitliginin saglanmasma da katkida bulunmustur. Ozelikle
kadinlarin agirlik olarak calistigi moda, el isleri gibi alanlarin ekonomiye katilmis olmasi ile
cinsiyet esitligine, kadinlarin ekonomik hayata katilmalaria katkida bulunmustur. Kadinlarin
sosyal ve ekonomik hayatlarma deger katarken, ekonomik kalkinmada rol oynamalarini
saglamaktadir. Okullarda, ¢esitli egitim kurumlarinda, yaratici ekonomilerin dolayisiyla
yaratic1 endiistrilerin 6nemi kavratilirsa sanata ve yaraticiliga verilen onem arttirilabilir.
Kadinlarin ekonomik hayatina katilimlarina iliskin 6rnek olarak Birlesmis Milletlerin
calismalar1 gosterilebilir. Birlesmis Milletler Kadin Girisimeilik Gelistirme Programi ile

Pakistan’da Birlesmis Milletler Smnai Kalkinma Programi ve Birlesmis Milletler tarafindan
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finanse edilerek “Pakistan’da Cinsiyet Esitligi” adli bir proje ger¢eklestirmistir. Bu proje ile
yaratic1 endiistriler i¢inde kadinlarin topluma entegrasyonu ve istihdamim genisletilmesi igin
kamu ve 6zel sektor arasindaki iligkilerin kolaylastirilmasi hedeflenmistir (UNIDO, Gender
Newsletter, Issue No 4). Yaratici endiistriler yalniza kadimnlara degil daha fazla insana
istthdam yaratarak daha fazla insanin toplumsal hayata katilmasini ve sosyallesmesini
saglayabilecek potansiyele sahiptir. Daha fazla insanin ekonomiye katilmasi ile bireysel

yaraticilik da ekonomiye katma deger tiretmis olacaktr.

Yaratic1 endiistrilerin kiiltiirel faydalar1 cesitlilik ortami olusturuldugu zaman ortaya
cikmaktadir. Cesitlilik zenginlik anlamina gelmektedir. Yaratici endiistrilerde bireysel beceri
ve yetenekler on planda oldugu icin kiiltiirel gesitlilik bu endiistrilerde iiretilen iiriinler ve
hizmetlerde goriilebilmektedir. UNESCO 2001 yilinda cesitliligi; tekligi ve ¢ogulculugu
somutlastiran cesitli toplum ve gruplarin ortak mirasi olarak tanimlamistir (UNCTAD, 2008,
s. 26). Yaratic1 ekonomiler biyolojik ¢esitliligi ve ¢evre dengesi korurken ayni zamanda
ekonomik gelismeyi saglayabilecek endiistrilerden olugmaktadir. Dogaya zarar vermeden de
ekonomik gelismenin saglanabilmesine katki saglar. Yaratici endiistriler ile ayn1 zamanda
her tiirlii kiiltiir varhiklarini, dilleri ve geleneksel ritiielleri, sanat eserlerini de iiretim

stirecinde kullanarak kiiltiirel siirdiiriilebilirligi saglamak miimkiindiir.

1.2.2. Yaratict Ekonomiler

Yaratic1 Ekonomi kavrami ise John Howkins’in 2001 yilinda yazdig1 yaraticilik ve ekonomi
arasindaki iliskiyi inceleyen kitabinda kullanilmistir (Aktaran: UNCTAD, 2010, s.9).
Howkins’e gore ne yaraticilik ne de ekonomi yeni bir sey degildir, yeni olan yaraticilik ve
ckonomi arasmdaki iligkinin bir araya gelerek olusturduklar1 deger ve zenginliktir (Aktaran:
UNCTAD, 2010, s.9). Yeni olan sey olaganiistii deger ve zenginlik yaratmak i¢cin ekonomi ve
yaraticiligin nasil bir araya geldigidir. Yine Howkins’e gore iki tiir yaraticilik vardir:
Bunlardan biri evrensel insan karakteristigi olan tiim toplumlarda ve kiiltiirlerde bulunan

yaraticilik iken ikincisi ise endiistriyel toplumlarda giicliidiir ve miilkiyet haklarina,

teknolojik yenilige bilime deger katmaktadir (Aktaran: UNCTAD, 2010, s.9).

Tipk: yaratic1 endiistriler gibi yaratict ekonomi kavrami i¢in de tek bir tanim oldugunu
soylemek zordur. Terimlerin daha ¢ok goreceli kavramlar oldugunu ve farkli yorumlar
oldugunu sdylemek daha dogru olur. Yaratict ekonomi ile yaratict endiistri kavramlar1 da

tipki kiiltiirel endiistrilerde oldugu gibi birbirinin yerine de kullanilabilmektedir.



20

Birlesmis Milletler Ticaret ve Kalkinma Konferansi’nin “2008 Yaraticilik Raporu™ Yaratici

Endiistriler ve Yaratict Ekonomileri belirgin 6zelliklerine gore aymrmustir. Asagidaki tablo

incelendiginde yaratict ekonomilerin temelinin daha Once sdyledigimiz {izere yaratict

ekonomiler oldugu “Merkezinde yaratici endiistriler bulunur” ctimlesinden anlasilabilir.

Tablo 2: Yaratic1 Endiistriler ve Yaratict Ekonomiler Ayrim

Yaratic1 Ekonomiler

Yaratic1 Endistriler

Potansiyel ekonomik biiyiime ve gelisme olusturan yaratici
degerlere dayali olarak gelisirler.
Sosyal ve kiiltiirel ¢esitliligi ve insan gelisimini desteklerken gelir
olusumunu, is alan1 yaratilmasim1 ve ihracat kazancglarini da
beslerler.
Teknoloji, entelektiiel nitelikler ve turizm hedefleriyle karsilikli
etkileserek ekonomik, kiiltiirel ve sosyal degerleri kapsarlar.
Makro ve mikro Olcekte tiim ekonomiyle kesisen, bir dizi bilgi
tabanli ekonomik aktivitelerdir.
Yenilik¢i ¢oklu disiplinli ve bakanlklar aras1 faaliyet igin
uygulanabilirlik ve gelisim segeneklerini olustururlar.
Merkezinde yaratici endiistriler bulunur.
Yaraticiligin entelektiiel sermayeyi temel girdi olarak kullanan,
iirtinlerin ve hizmetlerin yaratim, liretim ve dagitim asamalaridir.
Odak noktasinda sanat bulunmakla beraber sadece onunla sinirl
kalmayarak ticaret ve entelektiiel 6zelliklerde gelir yaratan bir takim
bilgi tabanl aktiviteleri de kapsar.
Ekonomik degeri olan ve pazar1 hedefleyen somut iiriinler ve soyut,
entelektiiel veya yaratici igerikteki sanatsal hizmetleri kapsarlar.

Zanaatkarlar, hizmetler ve endiistriyel sektorler arasinda kopriidiirler.

Kaynak: United Nations, 2008,”United Nations Conference on Trade and

Development” (aktaran: Hocaoglu, D., 2015, s.191).

Yaratict ekonomilerin de temeli yaratici endiistrilere dayandig1 i¢in yaraticiligin temelinde

yer alan kiiltiir ve yaraticilik ayn1 zamanda yaratic1 ekonomilerin de temelini olusturmaktadir.

Yaratict ekonomiyi,

yaraticiligin ekonomik deger yaratmasi olarak da tanimlamak

miimkiindiir. Ozetle; yaraticihigy, yeniligi tesvik eden temelinde bireysel yaraticihigin oldugu
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yaratici endiistrilerin bulundugu ekonomiler, yaratici ekonomilerdir (Esen ve Atay, 2017,
5.60).

Yaratict ekonomiler ve yaratict endiistrilerin gelistirilip desteklenmesi ile ekonomik
giiclenme ve biiylime gergeklestirilebilir. Richard Florida, The Rise of the Creative Class adli
kitabinda glinlimiiz ekonomilerinde insan yaraticiliginin dnemli bir yere sahip oldugundan ve
yaratict ekonomilerin gilinliik hayatin bir pargasi haline geldiginden sz etmistir (2012, s.15).
Yine ayni ¢alismasinda Florida, ekonomilerin artik birer bilgi ekonomisi oldugu ve bilginin
ekonomiler i¢cin 6nemli oldugu fikrine karsi ¢ikar ve onemli olanin yaraticilik oldugunu
sOyledikten sonra ve bilginin yaraticilik i¢cin bir arag, bir materyal oldugunu vurgular

(Florida, 2012, s. 30).

Richard Florida yaratici ekonomileri ele alirken meslekler iizerinden tanimlamayi ve
degerlendirmeyi tercih etmistir. Babasinin calistigi fabrikanin zamanla gecirdigi degisim
tizerinden degisen ekonomiyi ve emekle olan iliskilerini agiklamaya ¢aligmistir. Ekonomik
gelismenin saglanabilmesi i¢in yaraticit ekonomilerin 3T ye ihtiya¢ duydugunu diisiinmiistiir.
Bu 3T’yi teknoloji, yetenek (talent) ve hosgérii (tolerance) olarak agiklamistir. 3T tek basina
zenginlik iiretememektedir ancak bu iiclii bir arada bulunduklar1 zaman ekonomik deger
iiretilebilmektedir (Florida, 2012, s. 228). Giinlimiiz ekonomisinde teknoloji ekonomik
gelisme i¢in olmazsa olmaz girdilerden biridir. Son yillarin teknolojik gelismeleri yazilimlar,
robotlar ve biyoteknoloji toplumlara ve ekonomilere ciddi katki saglamistir (Florida, 2012. s.
229). 3T nin yetenek (talent) maddesi, egitimli, kabiliyetli ve girisimci bireyleri ifade eder,
dolayisiyla yaratici ekonominin yaratict smif {iyelerinden, insan sermayesinden
bahsetmekteyiz. Tolerans ise yaratici ekonomilerin ¢esitlilik degeri ile dogrudan ilgilidir.
Tolerans, yaratic1 bireylerin, girisimcilerin escinsel olmalarma, go¢men olmalarma ya da
cinsiyetlerine bakilmaksizin endiistriye sinirlamalar ile karsilasmadan girebilmelerini ve
calisabilmelerini ifade eder. Ciinkii yaratici bireyler, yalnizca g¢alisabilecekleri bir ortam
aramamaktadir, ayni zamanda kendilerini cezbedebilecek ve sosyal olarak da rahat

edebilecekleri yerler aramaktadir.

Silikon Vadisi, Richard Florida’nin 3Tsinin bir arada barindiran yaratici ekonomi 6rnegi
olarak goriilebilir. Teknoloji devi Apple, Google, Facebook gibi firmalar bu 3T vyi
barmdirarak Amerikan ekonmisine ciddi katki saglamaktadir. Teknolojinin merkezi haline
gelmis firma Ornekleri yaratici emegi ve hosgOriiyli bir arada barindirarak yaratici

ekonominin en dnemli iireticilerinden biri haline gelmistir. Ornegin; Apple’m CEO’su Tim
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Cook escinsel bir birey olarak teknoloji devi bir firmada yetenekleri dogrultusunda
calisabilmektedir. Apple, Richard Florida’nin yetenek, hosgorii ve teknoloji maddelerinin bir

arada bulundugu bir 6rnektir.

1.3. YARATICI SINIF VE GIRISIMCILIK

1.3.1. Yaratict Stmf

Yaratici endiistrilerin bireysel emege ve yaraticiliga dayandigi agiktir. Endiistri toplumundan
bilgi toplumuna gecisle birlikte iliretimde bireysel bilgi ve yetenek sermaye haline gelmistir,
dolayisiyla yaratici emek insan sermayesi olarak degerlendirilebilir. Yaratici endiistrilerin
iretimindeki en Onemli faktorlerinden biri olan insan giicline yaratict emek bu emegi
olusturan, iireten bireylerin bulundugu smifa da yaratici sinif adini verebiliriz. Richard
Florida’ya gore yaraticilik yalnizca bireysel bir silire¢ degildir ve yaratici sinif iiyeleri tek
baslarina endiistrinin bir parcast degildirler, yaratici endiistrilerde yaratici emek organize
olabilmeli, organizasyonlarla birlikte de iretebilmelidir. Ancak bu organizasyonlar
yaraticilig1 ileriye tasiyacak nitelikte olmalidir, yaraticiliga ket vurmamalidir. (Florida, 2012).
Bu duruma o6rnek olarak bir yazilimci 6rnegi vermektedir. Birey tek basina basarili bir
yazilim iiretmis olabilir ancak onu gelistirmek, dagitimini yapabilmek ve daha fazla sayida
iiretebilmek icin biiylik organizasyonlara ihtiya¢ vardir (Florida, 2012, s. 17). Ancak bu yine
de yaratic1 smifin tek basina iiretemeyecegi anlamina gelmemektedir, bir firma ya da marka
adi ile liretmeyen yaratici smif iiyeleri de bulmak miimkiindiir. John Howkins’in yaraticilik
ve ekonomi arasidaki iliskinin yeni olmadigini1 s6ylemesi gibi Richard Florida’ya gore de
yaratici sinif yaratic1 ekonominin yiikselisi ile ortaya ¢ikmamistir, dolayisla yaratict smif

endiistriyel gelismelerle ortaya ¢ikmis bir smif degildir (2012, s. 35).

Yaratic1 emek giicli ile ¢alisan insanlarin bazi ortak noktalar1 vardir, yaratict siif iiyeleri
cogunlukla ¢alismak i¢in organizasyonlara, firmalara ve yaraticiliklarini gelistirip, ortaya
koyabilecekleri ¢evrede bulunmalidirlar (Florida, 2012, s.26). Devaml ayni isi yapmak bir
bireyi, yaptig1 iste miikemmel hale getirebilecegi gibi yaraticiligini da engelleyebilir, bu
yiizden yaratic1 emek giicii ile calisan bireylerin bulunduklar1 ortam ve yaptiklari is onlar i¢in
onemlidir. Richard Florida The Rise of the Creative Class adli ¢aligmasinda yaratici sinifin
onem kazanmasi ile bir takim yeni degerlerin ortaya ¢iktigin1 ve bu degerlerin yaratici siifin
degerleri oldugunu soyler (2012, s.56). Bireysellik, liyakat, aciklik ve ¢esitlilik yaratic siifin
baslica degerlerindendir. Yaratici sinifin bireyleri kendilerini ifade etmeye ve bireysellige

bagli bireylerdir ve ayrica liyakat bu smif i¢in dnemli bir yere sahiptir (Florida, 2012, s.56-



23

57). Bunlarin yan1 sira gesitlilik ve agik gorisliiliik yaratict sinif igin ve dolayisiyla yaratici
endiistrilerin olmazsa olmazlarindandir. Yaraticilik i¢in yeniliklere, farkliliklara agik olmak
gerekir ki bunlar ¢esitliliginde bir parcasidir. Richard Florida’nin yaratict sinifin 6zellikleri
olarak saydigi agiklik ve cesitlilik bizi yaratict ekonominin gelismesi i¢in gerekli olan 3T den
biri olan tolerans Tiirkgesi ile hosgorii maddesine gotiiriir. Ayrica yetenekli bireyler tek bir
yerde yasamak konusunda pek istekli degillerdir ve yer degistirebilirler (Florida, 2012,
s.233). Bu yiizden de yaratici bireylerin kolayca yer degistirebilmeleri ve ¢esitliligin kabul
gormesi Onemlidir. Yaratict sinifa mensup bireyler beseri kaynak olarak tipk: {liretimde
kullanilan diger kaynaklar gibi yer degistirebilmelidir. Cesitlilige agik (escinsel, gd¢men,
beyaz - siyah ve benzeri ayrimi olmadan) endiistriye girislerde bariyerleri olmayan toplumlar,
yaratict  smifin  gelisip, yaratict ekonomiye katkida  bulunabilecegi  ortamlar
olusturabilmektedir. Tolerans1 yiiksek ortamlar ister bir lilke olsun, ister bir firma yaratici
smifi cekecegi igin yaratici ekonomilerin gelisebilecegi alanlar olacaktir ve endiistriye girmek
kolay olacagindan girisimciligi de tesvik edecektir. Richard Florida toleransin yiiksek
olmasinin yaratici ekonomiye katkisma 6rnek olarak Amerikal1 bir gogmen olan ve 6nemli
girsimci Macar Yahudisi, Intel’in kurucusu Andy Grove’u, Rus gé¢meni olan Google’un
kurucusu Sergey Brin’i ve Yahoo nun kurucusu Tayvan dogumlu Jerry Yang’1 (2012, s.235)

gostermistir.

Gilinlimiiz ekonomilerinde yeniligi iiretebilmek, ¢agi yakalayabilmek dolayisiyla rekabet
edebilmek igin yaratict endiistrilerin gelistirilmesi ve politikalar iiretilmesi gerekmektedir.
Yaratic1 emek dendiginde tartigmalar yaratici emegin Onemi ve yaratict emek giiciiniin
ekonomiye katkilar1 etrafinda sekillenmektedir (Hartley ve digerleri, 2013, s. 62). Yaratici
emek giicii ile ilgili tartismalar yalnizca isin sayisi ile ilgili degildir, ayn1 zamanda yaratici
endiistrilerde yapilan islerin niteligi ile ilgili de bir takim endiseler vardir (Hartley ve
digerleri, 2013, s. 63). Yaratict emegin yalnizca belli bash sektorlerde calistig
diisiiniilmemelidir. Yaratic1 emege teknolojik gelismelerinde etkisi ile ekonominin pek ¢ok
sektoriinde rastlamak miimkiindiir. Yaratict smif yalnizca sairlerden, yazarlardan ya da
tasarimcilardan, mimarlardan olusmamaktadir. Yaratici endiistrilerde kim calisiyor diye
soruldugunda belli basl organizasyonlar ya da sektorler aklimiza gelmektedir. En ¢ok akla
gelenler film, miizik, televizyon ya da yayincilik olmaktadir (Davies ve Sigthorsson, 2013,
s.10). Sebebi, bu endiistrilerde daha ¢ok insanin calismasi, bilinirliginin yiiksek olmasi ve
daha ¢ok goz oniindeki sektorler olmasidir. Bir diger sebebi ise yaratici sinif tiyelerinin belli

egitimleri almis, liniversite mezunu olmasindan da kaynaklanmaktadir.
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Florida yalnizca tiniversite diplomast almig bireylerin yaratict smif {iyesi sayilmasmin dogru
olmayacagimi diisiinmektedir. Eger yalnizca iiniversite diplomast olanlarin yaratici emek
giicline sahip oldugunu varsayarsak bu defa Bill Gates, Steve Jobs, Mark Zuckerberg gibi
diplomasiz girisimcileri agiklamak icin baska argiimanlara ihtiyacimiz olacaktir. Yaratici
sinifin calisma yontemlerine gelince, Freelance® dedigimiz serbest ¢alisma sekliyle pek cok
sektorde yaratic1 emegin yer aldigmi gorebiliriz. Ornegin; teknolojik gelismeler ve internet ile
birlikte pek c¢cok sektor g¢evrimici olarak is yapmaktadir ve bu cevrimic¢i ortamlarin
olusturulmasinda ve gelistirilmesinde, giinliik olarak yaymlarinin yapilmasinda freelance
calisan yazilimcilar, igerik yoneticileri vardir. Ingiltere’de pek ¢ok film, dizi ve televizyon
icerikleri bagimsiz prodiiksiyon firmalar1 ya da bir araya gelmis bir ka¢ bagimsiz ya da
freelance calisan bireyler ile yapilmaktadir (Davies ve Sigthorsson, 2013, s.12). Orneklerden
anlasilacagi {izere, yaratict emegini kullanan caliganlar yalnizca bir firmaya ya da sektore
baglh olarak calismakta olan bireyler degildir. Bagimsiz c¢alisabilirler, proje bazh
calisabilirler, kisa siireli kontratlar ile ya da birden fazla sektorde ayni anda calisabilirler.
Yaratic1 endiistri meslekleri dogas1 geregi olsun ya da piyasadaki ¢alisma kosular1 geregi

olsun ¢alisanina 6zgiirliik alan1 saglayabilen mesleklerdir.

Ornegin; bir grafik tasarimc1 bir 6zel bir hastanenin web sayfasmm tasarimini yapabilecegi
gibi bir reklam ajansinda da tasarimci olarak galisabilir, hatta bir mobilya markasi i¢in de
tasarim yapabilir. Iste yaratic1 emek giicii ile ¢alisanlarda, bir birey birden fazla sektdrde ayni
anda c¢alisabilir. Bu Ornekte bir emek giicii ayn1 zamanda birden fazla sektorde

calisabilmektedir.

Rosamund Davies ve Gauti Sigthorsson’un Introducing The Creative Industries adli
calismalarinda, endiistri kavrammin dogada yer alan bir kavram olmadigini, yalnizca bu
sinfilandirmanm  etkinligin  niteligine gore smiflandirildigini  ve hiikiimetlerin ~ bu
smiflandirmalar1 egitim, tiretim, hizmet gibi alanlarda ne kadar ¢alisan oldugunu tespit etmek
amactyla kullandiklarmi sdyler (2013, s.13). Yaratict endiistrilerde ¢alisanlarm yukarida da
bahsettigimiz gibi ayni1 anda birden fazla sektdrde caligabilmeleri, sektorler arasi gegislerin
kolay olmasi, freelance ¢alisma olanaklar: ile serbest ya da bagimsiz calisma olanaklarina
sahip olmasi, 6zgiirliik saglamasi endiistrinin olumlu yanlar1 gibi goriinse de bu endiistrilerde

calisanlarin da karsilastiklar1 bir takim problemler vardir. Key Concept in Creative Industries

* Serbest calismak demektir. Kelime, Ingilizce "bagimsiz savas¢1" anlamina gelir. Genel anlamiyla, bagimsiz
calisan kisi demektir; Tiirkiye’deki resmi karsilig1 serbest meslek erbabi olarak gecmektedir. Daha fazla bilgi
i¢in bkz:http://www.freelancem.com/bilgi/freelance-nedir/ Erigim:09.11.2018
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adli c¢alismada yaratict emek ile c¢alisanlarin tecriibe edinmeye ve kendilerini
gerceklestirmeye olan ihtiyaglarinin somiriildiigli, ekonomik belirsizliklerin yasandigi
donemlerde ise bu tip meslek dallarinda ¢alisanlarin islerinin giivencesiz oldugu, dolayisiyla
bu, endiistrideki meslekleri istikrarsiz hale getirdigi sdylenmektedir (Hartley ve digerleri,
2013, s. 63). Yaratict endiistrilerde emek giicii ile calisilanlarin ig glivencelerinin
olmamasinin bir sebebi de is giiciinii ucuza mal etmektir bu yiizden de freelance gibi serbest
calisma yontemleri kullanilmaktadir. Yaratict emek i¢in bu endiistrilerde calismanin hem
maddi hem de maddi olmayan bir takim 6diilleri vardir, yapilan is karsiliginda iyi bir maas
alabilme imkani vardir, ancak ayni zamanda is giivencesinin olmamasi, belirsizlikler de bu

sektorde calismanin dezavantajlaridir. (2013, s.63)

Key Concept in Creative Industries adli calismada goriislerine yer verilen Andrew Ross’a
gore yaratict endiistrilerdeki islerin istikrarsiz ve belirsiz olmasinin bir sebebi de
kullanicilarint igerik olusturdugu YouTube, Flickr, Twitter gibi platformlardir (Hartley ve
digerleri, 2013, s. 64). Bu platformlarda kullanicilar igerik olustururken ayni zamanda bedava
is gilicli haline doniisebilmektedir. Bu da profesyonel olarak yaratici emek iireten calisanlar
icin tehdit haline gelmektedir. Benzer isi yapan amatorlerin varligi profesyonellerin is
glicliniin ucuzlamasina hatta isinin geleceginin tehdidine kadar gidebilmektedir. (Hartley ve

digerleri, 2013, s. 64)

Terry Flew’e gore ise, yaratici endiistrilerde meslekler; teknolojik gelismeler, derin
dontistimler, tiiketi tercihlerinin degismesi, iiretim siireglerinin degismesi gibi bir takim
sebeplerle yok olabilir ya da yenileri ortaya ¢ikabilir (Aktaran: Davies, Sigthorsson, s.64).
Buna Ornek olarak televizyondaki doniisiim gosterilebilir. Internetin yaygmlasmasi ile
yurtdisinda Netflix, Tirkiye’de ise Puhu Tv, Blu Tv gibi internet {izerinde yayin yapan
kanallarin ortaya c¢ikmasi benzer isi televizyonda yapan sektor calisanlari i¢in yeni bir

istihdam alani1 olarak degerlendirilebilir.

Yaratic1 endiistrilerde calisanlarin endiselerini ise; sektordeki belirsizlik, is giivencesinin
olmamasi, istikrarsizlik, bazi1 sektorlerde oOzellikle Tiirkiye’de televizyon endiistrisinde
calisanlar icin uzun calisma saatleri, teknolojik bir takim gelismeler olarak siralamak
miimkiindiir. Bu problemlerin arkasinda yatan sebeplerden biri yaratici endiistrilerde
calisanlarin sendikalasmaya gitmemeleri ve gazetecilik, aktorliikk, yazarlik, moda
tasarimcilig1 gibi boliinmiis uzmanlik alanlar1 olusturmalaridir (Hartley, 2005, s.29). David

Lee’ye goOre ise yaratici endiistrinin emek giiclinlin islerindeki zorluklar1 ve sartlari
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kabullenmis olmalar1 sistemin kendini yeniden iiretmesine neden olmakta ve karsi karsiya

kaldiklar1 sorunlarin ¢dziimsiizliigiine zemin hazirlamaktadir (2003, s.9).

Yaratici endiistrilerde ¢alisanlar daha 6nce de bahsettigimiz gibi freelance olarak, kiigiik, orta
Olgekli firmalarda ya da daha biiyiikk firmalara ¢alisabilmektedir. Freelance g¢aliganlar bir
firmaya bagli olarak calisabilecegi gibi bagh olamadan da galisabilen emek giiclinii ifade
eder. Teknolojik gelismeler artik bilgisayar ve internet ile insanlara evlerindeki konforda belli
mesai saatleri olmadan c¢alisabilme imkan1 sunmaktadir. Freelance calisma bigimini
benimsemis ¢alisanlar olarak en yaygm ornek olarak senaryo yazarlar1 gosterilebilir. Bir
firma biinyesinde calisabilecekleri gibi tamamen bagimsiz olarak da senaryo yazarlig:
yapabilmektedirler. Bunun yam1 swa yazilimcilar, bilgisayar programcilari, grafik

tasarimcilar1 da freelance ¢alismanin yaygin oldugu meslek gruplarindandir.

Freelance calisanlar proje bazli da calisabilirler. Firmalar bir proje i¢in bir freelance calisan
ile anlasma yapabilir. Freelance ¢alisanlarm isverenlerinden ziyade miisterileri vardir (Davies
ve Sigthorsson, 2013, s.45). Kiigiik ve orta biiyiikliikkteki sirketler genellikle freelance
calisanlar1 tercih ederler, bunda daha ekonomik olmasinin ekisi vardir. Biiylik sirketler ya da
organizasyonlar ise freelance ¢alisan personelleri olabilecegi gibi ¢ogunlukla tam zamanli ve
cok sayida c¢aligsanlar1 olan sirketler ya da organizasyonlardir. 20. yiizyilin ilk yarisinda
eglence endiistrisi ve kitle iletisim araglar1 genislemis ve dikey olarak entegre olan sirketler
iretimin her asamasiyla ilgilenmeye baglamistir. Buna Ornek olarak Hollywood ve
Ingiltere’deki BBC kanal1 gosterilebilir. BBC, 20. yiizyilm ilk yarisinda ¢alisanlarmin biiyiik
cogunlugunu tam zamanl olarak ise almaktaydi. Ancak 20. yiizyilin sonunda ise ¢esitli
ekonomik, politik ve sosyal faktdr bir takim degisikliklere sebep olmustur (Davies ve
Sigthorsson, 2013, s. 47). 1990’larda Ingiltere televizyonlarnda kisa siireli sdzlesmeler ile
calismak normal bir hal almistir (Lee, 2013,s.5). 1950’lerde ise televizyon Hollywood un
gorsel, isitsel marketteki paymi azaltmistir ve bu ylizden Hollywood’da paket yontemi ile
siparig lizerine filmler yapilmaya baslamigtir (Davies ve Sigthorsson, 2013, s. 46-47).
Hollywood da tipk1 BBC gibi freelance ¢alisanlar ile is yapmaya baslamistir.

Diisiik Tticretlerle calismak yaratici endiistri calisanlart i¢in olumsuz bir durum olarak
karsimiza ¢iksa da her yaratici endiistri ¢alisaninin da diisiik {icretle calistigini sdylemek
dogru olmaz. Yaratici endiistri’nin bazi kollarinda ¢alisan emek giicii diger yaratici endiistri
calisanlarina gore daha c¢ok kazanmaktadir. Buna verilebilecek ornekler aktorler ve

yonetmenler olabilir. Yaratici endiistriler iginde iinlii film ve dizi yildizlar, inlii yonetmenler,
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inlii sinematograflar hatta {inlii senaryo yazarlar1 milyon dolarlar kazanabildikleri bir
sektorde yer almaktadirlar. Ancak film ve dizilerin setlerinde ¢alisan diger emek giiciiniin
benzer iicretleri aldigim sdyleyemeyiz. Ozellikle Tiirkiye’de set iscileri ciddi problemler
karsilasmaktadir. Bu problemlerin ortaya ¢ikmasinda g¢alisanlarin is giivencesinin olmamasi,
sendikalasma ve Orgiitlenme konusunda yetersiz olmalar1 etkilidir. Sinema Televizyon
Sendikasi, Oyuncular Sendikasi®, Sinema Eserleri Sahipligi Meslek Birligi® gibi bir takim
sendikalagsma faaliyetleri var olsa da bunlarin calisanlarin hayatinda ciddi degisiklikler
yaptigini sdylemek zordur. Tiirkiye’nin yani sira Giliney Kore’de de 6zellikle televizyon ve
sinema sektoklerinde calisan yaratict smif, Tirkiye’dekine benzer sartlar altinda
calismaktadir. Changwook Kim, Kore'nin “Labor and Limits of Seduction in Korea’s
Creative Economy” adli caligmasinda televizyon ve sinema sektorlerinden calisanlarla
yaptig1 goriismeler ile neden agir sartlar altinda calismay1 kabul edip, neden farkli bir is
arayigina girmediklerini anlamaya calismistir. Arastirmaya katilanlarin verdikleri yanitlardan
hareketle zor sartlar altinda ¢alismaya devam etmek istemelerinin temelinde “yaraticiligin
sembolik degerinin” oldugu sonucuna ulasilmistir (Kim, 2014, s.570). Isi tamamladiktan
sonra iretmis olduklarinin anlamli bir basar1 duygusu vermesi ve yaratici smif iiyelerinin
yaratict fikirlerini iireterek deger iiretmis olmalarmm verdigi haz ile ¢aligma sartlarini
kabullenerek calistiklar1 anlagilmaktadir. Bu sembolik degeri, Tirkiye’de televizyon ve
sinema sektoriinde c¢alisanlar “ise goniil verme” ve “tutku” (Yorik, 2018, s.818) gibi

tanimlamalarla agiklamaktadir.

Yaratic1 endiistrilerde ise alima dair bakmamiz gereken bir nokta vardir. Diger sektorlerden
farkli olarak baglantilar ile is bulunabilmektedir. Daha Once g¢alisilmis projelerin sahibi
firmalar ile tekrar ¢aligma seklinde olabilecegi gibi, is bulmak konusunda aracilik eden
ajanslar aracihigiyla da is bulunabilmektedir. Ozellikle iilkemizde bunun en bilinen 6rnegi
cast ajanslaridir. Oyuncular ile projeler arasinda koprii vazifesi gormektedir. Yaaratici
endiistrilerde baglantilar araciligiyla is bulunmasi bir ¢esit iiretim zinciri (Davies ve
Sigthorsson, 2013, s. 61) olarak nitelendirilebilir. Uretim siirecinde bu baglantilar araciligiyla
dretim yapilir ve adeta bir zincirin halkas1 gibi birbirlerine baglanirlar. Organizasyonlar,

firmalar ve freelance ¢alisanlar bir araya gelerek iiretimi siirecini tamamlamaktadirlar.

Yaratic1 emegini kullanan calisanlarin diger sektorlerden farkli olarak is bulabilmeleri icin

portfolyo sahibi olmaya da ihtiyag¢lar1 vardir. Portfolyo sahibi olmak aslinda iicretsiz ¢alisarak

® Daha fazla bilgi igin, bkz: http://www.oyuncularsendikasi.org/biz-kimiz/
® Daha fazla bilgi igin, bkz:http:/se-sam.org/



http://www.oyuncularsendikasi.org/biz-kimiz/
http://se-sam.org/
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yeteneklerini gelistirerek ve tecriilbe kazanarak 0z gegmisin gelistirilmesi anlamia
gelmektedir (Davies ve Sigthorsson, 2013, s.63). Portfolyo, bu sekilde farkli projelerde
calisarak, farkli isler yaparak caligsanlarin, tiretimlerinin bir tiir bir dosya haline getirilmesidir.
Boyle bir kariyer yontemi izlemeye Portfolyo Kariyer (Davies ve Sigthorsson, 2013, s.63) de
denilmektedir. Portfolyo kariyere drnek vermek i¢cin Elizabeth Day’in BBC’nin Sherlock
dizisinde Molly Copper karakterine hayat veren Louise Brealey ile yaptigi roportajdan
bahsedebiliriz. Brealey, aktorliik kariyerine gazetecilikten gectigini soylemistir. Wonderland
dergisinde editorliik meslegini yaparken ayni zamanda Royal Court Theatre’*da yer aldig1 bir
oyunun provasinda verilen ¢ay molasinda Twin Peaks (1990-1991) ’in 20. yili ile ilgili bir

yazida diizenleme yaptigindan s6z etmektedir (Davies ve Sigthorsson, 2013, s.63)

Tirkiye’de yatict endistrilerde, yaratici sinifin ise alim siireclerinde portfolyoya sahip
olmalar1 dogrudan etkili degildir. Daha Once c¢alisilan islerin, {retilen {iriinlerin bir araya
getirildigi portfolyolara sahip olmalar1 6nemlidir ancak Tiirkiye’de yaratici sektorlerde is
bulabilmek igin kisisel aglar etkin rol oynamaktadir. Evrim Yorik’tiin Tiirkiye 'de Televizyon
Drama Yazarlarimin Emek Stiregleri adli ¢alismasinda katilimcilar yaptigi goriismelerde,
katilimc1 senaristlerden biri sektore girmenin sans oldugunu ve taninan insanlarin referans
olmasinin is bulmada etkili oldugunu ifade emistir (2018, s.814). Kisisel aglarmn is bulabilme
konusunda 6nemini David Lee, Creative Labour in Cultural Industries adli ¢alismasinda
“hayati 6zellik” olarak nitelendirmistir ve eklemistir; bireyler {inlerine, yakmliklarina, kisisel
tanigsmigliklarina, arabalik baglarmma ve ge¢mis is baglantilarina gore is bulabilmektedir

(2013, s. 5).

1.3.2. Girisimcilik

Yaratic1 endiistriler girisime ve girisimcilere oldukc¢a acgik bir endiistridir ve bu yiizden
yaratici endiistrilerin 6nemli bir pargasi olan girisimciligin ne oldugu konusunu da agiklamak
gerekir. Girisimcilik kavramn dilimize yeni ge¢mis bir kavram olmasa da yaratic
endiistrilerin, yaratciligin ve teknolojinin daha goriiniir ve etkili oldugu bu yiizyilda siklikla
duydugumuz bir kavram haline donlismiistiir. Girisimciler genellikle, daha once
bahsettigimiz yaratic1 smiftan ¢ikmaktadir, yani her yaratici emek giicii ile ¢alisan birey ayni
zamana potansiyel bir girisimcidir. Piyasadaki a¢igi, ihtiyaci gorebilmek girisimcilikte

etkendir; ancak girisimciligin temelinde birazda yaratici sinifin yaptigi isi bir giin kendi

’ Londra’da bir tiyatro.
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firmasinda yapabilme hayali tasimasindan kaynaklanir. Yaratict emegi ile ¢alisanlar ileride

bu emeklerini bagkalar1 adina degil de kendi adlarina kullanma istegi duyabilmektedir.

Girisimciligi yaraticili§in bir tiir disa vurumu olarak da nitelendirebiliriz. Girisimciler yeni
degerler iiretmenin pesindedirler ya mevcut deger yapisint kesfetmeye calisirlar ya da yeni
degerler ileri siirerler (Hartley ve digerleri, 2013, s. 92). Girisimciler, girisimcilik konusunda
bilim insanlar1 gibidirler. Neyin deger yaratacagini bilir ve bunu pazarda denerler.
Girsimicilik, bu ekonomik fayda yaratacak alanlarin kesfedildigi, yaraticiligin ve hayal
giiclinlin i¢inde oldugu, belirsizlikleri ve riskleri de barmndiran bir siirectir (Hartley ve
digerleri, 2013, s. 94). Risk olarak kastedilen bazi girisimcilik faaliyetlerinin fazlaca deger

iretmesi ve bazilarinin ise istenileni yakalayamamasidir (Hartley ve digerleri, 2013, s. 92).

Genel olarak girisimcilerin bir takim ortak o6zellikleri oldugunu sdéylemek miimkiindiir.
Girisimcilerin ve sanatgilarin kisisel 6zelliklerinde ve sosyo kiiltiirel profillerinde 6nemli bir
takim ortak noktalar goriilmektedir. Genellikle aykiri, bagimsiz, ortalama zekanin tistiinde bir
zekdya ve hayal giiciine sahip, belirsizlige karsi toleransi yiiksek, risk almayi seven ve
normalden daha israrci olan bireylerdir (Hartley ve digerleri, 2013, s. 93). Bazi1 girisimler,
deger yaratmakla da kalmaz kendinden sonraki teknolojik gelismeleri de tetikleyebilir ve yeni
gelismelerin kapilari agabilir. Ayrica bu girisimler piyasada rekabeti arttirip, girisimciye kar
saglarken tiiketicinin de bu rekabetten yararlanarak daha kaliteli ve daha ucuz iiriinler satin
almasinin Oniinli agabilir. Yaptiklar1 girisimler ile bugiin diinyanin sayili zenginleri haline
gelmis pek ¢ok isim sayabilmekteyiz. Oyle ki giiniimiizdeki girisimciligin gelidigi noktada
yaratic1 fikirlerin piyasa degeri oldukca yiiksek olmakla birlikte, yatirimcisma ve fikrin
sahibine gen¢ yaslarda milyon dolarlar kazanabilme imkani1 sunmaktadir. Piyasadaki boslugu
goriip yaraticiliklarini kullanarak bugiin milyon dolarlar kazanan pek c¢ok isim vardir, bunun
yan1 sira piyasanin ihtiyaci olmasa da yaratici fikirleri iireterek piyasada kendine pazar
olusturabilmis isimlere de rastlamak miimkiindiir. Andy Warhol yeni bir sanat anlayisinin
ortaya ¢ikmasmi saglamis isim olarak kendi pazarmni olusturan isimlerden biri olarak
gosterilebilir. Andy Warhol yetenegini kullanarak yeni bir sanat anlayisi olustran, deger
yaratan bir girisimciyken, Andy Warhol‘un {iirettigi sanat anlayisini ve eserleri bagka
pazarlarda iirlin haline getiren baska bir girisimci de var olan degere baska bir deger katarak
yeni bir deger iretebilir. Girisimcilik bir anlamda bir birini besleyebilen, bir birbirine
baglanarak ilerleyebilen de bir alandir. Piyasadaki, pazardaki agig1 gormiis girisimcilere bir
ornek olarak deri kullanilmayan vejeteryan ayakkabilar tireten Vejetaryen Ayakkab: sirketi

gosterilebilir. Kendiside bir vejeteryan olan Robin Webb, kendisi gibi vejeteryan olanlarin
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piyasada vejeteryan ayakkbiya olan ihtiyaclarini kesfetmis ve Vejeteryan Ayakkab: sirketini
1990 yilinda kurmustur (Davies ve Sigthorsson, 2013, s.65).

Girisimciligin en basarili 6rneklerinden biri de Microsoft’tur. 1975 yilinda Bill Gates ve Paul
Allen microciplerin etkilerinin ve bilgisayarlar icin 6nemini, bilgi ve iletisim teknolojisindeki
potansiyelini goriip bugiin diinyanin en 6nemli yazilim sirketi olan Microsoft’u kurmustur
(UNCTAD, 2010, s.12). Paypal’in, Spacex’m ve Tesla Motor’un kurucularindan biri olan
Elon Musk da girisimcilik konusunda kendini kanitlamis 6nemli bir 6rnektir. Elon Musk,
diinyanin enerjiye olan ve giderek artan ihtiyacinin gelecekte getireceklerini gérmiis bir
girisimeidir. Bu yiizden de elektrikli araba ve glines panelleri iiretimine, yenilenebilir,
stirdiiriilebilir enerjiye yonelmis Tesla sirktenin kurucularindan biri olmustur. Bir diger geng
girisimci 6rnegi olarak Facebook’un kurucusu Mark Zuckerberg’dir. Facebook piyasadaki bir
acik olmaktan ziyade yeni ve yaratici bir fikir ile pazarda kendine yer agmistir. Gliniimiizde
Facebook tizerinden ya da Facebook benzeri, YouTube benzeri sosyal medya hesaplari
iizerinden yeni girisimcilik ornekleri de ortaya ¢ikmaktadir. Bu sosyal medya hesaplar1 birer
markete donlismiistiir. Piyasadaki e-pazarlara, internet sayfalarina alternatif olarak ortaya
cikarken, ayni1 zamanda tiiketiclerinde girisimci olabilmesinin oniinii agmustir. Simdiye kadar
gosterdigimiz 6rnekler mithendis ya da sanatg¢1 olan girisimcilerdi, ancak girisimci olabilmek
icin yalnizca miihendislik bilgisine sahip olmaya ya da yetenekli olmaya gerek yoktur,
yaratict ve uygulanabilir fikirlere sahip olmak yeterlidir. Tiirkiye’deki girisimci kadnlarin
cogu bunu kanitlar niteliktedir, ev hanimlarindan mimarlara kadar pek ¢cok kadin KOSGEB

ve KAGIDER gibi kurumlarimn da destegi ile basaril1 girisimcilik drnekleri ortaya koymustur.

1.4 TURKIYE’DE YARATICI ENDUSTRILER

Tirkiye’de yaratict endiistrilerin  oneminin anlagilmasi ekonomik gelisim agisindan
onemlidir. Daha 6nce de sdyledigimiz gibi gelismekte olan iilkelerin ekonomik gelismislige,
uluslar arasi alanda rekabet edebilir ekonomilere sahip olabilmeleri i¢in yaratici endiistrilerin

onemi kavrayip politika tiretmesi ve bu sektorii desteklemesi gerekmektedir.

Teknolojik geligsmelerle birlikte ticaret artik daha kolay yollardan yapilabilmektedir. Ulagim,
tagimacilik oldukga gelismis ve gesitlenmistir. Ayrica bir yerden bir yere mal ve hizmet
gotiirmek eskisi kadar zor veya maliyetli degildir. Eskiden cografi konumlar1 nedeniyle
onemli durumdaki pek cok iilke teknolojik gelismelerle birlikte 6nemini yitirmistir. Bdyle bir

diizende iilkeler ekonomik etkinliklerini ¢esitlendirmelidir. Ciinkii artik ekonomiler arasi
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rekabet etme potansiyeline sahip olmak yenilik ve gesitlilik ile miimkiindiir. Ozellikle orta
gelir tuzaglnaS(Egilmez, 2012) diismiis tlkelerin bu tuzaktan ¢ikabilmesi i¢in katma degeri
yiiksek yaratict sektorleri gelistirip iiretimi artirarak ihracat yapmasi gerekmektedir (Yekon,
t.y., s.7). Bugiin diinyada yaratic1 endiistrilerin ekonomiye katkisinin ve yarattigi katma
degerin farkinda olmayan {ilke sayisi ¢ok azdir. Siirdiiriilebilir ekonomik bir gelisim
saglayabilmek icin kiiltiire ve yaraticiliga dayali ekonomi pek c¢ok iilke i¢in Gnem arz
etmektedir (Esen ve Atay, 2017, s. 60). Yalnizca Ingiltere, Amerika gibi gelismis iilkeler
degil Afrika’dan, Orta Dogu’dan, Asya’ya kadar pek ¢ok bolge ve iilkede bilgi ve beceri
temeline dayan yaratici endiistrilerden faydalanmanin ve gelistirmenin yolunu aramaktadir.
Endonezya’da 2011°de Turizm ve Yaratict Ekonomi Bakanligi’nin kurulmasi (Esen ve Atay,
2017, s.61), Endonezya i¢in yaratic1 endiistrilerin oneminin kavranmasi1 konusunda ciddi
adimlar atildigin1 gostermektedir. Ciinkii yaratici endiistriler, demir ¢elik endiistrileri ya da
maden endiistrileri gibi tiikkenebilen ya da cevre kirliligine sebep olan, her zaman ve her yerde
bulunamayan bir kaynaga ihtiya¢ duymaz. insanin oldugu her yerde yaratici endiistriler
gelisebilir ve iiretebilir. Teknoloji ile ¢esitlenip, ¢ogalabilir bu yiizden oldukga erisilebilir bir

endistridir.

Yaratic1 endiistriler; yiliksek katma degere sahip, yenilige agik, ekonominin her alanina
yayilabilecek kapasitededir (Yekon,t.y., s.7). Bunlara ek olarak; yaratic1 endiistrilerin girdileri
agirlikli olarak bireysel beceri ve yetenek oldugu i¢in girdi maliyetleri diger endiistrilere gore
daha diisiik olmaktadir ve piyasadaki degisimlere karsi kirilganliklar1 azdir (Yiicel, 2016,
s.251). BBC’ye Hollywood’a ya da Bollywood’a Cin Seddi’ne ve Silikon Vadisine sahip
olmak (Esen ve Atay,2017, s.62) otomotiv, insaat gibi sektorler kadar deger iiretebilecegi
hatta daha fazla katma deger iiretebilecegi icin onemlidir. Ornegin; Insaat sektdrii, 100 milyar
liralik ciro i¢in 18 milyar 978 milyon TL katma deger iiretebilirken; sinema, film, video ve
TV programlar1 yapimciligi, ses kayd: ve miizik yayimlama faaliyetlerinde 100 milyarlik
ciroda 23 milyar 548 milyon TL iiretebilmektedir (Yekon, t.y., s.9). Bu iiretimde ¢evreye ve
dogaya zarar vermek durumu neredeyse bulunmamaktadir. Oysaki ingaat sektorii bu iiretme
potansiyeline sahip oldugu 18 milyar 978 milyon liralik potansiyeli {iretirken ¢evreye geri
doniilemez hasarlar verebilir. Ayrica istihdam yaratma konusunda da yaraticit endiistriler
oldukca verimlidir. Ingaat sektdriinde insaat miihendisleri, isciler, miitehaitler gibi belli

konularda uzmanlagmis bireylerin istthdami miimkiinken yaratic1 endiistrilerde egitimli,

& Bir ekonominin belirli bir kisi basina gelir diizeyine ulastiktan sonra orada sikisip kalmasi haline orta gelir
tuzagi denir. Daha fazla bilgi icin bkz: http://www.mahfiegilmez.com/2012/12/orta-gelir-tuzag-ve-turkiye.html
Erisim:09.11.2018
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egitimsiz, alaninda uzman olsun veya olmasin yetenegi ve yaratict fikri olan herkesin
istihdam edilebilecegi bir endiistridir. Yaratici endiistrilerin bu olumlu etkilerinin temelinde
yatan dort onemli faktorii Lazaretti, Capone ve Secilmis, “Tiirkiye’de Yaratici ve Kiiltiirel

Sektorlerin Yapisi” adli ¢alismasinda su sekilde siralamistir:

e Bu sektorlerde yapilan masraflarin elastikiyetleri birim degeri {izerinden oldugu
icin servet toplulagir.

e Beseri sermayenin uzmanlasmasi saglanarak ekonomik biiyliime ivme kazanabilir.

e Teknolojik ve bilgi tabanli doniisiim yaratic1 ve kiiltiirel endiistrilerin gelisimi i¢in
gerekli oldugunda kalkinma hizlanir.

e Uluslararasi ekonomik faliyet hacmini genisletebilecek sektorlerdir (2014, s.199).

Yaratic1 endiistrilerin bu 6nemli katkilarmmi goren ve bu konuda 6nemli adimlar atan,
ekonomisinde baskin olarak yaratici endiistri lriinlerine yer veren Avrupa Birligi’dir
(Lazaretti, Capone, Secilmis, 2014, s.196). Avrupa kiiltiir ve sembolik iiretimde 6nemli bir
alandir ve yaratic1 endiistrilerde kendi tarihinden yararlanmaktadir (Dursun, 2018, s. 167).
Ingiltere cagdas sanat piyasasinda lider iken, Fransa kiiresel reklam endiistrisinde 6nemli yer
edinmistir ve diinyada en ¢ok ziyaret edilen 10 miizenin 7’si Avrupa’dadir (Dursun, 2018, s.
167). Yaratici endiistri triinlerinin ihracatinda 6ncii hale gelmis olan Avrupa Birligi’nin
Gayri Safi Milli Hasilasmin % 4,5’ini, istihtammin ise %4’linii yaratic1 endiistriler
olusturmaktadir (Lazaretti ve digerleri, 2014, s.196). Ayrica Avrupa Birligi, yaratic1 sektorler
arasinda rekabet edilebilirligi saglamak adina 1.46 milyar euroluk 1 Ocak 2014 ve 31 Aralik
2020’ yi kapsayacak sekilde “Yaratict Avrupa” programmi yiiriirliige koymustur (Esen ve
Atay, 2017, s. 75). Birlik yaraticilik temelli iktisadi kalkinma politikalar1 olustururken
Tirkiye’ye farkl kiiltiirleri, teknolojileri ve mirasi blinyesinde barindirmasi dolayisiyla 6nem
atfetmektedir (Lazaretti ve digerleri, 2014, s.196). Ciinkii Tiirkiye’nin sahip oldugu
potansiyeli gorebilmektedir. Tiirkiye i¢in yaratict endiistrilerde istiham edilme verilerine
baktigimizda; TUIK e gére 2011 yilinda Tiirkiye yaratic1 sektdrlerde calisan birey sayisinm
toplam istihdamdaki pay1 %1.09, toplam katma degere orani ise %0.85’tir (Yekon, t.y., s. 10-
11). 2008- 2011 yillar1 arasma Tiirkiye’de yaratici endiistrilere toplam istihdam artis1 %38
iken endiistri istthdamimin toplam istihdamki pay1 %2 dir (Lazaretti ve digerleri, 2014, s.203-
204). Tiikiye yine 2011 ayn1 yilinda, yaratici iiriinler bakimmdan 6 milyon 428 bin ihracat
yaparken 3 milyon 913 bin ithalat yapmistir. (Yekon,t.y., syf 10-11) tiim veriler yaratici
endiistrilerin Tiirkiye’ye katabilecegi katma degeri ve potansiyeli gostermesi bakimindan

Onemli verilerdir.
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Tiirkiye, ABD’den sonra dizi ihracinda 2. sirada® yer alan bir iilke durumundadir ve yaratici
endiistriler konusunda ciddi bir potansiyele sahip oldugunu ve hangi asamaya gelebilecegini
ozellikle televizyon ve dizi sektorii ile gostermektedir. 2011 yilinda Tiirkiye nin yurtdisina
ihra¢ ettigi yaratict endiistri liriiniinden 6 milyar 428 bin dolar elde etmisken Avrupa
Birliginin 27 iiyesinin ihracati 5 milyar 886 bin dolarda kalmistir (Yekon,t.y., s.11). Bu
veriler ile Tiirkiye, yaratict endiistriler konusunda yaratici endiistrilerin gelismesine yonelik
hem devlet hem de 06zel sektor olarak AR-GE ¢alismalarini artrmalidir ve destekler

verilmelidir.

Tiirkiye’de yaratic1 endiistrilerin merkezleri denildiginde akla gelen, istanbul ve Ankara
kentleri olmaktadir. Ozellikle dizi, film ve miizik sektorlerinin merkezi Istanbul’dur. Yaratici
endiistrilerden sinema, televizyon ve miizik gibi sektorlerden bahsedildiginde Tiirkiye igin
Istanbul akla gelir. Yaratic1 endiistriler Istanbul’da agirlikli olarak yer aldig1 igin yaratici
endistrilere yonelik devlete ait ve 6zel pek ¢ok egitim kurumu bulunmaktadir. Tiirkiye’de
yaratic1 sektdrlerde ¢alisan bireylerin %54, 4’{i Istanbul’dadir. Yaratic1 sektdrlerde ¢alisan
bireylerin Istanbul’da istihdaminin toplam istihdama orani ise %3.28’dir. (Yekon, t.y. s. 12)
Istanbul ve Ankara’daki yaratict istihdam Tiirkiye’deki yaratici endiistri istihdaminin
toplammin %64’iine esittir (Lazaretti ve digerleri, 2014, s. 206). Istanbul yayincilik, sanat,
kiiltlir ve eglence endiistrileri yogun olarak yapilmaktayken Ankara’da ise mimarlik yogun

olarak yapilmaktadir (Lazaretti ve digerleri, 2014, s.207).

Bugiin, pek ¢ok iilke yaratici endiistrilerin iilkenin ekonomik gelisimine sagladigi katkilar1
gormiis ve bu dogrultuda kamu biinyesinde kurumlar, bdliimler olusturma yoluna
gitmislerdir. Ingiltere’de ‘Department for Digital, Culture, Media & Support and Creative
Industries Council’, Almanya’da ‘Federal Government Commissioner for Culture and Media-
Cultural and Creative Studies’, Fransa’da Ekonomi ve Finans Bakanlig1 altinda ‘Creative
Industries’ boliimii, Japonya’da Ekonomi Ticaret ve Endiistri Bakanlig1 altinda ‘Creative
Industries Policy’ boliimii ve Avusturalya’da Ticaret ve Yatirim Komisyonu’nun ‘Creative
Industries’ boliimleri yaratici endistrilere atfedilen onemi gostermektedir (Dursun, 2019,
5.166). Ulkemizde heniiz yaratici endiistrilerin ekonomik kalkinmada etkili kullanimi
amacma hizmet edecek bir kurum ya da bolim kurulmamustir. Bu noktada Tiirkiye yaratict

endiistriler alaninda gelismek ve ekonomik biiylimesine katki saglamak amaciyla rol model

® Tiirk Dizileri ihracat oranlarinda diinyada ikinci, https://www.sozcu.com.tr/2018/ekonomi/turk-dizileri-ihracat-
oranlarinda-dunyada-ikinci-2177223/ Erisim:09.11.2018



https://www.sozcu.com.tr/2018/ekonomi/turk-dizileri-ihracat-oranlarinda-dunyada-ikinci-2177223/
https://www.sozcu.com.tr/2018/ekonomi/turk-dizileri-ihracat-oranlarinda-dunyada-ikinci-2177223/
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olarak Giiney Kore’yi Ornek alabilir. Giliney Kore, giliniimiizde yaratici igerik iiretme
bakimindan 6nde gelen iilkelerden biri haline gelmistir. Giiney Kore, kiiltiirii yalnizca ulusal
kimliginin bir parcasi olarak gérmemis, kiiltlirii ticari tanimlamis ve ihrag iriinii olarak
gormiistiir (Binark, 2019). Bu dogrultuda da pek c¢ok ajans ve fon olusturulmus, yaratici
iceriklerin liretimi ve dagitimi devlet nezdinde de desteklenmistir. 1990 yilinda kurulan
Kiiltiir Spor ve Turizm Bakanligi bilinyesinde 1994 yilinda Kiiltir Endistrisi Bolimii,
1999°da kiiltiir endiistrisi koordinasyon, film ve video destekleme, yayim ve gazetecilik, oyun
ve miizik, kiltiirel metalar alt boliimleri ve 2004 yilina gelindiginde ise kiiltiirel medya alt
boliimleri kurulmustur (Binark, 2019, s.155). Bu kurumlarin yani sira Kore hiikiimetlerinin

kiiltiir politikalarini gelistirme ve uygulamadaki en 6nemli kurumsal yapilar sunlardir:

e Korean Creative Agency (KOCCA)

e Korean Culture abd Information Service (KOCIS)

e Korean Foundation for International Cultural Exchange (KOFIC) (Binark,2019,
5.155-156).

Giiney Kore bu kurumlar araciligiyla olusturudugu kiiltiir politikalarin1 hayata ge¢irmekte ve
sinemasindan, televizyonunana, dijital oyun endiistrisinden, miizige pek cok endiistri koluna
bir birini takip eden igerikler iiretip ekonomik deger iiretmeyi basarmistir. Tiirkiye nin de
Kore’nin gittigi yolu izleyerek oncelikle bir Tiirkiye Yaratici Endiistriler Ajanst kurmasi ve
Kim Dae Jung hiikiimetinin “Destek ver ama miidahale etme” (Binark, 2019, s.159) politikas1
cercevesinde yaratic endiistri kollarini ve yaratici bireyleri desteklemesi ekonomik gelismeye
olumlu etkiler doguracak bir adim olacaktir. Kanimca Tirkiye’nin yaratict endiistriler
konusunda politika iiretip, hibeler ve fonlar ile bu endiistrileri destekleyerek uygun kosullar1
hazirlamasi gerekmektedir. Tiirkiye gibi iilkelerin kiiltiirlerini kiiltiirel ve yaratici endiistriler
aracilig1 ile yaymalar1 ile diinya ilizerinde var olan Amerikan egemen kitle kiiltiirii, tek

tiplesme de kirilabilir.

Tiirkiye’nin yaratici endiistriler konusunda politika tiretimi yani sira egitim konusunda
ilerleme kaydetmesi i¢in ¢aba harcamasi gerekmektedir. Cilinkii her ne kadar politika iireten,
destekleyici kurumlar gerekli ise, bireylerin yaraticiliklarinin farkinda olup bunlari
degerlendirip, gelistirebilecegi egitim kurumlarinin, {iniversite birim ve bdliimlerinin
olusturulmas1 gerekmektedir. Baskent Universitesi Yaratic1 Kiiltiir Endiistrileri Ararstirma ve
Uygulama Merkezi (YAKEM), bu dogrultuda kurulmus 6nemli bir arastirma merkezidir.

Universitelerin  6zellikle yaratict endiistriler konusunda desteklenmesi, {iniversitelerle is
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birligine gidilmesi ve biinyelerinde YAKEM gibi arastrma merkezlerinin kurulmasi
girisimei, yenilik¢i ve bireysel becerisi 6n planda bireylerin yetistirilmesinde etkin rol
oynayacaktir. Universitler, YAKEM Arastirmacis1 Dr. Ermen M. Demir’in ifade ettigi iizere
“... yaratict sektorler ile yaratict insan sermayesi arasinda arasindaki iliskiyi kuran alani
temsil etmektedir” (Kaymas, 2018, s.318). Diinya Ekonomik Forumu raporlarinda insan
sermayesinin gelistirilmesine ve bireylere yetenek kazandirilmasina genis yer verildigi ve
OECD raporlarinda yarticiligin en zor bulunan profesyonel yetenek olarak konumlandirildigi

yaratici insan sermayesinin dnemini anlamak agisindan da dikkate degerdir (Kaymas, 2018,

s5.312).

1.5. BOLUM SONU DEGERLENDIRMESI

Birinci boliimde yaraticiligin ne oldugu tizerinde durulduktan sonra, yaratici endiistrilerin ne
oldugu, yaratict endiistriler iizerine ortaya konan bakis agilarinin ilizerinde durulmaya
calisilmistir. Yaratic1 endiistrileri anlayabilmek amaciyla, kiiltiir endiistrisi kavramimdan da
bahsedilmistir. Yaratic1 endistrilere, literatiirde farkli bakis acilar1 getirmistir. Kiiltiir
endistrisi ile yaratici endiistri kavramlar1 agirlikli olarak birbirinin yerine kullanilmis
kavramlardir. Ancak bazi uluslararasi kaynaklar kavramlara iliskin farkhiliklar oldugunu
isaret etmektedir. Ornegin; Avrupa Komisyonu 2006’da yaynladig:1 raporda Kiiltiir’iin
yaratici endiistriler i¢in bir girdi olarak nitelendirilmistir. Bunun yani sira yaratici endiistriler
icin kiiltlir endiistrilerin ticarilesmis hali oldugu goriisii de savunulmustur. Yaratici
endistrileri akademisyenler ve uluslar aras1 kuruluslar farkli bakis agilar1 ile ele almislardir
ancak kim nasil ele alirsa alsin her bir kaynagin yaklasimi kendi igin tutarli ve dogrudur.
Yaratic1 endistrileri agiklamaya c¢alisan yaklagimlarin farkli olmasi yanlis oldugu anlamina
gelmemektedir. Yaratict endiistriler her gecen giin teknolojik gelismeler ile birlikte
cesitlenmekte ve yaygmlasmaktadwr, bu sebeple de yaratici endiistrileri i¢in farkl

tanimlamalar ve yaklasimlar tiretilmesi dogaldir.

Yaratic1 endiistriler, yaraticilik kavramlar1 hayatimiza yeni girmis kavramlar degildir.
Yaratici endiistriler de yeni ortaya ¢ikmis endiistriler degildir. Yaraticilik en az insanlik tarihi
kadar eskidir, endiistrilesmesi ve yaraticilign, kiiltiiriin ekonomik girdi olarak kullanilmasi da
yeni bir durum degildir ancak teknolojik gelismeler ile birlikte yaratici endiistrilerin alani
genislemis ve gesitlenmistir. Yaratici endiistrinin, iiretici smifi yaratici emek sahiplerinin

ortaya ¢ikmast da Richard Florida’ya gore yeni ortaya ¢ikmis bir sinif degildir (Florida,
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2012). Yaratici sinif da yaratici endiistrilerin teknolojik gelismeler ile ¢esitlenmesi ile birlikte

yeni meslek gruplari ortaya ¢ikmis ve yaratici sinifa mensup emekei sayisi artmistir.

Yaratic1 endiistriler, gelismekte olan iilkeler i¢in ciddiye alinmasi gereken endiistrilerden
biridir. Ekonomik gelismenin saglanabilmesi i¢in temel kaynagi insan emegi olan yaratici
endiistrilere giiniimiizde her ekonominin ihtiyact vardir. Ciinkii insan sermayesi her {ilkenin
sahip oldugu kaynaktir ve daha azi ile iiretim yapabilmeye imkan vermektedir. Yaratici
endiistriler, stirdiiriilebilirlikleri ile ¢evre dostu ekonomiler olusturmada ciddi katki saglama
potansiyeline sahiptir. Bu yiizden Tiirkiye gibi tarihi, kiiltiirel ve sanatsal olarak zengin ve
geng niifusa sahip bir iilke olarak yaratici endiistrilere yapacagi yatirim ve desteklerle ciddi
istthdam yaratirken ayn1 zamanda ekonomik gelismesine de katki saglayabilir. Tiirkiye son
yillarda ozellikle televizyon sektdriinde yaptigi dizi ihracatlari ile ciddi ekonomik deger
iretmistir ve bu lretim ile potansiyelinin ulasabilece§i asamayi1 gostermis olmaktadir.
Ornegin; Istanbul Ticaret Odasi Baskani Sekib Avdagig, Fransa’min Cannes kentinde
gergeklestirilen ve diinyanin 6nde gelen dizi, film, icerik TV ve yapim sektoriin fuarlarindan
biri olan MIPCOM’da Tiirk dizilerinin yilda 300 milyon dolarlik ihracaat yaptigini be
diinyada Tiirkiye’nin ilk 5 i¢inde yer aldigini sOylemistir. By veriler Tirkiye’de yaratict
endistrilerin potansiyelini gostermesi agisindan onemlidir. Ancak yalnizca tek bir alanda
yaratict endiistrilerin desteklenmesi ve gelismesi yeterli degildir. Tiirkiye, teknolojiye ve
bilime daha fazla egilmeli, yatirim yapmali ve insan sermayesini kiiltiirel, sanatsal ve tarihi

degerleri ile birlestirerek zenginlik iiretmeye baslamalidir.

1% Tiirk Dizileri 300 Milyon Dolarlik Ihraacat Yapiyor, https://www.haberturk.com/turk-dizileri-300-milyon-
dolarlik-ihracat-yapiyor-2179942-ekonomi Erigim:21.11.2018



https://www.haberturk.com/turk-dizileri-300-milyon-dolarlik-ihracat-yapiyor-2179942-ekonomi
https://www.haberturk.com/turk-dizileri-300-milyon-dolarlik-ihracat-yapiyor-2179942-ekonomi

37

2. BOLUM: TURKIYE’DE TELEVIZYON YAYINCILIGININ GELISiMi VE
GECMISTEN GUNUMUZE TURKIYE’DE DiZi ENDUSTRISI

2.1. TURKIYE’DE TELEViZYON YAYINCILIGI

Televizyon giiniimiiziin en 6nemli haberlesme ve eglence araclarindan biridir. Televizyon es
zamanl olarak haberleri iletebildigi, canli yayin yapma imkani sundugu i¢in de etkinligini
stirdiirmektedir. Ayica televizyon Sevilay Celenk’in dedigi gibi; ortak yasam diinyasini
gorsellestirme hikaye etme, yorumlama niteligi araciligiyla topluma dair bir imgelemi ortaya

koymasi nedeniyle de dikkate degerdir (2003, s. 8).

Televizyon, yazili1 ve gorsel kitle iletisim araclar1 arasinda 6zel bir 6neme sahiptir; ¢iinki
olusturdugu gerceklik izleyicisinin tutum ve davranislarini insa edebilmektedir (Giirer ve
Giirer, 2018, s.16). Tiirkiye’de televizyon, internet ne kadar yayginlasirsa yayginlagsin en ¢ok
takip edilen kitle iletisim arac1 olma 6zelligini korumaktadir. 2015 yilinda Birlesik Krallik’in
Telekomiinikasyon diizenleyici kurumu Ofcom’un uluslar arasi iletisim pazari raporuna gore
bir Amerikal1 giinde 282 dakika televizyon izlerken, Avusturya 264 dakika, italya ise iiciincii
srrada 22 dakika televizyon izlemektedir'! (2015). Tiirkiye’de ise medya takip kurulusu Ajans
Pres’in RTUK (Radyo ve Televizyon Ust Kurulu)’den derledigi verilere gore, 2017 yilinda
330 dakika ile diinya rekoru kirmugtir®2,

Bu veriler her ne kadar farkli tarihlerde yapilmis arastirmalarin verileri olsa da televizyonun
ne kadar giicli bir iletisim ve eglence araci oldugunu gostermektedir. Televizyonun
Tirkiye’de bu kadar ¢ok izlenmesinin, tercih edilmesinin bir takim nedenleri vardir.
Bunlardan biri ekonomik sebeplerdir. Tiirk insani i¢in ekonomik smirliliklar nedeniyle
televizyon ulasilmasi en kolay kitle iletisim aract olmasi sebebiyle tercih edilmektedir.
Internet gittikce yayginlasmaktadir ancak halen daha bir televizyon kadar ulasilabilir bir
iletisim araci degildir. Televizyon endiistrisi her gecen giin daha da kiiresellesmekte ve

sinirlar1 asan triinler tiretmektedir.

Televizyon kendisi basli basma kiiresel bir medya {riiniidir. Medya iiriinlerini

siniflandirdigimiz zaman basit¢e elektronik ve basili medya olarak iki temel gruba ayirmak

1 Which Country Watches The Most TV In The World,
http://www.telegraph.co.uk/technology/news/12043330/Which-country-watches-the-most-TV-in-the-
world.html%20telegraph Erisim: 21.11.2017

12 Tiirkiye Televizyon izleme Siiresinde Diinya Rekoru Kird,
http://www.cumhuriyet.com.tr/haber/turkiye/712624/Turkiye televizyon izleme suresinde dunya rekoru kir
di.html Erisim: 21.07.2017



http://www.telegraph.co.uk/technology/news/12043330/Which-country-watches-the-most-TV-in-the-world.html%20telegraph
http://www.telegraph.co.uk/technology/news/12043330/Which-country-watches-the-most-TV-in-the-world.html%20telegraph
http://www.cumhuriyet.com.tr/haber/turkiye/712624/Turkiye__televizyon_izleme_suresinde_dunya_rekoru_kirdi.html
http://www.cumhuriyet.com.tr/haber/turkiye/712624/Turkiye__televizyon_izleme_suresinde_dunya_rekoru_kirdi.html
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miimkiindiir (Suher, 2011, s. 3) ve televizyon da bu ikili ayrimda elektronik medya dedigimiz
gruba aittir. Medya {rilinlerinin genelinde eglendirme, bilgi verme ve reklam onemli bir yer
tutmaktadir (Suher, 2011, s. 3). Bu hem basili medya hem de elektronik medya araglari i¢in
gegerlidir. Bilgiye ihtiya¢ duydugumuzda ya da bir habere bakmak istedigimizde, yeni bir
seyler 6grenme ihtiyaci duydugumuzda medya iiriinlerine bagvururuz. Bunu internet, gazete
ve televizyon ile de yapabiliriz. Ayn1 zamanda eglence ihtiyacimizi karsilamak i¢in de medya
‘ya bagvururuz ve bu konuda en giiclii se¢enek olarak televizyon karsimiza ¢ikar. Bu durumu
Raymond Williams Televizyon, Teknoloji ve Kiiltiirel Bicim adl ¢alismasinda su sekilde ifade
etmistir: “Onun eglence ve haberlesme yolu olarak giicii o kadar biiyiiktiir ki, kendinden

onceki tiim haberlesme ve eglence yollarmi degistirmistir(2003, s.10).

Televizyonun ortaya ¢ikisi ile birlikte insanlarm eglence anlayislarinda bir takim degisiklikler
olmustur. Daha 6nce de bahsettigimiz iizere 6zellikle Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkelerde
yasayanlar i¢in televizyon ekonomik sebeplerden dolay1 en basit ve temel eglence araci
olarak kullanilmaktadir. Insanlarin giinlik hayatlarindaki stresten, sikmtilardan ve
sorunlardan kagma, saklanma ya da uzaklasma ortami olarak da gosterilebilir. Bu durumu
Televizyonda Hikdaye Anlaticiligi: “Bir maniniz yoksa annemler size gelecek” Prime time
vakti adli ¢aligmasinda Artun Avci su sekilde ifade etmektedir: “Aile ve ev merkezli yasamin
en giiclii arac1 halen televizyondur. Bu anlamda televizyon izleme pratigi modern yasamin
getirdigi gerilim, endise ve sikintilarin getirdigi; is hayatinda yitirilen onur, giiven ve kisilik

duygusunun yeniden tesisinin saglandig bir siire¢ olarak almak gerekir” (2011, s. 33).

Biilent Capli ve Can Diindar’m “80°den 2000’lere Televizyon” adli ¢alismasinda ise,
televizyonun bu kadar ¢ok izlenmesinin ve tercih edilmesinin sebebi olarak Tiirk toplumunun
kendisine farkli etkilesim alanlar1 olusturamamis olmasi ve yeterince orgiitlenememis olmasi
gosterilmektedir (1995, s. 1376). 1990°da 6zel kanallarmm kurulmasi ile birlikte televizyon
ailelerin hayatlarinin vazgecilmez bir parcast haline geldi (Deloitte, 2014, s.5). Tiirkiye’de
televizyonun yeri reklamlara yapilan yatrimin biiylikligiine bakilarak da anlasilabilir.
Diinya’da ortalama %40, Avrupa’da %25, Tiirkiye’de ise %50’nin {stiinde bir televizyon
yatirimi vardir (Deloitte, 2014, s.6). Bunun en dnemli sebebi de yukarida bahsettigimiz gibi
Tiirkiye’de televizyon izleme siirelerinin uzun olmasi ve televizyonun getirdigi kazancin
halen daha fazla olmasidir. RTUK iin 2012 yilinda yaptig1 izleyici egilimleri arastrmasmnin
sonuglarma ortaya koydugu rapora gore hafta i¢i kadinlar ortalama 3,8 saat erkekler ise 3,6

saat televizyon izlemektedir ve bu oran 40 yasmin {izerindekiler i¢cin 3,9 saati
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bulabilmektedir. Hafta sonu televizyon izleme oranlar1 ise 21.00 ile 24.00 arasinda %70,2

iken 18.00 ile 21.00 saatleri arasinda %57,1 olarak tespit edilmistir (RTUK, 2013, s.14-18).

Tiirkiye’de bugiin televizyon sinyallerinin ulasmadig1 yer neredeyse yoktur ve televizyonun

olmadig1 hane de yok denecek kadar azdir.

Genel olarak yaymcihigin temel sehirleri olarak Ankara ve Istanbul gosterilebilir. Ulusal
yaymciligin merkezleri bu sehirlerimizde bulunmaktadir. Televizyon yaymciliginda énemli
yer edinmis kanallar, tiraj1 yiiksek gazeteler ve dinleyicisi yliksek olan radyolarin ¢ogunlukla

merkezleri Istanbul’da yer almaktadir.

2.2. KAMU ELIiYLE YAYINCILIK: TRT’NiN TEK KANAL OLDUGU DONEM

Tiirkiye’de yaymcilik tarihi 1927°de ilk radyo yaymn ile baslar. Ilk yaymnlar 6zel bir sirket
olan Telsiz Tiirk A.S tarafindan gergeklestirildi ancak daha sonra 1937°de radyo yaymciligi
devlet eliyle gergeklestirmeye basladi ve TRT’nin kurulusuna kadar devam etti (Capl ve
Tuncel, 2005, s.217). Televizyon yaymciligmin ise ilk yillar1 tipk1 BBC’de oldugu gibi kamu
yaymcihigi damgasini tasir (Tanridver, 2012, s. 12). Oyle ki televizyon kelimesi 1964’te
kurulan TRT ile es anlamli hale gelmistir (Capli ve Tuncel, 2005, s.200). Bu donem TRT
tekeli donemi olarak da adlandirilir. Ciinkii TRT tek kanaldi ve devletin kanaliydi. Once
radyo sonra televizyon muhaliflerin goriislerinin medyay1 etkileyecegi korkusuyla Tiirkiye’de
devlet acisindan biiyiik 6neme sahip oldu (Capli ve Tuncel, 2005, s. 200). Tiirkiye’ de ilk
televizyon yaymcilig1 denemeleri 1952-1953 yillar1 arasinda Istanbul Teknik Universitesi’nde
yapilmistir (Tanridver, 2012, s.11). Bu yayin haftanin belli giinlerinde ve belli saatlerinde

gergeklestirilmistir.

Tirkiye’de yayincilik diinyadaki muadillerine gore gecikmistir. Bu durumda yayin
yapabilmek i¢in gerekli donanimin bulunmayisi etkili olmustur. Bu ylizden de 1962 ile 1967
yillar1 arasint kapsayan birinci bes yillik kalkinma planinda radyo disinda televizyon
konusunda bir yatrim ongdriilmemistir (Akbulut, 1994, s. 44). 1962 yilinda Dis Isleri
Bakanligt ve Alman hiikiimeti arasinda Tiirkiye’de bir egitim televizyonu merkezi
kurulmasint 6ngoren bir anlasma imzalanmistir. Ardindan 1964°te Ankara’nin Mithat Pasa
Caddesinde TRT televizyonu kuruldu (RTUK, 2014, s. 15). 1967°de Ankara’da kapali devre
yaymi baglamistir. Bu kapali devre yaymlarinda yayinlanan programlar ise Zafer Cilasun’un
sundugu Haberler, Almanya’dan Goriiniis adli roportaj ve Kadin ve Moda konulu can
yaymdan olusmaktadir (Akbulut, 1994, s. 45-46). Ilk deneme yayin1 ise Ankara’da 31 Ocak
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1968°de baglamistir. Yaymin tiim Tiirkiye’de izlenebilir hale gelmesi 70’11 yillar1 bulmaktadir
(Tanriover, 2012, s. 11).

24 Aralik 1963’e geldigimizde ise 359 sayili TRT kanunu ile 1964’te kurulacak olan TRT nin
temelleri atilmis oldu. Kurulacak olan televizyon kurumu hem 6zerk hem de tiizel kisilige
sahip bir Kamu Iktisadi Tesebbiisii (K.1.T.) olarak kurulacakti: (Akbulut,1994, s. 47). TRT nin
yaymn hayatina basladigr donem Tiirkiye’de siyasi ve sosyal hayatta bir takim c¢alkantilarin
oldugu bir donemdi. Genglik hareketleri bas gdstermisti ve bunun yani swra ekonomik
problemlerle birlikte iilkedeki parlamenter sistem de kilitlenmis durumdaydi. Bu karigik
donem 1980’lere kadar devam etmisti. Yine yayinciligmn ilk yillarina bakildiginda yerli
televizyon programlarinin varligr goriiliir. Yerli alt yap1 ve uzmanlagsma olmamasi, yeterli
egitimli personelin azlig1 gibi olumsuzluklara ragmen yerli yapimlar iiretilmeye calisildi. Tek
bir kanalin yani TRT nin tek basina yaymcilik yaptig1 ve tek icerik lireten kanalin oldugu bu
donemlerde Tiirk izleyicisi tarafindan ilgi ile takip edilmekteydi. Tiirk insan1 tek kanalli TRT
doneminde her evde televizyon olmasa dahi kendince televizyon izleme pratiklerini
gerceklestirmis ve bunu bir kiiltiir, bir aligkanlik haline getirmeye baslamistir. Bugiin devam
etmekte olan izleme aliskinliklarini tek kanalli TRT doneminde kazanmaya baslamistir.
Evlerinde televizyon olanlar, televizyonu olmayanlar1 evlerinde misafir ederek ve birlikte
televizyon izlemek suretiyle televizyona sosyallesme araci olma anlamini yliklemis, “tele
misafirlik” (Tanridver, 2012, s. 12) kavraminin ortaya ¢ikmasima neden olmustur. Daha 6nce
de bahsettigimiz gibi bu donemde yaymlarda yerli yapimlar hakimdi ancak 1969’a
geldigimizde ekonomik baglantilarla iliskili olarak yabanci iilke yapimlar1 da yaymlanmaya

baslanmistir. Bu iilkelerin igerisinde Almanya ve Fransa vardi.

TRT daha once sOyledigimiz {lizere TRT yaymcilik hayatina basladiginda kamu yararina
yayincilik yapmaktaydi. Bu ylizden de yayinlanan programlarin igerikleri egitici icerikler
olarak hazirlanmaktaydi. TRT’nin yaymn hayatinda tek kanal oldugu yillarda televizyona
bicilen deger daha ¢ok egitim araci olmasi yoniindeydi. Televizyon, topluma tarih, dil, ¢evre
ve benzeri konularda egitim veren bir ara¢ haline doniismiistiir. Ancak zamanla bu durum
degisim gostermistir ve televizyon yalnizca bir egitim araci olmaktan ¢ikmis ve ayni zamanda
eglence ve bos zaman aktivitesi haline gelmeye baslamistir. Bunda 70’lere gelindiginde
program siirelerinin uzamaya baslamis olmasi da etkili olmustur. Uzayan siireleri
doldurabilmek adina yeni alternatifler tiretilmeye baglanmistir. Boylece yabanci yapimlara

yonelmeye baslanmistir.
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1971°e gelindiginde ise askeri miidahale ile TRT’nin 6zerkligine son verilmis yalnizca
tarafsizlik ilkesi korunmustur (Tanridver, 2012, s.12). 1972°de ise TRT ilk yurtdis1 yaymnini
yapmustir. Sofya — Edirne — Istanbul radyo yayini araciligryla Miinih Olimpiyatlar1 naklen
yaymlanmistir (Akbulut, 1994, s.52). Zamanla daha Once bahsettigimiz iizere yayin
saatlerinin artmasi ve yayin yapilan giinlerin de baslangicina gore sayica artmasi ile birlikte
aradaki fark yabanci yapimlarla doldurulmaya g¢aligilmistir. Bu noktada en ¢ok basvurulan
iilke de Amerika olmus, Amerikan yapimlar1 TRT’de yaymlanmaya baslamistir. Uzay yolu
(1966), Gorevimiz Tehlike (1966), Kacak (1963) gibi dramalar baslangigta yayinlanan
dramalar olmus ve boylece Tiirk toplumunun hayatina televizyonla birlikte dramalar da
girmeye baslamistir. 1974 yilina gelindiginde televizyon yayinlar1 Tirkiye yiiz 6l¢imiiniin

%82 sine niifusun %55’ine ulasir hala gelmisti (RTUK, 2014, s. 15).

1975’lere gelindiginde yerli dramalar karsimiza ¢ikar ve bu dramalar ¢cogunlukla edebiyat
uyarlamalar1 olarak iiretilen dramalardir. Aziz Nesin’in Yasar Ne Yasar Ne Yasamaz’1 (1974)
, Sait Faik Abasiyanik’in Kumpanya’s: (1997), Resat Nuri Gilintekin’in Saripinar’i, Halit
Ziya Usakhgil’in Ask-1 Memnu’su (1975) dizi haline getirilmistir (Akbulut, 1994, s. 59).
Bunlarin disinda senaryosunu Tekin Akmansoy’un yazdig1 ve geleneksel aile ile modern aile
catigmasi tizerine kurulmus olan hikayesi ile Kaynanalar (1974-2004) uzun soluklu yerli
yapimlardan biri olarak karsimiza c¢ikar (Akbulut, 1994, s.60). Yerli yapimlarin yaninda
Amerikan yapimlarinin varhigi da hiz kesmeden devam etmektedir. Zengin ve Yoksul (1976),
Charli’nin Melekleri (1976-1981), Mcmillan ve Karist (1971-1977), Uzay 1999 (1975-1977),
Kiiciik Ev (1974-1983), Dallas (1978-1991) gibi pek ¢ok dizi yaymlanmistir ve
yayinlandiklar1 donemde Tiirk halki tarafindan ilgi ile izlenmistir. Bu dizilerin izlendikleri
donemde Tiirk halkini etkisi altina aldigi hatta giyim kusamlarindan sag¢ sekillerine kadar
etkiledigi soylenmektedir. Ozellikle Dallas (1978-1991) dizisi yayinlandig1 donemde oldukg¢a
fazla ilgi gérmiis, dizi icinde ger¢eklesen konulara Tiirk halki ¢evresine olup bitenlerden daha

fazla ehemmiyet vermistir.

1980°lere geldigimizde ise yine askeri bir miidahalenin gergeklestigi ve baskinin hakim
oldugu bir donemdir. 12 Eyliil Darbesi ile gelen askeri iktidar televizyonun kitleler {izerinde
etkili oldugu fikrinden hareketle yayinlar1 siki bir siyasi denetime tabi tutmustur. Hatta
kullanilmas1 yasak sozciikler listesi olusturmustur (Tanridver, 2012, s. 13). Yine bu yillarda
Amerikan yapimlar1 yaymlanmaya devam etmektedir. Bu donemin bir diger ozelligi ise
bireyselligin 6n plana ¢iktig1 bir donem olmasidir. Televizyonda yayinlanan yapimlar ile

sorunlarin bireysel iyiliklerden ya da kétiililklerden kaynaklandigi mesaji verilmektedir. Bu,
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toplumun dikkatini gercekte var olan aksakliklardan baska yone ¢ekme ya da bu aksakliklarin
kaynaginin bireysel oldugunu diisiindiirme acisindan televizyonun etkili bir ara¢ oldugu
yadsinamaz. Temelde belki de medyanin yaptigr en biiyiik kotiiliikk toplumsal sorunlari

bireysel problemler gibi gostermesidir.

1 Temmuz 1984°de renkli yayina gecilmistir (Akbulut, 1994, s.63). 1984-1985°te Kiiciik Aga
(1983-1984), Kartallar Yiiksek Ucar (1983), U¢ Istanbul (1983) gibi yerli diziler izlenmeye
devam edilmektedir ancak bu donemde Tiirk insani dramalarin yani sira yeni bir tiirle de
tanigmigtir. Amerikan dizilerinin yanina bir de Brezilya pembe dizi yaymlanmaya
baslanmistir. Boylece pembe diziler yaymcilik hayatina girmeye baslar. Brezilya pembe
dizileri ile baglayan siirece Amerikan pembe dizileri dahil olur. Kéle Isaura (1976-1977)
Brezilya pembe dizisi olarak karsimiza ¢ikarken 1990’larda ise Yalan Riizgdr: (1973) ile

Amerikan pembe dizileri de listeye eklenmistir.

70’11 yillardan bugiine geldigimizde Tiirk insani i¢in dizilere ya da dizilerdeki belli
karakterlere diiskiinliigli konusunda pek bir degisiklik olmamig gibi goriinmektedir.
Gilinitimiizde de en cok tiiketilen televizyon iiriinlerinin basinda diziler gelmektedir ve diziler
Tirk halkiimn hayatinda 6nemli bir etkiye sahiptir. Bu durumu géstermesi bakimindan daha
giincel drnekler karsimiza c¢ikar. Ornegin; 2003°te yaymlanan mafya temali Kurtlar Vadisi
(2003-2016) adli dizide yer alan Cakir karakteri dizide Oliince cenaze namazi kilmmus,
gazetelere hakkinda 6liim ilanlar Verilmistir.13 Dizide Cakir karakterini ldiiren karakter olan
Cerrahpasali karakterini oynayan oyuncu arabasindan indirilip déviilmeye ¢alisiimistr™. Bu
ornek Tirk insaninm diziler ile olan yakin iligkisini, dizilere ve karakterlerine yiikledigi

anlami ortaya koymaktadir.

2.3. OZEL TELEVIZYON KANALLARININ ORTAYA CIKISI

1990 yili Tiirk televizyon tarihinde 6nemli bir doniim noktasidir. 90’lara kadar olan TRT
tekeli, ilk 6zel kanalin ortaya ¢ikmasi ile sona ermistir. 1982 anayasasmnin 133. Maddesine

gore;

3 Kurtlar Vadisi’nde Cakir’1 Oliim Y1l Déniimiinde Unutmad, https://www.haberler.com/kurtlar-vadisi-ndeki-
cakir-i-olum-yildonumde-haberi Erisim:21.11.2017

! Dizilerde Oliimiine Cok Uziildiigiimiiz Adeta Milli. Yas ilan Ettigimiz 18 Karakter,
https://onedio.com/haber/dizilerde-olumune-en-cok-uzuldugumuz-adeta-milli-yas-ilan-ettigimiz-18-karakter-
374944 , Erisim: 21.11.2017



https://www.haberler.com/kurtlar-vadisi-ndeki-cakir-i-olum-yildonumde-haberi
https://www.haberler.com/kurtlar-vadisi-ndeki-cakir-i-olum-yildonumde-haberi
https://onedio.com/haber/dizilerde-olumune-en-cok-uzuldugumuz-adeta-milli-yas-ilan-ettigimiz-18-karakter-374944
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“Radyo ve Televizyon istasyonlar1 ancak devlet eli ile kurulur ve idareleri tarafsiz bir
kamu tiizel kisiligi halinde diizenlenir” (RTUK, 2014, s.16) denmektedir ancak uygulamada
Star 1 ‘in ortaya ¢ikist ile islerligini yitirmistir.

90’l1 yillarda haberlesme uydular1 aracilifiyla canak anteni olanlar tarafindan Avrupa
kanallar1 izlenebiliyordu (Akbulut, 1994, s.71). Insaattan, bankaciliga kadar genis bir alanda
faaliyet gosteren Uzan Ailesi (Capli ve Diindar, 1995, s. 1376) bu uydulardan yararlanarak ilk
Ozel televizyon kanalmi ortaya ¢ikardi. Star 1, 1990°da uydu araciligiyla Federal
Almanya’dan aldig1 sinyallerle yayin yapmaya baslamisti. Eutelsat uydusundan Almanya’dan
Tiirkiye’ye yayim yapilabilmesi i¢in iki transponder kiraland1 ve Magic Box MBI filmcilik ve
reklamcilik a.s adiyla bir sirket kuruldu. Cumhurbaskanmm biiyiik oglu Ahmet Ozal’in da
1990°da MBI ortak oldugu anlasild1 (Capli ve Diindar, 1995, s.1377). 1982 Anayasanin 133.
maddesi agik¢a 6zel kanallarin 6zel girisimlerle kurulmasmi yasaklamaktadir kisacas1 Start
1’in kurulmasi yasaya aykir1 gerceklesmistir. Dénemin Cumhurbaskan Turgut Ozal, 1990°da

bu durumu su sekilde agiklamistir:

“Yurtdisindan Tiirk¢e yaym yapilmasini engelleyen bir kural yok, dis memleketten bir

kanal kiralayan, Tiirkiye’de yaym yapabilir. ““ (Capli ve Diindar, 1995, s. 1377)

Bu ag¢iklama beraberinde yasa degisikligi getirmistir. 1993’te devlet kamu yaynciligi
iizerindeki tekel durumuna son verdi ve Radyo ve Televizyon Yayin Kuruluslar1 ve yaymlari
Hakkindaki Kanun yiiriirlige girdi.10 Temmuz 1993 tarith ve 3913 sayili kanunla
Anayasa’nin 133. Maddesi;

“Radyo ve Televizyon istasyonlarini1 kurmak ve isletmek kanunla diizenlenecek sartlar
cercevesinde serbesttir” (RTUK, 2014, s.16) seklinde degistirilmistir. Boylece Star 1’in
ardindan pek cok 6zel kanilin daha yayin hayatma baslamasmin oniinii acgildi. Yapilan
degisiklik bununla smnirli kalmadi. 20 Nisan 1994°’te 3984 sayili “Radyo ve Televizyon
Kurulus ve Yaymlar1 Hakkinda Kanun “parlamento’da kabul edilip yasalasti. Yayimncilikta
Devlet Tekeli sona erdi ve radyo, televizyon yaymciligina hukuki boyut kazandirildi. Béylece

ticari yaymcilik baglamis oldu (RTUK, 2014, 5.16 ).

Star 1’in Almanya {iizerinden yaptig1 yaymni izleyebilmek icin ¢anak antenlere ve uydu
alicilarma ihtiya¢ duyulmaktaydi. Bu donemde bazi belediyeler televizyon istasyonlari
kurmuslardir. Bu istasyonlarin kurulmasi ile birlikte Tiirk izleyicisi TRT den baska bir kanal
ile tamigmustir. Bu kanal TRT’den daha farkli bir kanaldi. TRT’nin kamu yaymi yapiyor

olmasindan kaynakli bir agirlig1 vardi. Daha egitici ve dgretici yaymlar yapmaktayd: ¢linkii
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toplumu egitme amaci tasiyordu. Ancak yeni ortaya c¢ikan 6zel kanal Oyle degildi. Daha

iddial1 bir tislupla yayn yapiyordu.

Star 1 ilk basarisini Tiirkiye birinci futbol ligi karsilamalarini naklen yayinlama hakki ile elde
etti. TRT bu durumu Star 1’in yasal olmadig1 gerekgesi ile mahkemeye tasidi, ancak PTT’in
Magic Box’a link hatlarmi kiralamasi ile isler degisti. TRT bu defa yayin haklar1 igin
pazarliga giristi (Caplt ve Diindar, 1995, s. 1377). Ancak sonugta kazanan taraf Star 1 oldu.
Star 1’in yaymn hayatina basladigi donemde siyaseten de bir takim tartismalarin yasandigi
donem olmustur. Donemin muhalefeti DYP’liler Star 1’in hiikiimet yanlis1 yayinlar yaptigi

gerekgesi ile tepki gosterirken, Turgut Ozal ise muhaliflerin aksine Star 1’i desteklemistir.

1991°de yapilan se¢imlerde ise siyasi partiler se¢cim Oncesi kendilerini ifade etmek istedikleri
donemde TRT’de kendilerine yer bulamayinca bu defa Star 1’de yer alma yarigina girdiler.
Starl 6zel bir kanal oldugu i¢in 6zglirce vaatlerinden bahsedebilecekleri bir alan olarak
gordiiler ancak durum bekledikleri gibi olmadi. Star 1 yayinlayacag: siyasi reklamlarda,
propagandalarda Cumhurbaskani ve ailesine satasilmasma izin verilmeyecegini agikladi
(Capli ve Diindar, 1995, s. 1378). Star 1 ile tartisma yasayan yalnizca DYP degildi.
Secimlere girecek partilerden biri olan SHP ‘de Star 1’e tepkiliydi. Bu yiizden de siyasi
propaganda i¢in hazirladigi reklam filmlerini Star 1’de yaymlatmamistir ve hatta Mega 10

ismi ile birde kanal kurma girisiminde bulunulmustur ancak basarili olunamamastir.

Starl’in ardindan pek cok 6zel kanal ortaya ¢ikmaya baglamistir. Tiirkiye nin ikinci 6zel
televizyon kanali yine Magic Box sirketinden ¢ikti. Teleon adli bu kanal miizik eglence
agirhikli ve Tiirk sinemasindan 6rnekler yaymlayan bir kanaldi (Capli ve Diindar, 1995, s.
1379) Daha sonra kurulan kanallardan biri de Show TV idi. Show TV’nin diger 6zel
kanallardan farki Almanya’dan degil de Fransa’dan aldigi sinyaller ile yaym yapmasiydi.
Kanalin sahibi Erol Aksoy’du. 1992°de test yayinina baslayan Show TV donemin iki 6nemli
gazete olan Hiirriyet ve Sabah ile isbirligi yaparak gii¢ kazandi (Capli ve Tuncel, 2005, s.
1379). Show TV yayinlandigi donemde oldukga basarili oldu.

Erol Aksoy, Show Tv’nin basarisin1 gériince bir kanal daha ortaya ¢ikardi ve Tiirkiye’nin ilk
parali kanali Cine5’i kurdu ( Capli ve Tuncel, 2005, s. 1379) Cine 5’in diger kanallardan fark1
yalnizca aboneleri tarafindan izlenebilmesiydi. Abonelerin disindaki izleyiciler i¢in sifreli bir
kanaldi. Yabanci filmler, spor miisabakalar1 gibi tiirler yaymlaniyordu. Cine5 ‘in ardindan ise
Londra {izerinden yaym yapan HBB, 1992’de Kanal 6 yayin hayatina bagladi

Televizyonculugun karli bir is oldugunu goren gazetelerde birer birer televizyon sektoriine
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adim attilar. Sabah ve Hiirriyet’in ardindan Tirkiye Gazetesi de TGRT (Tirkiye Gazetesi
Radyo ve Televizyonu) adiyla yayma baslayan 6zel kanal kurdu. Gazetelerin kanal sahibi
olmasi Tiirkive Gazetesi, Sabah ve Hiirriyet ile smirh kalmamistir. Milliyet gazetesi, Aydin

Dogan ve Dogus Grubu birlikte Kanal D’yi kurmuslardir (Capli ve Tuncel, s. 1379).

2.3.1. Ticari Yaymcih@in En Biiyiik Gelir Kaynagi: Reklam

Tiirkiye’de Ozellikle liberal ekonomik modellerin benimsendigi ve disa agilmanin basladigi
80lerden beri reklamcilik sektorii dnemli bir yer edinmistir (Tanridver, 2012, s. 71). Ulusal,
bolgesel, yerel, kablolu ve uydu kanallarina farkli oranlarda reklam verilmektedir. Ulusal
yayin yapan kanallar rekldm pastasindan en cok payr alan kanallardir. Kanallarin
reytinglerine gore reklam alma oranlar1 degisiklik gostermektedir. Reklamlar genelde
program ya da dizi aralarinda yayinlanabildigi gibi program ig¢ine {iriin yerlestirme yontemi
ile de yapilabilmektedir. Bunlarin diginda sponsorluk araciligiyla da kanallarin reklam
almalar1 da miimkiindiir. Yaymn baslamadan 6nce ana sponsor jenerik oncesi “...” sunar
(Tanriover, 2012, s.78) seklinde belirtilerek de yapilabilir. Bunun yani sira oyuncularin,

sunucularin giydikleri kiyafetler, kullandiklar iirtinler, se¢ilen mekanlarla reklam yapilmasi

da mimkundir.

Pes pese pek ¢ok 6zel kanalin ortaya ¢ikmasi televizyon sektoriiniin TRT tekeline son verdigi
gibi yeni bir miicadele alaninin olusmasina neden olmustur. Izleyicinin izleyecek farkli kanal
alternatiflerinin olmasi1 iizerine kanallar arasinda ciddi bir yaris baslamistir. Ciinkii
Tirkiye’de reklamlarin yogunlukla yayinlandigi ortam televizyon kanallaridir. Arastirmalarin
da ortaya koydugu tlizere Tirk halki yiiksek televizyon izleme oranlarma sahiptir.
Reklamlarin televizyon araciligi ile daha fazla bireye ulasma imkani vardir ve reklam fiyatlari
ucuzdur. Reklamcilar Dernegi’nin yaymnladigi verilere baktigimizda da televizyonun reklam
alma konusunda nasil bir yere sahip oldugu konusunda net bilgilere sahip oluruz. Reklamcilar
Derneginin 2010°de yayinladigi tablolara baktigimizda reklam alma oranmin televizyonlar
icin %55.85 orani ile en yliksek seviyede oldugunu gostermektedir. Ardindan ise 23.69 ile
gazete ikinci sirada gelmektedir (Reklamcilar Dernegi, 2011). 2007 Eyliil ay1 verilerine
baktigimizda ise bir miktar azalsa da televizyonun yerini korudugunu gorebiliriz. 2017 Eyliil
verilerine gore en ¢ok reklam alan mecra %57.78 orani ile yine televizyon olmustur. Bu
veriler 15181nda televizyonun reklam sektorii i¢in reklam sektoriiniin de televizyon i¢in dnemli
oldugunu ortaya ¢ikmistir. Medya Takip Merkezinin Eyliil 2017 ‘de verilerine gore 38

sektorden 389 marka televizyon reklamlar1 yoluyla tiiketicilere ulasmaya c¢aligmistir.
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Markalarin reklamlar ile ekranda kalma stireleri 460 saati asmlstlr.15 En ¢ok reklam alan

kanallar ise Star TV, Atv, Fox TV, NTV, Habertirk ve Cnntiirk ‘tur.

Tiirkiye’de de reklam verenler hangi kanalda ve hangi program icerisinde reklamlarin
yaymnlanacagina karar verirken kanallarin reytinglerini dikkate almaktadir (Deloitte, 2014, s.
6). Uzun televizyon izleme siireleri ve getirdigi verimlilik sirketlerin medya biit¢elerini

hazirlarken televizyona agirlik vermelerine neden olmaktadir.

Tiirkiye’de reklamlarin yaym mecrasi olarak televizyonun tercih edilmesindeki pay1 %50°dir
ve bu oran diinya’da %40 iken Avrupa’da %?25’lerdedir (Deloitte,2014, s. 6). Bu yiizdendir ki
giinimiizde uygulamasi olmamakla birlikte 1993’lerde pazar kaybetmemek ve daha fazla
izleyici ¢ekmek ve dolayisiyla daha fazla reyting yani reklam alabilmek i¢in kanallar

“lotaryacilig1” (Akbulut, 1994, s.72) kullanmaya baslamislardir.

2.3.2. Televizyonculugun Denetleyici ve Diizenleyici Kurulusu: RTUK

Tiirkiye’de yaymcilik Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan diizenlemektedir.
Tirkiye’de 6zel yaymciligin basladigr ilk yillarda ortada yasal bir diizenleme yoktu ancak
3984 sayili Radyo ve Televizyon Kuruluslar1 ve Yayinlar1 Hakkindaki kanunun yiirtirliige

girmesi ile Radyo ve Televizyon Ust Kurulu yani RTUK kurulmus oldu.

RTUK, anayasanmn 133. Maddesi’'ne gore Tiirkiye’deki radyo ve televizyon yaymciligini
diizenlemek ve denetlemek ile gérevlidir. Kanunun RTUK’e verdigi 6nemli gdrevlerden
biride TRT Genel midiirii ile TRT Yonetim Kurulu i¢in aday tespit ederek Bakanlar Kuruluna
teklifte bulunmaktadir (RTUK, 2014, s. 17). RTUK iiyeleri TBMM genel kurulunca secilen
ozerk, tarafsiz bir kamu tiizel kisiligidir. Ust kurul TBMM den secilen 9 iiyeden olusur ve
gorev siireleri 6 yildir (Radyo ve Televizyon Kurulus ve Yayinlar1 Hakkinda Kanun, 1994).
Yayincilik kanuna gore bu kurul {iyelerinin besi iktidar partisinin dordii ise muhalefet
partilerinin gdsterecegi adaylar arasindan secilir (Capli ve Tuncel, 2005, s. 207). RTUK iin
iist kurulunun tiyelerinin se¢imleri her zaman tartisma konusu olmustur. Bu ylizden 2002°de
yapilan degisiklikle RTUK iiyelerinin se¢im yontemi degistirilmistir. Uye sayis1 ayni
kalmakla birlikte iist kurula secilecek iiyelerin yalnizca partilerden degil ayn1 zamanda milli
giivenlik kurulu, gazeteci dernekleri, basin konseyi, yiiksek 6gretim kurumu (YOK) gibi

kurumlardan secilecek sekilde degisiklik yapilmistir (Capli ve Tuncel, 2005, s.20). Ancak bu

!> Reklam Verenler Hangi TV Kanallarini Tercih Ediyor, https://www.campaigntr.com/reklamverenler-hangi-tv-
kanallarini-tercih-ediyor Erigim: 21.11.2017
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degisiklik donemin Cumhurbaskant Ahmet Necdet Sezer tarafindan veto edilip Anayasa
Mahkemesine taginmistir. Temelde Ahmet Necdet Sezer’in kaygilandigi nokta kanunun 6.
Maddesindeki RTUK iist kuruluna segilecek iiyelerin “basin yaymcilik, enformasyon iletisim
teknolojileri, kiiltiir, din, egitim, hukuk™ alanlarindan birinde deneyim sahibi olma kosulunu
onemli goriiyordu (Capli ve Tuncel, 2005, s. 208). Bu yiizden de yasa degisikligini veto edip
Anayasa Mahkemesi’ne gotiirdii. Ancak 2005°de parlamento anayasa’da degisiklik yaparak
vetolar1 ve Anayasa Mahkemesine tasmmasini etkisiz hale getirdi ve 1994’teki ilk hale

doniildii.

RTUK kuruldugu zaman iizerinde galistig1 en zorlu problem frekans meselesi idi. Daha 6nce
de bahsettigimiz gibi 0zel televizyonlarla birlikte bir frekans kirliligi de ortaya ¢ikmusti
Yayincilar o yillarda elektromanyetik spektrumu diizensiz ve lisanssiz olarak kullaniyordu
(Capli ve Tuncel, 2005, s. 20). 2002°de yayincilik kanununda yapilan degisiklikte iki kurum
daha bu sorunun ¢oziimiine dahil edildi. Telekomiinikasyon Kurumu ve Haberlesme Yiiksek

Kurumu.

Gelisen teknoloji ve ortaya ¢ikan yeni ihtiyaclar, Avrupa Birligine uyum saglama gibi bir
takim degisiklikler yapilmasii beraberinde getirmistir. Bu degisiklikler Avrupa Birligi
miiktesebatina uyum siirecinin de bir pargasidir. Bu yiizden 6112 sayili Radyo ve Televizyon
Kurulus ve Yaymn Hizmetleri Hakkinda Kanun 3 Mart 2011°de yiirlirliige girmistir. Bu
degisiklikler soyledir:

e Medya kuruluslarin sermaye pay1 %25’ten %50’ye ¢ikarilmastir.

e Recetesiz ilag reklamlar1 serbest birakilmistir.

e Her bir saatlik yayin i¢in en fazla 12 dakika reklam hakki verilmistir.

e Televizyon sahipliginde sermaye yogunlasmasini 6nlemek amaciyla bir ger¢ek ve ya
tiizel kisinin dogrudan veya dolayli olarak en fazla dort karasal yayin lisansina sahip
medya kurulusuna ortak olabilir. Birden ¢ok medya hizmet saglayiciya ortaklikta bir
gercek veya tiizel kiginin dogrudan veya dolayli hisse sahibi oldugu medya
kuruluslarmin yillik toplam ticari iletisim geliri toplam ticari iletisim gelirinin

%30 unu gecemez (Madde 19) (Tanriéver, 2012 s. 28- 29).

RTUK iin bir diger uygulamasi da ¢ocuklarin ve genglerin fiziksel ve zihinsel gelisimlerini
korumak ve izleyicileri yaymin igerigi hakkinda bilgilendirmek amaciyla akilli isaretler
kullanmaya baslanmistir. Bu isaretler araciligiyla yaymin hangi yas grubuna uygun oldugu,

icerigin hangi 6geleri barindirdigr belirtilmektedir. Bazi isaretler programin zararh igerik
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alanlar1 siddet, korku, cinsellik ve olumsuz O6rnek olusturabilecek davraniglar olarak
belirlenmisken, diger isaretler programin hangi yas gurubuna uygun oldugunu genel izleyici,

7 yas ve {istii, 13 yas ve iistii ile 18 yas ve iistii seklinde isaretlemeler yapilmustir.*®

RTUK giiniimiizde karasal, sayisal, uydu, kablo ve IPTV (Internet Protocol Television)
ortaminda yayin yapacak kuruluslara lisans ve yaymi1 RTUK tarafindan verilmektedir. Radyo
ve televizyon yayinlar1 sayisal kayit, arsiv ve analiz sistemi araciligiyla merkezden
temsilciliklerle yerinden takip edilir (RTUK, 2014, s.21) RTUK’iin baslica gorevleri;
kanallarin frekans tahsisini yapmak, programlarin, yapilan yaymlarm igeriginin kanuna
uygunlugunu denetlemek ve uygun olmayan yayinlar ve kuruluslar hakkinda yaptirimlar
uygulamaktir (Tanridver, 2012 s. 28). RTUK kural ihlali yapan yaymlar ve yaym kuruluslar1
yaptig1 ihlal dolayisiyla uyarabilir, yaymm durdurulmasini isteyebilir, ayrica kanallara para

cezasli verebilir.

RTUK daha once de sdyledigimiz gibi radyo ve televizyon yaymlarinin denetimini
yapmaktadir. Bu denetimin ¢esitli ydntemler mevcuttur. Izleyiciler 444 1 178 RTUK iletisim
merkezi, RTUK web ve RTUK e posta kanallar1 ile sikdyetlerini bildirebilmektedir (RTUK,
2014, s.21). Bunun yaninda RTUK uzmanlar1 dogrudan kendileri de denetim
yapabilmektedir. Alo 178 RTUK hatt1 1999°da olusturulmustur (RTUK, 2014, s. 21).
Izleyicilerin ilgi ve geri bildirim hattidir. Izleyicileri bu hat araciligiyla izledikleri programlar,

yaymlar hakkinda sikayetlerde bulunabilmektedir.'’

'RTUK iin gocuklarm ve genclerin yaymlardan olumsuz etkilenmelerinin Oniine gegmek amaciyla hayata
gecirdigi diger projeleri sunlardir:

Medya okuryazarligi,

iyl uykular ¢ocuklar,

RTUK c¢ocuk,

Akill isaretler. (RTUK web sayfasi, https://www.rtuk.gov.tr/haberler/3787/187/iyi-uykular-
cocuklar-yayinda.html)

RTUK’iin program ve yayn denetimleri disginda Tiirk halkinin izleme pratikleri hakkinda veri toplama,
aragtirma gorevleri de vardir. Kamuoyunun yayin ve hizmetlerine iliskin egilimlerini ve fikirleri hakkinda
veriler topladigi arastirmalar yapmaktadir.

YRTUK iin 2016 vatandas bildirimleri raporuna gére Tirkiye’de 2016°da yapilan sikdyetlerin bir derlemesi
yapilmis ve kategoriler olusturularak program tiirleri ve hangi program tiirlerinin, hangi kanallarin ne kadar
sikdyet aldig1 ve hangi konularda nasil elestirildigi detaylari ile raporlanmustir. 2014’ten bu yana RTUK e mobil
sikdyetlerde artig gézlemlenmistir. Bunun sebebi de rapora gore Kismetse Olur adli Kanal D’de yayinlanan
evlilik temali program hakkinda cok sikayet gelmesidir. Sikayetlerin demografik detaylarina bakildiginda
erkeklerin orani %59 iken kadmlarin oran1 %41°dir. Bu bildirimleri yapanlarin yas grubu 21-25 arasi iken
%34,4ii iiniversite mezunudur (RTUK, 2017, 5.7-8) 2016 yilinda yayinlanan programlar igerisinden ¢ok sikayet
alan programlar evlilik programlari olmustur. Kanal D sikdyet oraninda 58743 birimle ilk sirada yer alirken
ikinci sirada Atv, tigiincii sirada Fox TV daha sonra ise Star TV, Show TV ve Tv8 gelmektedir. Bu kanallarin
sikdyet almalarindaki ortak 6zellik evlilik programlari yayinliyor olmalaridir (RTUK, 2017 s.12) 2014 yilinda


https://www.rtuk.gov.tr/haberler/3787/187/iyi-uykular-cocuklar-yayinda.html
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2.3.3. Olaganiistii Hal (OHAL) ve Televizyon Yayincihgina Etkileri

15 Temmuz 2016 da medyana gelen darbe girisim sonrasi pek c¢ok alanda oldugu gibi
televizyon yaymciligi konusunda da Kanun Hiikmiinde Kararname (KHK) ile pek ¢ok
degisiklik yapildi. Olaganiistii Hal (OHAL) 20 Temmuz 2016 tarihinde ilan edildi ve pek
cok degisikligi beraberinde getirdi.

OHAL kapsaminda ¢ikarilan 690 sayili KHK ile televizyon yayincilifinda yeni bir yayin
donemi baglamis oldu.®* RTUK Bagkani Ilhan Yerlikaya, OHAL doéneminde ¢ikarilan
KHK’lar ile 37 radyo ve 33 televizyon kanalinin kapatildigini agikladi. Bagkan Yerlikaya,
2016 ve 2017 yillarinda 668, 677 ve 688 sayili KHK’lar ve KHK komisyonu karar1 ile “Milli
giivenlige tehtit olusturdugu tespit edilen yapi, olusum ve gruplara ya da teror orgiitlerine
iltisakli, iligkili ve destek oldugu” gerekcesi ile 70 radyo ve televizyonun kapatildigini

soyledi. *°

Radyo ve televizyon kanallarinin kapatilmasinin yam sira yurtdisindan Tiirkiye’ye yayin
yapan kanallarla ilgili de bir takim diizenlemeler yapildi. RTUK’ten lisans almayan bu
televizyon kanallarin, cinsel ila¢ pazarlamasi, kumar oynatilmasi ve 0800°li hatlarla ilgili

degisiklige gidildi. izinsiz, ruhsatsiz ve lisanssiz yaymlara artik izin Verilmeyecektir.20

Bir diger degisiklik ise toplum tarafindan tepki ceken ve RTUK'e sik sik sikayetlerde

bulunulan Evlilik temali programlar hakkinda yapilmistir, ancak sanilanin aksine diizenleme

ise en cok sikayet alan program Bu Tarz Benim adli televizyon programudir. En gok sikayet edilen programlar
konusunda ilging bir nokta vardir. En ¢ok sikdyet alan programlar en ¢ok reyting alan programlarla aynidir.
RTUK raporunda bu geliski ile ilgili sdyle bir soru yoneltilmektedir: “Gergekten toplum mu bu programlari
istemektedir, yoksa izleyiciye baska secenek birakilmadigi igin toplum bu programlara mecbur mu
edilmektedir?” (RTUK, 2017, s. 14) Yalnizca televizyon programlar1 degil ayn1 zamanda televizyon dizileri,
haber programlari, show programlari, reklamlar ve g¢ocuk programlari da c¢esitli sikdyetler almaktadir.
Reklamlar konusunda; izleyici reklamlarin siirelerinin uzunlugunda ve cinsel driinlerin reklamlarinin
yapilmasindan sikayet etmektedir. Diziler konusunda yapilan sikayetlerde en fazla sikayet alan dizi Cesur Yiirek
adl dizidir. Digerleri ise Familya, Kirgin Cigekler adli dizilerdir. Programlar igerisinde Pelin Ciftle Giindem
Otesi, Survivor Panoroma, Oteki Giindiim programlardir. Haber programlarinda en cok sikayet alan kanallar
Atv, Fox TV ve TRT 1’dir (RTUK, 2017, s. 23- 24). Cocuk programlar1 ve ¢izgi filmler de ¢ocuklar iizerinde
olumsuz etkileri olabilecegi gerekgesi ile sikdyet edilmistir. Genel olarak sikayetlerin konular1 toplumun ve
milletin degerlerine aykirilik, genel ahlaka aykirilik, olumsuz o6rnek olusturabilecek davraniglar seklinde
Ozetlenebilir.

8 TV’de Yeni Doénem Baslady, http://www.bloomberght.com/haberler/haber/2009919-tvde-yeni-donem-basladi-
iste-khk-ile-gelen-degisiklikler Erigim:21.11.2017

Y RTUK: Ohal’de 70 Televizyon ve Radyo KHK ile Kapatild: https://www.evrensel.net/haber/336837/rtuk-
ohalde-70-televizyon-ve-radyo-khk-ile-kapatildi Erisim:21.11.2017

2 TV’de Yeni Déneml Basladi! Iste KHK ile Gelen Degisikler,
http://www.haberturk.com/gundem/haber/1483461-yeni-donem-basladi-iste-khk-ile-gelen-degisiklikler
Erisim:21.11.2017
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https://www.evrensel.net/haber/336837/rtuk-ohalde-70-televizyon-ve-radyo-khk-ile-kapatildi
http://www.haberturk.com/gundem/haber/1483461-yeni-donem-basladi-iste-khk-ile-gelen-degisiklikler

50

direkt programlara yonelik degildir. Cocuk ve genglerin televizyon izledigi saatlerde yapilan
ve onlarm zihinsel, fiziksel ve ahlaki gelisimini olumsuz yonde etkileyen tiim yayinlara
yonelik genel bir yaptirim ifade etmektedir. ** KHKda degisikligi ihtiva eden bu madde su
sekilde ifade edilmistir: “Radyo ve televizyon yayin hizmetlerinde, arkadas bulma amaciyla
kisilerin tanistirildigi ve/veya bulusturuldugu tiirden programlara, takviye edici gidalar ve
benzeri destekleyici tirlinler de dahil olmak {izere herhangi bir {iriiniin ilgili mevzuatina aykir1
olarak saglik beyaniyla satisina, pazarlanmasina ve/veya reklamina, sohbet, arkadaslik ve es
bulma hatlarinin ve hizmetlerinin tanitimma yer verilemez. Katma degerli elektronik
haberlesme hizmet numaralari, yerel aranir numaralar, benzeri 6zel icerikli hizmetlere iliskin
numaralar ile 6zel ticrete tabi diger sabit ve mobil numaralar kullanilmak suretiyle, izleyici ve
dinleyicileri yaniltici ve/veya haksiz kazanca neden olacak sekilde yarisma, cekilis, lotarya ve
benzeri adlar altinda 6diil ve ikramiye taahhiit edilemez ve bu yontemle {iriin tanitimi, satigi

ve pazarlamasi yapilamaz.”?

Kural ihlalleri karsisinda RTUK, 5 defaya kadar yayini durdurma ve kanali kapatma cezasi
verebilmektedir. Bu yiizden kanallar bu riski géze alamadiklar1 i¢in evlilik programlarina son

verip bagka bir formatta yayinlarina devam etmeyi tercih ettiler.

2.4. GECMISTEN GUNUMUZE TURKIYE’DE DiZi ENDUSTRISI

Tirkiye’nin televizyon izlenme orami yiikksek olan iilkelerden biri olduguna deginmistik.
Radyo Televizyon Ust Kurulunun (RTUK) Televizyon Izleme Egilimleri 3 adli arastirma
calismasmin verilerine gore; hafta i¢i giinliik televizyon izleme orami 2 saat ve 3 saat i¢in
%23,5; 4 saat i¢in %16,4, 10 saat ve iizeri icin %4,7 olarak tespit edilmistir (RTUK, 2013, s.
8). Yine aym1 arastirmada hafta i¢i ortalama televizyon izleme siireleri kadinlarda 3,8 saat
olarak tespit edilirken, erkeklerde 3,6 saat olarak belirlenmistir (RTUK, 2013, s. 9). Bu
oranlar Tirk insaninin giin igerisinde televizyon karsisinda ne kadar zaman ge¢irdigini

gostermektedir.

2008-2010 yillar1 arasinda Tiirkiye’de televizyon izleme siiresi %10’luk bir diistisle 4,4
saatten 3,9 saate gerilemistir; ancak OECD iilkeleri igerisinde 3,5’lik ortalamast ile yine de en

yiiksek oranlardan birine sahip iilkedir (Deloitte, 2014, s.6). Orana bakildiginda televizyon

! TV’de Yeni Dénem Bagladi, http://www.bloomberght.com/haberler/haber/2009919-tvde-yeni-donem-basladi-
iste-khk-ile-gelen-degisiklikler Erigim:21.11.2017

22 Resmi Gazete, 29 Nisan 2017 Cumartesi, say1:30052, Madde 60/4
http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2017/04/20170429-M1-2.htm Erigim:21.11.2017
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izleme siiresinin azaldig1 diisliniilebilir ancak Tiirkiye i¢in televizyon izlemek giinliik bir rutin
haline gelmistir ve bu orani etkileyen yalnizca izleme mecrasinin televizyondan bir miktar
akilli cihazlara, internet ortamma kaymis olmasidir. Ajans Press’in izleme aligkanliklari
iizerine RTUK’ten derledigi arastirma verilerine gore Tiirkiye giinliik televizyon izleme
oranlarinda 330 dakika ile diinya rekoru kirmustir.”® Ekonomik sikintilar, is stresi, giinliik
hayatin problemleri gibi pek ¢ok sorundan kacabilmenin ve bir siire gergeklerden
uzaklagmanin alani olarak televizyon tercih edilmektedir. Bunda televizyonun ucuz ve herkes
tarafindan kolay erisilebilir bir eglence aract olmasi da etkilidir. Televizyonun sembolik ve
kendine 6zgli anlatim bigimleri ile gorsel, isitsel ve yazinsal (Giirer ve Giirer, 2018, s16)
olarak hitap edebilen bir kitle iletisim araci olmas1 da en yaygin kitle iletisim arac1 olmasinda
etkilidir.

RTUK’{in aym arastrmasinda yer alan katilimcilar1 televizyon kanallarmi tercih etme
sebepleri incelendiginde, tercih edilen kanallarin ortak noktasini televizyon dizileri oldugu
ortaya ¢ikmaktadir (2013, s.21). Televizyon dizileri her boiimii kendinden bagimsiz ve kendi
icinde kapanma mantig1 olan olaylar dokusu igindeki, uzun yillar siirebilen, diziler ve mini
diziler oldugu gibi biitiinliiklii bi hikdyeyi bolimlere yayarak anlatan seriyaller olarak
adlandirilan tiirleri ifade etmektedir (Celenk, 2005, s.290-291). Bu ¢aligmada, siireleri ya da
anlatim yontemleri ile farkliliklar: olabilen televizyon anlati tiirlerinden biri olan bu tiir i¢in

kapsayici olmas1 amaciyla “dizi” ifadesi kullanilmistir.

Dizilerin ¢ok izlenmesi yalnizca iilkemize 6zgii bir durum degildir. Televizyon ve onun
iirtinleri popiler kiiltlirtin en 6nemli iirlinleridir ve dramalar da televizyonun {irettigi en
onemli iiriinlerden biridir (Sesen ve Ertiirk, 2017, s. 364). Televizyon dizilerini takip etmek,
Tirkiye’de ailelerin birlikte yaptiklari en 6nemli eglence aktivitesi haline gelmistir (Sesen ve
Ertiirk, 2017, s.365). Dizilerin en ¢ok izlenen tiir olmasi, internet araciligiyla dizi film
platformlar1 iizerinden de dizilerin iiretilmeye baslanmasina neden olmustur. PuhuTv, BluTy,
Netflix gibi platformlarda televizyonda yaymlanmaya devam etmekte olan ya da final yapmis
yerli diziler yaymlanmaktadir ve ayrica bu platformlar kendi 6zgiin islerini de ortaya
koymaya baglamustir. Fi (2017-2018) adli dizi bu platformlarda yaymlanan 6zgiin islerin en
popiiler 6rneklerinden biridir. Bir diger 6rnek olarak Sahsiver adli dizi gosterilebilir. Fi

(2017-2018) ile baglayan internet dizileri artarak devam etmektedir. Ayni sekilde BluTv de

2 Ulkelerin Televizyon Izlenme Oranlar1 Agikland:: Tiirkiye Rekor Kird,
http://haber.sol.org.tr/medya/ulkelerin-televizyon-izleme-oranlari-aciklandi-turkiye-rekor-Kirdi-191433 Erisim:
29.09.2018



http://haber.sol.org.tr/medya/ulkelerin-televizyon-izleme-oranlari-aciklandi-turkiye-rekor-kirdi-191433
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kendi platformunda yaymladigi Sifir Bir (2018), Yasamayanlar (2018) gibi dizileri
iretmektedir. Bu orneklerden Yasamayanlar adli dizi yalnizca bir internet dizisi olmakla
kalmamig ayni zamanda Tirk insanmin alisik olmadigi bir tema ile yayin hayatina
baglamistir. Bu dizinin “Vampir” temasi igermesi ilgi ¢ekicidir. Hayaletler, canavarlar,
vampirler gibi ger¢ekte var olmayan mistik yaratiklari iceren hikayelerden dizilerin tiretilmesi
iilkemizde sik rastlanan bir durum degildir. Ancak Netflix Tiirkiye igin bu durumu
degistirmeye ¢aligmaktadir. Netflix Tiirkiye igin tirettigi ilk dizisi Muhafiz (2018) fantastik bir
tema igermektedir. Istanbul’un koruyucusu olan Hakan karakteri sehri 6liimsiiz diismanlardan
korumaya c¢aligmaktadir. Ik yerli kahraman olma 6zelligini tastyan Muhafiz (2018) dizisi
Netflix verilerine gore ozellikle Latin Amerika iilkelerinde, Brezilya ve Meksika’da ve Afrika
iilkelerinde 1ilgi gérdii.z4 Ispanyol basmi dizinin yayma girmesini "Y1l en ¢ok beklenen

yapimlarindan biri sonunda baslad1' diyerek haber yapmustir.?

Goriinlise gore internet platformlar: televizyonlara gore daha 6zgiir bir alan saglamaktaydi.
Televizyonda yaymlanmasina sicak bakilmayan ya da RTUK‘den gelecek cezalardan
cekinildigi icin senaryolarda yer almayan temalar internet platformlarinda nispeten daha
goriiniir olmaktaydi ancak son RTUK diizenlemesi ile tipk1 televizyonda oldugu gibi internet
platformlarmda yaymnlanan diziler ve programlar da RTUK denetimine tabi olmustur.
Yapilan son degisiklikte RTUK denetiminde YouTube kapsam disinda birakilirken Netflix
gibi uluslar aras1 yaym yapan platformlarm Tiirkiye’de izleyiciye ulasmas1t RTUK ’ten lisans

almasina baghdlr.26

Dizilerin en ¢ok izlenen tiir olmasi yalnizca internet platformlarini olusturmakla kalmamistir,
is1 dizi yapmak veya yayinlamak olmayan pek ¢ok mecra da dizi liretme ve yayinlama isine
girismistir. YouTube {izerinden de pek ¢ok dizinin yaymlandig1 goriilebilecegi gibi Onedio
adli sosyal igerik platformunun da sosyal medyada yalnizca igerik iiretmenin bir adim
ilerisine gidip, bir web dizisi yaymlamaya baslamistir. Onedio Genel Miidiir Yardimcisi
yayinlanmaya baglanan Kanaga (2018) isimli dizi ile ilgili sunlar1 séylemistir: “Kanaga
bizim ilk  gdz  agrimiz. 2018°’de  yaymn  stratejimizi  radikal = olarak

degistirecegiz. Hem Facebook, Google, YouTube, Twitch basta olmak {izere sosyal

2 Netflix acikladi: Hakan Muhafiz en ¢ok hangi iilkelerde izlendi?
https://tr.sputniknews.com/kultur/201903131038185284-netfliz-hakan-muhafiz-en-cok-nerede-izlendi/ Erigim:
19.04.2019

25 Netflix’in ilk Tirk yapimi dizisi Hakan: Muhafiz yabancilardan nasil tepki aldi?
https://www.bbc.com/turkce/haberler-turkiye-46597316 Erisim: 19.04.2019

26 Internete RTUK Denetiminin Detaylar1 Belli Oldu, https://www.haberturk.com/internete-rtuk-denetiminin-
detaylari-belli-oldu-1887741 Erisim: 29.09.2018


https://onedio.com/etiket/facebook/50187b65295c0432640034f3
https://onedio.com/etiket/deepmind/58330961bdda904358cf3efa
https://onedio.com/etiket/youtube/5065cdbf0228f60917601c45
https://tr.sputniknews.com/kultur/201903131038185284-netfliz-hakan-muhafiz-en-cok-nerede-izlendi/
https://www.bbc.com/turkce/haberler-turkiye-46597316
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mecralarm yeni erisim politikalarina uyum saglamak hem de hizla degisen yeni izleyici
beklentilerini karsilayabilmek istiyoruz. Hem igerik hem de gelir gelistirmede, dizi ve seri
segmentindeki PuhuTv ve BluTv’den farkli olarak figiincii bir modelde ilerleyecegiz.
Sektoriin mevcut maliyet, gelir modelleri dijitalde siirdiiriilebilir bir biiyiime ve karlilik
yaratmaktan ¢ok uzak. Yarin sanilanin aksine daha da uzak olacak. O yiizden biz kendi
yolumuzu daha sik1 igerigi ¢ok iyi maliyet yonetimiyle siirdiirecek bir model kuruyoruz. Bu

yil elliden fazla proje hazirlayip, 10 ila 20 arasi dizi ve serimizi yayma alacagiz.” *'

Bunun yani sira diilnyanin en popiiler sosyal medya platformlarindan biri olan Facebook’ta
dizilerin diinyadaki artan popiilaritesini ve pek ¢ok mecranin dizi liretmeye baslamasini
gormiis ve Facebook Watch platformunda 10 bolimliik Sorry For Your Loss (2018) adli
diziyi yaymlamak ic¢in anlasmlstlr.zs Bir ekonomi kanali olan Bloomberg HT’de dizi
yaymlamanm cazibesine kapilmis ve Icerde dizisinin tekrar boliimlerini yaymlamaya
baslamigtir. Bu Ornekler dizilere olan 1ilgi ve alakanin artarak devam edecegini

gostermektedir.

2.4.1. Diziler En Sevdiklerimiz

TNS® (Taylor Nelson Sofres)’in 2013-2014 tarihlerinde prime time’da reyting verileri analiz
edildiginde en fazla reyting alan kanallarin dizi tekrarlar1 ve Ozetleri ile birlikte %60-65
oraninda oldugu tespit edilmistir (Deloitte, 2014, s. 8). Televizyon kanallarmin yaym akisini
cogunlukla dizilere ayirmasinda her hafta belli saatler arasinda izleyiciyi ekrana ¢ekmesi ve
reklam verenlerin de dizilere bu sebeple ilgi gostermesinden kaynaklanmaktadir (Tiiziin

Atesalp, 2016, s.21).

Bu noktada prime time’dan bahsetmek gerekmektedir. Prime time, televizyon kanallarinin
miicadele alanidir ¢linkii prime time televizyonun en ¢ok izlendigi zaman dilimini ifade
etmektedir diger bir ifade ile izleyicilerin televizyon Onilinde en ¢ok vakit gecirdikleri zaman
araligidir. Dolayistyla da reytingin en yiiksek oldugu zaman dilimini prime time’dur.
Reytinglerin yiliksek oldugu zaman dilimi demek televizyon kanallar1 i¢in reyting demektir ve

dolayisiyla da yliksek reyting kanallar i¢in reklam anlamina gelmektedir. Reklam pastasindan

27 Mehmet Giinsur’un Basrol Oldugu Kanaga Dizisi Hakkinda Bilmeniz Gereken 12 Sey,
https://onedio.com/haber/mehmet-gunsur-un-basrol-oldugu-kanaga-dizisi-hakkinda-bilmeniz-gereken-12-sey-
803240 Erisim: 29.09.2018

%8 Elizabeth Olsen ve Kelly Marie Tranli Facebook Dizisi Sorry For Your Loss’tan Fragman Yaymlandu,
https://www.filmloverss.com/elizabeth-olsen-ve-kelly-marie-tranli-facebook-dizisi-sorry-for-your-losstan-
fragman-yayinlandi/ Erisim: 29.09.2018

% Uluslar arasi arastirma sirketidir. Daha fazla bilgi igin bkz: http://www.tnsglobal.com/



https://onedio.com/etiket/dizi/57d177f4df2c2cd609fd2923
https://onedio.com/haber/mehmet-gunsur-un-basrol-oldugu-kanaga-dizisi-hakkinda-bilmeniz-gereken-12-sey-803240
https://onedio.com/haber/mehmet-gunsur-un-basrol-oldugu-kanaga-dizisi-hakkinda-bilmeniz-gereken-12-sey-803240
https://www.filmloverss.com/elizabeth-olsen-ve-kelly-marie-tranli-facebook-dizisi-sorry-for-your-losstan-fragman-yayinlandi/
https://www.filmloverss.com/elizabeth-olsen-ve-kelly-marie-tranli-facebook-dizisi-sorry-for-your-losstan-fragman-yayinlandi/
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daha fazla pay alabilmek i¢in de kanallar bir birleri ile bu prime time denen zaman diliminde
kiyasiya bir miicadele igine girmislerdir. Bu miicadele de en ¢ok izlenen programlar
tizerinden olmaktadir ki o da televizyon dizileridir. Prime time Tiirkiye’de 20.00 ile 23.00
arasindaki zaman dilimidir (Avci, 2011, s. 16). Prime time yalnizca Tiirkiye’ye 6zgii bir
zaman dilimini ifade etmemektedir. Ticari televizyonculuk anlayisi ile diinyanin pek ¢ok
yerinde prime time zaman dilimleri belirli saat araliklarinda mevcuttur. Prime time, 24 saatlik
televizyon yayminda bir zaman dilimini ifade eder ve bu zaman dilimleri de televizyon
kanallarmin izleyicileri yakalayabilecekleri zaman dilimleri olarak belirlenmistir. Televizyon
yayini boyunca ayrilmis bu zaman dilimleri de yayin akisini ifade etmektedir. Baska bir ifade
ile yaymn akisi farkli konularm ele aldigi ve bu konularin cesitli tekniklerle islendigi
televizyon igeriklerinin kategorik smiflandiriimasm ifade etmektedir (Ozel, 2019, s.13).
Akis, izleyiciyi miimkiin oldugu kadar ekran Onde kanali izliyor halde tutmak i¢in
gelistirilmig bit stratejidir (Celenk, 2005, s.262). Asagida ulusal yayin yapan dort kanalin 27
Eyliil 2018 tarihindeki yayn akiglar1 yer almaktadir.

Tablo 3: Ulusal Yayin Yapan Dort Kanalin Yayin Akislan

Fox Tv ¥ Star Tv*!

07.15 Ismail Kiiciikkaya ile Calar saat 07.00 Mesut Yar ile Bugiin

10.00 Cagla ile Yeni Bir Giin 09.00 Adin1 Sen Koy
13.00 Bizim Hikaye 10.30 Beni Affet
16.30 Zuhal Topal’la Sofrada 11.30 Fazilet Hanim ve Kizlar1

19.00 Fatih Portakal ile Fox Ana Haber 12.30 Nefes Nefese

20.00 Bizim Hikaye 15.00 En Giizel Boliim
00.15 Bir Deli Riizgar 15.30 Adin1 Sen Koy
02.45 Zuhal Topal’la Sofrada 17.00 Beni Affet

* Fox TV Yayin Akus1, https://www.fox.com.tr/yayin-akisi Erisim: 29.09.2018
%! Star Tv Yayin Akas1, https://www.startv.com.tr/yayin-akisi?date=27.09.2018 Erisim: 29.09.2018



https://www.fox.com.tr/yayin-akisi
https://www.startv.com.tr/yayin-akisi?date=27.09.2018
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05.00 Ask Yeniden

18.45 Star Ana Haber

20.00 Avlu

00.15 Soz

03.00 Iki Aile

04.45 Giizel Koyli

Atv>?

TRT 1%

08.00 Kahvalt1 Haberleri

06.15 Yalaza

10.00 Miige Anli ile Tatli Sert

08.40 1°de Bugiin

13.00 Atv Giin Ortasi

08.50 Boyle Bitmesin

14.00 Beni Birakma 11.00 Misafirim Var
16.20 Esra Erol’da 12.45 Pelin Cift ile Iyi Fikir
19.00 Atv Ana Haber 14.45 1°de Bugiin

20.00 Bir Zamanlar Cukurova

14.55 Leyla ile Mecnun

00.15 Nihat Hatipoglu ile Dosta Dogru

16.45 Ege’nin Hamsisi

01.20 Cennet’in Gozyaslar1

19.00 Ana Haber

04.0 Kanatsiz Kuslar

20.00 Mehmetc¢ik Kutulamare

22.30 Tiirk Sinemas “Bugday”

01.20 Boyle Bitmesin

%2 ATV Yaym Aksi, https://www.atv.com.tr/yayin-akisi Erisim: 29.09.2018

% TRT 1 Yaym Akus1, https://www.trtl.com.tr/yayin-akisi Erisim: 29.09.2018



https://www.atv.com.tr/yayin-akisi
https://www.trt1.com.tr/yayin-akisi
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02.50 Leyla ile Mecnun

04.10 Ege’nin Hamsisi

Yaym akiglarma bakildiginda daha once yaymnlanmis dizilerin tekrarlari da olmak iizere
agirlikli olarak yaymlanan program tiiriiniin diziler oldugu gériilmektedir. Ozetleri ile birlikte
dizi stireleri 150 ile 180 dakikay1 bulabilmektedir (Deloitte, 2014, s. 10). Bu durum, prime
time’daki reklam yarisinin bir sonucudur. Kanallar reytingleri artirabilmek ve dolayisiyla
daha fazla reklam alabilmek amaciyla rakip kanallardaki dizilerden daha fazla ekranda
kalmaya caligmaktadirlar. Bu da dizi siirelerinin uzamasima sebep olmaktadir. Yine yaym
akiglarma bakildiginda devam eden diziler disinda bitmis ya da o hafta igerisinde
yayinlanmis, yeni bolimii i¢in beklenen dizilerin tekrarlar1 da yayinlanmaktadir. Dizi
tekrarlarinin daha az izleyici ¢ekecegi diisiinlilse de ozellikle bilinirligi yiiksek dizilerin
tekrarlar1 da yiiksek reytingler alabilmektedir (Deloitte, 2014, s. 11). Prime time‘in saatlerine
bakildiginda ise saatlerin hane halkinin ev icinde bir arada bulundugu saatler oldugu
goriilmektedir. Bu saatler, islerinden evin donmiis bireylerin hedef kitle oldugu zaman
dilimidir. Prime time’da program yapimi ve yayimlanmasit ekonomik bir etkinliktir ve
yapimcilar izleyicilerin duygusal diisiinsel ihtiyaclarin gére hareket ederler (Avci, 2011, s.
18). Amaglar1 giinliik hayatin ve is hayatinin stresinden kurtaracak, insanlar1 kendi
gergeklerinden uzaklastiracak hikayeler iiretmektir. Bu hikayeler, bireylerin bos zamanlarini

baska bir deyisle isten arta kalan zamanlarmi doldurmak iizere tretilirler.

Kanallarin en biiyiik gelir kaynagi olan reklamlarm en ¢ok alindigi zaman dilimi de prime
timedir ancak yalnizca prime time’a izleyici ¢ekmeye odaklanilmis degildir. Tiim yayin akis1
izleyici ¢ekebilecek sekilde planlanmaktadir. Sabah kusaginda ¢ocuklar igin ¢izgi filmler, ev
hanimlari i¢in gilindiiz kusag1 kadin programlari, hobi programlari, evlilik temali programlar
ve isten eve donenler i¢in tartigma, haber, spor programlar1 ve prime time da diziler, yarisma
programlar1 seklinde bir akis olusturulmaktadir (Avci, 2011, s. 19). Bir program veya dizi
tuttu, diger bir ifadeyle begenildi ise ki bu iyi reyting almas1 anlamina gelir, benzerleri rakip
kanallar tarafindan da tekrarlanir. Kurtlar Vadisi (2007-2016) dizisi reytinglerde basarili
olunca Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz (2015- )gibi benzerlerinin ortaya ¢ikmasi ya da
Pop Star (2004-2005) yarismasinin reytinglerinin yiikksek olmasi ile benzer yetenek

yarigmalart diizenlenmesi ornek gosterilebilir. Bu durumun en 6nemli sonuglarindan biri,
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televizyon kanallarinin daha fazla izleyici yakalama c¢abalarinin program c¢esitliliginin
azalmasina ve hatta en aza diismesine neden olmasidir (Avci, 2011, s. 22). Reytinglerin
televizyon {ireticisi i¢in son derece dnemli olmasi program iiretiminde tek tiplesmeye sebep
olur. Izleyici sayisin1 artirma ve miimkiin oldugunca daha ¢ok insani ekran basma tutma
baskist iiretilen Uriiniin niteligini etkilemektedir (Tiiziin Atesalp, 2016, s. 29). Kanallara
Odenen reklam iicretleri programin, dizinin aldig1 reyting ile dogrudan iligkilidir. Reyting
arttikga 6denen reklam {icreti de artmaktadir. Dizilerin basarisinda tek Olgiiniin reytingler

olmas: yaratic1 iglerin yapilmasimi engellemektedir (Tiiziin Atesalp, 2016, s. 30).

2.4.2. Sosyal Televizyon ve Sosyal Reyting

Yeni yaymcilik  sistemlerinde, yaymcilik artik ¢oklu medya platformlarinda
gerceklesmektedir (Cetindag, Unal ve Binark, 2018, s.131). Gelisen teknoloji ve sosyal
medya platformlarmin giinlik yasamimizin 6nemli bir pargasi haline gelmesi ile birlikte
sosyal medya platformlar1 televizyon izleme aligkanliklarinda da degisime neden olmaktadir.
Televizyonlarda yaymlanan programlarin ve dizilerin tanitict bilgileri, resimleri veya
videolari, kamera arkasi goriintiileri YouTube, Twitter, Facebook, Instagram gibi
platformlarda paylasilmaktadir, bu yiizden de televizyon yayinciligi yeni yaymcilik
anlayisinda sosyal medyadan ayr1 diisiiniilememektedir. Yayincilik yalnizca geleneksel
televizyonla birlikte degerlendirilen bir anlayistan ¢ikip izleyici etkilesim igindeki medya

ekolojisi ile ele alinmalidir (Cetindag, Unal ve Binark, 2018, s.161).

Giiniimiiziin ticari televizyon anlayisinda da, kanallar i¢in televizyon yayinciligi ile yan yana
gitmeye baslayan sosyal medyaki reytinglerde onemli bir yere sahip olmaya baslamistir.
Sosyal televizyon, televizyon yaymnciliginin yani sira bilgisayar, tablet ya da akilli cep
telefonu gibi cihazlarin kullanilmasi olarak ifade edilmekedir (Cetindag, 2018, s.27). Sosyal
televizyonun en onemli 6zelligi internet ieceriklerinin kullanicilar tarafindan olusturulmasidir
(Tansel Ilig, 2015, s.111). Bu yeni izleme aliskanligina sosyal denmesinin sebebi ise tipki
televizyonun aile i¢inde ve gevre ile sosyallesmemizi sagladigi gibi yeni medya doneminde
televizyon izlemenin adi olan sosyal televizyon da farkli bir sosyallesmeyi ifade etmektedir
(Cetindag, 2018, s.28).

Sosyal medya platformalarmmn tercih edilmesinde bu sosal medya platformlarmmn yapisi etkili
olmaktadir. Bu noktada Twitter 6n plana ¢ikmaktadir. Twitter’in izleyicinin televizyon ile

ayni anda etkilesim saglamasi ile 6ne ¢ikmaktadir. Twitter iizerinde aynm1 andan izleyici ile
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etkilesim saglabilmesi ile Facebook ve Instagram’in dniine ge¢mektedir. Twitter’in Trend
Topic, (TT) ve hashtag®® uygulamalari ile Twitter daha aktif ve zaman kisitlamasi olmadan
izleyiciden anlik geri doniis almasi ile televizyon kanallari tarafindan tercih edilmistir.
Facebook daha kapali bir platform olmasi ve etkilesim arkadaslar arasinda siirdiigii i¢in smirl
kalmaktadir. Instagram ise daha ¢ok mobil kullanimiyla kare ve hikdye paylasimi icin dikey
formatta filtreler kullanimiyla daha ¢ok estetik bir kaygi ile (Cetindag, 2018, s.33) paylagim
yapilan bir platform olmasi sebebiyle Instagram daha ¢ok dizinin fotograflar1 ve video
paylasimlar1 amaciyla kullanilmaktadir. Instagram televizyon endiistrisi ve reklam verenler
acisindan oOnemi marka ve drlnlerin seyirciler tarafindan satin almmasini saglamakta
kullanilmaktadir, bu amagla da dizilerde iiriin yerlestirme kullanilmaktadir (Cetindag, 2018,
s.33). Reklamlar artik yalnizca yayinlanan programi bdlerek yapilmamaktadir. Dizi
oyuncularmin giydigi kiyafetlerden, kullanilan esyalara, gidilen mekanlara, diyaloglar
arasinda dahi reklamlar yer alabilmektedir. Uriin yerlestirme denilen ydntem neredeyse her
dizide kullanilmaya baslanmistir. Dizilerde ve filmlerde daha Onceleri buzlanan marka
isimleri, etiketler agikgca goriinmekte, karakterler bu iirlinleri hikdyenin akis1 igerisinde
kullanmakta veya tiiketmektedir. Yaymn kesilmeden hikayenin bir pargasi gibi dogal olarak

iirlin gériinmekte ve boylece reklami yapilmaktadir.

Geleneksel televizyon yayinciliginida olamayan bir sekilde etkilesimin ortaya c¢ikmasi ile
izleyicinin izledigi programa ya da diziye aninda tepki vermesini ifade eden ortaya ¢ikan yeni
enformasyon anlayisi reytingler agisindan alternatif bir 6lglim ortaya ¢ikarmustir (Cetindag,
2018, s. 34), bu da sosyal reytinglerdir. Sosyal reyting; televizyon aktivitelerini, saniyede
atilan ileti sayisini, programdan, diziden bahsetme yogunlugunu, konusmalarda olumlu
olumsiz duygulanimlar1 gibi pek ¢cok konuyu icermektedir (Tansel ili¢, 2015, s. 111). Daha
Ozet bir ifade ile sosyal reytingler izleyici hakkinda daha nitelikli enformasyon saglarken,
televizyon reytingleri daha ¢ok nitel enformasyon kaynagi olmaktadir. Sosyal reytingler
araciligiyla yapimecilar, reklam verenler ve kanallar izleyici hakkinda daha detayli bilgi sahibi

olabilmektedir.

Hemen hemen her dizi boliimiiniin konusuna, isleyisine uygun olarak bir hashtag
belirlenmektedir. Dizinin sosyal medya sayfalarinin yoneticileri takip¢ilerinden bu hashtag ile
ozellikle Twitter lizerinden tweet atmaya tesvik ederek diziyi sosyal medyada daha goriiniir

hale getiremeye ¢aligmaktadir. Dizinin ya da programin yapim ekibi dizinin igerigi ile parelel

34 Hashtag, sozciiklerin 6niine diyez isareti (#) getirilerek olusturulur ve microbloglar ve sosyal aglarda konu
baslig1 olusturmaya ve bu sekilde olusturulmus basliklarla etkilesim kurmaya yarar.
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olarak belirlenen hashtag tizerinden izleyicileri sosyal medya platfromlarinda icerik iiretmeye
tesvik etmektedir (Cetindag, Unal ve Binark, 2018, s.133). Sosyal reyting 6zellikle daha dnce
de ifade edildigi lizere kanallar agisindan iiriin yerlestirme seklinde reklam alma agisindan

Onem arz etmektedir.

Sosyal reytingler ile kanallarin dlgiilen reytingleri her zaman uyusmaya bilmektedir. Bu
durumda sosyal reytinglerin dogasmin ve seyircilerin izleme aligkanliklarinin etkisi vardir.
Oncelikle izleyici aktif olarak sosyal medya iizerinden dizi hakkinda etkilesimde bulunarak
sosyal reytingi artirirken diziyi televizyonda aktif olarak izlemeyebilir. Bunun yam sira
sosyal medya tizeriden etkilesim dizi baslamadan ya da bittikten sonra devam edebilecegi icin

de sosyal reytingler ile televizyon reytingleri uyusmayabilmektedir.

Siyah Beyaz Ask (2017-2018) adl televizyon dizisinin yayinlandigi donemde #SakinGitme
hashtagi ile 337 bin 252 ileti alarak o giiniin en ¢ok konusulan dizisi olmasi 6rnek
gosterilebilir. Ayni dizinin reytinglerde total sonuglarda 20. swrada yer aldigina da dikkat
cekmek gerekir.®® Ayni sekilde Ufak Tefek Cinayetler (2017-2018) adli dizi 177 bin 476 ileti
alirken reytinglerde 12. swrada kendine yer bulmustur.® Bu ornekler, sosyal medya ile
reytingler arasinda bir denge ya da paralellik s6z konusu olmadigini ortaya koymaktadir.
Dizilerin televizyon reytingleri kanallar1 tatmin etmeyecek diizeyde olsa bile ssyal
reytinglerinin yiiksek olmasi dizilerin yaymda kalmasin1 saglayabilmektedir. Ornegin;
TRT’de yayinlanan Leyla ile Mecnun (2011-2013) adli dizi istenilen reytingleri diisiik olsa da
sosyal medyada konusuluyor olmasi ve fenomenlesmesi ile 3 sezon yaymnda kalmistir. Leyla
ile Mecnun (2011-2013) dizisi ortalama 1. 24 reyting alirken reytingi 6-7 kat daha yiiksek
olan Intikam (2013-2014), Yalan Diinya (2012-2014), Tatar Ramazan (2013-2014) ve
Seksenler (2012-2017) gibi dizilerden sosyal medyada daha fazla konusulmaktayd:.®” Ayni
sekilde Kanal D’de yaymlanan Poyraz Karayel (2015-2017) adli dizi de sosyal medya da

konusulmasi ile 82 boliim yayinda kalmistir.

% Dizilerin Sosyal Medya Performanslar1 Aciklandi, http://www.gazeteciler.com/haber/dizilerin-sosyal-medya-
performanslari-aciklandi/315750 Erisim:29.09.2018

%Dizilerin Sosyal Medya Performanslar1 Ag¢iklandi, http://www.gazeteciler.com/haber/dizilerin-sosyal-medya-
performanslari-aciklandi/315750 Erisim:29.09.2018

*" Sosyal Medyada Hangi Dizi Giiglii, http://www.milliyet.com.tr/yazarlar/ali-eyuboglu/sosyal-medyada-hangi-
dizi-guclu--1719083/ Erisim:29.09.2018
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2.4.3. Diziler ve I¢erik Ozellikleri

Diziler, temelde arkasi yarin kusaginin mantigi ile olusturulmus televizyon programlaridir.
Anlatilan hikdyenin en can alict noktasinda hikayeyi kesip devamini bir sonraki boliimde
anlatarak ilerleyen bir anlatim sekli ile devam eden tiirlerdir. Diziler de bir ¢esit hikaye
anlatma yontemidir. Televizyona gegmeden once bu mantik ile radyo programlar1 yapilmigtir.
Radyolardan oOnce ise birbirini takip eden seriler olarak hikdye anlatma isi gazetelerle
baslamistir. 1836’da Emile de Gardin’in gazeteyi yaygin bir kitle iletisim arac1 haline getirme
cabalarmin bir sonucu olarak insanlar1 gazeteyi almaya, takip etmeye itecek bir arayis
sonunda serial romanlar ortaya ¢ikti (Akbulut, 1994, s.90). Diziler, ana karakterler, ortak
mekanlardan olusan birbirinden farkli olay dizelerinden olusan dramatik anlati tiirtidiir
(Akbulut, 1994, s.80). Bu tiirtin 6zellikleri farkli formatlarda farkli 6zellikler gosterebilir.
Dizilerde islenen konular boliim i¢inde sonuglanacak sekilde olabilecegi gibi konu, en merak
uyandirict noktada bir sonraki boliimde devam edecek sekilde kesilebilir. Ana bir tema vardir
ve bu temanin yani sira bir ya da birden fazla yan olay da bulunur. Dizilerin islenmesinde

seriyal, mini dizi gibi formatlarin yani sira alt1 tiirlerden den s6z edilebilir;

o Dedektif dizileri

e Polisiyeler

e Hastane melodramlari

e Bilim kurgu, fantezi

e Durum komedileri

e Pembe dizler

e Televizyon filmleri (Celenk, 2005, 5.291).

Bu tip alt tiirler televizyon ekranlarinda goriilebilmektedir ancak Tiirkiye’de dizilerin temalari
agilikli olarak {ilkenin giindemine ve egilimlere gore sekillenerek bazi tiirler agirhk
kazanirken bazi tiirler ekranlarda neredeyse hi¢ yer bulamamaktadir. Tiirkiye’deki dizilere
bakildiginda agirlikli olarak dram 6geleri igerdigi goriiliir ve melodram olduklarini sdylemek
yanlis olmaz. Bunun yani sira Tiirk dizileri birden fazla temay1 igererek bir¢ok duyguyu
icinde barindirabilir (Deloitte, 2014, s.16). Tiirkiye’de son yillarda yaymlanan televizyon
dizilerine baktigimizda agirlikli olarak pembe diziler ve durum komedileri (sit-com)

goriilmektedir.
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Durum komedileri, 6zellikle maliyetleri diger dizi tiirlerinin iiretimlerine gére daha ucuz
oldugu i¢in tercih edilen bir tiirdiir. Pembe dizi tarzi dizilerin boliim basi maliyetleri 300
bintlyi bulurken durum komedileri boliim basina 60 ile 100 bine mal edilebilmektedir
(ISMMMO Faaliyet Raporu, 2010, s. 404). Hazir mekanlarda, belli sayida oyuncu ile
cekilebilen durum komedileri maliyetlerinin daha diisiik olmasi sebebi ile 6zellikle 2008
yilindaki ekonomik krizden etkilenen yapimcilar tarafindan 6zellikle durum komedilerine
tercih edilmistir. 2010 yilindaki ISMMMO faaliyet Raporu’na gore kriz doneminden sonra
Star TV durum komedilerini bas taci yapmustir ve Benim Annem Bir Melek, Ciimbiir Cemaat
Aile, Papatyam gibi dizilere yer vermistir (2010, s. 404). Popiiler bir durum komedisi olan
Cocuklar Duymasin O0rneginden bakacak olursak bir salon, bir mutfak arasinda gegen
hikdyede yalnizca belli sayida oyuncunun yer almasi gibi o6zellikleri ile drama tiiriinde

cekilmis dizilerden daha diisiik maliyetlere tiretilebilmektedir.

Tirkiye’nin dizi seriveni TRT ile baglamistir. TRT yayimn hayatina basladigi donemde yurt
disindan satm alinan dizileri yaymlanmaktadydi. Bu donemde yaymlanan diziler oldukca
fazla ilgi gérmiistiir ve bu ylizden bazi zaman dilimlerine “Dallas yillar1” ya da “Ask Gemisi”
yillar1 denmektedir (Tanriover, 2012, s. 47). Bunun disinda Kara Simsek (1982-1986),
Bonanza (1959-1973), Kiiciik Ev (1974- 1983) gibi baska pek ¢ok dizi yaymlanmustir.
Tirkiye uzun yillar 6zgiin yapimlar {iretmekten ziyade yabanci yapimlar1 satin alarak,
kopyalayarak ya da oykiinerek yapimlar iiretmistir (Cereci, 2014, s 3). Ik Tiirk dizisi
Kaynanalar TRT’nin tiretimidir (Tanriover, 2012, s. 7). Kaynanalar (1974-2004) dizisinin
ardindan Ask-1 Memnu (1975), Diyet (1974), Ferman (1975), Topuz (1975), Sipsevdi (1977),
Denizin Kani (1978), Tatli Carsamba (1979), Sizin Dershane (1980), Ug Istanbul (1983), IV.
Murat (1981), Kiiciik Aga (1983-1984), Caltkusu (1986), Kurulus (1987) gibi diziler ile
devam etmistir (Cereci, 2014, s. 7). Bu donemde f{iretilen dizilerde Tiirk edebiyatindan
uyarlamalar gorilir. Ask-1 Memnu (1975), Calikusu (1986) bunlara 6rnektir. Televizyon
dizilerinin sayilarinin artmasi ile birlikte insanlar sinemalara gitmek yerine evlerinde
televizyonlarmi izlemeye baslamasi sinemay1 olumsuz etkilemistir. Bu yiizden de televizyon
icin dretilen yerli dizilerde Yesilcam’in oyuncularini, yapimcilarini ve yonetmenlerini
goriiriiz, dolayisiyla bu donemde iiretilen dizilerde Yesilcam’in havasi goriiliir. Ozellikle
1990’1 yillarda televizyon igin liretilen dizilerin ¢ogunda Yesilcam filmlerinde karsimiza
¢ikabilecek tiplemeler goriiliir (Tiiziin Atesalp, 2016, s. 21). Ozel televizyon kanallarinin

ortaya ¢ikmasiyla birlikte yerli televizyon dizilerinin sayis1 artmigtir.
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Tiirkiye’de yayinlanan dizilere baktigimizda dizilerin baglica komediler, melodramlar ve
polisiye tiirlerinde oldugu goriiliir (Tanridver, 2012, s. 53). Komediler, durum komedisi
(sitcom) tiirlinde olurken melodramlar ve polisiyeler ise pembe diziler seklindedir.
Tiirkiye’de dizilerin genel Ozelliklerine bakildiginda pembe dizi tiiriine yakin oldugu
sOylenebilir. Ciinkii bitimsizdirler ve aylarca, yillarca devam edebilirler (Akbulut, 1994, s.
98). Bizimkiler, Kaynanalar (1974-2004), Ferhunde Hanmimlar (1993-1999), Boyle Mi
Olacakti (1997-2003) gibi diziler yillarca ekranda kalmis Orneklerdir. Pembe dizilerde
hikayeler en merak uyandirict noktasinda kesilir ve devami bir sonraki boliime birakilir.
Merak ve heyecan duygular1 pembe dizilerin vazgecilmezlerindendir. Dizide olaylar bir ana
olay ve onu besleyen yan olaylardan olusur, hikdyenin devamlilig1 i¢in bu yan olaylara
ithtiya¢ vardir. Ancak giiniimiizde sosyal medyanin etkin bir bi¢imde kullanilmasi ile dizinin
senaristleri, yapmmcilar1 izleyicinin isteklerini takip edip bu dogrultuda hikayeleri
sekillendirebilmektedir, diger bir tabirle bir yan olay ana olayin 6niine gecebilir ya da hikaye

bambasgka bir yone dogru evirilebilir.

Yaymlanan dizilerde islenen temalar arasindan keskin bir ayrim oldugu sdylenemez, ask
temasi igeren bir filmde komedi unsurlar1 da yer alabilecegi gibi komedi unsurlar1 i¢eren bir
dizide polisiye 6geler de yer alabilir. Yine daha 6nce de bahsedildigi gibi TRT ‘de yer almaya
baslayan ilk yerli diziler Yesilgam’m ydnetmenlerinin ve aktorlerinin yer aldigir yapimlar
olduklari1 i¢in Yesilcam’in melodram havasindan etkilenmistir. Bu yiizden ilk diziler agirlikli
olarak melodramdir. Dramatik 6geler yogundur. Ozel kanalarin ortaya ¢ikisi ile ¢esitlenme
baslasa da Tiirk dizilerinde dram unsurlar1 agirlikli olarak yer almaya devam etmektedir.
Romantizm dizilerin olmazsa olmazidir. 90’larin basinda arabesk ve mahalle melodramlari
karsimiza ¢ikmaktadir (Yiicel, 2011, s. 83). 2000’lerin sonuna dogru ise fantastik 6geler
iceren diziler yapilmig ve hedef kitle olarak ¢ocuklar secilmistir (Tanriover, 2012, s.54).
Selena (2006-2009), Sihirli Annem (2003-2012), Acemi Cadi (2005-2007), En Iyi Arkadasim
(2003-2007), Bez Bebek (2007-2010) gibi diziler yayinlanan fantastik hikayeleri olan dizilere

Ornektir.

TRT’nin oldugu gibi 6zel televizyonlarda da bir donem tarihi dizi furyasi yasanmistir, bu
dizilerden giiniimiizde de halen devam eden Ornekleri bulunmaktadir. Osmanh tarihini ve
kurtulus savasini anlatan pek ¢ok dizi yayinlanmistir. Giinlimiizde bu tarihi tiirde en iinlii dizi
2011 yaymlanmaya baslayan Kanunu Sultan Siileyman donemini anlatan Muhtesem Yiizyil
adli dizidir. Muhtesem Yiizy1l basarili olmus hatta yurtdisinda da pek cok {ilkeye ihrag

edilmistir. Muhtesem Yiizy1l’1in basarili olmasi lizerine diger ticari kanallar da teker teker yeni
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tarihi diziler yaymlamaya baslamistir. Muhtesem Yiizyil Késem (2015-2017), Bir zamanlar
Osmanli (2012), Filinta Bir Osmanli Polisiyesi (2014-2016), Osmanli Tokadi (2013-2014),
Fatih (2013), Dirilis Ertugrul (2014- ) gibi diziler iretilmistir. Bunlarin birgogu ekran
maceralarna erken veda ederken Osman Gazi'nin babasi Ertugrul Gazi’nin hikayesini
anlatan Dirilis Ertugrul (2014-) dizisi yiiksek reytingler ile 2014 yilindan itibaren izlenmeye
devam edilmektedir. Tarihi konu alan dizilerin yani sira belli bir donemi konu alan dizilerin
de bir donem revacta oldugunu sdyleyebiliriz. 80’li ve 90’11 yillar1 ya da 50°1i 60’1 yillar1
konu alan pek ¢ok dizi yayinlanmistir. Cemberimde Giil Oya (2004-2005), Seksenler (2012-
2017), 70’leri 80’leri konu alirken, Oyle Bir Geger Zaman Ki (2010-2013) 60’lar1 70’leri
konu edinen donem dizilerinin en popliler 6rnekleridir. Dizilerdeki bazi alt tiirlerin bazi
donemlerde revagta olmasi1 daha once de bahsedildigi tizere iilkenin giindemi ve egilimleri ile
dogrudan ilgilidir. 1996°da Susurluk Skandali oldugu dénemlerde g¢ete- mafya konusunu
isleyen Sehnaz Tango (1994-1997), Sicak Saatler (1997-2000) gibi dizilerin ortaya ¢ikmasi
ornek gosterilebilir (Celenk, 2005, s.308).

Tiirkiye’de izleyiciler romantizm igeren yapimlar1 izlemekten daha fazla keyif almaktadir.
Tirkiye’de de biitiin diinyada da genel olarak dizilerin hedef kitlesi kadinlar oldugu i¢in ask
temasi iceren yapimlar agirlikta olmaktadir (Deloitte, 2014, s.16). Tiirkiye’de igeriginde ask

temasi1 bulunmayan nerdeyse hi¢ dizi bulunmamaktadir.

Zehra Celenk, “Yerli Dizi Kadinlar1 Kadinlara Anlatma Sanatidir” adli ¢alismasinda bu
durumu soyle anlatir: “Yerli dizilerin tamaminin, diinya genelinde de pek c¢ok dizi tiir{iniin {i¢
tarafi askla cevrili olmadan yaym akisinda iki kulag atabilmesi imkansiz. Yani dizileri aska
bor¢luyuz ama giris ciimlemize gelirsek, ask algimizda dizilere, reklamlara, tiyatro
oyunlarina, masallara; agkla ilgili yazilmis ¢izilmis oynanmis ¢ekilmis her seye tiim ask

anlatisina bor¢luyuz. Asklararasilik!” (2015, s. 152)

Ask temast bir yerli dizinin olmazsa olmazlarindandir, 6zellikle imkansiz ask temasina yer
vermek hem izleyicinin dikkatini ¢ekebilmek i¢in hem de siirdiiriilebilirlik agisindan bir
zorunluluktur (Celenk, 2015, s.153). Tiirk televizyon dizilerinde hikaye nerede ve hangi sinif
icerisinde gegerse gegsin mutlaka ask hikdyenin bir yerine islenmistir. Yerli dizilerimizde agk
kadar olmazsa olmaz olan bir diger 6ge de ailedir. Tiirk dizilerinin TRT’de baslayan
yolculugu Yesilcam’in etkisi ile basladig1 i¢in aile 68esi bugiin bile etkisini kaybetmeden
stirdiirmektedir. Bunda Tiirk toplumunun kendileri gibi aileleri televizyonda gérmeyi tercih

etmelerinin de etkisi biyliktiir. Dizilerimizde aile, anne, baba ve c¢ocuklardan olusan
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toplumsal bir birim olarak karsimiza c¢ikabildigi gibi kan baglar1 olmamasina karsin
aralarinda dayanigma ve sevgi bagi olan insanlarin olusturdugu ailelere de yer verilir. Aile
korunmas1 gereken toplumun temelini olusturan bir unsur olarak temsil edilir, ailenin ve aile
olabilmenin 6nemi vurgulanir. Suskunlar (2012), Cukur (2017-), Kurtlar Vadisi (2003-2016)
orneklerinde oldugu gibi dizide anne babanin yani1 sira kan bagi olmayan yan karakterlerin de
aile gibi olmas1 ya da anne baba kadar sevilecek bir karakterin yer almasi s6z konusudur.
Ekmek Teknesi (2002-2005), Siiper Baba (1993- 1997), En Son Babalar Duyar (2002-2007),
Bizimkiler (1989- 2002), Kaynanalar (1974-2004), Mahallenin Muhtarlar: (1992 — 2002), 7
Numara (2000-2003), Cigek Taksi (1995-2003), Ikinci Bahar (1998-2001) gibi diziler aile ve

aile yerine konulan insanlarin konusunun islendigi en belirgin 6rneklerdir.

Dizilerde iyi karakter kotii karakter ayrimi genellikle net bir sekilde yapilir. lyiler hep iyi,
kotiiler ise hep kotidir ancak son yillarda yaymlanan dizilere baktigimizda yaratilan
karakterlerde bu ayrimin eskisi kadar net olmadigi goriiliir. Ancak kotiilikkler sebepsiz
yapilmis degildir, mutlaka kotii karakter o agsamaya kendi istegi ile gelmemistir, onu zorlayan
bir takim dis etkenler olmustur ya da olacaktir. Sug, mafya, aile liggeninde gecen hikayeler
genellikle bu mantik {izerinden islenmektedir. Ezel (2009-2011), Poyraz Karayel (2015-
2017), I¢erde (2016-2017), Cukur (2017-), Deli Yiirek (1999- 2002) gibi diziler sug, mafya,
aile ticgeninde gegen hikayelere 6rnek gosterilebilir. Mafya, su¢ ve ailenin i¢ ice oldugu
dizilere ayrica Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz (2015- ), Kurtlar Vadisi (2003- 2016),
Cukur (2017-), Ezel (2009-2011) gibi diziler de 6rnek gosterilebilir. Bunlarin yani sira Tiirk
televizyon dizilerinde ¢ok yaygin olmamakla birlikte karsimiza ¢ikan bir diger tiir ise polisiye
dizilerdir. Polisiye su¢ temali dizilere Yilan Hikdyesi (1999-2002), Arka Sokaklar (2006- ) ,
Kurtlar Vadisi (2003- 2016), Kurtlar Vadisi Terér (2007), Kurtlar Vadisi Pusu (2007- 2016),
Ezel (2009-2011), Adana/: (2008-2010), Behzat (. (2010), Icerde (2016-2017) gibi diziler
ornek verilebilir. Bunun yani sira son dénemlerde tipki Osmanli Imparatorlugu’nu anlatan
tarihi dizilerin tutmasi ile her bir kanalda tarihi dizilerin yayilmasi gibi terorii ve askeri konu
alan, kahramanlik temali diziler de yayinlanmaya baglamistir ve yayginlagsmustir. Sakarya
Firat (2009-2013) ile baslayan terdrle miicadele konulu dizilere Isimsizler (2017), Soz
(2017- ), Savas¢t ( 2017- ) gibi diziler kahramanlik temalar1 ile ekrana gelmeye devam

etmektedir.

Tiirk dizileri genel olarak ele alindiginda hikayelerin ana karakterlerin miicadeleleri iizerine
kuruldugu goriiliir. Ister bu miicadele ask i¢in olsun, ister aile i¢in ya da arkadas icin olsun

merkezde bir miicadele her zaman vardir. Bu miicadeleler genellikle agk ugruna, aileyi, onuru
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korumak ugruna ya da intikam almak ugruna verilir. Son yillar yaygilagmasi ile kahramanlik
ugrana verilen miicadelelerle de karsilasilabilir. Hikayelerde karsit Ogeler mutlaka
bulunmaktadir. Zenginin yaninda fakiri, iyinin yaninda kotiiyii, glizelin yaninda ¢irkini temsil

eden karakterler yer alir.

Tiirk dizilerinde kadin ve erkegin ve diger cinsel kimliklerin nasil temsil edildigine de kisaca
deginmekte yarar vardir. Ciinkii televizyon kiiltiiriin yansiltig1 degil kiiltiir olarak adlandirilan
paylagilan anlamlarin ya da ortak yasam pratiklerinin kuruldugu, dolasima sokuldugu sonra
da televizyonun temsil sistemi i¢inde yeniden iretime girdigi yerdir (Celenk, 2005, s.83).
Televizyonun semiyotik yani sembolik gostege sistemi bir giysi parcasi ile o toplumsal
katmana ve giindelik yasam kiiltiiriibii agiga ¢ikarabilecek bir etkiye sahiptir (Celenk, 2005,
s.83). Bu yiizdendir ki televizyon dizilerindeki temsil durumuna kisaca bakmak neden
adaptasyon dizilerin iiretimi i¢in belli basli iilkelerin tercih edildigi ve yerellestirme
stireclerinde orijinal hikayelerden nelerin nasil adapte edildiginin anlagilmasma da katki
saglayacaktir. Kadinin, erkegin, diger cinsel kimliklerin ve bir takim davraniglarin ya da
aktivitelerin temsil edilis sekli adaptasyon dizilerin iiretim siirecinde etkilidir. Farkli bir
temsil var ise de bu yerellestirme siire¢lerinde yok edilir ve her zaman yapilan temsil sekline

doniistiiriikir.

Dizilerimizde, kadin ve erkek karakterler toplumun onlar1 gérmek istedigi gibidir. Biraz bu
kaliplarin digma ¢ikilirsa izleyici tepki gosterir ve aslinda kadinin ve erkegin boyle
olmadigini iddia edebilir, eger aksi olsaydi bugiin daha ¢esitli tiplemeleri dizilerde
gorebilirdik ancak bazi kaliplar dizilere adeta yerlesmistir. Tiirkiye, modernlesme ¢abalarina
ragmen halen daha ataerkil yapisini korumaya devam etmektedir (Yiksel, 1999, s.72).
Dizilerde erkek karakterlerin yer yer kadin karakterleri asagiladigi ya da kiiciimsedigi goriiliir
(Yiksel, 1999, s. 73). Hikdyenin bir noktasinda genellikle kadin karakterler, erkek
karakterlerden basarili, iyi, zeki ya da akilli olduklar1 ile ilgili s6zler duyarlar, bu da kadinin
erkek tarafindan onaylanmasi ile bu sifatlar1 kazanabildigi izlenimi yaratmaktadir. Yine
dizilerde kadnlar biiylik cogunlugu calismakta olan kadimnlar olarak temsil edilmeye baslansa
da daha eski dizilerde kadinlarin ¢ogunlukla ev hanimi olarak karakterize edildigi goriiliir.
Ancak yine kadmin temsiline baktigimizda dizilerde kadinlara annelik vasfi yiiklendigi
goriilmektedir, dogum yapmis olup olmamasina bakilmaksizin her kadina anne sifati
giydirilir. Kadinlar annedir ya da anne adayidir fikri hemen hemen her dizide goriilebilir.
Kadmlar, Tirk televizyon dizilerinde anne olmanin yaninda genellikle evde olan bireylerdir,

evi yuva yapan kadindir, annedir anlayis1 vardir ve ev hep kadinla iligkilendirilir. Son donem
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dizilerinde kadinlar is hayatinda sik¢a gosterilse de is hayatinda genellikle bir erkegin altinda
calismaktadir. Ataerkil toplumlarda yer alan cinsiyet¢i ig bolimii kadimi ev ve c¢ocuk
bakimmin sorumlusu olarak gérmektedir (Yiksel, 1999, s.75). Erkek ise disaridaki islerle
ilgilenendir. Dizilerimizde ev hizmetlerinde calisan gorevliler olarak karsimiza ¢ikan
kadinlar1 evde, mutfakta, temizlik islerinde, yemek yaparken goriirken erkeklerin ise
disaridaki isleri yiiriittiigii veya soforliik yaptigi goriiliir. Ayrica kadin karakter fiziksel olarak
oldukca zayif, uzun boylu, gosterisli ya da tarz sahibi giyimli olmalarina 6zen gosterilir,
ozellikle ana karakter boyle olmalidir, dyle degilse bile zamanla zayif ve “gilizel” kadina
doniigsmelidir. Kilolu kadinlar da Tiirk televizyon dizilerinde yer almaktadir ancak bu kadmlar
ya mutfakta hizmet¢i ya anne ya da bunlarin disinda bir karakter ise komik, neseli bir kadin
imaj1 ile temsil edilir. Kilolu olusu bir dezavantaj gibi gosterildigi i¢in bu kadmlar komik

olarak ya da ana¢ olarak dezavantajlarin1 avantaja ¢evirmis kadinlar olarak temsil edilirler.

Yine Tirk dizilerinde erkek agir bagh, sert, ciddi, fiziksel olarak kuvvetli olmalidir ve kadini,
ailesini, evini korumalidir. S6z konusu sevdikleri oldugunda siddete basvurmasinda bir
sakinca bulunmamaktadir. Nasil ki kadinlar fedakar, iyi bir es ve anne olarak kodlaniyorsa,
erkekler de evin diregi aileyi bir arada tutan ve ev i¢inde fedakarlik yapan annenin aksine

disarida fedakarlik yapan baba olarak temsil edilir.

Dizilerimizde alt ve orta sinif temsili fazlaca yer alir (Uniir, 2013, s.39). Mutluluk zengin
olmakla iliskilendirilir ve alt ve orta smif bireyler igin mutlu olmanin ve kurtulusun yolu
olarak zenginlesmek ve bu amacla cok calismak &giitlenmektedir (Uniir, 2013, s.39). Fakir
olmak kurtulunmasi gereken bir durum olarak anlatilir, smnif atlamak ve zengin olmak bir
basaridir. Dizilerde toplumsal degisimlerden nasbini alir, zamanmna ayak uydudur. Daha
onceleri dizilerde yer alan bir takim icerik 6zellikleri degismistir. Goriicti usulii evlilikler
yerini agk evliliklerine, fabrikada ¢calisma hayati biirolarda ¢alismaya, ¢ocuklu ailelerden daha
az sayida ¢ocugu olan ailelerle doniigmiistiir (Cereci, 2014, s. 8). Escinsel karakterlere yer
verilmez var ise de bu karakterlere bakarak escinsel olup olmadiklarini séylememiz pek

miimkiin degildir; ¢iinkii belli belirsiz temsil edilirler.
2.4.4. Tiirk Dizilerinin Thracat
Tiirk dizileri, Amerikan dizilerinden sonra en ¢ok taninan diziler haline gelmistir. Bunda da

bir siiredir artarak devam eden ihracatm etkisi biiyiiktiir. Sanilanin aksine Tiirk dizileri ilk

ihrag edilen format degildir, dizilerin ihracatini yapan Global Agency CEO’su lzzet
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Pinto’nun Aljazeera Tiirk’e verdigi roportajda ilk satilanin dizilerden 6nce “Gelinim Olur
Musun?” adli yarisma oldugunu ve formatm Liibnan’a satildigini soylemistir®®. Oyle ki daha
once de soziinii ettigimiz gibi Tiirk dizileri, Amerika’dan sonra ikinci sirada en ¢ok dizi ihrag
eden tlkedir. Vaariety.com’un haberine gore Tiirk Televizyon Dalgasi halen daha stirmekte
ve Orta Doguyu fethettikten sonra Orta ve Dogu Avrupa’ya girmeye baslamustir.>® Ozellikle
Latin Amerika’ da en ¢ok izlenen programlardan en az dordiiniin Tirk dizileri oldugu

belirlenmistir. *°

Tirkiye 140°mn lzerinde iilkeye dizi ihra¢ ederek yillik 350 milyon dolarn {izeriden bir
ihracata imza atmistir.** PRNet’in medya verilerinden derledigi arastrmaya gore Tiirk
Dizilerinin 2008°de 10 milyon dolar olan ihracat getirisi, diizenli olarak artis gostererek 2016
da 350 milyon dolar1 asmistir ve 2023’te 1 milyon dolarin iizerinde ihracat yapilmasi
beklenmektedir.*> Reklam gelirleri de Tiirk Dizilerinin giderek artan popiilaritesinden

olumlu etkilenmektedir.

IHS Markit’e gore Tirkiye’de reklam gelirleri 2016 yilinda 1.22 milyon dolar iken 2017
yilinda 1,3 milyon dolara yﬁkselmis‘[ir.43 Tiirk dizilerinin yurtdigindaki izleyici ile tanigmasi
uluslar arasi1 dijital ve televizyon fuarlarinda gosterilmesi ile baslamistir. Global Agency
Ceo’su Izzet Pinto, Aljazeera rdportajinda Bin Bir Gece (2006-2009)yi Bulgaristan’a
satmakla basladiklarini ve Kanal D’nin de Giimiis (2005-2007) dizisini Orta Dogu’ya satmasi

ile siirecin basladigin1 séylemistir. **

Bugiin Orta Dogu’da, Kuzey Afrika iilkelerinde, Dogu ve Orta Avrupa’dan, Latin Amerika
iilkelerine, Asya ve ABD de olmak {izere diinyanin pek cok bolgesinde Tiirk Dizileri
seyredilmektedir. Afganistan, Arnavutluk, Azerbaycan, Birlesik Arap Emirlikleri, Bahreyn,
Bosna Hersek, Brunei Sultanligi, Bulgaristan, Cezayir, Cek Cumhuriyeti, Cin, Endonezya,
Estonya, Fas, Giircistan, Irak, iran, Isvec, Isvigre, Japonya, Katar, Kazakistan, Giiney Kore,

Kosova, kuveyt, Letonya, Libya, Litvanya, Liibnan, Macaristan, Makedonya, Malezya, Mistr,

% Tiirk Dizilerinin Rekoru, http://www.aljazeera.com.tr/al-jazeera-ozel/turk-dizilerinin-rekoru
Erisim:29.09.2018

¥Turkish Tv Reaches More Viewers Abroad, https://variety.com/2017/tv/markets-festivals/turkish-tv-reaches-
more-viewers-abroad-1202591287/ Erisim:29.09.2018

“ Diinyada En Cok Hangi Tiirk Dizileri izleniyor, http://www.medyatava.com/haber/dunyada-en-cok-hangi-
turk-dizileri-izleniyor 149681 Erisim:29.09.2018

“Tiirk Dizileri ihracat Oranlarinda Diinyada ikinci, https://www.sozcu.com.tr/2018/ekonomi/turk-dizileri-
ihracat-oranlarinda-dunyada-ikinci-2177223/ Erisim:29.09.2018

*2 Tiirk Dizilerinin Thracat Karnesi, https://mediacat.com/turk-dizilerinin-ihracat-karnesi/ Erisim:29.09.2018

3 Turkish Tv Reaches More Viewers Abroad,https://variety.com/2017/tv/markets-festivals/turkish-tv-reaches-
more-viewers-abroad-1202591287/ Erisim:29.09.2018

* Tiirk Dizilerinin Rekoru,http://www.aljazeera.com.tr/al-jazeera-ozel/turk-dizilerinin-rekoru
Erigim:29.09.2018
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Ozbekistan, Pakistan, Romanya, Rusya, Slovakya, Slovenya, Suriye, Tayland, Tayvan,
Tunus, Ukrayna, Umman, Urdiin, Vietnam, Yemen ve Yunanistan’da Tiirk dizileri

yayinlanmaktadir ve begeniyle izlenmektedir (Cereci, 2014, s. 4).

N’oluyo Tv tarafindan yapilan arastirmaya gore en ¢ok izlenen Tiirk dizisi Muhtesem Yiizyil
iken ikinci sirada Fatmagiil ‘iin Su¢u Ne? (2010-2012) yer almakta onu Bin Bir Gece (2006-
2009) iigiincii siradan takip etmektedir.* ilk Gi¢iin ardindan ise Ask-1 Memnu (2008-2010),
Sila (2006-2008), Oyle Bir Gecer Zaman ki (2010- 2013), Giimiis (2005-2007), Eze (2009-
2011) I, Ask ve Ceza (2010- 2011), Kara Para Ask (2014-2015), Adini Feriha Koydum (2011-
2012), Kuzey Giiney (2011-2013), Karadayr (2012-2015), Kara Sevda (2015-2017) gibi
diziler bu ilk tgi takip etmektedir. Bir bagka tespite gore ise Ortadogu iilkeleri giincel

dizileri takip etmekte iken, Latin Amerika ise donem dizilerini izlemekten hoslanmaktadir.*

BinBir Gece dizisinin Sili’ye gidisi Canal 13’lin program miidiirii Patricio Fernandez‘in dizi
fuarinda BinBir Geceyi izlemesi ile baglamis ve ardindan Sili’ye satilmistir. Telenovela
mant1g1 ile hafta i¢ci her giin yaymlanmis ve ikinci haftanin sonunda reyting rekorlari

kirmugtir.*’

BBC muhabiri Costanza Hola dizinin etkilerini incelemis ve Sili’de yasayip Onur ve
Sehrazat’tan haberiniz yoksa sohbetlerden dislanabileceginizi vurgulamstir. 48 Fatmagiil "iin
Sucu Ne? ise Binbir Gece’den sonra Sili’de en ¢ok izlenen ve iizerine en ¢ok konusulan Tiirk
dizilerinden biri olmustur. Son yillarda ise Muhtesem Yiizyil (2011-2014) 1n havasin1 TRT nin
fenomen dizisi Dirilis Ertugrul yakalamis durumdadir. NTV nin haberine gore dizi internette
Arapga terciimeleri ile Kuveyt, Misir, Cezayir, Fas ve Katar’da 200 milyon kisi tarafindan
izlenmistir.** TRT Genel Miidiir yardimcis1 ibrahim Eren, Yeni Safak’a verdigi roportajinda
Dirilis Ertugrul(2014-) dizisini internette Araplar tarafindan oldukga fazla izlendigini, kendi
kendilerine Arapcaya cevirmeleri sonucu dizinin satmn alindigini ve 60’dan fazla iilkeye

satildigini soyliiyor.® Ayni zamanda yalnizca Dirilis Ertugrul degil Filinta’nin da ihrag

*® Diinyada En Cok Hangi Tiirk Dizileri izleniyor,http://www.medyatava.com/haber/dunyada-en-cok-hangi-
turk-dizileri-izleniyor 149681 Erisim:29.09.2018

46 Diinyada En Cok Hangi Tiirk Dizileri izleniyor, http://www.medyatava.com/haber/dunyada-en-cok-hangi-
turk-dizileri-izleniyor 149681 Erisim:29.09.2018

*'Giiney Amerika’y1 Tiirk Dizileri Meraki Sard, http://www.medyatava.com/haber/guney-amerikayi-turk-
dizileri-meraki-sardi_112761 Erigim:29.09.2018

*® Giiney Amerika’y: Tiirk Dizileri Meraki Sardu,http://www.medyatava.com/haber/guney-amerikayi-turk-
dizileri-meraki-sardi_ 112761 Erisim:29.09.2018

**Dirilis Ertugrul O Ulkelerde 200 Milyon izlendi, https://www.ntv.com.tr/galeri/yasam/dirilis-ertugrul-o-
ulkelerde-200-milyon-izlendi,W3Y 1tibrDUORtVp2cTMKOg/Y cUfVyNwhkGa--7jVd9oNQ Erisim:29.09.2018
*® Dirilis’i 60 Ulke Seyrediyor, https://www.yenisafak.com/hayat/dirilisi-60-ulke-seyrediyor-2627920
Erisim:29.09.2018
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edildigini Payitaht i¢inde goriismeler yapildigini sézlerine ekliyor. °* Dirilis Ertugrul un ilk
alt yazili versiyonunu yayinlayan internet kanalinin sahibi Katar’li Abdullah El Hasimi diziye
tesadiifen rastladigini ve ilk dokuz boliimiinii alt yazili izledikten sonra devamini bulamadigi

icin kendisi bir ekip olusturarak terciime etmeye basladigim sdylemektedir.>?

Muhtesem Yiizyil Arapcaya terciime edildikten sonra 200 milyon izlenmeye ulasmustir.”
Bunlarin yani sira Dogus Medya Grubu’na ait dijital bir platform olan Puhutv’de yaymlanan
Fi dizisi Giiney Kore’ye satilmustir.>* Diziler her ne kadar pek ¢ok iilke tarafindan sevilse de
elestiri getiren iilkeler de yok degildir. Iran, devlete bagli kanallarinda dini icerikli diziler
hari¢ Tirk dizilerini yaymlamamakta ve Tiirk dizilerinin Tirk kiiltiiriinii 6rf ve adetlerini
hedef aldigmi, olumsuz etkiledigini diisinmektedir. *° iran’in disinda Tirk dizilerinden
rahatsiz olan bagka ililke de Suudi Arabistan’dir. Aralarinda Vatanim Sensin gibi dizilerinde
bulundugu pek ¢ok dizinin MBC kanalindaki yaymlar1 durduruldu.®® Bu durumun
olusmasinda Suudi Arabistan ile Tiirkiye arasinda yasanan politik bir takim gerginlikler
oldugu agiktir. MBC grup kurucusu ve CEO’su Waleed Al Ibrahim dizilerin kaldirilma
sebepleri olarak dizilerin maliyetlerini ve iki {lilke arasinda yasanan gerginligin oldugunu

ifade etmistir. >’

Tiirk dizilerinin bu kadar ¢ok sevilme nedenlerine gelince pek ¢ok sebep sayabilir. Oncelikle
Tirk dizileri son on yil icerisinde yapim kalitesi bakimindan ve sanatsal degerler agisindan
onemli ilerlemeler kaydetmistir (Deloitte, 2014, s. 29). Her hafta adeta bir film uzunlugunda
dizi g¢ekilmesine karsilik, yapim kalitesi anlaminda, oyunculuk performanslar1 agisindan
oldukca kaliteli isler iiretilmesi, Tiirk dizilerinin bu denli izlenmesinde etkilidir ve ayrica
sektorde uzmanlagsma saglanmistir. Tiirk dizilerinin batili, modern hayat tarzi geleneksel,
kiiltiirel degerlerle birlikte barindirmas1 Amerikan dizileri ile rekabet edebilir hale getirmistir

(Deloitte, 2014, s. 31). Tiirk dizileri agirlikli olarak modern insanin sehirdeki hayatini konu

*! Dirilis’i 60 Ulke Seyrediyor, https://www.yenisafak.com/hayat/dirilisi-60-ulke-seyrediyor-2627920
Erisim:29.09.2018

*2 Dirilis Ertugrul O Ulkelerde 200 Milyon izlendi, https://www.ntv.com.tr/galeri/yasam/dirilis-ertugrul-o-
ulkelerde-200-milyon- Erisim:29.09.2018

*® Dirilis Ertugrul O Ulkelerde 200 Milyon izlendi, https://www.ntv.com.tr/galeri/yasam/dirilis-ertugrul-o-
ulkelerde-200-milyon-izlendi,W3Y 1tibrDUORtVp2cTMKO0g/47dQrkzXvke6vZ3amFkGXg Erisim:29.09.2018
**Turkish Tv Reaches More Viewers Abroad, https:/variety.com/2017/tv/markets-festivals/turkish-tv-reaches-
more-viewers-abroad-1202591287/ Erisim:29.09.2018

**[ran Tiirk Dizilerinden Sikéyetgi, http://www.medyatava.com/haber/iran-turk-dizilerinden-sikayetci 122768
Erisim:29.09.2018

%8 Tiirk Dizilerinin Neden Kaldirildig Belli Oldu, http://www.medyatava.com/haber/turk-dizilerinin-neden-
kaldirildigi-belli-oldu_155023 Erisim:29.09.2018

*"Tiirk Dizilerinin Neden Kaldirildigi Belli Oldu, http://www.medyatava.com/haber/turk-dizilerinin-neden-
kaldirildigi-belli-oldu_155023 Erisim:29.09.2018
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eden hikayeler olsa da her izleyenin nerede yasarsa yasasin hissedebilecegi duygular1 yasayan
karakterler icermektedir. Tiirk dizilerinin bu derece ilgi gérmesinin bir diger sebebi de insan
psikolojisini, insanin zayif yonlerini ve insan iligkilerindeki yaklagimlari tanima ve kullanma

konusundaki becerisidir (Cereci, 2014, s. 4).

Tiirk dizilerinin begeniyle izlendigi Arap iilkelerine baktigimizda dini bir takim benzerlikler
tagimasi ve kiiltiirel, tarihi baglar sebebiyle Tiirk dizilerini kendilerine yakin hissetmekte ve
begenerek izlemektedir. Miriam Berg,’in “The Importance of Cultural Proximity in the
Success of Turkish Drama in Qatar” adli ¢alismasinda Tiirk dizilerinin izlenmesinin en
onemli sebeplerden biri olarak kiiltiirel yakinligi gostermistir (2017, s. 3427). Yine ayni
calismada dizilerin dublajli olarak yaymmlanmasmin da dizileri izlenmeyi kolaylastirdigi ve
Arapca konusan karakterlerin varligi hikayeye adapte olmayi kolaylastirdigi igin Tiirk
dizilerinin izlenmesinde 6nemli bir etkiye sahip olmustur. Berg’in ayn1 arastirmada yer alan
Liibnanli bir katiimcinin Kore programlarinin Arapga dublajli olmasmi garip buldugunu
(2017, s. 3419) soylemesi de fiziksel olarak Tiirklerin Araplardan farkli olmayisinin da etkisi
oldugunu gostermektedir. Tiirk dizilerinin Araplar tarafindan tercih edilmesindeki bir diger
etken ise Tirklerin Miisliiman ve ayni zamanda modern bir imaj c¢izmeleridir. Berg,
calismasinda bunu su sozlerle ortaya koymaktadir: “Miisliiman liberal ve kozmopolit bir
toplumun goriiniir toplumsal cinsiyet esitligi unsurlar1 ile tasvir edilmesi, orta dogudaki
benzersiz bir ¢ekis gilicline sahiptir ¢iinkii Arap televizyonunda bati ve yerel yapimlarin

yapamadig1 bir boslugu doldurmaktadir” (Berg, 2017, s. 3421).

Tirk dizileri Araplara Miisliman bir toplumun Bati’daki orneklerinden farkli olarak hem
Miisliiman hem de modern olabilecegini, kadinlarin daha esitlik¢i sartlarda yasayabilecegini
gostermektedir. Arap Bahar1i doneminde Tiirkiye modern {ilke 6rnegi olarak gosterilmekteydi
ve Miisliiman bir iilkenin de modern olabilmesinin miimkiin oldugunu gostermekteydi (Berg,
2017, s. 3425). Tirk dizilerinin aile, ask gibi temalar1 agirlikli olarak islemesi, kiiltiirel
degerlere yer vermesi 6zellikle kadnlar icin dizileri daha ¢ekici kilmaktadir. Bu da dizilerin
en ¢ok takip edenleri olan kadinlara Tiirk dizilerinin daha fazla hitap etmesi de dizilerin
izlenme oranlarmin yiiksek olmasinda bir diger etkendir. Tiirk dizilerinde bireyler tam olarak
Araplar kadar olmasa da bir Amerikan dizisindeki bireylerden daha kabul edilebilir bir hayat
stirmektedir. Tiirk dizilerinde gii¢lii kadin karakterlerin yer almasi da Berg’in arastirmasina
gore dizlerin tercih edilmesinde dnemli bir etkendir. Arap Kadinlari, Tiirk dizilerindeki giiglii

ve miicadeleci kadinlar1 gérmekten hoslanmaktadir (2017, s. 3428). Arap izleyicileri 6zellikle
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gencleri modern diinyada kendilerinde olmayan ancak yine kendileri gibi Miisliman oldugu

halde modern ve sekiiler bir hayat siirebilen bir Tiirk toplumu gérmekten hoslanmaktadir.

Latin Amerika tlkelerinin Tirk dizilerini severek izlemesinin temel sebebi ailecek
izlenebilecek diziler olmasidir. TIKA Kolombiya Direktdrii Dr. Mehmet Ozkan, Latin
Amerika’da Tiirk dizilerinin neden izlendigini aciklarken; “Cinsel icerikli goriintiiler yok,
siddet yok, ask var duygusallik var insani temalar” diyerek agiklamis ve kita halkinin aile,

kadm erkek iliskileri, ask gibi temalar1 izlemeyi daha cazip buldugunu séylemistir. *®

Sedat Cereci, bu durumu “Tiirk Televizyon Dizilerinin Kiiresel Basarisi: Evrensel insan
Yaklasimi“ adli makalesinde, “Kiiltiir, ideoloji ve inan¢ farki gézetmeksizin, insan varliginin
oziindeki temel 6zelliklere, dogal tepkilere ve temel kaygilarla karakter tasarlayan yapimeilar,
kiiresel arayislarin ve beklentilerin karsilastigini yansitabilmeleri nedeniyle dikkat ¢ekmis,
ilgi gérmiis, begeni kazanmislardir” (2014, s. 10) diyerek, Tiirk dizilerinin evrensel basarisimni

insani yaklagima dayandirarak agiklamaya ¢aligmistir.

Televizyon ve Sinema Filmi Yapimcilart Meslek Birligi Genel Sekreteri Burhan Giin de
benzer bir goriis ortaya koymus ve Tiirk dizilerinin sevilmesini su sekilde agiklamigtir:
“Sosyolojik olarak Akdenizlilik onlarda da wvar. Duygusal ve sicakkanli insanlar.
Hikayelerimiz onlar1 etkiliyor, daha insan odakli Amerikan kaliplarinin disinda olmasi bu
dizilerin fenomen olmasinda en biiyiik etken. Celiskiler net, zengin fakir karsilastirmasini

seviyorlar.” >

Dizi ihracatimin Tirkiye’ye ekonomik ve Kkiiltiirel anlamda pek ¢ok katkis1 olmustur.
Tiirkiye’nin yumusak giicti olarak anilan televizyon dizileri 6zellikle {ilkemize gelen turist
sayisindaki artisa ciddi bir katki saglamistir. Diziler agirlikli olarak ger¢cek mekanlarda
cekildigi ve durum komedileri disinda hazir mekanlar kullanilmadigi i¢in diziyi izleyen
yabancilar da bu mekanlar1 gorme istegi uyandirmaktadir. Ozellikle sik sik Istanbul bogazmnin
gosterilmesi ile bogazi gormeye gelenlerinde gormek isteyenlerinde sayisi ciddi artig
gostermistir. Diziler sayesinde 6zellikle Latin Amerika da 1yi bir alg1 olusturularak ekonomik
ve siyasi birgok alanda iyi iliskiler kurmanm yolu acilabilmektedir. TIKA Kolombiya
direktdrii Dr. Mehmet Ozkan Tiirkiye’yi son 6 yilda ziyaret edenlerin sayisinm iki katmna

ciktiginmm ve Tirk Hava Yollar’'nin 6 Latin Amerika {ilkesine direkt uctugunun altini

*8 Tiirk Dizileri Latin Amerika’da Brezilya Dizilerini Tahtindan Etti,https://www.ntv.com.tr/sanat/turk-dizileri-
latin-amerikada-brezilya-dizilerini-tahtindan-etti,5iyOvC1jVk-gPX778ZtDVw Erisim: 29.09.2018

* Tirk Dizilerinin Giiney Amerika Mucizesi,http://www.gazetevatan.com/turk-dizilerinin-guney-amerika-
mucizesi-991123-pazar-vatan/ Erisim:29.09.2018



http://www.gazetevatan.com/arama/?Keyword=sinema
http://www.gazetevatan.com/arama/?Keyword=fakir
https://www.ntv.com.tr/sanat/turk-dizileri-latin-amerikada-brezilya-dizilerini-tahtindan-etti,5iy0vC1jVk-qPX778ZtDVw
https://www.ntv.com.tr/sanat/turk-dizileri-latin-amerikada-brezilya-dizilerini-tahtindan-etti,5iy0vC1jVk-qPX778ZtDVw
http://www.gazetevatan.com/turk-dizilerinin-guney-amerika-mucizesi-991123-pazar-vatan/
http://www.gazetevatan.com/turk-dizilerinin-guney-amerika-mucizesi-991123-pazar-vatan/
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¢iziyor.®® Tiim bunlar Tiirk dizilerinin turizme yaptig1 katkinin birer érnegidir. Tiirk dizileri
kiiltiir ile dili ile hayat tarzi ile markalar1 ile siradan insanlarin evlerine girebilmektedir.
Dizilerin belki de “yumusak giic®™ olarak anilmasindaki etken budur. Giiniimiizde yumusak
giicii kullanarak deger iireten en giincel 6rnek olarak Giiney Kore gosterilebilir. Kore popiiler
kiiltiirtintin televizyon programlari, filmler ve Kpop ile baslayan yayilma siireci yerini kiiltiir
iirinlerin satin alinmasina, lilkeye yapilan ziyaretlere ve nihayetinde de Kore menseili her
seyin tiiketilmesine kadar gelmistir (Binark, 2018, s. 76). Bu durum, turizmden ticarete kadar
pek ¢ok alanda Kore’ye deger iliretmesinde ciddi katkilar saglamistir. Bugiin diplomasinin
siyasetin yapamadigini televizyon dizileri ile baska bir deyisle popiiler kiiltiir tirtinleri ile
kolayca yapabilmek miimkiindiir. Televizyon dizileri sayesinde Tiirkiye’nin dizilerin
cekildikleri mekanlar agirlikta olmak iizere basit ve etkili reklam1 yapilabilmektedir. Dahas1
dizilerde kullanilan iirtinler ile tiiketilen gida maddeleri ile tiriin yerlestirme ile rahathikla pek
cok alanda reklam yapilabilmektedir. Dizilerin ¢ekildigi mekanlar1 ve dizi oyuncularini

gorebilmek igin iilkemizi ziyaret edenlerin sayisinda ciddi artis gozlenmistir.*?

Tiirk dizilerinin ardindan saglik programlar1 da 6zellikle Araplar i¢in ilgi ¢ekici olmustur.
PRS Medyanin istlendigi diinyanin ilk ve tek saglk turizmi realite programi “Visit To Be
Treated”e Arap iilkelerinden bagvuru yagmustir. 63 Araplarin yakindan takip ettigi MBC 4
kanalinda Ocak 2016’da yayinlanmaya baslayan programa 23 farkli iilkeden basvuru

yapllmlstlr.64

* Tiirk Dizileri Latin Amerika’da Brezilya Dizilerini Tahtindan Etti, https:/www.ntv.com.tr/sanat/turk-dizileri-
latin-amerikada-brezilya-dizilerini-tahtindan-etti,5iyOvC1jVk-gPX778ZtDVw 29.09.2018

® Yumusak Gii¢ kavramuni ilk olarak 1990 yilinda Joseph S. N’ye tarafindan Liderlige Zorunluluk: Amerikan
Giiciiniin Degisen Dogas1 adl1 kitabindan derledigi Yumusak Gii¢ adli makalesinde yer vermistir (Ozel, 2018, s.
5). Yumusak gii¢, herhangi bir tehdit ya da degis tokus olmadan bagkasinin davraniglarini cazibe ile belirleme ya
da yénlendirme giicii olarak tanimlanabilir (Ozel, 2018, s.6). Sert giic olarak ekonomik, askeri yaptirimlar
gosterilebilirken yumusak gii¢ i¢in kiiltiirel degerler ve iiretilen politikalar karsilik olarak gdsterilebilir. Clinki
yumusak giiciin mantiginda zor kullanma ya da korkutma yoktur. Yumusak giicte karsi taraf yaptigini ya da
yapacagmi goniillii olarak yapmaktadir. Yumusak giic ile aktdr yalnizca kanalize edilmigtir, etki altina
almmustir. Yumusak giicteki cezp etme ve giindem yaratma, sert giigte zor kullanmanin yerini almaktadir (Ozel,
2018, s.7). Yumusak giicte asil amac hedefin algi ve diisiincelerine odaklanilarak hedefin amaci cezp edici
bulmasimi saglamaktir ve bu cezp edicilige de zor kullanmadan ulagsmaktir. Giliniimiizde aktérlerin arttigi ve
cesitlendigi bir donemde teknolojik gelismelerinde kosullar1 daha el verisli hale getirmesi ile yumusak gii¢
kullanmak daha mantikli bir hal almistir. Sert gii¢ kullanimi masrafli ve yorucudur ancak yumusak giic
kullanarak daha az masrafl1 bir yontem ile etki saglamak miimkiindiir.

%2 Dizi Sektorii Tiirk Turizmini de Canlandirds, https:/emlakkulisi.com/dizi-sektoru-turk-turizmini-de-
canlandirdi/245774 Erisim: 29.09.2018

®*Tiirk Dizilerinden Sonra ilk Tiirk Saglik Programu, http://www.medyatava.com/haber/turk-dizilerinden-sonra-
ilk-turk-saglik-programi-mbc-kanalinda_134555 Erigim:29.09.2018

% Tiirk Dizilerinden Sonra ilk Tiirk Saglik Programu, http:/www.medyatava.com/haber/turk-dizilerinden-sonra-
ilk-turk-saglik-programi-mbc-kanalinda 134555 Erigim:29.09.2018



https://www.ntv.com.tr/sanat/turk-dizileri-latin-amerikada-brezilya-dizilerini-tahtindan-etti,5iy0vC1jVk-qPX778ZtDVw
https://www.ntv.com.tr/sanat/turk-dizileri-latin-amerikada-brezilya-dizilerini-tahtindan-etti,5iy0vC1jVk-qPX778ZtDVw
https://emlakkulisi.com/dizi-sektoru-turk-turizmini-de-canlandirdi/245774
https://emlakkulisi.com/dizi-sektoru-turk-turizmini-de-canlandirdi/245774
http://www.medyatava.com/haber/turk-dizilerinden-sonra-ilk-turk-saglik-programi-mbc-kanalinda_134555
http://www.medyatava.com/haber/turk-dizilerinden-sonra-ilk-turk-saglik-programi-mbc-kanalinda_134555
http://www.medyatava.com/haber/turk-dizilerinden-sonra-ilk-turk-saglik-programi-mbc-kanalinda_134555
http://www.medyatava.com/haber/turk-dizilerinden-sonra-ilk-turk-saglik-programi-mbc-kanalinda_134555
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Tiirk dizilerinin izlendigi ilkelerden iilkemize turizm amaciyla gelenlerin sayisinda ciddi bir
artiy oldugundan bahsetmistik. Turizmin yaninda yiiksek Ogrenimine Tirkiye’de devam
etmek isteyenlerin sayisinda da bir artis goézlenmektedir. Endonezya’da Elif dizisinin
yayimlanmasinin ardindan Tiirkiye’ye gelip egitim hayatina Tiirkiye’de devam etmek isteyen
pek ¢ok Endonezyali olmustur. Bunu FFP Edu Media tarafindan Endonezya’da 15-17 Mart
2016 yapilan uluslararas1 egitim fuarinda yer alan Istanbul Aydin Universitesinin standinda

kuyruk olusturmalarindan agik¢a goriilmektedir. ®

2.4.5. Tiirkiye’de Dizi Endiistrisinde Yasanan Problemler

Tirkiye’de dizi endiistrisi gelisip biiyiidiikge problemleri de biiylimeye baslamistir. Bugiin
Tirkiye’de dizi endiistrisi 6nemli bir sektordiir ancak ciddi problemlerle karsi karsiyadir.
Sektoriin yasadi en biliyiik problem dizi siirelerinin uzunlugudur. Bu problemin dogurdugu
sorunlar da vardwr. Uzun siire ¢alismak zorunda kalan set calisanlarinin sette kaza
gecirmelerine, hatta hayatlarmi kaybetmelerine sebep olan olaylar yasanmaktadir. Bunlarin
Oniine gecgebilmek adina Senaryo Dernegi iiyesi senaristler bir araya gelerek “Yerli Dizi
Yersiz Uzun” eylemleri gergeklestirmislerdir ancak bir sonu¢ alindigmi sdylemek zordur.
Daha once 90 dakikalik dizlerin siirelerinin 60 dakikaya indirilmesini isteyen senaryo
yazarlarinin ¢abalarinin bir sonu¢ vermediginin en énemli gostergesi dizi siirelerin su an 120
ile 150 dakika olmasidir. Televizyon dizilerinin siirelerinin uzun olmasi yalnizca ¢alisanlarin
sosyal hayatlarmi olumsuz etkilemekte, hatta setlerde kazalara sebep olacak derecede
kalmamakta hikayelerin kalitesini diistirmekte ayni zamanda yaraticiligi smirlamakta ve
dramalarin anlatisal 6zelliklerini de etkilemektedir (Tiiziin Atesalp, 2016, s. 27). Siirelerin
uzun olmas1 hikdyenin temel yapisina zarar vermekte inandiriciligni diisiirmektedir. Daha
uzun siirelerde senaryo yazmasi beklenen senaristlerin hikayeyi uzatabilmek adina bir takim

66
” sahne denen

hatalar yapmasina sebep olmakta ve senaristlerin genellikle ’doldurma
sahneleri yazmalarina bdylece hikdyenin akisini1 tabiri caizse siirdiiriilmesine sebep
olmaktadir. Miiziklerle desteklenen bu doldurma sahneler genellikle karakterler arasindaki
uzun bakigmalar, agilmasi uzun siiren telefon aramalari, sokaklarda ya da sahilde yine miizik
esliginde dolagsma gibi sahneler olarak kendilerini gostermektedir. Ayrica gelisen teknoloji ile

birlikte izleme aligkanliklar1 da degisen ve internet iizerinden farkli iilkelerin islerini

% Endonezya’da Yayinlanan Tiirk Dizisi “Elif” Ogrencilerin Tiirkiye’ye olan ilgisini Artirds,
http://www.milliyet.com.tr/endonezya-da-yayinlanan-turk-dizisi-istanbul-yerelhaber-1287502/
Erisim:29.09.2018

®® Katilimer 10 derinlemesine goriigmelerde bu kavram1 kullanmaistir.



http://www.milliyet.com.tr/endonezya-da-yayinlanan-turk-dizisi-istanbul-yerelhaber-1287502/
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izleyebilen seyirci benzer kalite de ve 0zgiinliikte isler beklemeye baslamasi da ¢alisanlar ve
senaristler lizerinde bir baski olusturmaktadir. Tiim bunlarda dizi sektoriinde 6zgiin, orijinal
icerikler {iretmeyi zorlastirmakta dolayisiyla edebiyat wuyarlamalarma ve Kore
adaptasyonlarina agirlik verilmesine neden olmaktadir ki bu da yasanan tikanikligin

gostergesidir (Sevim, 2016, s. 298).

Dizi endiistrisinde yasan bir diger problem ise emegin ¢ok kolay yok olmasidir. Basari
Olgiitiiniin sadece reytingler oldugu ve kanallarin, yapimcilar igin 6nemli olanmn reklam
gelirleri oldugu bir diizende dizilerin pes pese yayindan kaldirilmast kagmilmaz olmaktadir.
Deloitte 2014 raporuna gore 2013-2014 sezonunda 59 dizi sonlandirilmistir ve bunlardan 49
tanesi ilk sezonun sonunu bile gorememistir (Deloitte, 2014, s.18). Televizyonda daha fazla
reyting almak ugruna kiyasiya bir miicadele oldugu diisiiniildiigiinde dizilerin bir ka¢ boliim
sonra yaymdan kalkmasi sasirtici olmamaktadir. Reyting kurbani olan diziler sektorde
istikrarsizligin ve giivensizlik ortammin olusmasina yok agmaktadir (Sevim, 2016 s. 299).
Dizi sektoriinde calisan emekgiler i¢in 5 ya da 6 boliim sonunda dizinin yayindan kalkmasi

ile birlikte issiz kalmak s6z konusu olabilmektedir.

Bir dizinin hazir hale geldikten sonra kanallarin dizileri yaymlamak istemesi i¢cin bir takim
Olciitler g6z Oniline alinmaktadir. Yapim sirketinin daha dnce tutmus bagka bir tabirle yiiksek
reyting almis dizileri olan yapim sirketleri bu konuda diger muadillerine gére bir adim
ondedir. Bu da sektordeki bir diger problem olarak goriilebilir. Ay Yapim, D Yapim, MinT,
Siire¢ Film, Tim’s Yapim, Pana Film, Avsar Film gibi yapim sirketleri piyasada yiiksek paya
sahip olmalar1 ve reytingi yiiksek dizilerin sahibi olmalar1 piyasada s6z sahibi olmalarma yol
acmistir. Kanallarin en ¢ok tercih ettigi yapim sirketleri bu yapim firmalar1 oldugu i¢in daha
kiigiik ¢apli firmalarin piyasaya girmeleri, projelerini kanallara kabul ettirebilmeleri
zorlasmaktadir. Diziler yapimlar1 maliyetli isler oldugu i¢in kanallar1 bu maliyetleri
cikarabilecekleri ve iistiine kar edebilecekleri isleri yapmak istemektedir. Kanallar ile yapim
sirketleri genellikle 13 boliimliik s6zlesmeler imzalarlar; ancak kanallar istedikleri zaman
diziyi yeterli reytingi almiyor ise yaymdan kaldirabilmektedir (Deloitte, 2014, s.14). Dizinin
ilk 5- 6 bolimii kritik bir donemdir (Deloitte, 2014, s.14). Genellikle bu 5 ya da 6 bolim
icindeki reytinglere gore dizinin gelecegine karar verilir her ne kadar 13 boliimliik anlagsmalar

imzaladigini1 sylesek de dizilerinin kaderinde nihai s6z sahibi olanlar kanallardir.

Tiirkiye’de dizilerin yaym hayatina ¢ok ¢abuk veda etmelerinin 6niine ge¢ilmesinde harcanan

emegin korunmasi adina Amerikan sistemi Ornek alinabilir. Amerika’da uygulanan pilot
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boliim sistemi ile dizilerin ekrana ¢abuk veda etmelerinin Oniine gegilebilir. Pilot bolimler
dizilerin prototipi olmakta ve diger boliimler g¢ekilmeden Once kanalara gonderilen ve
yapimcilar tarafindan finanse elden bdliimlerdir (Deloitte, 2014, s. 15). Bu bdliimlerle
izleyicilerin dizi hakkinda ne diisiindiikleri, begenip begenmedikleri gibi geri doniisleri takip
edilip dizinin ¢ekilip ¢ekilmemesine karar verilir. Boylece set calisanlarinin, oyuncularin,
yapimcilarin ve kanallarin dahil kimsenin zamani ve emegi bosa gitmemis olmaktadir. Ayrica
bu pilot boliimler ile yalnizca reytingler degil dizilerin basarisii etkileyecek diger faktorler
hakkinda izleyicinin ne diisiindiigli dikkate almmaktadir. Odak grup goriismeleri ile
izleyicilerin senaryo akisi, oyuncu performanslari, yapim kalitesi hakkindaki goriisleri
toplanmaktadir (Deloitte, 2014, s. 15). Tiirkiye’de ise bu tip geri doniisler daha ¢ok sosyal
medya Tlzerinden yapilan yorumlar ile kanallara ve yapimcilara hatta oyunculara

iletilmektedir.

Dizi sektoriiniin bir diger problemi ise sansiirdiir. Senaristler yazdiklar1 hikayelerde
kendilerine oto sansiir uygulamaya mecbur kalmaktadir. Kanallar gelen yiiksek cezalar
nedeniyle yonetmen de, senarist de kanallar da kimse kendilerini uyarmadan oto sansiir
uygulamaktadir. Senaryo ve diyalog yazari Sinema Eserleri Sahipleri Meslek Birligi Yonetim
Kurulu Baskani Ilker Baris RTUK cezalarin1 isaret ederek kanallarin, RTUK tarafindan
kesilen cezalardan yildigmi belirterek genel ahlak kurallarina aykir1 bir durum olabilecekse
yazarm o konudan kactigmi durumun artik yalnizca sansiir degil otosansiire doniistiigiinii

ifade etmektedir.®’

2.5. BOLUM SONU DEGERLENDIRMESI

Televizyon giinliik rutinimizin bir pargasi haline gelmistir. Gergeklesen teknolojik gelismeler
hayatimiza ikinci ekran olarak literatii8rde yer alan akilli cihazlar1 sokmus olsa dahi
televizyon hayatimizin olagan akisi igerisinde ucuz bir eglence araci olarak yer almaya

devam etmektedir.

1990’11 yillarda TRT tekelinin sona ermesi ve Ozel televizyon kanallarmin kurulmasi ile
birlikte televizyon kanallar1 c¢esitlenmis ve televizyon yaymciligit TRT nin egitici dgretici
niteliginden ticari televizyon yaymciligia evirilmistir. Kanal sayisindaki artik program
tiirlerinin de ¢esitlenmesini beraberinde getirmistir. 7R7 'nin tek kanal oldugu donemleri de

yurtdisindan satin alman yapimlarin yani swra bu 6zel kanallarda yerel isler yapilmaya

57TV Dizilerinin Perde Arkasi:Sansiir ve Otosansiir, https://amp.dw.com/tr/tv-dizilerinin-perde-arkas%C4%B1-
5ans%C3%BCr-ve-o0tosans%C3%BCr/a-44947125? twitter impression=true Erigim:29.09.2018



https://amp.dw.com/tr/tv-dizilerinin-perde-arkas%C4%B1-sans%C3%BCr-ve-otosans%C3%BCr/a-44947125?__twitter_impression=true
https://amp.dw.com/tr/tv-dizilerinin-perde-arkas%C4%B1-sans%C3%BCr-ve-otosans%C3%BCr/a-44947125?__twitter_impression=true
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baslanistir. Tiirkiye, kendi televizyon kanallarini kurup, kendi program ve dizilerini iiretmeye
baslamistir. Boylece yeni is kollar1 ortaya ¢ikmig, sinemanin Onemli oyunculari ve
yonetmenleri televizyonlarda iiretim yapmaya baslamistir. Bu yiizden de ilk zamanlarda
yapilan dizilerin agirlik olarak Yesilgam’in melankolik havasini yansittigi ve agirlikli olarak
melodramlar oldugu goriiliir. Yine ilk donemlerde {iretilen islerin bir kisminin ise edebiyat
uyarlamalar1 oldugu goriilmektedir. Dizilerde agirlikli olarak ask temasi islenmekte, ataerkil

Tiirk toplum yapisinin kaliplagsmig toplumsal cinsiyet rollerini yeniden iiretmektedir.

Tiirk izleyicisi televizyonda en cok dizileri izlemeyi tercih etmektedir; ¢linkii televizyon
dizilerinin televizyonun yapisal Ozelliklerine uygun olmasi dolayisiyla izleyicide kanaat
olusturma ve baglant1 kurma yetenegi diger tiirlere gore daha yiiksektir (Giirer ve Giirer,

2018, s.16). Izleyici ekranda baglant1 kurabilecegi hikayeleri ve karakterleri bulabilmektedir.

Gilintimiiz Tiirkiye’sinde dizi endiistrisi ciddi bir gelir kaynagidir ve televizyon kanallar1 i¢in
de en biiylik reklam kaynaklarinin basinda gelmektedir. Prime time diziler arasinda ciddi bir
reyting yarisi s6z konusu olmaktadir. Bu reyting yaris1 dizi siirelerinin standart bir film
stiresini dahi agmasma neden olmustur. Dizi endiistrisi Tiirkiye’de ayni1 zamanda ciddi bir
ekonomik deger iireten sektdr konumundadir. Istihdam sagladigi gibi ayn1 zamanda ihracatta
en yiikksek katma degeri iireten yaratici endiistri olmaktadir. Bugiin Tiirk dizileri diinyanin
bambaska cografyalarinda bambagka kiiltiirden, gelenekten ve inanistan insanlar tarafindan
begeni ile izlenmektedir. Bu Tiirkiye’nin onemli yumusak giicii68’nij olusturmaktadir.
Diplomasinin ve zor kullanmanin yapamadig1 etkileri ve artilar1 saglayabilmektedir. Ihrag
edilen televizyon dizileri ile pek ¢ok lilke de taninmig olmakta, para kazanarak bedava reklam
yapabilme imkam bulmaktayiz. Televizyon dizilerinin satildig:1 iilkelerden pek ¢ok insan
turist olarak tlkemizi ziyaret etmekte ve ihracatin yami sira diger sektorlere de katki
saglamaktadir. Yakin bir gelecekte de Tirkiye’nin bu dizi ihracat1 gelirlerini artirmasi

beklenmektedir.

Tiirkiye dizi endiistrisinin potansiyelinin farkina varmig goriinmektedir, Anadolu Ajansinin
yaptig1 habere gore Kiiltiir ve Turizm Bakanlhig1 Tiirkiye’yi yurt disinda tanitmak, dizilerin
ihracatim artirmak iizere 2004’te kabul edilen 5224 sayili kanunda degisiklikler yapilmustir. *°

Sinema Filmlerinin Degerlendirilmesi ve Smiflandirilmas: ile Desteklenmesi Hakkinda

% Sinema Yasas1 Neden Tartisthyor, Yeni Yasa Cozim Olacak mu?, https:/www.bbc.com/turkce/haberler-
turkiye-46925169 Erisim: 21 Mart 2019



https://www.bbc.com/turkce/haberler-turkiye-46925169
https://www.bbc.com/turkce/haberler-turkiye-46925169
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Kanunda™ Degisiklik Yapilimasina Dair Kanun ile dizi filmlerin desteklenmesi ve sinema
sektriiniin uluslararasi alanda rekabet giiciinii artirmak amaglanmaktadir.”* Ilgili kanuna dizi
film desteginin yeni bir destek tiirii olarak eklenmistir. 2 Bu degisiklilikle proje gelistirme,
ilk uzun metrajli kurmaca film yapim, uzun metrajli sinema film yapim, ortak yapim, senaryo
ve diyalog yazim, animasyon film yapim, kisa film, belgesel film yapim, ¢ekim sonrasi,
dagitim ve tanitim ile yerli film gosterim destekler tiirlerinde yapilan bagvurulari
degerlendirmek ve desteklenecek olanlar1 belirlemek tiizerine destekleme kurullar:
kurulmasini 6ngdrmektedir.”® Her ne kadar dizi ve sinema sektdrlerinin rekabet giiciinii
artirmak amaciyla degisiklik yapildigi sdylense de otosansiire neden olacagi tartigmalari
giindeme gelmistir. Destekleme kurullarindan gegebilmek i¢in yazarlarin ve yapimcilarin
kendilerine otosansiir uygulayacagi diisiiniilmektedir. Bu degisikligin sektoérdeki problemlerin
¢Ozliimii adia yakin zamanda bir degisim gerceklestirecegi 6n goriilememektedir. Yaratict
endiistrilerin 6nemli bir kolu olan dizi endiistrisi ve diger yaratic1 endiistriler titizlikle ele
almmali, daha fazla desteklenmeli ve yaratici, orijinal islerin ortaya konulmasi saglanabilmesi
icin Ozgiir ortamlarm olusturulmasi1 ve sansiire mahal verecek uygulamalarm ortadan
kaldirilmast  gerekmektedir. Mutlu Binark’in  “Giliney Kore Hiikiimetlerinin Kiiltiir
Politikalarive Sinema Endiistrisi Destekleri” adli calismasinda goriismecilerinden Kim Hong

Chon’un sozleri yaratici ve orijinal islerin ortaya ¢ikmasi i¢in gerekenleri 6zetler niteliktedir:

“Yaratic1 bir Uiriin yaptigimizda, 6zgiir olmak zorundayiz, ne yapmak istiyorsam

yapmaliyim. Ne diisiiniiyorsam diisiinmeliyim” (2019, s. 168).
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3. BOLUM: TELEViZYON PROGRAM FORMATLARI VE FORMAT TIiCARETI

3.1. FORMAT, FORMAT TiCARETi VE ADAPASYON KAVRAMLARI

Adaptasyon kavramini ve televisyon yaymciligmin adaptasyona bakis agisini anlayabilmek
icin Oncelikle format kavrammi ve format ticaretini anlamak gereklidir. Format kavrami
giinlimiiz televizyon programlarinin, dizilerinin nasil iretildigini anlayabilmek agisindan
onemlidir. Format kavrami televizyonda yayinlanan tiim programlarin ana hatlarmni belirleyen
programlarin ¢ergevesi olarak tanimlanabilir. Format kavramini agiklayici bir diger tanimda
da Rudiger Litten tarafindan yapilmistir: “Bir televizyon dizisinin veya televizyon sovunun
karakteristik 6zelliklerini igeren, dizinin veya sovun her bir boliimiinde farkli bir sekilde i¢i
doldurulacak temel bir yapidir’(Aktaran Colak 2004, s.13). Formatlar, programimn yeninden
iiretilmesi kullanilan sablonlar (Ozel, 2019,s.42) olarak da ifade edilebilir. Akademisyenler
ve endiistri yoneticilerine gore format ise; programimn 6zelligini olusturan dgelerin toplami

olarak gérmektedirler (Ozel, 2019, s.42).

Format kavramini bir tanmim g¢ergevesine oturtma ise Ingiltere’de 1994 yilinda 1988 tarihli
Ingiliz Telif Haklari, Tasarimlar ve Patentler Yasasi’na eklenerek, edebi eser kategorisine
sokmak suretiyle “bir seri veya diziyi bigimlendirmeye yonelik olup yeteri kadar sahibinin
hususiyetini tasiyan ve kendisine uygun olarak yapilan programlarin kendisinden yapildiginin

kabul edilecegi taslak plan veya semalardir” seklinde tanimlanmistir (Colak, 2004, s.13).

Formatin amaci yapilacak olan televizyon programimin ne sekilde hazirlanacagini, programin
sunucusunun ne sekilde davranacagini ya da hareket edecegini, yarisma programi ise ne tiir
sorular sorulacagini, puanlamanin nasil yapilacagini, yarismacilarin nerede oturacagini,
basar1 ve basarisizlik Ol¢iitlerinin neler olacagini, televizyon izleyicilerinin yarismaya aktif
katilip katilamayacagi gibi detaylar1 belirtmektir (Colak, 2004, s.13-14). Her yazili program
metni format olarak degerlendirilemeyebilir. Senaryo ve format arasindaki farki bilmek
gerekir, genellikle format ile senaryo birbirine karistirilir. Senaryo, tek bir 6zellikli program
icin yapilmis, dakika dakika programin akisinin anlatildigi metinlerdir (Colak, 2004, s.14).
Senaryolarda ise tek seferde gerceklesen ve tekrarlanmayan unsurlar agirliktadir.
Tekrarlanmayan, bir defa gerceklesen unsurlar format kavrami igerisinde diisiiniilemez
(Arikan, 2009, s.136). Joris Van Manen, format kavrammi “ekmegin kabugu ayni1 kalmakla
birlikte i¢i haftadan haftaya degisiyor” (Aktaran: Karabag, 2012, s.30) seklinde tanimlamigtir.

Benzer bir sekilde Mattias Lausen, televizyon formatlarmi bir program yayminin ya da
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prodiiksiyonun her boliimde tekrarlanan Ozelliklerinin bir biitiiniidiir seklinde ifade
etmektedir (Erdogan, 2019, s.53). Micheal Skey ise “Rethinking Media Event as TV Format:
A Study of the 2014 Eurovision Song Contest ” adli makalesinde televizyon formatlarinin

medya etkinliklerinin konseptlestirilmis hali olarak ifade etmistir (2018, s.274).

Adaptasyon ise basit¢e yukarida bahsettigimiz format ticareti sonucu satin alimmis ya da satin
alinmadan “esinlenme” yoluyla orijinalinden yeniden iiretilmis yeni dizi ya da televizyon
programini ifade etmektedir. Televizyon sektoriinde ¢alisanlara adaptasyon kavraminin ne
oldugu soruldugunda benzer bir cevaplar1 vermektedirler. Adaptasyon olarak tanimladigimiz
format ticareti iirlinii televizyon programlarina ya da televizyon dizilerine sektorde
adaptasyon dizi lireten ¢alisanlarin yaklasimlaria baktigimiz zaman agirlikli olarak bagka
iilkede yaymlanmis bir isin Tirkiye’de yeniden {retilmesi olarak ifade ettikleri
goriilmektedir. Arastirmanin adaptasyon kavraminin ne oldugu konusundaki sorusuna verilen
cevaplarda katilimcilarin ¢ogunlukla hem fikir olduklar1 bir diger nokta ise yerellestirme
meselesidir. Katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu adaptasyon kavramini tanimlarken yapilacak
adaptasyonun Tiirk izleyicisine ve kiiltliriine uygun olmas1 gerektigini vurgulamistir:
“Adaptasyon veyahut uyarlama bir tiir eserin (kitap, film, dizi vb) bagka bir tiir esere

(dizi, oyun, kitap vb.)’ne doniistiiriilmesi ve/veya yerellestirilerek yeniden
yaymlanmasidir.” (Katilimc1 8, Erkek)

Adaptasyon kavrami verilen cevaplardan da anlagilacagi tlizere, sektor calisanlar1 icin
adaptasyon yerellestirmeyi ifade etmektedir. Adapte etmek demek onlar icin {iilkenin
kosullarina uygun hale getirmeyi ifade etmektedir.
“Orijinal eser sahibinden izni alinmigs oldugu takdirde iilkenin kendi kosullarma
uygun olarak yeniden yazilmus istir. Her tilkenin kendi sosyo kiiltiirel kosullar1 oldugu
icin yazar adaptasyonu yazarken bunlar1 g6z Oniline alarak yazar. lyi islenmis bir

konuyu, hikayeyi kendi llkesinin kosullarma ve Kkiiltiirel kodlarma uygun olarak
yeniden yazar.”(Katilimc1 3- Erkek)

“Yabanci toplumlarin aligkanliklarma, begenilerine gore yazilmis, seyirci tarafindan
karsilig1 alinmis hikdyelerin, bizim izleyici kitlemize uygun hale getirilerek yeniden
yazilmasi.” (Katilime1 5-Kadin)

Sektorde aktif olarak ¢alisan katilimcilarin verdigi yanitlar incelendiginde, temelde
adaptasyon kavramna yaklasimin iki nokta iizerinde durdugu asikardir. Oncelikle adaptasyon
eser, bagka bir eserden yeniden iiretimi ifade etmektedir. Ikinci ortak nokta ise, adapte
edilecek eserin Tiirk izleyicisinin begenisine ve kiiltiirel kodlarina uygun hale getirilmesi

gerekmektedir.
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“Adaptasyon isleme eser bizde hep vardi. Yeni ¢ikan Kore, yurt dis1 dizileri ile dikkat
ceker oldu. Yoksa roman uyarlamalar1 ¢ok yaygin, ¢cok eski bir kiiltiirdiir. Eski Tiirk
sinemasi roman uyarlamalari tizerine kurulmustur. Pek ¢ok tiyatro eseri dyledir ya da
tiyatro eserlerinden diziler uyarlanmistir. Uyarlama aslinda bir eserin baska yolla
islenmesi demektir, Yani bir romani bir tiyatro eseri ya da bir film yapmak. Bir baska
yerde uygulanmis bir diziyi 6rnek olarak Kore dizisini ele alalim Kore’de yaymlanmig
ve begenilmis bir eser var orada o eserin i¢inde de bir hikdye var, bir omurga var. O
omurgay1 o hikdyeyi begeniyorsunuz, onu alip kendi kiiltiiriiniize adapte ederek kendi
iilkenizin gelenek ve goreneklerini goz Oniinde tutarak ayni Oykiiyii tekrar
anlatiyorsunuz.” (Katilimci 1-Kadin)

Yukaridaki yanit1 ile Katilimer 1 diger katilimcilar ile ortak noktalara deginmis olmakla
birlikte bunun yani sira adaptasyonun dolayisiyla da adaptasyon kavramimin Tiirk
televizyonlar1 ve sinemasi i¢in yeni bir olgu olmadigini vurgulagsmistir. Adaptasyonlarin
yalnizca Gliney Kore uyarlamalarinin agirlik kazanmasi ile goriiniir hale geldigini sdzlerine

eklemistir.

3.2. ADAPTASYON DIiZILERIN TERCIiH EDILME SEBEPLERI

Televizyonlar yerelliklerini siirdiirmelerine karsin endiistride meydana gelen degisimlerden
dogal olarak etkilenmektedir (Balci, 2009, s.50). Medya endiistrisindeki degisimler ve
teknolojik gelismeler format ticaretinin dolayisiyla adaptasyonlarin {iretiminin temel
sebeplerindendir. Basitce soylemek gerekirse televizyon formatlari bir iilkede tretilip diger
iilkelere satilir ve yeniden iiretilirler (Skey, 2018, s.274) bu yeni {iretimlerde adaptasyon isleri
olusturmaktadir. Bagka bir ifadeyle adaptasyon diziler kiiresel dolasima girmis bir dizi farkl

kiiltiirlerde tutunmaya calisan (Ozkent, 2017, 5.472) {iriinlerdir.

Silvio Waisboard’un “Understanding Global Popularity of Television Formats” adh
makalesine gore format ticareti bize ayni1 zamanda ¢agdas televizyon ile ilgili su iki seyi
sOylemektedir; televizyon is modeli kiiresellesmistir, uluslararas1 ve yerli sirketler kiiltiirlerin
esnekligi ile miicadele etmektedir (2004, s.360). Bu iki madde esasinda adaptasyon dizilerin

neden tiretildigi sorusunun temel cevaplarindan ikisi olarak goriilebilir.

Genel anlami ile kiiresellesme; siyasi, ekonomik ve sosyal islerin sikilagmasi, gelisen
teknoloji ile birlikte smnirlarin ortadan kalkmasi diinyanin tek bir mekan haline doniismesi
seklinde ifade edilebilir (Ozkent, 2017, s.472). 21. yiizyihn ikinci yarisindan itibaren
tartisilmaya baglayan kiiresellesme tartigmalar: ile birlikte medya endiistrisinde meydana
gelen degisikliler ele alinmasi televizyon program formatlarmin endiistride hangi ihtiyaca

cevap verdiginin anlagilmasina yardime1 olacaktir (Balci, 2009, s.49).
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Televizyon program formatlarinin ulusasiri bir boyut kazanmasinda Chalaby’e gore 2003
yilinda Ingiltere parlamentosundan gegen Communications Act’in etkisi biiyiiktiir (2015,
5.22). Ciinkii Ingiltere temelli firmalar yurtdisma agilma girisimlerine baslamislar ve bdylece
ticaretin sartlar1 degismis, yapim firmalar1 formatlarla ilgili olarak pek ¢ok hakki ellerinde
bulundurma imkani elde etmistirler (Chalaby, 2015, s. 22-23). Bu degisiklik telif haklari
konusunda da bir takim degisiklilerin olmasina sebep olmustur ve telif haklar1 konusunda
calisan kiigiik Olgekli firmalar ortaya ¢ikmistir. Bunun yani swra formatlarin uluslararasi
satiglarin1 ve dagitimlarin1 yapmak tizere prodiiksiyon sirketleri bir araya gelerek bir dagitim

kolu olusturmaya baslamistir (Chalaby, 2015, s.23).

Waisboard ise, format ticaretinin dolayisiyla adaptasyonlarin popiilaritesinin sebeplerini
aciklarken yalnizca kiiresellesmenin ekonomik boyutu oldugu ile ilgili agiklamalarin yeterli
olmadigmi diisiiniir. Ona gore, formatlarin popiilaritesi ayn1 zamanda ekonomi ve kiiltiiriin
kiiresel pazarda nerede birlestiginin de gostergesidir (2004, s.367). Chalaby ise, format
ticaretinin popiilaritesinin televizyoncularin yerel adaptasyonlarin iiretilmesindeki yarari
anlamasi ve pek ¢ok firmanin, sirketin format ticaretine dahil olmasindan kaynaklandigini

sOyler (2015, s.29).

Adaptasyon yapimlar daha once de ifade edildigi lizere format ticareti sonucunda iiretilmis
iirtinlerdir ve bagka bir tlilkede, bolgede televizyonda yaymlanmig bir programin telif haklar
satin alinarak veya “esinlenmek™ suretiyle o programin yeniden iiretimini ifade etmektedir.
Format ticareti ise alim satim isini ifade etmektedir. Adaptasyonlar i¢in ayrica kiiresel olani
yerel olana, yerel olan1 da kiiresel olana (Chalaby, 2015, s.31) doniistiirme islemi demek de

mumkiindr.

Format ticareti ve adaptasyonlar Chalaby’nin “Drama Without Drama: The Late Rise of
Scripted TV Formats” adli ¢alismasina goére, 1950’lerin basinda ortaya ¢ikmustir ve agirlikl
olarak tek bir tiir bu donemde baskin durumdadir ve o da Game Showlardir (2016, s.3-4).
Adaptasyonlarin yapilmaya baslandigi1 donemlerde yazili olarak hazirlanmis metinler halinde
formatlar bulunmamaktaydi. Chalaby, program formatlarinin yazili halini Scripted Formats
olarak adlandirmaktadir (2016, s.4). Formatlarin senaryolastirilmasi yani Scripted Format
halini almasi ve bu sekilde satimasi gecikmelidir. Ancak 1950’lerin sonlarma dogru
Association London Script adli bagimsiz prodiiksiyon 6nce BBC (British Broadcasting
Coorperation)’e program iiretmeye ve ardindan farkli iilkelere satmaya baslamistir ancak

format olarak satisi, format ticareti yapmast 1970’leri bulmustur (Chalaby, 2016, s.4-5).
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Televizyon program formatlar1 1970’lere kadar herhangi bir iicret 6demeksizin kanallar
tarafindan kullanilmistir ancak 1970’lerin sonlarma dogru lisans {icret sistemi ve fikirlerin
degisimi konusunda bir takim gelismeler yasanmaya baslamistir (Balci, 2009, s.57). Chalaby
programlarin format halinde satiginda yasanan gecikmenin ¢esitli nedenleri oldugunu soyler.
Durumu Oncelikle bilgi transferinin zor olmasi ve pek ¢ok senaryolastirilmig formatin
kiiltiirel olarak hassas ve mekanik bir sekilde yeniden iiretilememesi ile agiklar (2016, s.5)
Ikinci sebep ise, Hollywood’un 6 biiyiik iiretici ve dagitimcist olan Warner Bros, 20th
Century Fox, NBC Universal, CSB Studios ve Sony Pictures gibi firmalarin sektorii domine
etmesi ve son sebep olarak da Game Showlarmin agirhikli olarak adapte edilmesi
programlarin format halinde satisinda yasanan gecikmenin nedenleri olarak gosterilir
(Chalaby, 2016, s.7). Yazili olarak senaryolastirilmis programlar iiretmek bir beceri istemesi
sebebiyle game showlar, dramalarin aksine daha kolay yazimlari ile tercih edilmistir ve bu

yilizden game showlar agirlikli ve oncelikli olarak adapte edilmistir.

Adaptasyon dizilerin liretilmesi, formatlarin yazili hale getirilmesi ve ticaretinin yapilmasi
belirli siireglerden gecerek gilinlimiizdeki halini almistir. Adaptasyonlarm format ticareti ile
artmasidan bahsettikten sonra adaptasyon dizilerin neden iiretildikleri, yapimcilar tarafindan

neden tercih edildikleri konusu tizerinde durmak gerekmektedir.
Adaptasyon dizilerin sayisinda artis goriilmesinde baslica sunlar neden olarak gosterilebilir:

e Teknolojik gelismeler ile televizyon formatlarmin yayginlagmasi,

e Televizyonun ticarilesmesi ve kiiresellesmesidir.

Teknolojinin ilerlemesi ve sermayenin serbest dolagimi ile birlikte medya endiistrisi ulus asir1
(transnasyonel) bir nitelik kazanmistir (Aktaran: Balci, 2009, s.50). Kiiresellesmenin bir
sonucu olarak da tanimlayabilecegimiz bu ulus asir1 nitelik, pek ¢ok alanda oldugu gibi
televizyon programlarinin hareketinde de sinirlar1 ortadan kaldirmistir. Diinyanin bir ucundan
digerine televizyon program formatlar1 hi¢bir zorlukla karsilasmadan dolagmakta ve yeniden
iretilmektedir. Sermayenin serbest dolasimi ve kiiresellesme medya endiistrisinde yalnizca
smirlar1 kaldirmamis, kurallarinda ortadan kalmasma neden olmustur. Deregiilasyon olarak
da nitelendirilebilecek olan bu siiregle birlikte neo liberal ekonomik politikalarla birlikte
devlet, ekonomik faaliyetlerden elini ¢ekmis ve yaymcilik alaninda diizenleme yapmamaya
baslamistir (Bale1, 2009, s.51). Bu deregiilasyon siireci ticarilesmeyi ve dolayisiyla rekabeti
beraberinde getirmistir (Balci, 2009, s.51). Waisboard da paralel olarak “Understanding

Global Popularity of Television Formats” adli makalesinde benzer bir siirecten bahseder.
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1980’ler ve 1990’larda televizyon sistemlerinin yapisinda meydana gelmis biiylik
degisimlerin her biri izole halde kendi iilkelerine has bir bigimde hareket eden televizyon
sistemlerinin birbirine baglantili hale getirmistir (2004, s.360). Televizyonun ulusal ve
korunmus bir endiistri oldugu inanci yiiziinden kiiresel program ticareti bir takim yasal
diizenlemelerle karsilasmis olsa da kiiresellesme, liberallesme ve deregiilasyon dalgalarina
kars1 konulamaz ve smirlar ortadan kalkip akiskan televizyon sistemlerini ortaya c¢ikarir
(Waisboard, 2004, s.360). Ozellestirme ve deregiilasyon, sinirlar1 asan teknolojiler is ve para
akismi da saglamis olmaktadir ki boylece medya endiistrisinde uluslararasi pazarlarin, is

birliklerinin 6niinii agmistir (Waisboard, 2004 s. 379).

Ekonomideki bu liberallesme ile serbest piyasa ekonomisine gegilmesi, Tiirkiye’de de 1990’11
yillarda TRT’nin tek kanal oldugu ve ticari amag¢ giidiilmeden yaymciligin yapildig:
dénemden ticari televizyona gegilmesine neden olmustur. Tiirk medya endiistrisi de hem
uluslararas1 alanda hemde kiiresel Olcekteden cikan holding veya sirket gruplar1 ile
kiiresellesme egilimlerine gecikmesiz bir bicimde eklemlenmistir (Celenk, 2005, 5.250). Ozel
televizyon kanallarinin sayisindaki artis rekabeti artirmis ve temel amaci kar elde etmek olan
bu kanallar1 yeni, ilgi ¢ekici ve yaymn akigini dolduracak program arayisina itmistir. Ortaya
cikan program eksiklerini kanallar bitmis halde satin aldiklar1 yabanci programlarla
doldurmaya calismiglardir (Balci, 2009, s.55). Bunda ticari televizyonculugun ilk yillarinda
endiistriyel gerekliliklerin etkisi biiyliktiir; alt yap1 yetersizligi yogun olarak yabanci dizi ve
filmlere bel baglamay1 gerektirmis bunun sonucu olarak da Tiirk televizyon izleyicisinin bu
yabanci anlatilarin i¢ine ¢ekilme sorunu ortaya ¢ikmustir (Celenk, 2005, s.297). Seyirciden
istenen karsilik her zaman alinamamistir. Bunun temel sebebi satin alinan programlarmin
iceriklerinin yerli izleyiciye yabanci gelmesidir. Yabanci dilde konusan ve yabanci bir kiiltiire
gore yasayan, yarigan insanlar izleyicinin ilgisini ¢ekmemistir. Asagidaki tabloda Star 1’in

yaym akist incelendiginde yayinlanan dizilerin tamammin yabanci dizi oldugu

goriilebilemektedir.

Tablo:4 Star 1 Yaymn Akis1 (9 Ekim 1991)
10.50 Yasadigimi Giinler (Yabanci Dizi)
11.50 Star 1 Haber

13.50 Baska Bir Diinya (Yabanci Dizi)
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14.40 Dallas
15.30 Beni Rahat Birak (Yabanci Dizi)
17.00 Star 1 Haber
17.10 Cesur ve Giizel (Yabanci Dizi)
18.00 Cocuklarla Evlilik (Yabanci Dizi)
18.30 Simon ve Simon (Yabanci Dizi)
19.30 Star 1 Haber
20.30 Dedektif Gabriel (Yabanci Dizi)
Akis kaydedilmemis
23.00 Star 1 Haber
Akis kaydedilmemis
01.00 Star 1 Haber
01.10 Dallas (Tekrar)
02.50 Dedektif Marlow (Yabanc1 Dizi)
04.20 Komsular (Yabanci Dizi)
04.45 Hastane Giinliigli (Yabanci Dizi)
05.30 Biitiin Cocuklarim (Yabanci Dizi)
06.15 Santa Barbara (Yabanci Dizi)

Kaynak: Sevilay Celenk, Televizyon Temsil Kiiltiir, 2005, s.293

Bunun yani sira, aynit zamanda 1990’1 yillardan giiniimiize pek cok yerli dizi iiretilmistir ve

bu da seyirciyi egitmistir. (Ozkent, 2017, s. 475) Belli basli hikayeleri ve tiirevlerini defalarca

izlemis olan seyirci farkli hikdyeler arayisina girmistir. Bunlarin sonucunda da kanallar,

yapimcilar izleyiciyi ekrana c¢ekecek yeni igler iiretme pesine diismiisler ve dogrudan

programlar1 yaymlamak yerine format ticareti ile paket halindeki formatlar1 satin alip

yerellestirme yoluna gitmislerdir. Bu da kanallarin format adaptasyonlar1 yapmaya
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baglamalarma yol agmustir. Ozetlemek grekirse temelde adaptasyon dizilerin iiretilme sebebi
ekonomik kaygilardir (Ozkent, 2017, s. 475). Programlarin oldugu gibi yayinlanmasinmn
izleyici tarafindan benimsenmemesinde korumaci yasalarin ve kisitlamalarm da etkisi
biiyiiktiir. Ornegin Endonezya’da yayinlarda alt yazi kullanimmin yasak olmasi, programin
ya Ingilizce ya da yerel dillerde yaymlaniyor olmasi yayncilar1 format satm almaya itmistir

(Waisboard, 2004, s.363).

Adaptasyon dizilerin iiretiminde ekonomik beklentirlerin etkisi biiyiiktiir. Yaym kuruluslarina
bir format Onerisi geldigi zaman veya bir programin gelecegine karar verilecegi zaman ticari
beklenti i¢cinde olan yaymcilar ve yapimcilar karar alirken ekonomik kaygilarini dncelige
almaktadir (Gtirer, 2019, s.250). Ticari televizyonun en 6nemli {ireticilerinden kanallarin ve
yapimcilarin risk alma egilimin az olmasi ve kar getirecegine daha emin olduklari isleri tercih
etmeleri, giivenli alanda kalmak istemeleri katilimcilar tarafindan vurgulanmigtir. Ayni
sekilde Chalaby icinde adaptasyonlarin temelde en biiyiik iki Onemli avantaji ve
iiretilmelerindeki temel sebepler maliyetlerin etkin kullanim1 ve risk yonetimidir (2016, s.7).

Sektor galisanlar1 da bu konuda Chalaby’i destekler sekilde goriislerini ifade etmektedir:

“Daha oOnceden basaris1 kanitlanmis bir eser tercih edilince alinan risk bir nevi
azaltilmis oluyor.” (Katilimc1 2- Kadin)

“..Yapimci i¢in giivenilir bir sey oluyor. Her zaman sonuglanmiyor ama daha
giivenilir. Nasil olsa yapilmais, tutmus bir isi yapmak daha risksiz geliyor...”(Katilimc1
10- Kadin)

«..Izlenme oranlar1 yiiksek islerin Tiirkiye’ye uygun halde islenmesi yapimeci ve
yayincl i¢in izlenirligini garanti etmis oluyor...” (Katilime1 5-Kadin)

“Temelde yapimcilar bir televizyon dizisi yapmaya karar veren ve bunu bir
televizyona satmaya karar veren yapimeci, 6ncelikle kendilerine sonra da isi satacaklari
televizyon yoOneticisine isi kolay anlatabilmek i¢in hep bir kisa yol ararlar ve genelde
belli kodlarla hem kendilerine hem de televizyon yoneticilerine anlatirlar. Kendi
kafalarinda bir seye oturturlar. Romeo ve Juliet hikayesi gibi ya da bu bir Selvi
Boylum Al Yazmalim hikayesi gibi. Malzemeyi bir ana konsepte daha dnce bilinen,
taninan bir ana yola, hikayeye, tanidik bir koda oturtmaya ¢alisir. Boylece ilerleyen
kisimlarin karanlikta kalmayacaginin glivenini hisseder ve televizyon yoneticisine de
ayn1 giiveni hissettirir. Dolayistyla adaptasyon eserlerin sdyle bir avantaji var yazilmis
bir i3, giris gelisme sonu¢ ne oldugu belli, diyebiliyorlar ve hem kendilerine hem de
televizyon ydneticilerine. Obiir tiirlii sifirdan orijinal bir hikdye varsa elinizde o biraz
daha tedirginlikle yaklasilan bir sey oluyor. Cilinkii o zaman hikdyenin tamamma vakif
olamiyor yapimci. Romeo ve Juliet adaptasyonu yapiyorum ben dedigimde hikayenin
yapisini otomatik olarak gdziinde canlandirabiliyor. Iki tane diisman aile var, bir kiz
bir oglan var. Bunlar iki diisman ailenin ¢ocuklar1 bunlar birbirine asik olacaklar,
biiyiik olay c¢ikacak, o agkin ailelerinin diigmanlig1 ile smanmasini anlatacak bu
hikdye. Bunu kafasinda oturttugu zaman ¢ok daha fazla rahathiyor. Ciinkii bizim
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isimiz hep tuttugu takdirde ki hep tuttugu takdirde {iizerinden konusuruz
baslangigta...”(Katilimci 3- Erkek)

Katilimer 3 ise, kanallarin ve yapimcilarin yapacaklari islere karsi asinalik hissetmelerinin o
isin basarisi konusunda fikir vermesi ve o hikdyenin ilerisini gérme imkani vermesinin
se¢imlerinde etkili oldugunu eklemistir. Yapimcilarin bu yaklagimlarinin ardinda garantici bir
tutum izleme, risk almama durumu vardur.

“En biiyilk nedeni garanti ata oynama istegi bence. Bagka bir mecrada veya dilde

basar1 kazanmig bir eser, sifirdan tretilecek fikre gore daha riskiz gelmekte sanirim
prodiiktorlere.”(Katilime1 9 —Erkek)

Hazir bir sekilde yazili hale getirilmis olsun veya olmasin yapimei i¢in yapilmis bir isin
adaptasyonunu yapmak asagi yukari ne i¢in kaynak ayirmasi gerektigini ve nelere ihtiyacinin
oldugunu bilmesi, maliyetlerin etkili bir sekilde yonetilmesine olanak saglamis olmaktadir.
Bunun yani sira yeni bir televizyon programi ya da dizisi iliretme siirecinde zaman kazanmig
olarak, hazirlik siirecindeki maliyetlerini azaltmis olmaktadir. Bdylece yapimci alacagi
riskleri de azalmig olmaktadir. Moran, formatlar1 hem yayincilar hem de program sahipleri
acisinda bir sigorta olarak gorir; ¢iinkii sifirdan bir programi yapmak ve ne Olciide basarili
olacagi konusunda fikir yiiriitmek zordur (Aktaran Balci, 2009, s.57) diyerek durumu
aciklamistir. Sektor ¢alisanlarinin s6zleri de bu goriisti destekler niteliktedir.

“Kaynak eserin bagarisinin, giiciiniin halihazirda sinanmis olmasi ve giivenilir olmasi,

uyarlama  senaryonun  hikdye  siirecinin daha  kisa  olmasi  baslica
sebeplerden.”(Katilimc1 8- Erkek)

Andrea Esser, “Format is King”: Television Format and Commercialization” makalesinde
formatlarin neden tercih edildigine dair sebepleri madde madde agiklamistir, daha &nce

sayilanlara ek olarak asagidak, noktalar da adaptasyon iiretiminde etkilidir;
e Yayincilara popiiler yerel icerik iiretme imkani tanir.
e Yerel iiretimi tesvik eder, yayin kotalarini karsilamaya yardimci olur.
e Uzun siireli ve basarili isler yapilmasimi saglar.
e Kurulan kii¢iik ¢apl yan sirket veya organizasyonlarla yiiksek kar elde eder.
e Avrupa’da programlara iriin yerlestirmelerle ilgili diizenlemede yapilan
degisikliklerle birlikte {iriin yerlestirme konusunda pek ¢ok yeni ek gelir elde

edebilme firsatlar1 ortaya ¢ikmuistir.
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e Bazi durumlarda biiyiikk markalarin, basarili islerin ortaya ¢ikmasi ile
yaymcilarin bu ise dahil olmak istemeleri durumu ortaya ¢ikabilmektedir.

e Yaymcilarin diinyanin pek cok yerinden yetenekleri ortaya cikarmalarina

imkan vermektedir (2013,s. 9).

Aragtirmanin katilimcilarinda biri olan Katilimer 6’da tipki, Esser gibi adaptasyon dizilerin
iretim nedenlerini siralamig, digerlerine ek olarak dizi sektoriinde calisanlarim en biiyiik
problemlerinden biri olan siire konusundan bahsetmistir. Tiirkiye’de dizi siireleri uzundur ve
bu durumun dizilerin yurtdisina satisina katki saglasa da ¢ogunlukla set emekgileri ve
senaristler i¢cin uzun saatler ¢alisma anlamima gelmektedir. Bu durum adaptasyon dizilerin
iiretimde tercih edilmesinin bir diger nedeni olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Uzun siireler dizi
yazmak, hikdye Orglisii olusturmak zorunda olan senaristler acisindan konu {iretme

konusunda kolaylik saglamaktadir.

“ Dizi stireleri bir hayli uzun ve proje hazirlik siireleri genellikle kisith. Var olan bir

projeden uyarlama yapilmasi yapimcinin ve kanalin projenin gelecegini 6ngdrebilmesi
adina avantaj saglar. Ayni sekilde senaristin haftada 150 sayfa yazmasi beklenen
giinimiiz TV sektoriinde senaristin elini rahatlatir. Uyarlama senaryonun kasesi yani
haftalik boliim basi {icreti 6zgilin senaryoya gore 3’te bir oraninda daha ucuzdur.
Senarist i¢in dezavantaj olsa da yapimeci1 i¢in avantajdir, zira telif 6demelerine ragmen
bu oran makul sayilir. Giiney Kore gibi kiiltiirel olarak Tiirk izleyicisine yakin olan
iilkelerde tutan projeler Tirkiye kanallar1 ve yapimcilari i¢in de referans degeri tasir.
Orada reyting rekoru kirdiysa burada da tutar, giiveni ikna edici derecededir...
“(Katilime1 6-Kadin)

Bir bagka katilimci da, dizi siirelerinin uzunlugunun adaptasyona iten bir diger sebep

oldugunu benzer bir sekilde ifade etmektedir:

“Dizi silirelerimiz ¢ok uzun bir boliim 120,140 dakika civarinda siiriiyor, bir yazar ya
da ka¢ yazar bir araya gelirse gelsin 5 glinde bir minimum 120 dakikalik bir eser
vermek zorundalar. Bunu getirdigi biiyiik bir yorgunluk var. Bir uyarlama aldigmiz
zaman bu uyarlamanm diyelim ki 20 boliim siirmiis o iilkede. Ornegin; Umutsuz Ev
Kadinlari (Desperate Housewives) tim diinyada tutmus hikayesi belli karakterlerin
acilimlar1 belli o karakterlerin birbirleriyle olan ¢atigmalar1 belli burada yazara diisen
sey onu iilke kiiltiiriine gelenek goreneklerine uyarlayarak ayni Oykiiyii Tiirkge
anlatmak yani aslinda biiylik bir kolaylik sagliyor. Ciinkii bir seyin kurulumunu
yapmak oOzellikle tutmus bir dizinin 30 bolim sonra 50 bolim sonra nereye
evrilecegeni bilmek icin yeterli siiresi yok Tiirk televizyonlarinda. Bunun i¢in tercih
ediliyor yoksa yazarlar arasinda tabii ki eserler liretmek yeni projeler gelistirmek yeni
hikayeler vermek iizerine kit degiller. Oyle bir alg1 var ama ondan olmuyor. Siirelerin
cok uzun olmasindan kaynaklantyor.” (Katilimei 1- Kadin)
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Tiirkiye’de dizi siirelerinin sinema filmleri kadar uzun olmasi dizi sektor ¢alisanlarin uzun
saatler caligmasi calisanlar1 yipratmis ve yapimcilar1 adaptasyon dizilerin iiretimine itmis
sebeplerden biri olsa da yapimcilar ve kanallar agisindan zamanla adaptasyonlar karli bir
ticarete doniigmiistiir. Fatih Aksoy, Episode dergisine verdigi roportajda, dizi siirelerinin
uzunlugunun farkli bir etkisinden s6z etmistir. Dizi silirelerinin uzun olmasi ile pek ¢ok
iilkeden Tiirkiye’nin tirettigi versiyonlarin taleplerinin geldigini su sdzlerle ifade etmistir:
“ Ne yapsmlar 11 bolim 45 dakikalik diziyi, daha uzun islere ihtiyaglar1 var, bizim
gelistirdigimiz diziye ihtiyaclar1 var.”(Ozcan, 2018, s.39).
Tiirk dizilerinin adaptasyon versiyonlarinin talep edilmesinde dizi siirelerinin uzunlugu,
boliim sayilarmin fazla olmasi ve Amerikan, ingiliz dizilerine gére daha ucuz olmas: Tiirk
dizilerine olan talebi artirmaktadir. Katilimcit 6’ninda asagidaki sekilde ifade ettigi iizere
ozellikle Giiney Amerika tilkeleri i¢in uzun dizilerimiz bulunmaz nimettir. Orta Dogu {ilkeleri
icin 1ise cinsel aktivitelerden armdirilmig Tiirk dizileri begeni ile ‘“rahatlikla”
izlenebilmektedir:
“... Yabanci iilkelerde ¢ok begenilen ancak gerek irk (cekik goz vs), din (Hristiyanlik
vurgulu projeler vs) farki veya erotik sahneler nedeniyle Orta Dogu cografyalarina
satilamayan pek cok dizi Tiirkiye’de yeniden cekildiginde bu pazar i¢in cezp edici
hale gelir ve hem orijinal referans1 hem de Tiirkiye basarisi ile yurt disi satisi
kolaylasir. Yurt disina satista Tiirkiye dizilerinin tercihinin bir nedeni de dizilerin
uzunlugudur. Kore orijinali 1 saat olan dizinin bir boliimii Tiirkiye’de ortalama 160
dakika cekilmektedir. Kanal boliim basi bir bedelle (bu bedel diziden diziye degisir)
diziyi satin alir ve bir boliim Tirk dizisini ortalama 3’e bolerek yaymlar. Yani, 1

bolim alir ve iginden 3 giinliik yaym ¢ikarir. Hal boyle olunca orijinalindense uzun
Tirk uyarlamasini satin almak yabanci kanallar i¢in karhidir.” (Katilimc1 6-Kadin)

Katilimc1 6’nin da sozlerinden anlasilacagi tizere, Tiirk dizileri tipki Tiirkiye’deki gibi dini,
kiiltirel hassasiyetleri olan iilkelerde “aile” ile bir arada izlenebilecek diziler olarak
goriilmeleri ve satin alindiklarinda uzunca bir siire yaymlanabilecek uzunlukta olmalar1 ile

tercih edilmektedir.

3.3. TELEVIZYON PROGRAM FORMATLARININ KORUNMASI VE TELIF
HAKLARI SURECI

Format kavraminm ve televizyon program formatlarinin ne oldugunun anlasilmas: kadar
onemli bir diger konu ise program formatlarmin korunmasidir. Giiniimiizde televizyon
kanallari, yapimcilar i¢in program formatlar1 6nemli bir yere sahiptir. Zira televizyon
program formatlar1 televizyon kuruluslari icin rakip televizyon kuruluslarindan 6ne gegme,

reklam gelirlerinden daha fazla kar elde etmek agisindan en &nemli unsurdur. izleyiciyi ekran
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basma c¢ekebilen televizyon program formatlar: kanallar1 i¢in ciddi reklam geliri anlamina
gelmektedir. Kanallarin en biiyiik gelir kaynaginm reklamlar oldugu icin de izleyiciyi
ekranda tutacak televizyon program formatlarmin iiretilmesi ve korunmasi da ayni derecede
onem arz etmektedir. Yiiksek izlenme oranlar1 yakalamis televizyon program formatlar1 bu
yiiksek oranlarda izlenmeleri ile kopyalanarak format korsanligina maruz kalabilir (Arslan,

2016, 5.40).

Televizyon kanallar1 programlarmni ya kendi biinyelerinde iiretmektedirler ya da yapimci
firmalar tarafindan iretilmis televizyon programlarmi satin almaktadirlar. Zaman zaman da
yurtdisinda basarili olmus, yiiksek reyting almis televizyon program formatlarini satin almaya
yonelmektedirler. Ancak baska bir iilkede yayinlanmis bir televizyon program formati izin
almmadan ya da satin alinmadan da yaymlanabilmektedir. Bu noktada program formatmin
iireticisi ister kanallarin i¢ yapimlar1 olsun ister bagimsiz yapimei firmalar olsun formatlarin
korunmasi 6nemli olmaktadir. Program formatlarinin korunmasi ise ancak telif haklar1
kavrami ¢ercevesinde miimkiin olabilir. Hollanda, Almanya, Fransa ve Amerika’da format
konusunda acilmis telif haklar1 davalar1 vardir ve bu da telif haklarina verilen Gnemi

gostermektedir (Arslan, 2016, s.40).

Televizyon program formatlarinin telif ile korunmasi ise ancak televizyon program
formatlarimin eser sayilabilmesi ile miimkiin olabilmektedir. Program formatlar1 her ne kadar
bir kavram cercevesinde agiklaniyor olsa da korunmalari i¢in hukuken tanmiyor olmalari
gerekir. Bu noktada eserin ne oldugu ve nelerin telif korumasindan yararlanabilecegi konusu
aciklanmalidir. Tiirkiye’de oldugu gibi Alman hukukunda da program formatlar1 s6zlesmeye
dayali koruma ve haksiz rekabet koruma gibi yontemlerle korurken telif korumasi i¢in eser

sayilma sart kosulur (Arslan, 2016, s.43).

Eser kavrami Tirk Dil Kurumunda “emek sonucu ortaya konan {iriin, yapit” olarak
tanimlanmaktadir.”* Dil kurumuna gére tiriin olarak nitelendirilen eser kavramma 6nemli olan
hukukun nasil yaklastigidir. Uriiniin, yapitin korunmasi i¢in hukuken taninmasi
gerekmektedir. Kita Avrupa’st ve Common Law hukuk sistemlerinde program formatlarinin
eser sayilip sayilamayacagi konusunda tereddiit edilmekte ve fiziki ortamlarda tespit

edilmelerinin eser olma 6zelligine etkisi tartigmalidir (Arslan, 2016, s.42).

"4 TDK, http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_bts&view=bts&kategoril=veritbn&kelimesec=115990
Erisim:19.01.2019
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5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu'nun 1/B maddesinde de eserin tanimma yer
verilmistir. Kanuna gore; “Eser; sahibinin hususiyetini tasiyan ve ilim ve edebiyat, musiki,
giizel sanatlar veya sinema eserleri olarak sayilan her nevi fikir ve sanat mahsullerini” ifade
eder.” Tiirk hukukuna gére de telif korumasindan yararlanabilmesi icin iiriiniin eser tanimma
uymasi gerekmektedir. Maddeden yola ¢ikarak bir eserin Fikir sanat {iriinii olarak kabul

edilip kanun korumasina sahip olabilmesi i¢in;

e Sahibinin hususiyetini tagima,

e Sahibinin hususiyetini yansitacak kadar sekillenmis olma,

e Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu’nda 6n goriilen ve sayilan eser tiirlerinden birine dahil
olma,

e Fikir bir cabanin {riinii olma (Gilin, 2015, s.24-25) 0zelliklerine sahip olmasi

gereklidir.

Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu’nu eserin dolayisiyla eserin sahibinin maddi ve manevi
miilkiyet haklarini korumaktadir. Eser kavram Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu yani sira Tiirk
Borglar Kanununda ve Basin Kanununda da yer almaktadir. Bor¢lar Kanunu madde 470 de
eser sozlesmesi cercevesinde eser bir bedel karsiliginda iiretilecek {iriin olarak tanimlanir. "
Basm Kanununda madde 2 a bendinde ise basilmis eser; her tiirlii basim araci ile basilan veya
diger araglarla ¢ogaltilan yazi, resim ve benzeri eserler ile haber ajansi yaymnlarini ifade

etmektedir.

Edebiyat ve sanat eserlerinin korunmasina iliskin Bern s6zlesmesinde ise korumaya tabi
olacak eserler, “Edebiyat ve Sanat Eserleri” deyimi, ifade sekli ne olursa olsun, edebiyat,
bilim ve sanat alanindaki kitaplar, dergiler ve diger yazilar; konferanslar, nutuklar, vaazlar ve
benzer nitelikteki diger eserler; dramatik eserler veya dramatik-miizik eserleri; koreografik
eserler ve pandomima gosterileri; sozIlii veya sozsliz miizikal kompozisyonlari, sinema
teknigine benzer bir yontemle ifade edilen sinematografik eserler; ¢izim, sulu ve yagl boya
resim, mimarlik, heykeltiraslik, oymacilik ve tas basma eserler, fotograf teknigine benzer bir
yontemle ifade edilen fotograf eserleri; uygulamali sanat eserleri; resimlendirmeler, haritalar,
planlar, krokiler ve cografya, topografya, mimari veya bilimsel ii¢ boyutlu eserler gibi biitiin

iirlinleri igerecektir” seklinde ifade edilmektedir (2. madde,1. bend).

" Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu. (1951, Aralik). Resmi Gazete (Say:: 5846). Erisim adresi:
http://mwww.mevzuat.gov.tr/MevzuatMetin/1.3.5846.pdf

8 Resmi Gazete, 4 Subat 2011, Say1: 27836, http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2011/02/20110204-1.htm,
Erigim: 19.1.2019
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Eser kavrami ile ilgili yapilan tanimlamalara bakildiginda, esere olan yaklasimin eserin
duyularla algilanilabilecek diizeyde somut bir varlik olarak ele alindigi yoniindedir.
Televizyon program formatlar1 daha ¢ok iiretilecek olan programin Fikir c¢ergevesini
olusturdugu ve fikirler de soyut kavramlar oldugu i¢in formatlarin telif hakki ile korunmasi
meselesi tartigmali bir hal almaktadir. Eser, kisinin i¢ diinyasindan algilanabilir sekilde disa
yanstyan ve hukuki bakimdan deger ifade eden neticedir. (Karabag, 2012, s.4) Bu yiizden
eserin meydana gelmesi i¢in olusumuna katki saglayan fikirlerin algilanabilir olmas1 gerekir.
(Aktaran: Karabag, 2012, s.5). Televizyon program formatlarmin da telif haklari korumasima

sahip olabilmesi i¢in oncelikle;

e Eser olmalidir/sayilmalidir.
e Idrak edilebilir diizeyde olmalidir.

e Sahibinin/ yaraticisinin hususiyetini tasimalidir.

Program formatlari, fikir kavramindan ayirt edilerek agiklanmahidir ki Fikri miilkiyet haklari
cercevesinde telif haklar1 korumasina tabi olabilsinler. Bir fikir birden fazla kisi tarafindan
disiiniiliip, tasarlanabilecegi i¢in eser korumasmin temelinde somutluk kadar 6zgilinliik ve
yaraticilik da olmalidir (Karabag, 2012, s.4). Fikir ve sanat eserleri hukuku fikirlerden ziyade
o fikirlerin aldig1 bicimleri korumaktadir (Arikan, 2009, s.78). Buna gore fikirlerin telif
haklarina tabi olabilmek i¢in temel unsur bigim kazanmasidir yani somutlagsmasidir ancak her
zaman yasal koruma i¢in yeterli olmayabilmektedir (Arikan, 2009, s.79) iirliniin sahibinin

hususiyetini de tagimas1 gereklidir.

Tipk fikir ve sanat eserleri kanununda oldugu gibi Fransiz hukukunda da, Alman hukukunda
da eserlerin somut varhiginin yaninda ayni zamanda sahibinin hususiyetini tasimasi
konusunda hemfikirdir. Orijinaliteye 0nem verilmektedir. Her iki hukuk sisteminde de
yetenek, emek ve caba yeterli goriilmeyip yaratici katki da gereklidir (Aktaran: Arslan, 2016,

5.45). Amerikan ve Ingiliz hukukunda telif haklar1 korumasi i¢in gerekli kriterler;

e FEser turlerinden bir olma
e Orijinal olma

e Somut ortamda tepsi edilebilme (aktaran Arslan,2016,s.49 118.dipnot) olarak say1lir.

1988 Ingiliz Telif Haklar1 Yasa Tasarmnda ise orijinal olan edebi, artistik, dramatik eserler ve
miizik eserleri yetenek, caba ve emek igeriyorsa telif haklar1 korumasindan

yararlanabilecektir (Arslan, 2016, s.47) denerek kriterler ifade edilmistir. Alman Telif Haklar1
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Kanununda edebi eserler bir liste halinde 6rneklenerek saymistir ancak televizyon program
formatlarina bu listede yer verilmemektedir (Arslan, 2016, s.43). Benzer bir sekilde Fransiz
Fikir Miilkiyet Mevzuatinda tanimlanma mevcuttur ancak Fransiz Fikir Miilkiyet Kodunun
L.112-2 maddesinde yer alan Audiovisiual Works igerisinde saymamaktadir, ancak yasal
tanima gore Audiovisiual Works hareketli goriintiiler serisidir ve formatlar ise hareketli
gorlintiiler serisi degil bu serilerin kaynagidir. Bu yiizden de formatlarinin korunmasi
meselesi tartismal bir hal almaktadir (Arslan, 2016, s.44). Ingiltere’de ise format korumasi
ile ilgili olarak bir yasa bulunmamakla birlikte 1993, 1994 yillarinda 1988 tarihli telif haklari,
tasarimlar ve patentler yasasina ekleme yapilarak yasal koruma onerisi sunulmus ancak

yasalasmamistir (Arslan, 2016, s.46).

Bir eser tamamen bitmemis olsa da tamamlanacak {iriiniin genel hatlarini, ana fikir ortaya
koyabilecek sekilde olusturulmus yazili 6ykii ve roman taslaklarinin, yapim agamasinda ya da
yaymlanmanus film ya da dizi fragmanlarinin’’ da yeterli somutlasmaya ulastig1 kabul edilir.
Taslak halde olan heniiz tamamlanmamis olan eser ile eserin tamamlanmis hali arasindaki
giiclii bir iligki olmalidir. Bu taslak ya da ¢erceve yapilar belirgin bir sekilde yeterince somut
bir iirlinden soz edilebilir (Arikan, 2009, s.81). Bir eser yazili ve goriintiilii olarak son halini
alana kadar ¢esitli asamalardan gegmektedir. Duyularla idrak edilebilir bir durumda olmayan
bir fikir zihinde sekillendikten sonra yazili, basili ya da goriintiili bir hale gelirlestirilerek
somutlastirilir ve bdylece bir fikir soyut halden somut bir {iriin ya da eser haline getirilmis

olur.

Televizyon programlari tamamlanmig bir iiriin olarak degerlendirilebilir (Arikan, 2009, s.81)
ve televizyon program formatlar1 soyut fikirler ile somut iirlin arasinda bir yerde durmaktadir
(Arikan, 2009, s.82 ). Televizyon program formatlar1 daha 6nce de bahsettigimiz gibi Fikir
sanat eserleri kanunu kapsaminda telif korumasi i¢in somut {iiriinler halinde olmalidir. Bagka
bir degisle format okundugunda okuyanin zihninde programla ilgili bir takim ogeler
canlanmalidir (Arikan, 2009, s.83). Program formatlarinin hem somut hem de soyut arasinda
bir yerde olmasi, telif haklar1 korumasi kapsamina alinip alinmayacaklarini tartigmali hale
getirmektedir. Uluslararasi ¢alisan yapim sirketleri ileride olasi telif tartismalarini somutluk

konusundaki celiskileri yok etmek ve ellerini giiclendirmek amaciyla pilot boliimler ¢ekip

77 Fragman, herhangi bir filmin veya dizinin tanitimin1 yapmak amaciyla olusturulmus kisa film anlamina gelir.
Teaser nedir? Teaser ve fragman arasindaki farklar nelerdir?
http://mww.milliyet.com.tr/Teaser-nedir--Teaser-ve-fragman-arasindaki-farklar-nelerdir--molatik-245/, Erisim:
28.02.2019


http://www.milliyet.com.tr/Teaser-nedir--Teaser-ve-fragman-arasindaki-farklar-nelerdir--molatik-245/
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onlar lizerinden format ticareti yapma yoluna gidebilmektedir ve bunu yaparken de haklarinin
korundugundan emin olduklar1 Ingiltere gibi iilkelerde iiretim yapmay1 tercih etmektedir

(Chalaby, 2015, s.33).

Somutluk derecesine iligkin olarak televizyon program formatlar1 ve dizi formatlar1 arasinda
ayrim yapilamasi gerekir (Arikan, 2009, s.83). Televizyon program formatlarinda kullanilan
stiidyo, programin igerigi, yarisma programi ise yarismacilarin ne yapacagi ya da quiz show
ise oynanacak oyunlarm, sorularin hazirlanmasi ana hatlar1 ile belirlenmesi televizyon
program formatmi somutlastirir. Ornegin; Voice programinin adaptasyonu olan O Ses
Tiirkiye’yi ele alacak olursak, jiirinin, yarigsmacilari arkasi doniik sandalyede dinleyerek
begendikleri sesin sahibine sandalyelerini dondiirmeleri seklinde ana hatlar1 belirlenmis bir
program formatidir. Bu televizyon program formatinin ana hatlar1 bellidir. Jiirinin arkasinin
doniik olmasi, donebilen sandalyelerin kullanilmasi gibi bir takim O6zellikler o formati
somutlastirir ve gercevesini ¢izer. Televizyon dizilerinin ise ana hatlar1 ile hikaye, hikayenin
gectigi cografya, ana karakterler gibi detaylar ile genel cercevesi belirlenen dizi formati
somutlagsmis olur ve telif hakkina tabi olur. Program formatinin yazili hale gelmis olmasi ile
program veya dizi/film iiretilmemis olsa bile fikir soyut bir halden somut bir hale getirildigi

i¢in telif haklar1 korumasia tabi olabilir.

3.3.1. Telif Haklan Siireci

Televizyon program formatlar1 iilkemizde Fikir Sanat Eserleri Kanunu (FSEK) kapsaminda
madde 5’e gore sinema eserlerine benzer bir eser olarak degerlendirilmektedir (Arikan, 2009,
s.84). Sinema eserleri ise; “Sinema eserleri, her nevi bedii, ilmi, 6gretici veya teknik
mahiyette olan veya giinliik olaylar1 tespit eden filmler veya sinema filmleri gibi, tespit
edildigi materyale bakilmaksizin, elektronik veya mekanik veya benzeri araglarla
gosterilebilen, sesli veya sessiz, birbiriyle iligkili hareketli goriintiiler dizisidir.” seklinde
tanimlamaktadir. Tanimdan hareketle televizyon program formatlar1 da sesli ve birbirleri ile
iliskili hareketli goriintiiler dizilerinden olustuklar1 i¢in sinema eseri olarak sayabilmemiz
miimkiin goriinmektedir. Yargitay kararlarma bakildiginda da kararlarda FSEK 5. maddenin

uygulamada yer aldig1 goriiliir.

FSEK madde 2’ye baktigimizda, Ilim ve edebiyat eserleri sayilir ve format korunmasinda

basvurulan bir diger 6nemli maddedir. Maddeye gore;

“Herhangi bir sekilde dil ve yazi ile ifade olunan eserler ve her bi¢cim altinda ifade
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edilen bilgisayar programlari ve bir sonraki asamada program sonucu dogurmasi

kosuluyla bunlarin hazirlik tasarimlarr” korumaya tabi olabilmektedir (Madde 2).

Bu madde ile bir televizyon program formati, heniiz yazili hale getirilmemis olsa dahi
hazirlik agamasinda gorsel ya da goriintiilii olarak ifade edilmis ise de FSEK madde 2 den
anlasilacagi tlizere televizyon program formati sozlii olarak da dile getirilmesi halinde de
korunmast miimkiindiir. Televizyon program formatlar1 hem FSEK madde 2 baglaminda
sozli/yazili eser olarak hem de FSEK madde 5 kapsaminda bir televizyon eserinin yazili
Fikir taslagi olarak degerlendirilerek telif korumasina tabi olup olmadigi belirlenebilir.

(Arikan, 2009, 5.85).

Eser sahipligim baska bir ifade ile haklardan yararlanacak olan eser sahibi madde 8 1. su

sekilde tanimlanmistir:

“Bir eserin sahibi, onu meydana getirendir. Bir islenmenin ve derlemenin sahibi, asil
> y >

eser sahibinin haklar1 mahfuz kalmak sartiyla onu isleyendir.”

Sinema eserlerinde; yonetmen, 6zgiin miizik bestecisi, senaryo yazari ve diyalog yazari,
eserin birlikte sahibidirler. Canlandirma teknigiyle yapilmig sinema eserlerinde, animator de

2

eserin birlikte sahipleri arasindadir.” Bu maddeden de anlasilacagi lizere eseri iireten kisi
ancak telif haklarimdan yararlanabilecek olandir. Bir eser birden fazla kisi tarafindan da
iiretilebilir, boyle durumlarda eseri meydana getirenlerin birlikte hak sahipligi ortaya
¢ikmaktadir. Bu durum televizyon programlari olusturulurken birden fazla kisi tarafindan
iretilmigse gegerlidir. Ancak program bdliimlere ayrilabilecek sekilde ise her bir iiretici
irettigi kisim icin telif hakkina sahip olacaktir. FSEK madde 9 ve madde 10’da 2001°de

yapilan degisiklikle bu durum su sekilde ele alimmustir:
” Birden fazla kimselerin birlikte viicuda getirdikleri eserin kisimlara ayrilmasi

miimkiinse, bunlardan her biri viicuda getirdigi kismin sahibi sayilir....” (Madde 9).

” Birden fazla kimsenin istiraki ile viicuda getirilen eser, ayrilmaz bir biitiin teskil
ediyorsa bir sozlesmede veya hizmet sartlarinda veya eser meydana getirildiginde
yiriirliikte olan herhangi bir yasada aksi 6ngoriilmedigi takdirde birlikte eser tizerindeki
haklar eser sahiplerini bir araya getiren gergek veya tiizel kisi tarafindan kullanilir.
Sinema eseri ile ilgili haklar saklidir.”(Madde 10)

Televizyon programlar1 cogunlukla ayrilamayacak nitelikte oldugu i¢in programin iiretiminde
katki saglayanlar madde 10’da da goriilecegi lizere birlikte hak sahibi olmaktadir. Televizyon

programlarinda eser sahibi onu meydana getirenlerin birligidir ve bu ylizden televizyon
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programi yapilmadan 6nce mevcut durumda olan formatin yazarlarinin da birlikte hak sahibi

olmasi gerekir (Arikan, 2009, s.88).

Program formatlarinin korunmasi ile ilgili olarak siklikla rastlanan ihlaller format yazarinin
yapimel1 firma tarafindan ret edildikten sonra fikrinin programlastirilmasidir (Arikan, 2009,
s.92). Format yazari televizyon program fikrini ya da dizi formatin1 yazili hale getirdikten
sonra programi iiretebilecek firma ya da kanal tarafindan red edildikten sonra Fikir 6grenmis
olanlarm programi formatin yazarindan izinsiz olarak kullanmasidir ve bu durum daha 6nce
mevcut olan eserin filme alinmasi olarak adlandirilir (Arikan, 2009, 5.92-93). Iste boylesi
durumlar i¢in formatlarin yazili ya da sozlii olarak kanitlanabilecek sekilde somut hale

getirilmesi ve sahibinin hususiyetini tasiyacak sekilde 6zgiin olmas1 gerekmektedir.

Format ihlalleri yalnizca formati ret etme seklinde olmayabilir. Bir televizyon program
formatlar1 yaymnlandiklar1 iilkelerin disinda baska bir ililkede de yeniden filme almarak
yaymlanmis olabilmektedir. Bu gibi durumlar da Fikir miilkiyet hakkinmn ihlali s6z konusu
olmaktadir. Bir formatin izin verilmeden televizyon dizi ya da show programin iiretilmesinde
kullanip kullanilmadiginin anlagilmasi i¢in orijinal eser ile taklidinin karsilagtiriimasi
gerekmektedir (Arikan, 2009,s.120). Oncelikle orijinal formatta 6zgiin olan noktalarin
belirlenip taklidinde de bu noktalarmm yer alip almadigina bakilmali ve taklitte bu 6zgiin
noktalarin baskm ¢ikip ¢ikmadigma dikkat edilmelidir (Arikan, 2009, s.120-121). Bu
karsilagtirma asamasinda orijinal formattaki 6zgiinliikk 6nemlidir ¢iinkii ancak orijinal formata
O0zdes bir sekilde taklit yapilmadigi durumlarda Fikir miilkiyet hakki ihlali s6z konusu
olmayabilir. (Arikan, 2009,s.121). Daha 6nce de ifade ettigimiz gibi bir fikir birden fazla
kisinin aklina gelebilir ancak 6nemli olan bu fikrin somut hale gelmesi ile sahibinin
hususiyetlerini tasimasidir ve bu hususiyetler esere yaraticiligmi ve 6zgiinliigiinii kazandirir

ve taklitleri bu 6zgiinliikleri biiyiik oranda igerirse telif hakki ihlali s6z konusu olur.

Adaptasyonlar, yapima dair senaryonun, blitcenin, oyuncu tercihlerinin ve benzeri pek ¢ok
detayn yer aldig1 “scripted format” ya da “production bible” olarak anilan bir kaynak baska
bir degisle kilavuz (Chalaby, 2016, s.6) araciligiyla esnek ya da birebir adaptasyon seklinde
gerceklestirilebilinmektedir. Andrea Esser, “Format is King: Television Format and
Commercialization” adli c¢aligmasinda prodiiksiyon bible’mda nelerin yer aldigini
saymaktadir. Kilavuz teknik ihtiyaglari, pazar arastirmalarini, gerekli ise grafik dizaynlari,

cekim planlarini, ekip listesini ve benzeri icermektedir (2013, s.2).

Katilimcilarin  verdikleri cevaplardan adaptasyonlarin birebir yapilmadigi sonucuna
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varilmaktadir. Tiirk izleyicisinin izleme egilimleri, RTUK’iin ceza korkusu, izleyicinin

ilgisini, dikkatini cekecek yonde uyarlamalar yapildigi i¢cin esnek adaptasyon olmaktadir.

“Telif hakkinin yapimer yayinci tarafindan hukuksal siirecini bilmiyorum. Ancak
tecriibelerime gore, ya eser kaset olarak aliniyor ve iizerinde ¢ok oynama yapilmadan
uyarlantyor ki bu daha az tercih edilen bir yol ya da eserin teksti dedigimiz yazili hali
yani, hikdyesi ve senaryosu aliniyor ve daha esnek halde uyarlaniyor.” (Katilimct 5-
Kadin)

Bu cevaptan anlasildig1 lizere adaptasyon iiretimler genellikle Scripted Format yani yazily,

somut formatlar lizerinden yapilmaktadir.

“Almak istediginiz proje ile ilgili bagvuruyorsunuz, biz projeyi Tiirkiye’de uyarlamak
istiyoruz diyorsunuz, onlarda bize kendi sartlarmi gonderiyorlar, Boliim basi fiyatini
gonderiyor, bunun ticreti disinda varsa eger mesela Amerika serttir bu konuda kendi
yaptig1 eseri birebir uyarlansin ister ama Amerika disinda diinya bazinda alirsak
hikayeleri gelistirmek, igine yeni karakterler eklemek konusunda diger iilkeler daha
toleranshidir. Yeni karakterler ekleyebiliriz. Hikayede ufak tefek degisiklikler
yapabiliriz ama ana omurga satan sirket mutlaka kalsin istiyor. Orda da bir eser sahibi
var ve ona da bir telif 6deniyor. Biitlin bunlar pazarliga bagl karsilikli goriisiiyorsunuz,
kosullar konusunda hem fikir olunursa bir anlasma yapiliyor ve her bdliim i¢in satin
alinan iilkeye bir telif 6deniyor.”(Katilime1 1-Kadin)

Yukarida Katilimci 1’in ifade ettiklerinden dizilerin “Scripted Format” halinde satin alinsa
dahi iilkeden iilkeye adaptasyon konusunda yapilan anlasmalar farklilik gosterebilmektedir.
Amerikan adaptasyonlarmm diger {ilkelere gore ana hatlar1 ile hikayenin korunmasi
konusunda 1srarct oldugu ve satislar1 bu dogrultuda yaptig1 anlagilmaktadir. Katilime1 6 ise,
devamli adaptasyon dizi {ireten yapim firmalarmin konu ile ilgili olarak uzmanlasma yoluna
gidildigini ifade etmektedir. Ayrica bir kez daha Tiirkiye’de iiretilen adaptasyon dizilerin

esnek adaptasyonlar oldugu dile getirilmistir:

“Oncelikle siirekli uyarlama yapan MF yapmm gibi sirketlerde, sirf yabanci projeleri
izleyen, takip eden, telif siirecini yiiriiten ¢alisanlar oluyor. Format arayan, haklari
kontrol eden ve siireci isleten calisanlar begendikleri isler icin koordinatdrler ve
danigmanlardan onay alarak telif kontroliine geciyor. Eser sahibi ile iletisim veya yurt
dis1 satis1 yoneten birim ile goriisiilerek eserin haklari i¢in maddi ve prensip maddeler
belirleniyor. Genellikle prensipte anlasilma durumunda genel hikéaye, karakterler ve ilk
birkac boliim (en az) ¢aligilarak orijinal eser sahibi kisi ve kurumlardan onay almiyor.
(Baz1 kurumlar onay bile istemiyor ve sadece maddi karsilik ile hak devri yapabiliyor)
Imzalanan sézlesmeler ile eser haklar1 yeniden ¢ekim i¢in gerekli sartlarla Tiirkiye deki
yapimciya izin vadediyor. Tirkiye’de gerek dizi siirelerinin diinya standartlarindan
farklilig1 gerek ise kiiltlirel nedenlerle birebir uyarlanan tek bir is bile hatirlamiyorum.
Bizim iilkemizde uyarlamadan anlasilan zaten esnek adaptasyon oluyor.”(Katilimci 6-
Kadin)
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3.4. ADAPTASYON DiZiLERIN YERELLESTIRME SURECLERI VE RTUK
ETKIiSi

Satin alinan formatlar, yaymlanacagi iilkelerin yerel, kiiltiirel, cografi siizge¢lerinden gegerek
yayma hazir hale getirilmektedir. Yayinlanacagi iilkenin, bdlgenin yerel ve kiiltiirel degerleri
ile yeniden Tretilmektedir. Hatta o iilkenin giindemi bile programin ya da dizinin
yerellestirilme siirecinde rol oynamaktadir. Bu yeniden iiretim sonucu ortaya ¢ikan televizyon
programlar1 adaptasyon, adaptasyonlarin iiretim siiregleri de yerellestirme olarak
adlandirilabilir. 2000°’li yillarda hikdye arayislar1 yabanci dizilerin adaptasyonlarinin
yapilmasmin Oniinii agmis, yabaci diziler dublajlanip yaymlanmak yerine haklar1 satin
almarak tlkenin kiiltiir ve kosullarma uygun olarak yeniden iiretilmistir (Giindel, 2018,
s.208). Adaptasyon “uyumlu hale getirme” anlamina gelebilmektedir ve adaptasyon ayni
zamanda yerellestirmenin kiiltiirel boyutunu ifade etmektedir (Giindel, 2018, s.212). Bagka
kiiltlirde iiretilmis bir hikdye dil, mekan, karakterlerin 6zellikleri, meslekleri gibi konu ve
alanlarda yaymlanacagi iilkenin gergeklerine, giindemine ve kiiltiirlerine uygun olarak

degistirilmesi yerellestirmeyi ifade etmektedir.

Who Wants to be a Millonare? (Kim Milyoner Olmak Ister?) Adli televizyon program
formatiin Rusya’ya iiretilen adaptasyonlarinda seyircilerin yarismacilara bilerek yanlis
cevaplar vermesi sebebiyle seyirciye sorma jokeri kullanilmamasi (Waisboard, 2004, s.38),
Big Brother televizyon program formatmin Ispanya’ya adapte edilen versiyonunda havanin
sicaklig1 nedeniyle bir havuz eklenmesi (Waisboard, 2004, s.38) yerellestirmeye 6rnek olarak

gosterilebilir.

Medya endiistrisinde c¢alisanlarin yerellestirme konusunda dikkat ¢ekici noktalara temas
etmistir. Medya endiistrisinde c¢alisanlarmin yerellestirmede 6zellikle dikkat ettikleri ve
vurguladiklart nokta inandiriciliktir. Tiirk izleyicisinin hikdyenin gercekligi konusunda ikna

olmasinin 6nemli oldugu vurgulamaktadir.

“...En son Kalp Atisi’m yaptigimiz igin, yakin oldugu i¢in sdyleyeyim size. Mesela
sOyle bir seydi oradaki ana kahraman iyi doviisen, ¢cok zeki ama biraz boyle toplumun
disina itilmis bir kizdi. Kore’den gelen bir doviis yetenegi seyi var, biz uyarlarken
bana ¢ok sordular, bu kiz da bu kadar doviisecek mi vs. diye. Tiirkiye’de bu kadar
doviisen bir kiz ve aym1 zamanda doktor. Tirkiye’de boyle bir karakter yok ama
dizinin basarisindan ya da Eyliil karakterinin sevilmesinden ¢ikardigim sonugta su;
seyirci asla yadirgamadi. Birazda inandiricilikla alakali bir sey 40 kiloluk bir kizin 50
ya da 30 tane adami dovebilecegine inandi. Ama tamamen yarattiginiz karakterin
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basaris1 inandiricilifiyla ¢ok alakali ya da o kizin neden déviigmek zorunda oldugunu
anlatmanizla ¢ok alakali...”(Katilime1 4 — Kadin)

“...En 6nemlisi hikdyeyi ve karakterleri Tiirkiye’ye uygun hale getirmek. Izleyicinin
Tiirkiye’de boyle seyler olmaz veya Tirkiye’de bdyle tipler olmaz dememesi.”
(Katilime1 2-Kadin)

Adaptasyon isler satin alindig1 iilkenin kiiltiirtine ve geleneklerine o iilkenin ya da bolgenin
ozelliklerine gore sekillenmis hikayeler olduklari i¢cin bu hikayelerin yerellestirilme
stireglerinde yayima hazirlandiklar: tilkenin kiiltlirii ve gergekleri ile uyusmalidir. Bu uyum
saglandig1 siirece inandiricilik saglanabilmektedir. Arastrmanm katilimcilarmin  biiyiik
cogunlugu verdikleri cevaplarda bunu ortaya koymuslardir. Ele alinan hikdye Tirk
izleyicisinin izleyecegi hale getirilerek yerellestirilmektedir. Ayni zamanda hikayenin
biitlinlindeki mantik ¢ergevesinin de dismna c¢ikilmadan yerellestirilmesi inanadiricilig
acisinda da Onemli olmaktadir. Asagidaki sektor calisanlarmin verdikleri cevaplara
bakildiginda dizi yazmanin ya da bir hikdye yazmanin matematiginden bahsedildigi de

anlasilmaktadir.

“Karakterlerin meslegi (tofu satan adam bizde yufkaci olabiliyor mesela), dini, yasam
tarzi, giyimi, zevkleri yerellestiriliyor. Kore dizilerinde bizde olmayan bir miizik
grubu hayranligi mevcut 6rnegin. Boy veya girl bandler dizilerde idollestiriliyor veya
onlarin menajerleri ile olan siiregleri bile dizi yapilabiliyor. Bu tiir bizde taniml
olmayan 6geleri degistirmek gerekiyor. Yerellestirme yapilirken hikdyeden alinan,
kaldirilan 6genin yerine ayni islevi gorecek bir bagkasinin konmasi 6nem arz ediyor.
Ornegin bir karakter dizide gay oldugu igin aile tarafindan dislaniyorsa, biz
konjonktiir geregi gay yazamayacagimiz i¢in karakteri kadm/erkek veya cinsiyetsiz
yapiyor aileden dislanmasi i¢in baska bir sebep doguruyoruz. Nelere dikkat edilmeli
sorusunun ilk yanit1 baglam bence. Ogeyi yerlestirirken 6rnegini verdigim iizere
baglami gozetmek gerekiyor. Karakterin degistirilen 6zelliklerine gore yeni niianslar
kazanmas1 sart oluyor. Ornegin taksi soforiiyken minibiiscii yaptigmiz bir karaktere
minibiis¢iiniin donelerini de eklemelisiniz. Sonradan eklenen her yan karakterin,
olayin omurgasini aldiginiz ana hikayeye oturmasi sart, eger ana akstan kayiyorsaniz,
ana catismaya hizmet etmeyen hikayeler kuruyorsaniz degistirmeniz gerekiyor.
Dizileri uzatmak i¢in kopirtiilen karakter ve hikdyelerin merkezdeki yapiy1
sarsmamasi onem arz ediyor.”(Katilime1 6-Kadin).

“Oncelikle karakterlerin Tiirk karsiliklar1 bulunuyor. Meslek, konusma, tavri, giyim
kusam, ilgi alanlar1 bizde karsilig1 olanlarla uyumlaniyor. Sonra hikdyenin islenisi,
sahnelerin kurulusu bizdeki aliskanliklara ve hedeflenen kitlenin beklentileri goz
Oniine alinarak uyarlaniyor. Belli bir mahalli bolge se¢ilerek kurgulanacaksa hikaye, o
yorenin yasayisi ekleniyor. Genel olarak ana duygu korunup onu Tiirk versiyonu
seklinde isliyorum.”(Katilime1 5-Kadm).

“Bizim duygularimizla yazmamiz gerekiyor. Bizim insanimiz nasil diisiiniir? Onu
bilmemiz gerekiyor. Ornegin; onlarda bir cafe’de galistyordur karakter biz kahvehane
yapariz onu. Bizim iilkemizde insanlar neler yapiyorsa, nasil yasiyorsa, nasil vakit
geciriyorsa oradaki karakteri de bir tik bdyle ¢evirmek gerekiyor. Doktorlar dizisinde
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Grey’ s Anatomy’de ask bu kadar yogun bu kadar arabesk degildir de biz hani onu
biraz daha arabesk hale getiririz ki bizim seyircimizin asina oldugu sey budur
gibi.”’(Katilime1 10- Kadin)

Bu agiklamadan da anlasilacagi tizere, yerellestirmede Tiirk gelenek ve goreneklerine uygun
olarak gerekli oldugu disiinilen degisiklikler yapilmaktadir. Bizim Hikdye yami sira
yerellestirme 6rneklerinden biri olarak Tatli Hayat dizisindeki yerellestirmeler gosterilebilir.
2001°de The Jeffersons Tatlh Hayat olarak adapte edildiginde Manhatan’da gecen hikaye
Istanbul’a tasmnmus, The Jeffersons’da yer alan siyah beyaz siirtiismesi, farkindalig
Istanbul’un etiler semtinde Tiirk-Yunan kimliklerinden ortaya ¢ikan c¢atisma seklinde
yerellestirilmistir (Giindel, 2018, s.221-222). Bir baska ornek olarak Netflix Tiirkiye’nin
reklam filmleri gosterilebilir. Netflix Tiirkiye, Stranger Things, Bright, Black Mirror gibi
dizilerin tanimlarinda Tiirkiye’ye oOzgii, kiiltire ait dil, mek&n, miizik ve karakterler
kullanilmistir. Stranger Things tanitimlarinda Sadettin  Teksoy’un yer almasi, Baris
Mangonun Donence sarkisinin reklam miizigi olarak kullanilmasi ve Bright dizisinin tanitim
filminde “Orklar Aramizda” slogani ile Istanbul’un Tarlabasi mahallesinde Orklarmn araba
tamir etigi ve ¢ay i¢tigi bir mahalle ile reklaminin yapilmasi yerellestirme Ornekleri olarak
karsimiza c¢ikmaktadir (Giilmez, 2019). Yerellestirmenin, yani hikdyenin bizden olmasmin
onemini yapimci Fatih Aksoy, Episode Aralik 2018 sayisinda verdigi roportajda vurgulamus,
yerellestirme matematigini su sekilde agiklamistir:

“...Bu kim, nerede yasiyor, annesi ne yapiyor, babasi ne is yapiyor, onlar nerede

yastyorlar, hangi semtte yasiyorlar, tanidigimiz kim olabilir bunlar, neye beziyorlar

sorularma yanit bulmak zorundasiniz, bulamazsaniz yaptiginiz sey bir ise yaramaz.

Bunlar1 bulursaniz hikayeyi alip sizden bir hikdye haline déniistiirebilirsiniz.” (Ozcan,
2018, 5.38)

Tirk televizyonlarinda dizilerin adapte edilme siirecinde adapte edilen dizinin hikayesinin
inandirict olmasi yani sira Tiirk izleyicisinin izlemekten hoslanmayacagi ya da RTUK’iin
cezal yaptirimma maruz kalinmayacak sekilde de yazilmalidir. Amerikan yapimi olan
Shameless’in Tiirkiye uyarlamasi olan Bizim Hikdye dizisi yerellestirmenin tipik bir 6rnegi
olarak gosterilebilir. Dizide escinsel bir karakter olan Ian karakteri, Tiirk toplumu ve RTUK
tarafindan escinsellik ahlakla iliskilendirildigi icin kabul edilebilir bulunmayacagi sebebiyle
Bizim Hikdye’de evli bir kadma asik olmus Hikmet olarak yerellestirilmistir. Yine ayni
diziden bir bagka ornek ise Bar isleten Kev karakterinin Tiirkiye versiyonunda Kahvehane
isleten Tufan karakteri olarak yerellestirilmistir. RTUK {in yaptirimlar: Tiirkiye’de televizyon
sektoriinde ©Onemli bir etkiye sahiptir ve yerellestirmelerde kendini net bir sekilde

gostermektedir. RTUK ’iin ceza kesme ihtimallinin oldugu kisim ya da konular Bizim Hikdye
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oreneginde oldugu gibi hikayeden torpiilenmekte ya da degistirilmektedir. Arastirmanin

katilimcilar: da RTUK ’iin yerellestirmedeki roliinii sorunlu olarak ifade etmislerdir:

“... Yine kiiltiirel kodlar yiiziinden pek ¢ok dykiiden vazgegilebiliyor. RTUK kurallar
da oldukga fazla seyi degistirmeye neden oluyor.”(Katilime1 9- Erkek)

“Once gelenekler, dini hassasiyetler gibi kiiltiirel kodlara bakiliyor. Ardindan
izleyicinin izleme aligkanliklar1 g6z Oniine almiyor. Daha sonra Tirkiye’deki dizi
siirelerine gdre dykiiniin nasil genisletilecegi tasarlaniyor. En son da RTUK kurallari
icinde kalmak i¢in gerekli diizenlemeler yapiliyor.” (Katilimc1 9-Erkek)

“...Stire¢ i¢inde karakterlerin Tiirkiyelilesmesi 6nemli, konusma, giyim, tip a¢isindan
eldeki prototipten daha yerel bir tipe gecmek sart oldugundan dogru yonelimler
gergeklestirilmelidir. Maalesef televizyonlara RTUK tarafindan baskilanan « ahlak »
prensipleri nedeniyle gay karakterler cinsel kimligi ile dizilerde yer alamiyor.
Uyarlama esnasinda bu karakterleri cinsiyetsizlestirmek zorunlu oluyor haliyle
karakterin basia gelen olaylarin da degismesi sart hale geliyor. Yine ayni1 sekilde dini
ve milli hassasiyetler de gozetilerek yerellestirmeler yapilmak zorunda kaliniyor.”
(Katilime1 6- Kadin).

Yapimei Fatih Aksoy, Episode Aralik 2018, roportajinda RTUK konusuna deginmistir

“... Aldatma fiili yiiziinden ceza, denizin bittigi yerdir. Bu kadar kisitlama iginde
hikdye anlatamayiz. Bence “genel ahlak™ gibi belirsiz bir kavramm “kamu diizeni”
gibi daha ne oldugu anlasilan bir kavramla yer degistirmesi gerekiyor...”(Ozcan,
2018,s.40).

Yerellestirme noktasinda katilimcilarin adaptasyon kavramina getirdikleri farkli bir bakig
acis1 daha vardir. Katilimcilardan bir ka¢i adaptasyonlarin yapilmak yerine daha c¢ok
esinlenmenin s6z konusu oldugunu sdylemistir. Katilimci 3, esinlenme ile adaptasyon
arasinda fark oldugunu sdylemis ve su sozlerle ikisi arasindaki yerellestirme farkini ifade

etmistir:

“Esinlenme islerde is baska tiirlii ilerler, adaptasyon islerde bagka tiirli ileler.
Esinlenmelerde zaten sadece ana c¢ekirdegi alip ilizerine yep yeni bir hikaye
kurdugunuz icin buradan bir senaryo yaziyoruz. Adaptasyonda ise sOyle bir sikinti
cikiyor, Tiirkiye’nin ahldki degerlerine uymayan bazi yapilar, baz1 hikdye Obekleri
olabiliyor, adapte ettiginiz dizideki o hikdye 6beginin ¢ikardigimiz zaman da 6nemli
bir parcay1 da ¢ikarmis olabiliyorsunuz. Dolayisiyla hem onu ¢ikarmayip hem de o
yoldan gidecek sekilde Tiirkiye’'ye de wuyacak sekilde hikdyeyi yeniden
kurguluyorsunuz. Shameless bunun en 6nemli 6rnegi. Benim bildigim kadariyla Med
yapim Shameless’in haklarini satin aldi ve Med yapimin sdyle bir 6zelligi vardir. Med
yapimin boyle bir 6zelligi vardir. Haklar1 satin alirken soyle satn alirlar biz haklar:
satin aliyoruz ama diziyi istedigimiz gibi kurariz seklinde aldilar. Esnektirler yani.
Shameless o anlamda esasinda riskli bir is. Shameless i¢in haklarmi satin aldiklari
halde ana yap1iy1 kullandilar. Boyle bir aile, boyle bir baba. Geri kalan hikdye yeniden
kuruldu, kurulmak zorunda miimkiin degil ¢iinkii kimse orijinal halini Tiirkiye’de
izlemez. En bastan kurdular. Ben Shameless’1 izlemedim bilmiyorum ama dizideki
hikayelerin yol actig1 bir takim sonuglar vardir o sonuglara gelmesi gereken hikayeler
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kurdular. Shameless’in biitiin manyakliklar1 ortadan kalkti. Eger onlar1 yapmaya
kalksalar dizinin seyredilmeyecegini, ¢ok kisa siire sonra yayindan kalkacagini ve kar
edemeyecegini biliyorlar. En temelde yapimcinin amaci kar elde etmek. Dizinin
orijinal halinden kar edemeyecegini bildigi icin sifirdan yeniden kuruyor
hikayeyi.”(Katilimei 3-Erkek)

Benzer bir sekilde baska bir katilimci adaptasyonun sektdrde tercih edilmedigini bunun

yerine daha ¢ok tiretilen islerin esinlenmekten ibaret oldugunu eklemistir.
“Tiirkiye genelinde boyle seyler ¢cok yapilamiyor ¢iinkii ¢ok fazla telif 6deniyor. Bir
proje yaptik o bir projeden alintiydi, simdi ufak tefek cinayetleri yapiyoruz o da bagka
bir projeden alint1 gibi cok fazla telif hakki 6dendigi i¢in bunlar1 ¢ok tercih etmiyoruz.
Bu ylizden su sekilde yapiliyor, genelde hikaye olarak oradan esinleniliyor ama her
dizinin kendi senaristi var ve sadece ana konuyu aldiktan sonra onun iistiinde
islemeler yapiliyor. Direk adapte edilmiyor ¢iinkii ¢ok zor oluyor o isler. Urettigimiz
isler kendi trettiklerimden bahsedeyim 76 iilkeye satiliyor. O yiizden ¢ok fazla baska
bir igin alintis1 degil de kendi projemizi satiyoruz Obiir tiirlii baska bir projeyi alip ona

bir telif 6dedikten sonra o projeyi yurt disina sattigin zaman ilk alint1 yapilan ise bagh
oluyor.” (Katilime1 7- Kadin)

3.5. ADAPTASYON DIiZiLERIN BASARI OLCUTLERI

Reyting, televizyon kanallari, yayinci sirketler, reklam verenler i¢in ¢ok biiyiikk 6nem arz
etmektedir ve biiylik maliyetle yaymlanan reklamlarin daha ¢ok izleyiciye ulasmasi kanallar
ve reklam verenler agisindan kritiktir (Ozbek, Ayav, Yatir ve Kirisken, 2011, s. 89). Dizilerin
basar1 Ol¢iitlerini ele alinmasinda dizilerin adaptasyon olmasi ve olmamasi arasinda bir fark
goriinmemektedir. Daha Once ifade edildigi lizere adaptasyon dizilerin iiretiminde reyting
kaygist olmasi dolayisiyla basar1 6lciitlerinden birinin reyting’® olmasi olagandir. Adaptasyon
dizilerin basar1 6lgiitlerinin neler oldugu soruldugunda katilimcilarin tizerinde durdugu temel
iki nokta vardir. Bunlardan ilki ve en onemlisi reytinglerdir, ikincisi ise yurtdis1 satiglaridir.
Kiiltiir ve Turizm Bakanliginca hazirlanan rapora gore diinyada 140’tan fazla tilkede Tiirk

dizileri yaymlanmaktadir ve yillik 350 milyon dolardan fazla ihracat yapmaktadir.” Thracati

8 Tiirkiye’de izleyici olglimleri 1989 da ticari yayinchigin baglamasinin hemen oncesinde AGB Anadolu
arastirma sirketi tarafindan baglatilmistir, people-meter (izleyici dlger) ‘in panel ailelere yerlestirilerek 6l¢timii
yapilmaktadir (Celenk, 2005, s.222-223). AGB Anadolu sirketi -daha sonra AGB Nielsen olmutsur- 6l¢iim
calismasmi Tiirkiye Televizyon izleme Komitesi (TIAK) ihalesi ile yiiriitmeye hak kazanmustir (Celenk, 2005,
$.222). 2010 yil1 sonuna kadar Tiirkiye’de izleyici Olglimleri arastirmasimi yapan firma AGB Nielsen Media
Research’tiir (Sahin, 2011, 5.20). 2010 Aralik Ayinda TIAK A.S 18 Nisan 2012 Yilinda yapmis oldugu yazili
aciklamayla TNS / KantarMedya ile anlagtigini duyurmustur. 2012 nin Eyliil — Ekim aylarinda baglamasi
planlanan yeni dénem o6l¢limleme sistemi, belirsizlik déneminin daha uzun stirmemesi amaciyla 1 Mayis 2012
Tarihinden itibaren baslamustir (Tiirkiye’de Reyting Ol¢iim Sistemi ,http://www.tvreklamajansi.com/turkiyede-
reyting-olcum-sistemi/ , Erisim tarihi: 22.03.2019).

®Tirkiye’'nin ~ Diinyaya  Agilan  Penceresi  Televizyon  Dizileri,  https://www.fikriyat.com/kultur-
sanat/2018/10/14/turkiyenin-dunyaya-acilan-penceresi-televizyon-dizileri Erisim:22.03.2019



http://www.tvreklamajansi.com/turkiyede-reyting-olcum-sistemi/
http://www.tvreklamajansi.com/turkiyede-reyting-olcum-sistemi/
https://www.fikriyat.com/kultur-sanat/2018/10/14/turkiyenin-dunyaya-acilan-penceresi-televizyon-dizileri
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ciddi boyutlara ulasan Tiirk dizi sektorii i¢in yurtdisi satiglar1 dogal olarak basari kriterleri

arasina girmistir. Bu konu ile ilgili olarak katilimcilar sunlar1 sdylemistir:
“Reyting + Yurtdis1 Satig/Maliyet orani her dizinin basar1 dlgiitiidiir.”(Katilimer 8-

Erkek)

“...Reyting basar1 6l¢iitii bizde. Sadece o tek 6lgiit. Diinyanin en kotii isini de yapmis
olsaniz objektif olarak, cok kalitesiz, dogru olmayan bir is de yapsaniz reyting
aliyorsaniz bu kadar. Tek 6l¢iit Reyting.”(Katilimci 10- Kadm)

“Yapimc1 ve yayincl tarafindan reyting Olciitleri basarili olmanm en Onemli
belirleyicisi. Ne kadar giizel ve dogru uyarlanirsa uyarlansin, izleyici tarafindan
izlenmeyen bir isin siirmesi miimkiin degil. izleyiciyi ¢eken uyarlamalar neler
derseniz, bence izleyici kendi hikdyesine dokunan, empati kurabildigi, merakini
tetikleyen, izledikce kendisini akilli ve bilirkisi hissettigi biitiin igleri uyarlama, 6zgiin
ayirmmi yapmaksizin takip ediyor.” (Katilime1 5 - Kadim)

“...Biz reytinglere gore basariya bakiyoruz. Total var, AB ve ABC var, siralanir.
Total daha halktir, AB bir iist sinif ABC daha da iist. Reklam kusaginda reklam
almak, entegrasyonlar almak ve dizinin devamlilig: ile ilgili total seyirci ¢ok dnemli
ve totaldeki izleyici daha halk ve halk dizilerini seviyor mesela Pazartesi soz dizisi
daha acitasyon olan diziler her zaman daha fazla kazaniyor. Sali giinii Kadin dizisi
gibi. Baktigimizda hep boyle daha acitasyon hep boyle insani daha yakin
hissettirebilecegi seyler her zaman daha ¢ok kazanan diziler oluyor.”(Katilimc1 7-
Kadin)

“Reyting aldig1 miiddetce basarilidir ¢iinkii televizyonda basari1 skalasi reytingdir.
Reyting aldig: siirece ekrandasimiz ve devam edebilirsiniz. Cok giizel dizi ama reyting
almiyordur diye hi¢ kimse sizi ekranda tutmuyor. Ciinkii sartlar ve profesyonel durum
buna izin vermez. Ciinkii o kanal o dizinin maliyetini ¢ikarmak ve para kazanmak i¢in
reklam almak zorunda. Reklam almak i¢inde reyting almaniz gerekiyor, ¢linkii reklam
veren yiikksek reytingli islere reklamini verir. Dogal olarak bir birine bagl bir
sey...”(Katilimc1 4 —Kadin)

“Doktorlar, Umutsuz Ev Kadinlari uzun sezonlar siren diziler oldu. Bir dizinin
basarili olmasinda birden fazla sezon siirmesi Onemli bir Ol¢iit. Ama en basarili
ornekler genelde kitap adaptasyonlar1 oldu. Ask-1 Memnu, Yaprak Dékiimii gibi. Hem
uzun siirdiiler hem ¢ok reyting aldilar hem de c¢ok ses getirdiler.” (Katilime1 2-Kadin)

Reytinglerin yiiksek olmasi kanallarin, yapimcilarin en biiyiik beklentisidir ancak dizilerin
biitgesi ile dogru orantili olarak reytingler konusunda bir minimum miktar kabul edilebilir ve
bu dogrultuda dizi yayin hayatina devam edebilir. Katilimcilardan biri konu ile ilgili olarak su
ifadelerle maliyetin reyting beklentisi ile arasnda dogru orantili bir ilisgki olabilecegini
sOylemistir:

“Dizi sektoriinde adaptasyon veya degil tek basar1 6l¢iitii reyting. Fakat burada amag

en c¢ok reyting’i almak degil. Maliyet hesabina ve reklam anlagmalarina gore
minimum reyting degisebiliyor. Yani ¢ok ucuz bir dizi daha diisiik reytingle yaymda
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kalabilirken pahali bir dizi yiiksek reytinge ragmen yayindan kalkabiliyor.” (Katilimc1
9 —Erkek)

Katilimcilardan bazilar1 reytinglerin yani swra basart Olgiitii olarak ve dizilerin devam
edebilmesi igin sosyal medyada goriiniir olmanin da 6nemli oldugunu vurgulamistir. Yeni
iletisim teknolojileri ile birlikte televizyon yayinciliginda daha 6nce olmayan bir etkilesimin
ortaya ¢ikmasi ile reyting dlglimlerinde yeni bir 6l¢iim yontemi olarak sosyal reyting ortaya
cikmistir (Cetindag, 2018, s.34). Sosyal medyanin etkili olan sosyal reyting de dizilerin
gelecegini belirlemede etkin rol oynamaktadir. ilk olarak Ocak 2013’te Nielsen reyting
sirketi, Amerika Birlesik Devletleri i¢in Nielsen Twitter Tv Reyting adiyla yeni bir
Ol¢limleme yontemi gelistirmistir ve bu yonteme gore farklh dl¢titler araciligiyla kullanicilarin
etkilesimleri belirlenmektedir (Cetindag, 2018, s.34). Tirkiye’de ise sosyal reyting
olciimlerini 2011 yilinda Ankara’da kurulan Kimola ve 2013’te Istanbul’da kurulan Somera

adl sirketler yapmaktadir (Cetindag, 2018, s.35).

Sosyal reytinglerin yiiksek olmasi tipki klasik televizyon 6lgtimii olan reytingler gibi reklam
verenlerin dikkatini gekmek agisindan 6nemlidir. Ozellikle reklam verenler ve pazarlamacilar
tiikketici tercihlerini anlayabilmek acisindan sosyal reytinglerden yaralanmaktadir (Cetindag,
2018, s. 35). Kanallar daha 6nce de bahsettigimiz lizere belirlenen #Hashtag’ler araciligiyla
dizi ile ilgili sosyal medyada konusulmasini tesvik ederek sosyal reytinglerini de yiiksek
tutmaya calisirlar. Sektor calisanlar1 sosyal reytingleri yiiksek olan islerin itibar igleri olarak
nitelendirmektedir. Ancak yine de sosyal reytingler kanallarin elde edecegi klasik televizyon

reytingleri kadar etkili olamamaktadir.

“Biitiin dizilerin tek 6lgiitli vardir esasinda oda reyting. sosyal medyada konusulmak
prestij olarak 6nemli, herkesi memnun edecek isler yapmak vs 6nemli. Bir kanal sunu
diyebiliyor itibar olarak bana katkis1 var. Cok prestijli bir i yapiyorum, bu is bana kar
getirmese de admndan séz ettiriyor dolayisiyla burada ben baska bir yerden kar
ediyorum maddi olarak yapacagim zarar1 sineye cekebiliyorum diyebiliyor. Bdyle
isler genelde biitcesi ¢ok yiiksek olmayan, 6zellikle diisiiriilmiis, zarar marji minimize
edilmis alternatif islerdir. Ornegin Leyla ile Mecnun'un bu kadar siire devam
etmesinin sebebi TRT’ye imaj katkisinda bulunmasi, TRT bir kamu kanali oldugu i¢in
hep TRT yoneticileri onu soylerler biz bir kamu kanaliyiz ve kamu isletmesi olarak
dolayisiyla bizim kar etme gibi bir amacimiz yok. Kamu yararina isler yapma
onceligimiz var kar etmekten daha 6nce derler. Bu arada Leyla ile Mecnun fena da
degildi, TRT kosullar1 i¢inde. Leyla ile Mecnun reytingleri bdlmeyecek yerde
duruyordu ve bazen de fena reyting almiyordu TRT’ye gor cok giizel reytingler
aliyordu. Onun haricinde TRT’de yaymlana Leyla ile Mecnun’du o. Kanaldan
bahsedilmesi de ¢ok 6nemli bir sey kanallar igin. Leyla ile Mecnun kendi i¢inde kar
ettirmese bile seyirciye bir acip bakiyim TRT’de ne vardi dedirtiyor. TRT ye bagka
islerinin seyrettirilmesi anlaminda kar ettiriyor. Bu da bir art1 olarak sayilabilir.
Miithis bir basar1 oykiisli olarak degerlendiremeyiz ama bazi islerde, projelerde ve
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baz1 konularda gegerli bir basar1 dykiisii esasinda. En ideali hem reyting alsin hem de
sosyal medyada ¢ok konusulsundur. 2.5 reyting yapiyor ama sosyal medyada ¢ok
konusuluyor ve ben bir televizyon yoneticisiyim ve bundan ¢ok fena zarar ediyorum,
yilsonunda ben bir bilangco yapacagim ve o bilangoyu patronuma sunacagim ve
bilangoda biz bundan zarar ettik ama sosyal medyada ¢ok konusuldu dersem o zaman
patron yeni bir yolda sana basarilar dilerim diyebilir. “(Katilimc1 3-Erkek)

Yapimci Fatih Aksoy daha once belirtilen roportajinda, sosyal medyada reyting elde etmek
konusunda televizyon izleyicisi ile sosyal medya izleyicisinin ayni izleyici olmadigini, sosyal
medyaya takilmanin seyirci kaybma sebep oldugunu soyleyerek katilimcilardan farkli bir

bakis acis1 sunmustur (Ozcan, 2018, 5.38).

Dizilerin basar1 dl¢iitlerinden biri digeri de yurtdist satiglardir. Ticari televizyonun temel
amaci kar olmasi sebebiyle bir diger basar1 6lciitii yurt dis1 satislar1 olmaktadir. Daha 6nce de
bahsedildigi iizere Tiirkiye, bugiin Amerika’dan sonra en ¢ok dizi ihrag eden iilke
konumundadir. Fatih Aksoy Episode Dergisine Aralik 2018’de verdigi roportajda bu durumu
sOyle anlatmaktadir;
“Tiirkiye ¢ok Ozel bir yere sahip. Diinyada Amerikan dizileri vardi satilan, yine
Amerikalilarin Latin Amerikalilara tirettigi diziler vardi. Biz 10 yil icersinde Orta
dogu, dogu Avrupa, Asya, Giiney Amerika’dan sonra simdi de Ispanya ve
Portekiz’den Avrupa’ya girdik. Atlantik kiyisindan giriyoruz Romanya, Hirvatistan,
Macaristan, Cekya, Bulgaristan, Yunanistan, buralara zaten satiyorduk. Bati Avrupa
yoktu simdi Portekiz ve Ispanya’dan Bati Avrupa’ya girdik. Umarmm bizim
girisimlerimizle Japonya’da olacagiz. Cin’e gormeye ¢alisiyoruz. Dolayisiyla
Tirkiye’nin ¢ok parlak bir imaj1 var dizi diinyasinda. Tiirk dizisi diye bir kavram var

artik, onun adi “dizi” zaten diinyada da “dizi” diye geciyor. Tiirkiye’de bir sézciik
ihrag ettik ayn1 zamanda”(Ozcan, 2018, s.37).

Benzer bir sekilde Star Tv Drama Direktorii Ummii Burhan’da dizi giindemlerini belirlerken
yurtdisina satabilecekleri isler yapmalarinin kendileri i¢in 6nemli oldugunu su sozler ile ifade
etmistir:

“...Bizim i¢in yurtdigt satist da ¢ok Onemli. Hayata gegirdigimiz projelerin
yurtdisinda karsilik gorebilecek isler olmasina dikkat ediyoruz...”(Ozdemir, 2018, s.21).

3.6. IZLEYICILERIN ADAPTASYON DiZiLERE KARSI TUTUMU

Televizyon izleyicisi dizilerin en O6nemli tiiketicileri olarak dolayli olarak s6z sahibi
olmaktadir. Izleyicinin begenecegi sekilde hazirlanan dizilerin adaptasyon olmast izleyici i¢in
onemli midir anlasilmas1 6nem arz etmektedir. Konu ile ilgili olara izleyicinin adaptasyon

diziler karsisindaki tutumunu ile ilgili soruyu katilimcilara yonelttigimizde iki farkli cevapla
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kargilasmaktayiz. Cogunlukla dizi izleyicileri dizilerin adaptasyon oldugunun farkinda

degildir ya da ilgilenmemektedir.

“Adaptasyon oldugunu bildiklerinde 6nyargiyla yaklasan, orijinaliyle kiyaslayan bir
taraf ve sadece izledigine bakan diger bir taraf var bence bu konuda. Daha 6nce de
sOyledigim gibi genel kitle, izledigi dizide, sevdigi, sevmedigi karakterde kendi
hayatiyla ilgili izdiisimi buluyorsa, hikdye orijinal mi, uyarlama mi1 onun i¢in fark
etmiyor bence.”(Katilime1 5-Kadimn)

“Hi¢ bilmiyorlar. Benim gordigiim izleyici profili, sabit televizyon seyircisinden
bahsediyorum adaptasyon oldugunu bilmiyor. Umurunda da degil. Boyle bir dizinin
yurtdisinda yapildigini da bilmiyor ¢ogu. ilgilenmiyor da bununla fark etmiyor yani
cok, algilamiyor. Yine mevcut ii¢ bes kisi. Az buguk okuryazar olan insanlar fark
ediyordur da mevcut televizyon seyircisinin cok umursadigmi
diistinmiiyorum.”(Katilimc1 10-Kadm)

“Seyirci izledigi iirlinlin adaptasyon oldugunu ¢ogunlukla bilmez. Sevdigi hikayeyi bu
bilgiye gore sevmez.”(Katilimci 8 - Erkek)

“Genelde dizinin uyarlama oldugu fark etmiyor izleyici.”(Katilimc1 9-Erkek)

“TV 1zleyicisi genellikle izlediginin yabanci bir diziden uyarlama oldugunu fark
etmiyor. Tirk bir yazarm kitab1 oldugunda bile (4Ask-1 Memnu gibi) kitap uyarlamasi
oldugunu fark edenler sinirli. Zaten bununla da ilgilenmiyor. Hikayeyi satin aliyor
veya almiyor. Bazi uyarlamalar ¢ok basarili olurken bazilar1 birkag¢ béliimde yaymdan
kalkiyor.” (Katilimc1 2-Kadin)

Ancak bazi izleyiciler, 6zellikle Gliney Kore dramalarinin izleyicileri olan gencler Giiney
Kore versiyonu ile Tirk versiyonu arasinda karsilastirmalar yapabilmektedir. Kore
dramalarmin bazi hayranlar1 actiklar1 bloglarla detayli igerikler {iiretmekte, Tiirkiye
uyarlamalar1 ile Kore dramalarmnin orijinal hallerini karsilagtirmaktadir (Binark, 2019, s.149).
Bloglarm yami sira Kore dramalarinin adaptasyonlarmin yazarlar1 olan senaristlere de
tepkilerini ya da begenilerini internet ortamlarindan, sosyal medya mecralarindan
iletebilmektedirler. Durumu sektor ¢alisanlari su sekilde ifade etmektedir:
“Cok farkl bir sey yapmiyor, bir karaktere baglilik gosterecekse gosteriyor. Onun bir
Japonya’dan ya da Amerikan’dan oradan buradan olmas1 hi¢ umurlarinda degil sadece
kiyashyorlar. Bunun orijinali sdyleydi sosyal medyada kendi aralarinda yaptiklari
konugmalar1 goriiyorum ama onun disinda en azmdan benim hala kiifiir yedigim
Korkut Ali karakteri ile alakali olarak. Onlar i¢in Korkut Ali 0. Onun bir Kore’den
gelen bir karakter olmasi ya da uyarlama olmasinin bir 6nemi yok. Biz onlara o
hikayeyi ve o karakteri inandirdik ve sevdirdik. Bu yiizden bu Kore’den gelmis diye

bagka bir sey goOstermiyorlar izleyici ekranda goriiyor ve seviyor ya da
sevmiyor.”(Katilimc1 4 —Kadin)

“...1zleyicinin bir diziye uyarlama diye ayr1 muamele gosterdigini ise diisiinmiiyorum.
(Geng teenage izleyiciler disinda digerleri o dizinin uyarlama oldugunu bile bilmeden
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izliyor). Izleyici dizilerde dncelikle duygu artyor. Tiim aksiyonlar duygunun ardinda
geliyor.” (Katilime1 6 —Kadin)

“Adaptasyon ve adaptasyon olmayan dizilerde bence ¢ok fazla farklilik yok.
Adaptasyon diziler ile ilgili sdyle bir sey var eger kotii adapte edilmisse yani
Tiirkiye’ye uygun hale getirilmemigse bunun birgok alt kolu var tabi, hikaye
kurulumundan tutun karakterlerin konusma bi¢imine kadar iyi adapte edilemeyen bir
dizi, zaten her haliikarda izleyicinin ilgisine mazhar olamaz. Ama bu ayni zamanda
normal kendi yazdiginiz hikayesinin tamamen size ait oldugu diziler i¢inde gegerli.
Adaptasyon degil de dizi burali degilse buranin kurallaria kosullarma sosyo kiiltiirel
alt yapisina uygun degilse ana catigmasi, hikayesi karakterleri seyircinin ilgisini
cekecek sekilde kurulmamissa o da patlar. Bana mesela Twitterdan ¢ok giizel ya da
cok kotii yorumlart geliyor. Onlarda genellikle su var. Film ¢ok kotii film ama bu bir
film degil bu bir dizi ama televizyon seyircisi film kelimesini kullaniyor. Bu da su
demek ben senin yarattigin is ¢ok da umurumda degil ona filmde derim dizi de derim
bunda bir sikint1 yasamiyorum demek aslinda. Dogru isimlendirme gibi bir derim yok
isin buraya kadar inen bize dair alanmiyla ilgili bir ilgisizlik var. Bunu da anormal
karsiladigim i¢in sOylemiyorum bu bir tespit aslinda. Bu genel kesimden
bahsediyorum dizilerle 6zel olarak ilgilenen bir kitle var o kitle bagka. Her seye
hakkiyla yorum yapar hangi dizinin nerden adapte edildigini bilir ama onlarda sosyal
medya kitlesi esasinda.” (Katilime1 3-Erkek)

3.7. INTERNET ORTAMINDA YAYINCILIK YAPAN DiJITAL PLATFORMLAR
VE DiZi ENDUSTRISINDEKI YENIi TURLER

Internetin ve akilli telefonlarin yaygmlasmas: ile birlikte izleme pratikleri de degisim
gostermistir. Bugiin pek ¢ok islem artik ¢evrimici olarak yapilmaktadir ve giiniimiizde de
izleyiciler yalnizca televizyon ile degil dijital platformlar araciligiyla da dizi ve filmleri takip
edebilmektedir. Bu platformlar; hem televizyon hem internet hem de film teknolojilerini bir
araya getiren melez bir yap1 olarak tanimlanabilirler. Giinliimiiziin en 6nemli dijital yaymcilik
platformlarindan biri olan Netflix*’in yaymcilik alaninda etkinligini artmasiyla birlikte Puhu
TV, Blu TV gibi yerli platform ortaya ¢ikmustir. Dijital platformlar izleme aligkanlarinda ciddi
bir yer edinmektedir. Amazon Prime, Hulu, Apple TV gibi uluslararasi pek ¢ok dijital
platform da mevcuttur ve sayilar1 gittikce artmaktadir. Bu platformlarda gerceklestirilen
yayin tiirline OTT (Over The Top) denilmektedir (Cetindag, 2018, s.41). OTT ise basitge,
IPTV (Internet Protocol Television) denilen televizyon ve internetin bir arada kullanildigi
Tivibu gibi platformlar ve uydu ve kablolu yaymn sistemi kullanan aylik iicretlendirme

yaparak yayincilik yapan platformlar Digitliirk, D Smart gibi platformlarin diginda kalan
internet ortaminda yapilan yaymcilig1 ifade etmektedir (Dikmen, 2017, s. 427). Bu dijital

80 Netflix;1997yilinda kurulmustur. Evden ¢ikip film izlemek istemeyenlere editorlerin sectigi DVD’lerin eve
gonderilmesi ve bunlardan gelen kira sayesinde para kazanan bir firma iken dijital yayinciliga gegmistir (Akkus,
2019, 5.178).
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platformlar her an her yerde akilli telefonlar araciligiyla dizi veya filmleri izlemeye imkan
vermesi ile izleyicileri kendine ¢ekmektedir. izleyicilerin bu platformlar1 segmesinde zaman
smirlamasi olmadan, reklamlara bogulmadan dizi ve programlar izleyebilmesinin yani sira
sansiir de bu platformlarm tercih edilmesinde etkilidir. Galatasaray Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Ogretim Uyesi Dr. Ece Vitrinel, Everensel. Net’te ki réportajinda bunu su sekilde
ifade etmistir

“Sansiir problemiyle birlikte televizyon dizilerinin de igerikleri ¢ok degisti.

Dolayisiyla televizyonda aradigi igerige ulasamayan, televizyondan uzaklagan bir kitle

so6z konusu. Blu Tv ve Puhu Tv bunu ¢ok giizel kullandi. Yabanci dizi izlemeye

aliskin bir kitleyi; kisa siireli, daha derli toplu senaryolarla dogru bir icerik politikasi
gelistirerek kazand1.”®"

Blu Tv, Netflix, Puhu Tv kendi biinyelerinde tirettikleri dizileri yaymlamakla birlikte
televizyonda yaymlanan ya da yayinlanmakta olan dizileri de yayinlanmaktadir. YouTube
Isletme Gorevlisi Robert Kyncl, CES 2016 sunumunda “Dijital video yaymlar1 2020 yilina
kadar TV yayinlarmi gec;ecek”82 seklinde bir degerlendirme ile bu platformlarin televizyonun
yerinin alacagmi diistinmektedir. Fatih Aksoy ise bu konuda Kyncl’den farkli diisiinmektedir.
Dijital platformlarin sanildigi kadar etkili olmadig1 gériisiindedir.

“...Dijital platformlar gazetelere ¢ok reklam verdiler ama Tiirkiye’de ana akim TV

kanallar1, insanlara miithis ¢esitlilikte program sunuyor ve bunlarin hepsi bir arada,

ayn1 gece televizyonda var. Bu kadar ¢esitlilik sunarken hala bugiin seyircinin %50°’si
her gece TV karsisina oturtabiliyorsun. Bu, televizyonun reklam pastasindaki payini
koruyacagi anlamina gelir. Tiirkiye’de dniimiizdeki donemde dijitale yogun bir gegis

olacagi kanaatinde degilim. (")nl'iml'jzdgki 10’yilda diyelim, Tiirkiye i¢in 20 yilda
¢linkii bunlarin hepsi iicretli mecralar.”’(Ozcan, 2018, s.41)

Star Tv Drama Direktérii Ummii Burhan ise Episode dergisine verdigi roportajda dijital
platformlarla ilgili olara Fatih Aksoy’dan farkl bir yaklasim ifade etmistir:
“Geg¢ bile kalind1 ama heniiz ekonomisi tam olusmadi. Simdilik ana akim kanallarla
kol kola yiirtimek zorunda olduklarini diisiiniiyorum. Hem hikaye anlaticilar1 hem de
oyuncular i¢in dogru projelerle gidilmesi gerekiyor. Yani ana akim kanallarda da

miimkiinse ¢ok sansiirlenmeden yaynlanabilecek isler yapilmali. Rakipleri biz
degiliz, bunu biliyorum rakipleri diger dijitaller...” (Ozdemir, 2018, 5.25).

Burhan, yukaridaki ifadeleri ile dijital platformlarin heniiz olgunlagsma siirecinde oldugunu

vurgularken, bu platformlarda yaymnlanan dizilerin eninde sonunda televizyonlarda da yer

8 Netflix Gibi Dijital Platformlar Televizyona Bakis A¢imizi
Degistirdi;https://www.evrensel.net/haber/373061/netflix-gibi-dijital-platformlar-televizyona-bakisimizi-
degistirdi-mi Erisim:22.03.2019

82yeni Nesil Tv Platformlart; Netflix, Blutv ve Puhutv http://volkansel.com/yeni-nesil-tv-platformlari-netflix-
blutv-ve-puhutv.html/ Erigim:22.03.2019



https://www.evrensel.net/haber/373061/netflix-gibi-dijital-platformlar-televizyona-bakisimizi-degistirdi-mi
https://www.evrensel.net/haber/373061/netflix-gibi-dijital-platformlar-televizyona-bakisimizi-degistirdi-mi
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alacag1 varsayimi ile RTUK ten ceza almayacak dolayisiyla sansiirlenmesi gerekmeyecek
isler iiretilmesi gerekliligini ifade etmistir. Nitekim RTUK denetiminin dijital platformlar1 da
kapsamasi dijital platformlardan ana akim kanallara dizi aktarmak isteyen sektor
calisanlarinin kaygilarint ortadan kaldiracak goziikmektedir. Bunun yani sira Fi dizisinin

dijital platformdan televizyon kanalina gecisi de Burhan’in varsayimini destekler niteliktedir.

Dijital platformlara dizi endiistrisi c¢alisanlarinin yaklasimlar: ise hem olumlu hem de
olumsuzdur. Dijital platformlarimn RTUK denetimine tabi olmadigi dénemlerde duruma
olumlu ve umutlu yaklasanlar RTUK denetiminin dijital platformlari de etkilemesi ile birlikte
televizyondan farki kalmayacagi diisiincesi hdkim olmaya baslamistir. Yine de dijital
platformlarin sektérde degisim saglayacagini diisiinenler oldugu kadar umutsuz yaklasanlar

da varduir.

“Deneysel c¢alisiyorlar izliyorum, begendigim isler de oluyor. Biraz daha 6zgiir bir
ortamda ¢aligiyorlar tabi. O ylizden her sahnede sigara iciliyor. Yapamadigimiz her
seyi orada yapmaya calisiyorlar. I¢ki, sigara igiriyorlar, cinsellikle ilgili daha az
engelleri var. Ciinkii artitk son donemde Opiisme bile sikinti1 ¢ikarmaya basliyor.
Ozellikle giindiiz kusaginda. Ciinkii istemiyor kanal art:1 13 gelmesini. Art1 13 ise
reytingi diisiiyor gibi. Daha 6zgiir bir ortamda calisiyorlar. Bundan bes sene dnce
bunu konusuyor olsaydik bu bize katki saglayacak, bize yeni bir soluk getirecek,
yakinda herkes artik internetten bir seyleri seyredecek derdim. Ama maalesef su an
Oyle diisiinmiiyorum. Boyle bir geriye gidis hissediyorum toplumun genelinde de,
seyircide de. Bence kendi ¢apinda bir eglence olarak devam edecek.” (Katilimc1 10 —
Kadin)

RTUK’iin denetimlerinden uzak platformlar olacag: diisiiniildiigiinde sektor calisanlarmin
dijital platformlara sicak baktig1 goriilmektedir. Dizilerin siirelerinin uzunlugundan yakinan
sektor calisanlar1 bu platformlara agirlikli olarak dizi siirelerinin kisalmasi baglaminda
yaklasmaktadir ve dolaysiyla kalitenin artacagi, televizyonda su anda iiretilemeyen tiirlerin

ortaya ¢ikacagi inanc1 hakimdir.

“Olumlu etkiledigini diisiiniiyorum. Daha farkli hikayeler anlatma cesareti veriyor bu
yeni mecralar. Ustelik siireler de 60 dakika civari oldugundan ¢ok daha diinya
standartlarinda isler ¢ikarma imkani ortaya ¢ikiyor.” (Katilime1 2- Kadm)

“Kesinlikle olumlu yonde etkiliyor, zira siireler kisa. TV izleyicisi i¢in var olan
onyargilar yapimci ve kanallar1 klise islere mahkim ediyor. « Izleyici bunu anlamaz »
diye ¢Op olan onlarca hikaye var, internet bu hikayelerin can bulmasi, denenmesi i¢in
bir firsat. Senelerdir « Tiirkiye’de seri katil yok » diye Otelenen Sahsiyet tiirevi islere
firsat dogdu mesela. Veya ilk vampir hikayemiz Blu TV’de yaymlanmak iizere yolda.
Ayrica internette kitle daha farkl, siire kisa oldugu icin dikkat daha keskin vs vs.
RTUK iin internet denetim hakk1 yasalasmadan dnce 6zgiirliik baglammda da énemli
bir iglevi oldugunu diisiiniiyordum bu platformlarin ancak RTUK denetimi sonras1
TV’lesmesi korkusu i¢indeyim. Karakterin elinden sigarasini almak (ki sigara da



109

sembolik bir anlatim aracidir), yiirliyemeyen adama baston kullanma demek gibidir.
Senarist yaraticiligi agisindan yasaklarm da tetikleyici olabilecegi gibi iyimser
goriisler olabilir elbette (Leyla ile Mecnun’da sigara yerine sakiz ¢igniyorlardi
mesela). Bir diger nokta da senelerdir tartisilan reyting Ol¢limlerine bir alternatif
olusmus olmasi. Dizinin ne kadar izlendigi, reklamlarin ne kadar tiklandigi, alima
yonlendirdigi gibi devrimsel datalar elde edilecek. « Kadin dizisi » diye yapilan islerin
belki de erkek izleyiciyi de ¢ektigini gorecegiz veya « erkek isi» diye bakilan
dizilerde kadinlar daha merakli olacak bilmiyorum. Dijital platformlar arttik¢a izleyici
hakkindaki Onyargimizin sarsilacagina eminim. Bu da kanallarin risk almasmi
kolaylastiracak ve elbette senaristlere kliseden kagma firsat1 verecek.” (Katilimci 6-
Kadin)

Ancak RTUK denetiminin bu platformlara girmesi daha 6zgiir yazim yapilabilecek bir ortam

olacagina olan inanci ortadan kaldirmig goriinmektedir.

“RTUK kaygisinin olmayacagi, daha &zgiir, yaratici yazabilmeye hizmet edecegini
disiiniyorduk ki, oraya da el atildi. Yine de internette siirelerin daha kisa olmasi,
televizyonda siindiiriiliip uzatilan sahnelerin ve boliimlerin sikiciligina alternatif
oluyor. Televizyona dizi hazirlarken daha genis bir kitlenin begenisine gore yazmak
durumunda kaliyoruz. Oysa internete hazirlarken konuyu izlemek isteyeceklere gore
yazma Ozgiirliigli var. Tercih edenin izlemesi yeterli olunca, hikdye olustururken tiir
belirlemede daha rahat oluyoruz.” (Katilimc1 5-Kadin)

“Artik dijital platformlarin da RTUK denetimine tabi oldugu diisiiniiliirse ne yazik ki
dizi endiistrisindeki yaraticiliga istedigi derecede olumlu katki yapmasi miimkiin
goriinmiiyor bu platformlarin. Her ne kadar siireler kisa olsa da biit¢elerin ¢ok diisiik
olmasi da prodiiksiyon kisitlarina yol agmakta.” (Katilimc1 8 —Erkek)

“Simdilik olumlu bir etkisi olacak gibi duruyor. Hatta coktan geng izleyicinin
beklentilerini yavas da olsa degistirmeye basladilar. Ama platform televizyonculugu
Tiirkiye’de ¢ok yeni ve hala karh degil. Kara gegmenin bir yolunu bulamazlarsa (Blu
Tv abonelik, Puhu Tv reklam yontemini kullaniyor) bir siire sonra kapanmak zorunda
kalirlar.,  Ama devam  etmeyi  becerebilirlerse  Tirk  dizi  sektoriini
degistirebilirler.”(Katilime1 9-Erkek)

Katilimc1 9 dijital platformlar1 kullanmanin yeterince kar getirmedigi iizerinde durmus, uzun
Omiirlii olamayabileceklerini isaret etmistir. Bunun disinda 6zgiin islerin ortaya konulmasinda
bu platformlar1 firsat olarak gérenler de olmaktadir.
“Yazarlar bu konuda heveslendi, ¢ok biiylik bir umut duydu, kendi projelerini
yagdirdilar. Aslinda bu platform sizin sorunuza cevap verir, boyle bir platform
olustugunda 6zglin eserler yer ald1 dikkat ederseniz uyarlama hi¢ yer almadi. Ciinkii
stiresi belli, ka¢ boliim yapilacagi belli. Bu da aslinda sizin sorunuza su cevabi
veriyor. Biz {iretkenlik adma sikinti ¢ekmiyoruz. Onu ortaya koyma admna sikinti

cekiyoruz. Bu platformlar gibi kendi eserlerimizi kendi hayallerimizi, kendi
projelerimizi ortaya koymak i¢in bir firsattir.” (Katilime1 1-Kadin)

Dijital platformlara yaklagim ve bu platformlarda ortaya ¢ikan farkl tiirdeki diziler sektdrde

bir arayis icinde olundugunu da gostermektedir. Dijital platformlarin bu arayisin gergeklestigi
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ortamlar oldugu da goriilmektedir. Katilimcilara sektdrde yeni tiirler konusunda arayis olup

olmadig1 soruldugunda sektorde arayisin hep var oldugu noktas agirlik kazanmaktadir.

“Yeni format tiir arayis1 kesinlikle var. Cilinkii bizim bundaki hikdye havuzumuz zaten
bitti. Seyircilerin sevdigi diisiindiigiimiiz hikayelerin bulundugu havuzumu var o
havuzdaki biitlin hikayeleri kullandik simdi yeniden tekrar ediyoruz. Dedigim gibi sug
dizileri, Doktorlar mesela Onemli bir denemeydi. Amerikan sosyolojisinden
kaynaklanan baska bir dizi yazma bigimi var hukuk dizileri var avukat dizileri var
doktor dizileri var polis dizileri var itfaiye dizileri var orada ¢ilinkii meslekler dnemli.
Tiirkiye’nin sosyolojisi boyle degil.... Cesitli sekillerde tiir arayis1 devam ediyor.
absiirt komediler Leyla ile Mecnun, Isler Giigler ile baslayan bir dénem bir dénemeg
var absiirt komedi denemesi ve onun tutup tutmayacagi. Denediler ve tuttu. Behzat C.
mesela bagka bir 6rnektir. Polisiye i¢in basarili da bir 6rnektir. Ama o kadar bural bir
polisiyeydi ondan seyredildi. Mesele o tiirii burali hale getirebilmek zaten onu
basardiginiz zaman her tiirli tiir demesi yapilabilir ve tutabilir. Fi de bir tiir
denemesidir mesele bambaska bir tiir ama internette.”(Katilimei 3- Erkek)

Tiir konusunda arayis olmali ya da var demenin yani sira tiir kavramina farkl bir bakis getirip

farkl tiirlerin neden tiretilemedigini katilimcilardan biri su sekilde ifade etmistir:

“Yillarca yayinct ve yapimcilarin ‘orijinal hikaye’ arayisi var sozde. S6zde diyorum
clinkii tiir olarak Tirk televizyonlarnda pek denenmemis olan ama diinya
televizyonunda basarili benzerleri bulunan projelerle kapilarimmi caldigimizda is
degisiyor. Basta begenip heyecanlanmalarma ragmen, is ilerledikge izlenir mi,
anlasilir m1 kaygisiyla degisiklikler talep ediliyor, hikayenin motivasyonu, yonii ile
oynaniyor, eldeki parametrelerle kiyaslanip ortak bir noktaya ¢ekilmeye calisiliyor,
sonra ortaya ¢ikan ise bakip ‘e simdi bu degisik olmadi ki’ deniliyor. Sevdigim bir
yonetmen bir glin bana s6yle demisti, “klise her zaman en garantili yoldur, maceraya
gerek yok.” Dolayisiyla lafta kliseden sikildik degisik bir seyler yapmak lazim diye
yola ¢ikip onu yine klise haline getirmeye ¢aligsan bir sektordeyiz” (Katilime1 5-kadin)

Katilimc1 5’in ifadelerine benzer bir sekilde katilimci 9 sektorde yapimcilarin egemen
olduklar1 gergegi ile yeni tiirlerin ortaya ¢ikmasinin zor oldugunu sdylerken ayni zamanda

adaptasyon dizilerinin tiretilme nedenlerinden birini de ifade etmis olmaktadir.

“Her ne kadar oldugu sdylense de ne yazik ki yok. Bunun nedeninin Tiirk dizi
sektoriiniin “prodiiktdr” sektorii olmasi. Oysa diinyanin baska yerlerinde Televizyon dizileri
senaristler tarafindan yonlendiriliyor. Show runner kavrami nedeniyle prodiiktorler genelde
para kazanmak i¢in bu sektorii segmis yatirimcr durumundalar daha ¢ok. Tiirkiye’de sektorii
yonlendirenler prodiiktorler oldugu icin riske girmekten oOzellikle kaginiyorlar. Bu da
yenilikleri ¢ok daha zor hale getiriyor. Ama bu sistem bir yandan da kendilerinin en biiyiik
diismani. Cilinkii yenilik olmadig1 veya ¢ok yavas oldugu icin uluslararast agilimlar belirli
tilkelerle sinirli kaliyor ve kar marjlart diisiiyor.”(Katilimer 9 —Erkek)

Bir diger katilimci ise benzer bir sekilde sektordeki tiirlerin cesitlenmesinin ya da
cogalmasinin yine kanallara ve yapimcilara bagl oldugunu vurgulamigtir

“...Isteniyor ama ¢ok biiyiik risk. Her zaman ¢ok da tercih edilen bir sey degil.
Yapimcinin kafasina yatan bir proje olmasi lazim ve kanalin da. Kanal 6nemli ¢linkii
elinizdeki ne kadar iyi proje olursa olsun kanal kabul etmezse ve riskli goriirse kabul etmez.
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bu isler ¢cok senkronize gidiyor. Bir proje geliyor ve o proje sirkette bir ka¢ elden gegiyor
ondan sonra kanala gidiyor, kanalda da bir ka¢ elden geciyor kanal onaylarsa giin
seciyorsunuz...”(Katilimc1 7-Kadin)

3.8. GUNEY KORE’NiN ADAPTASYONLARI VE DiGER FORMAT SATIN
ALINAN ULKELER

Giiney Kore ve Kore Dalgasi (Hallyu)®® son yillarda popiiler kiiltiiriin en ¢ok konusulan
konular1 arasina girmistir. Kore Dalgast olarak da adlandirilan Giiney Kore’nin popiiler
kiiltliriiniin uluslararas1 line kavusmasi ile birlikte Kore dramalarinin ve televizyon
programlarinin da {ilkemizde adapte edilmesi yaygmlasmistir. Mutlu Binark “Romantik
Diisler Fabrikas1 Kore Dramalarindan Kore Politikasina” adli makalesinde Tiirkiye’de Kore
popiiler kiiltiirlinlin Asya’da bir zamanlar gerceklestigi gibi bir etki yaratmadigini1 bizdeki
etkisinin adaptasyon eserler iizerinden yapilan telif anlagsmalar1 ile oldugunu ifade etmistir
(2018, s.75). Giinlimiizde televizyonda yayinlanan pek ¢ok televizyon dizisinin mensei
Giiney Kore’dir. Ulkemizde iiretilen adaptasyon dizilerinin iiretiminin agirlikli olarak Giiney
Kore olmasmi tek basma Kore Dalgas: ile agiklamak yeterli degildir. Giiney Kore’nin
popiiler kiiltiirtiniin  6zellikle gengler arasinda yakindan takip edilmesi televizyon
yapimcilarinin dikkatini ¢ekmis ve adaptasyon Kore dizileri iiretilmeye baslanmistir. Ancak
bu derece cogalmasindaki temel sebep Giiney Kore’nin Tiirkiye ile kiiltlirel yakinligidir.
Straubbar, Kiiltiirel yakinligi ... kendi kiiltiiriinden ya da daha benzer bir kiiltiirden medya
iirlinlerini tercih etme egilimi” olarak tanimlamaktadir (aktaran Macit, 2015, s.74). Giiney
Kore ile Tiirkiye arasindaki bu kiiltiirel yakinlik, Kore dramalarmin adaptasyonlarini
kolaylastirmaktadir. Dramalarin hikayelerinde, davranislarda,  belli tutumlarda Tiirk

kiiltliriine uyumlamada kolayliklar saglayici1 pek c¢ok unsur i¢ermektedir. Giiney Kore

® Hallyu baska bir ifade ile Kore Dalgasi, Giiney Kore popiiler kiiltiriiniin énce Dogu Asyayi, sonra da
Asya’nm diger bolgelerini etkisi altina alan uluslararasi gériiniirliigii ve popiilaritesi olan bir kavram olarak
ortaya ¢ikmistir (Macit, 2015, s.11). Hallyu kelime anlami ile Kore anlamina gelen Han ile akim/dalga anlamina
gelen ideogramin birlesmesi ile “Kore Dalgasi” anlamina gelmektedir (Binark, 2018, s.75). 21. Yiizyilin erken
donemlerinde Kore popiiler kiiltiirii kiiresel bir hal almis, televizyon programlari, film, miizik ve animasyon gibi
alanlarda bat1 kiiltiriine etkisi yiikselerek artmaktadir(Jin, 2016, s.3). Kore’nin Ulusiistii popiiler kiiltiiriin
merkezlerinde biri olusunu ¢ok eskilere dayanmaz, 1990’lardan sonra Kore kiiltiir endiistrileri pek ¢ok kiiltiir
iriinii iretmis ve 6zellikle Dogu ve Giineydogu Asya yayilarak ihtacatini yapmistir (Jin, 2016, s.4). Tiirkiye’de
Kore Dalgasimin yayilmaya baslamasi TRT nin Kore dramalarini orjinial halleri ile uyarlamadan yaymlamaya
baslamast ile olmustur denebilir. Ayn1 sekilde Cin’de de Winter Sonata isimli Kore dramasini bagar1 yakalamasi
ile Japonya’da ise Japon Devlet Televizyonunun What is Love? Isiimli Kore dramasini yaymlamasi ile Asya’ya
Kore Dalgasi yayilmaya baslamistir (Macit, 2015, s. 89). Mustafa Macit, Elin Korelisine El Salladim adli
arastirmasina katilan katthmecilarin verdikleri cevaplar incelendiginde Kore d ramalari ile tanismak agirlikli
olarak TRT’de yaymnlanan Diislerimin Prensi adl1 dramal ile baslamistir. Ardinda da dizileri takip edip izleyen
hayranlarm bir birine sdylemesi yayilmaya devam etmistir. Ozelllikle internet ortaminda ve gencler arasinda
Kore dramalar1 yayginlasmis, Kore dramalarini begenme, ilgi duyma yerini Kore’ye ait yemek kiiltiiriinii,
miizkleri, geleneksel kiiltiire ait pek ¢ok seyi sevmeye ilgi duymaya donligmiistiir.
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tirtinleri, 6zellikle dizileri ve televizyon filmleri uyum, topluluk¢uluk, saglam bir ahlak, aile
baglarma saygi gibi Dogu Asya’daki izleyicilerin paylastigi ve onlari ¢eken Konfiigyiiscii etik
ve geleneksel degerler icermektedir (Macit, 2015, s.75). Bu degerlerle 6nce Asya’da ciddi bir
kitleyi etkisi altina alan Kore popiiler kiiltiirti, Tiirkiye gibi bu degerleri kiiltiiriinde barindiran
iilkelerde de yayilma alani bulabilmektedir. Kore hiikiimetlerinin kiiltiir endiistrisi {irtinlerini
ihracat kalemi olarak gdérmesi de Kore popiiler kiiltiiriiniin yayilmasinda etkili olmustur
(Binark, 2018, s. 75-76). Arastirmanin katilimcilar1 da bu kiiltiirel yakinlhigi, adaptasyon
kolayligini ifade etmektedir:

“Aligkanliklarimiz, kiltiirlerimiz ¢ok uyusuyor. Onlarin sorun gordiigii seyler ile
bizim sorun gordiiglimiiz seyler benziyor. Onlarn bazi hikadyeleri biraz abartili
gidiyor. Ornek olarak veriyorum, bir kaym valide dykiisii bizim iilkemizde de Kore’de
de var, boyle bir gerceklik var. Biriyle evlendiginiz zaman esinizin ailesi ile de
evlenirsiniz. Onlar bu biraz daha abartili biraz daha zorluklar igerisinde gidiyor. Bizde
farkl sekillerde gidiyor ama gidiyor. Ask iligkilerinde kadmin erkegin bir birine
yaklasimmda benzerlikler ¢ok var. Iliskileri degerlendirirken bize ¢ok yakin
olduklarm goriiyoruz. Kiiltiiriimiiz uyusuyor.”(Katilime1 1-Kadin)

“Hem uluslararas1 olarak basarili dizileri var. Hem de kiiltiirel yapilar1 Tiirk halkina
daha yaki. Ayrica Ozellikle romantik komedi konusunda oldukga iiretkenler.”
(Katilime1 9-Erkek)

“Bence biraz daha aile degerleri, toplum degerleri biraz daha muhafazakarlar.
Onlarinda kurallar1 var, onlarinda aile i¢i baglar1 var. Bana kalirsa bize biraz
benzedikleri i¢cin Giiney Kore tercih ediliyor. Amerika uyarlamasi daha bagskadir.
Onlarin yasam bic¢imi, adetleri, kiiltiirleri bize biraz daha uzak kaliyor. Kadinlar daha
farkli, kadmin toplumdaki yeri Amerika’da daha farkli. Kore’de ise biraz daha aile
degerlerine daha 6nem veren daha i¢e kapanik bir toplum ya onlarda ayni bizim gibi,
bence o etkiliyor...”(Katilimc1 10-Kadin)

Tirk izleyicisinin bir takim hassasiyetlerinin Kore dizilerinde de karsilik bulmasi ve Kore
hikayelerinin de duygu agirlikli hikdyeler olmas1 adaptasyonu kolaylastiran bir takim unsurlar
olarak sayilmaktadir. Kore dizilerinin “saf agk™ hikayeleri igermeleri ve bunu yaparken cinsel
aktivitelere yer vermemeleri, aile biiyiiklerine saygi gostermeleri, modern ile gelenekseli bir
arada barmdirmalar1 (Tutucu, 2015,s. 32) ile Tiirk dizi sektdrii icin cazip birer kaynak
olmaktadir. Bunlarin yani sira dramalardaki romantik ask iligkileri ve bu asklarm oldukga
platonik olarak yasanmas1 (Binark, 2018, s.75) da adapte edilmek iizere Kore dramalarinin
tercih edilmesinde etkendir.

“Oncelikle Giiney Kore de giiniimiizde Tiirkiye medyasinda denetimle olusturulmaya

calisilan kimi hassasiyetlere sahip. Onlarda da Oplisme ve sevisme sahneleri

goriilmiiyor, gay karakter pek goremezsiniz. Kiiltiirel benzerlikler mevcut, aile

biiytiiklerinin aile i¢inde deger gormesi, hatta insanlarin evde ayakkabilarini ¢ikararak
gezmesi bile kiiltlirimiizle birebir ayn1. Yesilgam geleneginden aligkin oldugumuz saf
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kadin karakterler ve basarili erkekler etrafinda donen klasik romantizm orada da
« satryor ». iki kiiltiiriin onca mesafeye ragmen gelenek ve satin alma anlayislarinin
yakinlig1 Giiney Kore’yi bizim i¢in cennet haline getiriyor. Kore dizi ve filmlerinde
de duygunun 6n planda oldugunu goriiyoruz. Dogu toplumu olarak Tiirk izleyicisinin
nabzini duygu tutuyor, duygusu olmayan bir aksiyon bizim seyircimize hitap etmiyor.
Kore islerinde de duygu temelli aksiyonlar mevcut...(Katilime1 6- Kadin)

Kore’nin kiiltiirel yakinliginin yani sira irettikleri hikayelerin adapte edilmeye ve
genisletilmeye miisait olusu da adapte edilmelerindeki bir diger sebep olarak
gosterilmektedir. Katilime1 5 Kore dramalarinin hikayelerini “temiz is” olarak nitelendirerek
bunu ifade etmistir:
“Kore dizileri, hikdyeyi genel olarak c¢ok az odaga baglaniyor ve o odaklari
ilgilendirmeyen yan hikayeleri isine yaradigi kadar kullanip, kendi aramizda
kullandigimiz bir tabirle ‘temiz is’ c¢ikariyor. Bu hikayeyi istedigimiz kollardan
genigletme firsat1 verirken, diger yandan da ana hikdyeden kopmadan, dagilmadan

yazmamiza yardimci oluyor. Ote yandan Kore insaninmn hayata bakisi, duygularini
ifade edisi bize benziyor.”(Katilimc1 5-Kadin)

Kore’nin tercih edilme sebeplerinden bir digeri olarak ise maliyetler agisindan bir Hollywood
isinden daha uygun olmasi gosterilmektedir. Katilimc1 8, kiiltiirel yakinligmm etkili oldugunu

ifade ettikten sonra maliyet agisindan daha ucuz oldugunu da sézlerine eklemistir:

“Iki iilke arasindaki kiiltiirel benzerlik, seyirci profilleri ve dramaya bakisin
benzemesi asli sebep. Bir de elbette bir Hollywood eserine nazaran daha uygun telif
iicretleri olsa gerek.” (Katilimci 8 Erkek)

Dizi satin aldigimiz tek {ilke Giiney Kore degildir. Yam swra Amerika’dan,
Ingiltere’den, Japonya’dan Avustralya’dan Italya’dan, Yeni Zelanda, iskandinav iilkelerinden

adaptasyonlar gerceklestirilmistir. Bu durum katilimcilar tarafindan da ifade edilmektedir:

“Benim bildigim Japonya var. Avlu Yeni Zelanda formati. Iskandinavlardan bir tane
almdigin1  biliyorum. Benim yaptigim ilk wuyarlama Doktorlar’dir  Grey'’s
Anatomy’den. Kore’den oOnceki ilk adaptasyonum oydu. Med yapim Amerika’dan
aldiklar1 birkag format vardi dizi. Amerika’dan Shameless’t aldi. Yine Med yapimin
Anne ve Kadin ikisi de Japon uyarlamasi. Legal olarak formatlar1 satin almanlar.
Baktiginizda ¢ok esinlenilen proje gorebilirsiniz. Benim bildigim legal olarak satin
alinanlar bunlar ve Zeytin Tepesi vardi MF yapim yapti, son iki boliimiinii hatta ben
yazdim. Kiiciik Sirlar adaptasyonu yapildi o da legal alind1 Revenge, Intikam diye bir
is yapildi Amerikan formatiyd: Beren Saat’in oynadig1.”’(Katilime1 4- Kadin)

Bir katilimc1 Hint dizilerinin televizyonda uzun saatler boyunca yaymlanmasi ve izlenmesi

dolayisiyla ileride Hint uyarlamalar1 bekledigini su sozlerle ifade etmektedir:

“Hatta Kanal 7’nin Hint dizilerindeki basarisinin ardindan Hindistan uyarlamalarini
da yakinda ekranda gorebilecegimizi diisiiniiyorum.”(Katilime1 6- Kadin)

Giiney Kore’nin adaptasyon siiregleri ile diger iilkelerden alinan adaptasyonlarin adaptasyon
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siirecleri arasinda bir takim farkliliklar oldugu katilimcilarm verdikleri cevaplardan
anlagilmaktadir. En 6nemli farklilik hikdyelerden kaynaklanmakta dolayisiyla adaptasyon
siiresine yansimaktadwr. Giiney Kore’nin hikayelerinin daha insan temeli oldugu
vurgulamaktadir.

“Ingiliz dizilerinin o soguk, mesafeli insan iligkilerinin aksine Giiney Kore dizilerinde
karakterler daha samimi ve hatta bazen karikatiir gibiler. Kore islerinde aile
iligkilerinde, ikili iligskilerde duygular daha agik¢a yasaniyor ve hisler daha rahat dile
getiriliyor. Bana kalirsa Kore dizilerinin temasi insant olmakla beraber islenis sekli

bizim 0zgiin islerimizin ve diger lilkelerin eserlerine gore daha basit.”(Katilimct 5-
Kadin)

Giliney Kore adaptasyonlar1 daha esnek adaptasyonlar iken Amerikan adaptasyonlar daha
birebir yapilmaktadir. Amerika format adaptasyonunda Giliney Kore’ye gore daha kati
kurallara sahiptir. Amerikan formatlar satin alinirken adaptasyon siireci de sozlesmede
belirtilebilmektedir. Katilimc1 10 durumu su sekilde ifade etmistir:

“Amerika dizileri adaptasyonlar1 biraz daha birebir oluyor. Ciinkii orada haklar cast’a
kadar alimiyor. Ornegin Monk diye bir dizi var Galip Dervis diye uyarlandi ve ¢ok
birebir uyarlandi. Ciinkii o yapim sirketi muhtemelen bir temsil s6z konusu oldugu i¢in
her seye miidahale ediyor. Cok birebir bazen repliklerine kadar birebir uyarlandigini
goriiyorsunuz ama cok kiiciik degistirmeler oluyor. Kore’de sanki bu daha esnek gibi

geliyor bana yani benim gozlemledigim o. Giliney Kore dizilerinde bir tik daha
esnek.”(Katilimci 10- Kadin)

3.9. ADAPTASYON DiZILERIN TURKIYE’DEKI DiZi SEKTORUNE ETKIiSi

Tirkiye’de adaptasyon dizilerin iiretiminin sektére olan etkisi ekonomik oldugu kadar
yaratict emek ile de iliskilidir. Adaptasyon dizilerin iiretimi yapimcilart maddi agidan
rahatlatip risklerde karsi korunmasmi saglarken sektdrde yaratici emegi nasil etkiledigi
konusu da 6nem arz etmektedir. Adaptasyon dizilerin yaratict emegi olumlu veya olumsuz

etkiledigi tartigmasiz bir gercektir, dnemli olan nasil bir etki biraktigidir.

Yaratici emek, materyal olmayan iiretim ve diisiinceler lizerine kurgulanan bilgi odakl
iretimler olmaktadir (Demir, 2018, s. 177). Senaryo yazarlig1 da yaratici endistriler iginde
yaraticit emek iceren 6nemli meslek kollarindan biridir ve adaptasyon dizi liretmenin 6zellikle
senaryo yazarlar1 acisndan bir takim sonuglari olmaktadir. Oncelikle adaptasyon dizi
iretmek senaryo yazarlari i¢in ekonomik kayip anlamma gelmektedir. Ayn1 zamanda emek
giiciinii diisiirecek etki yaratmaktadir. Katilimci 10 yaratic1 emege olan etkisini ve kayiplari

su sekilde ifade etmistir;
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“Emek giiclinii diisiiyordur. Ciinkii zaten telifi senariste degil Obiir tarafa Odiiyor.
Sadece yazim grubu gibi bir sey c¢alistirtyor. Maddi anlamda senaristler i¢in kayip,
Oykii sizinse Oykii hikaye parasi alirsiniz. Bizde dyledir 0ykiiniin bir telifi vardir, birde
yazim bedeliniz vardir. Bazen sadece 0ykiiyii verirsiniz, yazim bedelini baskalar1 yazar
siz Oykiiniin bedelini alirsiniz. Ama Oykii zaten digsaridan gelen bir sey oldugu i¢in
maddi anlamda senaristi etkiliyordur.” (Katilime1 10-Kadm).

Calismanm Giris Boliimiinde bahsettigimiz {lizere, Richard Florida’nin yaraticiliga ket
vurmamak konusundaki goriislerini bu noktada hatirlamak gerekmektedir. Florida,
yaraticiligin bireysel bir slire¢ olmadigini ve yaratici endiistrilerde yaratict emegin organize
olabilmesi  gerektigini ve organizasyonlarla birlikte de iretebilesi gerektigini
vurgulamaktadir. Bu organize c¢alismalar yaraticiligi ileriye tasiyacak nitelikte olmali,
yaraticiliga ket vurmamalidir. (Florida, 2012). Adaptasyon dizilerin {iretilmesi, sektore ivme
kazandirmig olabilir, ancak kanimca senaristlerin yaraticiligma ket vurmaktadir. Sektorde
0zgiin islerin liretilmesini engellemekte ve orijinal hikayeler iiretmek isteyen, sektérde 6zgilin
isleri ile yer almak isteyenlerin 6zgiivenlerini kirmaktadir. Bunun yani sira sektére girmek
isteyen yeni isimlerin olmasm da engellemektedir. Ozgiin isleri ile yillarm tecriibesine
ragmen hikayelerini ortaya koyamayan isimler varken yeni isimlerin sektdrde senaryolari ile
yer almas1 zor goriinmektedir.

“Kolayciliga itiyor bence. Herkes bir Kore dizisi bulup uyarlayayim pesinde. Orijinal

hikdyeye deger verilmiyor. Bu da orijinal hikdye yaratmak isteyenlerin sevklerini
disiirtiyor.”(Katilimc1 2- Kadin)

Katilimc1 1’in sdyledikleri adaptasyon dizilerin senaristlere ket vurdugu gercegini ifade
etmektedir. Yeterli hazirlik asamasi taninirsa ve dizi siireleri kisalir ise pek ¢ok yeni 6zgiin
isin mevcut oldugunu sdylemektedir. Adaptasyon dizilerin sanildig1 kadar etkili olmadigini
eklemis ve 6zgiin islerin tiretilebilmesi i¢in gerekli olan meseleleri vurgulamstir.

“Su an her sey adaptasyon gibi goziikiiyor ama etkilemiyor neden? Eger Tiirk
televizyonlarinda diziler 60 dakikaya diiserse bir projeyi almadan alt1 ay 6nce yazarlara
talepte bulunulup bu siire taninirsa herkesin etegi cebi projelerle dolu, hepimizin
hikdyeleri var ama onu islemek hazirlamak icin siireye ve kosullara ihtiyacimiz var.
Diinyada herkes ka¢ bolim yapacagmi bilir bir diziyi mesela 13 boliim istiyoruz, 6
boliim istiyoruz, 30 boliim istiyoruz diye sOylenir. Bizde bunu kdrlemesine gidiyoruz.

Tutmazsa 4. bolimde kalkabilir, tutarsa 200 bdliim yaziyor olabiliriz. Cok biiyiik bir
hazirlik ister bu.”(Katilime1 1-Kadin)

Katilimer 8 farkli olarak adaptasyon dizilerin {iretiminin sektorde hem olumlu hem de

olumsuz etkisi olacagmi diisiinmektedir:

“...Tembellige ittigi kadar rekabeti de giiclendirdigini diisiiniiyorum.”(Katilimci 8-
erkek)
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Stirekli adaptasyon dizilerin yazilmasi senaristleri 6zgiin isler tiretmek konusunda kolayciliga
ve tembellige itmis olabilir. Katilimc1 8 bunun yami sira, bu durumun rekabeti

giiclendirecegini de diisiinmektedir.

Emek giiclinli diistirmek ya da 6zgiin islerin engellemesi bir yana bazi katilimcilar farkl
bakis agilar1 ortaya koymus, adaptasyon dizilerin sektorde rekabeti artirip gelismesine katki

saglayacag1 ve senaristlere baska ufuklar agacagi yoniinde fikir beyan etmistir:

“Ozgiin senaryolarm hakki yeniyor elestirisine katilmiyorum. Dizi sektoriiniin
gelismesi i¢in adaptasyonlara da ihtiya¢ var. Farkli pencereden bakilan isler bizim de
ufkumuzu aciyor. Elbette 6zgilin isler daha cok olsun isterim ancak serbest piyasa
ekonomisi... Rekabet yaraticiligi tetikler. Kore’nin de artik verimi tiikenmek iizere,
yillardir onlarca is uyarlandi. Siirekli yenilik arayisinda olmak ister istemez sektorii de
kamg¢iliyor. 2000’lerin basinda Asmali Konak yapild1 arkasindan onlarca aga dizisi
tiiredi. Ayn1 sekilde Aliye sonrasi tiireyen kadin hikayeleri veya Bir Istanbul Masal:
Oykiinmesi kardeslerin ayni kisiye asik olma drami (ki o da Sabrina uyarlamasiydi)
defalarca ekrana geldi. Eskiden de bir sekilde uyarlama veya bir hikayeyi uyarlama
durumu vardi. Sektor hicbir zaman sadece Ozgiinliigiin ve 06zglin eserlerin deger
gordigii bir alan olmadi ki... Eskiden tiim igerikler 6zgiinmiis gibi bugiin sadece
Kore’den yakinmanm ikiyiizliiliik oldugunu diisiiniiyorum. Eskiden de tutan dizilerinin
kopyalarini isteyen yapimcilardi, bugiin de Kore uyarlamasini satin alanlar yapimcilar,
burada senaristleri sugladigim sanilmasin™(Katilimc1 6-Kadin.)

Bir diger katilimc1 da, tipki katilime1 6 gibi, sektore adaptasyon dizilerin olumsuz etkisi
olmadigmi diisiinmektedir. Ancak o durumu farkli bir agcidan ele almaktadir. Adaptasyon
dizilerin satin alimmasinda 6denen telif iicretlerinden dolay1 sektoriin adaptasyon dizi liretme

isinin uzun stire siirmeyecegini sdylemektedir:

“Olumsuz etkisi oldugunu diisiinmiiyorum. Bence o ¢ok fazla Tirkiye’de
ilerleyebilecek bir sey degil. Ciinkii bizim yapimcilar genelde cebinden bir sey
¢ikmadan kendi bir sey liretip para kazanmaya bakiyor. Daha ticari bakiyorlar bu isi
sanat i¢in yapmiyorlar. Yurtdisindan alacagi bir proje o kadar para yatirip da gelirini
zaten burada kanallarin ekonomi kotii oldugu i¢in reklam gelirleri ¢ok diistli kanallarin
inanilmaz derecede reklam gelirleri diistii bir reklama bin lira alirken 100 liraya 200
liraya aliyor sektor zaten ¢ok zor donerken yurtdisindan bir proje alip o kadar biiyiik
yatirim yapip ondan burada bir getirisi olmazsa Oyle bir zararin icine girmek
istemez...”(Katilimc1 7-Kadin)

Duruma pozitif yaklasan bir baska katilimc1 ise, Kore uyarlamalarinin sektére ivme
kazandirdigini, itici bir giic olarak gelisimine katki sagladigi ve ayrica hikdye kurma
konusunda da olumlu etkileri oldugu yoniinde agiklamada bulunmustur:
“Kore bu anlamda sektorde ivme kazandiran bir durumda. Sektorde ciddi anlamda
kaynak yaratti. Oradan ¢ok beslendiler. Cok fazla arada ticaret gelisti. Bence sektorde

bir ivmeydi o. Belki bundan sonra bagka bir iilke olur ya da bagka bir sey. Hani bir
donem nasil Tiirk edebiyatindan uyarlamalar yapiliyordu Ask-1 Memnu, Yaprak
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Ddékiimii gibi. Sektore bence ¢ok ciddi itici bir gli¢ kazandirdi adaptasyonlar. Bu
anlamda iyi bir sey yaptigimizi diislinliyorum. Kendi icerik iiretimimiz adina tabi ki sey
olabilir ama onlar1 kullanarak onlarin matematiklerinden 6rnekleme yaparak kendi
hikayelerimize gegtigimizde ¢iinkii bana o anlamda ¢ok faydali oldular. Kurduklari
matematikler ¢ok dogru ¢linkii.” (Katilimc1 4-Kadin)

Bagka bir katilimc1 adaptasyon diziler konusunda dengenin saglanmasinim 6nemli oldugunu
vurgulamistir. Ancak cevaptan anlasilacagi lizere adaptasyon agirlikli diziler tiretilmesinin en

onemli sebebi yapim sirketlerinin tercihleridir.

“Bence dengeli oldugu zamanlarda mutlaka adaptasyonlar yapilacaktir, Amerikalilar
bile yapiyor bizim kadar olmasa da adaptasyon hayatimizda hep olacak bu belli ama
bazen onu adapte ediyor, bunu adapte ediyor, ben o zaman sey diyorum neden bu kadar
adaptasyonla ugrasiyoruz sorusunu soruyorum. Ciinkii Tiirkiye’de dizilerin diinyada bu
kadar izlenebilir olmasinin 6nemli sebeplerinden bir tanesi senaryo zaanat¢iligimizin
iyi olmasi. Yani biz iyi senaryo yaziyoruz, bir yerinden seyirciyi yakalayabilen
senaryolar yaziyoruz. Elbette ki rejisi, oyuncular1 onlarda ¢ok iyi ama bir tarafiyla
senaryosu da ¢ok iyi. Dolayisiyla iyi bir senaristlik var burada. O zamanda insan sey
oluyor tamam biz yaziyoruz bizim yazdigimiz dizileri digariya satabiliyorsunuz
dolayisiyla giivenin bize zaten adaptasyonu teslim ettiginizde belli bir noktada
giivenmis oluyorsunuz. Adaptasyon yaptirma birak ben kendi hikayelerimi anlatayim.
Piyasayr domine eden 5-6 sirket varsa o 5-6 sirketten 4ii adaptasyonlara yigilirsa o
zaman sikint1 ¢ikiyor bence. Emek giiciinii de elbette etkiliyor. Bir tarafta sadece para
kazanmak i¢in bu isi yapan senaristler var onlar adaptasyonda yazarlar daha dogrusu
onlar ¢ogunlukla adaptasyon yazarlar. Ciinkii onlarin bir seyler anlatmaya ihtiyaglari
yoktur, boyle bir dertleri yoktur ve onlar soyle bir adaptaysan var, sdyle bir kitap var
dedikleri zaman onlar oturur hikayeyi kurarlar.”(Katilimc1 3-Erkek)

4.BOLUM SONU DEGERLENDIRMESI
Format ticareti ve adaptasyon dizilerin iiretimi giiniimiizde yaygmlasmis ve sayilar1 artmig

olsa da aslinda tarihi 1950’lerin bagina kadar (Chalaby, 2016) gitmektedir. Lisans iiceretleri
0denmeksizin yapilmaya baslanan format ticareti ancak 1970’lerin sonlarma dogru lisansh
hale doniismiistiir (Chalaby, 2016). Format ticareti ve adaptasyon dizi ve programlarin
iiretimi giinimiizde medya endiistrisinin olmazsa olmazlar1 arasina girmis durumdadir.
Format ticareti ile birlikte medya endiistrisi iiriinleri ulusasir1 bir nitelik kazanmistir (aktaran
Balci, 2009). Format ticaretinin yaygmlasmasindaki baslica etken kiiresellesmedir.
Kiiresellesme ile birlikte sermayenin serbest dolasimi ve teknolojik gelismeler ile ortadan

kalkan sinirlar format ticaretinin yayginlagsmasini saglamstir.

Giliniimiizde medya endiistrisinde 6zellikle televizyonda ciddi bir rekabet s6z konusudur.
Ticari televizyon yaymciligt daha c¢ok iretmeyi, tiiketmeyi ve kar elde etmeyi
hedefelemektedir. Bunun sonucu olarak da her zaman yeni tiirlerin arayis1 devam edecektir.

Bu arayis adaptasyon dizi ve programlarin iiretilmesine sebep olmaktadir. Adaptasyonlarin ve
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format ticaretinin gerceklestirilmesinde genel sebepler sayilabilecegi gibi iilke 6zelinde de
adaptasyonun tercih edilmesinde bir takim sebepler vardir. Geneli ele aldigimizda
adaptasyonlarin gergeklestirilmesindeki temel etken eknomik kaygilardir ve ticari televizyon
yayincilik anlayisinin bir sonucudur. Tiirkiye i¢in 6zele durumu indirgedigimizde ekonomik

kaygilarin oldugunu sdylemekle birlikte su etkileri de sayabilmek miimkiindiir:
e Tiirkiye’de dizi siireleri uzundur her hafta bir sinema filmi biiylikliigiinde hikaye

yazmak senaristler i¢in zordur ve isin kalitesini diisiirmektedir. Adapte edilmek iizere satin

almmis hazir bir hikdye senaistlerin islerini kolaylastirmaktadir.

e Hali hazirda yaymlandiklar1 tilkede basarili olmus yapimlar oldugu icin kanallar ve
yapimcilar i¢in riski azaltilmis is olarak goriilmekte, mali kaygilar1 diisiirmektedir.

¢ Yapimcilar ve kanallar i¢in 6nii goriilebilen bagka bir degisle hikayede neler olacagi

asag1 yukar1 belli olan isler oldugu icin risk yonetimi kolay yapilabilir ve olas1 krizlerin

Oniine gecilmis olur.
¢ Orijinal bir senaryoya gore adaptasyon bir senaryoya daha az iicret ddemek yapimcinin

avantajina olmaktadir.

e Reytinglerde iist siralarda olma potansiyeli yiiksek isler oldugu i¢in ekranda uzun siire

kalabilir ve boylece reklam gelirleri artar. Ayrica dizinin bolim sayisi fazla olacagi i¢in

yurtdisina satilma ihtimali de yiiksek olacaktir.

Adaptasyon programlarin ve dizilerin {iretimi bu sonuglar ele alindiginda, yapimcmin ve
kanalin yararina bir durumdur. Ancak Tiirkiye’de dizi endiistrisi ve medya endiistrisi i¢in
calisan emek giicii icin bu kadar olumlu sonuglar dogurmamaktadir. Ozellikle senaristler igin
maddi kayba yol agmakta, yaratici emek giiciinii degersizlestirmektedir. Bunun yani sira
yaraticiliga ket vurmakta, yaratict emek kullanan bireyleri tembellige itebilmektedir. Ayrica
ozellikle dizi endiistrisinde tekrarlara diisiilmesine, s1g konular lizerinden ve siirekli benzer

islerin tiretilmesine neden olmaktadir.
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SONUC

Televizyon dizileri Tiirkiye’de televizyon izleyicisinin en ¢ok tiikettigi televizyon
iceriklerindendir. Tiirk televizyon dizileri televizyon izleyicisinin izleme aligkanliklarinda
Oonemli bir yere sahiptir ve olmaya da devam edecek goriinmektedir. Televizyon dizileri
prime time zaman diliminde en ¢ok yayinlanan, en ¢ok reyting alan programlardir ve kanallar
icin en biiylik gelir kaynagmi olusturmaktadir. Dolaysiyla televizyon dizileri kanallar ve
yapimcilar i¢in Onemlidir. Prime time da yasanan bu reyting miicadelesi yapimcilari
adaptasyon dizilerin {iretimine gotiirmektedir. Adaptasyon dizilerin ortaya ¢ikisi yalnizca
Tirkiye’ye 0Ozgii bir durum degildir. Pek c¢ok iilkede adaptasyon dizilerin {iretimi
yapilmaktadir. Burada kiiresellesmenin etkisi bliyiiktiir. Kiiresellesme ile ticarette sinirlarin
ortadan kalmasi ve teknolojik gelismelerle birlikte yer degistirmenin kolaylagsmasi format
ticaretinde etkili olmustur. Adaptasyon islerin tiretimi, baska bir ifade ile format ticareti

yayginlagmig, bunun sonucu olarak da adaptasyon dizilerin dahi adaptasyonu iiretilmistir.

Bu tez calismasinda gittikce sayilar1 artan adaptasyon dizilerin yayginlasma nedenleri
arastirilmig, adaptasyon dizilerin yapim siiregleri senaryo yazim siiregleri 6zelinde ele
alinmistir. Adaptasyon hikayelerin ekrana gelene kadar yeniden tiretiminde hangi siireglerden
gectigini ortaya koymaya caligmis, bu dogrultuda sektorde aktif olarak calisan senaristlerle

goriismeler yapilmistir.

Bu tez c¢alismasinda mevcut literatiir ve saha bulgular1 birlikte degerlendirildiginde
adaptasyon dizilerin ticari televizyonculugun bir sonucu oldugu ve yakin gelecekte

iiretilmeye devam edecegi sonucu tespit edilmistir.

Adaptasyon dizilerin televizyon sektoriinde kanallar ve yapimcilar agisindan olumlu katkilar1
var iken, yaratict emek giicii olarak senaristler agisindan bazi olumsuzluklara neden
olmaktadir. Adaptasyon dizilerin neden {iretildigi sorusundan yola ¢ikildiginda, oncelikle
endiistrinin dnemli aktdrleri olan yapimcilarin ve kanallarin risk alma egilimlerinin az olmasi
sonucuna varilmaktadir. Yapimcilar ve kanallar da asina olduklar1 konulara yatirim yapmak
istemektedir. Yapimcilar ve kanallar yatirim yapacaklari islerde yliksek reyting alma, ekranda
uzun siire kalma ihtimali daha yiiksek olan iglere dolayisiyla kar elde edecekleri ise yatirim
yapma egilimi oldugu goriilmektedir. Bu sebeplerin yani sira adaptasyon dizilerin tercih
edilmesinde bir diger 6nemli neden maliyetlerin etkin yonetimidir. Hikdyenin gidisatini bilen
yapimct ve kanallarm kaynaklarini verimli ve etkin kullanmasma olanak saglamaktadir.

Adaptasyon dizilerin tercih edilmesindeki bir diger neden ise, dizi siirelerinin uzun olmasi
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sebebiyle hikayelerin konu iiretiminde senaristlere kolaylik saglamasidir. Bu kolaylik
senaristler acisindan olumlu goriinse de, senaristleri tembellige ve kolayciliga itmektedir. Bu
konuda arastirmada katilimcilardan aksi goriis bildirenler de olmustur. Bazi katilimcilar
senaristleri kolayciliga ve tembellige ittigi ger¢eginin yani sira ayni zamanda senaristler
arasindaki rekabeti de koriikledigini de ifade etmistir. Adaptasyon dizilerin yapimci ve
kanallar agisindan bir diger avantaji ise senaristlere telif ddemek zorunda kalmamalaridir.

Senaristlere yalnizca adaptasyonunu yaptiklar: metinler i¢cin 6deme yapilmaktadir.

Format ticareti Script Format denilen yazili formatlar tizerinden gergeklestirilmektedir.
Agirlikli olarak formatlar Script Format {izerinden telif haklar1 yapimciya, senariste ya da
kanalla o6denmek suretiyle satin alinarak gerceklestirilmektedir. Ancak arastirmanin
katilimcilar tarafindan “esinlenme” islerin de telif haklar1 satin alinmadan gergeklestirildigi
durumlar da oldugu ifade edilmistir. Format ticaretinin yapildigi iilkelere gére format satislari
esnasinda farkliliklar olabilmektedir. Amerika, format ticaretini ger¢eklestirirken hikayenin
ana karakterlerinin ya da ana hatlarmin korunmasini talep edebilirken, Giiney Kore ile
yapilan format ticaretinde Giiney Kore’li sirketllerin daha esnek davrandigi ya da hikayenin

olusturulmasina karismadig1 anlasilmaktadir.

Format ticaretinin bagka bir ifadeyle satin alinmis televizyon dizi formatinin yerellestirilmesi
yapim siireglerinin en 6nemli evrelerinden birini olusturmaktadir. Yerellestirme, satin alinan
formatlarin yaymlanacagi tilkenin yerel, kiiltiirel, cografi siizgeclerinden gegirilerek
izleyiciye sunulmasimi ifade etmektedir. Tiirkiye’de RTUK ’iin diizenlemeleri ve hatta siyasal
iklim ve dinamikler dikkate alinarak gercgeklestirilmektedir. Satin alman hikdye Tirk
kiiltiiriine, gelenek ve goreneklerine ve iilkenin gergekliklerine uygun bir sekilde
yerellestirilmekte ve yeniden iiretilmektedir. Yerellestirmede en onemli nokta daha 6nce de

ifade edildigi gibi inandiriciligin yakalanmasidir.

Adaptasyon dizilerin alim satim islemi bir format ticareti oldugu i¢in, formatlarin korunmasi
telif haklar1 mevzusunu da giindeme gelmektedir. Saha goriismelerinde katilimcilara telif
haklar1 konusu da soru olarak yoneltilmistir. Katilimcilarin verdikleri yanitlardan yola
cikilarak adaptasyon dizilerin Tiirkiye’de esnek adaptasyon olarak iiretildigi baska bir
ifadeyle satin alnan televizyon dizi formatlarinin Tiirkiye’de birebir adapte edilmedigi
sonucuna varilmistir. Birebir adaptasyon iiretilmemesinin en 6nemli sebeplerinden birisi
RTUK tiir. RTUK {in kanallara agir cezalar kesmesi sebebiyle, kanallar RTUK ten ceza

gelmeyecek sekilde dizi senaryolarin iiretilmesini beklemektedir. Bu da senaristlerde oto
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sanslire Yol a¢maktadir. Senaristlerin 6nceligi satin aliman hikdyeyi yerellestirirken,
RTUK’iin ceza kesme olasiligini minimuma indirecek sekilde yazmak olmaktadir. Esnek
adaptasyonlarin iretilmesinin bir diger sebebi de Tiirk televizyon izleyicisinin begenisini
yakalamak amaciyla Tirk kiltiiriine ve gergekliklerine adapte edilen hikdayenin uygun hale
getirilmesi gerekliligidir. Nitekim aragtirmanin katilimeilarin biiyiikk ¢ogunlugunun ortak fikri

izleyicinin hikayenin gercekligine inanmasi gerektigidir.

Izleyicilerin adaptasyon dizilere kars1 begenisi ve farkindahg: ele alindiginda ise izleyicinin
televizyonda izledigi dizilerin adaptasyon olup olmadig: ile ilgilenmedigi ya da bilmedigi
sonucuna varilmistir. Yalnizca Giiney Kore dizilerini internet iizerinden takip eden izleyiciler
(cogunlukla ergenler), orijinal diziler ile adaptasyon versiyonlarini karsilagtirmakta, sosyal
medya platformlarinda ve bloglarda konu ile ilgili olarak icerikler tiretmektedir. Bunun yani
sira, yine ayni kesim adaptasyon dizi iireten senaristler ile sosyal medya hesaplar1 lizerinden

etkilesime girebilmekte olumlu veya olumsuz doniisler yapabilmektedir.

Adaptasyon dizilerin basarili olmasi konusu ele alindiginda, dizilerin adaptasyon olup
olmamasinin bir dnem arz etmedigi tespit edilmistir. Dizilerin temelde yapimcilar ve kanallar

i¢in iki basar1 6l¢iitli vardir:

¢ Yiiksek reyting almasi ve dolayisiyla uzun siire ekranda kalmasi

¢ Yurtdisina satilabilecek, format ticareti yapilabilecek olmasi.

Bu iki Olgiitiin yan1 sira sosyal reyting de kanallar ve yapimcilar agisindan Onemli
olabilmektedir. Sosyal medyanin yayginlagmasi ile birlikte dizilerin sosyal medyada goriiniir

olmasi, konusulmasi da 6nemli goriilmektedir.

Gelisen teknoloji ile birlikte yayginlasan dijital platformlar dizi endiistrisinde 6nemli bir yer
edinmistir. Netflix’in basin1 ¢ektigi dijital platformlar televizyonun yaninda dizi ve filmlerin
izlendigi en onemli mecralardan biri haline gelmistir. Ulkemizde de dijital platformlar zaman
smirlamasi olmaksizin dizi ve film izleme olanagi sunmasi, televizyonda dizi aralarina giren
ve yaymi bolen uzun reklamlarm bu platformlarda yer almamasi sebebiyle tercih
edilmektedir. Katilimeilara yaymncilik sektoriinde 6nemli bir yer edinen bu dijital platformlara
yaklagimlar1 soruldugunda 6112 sayili Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkindaki Kanun
(15/2/2011)’undaki diizenlemeye kadar olan siire¢ igin katilimecilarin dizi endiistrisinin
gelecegi adma daha olumlu bir yaklasim sergiledikleri goriilmiistiir. Ancak RTUK

denetiminin yasalagsmasi ile birlikte bu duruma iliskin daha karamsar bir tutum
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gdzlenmektedir. RTUK denetiminin internet platformlarmi kapsamadig: donemde, senaristler
dijital platformlarda daha &zgiirce yazabileceklerinin diisiinmekteydi. RTUK denetimi
olmadig1 icin otosansiiriin kirilacag: inanci hakim iken RTUK denetimiyle birlikte dijital
platformlarin da televizyondan bir farki kalmayacagi diisiiniilmektedir. Ancak yine de bir
noktada, dijital platformlarin dizi endistrisine olumlu katkis1 olacagi goriisii hakimdir. O da
dizi stirelerinin dijital platformlarda televizyona gore daha kisa olmasidir. Bunun, daha
yaratict ve orijinal islerin yazilmasma katki saglayacagi senaristler tarafindan

diistiniilmektedir.

Sektorde farkl tiirlerin arayisinin olup olmadig: sorusu katilimcilara yoneltildiginde, olmasi
gerektigi ve halihazirda oldugu ifade edilmistir. Ancak bunun yam sira televizyonda farkl
tiirlerin yayginlagmamasinin sebebi olarak da yapimcilari ve kanallarin reyting kaygisi, ticari
kaygilarla hareket etmeleri gosterilmektedir. Dijital platformlar bu noktada sektore farkl
tiirlerin girisine katki saglayacak araclar olarak degerlendirilebilir. Ozellikle son yillarda
Netflix’te yaymlanan Hakan Muafiz, Blutv’de yayinlanan Yasamayanlar gibi fantastik kurgu
islerin tretilmesi, bu tip yeni tiirlerin {iretiminin ¢ok az oldugu Tiirk dizi sektoriine yeni

tiirlerin kazandirilmasi 6rnegi olarak degerlendirilebilir.

Tirkiye’de son yillarda televizyon ekranlarma gelen adaptasyon dizilerin biiyiik bir kismimi
Giliney Kore adaptasyonlar1 olusturmaktadir. Bu sebeple de Giiney Kore’nin neden tercih
edildigi sorusu bu tez calismasinda iizerinde durulmasi gereken bir olgu olmustur.
Katilimcilarin bu konu hakkindaki goriisleri incelendiginde su noktalarm ortak oldugu

goriilmektedir.

e Iki iilke arasinda Kkiiltiirel yakmlik bulunmaktadir. Giiney Kore ile Tiirkiye nin
kiiltiirel anlamda bir takim ortak ozelliklerinin olmasi1 Giiney Kore dizilerinin
adaptasyonunu kolaylastirmaktadir. Hikayelerin, Tirk kiiltiir, gelenek ve gorenekleri
ile benzerlikler tasimasi tercih edilirliklerini artirmaktadir.

e Hallyu’nun etkisi vardir. Kore Dalgasi olarak da bilinen Hallyu’nun iilkemizde de
ozellikle gencler arasinda yayginlasmasi ve daha dnce de ifade edildigi lizere internet
ortamlarinda Kore dizilerinin siklikla izlenip, takip ediliyor olmasi gozlerin Giiney
Kore’ye ve dizilerine ¢evrilmesine sebep olmustur.

e Aile baglari, uyum, biiyiiklere saygi, aileye saygi gibi insani degerlere hikayelerde
siklikla yer vermeleri de Giiney Kore dizilerinin tercih edilme sebeplerindendir.

e Romantik / platonik ask, saf kadin, basarili erkek, zengin adam, fakir kadin
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kliselerinin Tirk dizilerinde de siklikla islenen temalar olmasi ve Giiney Kore’nin
dizilerinde de bu temalarin siklikla yer almas1 bir diger etkendir.

e Cinsellik ve LGBTI karakterlere dizilerde yer vermemeleri ile RTUK cezalari
korkusu yasayan kanallar ve yapimecilar i¢in Giiney Kore dizileri faydali olmaktadir.

e Hikayelerin karmasik olmamasi ve samimi bulunmasi katilimecilarin siklikla ifade
ettigi sebepler arasindadir.

e Bir diger sebep ise Amerikan formatlarina gore daha ucuz olmalaridir.

Giiney Kore, format ticareti yapilan iilkelerin i¢inde her ne kadar cazip bir segenek olarak
goriilse de, Giiney Kore’nin yan1 sira Amerika, ingiltere, Japonya, Avustralya, Yeni Zelanda,
Iskandinav iilkeleri ve Italya’dan da format satin alindig1 katilimcilar tarafindan ifade

edilmistir.

Adaptasyon dizilerin Tiirk dizi sektoriine olan olumsuz etkisi bu tez ¢aligmasinin temel
varsaymmidir. Bu tez c¢alismasinda adaptasyon dizilerin yaratict emek giiciinii olumsuz
etkiledigi ve yaraticihigi engelledigi yoniinde bir sonu¢ bulunmustur. Adaptasyon diziler en
cok dizi satan {ilkelerin basinda gelen Tiirk dizi sektorii i¢in ekonomik anlamda katki
saglamissa da senaryo yazarlari diger bir deyis ile yaratici emek gilicii i¢cin ekonomik
kayiplara yol ac¢maktadir. Senaryo yazarlarmin yaraticihigima ket vurmakta, orijinal
hikayelerin {iretiminin ve farkli tiirlerin ortaya ¢ikisin1 engellemektedir. Ornegin; katilime1 4
yapilan goriismede “senaryo yazarlarinin ceplerinin dolu oldugunu” goériisme esnasinda ifade
etmis, halihazirda sektorde calisan senaryo yazarlarmin anlatilmay1 bekleyen kendi hikayeleri
oldugunu ifade etmistir. Adaptasyon dizlerin {iretiminin yaratici emege bir diger olumsuz
etkisi ise, dizi iceriklerinin tek tiplesmesine sebep olmasidir. Uretilen pek c¢ok dizi bir birinin

adeta kopyasi gibidir.

Olumsuz etkilerin yani sira bazi katilimcilar adaptasyon dizilerin hikaye kurma konusunda
olumlu etkileri oldugunu da diisiinmektedir. Ayrica, adaptasyon dizlerin {iretiminin sektdre

ivme kazandirdig1, senaristler arasinda rekabeti de artirdig: ifade edilmistir.

Bu tez calismasinin kapsami disinda kalmasina karsin gelecek caligmalar agisindan su

Oneriler siralanabilir:

e Bu tezin kisitlar1 sebebiyle goriisiilememis olan, yapimcilar ve kanallar ile yapilacak
saha gortismeleri araciligiyla adaptasyon dizilerin yapim siireclerini ortaya koyan bir

baska akademik caliyma yapilmas1 6nerilir.



124

Format ticareti literatiir degerlendirmesi yapildiktan sonra, Giiney Kore ile yapilan
format ticareti ile diger iilkelerle ile yapilan format ticareti arasindaki farkliliklar
sozlesmelerin igerikleri agisindan karsilagtirmali olarak incelenebilir.

Giiney Kore dizilerini izleyen kesim 06zellikle Hallyu hayranlar1 ele alinarak
Tiirkiye’deki adaptasyon versiyonlar1 karsisindaki tutumlari, literatiirdeki ilgili
tartigmalar ile birlikte sosyal medya mecralarinda irettikleri hayran igerikleri

incelenmek suretiyle degerlendirilebilir.
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EK. 1 AYDINLATILMIS ONAM FORMU ORNEGI

ARASTIRMA GONULLU KATILIM FORMU

Sayin Katilimel,

Bu calisma, “Tirkiye’de Adaptasyon Diziler, Yaratict Emek Giicii Olarak Senaristler ve
Senaryo Siiregleri” baslikli bir yiiksek lisans tez arastirmasi olup amaci, adaptasyon dizilerin
satin alimmasi ile baslayan, televizyon kanallarinda yaymlanma asamasina gelinceye kadar
olan yapim siireclerini, yapimcilar ve senaristler gibi alanda uzman kisilerle derinlemesine
goriisme yaparak anlamaya calismak ve bu siireci detayli bir sekilde ortaya koymaktir. Bu tez
Prof. Dr. Mutlu Binark danismanhgida Hacettepe Universitesi, Kiiltiirel Caligmalar ve

Medya Boliimii yiiksek lisans 6grencisi Aysel Zehra Kara tarafindan gergeklestirilmektedir.

Bu yiiksek lisans tezi i¢in yapilan arastirmada katiliminiz goniilliililk esasima dayanmaktadir.
Caligmanin amacina ulagmasi igin sizden beklenen biitiin sorular1 eksiksiz ve size en uygun
gelen cevaplart verecek sekilde igtenlikle cevaplamanizdir. Calismaya katilmama veya
katildiktan sonra herhangi bir anda ¢aligmay1 birakma hakkina sahipsiniz. Bu ¢alismada elde
edilecek bilgiler tamamen arastirma amaci ile kullanilacak olup verileriniz aragtirma kapsami
disinda kalan kisilerle kesinlikle paylagilmayacaktir. Verileriniz ancak yayin amaci ile
kullanilabilir. Eger arastirmanin amaci ile ilgili verilen bu bilgiler disinda simdi veya sonra
daha fazla bilgiye ihtiyag duyarsaniz = arastirmaciya simdi  sorabilir veya
zehrakara@hacettepe.edu.tr e-posta adresi ve 0546 508 5758 numarali telefondan
aragtirmactya ulasabilirsiniz. Ayrica tez damismanit olan Prof. Dr. Mutlu Binark’a
binark@hacettepe.edu.tr e posta adresi ve 0(312) 297 62 30 numarali telefon numarasindan
ulasabilir, detayl1 bilgi alabilirsiniz. Arastirma tamamlandiginda genel/size 6zel sonuglar talep

ettiiniz takdirde sizinle paylasilacaktir.

Bu calismaya tamamen kendi rizamla, istedigim takdirde ¢alismadan ayrilabilecegimi bilerek

verdigim bilgilerin bilimsel amaglarla kullanilmasini kabul ediyorum.
Katilimer Ad ve Soyadi:
Imza:

Tarih:
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EK.2 SAHA GORUSME SORULARI

Kendinizi kisaca tanitir misiniz?

Adaptasyon /igsleme eser nedir? Tanimlar misiniz?

Medya endiistrisinde adaptasyonlarin/isleme eserlerin tercih edilmesinin sebepleri
sizce nelerdir?

Yabanci iilkelerin kiiltiirel eserlerinden (roman, film, drama vb.) adaptasyon
yapilmasina karar verildiginde, hangi faktorler belirleyici/etkili olmaktadir?
Adaptasyon siirecinde nelere dikkat edilmektedir? Siirecte bir yapimcy/ senarist
olarak nasil bir roliiniiz var?

Yakin zamanlarda Tirkiye’de medya endiistrisinde adaptasyon/isleme eser igin
Giiney Kore dizileri neden /6zellikle tercih edilmektedir?

Giiney Kore disinda bagka hangi iilkelerden adaptasyon eser haklari/isleme eser
haklar1 satin alinmaktadir?

Giliney Kore adaptasyonlar1 ile diger iilkelerin adaptasyon eserleri arasinda
farkliliklar var midir?

Adaptasyon dizilerin yerellestirilmesi nasil islemektedir? Nelere dikkat
edilmektedir?

Adaptasyon eserler satin alinirken, telif haklar1 siireci nasil islemektedir? Birebir
isleme eser ya da esnek adaptasyon vb.

Tiirkiye’de dizi endistrisine baktigimizda, hangi adaptasyon diziler hangi
Olgiitlere gore basarili sayilmaktadir?

Adaptasyon dizilerin yapimciya/kanala sagladig1 avantajlar ya da dezavantajlar
neler olabilir?

Adaptasyon diziler sizce Tiirkiye’de dizi sektoriinii (gelismesi, yaratict emek giicii

vb. bakimdan) nasil etkilemektedir?
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14- Tiirkiye’de internet ortaminda yaymcilik yapilan (puhu tv, Blu tv vb.) dizi
endiistrisinde yaraticilig1 nasil etkilemektedir?

15-TV izleyicisinin adaptasyon diziler karsisinda tutumu ve popiiler begenisi
hakkinda ne diistiniiyorsunuz?
16- Tiirkiye’de dizi endiistrisinde yeni format veya tiir arayisi/calismasi var midir?

17- Eklemek istediginiz baska husus/lar var mi1?



EK.3 KATILIMCI TABLOSU
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NO:

KATILIMCI

GOREV CINSIYETI

OZGECMIS

Katilimer 1

Senarist Kadin

Hacettepe Universitesi Turizm
mezunu aslen oyun yazari
olmakla birlikte dizi senaristligi
yapmaktadir.

Katilimei 2

Senarist Kadin

Uzun yillar reklam yazarlig:
yaptiktan sonra aktif olarak
medya sektoriinde senaristlik
yapmaktadir.

Katilime1 3

Senarist Erkek

Marmara Universitesi mezunu,
2003’ten beri aktif olarak
searistlik yapmaktadir.

Katilimc1 4

Senarist Kadin

Eskisehir sinema ve televizyon
mezunu, 1992’den beri medya
sektoriinde ¢alismaktadir.

Katilime1 5

Senarist Kadin

12 yildir dizi  sektoriinde
senaristlik yapmaktadir.

Katilimc1 6

Senarist Kadin

ODTU  sosyoloji  boliimii
mezunu, 10 yili askin medya
endiistrisinde c¢alismakta, cesitli
senaristlik  ve  elestirmenlik
yapmakatadir.

Katilime:1 7

Idari Yapimei Kadm

Yeditepe Universitesi mezunu,
Avsar film ile sektoére girmis 5
yildir Ay yapimda ¢aligmaktadir.

Katilimc: 8

Senarist Erkek

Yildiz  Teknik  Universitesi
Isletme boliimii mezunu, Poyraz
Karayel, Vatamim Sensin gibi
dizilerde senaristlik yapmistir.

Katilime1 9

Senarist Erkek

Istanbul Universitesi Iletisim
Fakiiltesi mezunu, 5 yildiz dizi
senaristligi yapmaktadir.
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10

Katilimer 10

Senarist

Kadm

Isletme mezunu ve aktif olarak
dizi senaristligi yapmaktadir.
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EK.4 TURKIYE’DE TELEVIZYONDA YAYINLANAN ADAPTASYON DiZIiLER TABLOSU

TURKIYE’DEKI YAPIMCI TURKIYE’DEKI | TURKIYE’'DE | ORIJINAL DizZi/ | ORIJINAL | ORIJINAL YAPIMCI FIRMA
Dizi FIRMA YAYINCI YAPIM YILI FILM YAPIM YILI IYAYINCI KANAL
KANAL
Tatli Hayat Med Yapim Show Tv 2001- 2004 The Jeffersons 1975- 1985 CBS
Firtinali Ask Med Yapim ATV 2006 Storm of Love 2005 Das Erste
Acemi Cadi D Procutions Kanal D- Star Tv 2006- 2007 Sabrina 1996- 2003 ABC- WB
Doktorlar Med Yapim Show Tv 2006-2011 Grey’s Anatomy | 2005-2006 ABC
Kavak Yelleri Tims Kanal D 2007- 2011 Dawson’s Creek 1998-2003 The WB

Production



https://www.google.com/search?rlz=1C1CAFA_enTR792TR796&biw=1920&bih=888&q=Das+Erste&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LSz9U3SE-3SDfNVuIEsY3KipPNtCSzk630S8qAKL6gKD-9KDHXKi-1pDy_KHsRK6dLYrGCa1FxSSoAv34dEEAAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwjh7KCqif_hAhUrxKYKHWkGBOUQmxMoATAhegQIDhAN
https://www.google.com/search?rlz=1C1CAFA_enTR792TR796&q=The+WB&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LUz9U3MDQzyTVSgjAtzMsztCSzk630S8qAKL6gKD-9KDHXKi-1pDy_KHsRK1tIRqpCuBMA0NeqSzwAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwj4uOL55v7hAhXB8qYKHVJNAU0QmxMoATAkegQICxAQ
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1 Kadin 1 Erkek Altioklar Tilirkmax 2008- 2015 Un Gars Une Fille 1999 France 2
LKIE Star T
Bando Yapim artv
Fox Tv
Kigiik Sirlar Tims Kanal D 2010- 2011 Gossip Girl Warner Bros. The CW
Production Star Tv
Tiirk Mali Kuzey Show Tv 2010- 2011 Married with 1987- 1997 FOX
Production Children
Beni Affet Focus Film Show Tv- Star Tv 2011 Temptation of on 2009 SBS
Angel
Umutsuz Ev Med Yapim Kanal D 2011-2014 Desperate 2004 ABC
Kadinlar Housewives
Yamak Ahmet Okur Film TRT1 2011 Dae Jang Geum 2003-2004 MBC



https://tr.0wikipedia.org/index.php?q=aHR0cHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3cvaW5kZXgucGhwP3RpdGxlPUFsdCVDNCVCMW9rbGFyX0ZpbG1fUHJvZCVDMyVCQ2tzaXlvbiZhY3Rpb249ZWRpdCZyZWRsaW5rPTE
https://tr.0wikipedia.org/index.php?q=aHR0cHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3cvaW5kZXgucGhwP3RpdGxlPTFLMUVfUHJvZCVDMyVCQ2tzaXlvbiZhY3Rpb249ZWRpdCZyZWRsaW5rPTE
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Kuzey Giiney Ay Yapim Kanal D 2011-2013 Rich Man Poor 1976 ABC
Man
Suskunlar Tims Show Tv 2012 Sleepers 1996 Film Baltimore Pictures
Production Polygram Filmed Entertainment
Propaganda Films
Warner Bros.
Emir’in Yolu Med Yapim Show Tv 2012 The Man from 2010 Opus Pictures
Nowhere(film)
Hayatimin Rolii Siire¢ film Star Tv 2012 Mrs Doubfire 1993 Blue Wolf Productions
Muck Plato Film Show Tv 2012 Glee 2009-2015 FOX



https://www.imdb.com/company/co0038108?ref_=ttco_co_2
https://www.imdb.com/company/co0030612?ref_=ttco_co_3
https://www.imdb.com/company/co0058765?ref_=ttco_co_4
https://www.imdb.com/company/co0025059?ref_=ttco_co_5
https://tr.0wikipedia.org/index.php?q=aHR0cHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3cvaW5kZXgucGhwP3RpdGxlPUJsdWVfV29sZl9Qcm9kdWN0aW9ucyZhY3Rpb249ZWRpdCZyZWRsaW5rPTE
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Merhaba Hayat Med Yapim Fox Tv 2012-2013 Private Practice 2007-2013 ABC

Osmanli Tokad1 Duka Film TRT1 2013-2014 Rooftop Prince 2012 SBS

Bir Ask Hikayesi MF yapim Fox Tv 2013-2014 I'm Sorry, | love 2004 KBS

You

Giinesi Beklerken | D Productions Kanal D 2013 Boys Over 2009 KBS2
Flowers

Ask, Ekmek, ANS Show Tv 2013-2014 Bread Love and 2010 KBS2
Hayaller Productions Dreams

Galip Dervig Barakuda Film Kanal D 2013-2014 The Monk 2002 USA Network



http://asianwiki.com/KBS
https://tr.0wikipedia.org/index.php?q=aHR0cHM6Ly90ci53aWtpcGVkaWEub3JnL3dpa2kvQmFyYWt1ZGFfRmlsbQ
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Medcezir Ay Yapim Star Tv 2013- 2015 The O. C. 2003-2007 Fox

Kocamin Ailesi Mia Yapim Fox Tv 2014-2015 My Husband Got 2012 KBS2
a Family

Paramparca Endemol Star Tv 2014 Autumn in My 2000 KBS2

Shine Turkey Heart

Gtinahkar MF yapim Fox Tv 2014 Nice Guy 2012 KBS2

Kiraz Mevsimi Stire¢ Film Fox Tv 2014 A Gentleman's 2012 SBS
Dignity

Zeytin Tepesi MF yapim Kanal D 2014 Tuscan Passion 2012 Canale 5



http://asianwiki.com/KBS2
http://asianwiki.com/KBS
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Seref Meselesi | D Productions Kanal D 2014-2015 L’onore e il 2006-2017 Canale 5
Rispetto
Beyaz Yalan NTC Medya Show Tv 2015 Bride of the 2014 CSTV
Century
Maral: En Giizel | Acun Medya Tv8 2015 Panda And 2012 Channel A
Hikayem Hedgehog
Mayis Kraligesi Mint Show Tv 2015 May Queen 2012 MBC
Production
Cilek Kokusu Gold Film Star Tv 2015 The Heirs 2013 SBS
Baba Can’dir MF Yapim TRT 1 2015 What Happens To | 2014-2015 KBS2

My Family



http://www.wikizero.biz/index.php?q=aHR0cHM6Ly9lbi53aWtpcGVkaWEub3JnL3dpa2kvQ2hhbm5lbF9BXyhUVl9jaGFubmVsKQ
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[liski Durumu: MF Yapim Show Tv 2015 Full House 2004 KBS2
Karisik

Ac1 Agk TMC Yapim Show Tv 2015 Bad Love 2008 KBS2

Kiralik Ask Ortaks Yapim Star Tv 2015 Can Love 2012 MBN

Become Money
Acil Servis Med Yapim Show Tv 2015 ER(Emergency 1994-2009 NBC
Room)
Hayat Sarkisi Most Kanal D 2016 Flames Of 2010-2011 MBC
Production Ambition
Kis Giinesi Endemol Show Tv 2016 Resurrection / 2005 KBS

Shine Turkey

Rebirth



http://asianwiki.com/KBS2
http://asianwiki.com/MBC
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Aile Isi NTC Medya Atv 2016 Bad Family 2006 SBS
Ask Yalan1 Sever Mia Film Fox Tv 2016 My Girl 2006 SBS
Seviyor Sevmiyor MF yapim Atv 2016 She Was Pretty 2015 MBC
Canim Kizim D Productions Kanal D 2016 My Daughter 2013 KBS2
Seo-young
Yiiksek Sosyete Bi Yapim Star Tv 2016 High Society 2015 SBS
Giiliimse Yeter MF Yapim Show Tv 2016 Smile You 2009-2010 SBS
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Rengarenk NTC Medya ATV 2016 Notting Hill 1999 Polygram Filmed Entertainment
Working Title Films
Riizgarin Kalbi Filmevi Fox Tv 2016 Summer Scent 2003 KBS
Yapimm
Tath Intikam D Productions Kanal D 2016 Get Karl Oh Soo 2007 MBN
Joong
Hayat Mucizelere | Med Yapimm Kanal D 2016 Jane The Virgin 2014 The CW
Gebe
No: 309 Gold Film Fox Tv 2016-2017 Fated to Love 2014 MBC
You
Kalp Atis1 MF Yapim Show Tv 2017 Doctors 2016 SBS



https://dizi.yazarokur.com/atv-dizileri
https://www.imdb.com/company/co0030612?ref_=ttco_co_1
https://www.imdb.com/company/co0057311?ref_=ttco_co_2
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Kadm Med Yapim- Fox Tv 2017- Woman 2013 Nippon TV
Mf Yapim
Bizim Hikaye Med Yapim Fox Tv 2017- Shameless 2011- Showtime
Kefaret ANS Star Tv 2017 Two Weeks 2013 MBC
Prodiiksiyon
Aslan Ailem ES Film TRT1 2017 Oyakgyo Brothers | 2011-2012 KBS2
Hayat Sirlar1 Most Star Tv 2017 My Father is 2017 KBS
Production Strange
Dolunay No Dokuz Star Tv 2017 My Secret 2017 Orion Cinema Network
Productions Romance
Komsular Med Yapim Fox Tv 2017 Neighnours 1985 Network Ten, Al Ashira

Masa'an, Seven Network



https://www.google.com/search?rlz=1C1CAFA_enTR792TR796&q=Orion+Cinema+Network&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LVT9c3NEw2KzfILssrU-LSz9U3MCk0tkjL0pLMTrbSLykDoviCovz0osRcq7zUkvL8ouxFrCL-RZn5eQrOmXmpuYkKfhBhABaHGTtPAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwjHwIbxkf_hAhVS0aYKHVg6AlwQmxMoATAdegQIChAT
https://www.google.com/search?rlz=1C1NHXL_trTR767TR767&q=Network+Ten&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LUz9U3SM7OMMlWAjMNKy0Mi7Qks5Ot9EvKgCi-oCg_vSgx1yovtaQ8vyh7ESu3H4SlEJKaBwArPITQQQAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwilsc-NjtHiAhVwkosKHWkMBF4QmxMoATAaegQICxAQ
https://www.google.com/search?rlz=1C1NHXL_trTR767TR767&q=neighbours+al+ashira+masa%27an&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LUz9U3SM7OMMlW4gIxyw2LMqrKtSSzk630S8qAKL6gKD-9KDHXKi-1pDy_KHsRq0xeamZ6RlJ-aVGxQmKOQmJxRmZRokJuYnGiemIeAN0ZRd5TAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwilsc-NjtHiAhVwkosKHWkMBF4QmxMoAjAaegQICxAR
https://www.google.com/search?rlz=1C1NHXL_trTR767TR767&q=neighbours+al+ashira+masa%27an&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LUz9U3SM7OMMlW4gIxyw2LMqrKtSSzk630S8qAKL6gKD-9KDHXKi-1pDy_KHsRq0xeamZ6RlJ-aVGxQmKOQmJxRmZRokJuYnGiemIeAN0ZRd5TAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwilsc-NjtHiAhVwkosKHWkMBF4QmxMoAjAaegQICxAR
https://www.google.com/search?rlz=1C1NHXL_trTR767TR767&q=Seven+Network&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LUz9U3SM7OMMlWAjONMsxNLbQks5Ot9EvKgCi-oCg_vSgx1yovtaQ8vyh7EStvcGpZap6CH4QPANKQLAJDAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwilsc-NjtHiAhVwkosKHWkMBF4QmxMoAzAaegQICxAS
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Meryem TMC Kanal D 2017-2018 Secret Love 2013 KBS2

Ufak Tefek Ay Yapim Star Tv 2017-2018 Big Little Lies 2017 HBO
Cinayetler
Elimi Birakma Us Yapim TRT1 2018- Shining 2009 SBS
Inheritance
Avlu Limon Yapim Star Tv 2018- Wentworth 2013 Network Ten
Bir Litre Gézyas1 | Med Yapim Kanal D 2018 One Liter Of 2005 Fuji Television, Fuji Network
Tears System



https://www.google.com/search?rlz=1C1CAFA_enTR792TR796&q=Fuji+Television&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LSz9U3MDIzKzJMUuIEsQ2T0rIqtSSzk630S8qAKL6gKD-9KDHXKi-1pDy_KHsRK79baVamQkhqTmpZZnFmfh4AU1SRjkYAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwiz_vn36P7hAhXIepoKHZFMDwwQmxMoATAlegQICxAX
https://www.google.com/search?rlz=1C1CAFA_enTR792TR796&q=Fuji+Network+System&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LSz9U3MDIzKzJMUgKzTQssqwpytCSzk630S8qAKL6gKD-9KDHXKi-1pDy_KHsRq7BbaVamgh-EqxBcWVySmgsAJ0gaTksAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwiz_vn36P7hAhXIepoKHZFMDwwQmxMoAjAlegQICxAY
https://www.google.com/search?rlz=1C1CAFA_enTR792TR796&q=Fuji+Network+System&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LSz9U3MDIzKzJMUgKzTQssqwpytCSzk630S8qAKL6gKD-9KDHXKi-1pDy_KHsRq7BbaVamgh-EqxBcWVySmgsAJ0gaTksAAAA&sa=X&ved=2ahUKEwiz_vn36P7hAhXIepoKHZFMDwwQmxMoAjAlegQICxAY
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Kizim Med Yapim TV8 2018- My Fair Lady 2009 KBS, ABS-CBN
Tehlikeli Karim MF Yapim Show Tv 2018 My Dangerous 2016 Fuji TV
Wife
Bir Umut Yeter MF Yapim Kanal D 2018 The Light 2016 DreamWorks Pictures
Between Oceans
Bir Aile Hikayesi | Med Yapim Fox Tv 2019- This is us 2016- NBC



https://www.google.com/search?rlz=1C1CAFA_enTR792TR796&q=ABS-CBN&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LSz9U3MCs3MzYxUOIEsY2zcgzitSSzk630S8qAKL6gKD-9KDHXKi-1pDy_KHsRK7ujU7Cus5MfAKxi_uo-AAAA&sa=X&ved=2ahUKEwjKncGm8P7hAhUM6aYKHe82DOgQmxMoAjAiegQIDRAU
https://mydramalist.com/search?adv=titles&nt=7
https://www.imdb.com/company/co0040938?ref_=ttco_co_3
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