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TESEKKUR

Daima arkamda duran, bana inanan ve tez yazim slresince beni destekleyen anneme,
babama ve kardesime; bu stresli streci benimle paylasan, beni motive eden ve her
zaman oldugu gibi bu slregte de hayatimi kolaylagtiran sevgili esime; kilometrelerce
uzakta olsalar dahi her an yakinimda hissettigim, bana kargi sonsuz sabri olan dostlarim
Pinar Ding ile Melek Kahveci'ye ve tez stiresince bana yol goésteren, yeni calisma alanlari
kesfetmeme vesile olan sevgili danismanim Dog¢. Dr. Emek Cayli Rahte’ye

tesekkurlerimle...



OZET

INAL KAMACI, Aybiike, “Sosyal Medya ve Séhret Kiiltiirii: Cocuk YouTuberlar Uzerine
Etnografik Bir inceleme”, Yiiksek Lisans Tezi, Ankara (2021).

Son yillarda sosyal medyanin ve video paylasim sitesi YouTube’un ylkselise gegmesiyle, dijital
oyun, vlog, makyaj ve moda videolar Ureten ve milyonlarca abonesi bulunan “YouTube Unluleri”
ortaya cikmistir. Bu Kisiler, cocuklar ve gencler arasinda sohrete dénlismekte, onlari YouTube
kanallar acarak, benzer icerikleri Uretmeye motive etmektedir. Bunun yani sira, séhret olma
konusunda gocuklar igin érnek teskil etmektedir. Tez kapsaminda, YouTube UnlUlerinin gocuklarin
glndelik yasamlarinda nasil bir yer tuttugu, meslek edinme ile yetigkinlik algilarini ne derece
bicimlendirdigi ve bu kultirel manzaranin gocuk haklari baglaminda nasil degerlendiriimesi
gerektigi arastinimistir. Bunun igin etnografik bir perspektifle, derinlemesine gorisme veri
toplama teknigi kullanilarak farkl siniflar ve farkli demografik 6zelliklere sahip amatér YouTuber
cocuklar ile ebeveynlerinden olugsan 30 kisilik bir érneklem grubuyla ¢alisiimistir. Yapilan saha
arastirmasi sonucunda, gocuklarin YouTube kanallari agmalarinin Unli olmak, etkilesim kurmak,
arkadas edinmek ve sosyallesmek gibi pek ¢gok amaca dayandigi ve bu slregte fenomen
YouTuberlari rol model aldiklari géralmastir. Ayrica, gocuklarin gelecekte 6gretmen, doktor,
avukat, muhendis gibi toplum nezdinde kabul gérmis meslekleri yapmak istedikleri ve

YouTuberligi meslekten ziyade bir hobi olarak degerlendirdikleri anlagiimigtir.

Anahtar Sozclkler: Cocuk YouTuberlar, YouTube, Sosyal Medya, Séhret Kiiltiird,
Etnografik Arastirma



ABSTRACT

INAL KAMACI, Aybike “Social Media and Celebrity Culture: An Ethnographic Study on
YouTuber Kids” Master Thesis, Ankara (2021)

In recent years, with the rise of social media and video sharing site YouTube, “YouTube
celebrities”, with millions of subscribers, have emerged by producing digital games, make-up and
fashion videos and vlogs. These people are becoming famous among children and youth,
motivating them to open YouTube channels and produce similar contents. Moreover, they set an
example for children in terms of being famous. The thesis has analyzed how YouTube celebrities
take place in children's daily lives, how they shape their perceptions of adulthood and acquiring
a profession, and how this cultural landscape is evaluated within the context of children’s rights.
To this end, using in-depth interview technique, an ethnographic research was conducted with a
group of 30 amateur YouTubers and their parents from different classes and demographic
characteristics. As a result of field research, it was seen that the purpose of children to open
YouTube channel was based on many reasons such as being famous, interacting, making friends
and socializing, and they take famous YouTubers as role models in this process. In addition, it
has been understood that children want to do professions that are accepted by the society such
as teachers, doctors, lawyers and engineers in the future and they consider being YouTuber as

a hobby rather than a profession.

Keywords: YouTuber Kids, YouTube, Social Media, Celebrity Culture, Ethnographic Research
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GIRIS

Dijital medyanin gundelik yasamin her alanina sirayet ettigi, sosyo-kultirel yasami
yeniden bi¢imlendirdigi yadsinamaz bir gergektir. Bu durum, toplumsal bir ddnisimun
yasanmasina ve bireylerin yeni dijital aliskanliklar gelistirmesine sebep olmaktadir.
Kullanicilar; oyun oynamak, aligveris yapmak, cevrimici aktivitelere katilmak, muzik
dinlemek ve insanlarla etkilesim halinde olmak gibi pek ¢ok amag icin bu teknolojileri
etkin sekilde kullanmaktadir. Stphesiz, dijital yasamin en aktif katihmcilarinin baginda
da internet ¢aginin igine dogan ¢ocuklar ve gencler gelmektedir. Tim dinyada oldugu
gibi Turkiye'de de gocuklarin internet teknolojilerini kullanimi giin gegctikge artmaktadir.
Ozellikle sosyal medya siteleri, yasamlarinda énemli bir yer tutmaktadir. YouTube,
Instagram, Facebook, Twitter, TikTok gibi siteler, cocuklara hitap eden en popliler sosyal
aglar arasindadir. Bu platformlar, onlara kimliklerini yeniden inga edebilecekleri, farkli
icerikler Ureterek kendilerini ifade edebilecekleri, yakin gevreleri ve akranlarnyla

etkilesime gecerek sosyallesebilecekleri bir alan agmaktadir.

Tdm dinyada ve Turkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya sitelerinin baginda YouTube
gelmektedir. Nitekim, We Are Social ve Houtsuite tarafindan hazirlanan “Digital
Overwiev: 2020” raporuna gore kiresel dlgekte YouTube, Facebook’tan sonra en gok
kullanilan sosyal medya sitesidir. Turkiye’de de en ¢ok kullanilan sosyal medya siteleri

arasinda ilk sirada yer almaktadir (We Are Social, 2020).

YouTube gibi platformlar, herkese kanal agabilme ve bu yolla kendi benligini
yapilandirabilme imkani sunmaktadir. isteyen tiim kullanicilarin gériinir olabildigi bu
alan, haliyle yeni séhretlerin dogusunu da kaginilimaz kilmaktadir. Oyle ki, son yillarda
oyun, makyaj, moda, yemek videolar gibi farkl gesitte igerikler Ureten ve ¢ok sayida
abonesi bulunan YouTube Unllleri ortaya c¢ikmistir. Bu kisilere toplum genelinde
“YouTuber”, “fenomen” ya da “influencer” adi verilmektedir. “Influencer” sosyal medyada
Unlenen kisilerin genel adidir ve YouTube UOnllileri de bunun iginde
degerlendirilebilmektedir. Genel olarak; bu kisilerin aboneleriyle kurdugu bir yakinlik hissi
vardir. Hemen hepsi; videolarina, “Merhaba arkadaslar, kanalima hoggeldiniz.” sozleriyle
baslamakta, samimi bir arkadagina anlatiyormus gibi gundelik yasam aktivitelerini, ilgili
alanlarini, deneyimlerini, kullandiklar Granleri veya oynadiklari dijital oyunlari onlarla

paylasmaktadir.



Genel olarak influencer endustrisi; internette gérindrliginu surdirmek igin gerekli
teknik, ekonomik, kultlrel ve sosyal becerilerini sergileyen internet unlulerinin 6zunu
temsil etmektedir. internet Unlllerinin giindelik yasam iginde oldukca fazla yer
edindiginin, takipcileriyle anlaml iligkiler kurdugunun, yaratici@r ve yenilikgiligini dijital
alanlarda gosterme konusunda ne kadar yetenekli oldugunun gorulmesi, alanin seyri
acisindan énemlidir (Abidin, 2018, s.98). Nitekim 21. ylzyil s6hretleri, genellikle siradan
insanlardan olusmaktadir. Bunu saglayan ise medyanin ta kendisidir. Rojek bu kigiler
icin “atfedilmis s6hretler” tanimlamasini yapmaktadir (Laughey, 2010, s.135). Ona gore
sbhret statlsi U¢ kategoride degerlendiriimelidir. Bunlar, “aileden gelen sohret”,

“kazaniimig sohret”, “atfedilmis sohret’tir. Aileden gelen sdéhret, bir kisiye kan bagiyla
aktarilan séhret tiridir yani kisinin soyu bunda belirleyicidir. Oregin gegmisteki kral,
kralice veya prenslerin séhret statliisine ulagsmasinin nedeni budur. Kazanilmig séhretler
ise bireyin elde ettigi basarilariyla ilgilidir. Bu kigiler, genellikle sanatsal ve sportif
basarilariyla 6n plana ¢ikmaktadir. Atfedilmis sohret ise basari, yetenek ya da kan bagi
ile iligkili degildir. Medya tarafindan siradan kisilere tayin edilen séhret statlisudir (Rojek,

2003, 5.20-21).

Oyle ki son dénemlerde soéhret statlisi ile basari arasindaki baglantinin her
zamankinden daha zayif oldugu gériulmektedir. Sosyal medya sitelerinin populerlesmesi
ve neredeyse her yerde karsimiza gikmasinin bir sonucu olarak reality TV programlarinin
saglamlastirdigi ve resmilestirdigi “kendi kendini markalama” ve “mikro-UnlU” (micro-
celebrity) uygulamalari, sosyal medya sayesinde daha da yaygin hale gelmeye
baslamistir (Hearn ve Schoenhoff, 2016, s.202-205). Yakin ge¢miste siradan Kisiler,
sbhret olmak icin reality TV programlarinda yer aliyorken gunimizde; sosyal medya
siteleri, sohretleri inga etmenin ve onlarla ticari faaliyetler igine girmenin yeni bir formu
olarak karsimiza cikmaktadir. Turner (2014) bu kigileri “kendin yap s6hretleri (DIY
celebrity)” olarak tanimlamaktadir (Turner, 2014, s.57-77). YouTube, son dénemlerde
siradan kigilerin sdhret olmasina imkan taniyan en birincil sosyal medya platformudur.
isteyen herkes, gektigi videolar sayesinde (inlii olabilmektedir. Algoritmalara gére isleyen

YouTube’da 6nemli olan, fazla izlenme sayisina ulasabilmektedir.

Genel itibariyla, YouTuberlarin ya da influencerlarin Rojek’in “atfedilmis gsohretler”
tanimlamasi iginde degerlendiriimesi mimkindur. Bu kigiler, yetiskinler kadar ¢ocuklar
ve genclerin de dikkatini cekmekte, 6zel bir beceri veya yetenekleri (spor, mizik, vb. gibi)

ya da bir soyluyla kan baglari olmamasina ragmen kisa strede gohret olabilmektedir.



Cocuklar, bu kisilerin sadik takipgileri arasindadir. Nitekim, Common Sense tarafindan
ABD’deki 13-18 yas arasindaki 800 ¢ocukla yapilan anket ¢alismasina gére, ¢cocuklar ve
genclerin %77’si haberleri ve mansetleri sosyal medyadan 6grenmektedir. Yine bunlarin
%39'u sosyal medyadaki ve YouTube’daki influencerlardan, internet sohretlerinden
haberleri edindiklerini belirtmistir. Genglerin %28’i ise yine tercih ettikleri haber

kaynaklarinin influencerlar veya Unliler oldugunu ifade etmistir (Common Sense, 2020).

Ote yandan influencerlar, cocuklarin birgogunu YouTube kanallari agarak benzer
icerikleri Uretmeye motive etmekte ve sohret olma, kisa silrede para kazanma
konusunda onlar igin drnek teskil etmektedir. Bir¢ok cocuk icin YouTube, bir video izleme
sitesinden ¢ok daha fazla anlama sahiptir. Nitekim, bu gocuklarin buyuk bir gogunlugu,
kendi kanallarini agarak video icerikler Uretmeyi ve daha fazla kisi tarafindan taninmayi
amaglamaktadir. Urettikleri icerikler arasinda dijital oyun, animasyon, makyaj, triin veya
oyuncak tanitim videolari, vloglar ve klipler bulunmaktadir. Bu sekilde Unli olan, yiksek
miktarda para kazanan birgok ¢ocuk vardir ve bunlar “YouTuber’, “fenomen” veya

“kidsfluencer” adini almaktadir.

Acikca gorilmektedir ki sbhretler, cocuklar icin sadece bir eglence araci degil ayni
zamanda taklit etmek istedikleri rol modellerdir (O’Connor, 2017, s.14). Zira Rojek’e
(2003) gore; sohretler, tiketenlerin onlara sahip olma arzusunu besleyen metalardir.
Egemen kiltir tarafindan benimsenen sohretlerin giindelik yasamlari, insanlari ona
benzemeye 6zendiren, onlara prestij kazandiran c¢ekicilik unsurlariyla beslenmektedir
(Rojek, 2003, s.17). Bu yeni goériingu; medya, séhret ve gocukluk galigmalar iginde de
yeni sorularin sorulmasina sebep olmustur (Zolides, 2017). O’Connor (2017); yetenek
yarismalari, YouTube, bloglar, vioglar, Twitter ve diger sosyal medya siteleri sayesinde
cocuk Unlulerin giderek kultirel manzaranin bir pargasi haline geldigine dikkati ¢cekmis;
bu cocuklarin ¢ok iyi gézlemlenmesi ve onlarin popdulerliklerinin gocuk haklari, esitlik ve
cocugun korunmasi baglaminda neler anlattigina odaklaniimasi gerektigini belirtmigtir
(O’Connor, 2017). Nitekim, Birlesmis Milletler Cocuk Haklari S6zlesmesi, medyanin ticari
cikarlari iginde gocuklarin haklarini kullanabilmeleri igin taraf tlkelere belli sorumluluklar
yuklemektedir. S6zlesmede 6zellikle, “ayrimcilik yapmama (madde 2), cocugun yliksek
yarari (madde 3), cocugun goériiglerine saygi (madde 12), ifade 6zglirliigii (madde 12 ile
13), 6zel hayata saygi, mahremiyetin ifsa edilmemesi, medya tacizi ve kamusal utangtan
koruma hakki (madde 16) ve bilgiye erisim ile zararli iceriklerden korunma (madde 17)

hakki” gibi birgok temel hakka vurgu yapilmaktadir (Jorge ve Marépo, 2017, s.33).



Yurutllen tez calismasi kapsaminda da bu sorular merkeze alinmig; “cocukluk” ve
“sohret” kavramlari sosyal medya diizleminde anlasiimaya cahsimistir. Ozellikle
YouTube Unlulerinin ¢ocuk YouTuberlarin gundelik yasamlarinda nasil bir yer tuttugu,
meslek edinme, yetiskinlik ve séhret olma algilarini ne sekilde bicimlendirdigi, bu yeni
kialturel manzaranin ¢ocuk haklari baglaminda nasil degerlendiriimesi gerektigi

arastinimistir. Calisma, asagidaki temel sorular etrafinda sekillenmigtir:

1. YouTuber gocuklar igin sosyal medya ve YouTube ne anlama gelmektedir?

2. YouTuber ¢ocuklarin bu kanallari agma nedenleri nelerdir?

3. YouTube ve fenomenler, gocuklarin gindelik yasamlarinda nasil bir yere
sahiptir?

4. YouTube, ¢ocuklar igin séhret olmanin bir basamagi olarak mi gértilmektedir?

5. Yetiskin YouTuberlar cocuk YouTuberlarin rol modelleri midir?
Cocuk haklari ve katilimci kultir tartismalari ekseninde YouTube nasil
degerlendiriimelidir?

7. YouTube, cocugun yaratici tarafini besleyen, sosyallesmesini ve katilimci

olmasini saglayan bir alan midir?

Yurutilen arastirmada, bu sorulara yanit bulabilmek, YouTuber c¢ocuklarin dijital
deneyimlerine anlam verebilmek ve YouTube'un gindelik yasamlarindaki rolind
kavrayabilmek icin etnografik perspektifli nitel bir arastirma gergeklestiriimis, bu yolla

“cocukluk”, “medya” ile “sohret” literatlrine katki sunulmasi amaclanmigtir.

Medya ve dijital ortamlarin ¢ocuklarin yasamlarinda nasil bir yere sahip oldugunun
anlasiimasi igin c¢ocuklarin tam katilimci oldugu arastirmalarin yapilmasi, onlarin
seslerine kulak verilmesi gerekmektedir. Clnkl; ancak bu sekilde gocuklarin dijital
deneyimleri anlasilabilecek ve c¢ocuk haklarinin gergeklestiriime slrecine katkida
bulunulabilecektir (Third, Bellerose, Keltie, Pihl, Cortesi ve Pawelczyk, 2019, s.84).
Etnografi de c¢ocuklarin dogrudan seslerinin duyulmasina ve arastirmanin aktif
katilimcilan olarak rol almalarina olanak saglamasi acgisindan yararli bir metodolojidir
(Prout ve James, 1997, s.8). Etnografik perspektif, gocuklarin sosyal dinyalarini ve
toplumsal gercekligi nasil inga ettiklerini anlamaya yarayacaktir. Bu noktada dnemli olan
cocuklarin dinyasini kavramak oldugu icin dncelikle ¢ocuklarin dili, daha sonra da
gerceklik ile kurduklar iligki kesfedilmektedir (E. Akbas ve G. Akbas, 2019, s.159).

Bugline kadar gocuk ve medya iligkisi “etnografik izleyici arastirmalan” geleneginden

ziyade genel olarak “geleneksel iletisim arastirmalan” ¢gergevesinde ele alinmigtir (Mutlu,



1999, s.121). Pozitivist paradigma iginde sekillenen etki arastirmalarinda cgocuk;
korunmasi gereken, yetiskin olabilmesi i¢in uzun bir yolculugu tamamlamak zorunda
olan ve medya mesajlarina direnemeyen pasif izleyiciler olarak gorulmustir.
Arastirmacilarin biylk bir ¢ogunlugu cocuklarin kapasitesini kliglimsemis, onlarin
medyay! herhangi bir amag¢ veya dusunceyle kullanmadigini distinmustir ancak pasif
cocuk izleyici modeliyle, ¢ocuklarin medya ile nasil iligkilendigini anlamak oldukca
zordur. Yani, ¢cocuklarin medyay! nasil kullandiklari, medya metinleri hakkinda ne
dugtndukleri, medyanin yasamlarinda nasil yer tuttugu gibi sorularin cevabini bulmak,
etki paradigmasinda mumkin goézikmemektedir. Cocuklari medya igeriklerini farkl
sekillerde yorumlayabilecek aktif katilimcilar olarak degerlendirmek, calismalarin
niteligini artirmak agisindan 6nemlidir (Gauntlett, 1999, s.3). Bu noktada, medyanin
bireyin davraniglari Uzerinde dogrudan bir etkisi olmadiginin da g6z o6nunde
bulundurulmasi 6nem kazanmaktadir. Zira kigiyi nasil davranmasi gerektigine iten yol
oldukga karmasiktir. Etnografik perspektifli arastirmalarda insan davranisi, herhangi bir
ana bakarak degil, farkh baglamlarda ve farkli zamanlarda gdzlemlenerek
anlagilabilmektedir (Machin, 2002, s.9).

“Internet ve gocuk” iligkisi temelinde de son yillarda gocuklarin karsilasacagdi gevrimigi
risklere artik “sihirli mermi” ¢éztimlerinin bulunamayacagi konusunda bir fikir birligi s6z
konusudur. Bu dogrultuda basit ¢ézimlerin (6rnegin; bilgisayari kapatmak, ¢ocuklara
glvenmek, ebeveynlerine gliivenmek, vb.) ise yaramadigi, daha karmasik ¢géztmlerin ise
ancak birden fazla paydasin lzerine disen sorumlulugu yerine getirmesiyle mimkin
olabilecegi diusunllmektedir (Livingstone ve Haddon, 2009, s.2). Bu durum, etki
arastirmasindan ziyade daha butincll, makro perspektifli bir arastirma yapmanin
gerekliligini ortaya koymaktadir. Yapilan tez calismasinda da YouTuber c¢ocuklarin
gundelik yasam pratiklerini kavrayabilmek ve YouTube’un gindelik yasamdaki yerini

anlayabilmek icin “medya etnografisi” yapiimasinin faydal olacagi disunulmugtar.

Arastirma sUresince tim degiskenlerin batincil sekilde ele alinmasina 6zen
gOsterilmistir. Zira Sonia Livingstone, Leen d’Haenens ve Uwe Hasebrink (2013) ¢ocuk
merkezli yaklagimlarin zaman zaman ¢ocukluk ile ilgili tartismalari 6n planda tutarak
medyay! geri plana attigini; medya merkezli yaklagsimlarin ise teknolojik gelismelere
odaklanmasi sebebiyle zaman zaman ¢ocugu ihmal ettigini vurgulamistir. Ona gore, her
iki calisma alanina da esit oranda agirlik veriimesi ve daha temkinli bir bakis agisi

geligtiriimesi gerekmektedir (Livingstone, d’Haenens ve Hasebrink, 2013, s.6-7).



Dolayisiyla, yritilen tez galismasinda da bu 6neriler dikkate alinmis ve ihtiyath bir bakig

acisi gelistiriimeye calisilmigtir.

Ote yandan, sadece YouTuber cocuklarla degil ebeveynleriyle de gdriigsmeler
gerceklestiriimistir. Bunun sebebi; gocuklarin yasamlari, duygu, distnce, davranis ve
deger yargilarinin sekillenmesinde 6nemli bir rol oynadiklari dusidncesidir. Nitekim,
“Cocuklarin internet kullanimina olanak tanimak ve onlarn risklerden korumaktan kim
sorumludur?” sorusuna verilen ilk cevap ebeveynlerdir. Ebeveynler, cocuklarina
degerler, sosyal normlar ve kabul edilen davraniglari 6gretmekle yukimludur. Ayrica
ebeveynlerden cocuklarin ders calismasina, g¢evresine yardimci olmasina, insanlar,
mekanlar gibi farkli konularda bilgi sahibi olmasina olanak tanimalari beklenmektedir
(Livingstone ve Byrne, 2018, s.19). Ayrica ebeveynler, cocuklarin rol modelleridir ve
cevrimici davraniglarinin sekillenmesinde de dnemili bir rol oynamaktadirlar. Bu nedenle,
calisma kapsaminda ebeveynlerin de goriis ve gozlemlerine yer verilmistir. Ozellikle
ebeveynlerin dijital deneyimleri, sosyal medya ve gindelik yasam pratikleri ¢calisma

icerisinde detaylandinimistir.

Arastirma slresince; Ankara, Konya ve Nevsehir illerinde yasayan 8-13 yas arasindaki
14 ¢ocuk ve ebeveynleri dahil toplam 30 kisilik bir érneklem grubuyla calisiimistir.
Kartopu drnekleme yontemiyle ulagilan katilimcilarin; sinif, cinsiyet, etnisite ve sosyo-
ekonomik anlamda heterojen olmasina 6zen gosterilmistir. Orneklem; yolun basinda
olan, henliz YouTube’dan para kazanamamig ¢ocuklar ile para kazanmaya ve abonesini
artirmaya vyeni baslamis amatér YouTuberlarla sinirlandinimigtir.  Katihmcilarin
%71,42’sinin 1-100 arasi, %14,28’inin 100-1000 arasi, %14,28'inin ise 1000-4000
arasinda degisen abone sayilar bulunmaktadir. Cocuklarin %35,71’inin kanallari
agirlikla oyun videosu, %28,57’sinin vlog, %21,42’sinin deney-fen, %7,14’Gndn Urln

tanitim ve %7,14’nln ise dizi ve film videolari icermektedir.

Bu surecte cocuklar ve ebeveynlerine, yari yapilandiriimig sorular yoéneltilerek
derinlemesine gérismeler gergeklestiriimistir. Gériisme Oncesinde arastirma hakkinda
bilgi verilmis, Goénulli Katiim Formlar yoluyla onaylari alinmistir. Ayrica gocuklarla

yapilacak goérismeler igin hazirlanan Cocuk/Ergen Formu ebeveynlere imzalatiimistir.

Ocak 2020 ila Mart 2020 tarihleri arasinda yapilan gortiismeler, ortaklasa belirlenen
mekanlarda veya glven iligkisinin tesis edilmesiyle ¢ocuklarin evlerinde yuz yize
gerceklestiriimistir. Mart 2020 ila Aralik 2020 tarihleri arasinda yapilan gérismeler ise

tim dinyada oldugu gibi Tirkiye'de de Covid-19 salgininin baslamasi nedeniyle



WhatsApp, Zoom, Skype gibi programlar tizerinden gevrimici yapilmistir. Goériismelerin
suresi ortalama 40 dakika ile bir saat arasinda degismektedir. Gérismelerin tamami
kayit altina alinmig, ardindan desifresi yapilmig ve bu metinler uygun yerlerde

kullaniimigtir.

Saha arastirmasi, ilk etapta 5 ay slrecek sekilde planlanmig ancak Covid-19 salgininin
olumsuz etkileri nedeniyle yaklasik bir sene sirmustir. Bu stregte, ailelerin ve gocuklarin
sosyal yasamlarina dahil olunmaya calisilmistir. Saha arastirmasinin ilk tGg¢ ayhk
sUresince yapilan gorismeler oldukga verimli gegmistir. Goérismelerde c¢ocuklara
oncelikle demografik, kapal uglu sorular yoneltiimis ve yakinlik kurulmasi saglanmistir.
Diger sorularin cevaplanma asamasi ise sohbet havasinda gecmistir. YUz ylze
gerceklestirilen goérismelerde guven iligkisinin tesisi daha kolay saglanmistir. Bunun
yaninda; ¢ocuklarin ebeveynleriyle olan iligkileri, okuduklari kitaplar, oynadiklari dijital

oyunlar, odalarinda video ¢gekmek igin ayirdiklari 6zel alanlar yakindan gozlemlenmistir.

Salgindan sonra (Mart ayindan sonra) yapilan gérismeler ise daha 6énce belirtildigi gibi
uzaktan gerceklestiriimig, dijital teknolojilerin olanaklarindan faydalaniimigtir. Salginin
yarattigi olumsuz ortam nedeniyle ¢ocuklar ve aileleriyle vakit gegirilmesi mimkin
olmamigtir. Arastirmanin en 6nemli sinirliligi, salgin nedeniyle etkin sekilde katilarak
g6zlem yapilamamis olmasidir. Pandemiden énce, ¢ocuklar ile ailelerinin yasamlarina
yakindan ve igeriden bakabilmek, onlarla uzun zaman gegirmek planlanmigsa da
ddnyanin iginde bulundugu durum ve salginin seyri buna izin vermemistir. Buna ragmen,
arastirmacinin sahay! “orada bulunmadan” da betimleyebilecegi inanciyla galismaya
devam edilmistir. Nitekim John Postill (2017, s.66-67); guvenlik sorunlari, cesitli
hastaliklar veya bazi imkansizliklar yGzinden saha arastirmasi gerceklestiremeyen
kisilere “uzaktan etnografi’yi 6nermektedir. Kendisinin de buna benzer arastirmalar
olduguna isaret eden Postill, “sahada bulunmadan” da arastirmacinin arastirma 6zneleri
ve sahaya iligkin betimlemeler yapabilecegine dikkati gekmektedir. Ona gore, giindelik
hayatin sergilendigi sosyal medya hesaplari, burada yapilan paylasimlar veya canl
yayinlar, kisinin gindelik yagsamina dahil olabilmek ve guindelik yasam pratiklerine anlam
verebilmek igin arastirmaciya firsat sunmaktadir (aktaran Cayl Rahte, 2018, s.606).
Ozellikle web 2.0’in olanakli kildigi Facebook, Instagram, Twitter, YouTube gibi popiiler
sosyal medya sitelerinde kisiler, kendi dijital benligini kurabilmektedir. Bu platformlar,
birbirini taniyan insanlari etkilesimde tutmayi hedefledigi igin kullanicilar, kendilerini
cevrimdigl dinyada var olduklari sekliyle betimlemeye baglamistir. Kullanicilar,

profillerinde g¢evrimdisi dinyaya ait kigisel bilgileri, ilgi alanlarini ve fotograflarini



paylasmakta, bir anlamda fiziksel gercekliklerini sanal diinyaya aktarmaktadirlar (Morva,
2016, s.45-52). Bu durum, salgin slresince arastirmacinin, katihmcilarin sosyal
yasamlarini ve gidndelik yasam pratiklerini daha kolay anlamlandirabilmesi igin bir
avantaj olarak goériilmustiir. Ornegin, evde gegirdikleri siire zarfinda nelerle ilgilendikleri,
bos zamanlarini nasil degerlendirdikleri, ebeveynleriyle olan iligkileri ve ilgi alanlari
YouTube videolari ile diger sosyal medya hesaplarindan yaptidi paylasimlarla

anlasiimaya calisiimigtir.

Koronavirlis (Covid-19) salgininin, geleneksel etnografik saha arastirmasini imkansiz
hale getirdigine dikkati ceken Goralska (2020) da yine cografi olarak kisitli olsa da dijital
olarak etkin olan “evden antropoloji’nin imkan ve sinirliliklarini ortaya koymustur. Dijital
etnografinin sundugu imkanlara deginen Goralska’ya gore, fiziksel temas igin uzun vadeli
sinirlamalarla karsi karsiya kalan sosyal antropolojinin, bu yeni kosullara uyum
saglamasi gerekmektedir. Yurutllen tez ¢calismasinda da sosyal medya bir arastirma
sahasi olarak degerlendiriimis ve ayni 6ngorllerin medya etnografisi icin de gecerli
oldugu kabul edilmigtir. Bu nedenle arastirmanin geri kalan kismi, “uzaktan etnografi’
seklinde yuaritilmustir. Bu noktada etnografinin yalnizca saha arastirmasiyla
6zdeslestirimemesi gerektigini vurgulayan Cayli Rahte’nin (2018), gorlsleri calismaya

ISik tutmustur:

“Calisilacak mecranin niteligi ne olursa olsun ‘orada bulunabilmek’, ‘nifuz edebilmek’,
incelenecek insan gruplarinin sosyal dinyalarina erigebilmek, nihai olarak gindelik hayat
deneyimlerine temasi saglayarak ‘bltlincil’ bir okuma yapabilmek, etnografinin
antropolojiden devraldigi ilkelerdir. Medya etnografisi de bu ilkelerden ayr disiinilemez.
Belirleyici olan sahada ne kadar sire kalindig1 ve kag kisi ile gérismeler yapildigindan
ziyade dusunuimsellik ve diyalojizm unsurlarini igeren, ‘yerlinin bakisi’'ni yakalayabilen bir
hikaye yazim pratigi ortaya koyabilmek, dolayisiyla ‘etnografi yapmak'tir. Bu da ‘bir
arastirmanin etnografik olmasi’ ile ‘bir arastirmada etnografi yapilmasi’ arasinda bir ayrimi
gerekli kilar.”

Yurutllen galismada da bu goéris dogrultusunda yerlinin bakisini anlayabilmek ve bir

‘hikaye yazim pratigi” ortaya koyabilmek amaclanmistir. Diyalojik bir etnografik
yaklasimla, gorusilenlerin  kendi sesleriyle konusmalarina imkan vermek igin
konusmalardan kesitlere ve dusUnumsel yorumlara da yer verilmisti. Tim
gorusmecilerin isimleri, bazilarinin istekleri ve 6zel hayatin gizliligi ilkkesi dogrultusunda
degistiriimisgtir. Cocuklar ve ebeveynlerle yapilan goérigmeler, arastirmanin amacina

uygun sekilde temalar ¢ikarilarak degerlendirilmistir.



Tez calismasi (i¢ ana baglktan olugsmaktadir. Bunlar; “izleyici Arastirmalari: Tarihsel

izlek ve Giincel Tartigmalar’, “Sosyal Medyada Séhret Kiiltiiri ve Cocuklar’, “Cocuk

YouTuberlar Uzerine Saha Arastirmasi”dir.

ilk boélimde tarihsel bir cercevede izleyicinin medya karsisindaki konumuna, “pasif
izleyici” modelinden “aktif izleyici” modeline gegisin nasil gergeklestijine ve bu
kapsamda yapilan calismalara yer veriimektedir. Oncelikle “Anglo-Amerikan iletisim
Arastirmalar” iginde yer alan “kisa ve uzun vadeli etkiler” dénemi anlatiimakta, ardindan
ingiliz Kltirel Calismalar Merkezinin alana sagladigi katkilar sonucunda; dilbilim,
gOstergebilim ile antropoloji disiplinlerinin alan iginde konumlanmasi ve etnografik
gelenedin medya arastirmalari icinde nasil yer buldugu detaylandirilmaktadir. Bunun igin
etnografinin medya c¢alismalari iginde benimsenmesine katki sunan 6ncli feminist
arastirmacilar ve yaptiklan izleyici arastirmalari anlatiimaktadir. Devaminda, degisen
kosullar ile ortaya c¢ikan “dijital etnografi’ ve “sosyal medya etnografisi’nin nasil
gercgeklestirildigi, cevrimici ve g¢evrimdigi yasamin butinlesik yapisinin kesfi ile yine
alandaki o6ncl calismalar aktariimaktadir. Bolimin son kisminda ise izleyici
arastirmalarinda guncel tartismalarin neler oldugu, son iki yilda gerek uluslararasi
literatirde gerek Turkiye’de yer alan tartismalarin hangi yoénde ilerledigi Uzerinde
durulmaktadir. Bu sayede hem izleyici arastirmalariyla ilgili tarihsel bir ¢cerceve ¢izilmesi

hem de son yillarda bu alanda yapilan ¢alismalarin anlagiimasi amacglanmaktadir.

ikinci kisim ise “medya”, “séhret” ve “cocukluk” alanlarinin ortak paydada kafa yordugu
yeni sorular ve yeni sorunlar Uzerine temellenmektedir. Oncelikle “Dijital Medyada
Cocuk” isimli bir alt basliga yer verilmekte, ¢ocuklarin dijital medya kultirt, kamuda ve
akademide yuritilen tartismalarin ne yonde ilerledigi anlatiimaktadir. Ote yandan,
gocugun dijital dinyadan mimkin olan en fazla kazanimi elde edebilmesi igin gerekli
olan haklarinin neler oldugu tartigsilmaktadir. Bu kapsamda, ¢ocugun dijital yasamda
korunma, erisim ve katihm haklarina vurgu yapilmakta ve bu haklari kullanabilmeleri igin
hangi sosyal aktorlere ne gibi sorumluluklarin dustigu detaylandiriimaktadir. Ayrica,
¢ocuga verilmesi gereken medya egitimleri, elestirel medya okuryazarhgi tartismalar ve
ebeveynin sahip olmasi gereken “dijital ebeveynlik” vasfina isaret edilmektedir. Boylece,
cocuk ve medya tartismalarinin ana hatlarinin gizilmesi ile ¢ocuklarin dijital medya

kultarinin anlasiimasi amacglanmaktadir.

Diger bir alt basghkta ise sosyal medya ve katilimci kultar tartismalari ele alinmaktadir.
Oncelikle sosyal medyanin ne oldugu, buradaki gevrimici alanin katilimci kultirin

olusmasina imkan taniyip tanimadidi ve arastirmacilarin bu yéndeki goérusleri Gzerinde
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durulmaktadir. Ardindan, video paylasim sitesi YouTube'un tarihsel gelisimi, sosyo-
kultarel ve ekonomik yapisi ile yayginlasma sureci, cocugun buradaki konumu ve bir

meslek haline gelen “YouTuberlik” kavramlarina iliskin detayli bilgilere yer verilmektedir.

Ayrica, burada ele alinan bir diger 6nemli nokta, yetiskinler tarafindan kurulan ve ticari
bir isletme olan YouTube’un gocuklarin katilimci tarafini harekete gegirme noktasinda
ne kadar elverisli oldugudur. Nitekim van Dijk’in (2016b) da belirttigi gibi basta her
kullanici tirevli igerik sitesi gibi gonulli kullanicilara bagh olan YouTube, Google
tarafindan satin alindiktan sonra belli ticari kaygilara gére hareket etmeye baglamis ve
haliyle ¢alisma prensiplerini de dedistirmistir. Dolayisiyla YouTube’un ézellikle ticari bir

igsletme oldugu da dikkate alinmaktadir.

Son olarak yer alan “Cocuklar ve Soéhret Kilttrd” alt bashginda, ise “gocukluk” ve “séhret”
calismalarina iliskin detayl bilgiler aktariimaktadir. Bunun igin 6ncelikle, erken yasta
taninir oima ve psikolojik baglamli tartismalara yer verilmigtir. Daha sonra geleneksel
medyadan dijital medyaya soOhret kialtirinidn nasil déndstigl, cocuk sdhretler ve
medyadaki sunumlarinin sosyal, Kkiltirel ve ekonomik faktorler tarafindan nasil

sekillendirildigi ile YouTuberlik ve YouTube Unlulugl meseleleri Gzerinde durulmaktadir.

Calismanin Uglinct kisminda ise ¢gocuk YouTuberlar tzerine yapilan saha arastirmasi
yer almaktadir. Bu bolimde oOncelikle arastirmanin metodolojisi hakkinda detayl bilgi
verilmekte, érneklem secimi, arastirmanin kapsami ile sinirhliklari, ¢ocuklarla medya
etnografisi yaparken arastirmacinin dikkat etmesi gerekenler ele alinmaktadir. Ardindan
arastirmacinin sahada yasadigi zorluklar, avantajlar, edindigi kazanim ve bulgularin yer

aldigi saha notlari aktariimaktadir.

Sonug olarak; ¢alisma kapsaminda “s6hret”, “cocuk” ve “medya” galismalarina katki
sunulmasi amaglanmistir. Gergeklestirlen medya etnografisi ile sosyal medyayla
degisen sohret kiltird, ¢ocuk yildizlarin YouTube ile dedisen goérinimu, YouTuber
cocuklarin “0nli olma”, “séhret” ve “mahremiyet” kavramlarina bakislari ve YouTube’u
Unli olmak igin bir basamak olarak goértip gérmedikleri anlagiimaya calisiimistir. Bunun
yaninda, yetiskin YouTuberlari kendilerine rol model alip almadiklari, fenomenlerin
onlarin yagsaminda nasil bir yere sahip oldugu ile ilgili analizler yapilmistir. Cocuklar, bu
kanallar Gnli olmak mi, para kazanmak mi yoksa sosyallesmek veya eglenmek icin mi
kullanmaktadir? Bu sorularin cevabi, gocuklar ile ebeveynlerin verdikleri yanitlar ile

detaylandiriimigtir.
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1. BOLUM
IZLEYiCi ARASTIRMALARI: TARIHSEL iZLEK VE GUNCEL
TARTISMALAR

Galismanin bu béliminde izleyici aragtirmalari ana hatlariyla ele alinacak ve tarihsel bir
izlek cizilecektir. Bu kapsamda oncelikle izleyiciyi medya karsisinda pasif goren etki
aragtirmalari anlatilacak, daha sonra izleyiciyi aktif kabul eden ve gindelik yasam
pratikleri iginde degerlendiren etnografik perspektifli arastirmalara yer verilecektir.
Ardindan, antropoloji disiplinindeki kavram ve ydntemlerin medya c¢alismalari i¢inde
kullaniimasiyla ortaya ¢ikan, daha butunlUkli etnografik galismalar ele alinacaktir.
Devaminda, web 2.0 teknolojisinin sagladigi olanaklarla degisen etnografik arastirmalar
ve dijital etnografi ile sosyal medya etnografisinin nasil gergeklestirildigi anlatilacaktir. Bu
dogrultuda hem uluslararasi literatir agisindan 6nemli olan hem de Turkiye'de yapilan

oncu calismalara yer verilecektir.

Ote yandan, Google Scholarda yer alan ve son (i¢ yilda “Audience Studies”, “New
Audience”, “Audience”, “izleyici’, ‘“izleyici Arastirmalari”, “Yeni izleyici” anahtar
kelimeleriyle yapilan aragtirmalar da ele alinacaktir. Boylece, izleyici arastirmalariyla ilgili
literatlirde yer alan guincel tartismalara hakim olunmasi saglanacak ve ¢alisma igin teorik
bir alt yapi hazirlanacaktir. ingilizce ¢alismalara bakilmasinin gerekgesi ise alanin éncii

c¢alismalarinin bu dilde yapiliyor olmasi ve bu g¢alismalarin alana yén vermesidir.

1.1. TARIHSEL iZLEK: MEDYA iZLEYICIiYE NE YAPAR? iZLEYiCi
MEDYA iLE NE YAPAR?

1.1.1. Etki Arastirmalari: Pasif izleyiciden Sinirl Etkilere
1.1.1.1. Kisa Vadeli Etkiler, Etki-Tepki, Propaganda ve ikna

Erken dbénemde vyapilan iletisim arastirmalarinda, medyanin insan davranislari
Uzerindeki etkilerine odaklaniimis ve genellikle kitle iletisim araclarinin gesitli zararlari
olabilecegi 6n kabullyle hareket edilmistir. Bu bakis acisi, izleyici Uzerinde en etkin
kanali bulma arayiginda olan ve medyanin zararli etkileri konusunda endiselenen
gruplarin ilgi odagi olmustur (McQuail ve Windahl, 2017, s.81). iletisim arastirmalarinin
ana rotasini belirleyen Anglo-Sakson iletisim arastirmalari ¢ ddnemde incelenmektedir.
Birinci dbnemde medyanin gigli etkileri olduguna, ikinci dénemde ise sinirl etkileri

olduguna inanilmistir. Uglincii dénemde ise glicli etkiler yaklagimina geri dénilmis
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ancak sinirh etkiler diisiincesi tamamen terk edilmemistir (Ozer, 2016, s.91). 19. yizyil
sonu ile 1930’lu yillar arasindaki sireg, ilk d6neme isaret etmektedir. Bu yillarda Avrupa
ve Kuzey Amerika’da medyanin disunceleri sekillendirme, gunlik aliskanliklari
degistirme, politik sistemleri empoze etme konusunda glgli etkileri oldugu
distunulmastir. Bu gelismeler; 6zellikle reklamcilar, propaganda uzmanlari, gazete
sahipleri ve totaliter rejimlerin yoneticilerini harekete gecirmistir (McQuail, 1977, s.9). Ana
mesele, medyanin kigiyi nasil ikna ettigidir. Dolayisiyla arastirmacilar, “alicinin®
kaynaga karsi gelistirdigi tutum ve davranislarla ilgilenmistir (McQuail ve Windahl, 2017,
s.83).

1940’lardan 1960’larin basina kadarki ikinci dénemde ise Birlesik Devletlerde kitle
iletisim arastirmalarinin etkisi ve izleyici Uzerindeki etkinligi konusunda amprik metotlara
dayanan arastirmalar yapilmig, medyanin gugla etkileri olduguna dair inang yavas yavas
kaybolmaya baslamistir. Bu yillara damga vuran en kapsamli galismalar; 1940 ve
1948’deki baskanlik secgimlerinde Lazarsfeld ve Berelson’'in yaptigi arastirmalar ile
Hovland’in 1950’de Amerikan askerinin egitiimesinde filmlerin rolinl inceledigi
calismasidir. Daha sonraki Ugiincii dénemde ise Ozellikle televizyonla ilgili yapilan
calismalarda, medyanin yeniden gugcli etkileri oldugu dusinidlmis ve erken dénem
inanclara geri dondlmustir (McQuail, 1977, s.9). 1970’li yillar, medyanin glglu etkileriyle
ilgili yeni tartigmalarin yapildigi ve yeni yaklasimlarin ortaya ¢iktigi bir donemdir.
“Kullanimlar doyumlar (uses and gratifications), giindem koyma/belileme (agenda-
setting theory), medya sistemleri bagimliligi (media systems dependency theory), bilgi
gedigi (knowledge gap)” gibi birgcok kuram bu slrecte gelistiriimistir (Tokg6z, 2015,
s.283).

Kitle iletisim arastirmalariyla ilgili ilk kitabi Harold D. Lasswell yazmigtir. “Diinya
Savasinda Propaganda Teknikleri” isimli eserinde Lasswell, propagandanin
demokrasiyle bir butin oldugunu ve “Kkitlelerin® ancak bu sekilde demokrasiye
katilabilecegini anlatmigtir. Ote yandan, ortaya koydugu “hipodermik siringa” modeliyle
medyaya Onemli bir gl atfetmistir. Tanimladigr “kim, kime, hangi kanaldan, hangi
etkiyle, ne séyler” formulu, iletisim galismalari i¢in énemli bir kavramsal model olarak
kayitlara gegcmistir (A. Mattelart ve M. Mattelart, 2019, s.29-31). “Shannon ve Weaver’in

L Alicy, iletisimi tek yonli, dogrusal bir siireg olarak géren yaklagimlara ait bir terminolojidir. Bu yaklagim,
iletisimi iletilerin aktariimasi olarak gérmektedir ve goénderici ile alicinin nasil kodlama yaptidi, iletilerin nasil
kodagimlandidi, alicinin aktarilan iletisim kanallarini ve araglarini nasil kullandidi ile ilgilenmektedir (Fiske,
2019, s. 74-75).
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Matematiksel Modeli"?ni merkezine alan Lasswell, bunu Kkitle iletisim araclarina
uygulamigtir. Onun inanci, medyanin “alicinin” davraniglari Uzerinde gorulebilir bir
degisim meydana getirdigidir (Fiske, 2019, s.109). iletisimi dogrusal bir “etki-tepki”
modeli cercevesinde degerlendiren Lasswell, oldukga kati davranis¢lt bir model
benimsemis, “alicilan” medyanin gici karsisinda pasif bir konuma yerlestirmistir
(Bourse ve Yicel, 2012, s.82-84).

ABD’de etki aragtirmalan ilk kez radyo, sinema gibi yeni medyalarin devreye girdigi
1920’li yillarin sonu ile 1930°lu yillarin baginda yapilmistir. Arastirmacilarin ilgisini ise
oncelikli olarak sinema filmleri ¢gekmistir (Tokgdz, 2015, s.231). 1920’li yillar, sessiz
sinemanin toplumda 6énemli bir yere sahip oldugu zamanlardir. Bu dénemde insanlar,
sinema salonlari ve sinema filmleriyle tanismig, ailecek film izleme aliskanhgi
kazanmaya baslamistir. Bunun sonucunda, sinemanin gocuklar Gzerinde bazi zararl
etkileri olabilecegiyle ilgili cesitli tartismalar glindeme gelmis ve 1929-1932 yillar
arasinda A.B.B sponsorlu Payne Fonu arastirmalar yUrutiimustir (Tokgdz, 2015,
s.132).

Ayni anda hem nicel hem de nitel yontemlerin bir arada kullanildigi Payne Fonu
arastirmalarinda, sinema filmlerinin gencler ve gocuklar Gizerindeki etkileri arastiriimistir.
Bu calismalar, medyanin etkileri konusunun bilimsel bir temelde ele alinmasi sebebiyle
iletisim arastirmalari icerisinde énemli bir yere sahiptir. Aragtirma tasarimi, éreklem,
deney ve kontrol gruplari, tutum ile davranislarin istatistiksel olarak arastiriimasi, alan
icinde énemli bir gelisme olarak 6n plana ¢ikmistir (Ozgetin, 2019, s.98). Bu siirecgte 13
arastirma yapilmis ve yaklasik 1500 filme igerik ¢oziimlemesi uygulanmistir. Arastirma
sonucunda, sinema filmlerinin ¢ocuklar Gzerinde guglu etkileri oldugu ve cocuklarin
davraniglarinin izledikleri filmlere gore sekillendigi bulgulanmigtir. Ayrica, o dénemde
iletisim arastirmalari icinde yaygin olarak kabul géren “siringa modeli” bu arastirmalar

sonucunda geligtiriimigtir (Guingdr, 2016, s.84-85).

Bu vyillarda olusturulan bir diger énemli model, 1956'da Pensilvanya Universitesi
Annenberg iletisim Fakiiltesinin dekani olan George Gerbner tarafindan gelistiriimistir.

Gerbner da temelde Shannon ve Weaver'in modelinden yola ¢ikmigsa da iletinin neyle

2Shannon ve Weaver'in matematiksel modeli, iletisim bilimlerinin gelismesini saglayan temel kaynaklardan
biridir. Shannon ve Weaver, ikinci Diinya Savas! sirasinda diismanlarin iletilerinin kodlarini gézmek ve
bdylece ileti aktarimini 6lgmek amaciyla bu modeli kullanmigtir. Bu modelde “gdnderici, kanal ve alicl”
bulunmaktadir. iletisim; dogrusal, tek yonli bir stiregtir ve anlam iletinin igindedir (Fiske, 2019, s.77-78;
Bourse ve Yicel, 2012, s.66).
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ilgili oldugunu ortaya koymasi, yani algi ve anlam meselesine kafa yormasi nedeniyle
diger arastirmacilardan farklilasmistir. Ancak onun modelinde de yine iletisim, dogrusal
bir stre¢ olarak ele alinmaktadir. Hatta kendisi de daha sonraki ¢galismalarinda modelinin
eksikliklerini fark etmistir. Yine de bu sekliyle de model, iletisim arastirmacilarina birgok
yonden 1sik tutmustur (Fiske, 2019, s.101-109).

ilerleyen siirecte yani 1940-1950’li yillarda ise iletisim sireci igerisinde yeni bir dge
kesfedilmistir. Bununla birlikte, medyanin birey lUzerinde dogrudan etkisi oldugu ve
bireylerin batanlUkIG kitleler olarak degerlendirilebilecedi meseleleri tartismaya agiimigtir.
Bu kapsamda yurutulen iki dncl arastirma, yeni bir kuramin ortaya ¢cikmasini saglamigtir.
Bunlardan ilki, Paul F. Lazarsfeld ile arkadaslar Bernard Berelson ve Hazel Gaudert
tarafindan 1944 yilinda yayimlanan “The People’s Choice” isimli galismadir. ikincisi ise
Lazarsfeld ve Elihu Katz’'in ortak galismasi olan ve 1955'te yayimlanan “Personal
Influence: The Part Played by People in the Flow of Mass Communication” isimli
arastirmadir (A. Mattelart ve M. Mattelart, 2017, s.37-38). Lazasfeldci gelenek, 6ziinde
Hovland ve Lasswell’in digslncelerine benzese de medya mesajlarinin farkh kisiler
tarafindan farkh sekillerde yorumlanacagini savunmalari ve bireylerin medya tarafindan
tek basina ydnlendirilemeyecegini kabul etmeleri bakimindan onlarin kati davranisgi

gorusinden ayrilmisgtir (Maigret, 2019, s.102).
1.1.1.2. Sinirli Etkiler, iki Asamal Akis Kurami

Lazarsfeld, Berelson ve Gaudert tarafindan kaleme alinan “The People’s Choice” isimli
kitapta, medyanin secmenlerin oylarina tek basina etki etmedigi; aile, arkadas cevresi,
ekonomik ve toplumsal konum gibi pek ¢ok degiskenin kisinin hangi oyu vereceginde
etkili olabildigi kesfedilmistir. Dolayisiyla galisma, toplumsal gruplarin medya galismalari
icinde kendine yer bulmasini, yiz yuze etkilesimin sureg igerisindeki gucunun artmasini
ve insanlarin elestirel disinme yetisinin 6nem kazanmasini saglamistir (Maigret, 2019,
s.99-102).

Geligtirilen, “two step flow of communication (iletisimin iki adimli akisi)” tanimina gore,
medya mesajlarinin alimlanmasi iki insan grubundan gegmektedir yani izleyiciler, belirli
bir toplumsal grubun lideri (6rnegin; is gevresi, arkadaslar, aile igindeki) araciligiyla
bilgilere ulasmaktadir. Bu kisilere “kamuoyu liderleri” adi verilmektedir. Bunlar, toplumda
gobrece daha bilge kabul edilen kigilerdir ve mesajlar, bu kKigiler araciliiyla grup iginde

yayllmaktadir. Esasen “iki asamali akis” modelinde de iletisim bir etki sireci iginde
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degerlendiriimektedir ancak buradaki etki direkt degil dolayhdir (Bourse ve Yucel, 2012,
s.87-89).

Lazarsfeld ve Katz'in 1955'te yaptig1 “Personal Influence: The Part Played by People in
the Flow of Mass Communication” isimli ¢alismada ise 10 yil éncesinin anketleri
incelenmigtir. ABD’nin illinois eyaletine bagh Decatur sehrinde 800 kadinin, moda ve
edlence davranislari ve film segimleri arastirilmig, bunun sonucunda yine karar verme
sureglerinde ylz yuze iletisimin énemi anlasiimistir. Bu durum, kamuoyu liderlernin “iki
asamall akis” igindeki roliintin kesin olarak kabul edilmesini saglamistir (A. Mattelart ve
M. Mattelart, 2017, s.38). Burada, bireylerin birbirleri Gzerindeki etkisinin medyanin
etkilerini hafiflettigi vurgulanmistir. Esasen hem medyanin hem de bireyler arasi iligkilerin
iletisim slrecinde etkisi vardir. Duguncelerin medyadan kanaat dnderlerine aktariimasi
birinci agama, kanaat 6nderlerinden toplulugun daha pasif tiketicilerine aktariimasi ise
ikinci asamadir (Laughey, 2010, s.56-57).

Sinirli etkiler paradigmasinin alana sagladigi en énemli katkilardan biri, izleyicinin medya
karsisinda zannedildigi kadar pasif ve etkisiz olmadigini ortaya koymus olmasidir. Bu
arastirmalarda izleyicinin segici olabildigi anlagiimistir. Ayrica, hangi medya icerigini
sececekleri, medya mesajlarinin hangi bélimine odaklanacaklari, medya mesajlarini
nasil yorumlayacaklari gibi birgok farkli eylemin kisiden kisiye farklilik gosterdigi de
anlasiimistir. Bdylece, medyanin kullanimi konusunun ele alinmasi kaginilmaz hale
gelmistir. ilerleyen siiregte, hala giincelligini koruyan “kullanimlar doyumlar” yaklasimi
ortaya gikmistir (Ozgetin, 2019, s.113).

1.1.2. Uzun Vadeli Etkiler ve Aktif izleyiciye Dogru

1.1.2.1. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi

Lazarsfeld’in arastirmalarini takiben Elihu Katz ve Denis McQuail gibi arastirmacilar,
1970’li yillarda “medyanin insanlara ne yaptigi degdil, insanlarin medyayla ne yaptigi”
sorusunu merkeze alan c¢aligsmalara imza atmistir. Burada &6nemli olan medya
iceriginden ziyade insanlarin medyayi nasil kullandiklaridir. Bu yaklasimi benimseyen
arastirmacilar, medyanin kiginin psikolojik ihtiyaclarini doyurmada ve sikintilarini
gidermede nasil bir roli olduguna odaklanmis ve calismalarini bu dogrultuda
yuratmuslerdir. Bu perspektiften bakildiginda izleyiciler; gazete, dergi, radyo, televizyon
gibi araglar sayesinde psikolojik bir doyum elde etmektedirler (Bourse ve Yicel, 2012,

s.91). Ornegin; kisi nasil aghgini gidermek igin yemek yiyor ve istedigi yemegi yedikten
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sonra doyum elde ediyorsa; benzer sekilde eglenmek icin de gesitli programlar izlemeye

ve bu sekilde doyum dengesini saglamaya ihtiya¢c duymaktadir (Laughey, 2010, s.58).

Kullanimlar doyumlar ¢aligmalarinin temelinde sirasiyla; 1) izleyicinin aktif oldugu ve
medyanin verdigi her mesaji pasif sekilde almadidi, 2) izleyicinin ihtiyaclarina gore en
fazla doyum elde edebilecedi program ve medyayi segebildidi, 3) medyanin yaninda, tatil
yapmak, bir spor dali ile ilgilenmek veya dans etmek gibi farkli eylemlerle de kiginin
doyum elde edebildidi, 4) insanlarin bazi hallerde kendi menfaat ve gudulerinin farkina
varabildigi ya da bunlari fark etmelerinin saglanabildigi, 5) medyanin kiltirel 6nemiyle
ilgili distincelerin g6z ardi edilmesi gerektigi varsayimlari bulunmaktadir (Fiske, 2019,
S.273-274).

Kuram, ilerleyen dénemlerde yalnizca pazarin ihtiyaglarina cevap verdigi savunularak
elestiriimigtir. Bir baska deyisle, televizyon programlar, tiketicilerin tercih ve
begenilerine gére siniflandirilan birer mal olarak gorilmustir (Mutlu, 1999, s.99). Ote
yandan, yaklasima getirilen bir diger elestiri, ihtiyaclarin kiltirden kdltire farkh olup
olmadigi konusundaki belirsizliktir. Yaklagim bunu evrensel kabul etmektedir. Ayrica,
medya iceriklerinin, tlketicilerin beklentilerini tamamen karsilayabilecegine inanmak
elestirel degildir. Bu noktada, medyanin ihtiyaglar karsilamada zayif kaldig1 anlarin da

g6z 6nunde bulundurulmasi gerekmektedir (Laughey, 2010, s.59).

Ozetleyecek olursak; bu yaklasim, izleyiciye aktiflik atfetmesi sebebiyle yeni bir agilimi
beraberinde getirmistir ancak izleyiciye gereginden fazla serbestlik tanidigi, bunun
yaninda toplumsal/sinifsal/iktidar yapilarini géz ardi ettigi dislncesiyle de birgok
arastirmaci tarafindan elestirilmigtir. Etki arastirmalarinin karsisinda dursa da izleyiciyi
hicbir sekilde bir yapisal sinirlandirma igcine sokmamasi ve medya igeriklerini secerken
tamamen 6zglr oldugunu varsaymasi, arastirmacilarin elestirilerine maruz kalmasina
yol agmistir (Ozgetin, 2019, s.115-116).

Ote yandan, hala gincelligini koruyan bu yaklasimin yeni medya ile bagini kurmaya
calisan arastirmacilar da bulunmaktadir. Ruggiero (2000) “21. yizyilda Kullanimlar
Doyumlar Teorisi” isimli makalesinde bilgisayar aracili iletisimin ortaya gikmasiyla
kullanimlar doyumlar yaklasiminin yeniden énem kazandigini ifade etmigtir. Ona gére
eskiden gazeteler, radyo ve televizyonu kapsayan kuram, simdi ise internet igin en yeni
teorik yaklasimdir ve gelecekteki yeni modeller “etkilesim”, “demassifikasyon”,
“hipermetinsellik” ve “asenkronite” gibi yeni medyaya 6zgl kavramlari igermelidir
(Ruggiero, 2000).
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Gegmiste bireylerin televizyon, radyo, gazete gibi geleneksel medyadan nasil bir doyum
elde ettigini anlamak igin kullanilan “kullanimlar doyumlar” yaklagimi, gunumuizde yeni
medya teknolojileri ve sosyal medya siteleri ile ilgili yaratilen arastirmalarda gergeveyi
cizen teorik bir tartismadir ve hala gecgerliligini korumaktadir. Gerek Turkiye'de gerek
dinyada bu konuda yapilmis yiksek lisans ve doktora tezleri bulunmaktadir. Bununla

ilgili arastirma projeleri de yapilmaya devam etmektedir.
1.1.2.2. Kilturel Gostergeler ve Yetistirme Kurami

Gerbner, medyanin iginde gelistigi kilttrle olan bagini kurabilmeye ¢alismis ve bu iligkiye
“yetistirme” adini vermigtir. Bunun igin igerik ¢dzUmlemesi ve izleyici arastirmalarindan
elde edilen veriler kullanmistir. Ona gbére medya, bir kiltirde var olan davranis ve
degerleri yetistirmekle gorevlidir. Bunlar, zaten var olan degerlerdir. Medyanin yaptigi ise
bunlari beslemektir. Boylece, kulturin kendi degerlerini devam ettirmesini ve bunlari
herkesin kabul eder hale gelmesini saglamaktadir (Fiske, 2019, s.267). Gerbner (2014),
sembolik yapilarin; cesitli onermeleri yetistirme Ozelligine sahip olduguna vurgu
yapmaktadir. Bu énermeler ise agik ve gorilur dedildir aksine sembolik baglam icinde

gizlidir ve izleyiciye bu sekilde sunulmaktadir (Gerbner, 2014, s.277).

Esasen Gerbner da medyanin insanlar Gzerindeki etkilerine odaklanan arastirmacilar
arasindadir. Bu nedenle onu etki aragtirmacilari arasinda konumlandirmak yanls
olmayacaktir ancak Gerbner'in bakisi, “etki-tepki” ve “glglu etkiler” paradigmasindan
oldukga uzaktir (Ozgetin, 2019, s.128-129). Yetistirmede, televizyondan izleyiciye giden
tek yonlu bir akig yoktur aksine iletiler ve baglamlar arasinda canlh bir etkilesim sureci
s6z konusudur (Tokgdz, 2015, s.322).

Bunun yaninda, Gerbner'in kurami, medyanin kisa doénemli etkilerine degil uzun
vadedeki etkilerine odaklanmaktadir. Yetistirme kuramini takip eden arastirmacilar,
etkinin yavas yavas ve birikerek meydana geldigine inanmaktadir. Bu noktada asil
Onemli olan, izleyicinin televizyon karsisinda ne kadar zaman gecirdigidir. Kisinin
televizyon izleme suresi, televizyondaki gercekligi benimsemesinde etkilidir (Mutlu,
1999, s.96-97). Gercek hayat icinde siddetin gizli gizli yani dolayh sekilde islendigini
anlatan Gerbner, televizyonda gercek diinyadaki o gizli siddetin gértiinlr hale getirildigini
ifade etmektedir. Ayrica bu, daha ucuz ve eglenceli bir sekilde sunulmaktadir (Gerbner,
2014, s.351).
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Yetistirme c¢dzimlemesinde, televizyon karsisinda uzun saatler geciren izleyicinin
(heavy viewer) tekrarlanan mesaijlari “gergek diinya” olarak algiladigi belirtimektedir. Bu
kapsamda, televizyonu az izleyen (light viewer) kesim ile ¢ok izleyen kesim arasindaki
farklilhklar demografik 6zellikleri hesaba katilarak karsilastirimaktadir (Morgan ve
Signorielli, 1990, s.16’'dan akt. Ozer, 2005, s.132-133).

Gerbner'in fikirleri 1970’lerin sonu ile 1980’lerin basinda farkli dallara ayriimistir.
Arastirmacilar, bu anlamda vyetistirme ¢6zimlemesinin farkli varyasyonlariyla
karsilagsmistir: mainstreaming (homojenlestirme, ana akima dahil etmek), rezonans (6zel
duyarlilik, katmanli yetistirme) (Morgan, 2014, s.28). Mainstreaming, farkli izleyici
gruplar ile farkli bakis agilarinin bir araya gelerek homojenlesmesi, i¢ ice gegmesi
anlamini tagimaktadir. Televizyon, 20. Yuzyilda bu yakinlagmaya imkan taniyan
neredeyse tek mecradir. Az televizyon izleyen Kisi ile fazla televizyon izleyen kigiler, ayni
sorulara verdikleri farkl cevaplar nedeniyle ayrissa da zaman zaman ayni yanitlari
verebilmektedir. izleyici gruplarinin tasidigi bu benzerlikler, televizyonun bir
“mainstream” araci oldugunun gostergesidir (Batmaz ve Aksoy, 1995, s.94). Yetistirme,
ayrica geleneksel ayrigmalarin “bulaniklagsmasina” isaret etmektedir (Gerbner, 2014,
s.329).

Rezonans ise gunluk hayattaki gerceklikler ile televizyonun yetistirmeyi saglayan
mesajlarinin “gifte dozda” etki etmesini tanimlamak igin kullanilan bir kavramdir. Gerbner
ve c¢alisma arkadaslari; 1976, 1978,1979°da yaptiklarn c¢alismalara yapilan elestiriler
sonucunda bu kavrami geligtirmistir (Ozer, 2005, s.136).

Gerbner, diger medyalari geri planda tutarak televizyona fazla énem vermesi ve hatta
medyay! sadece televizyondan ibaret gérmesi sebebiyle elestirilen isimlerden biridir.
Bunun yaninda izleme slresi Uzerinde dururken, izlemenin nasil bir nitelige sahip
oldugunu ihmal ettigi ydnunde de elegtiriler almistir. Kullanimlar doyumlar yaklasiminda
yer alan televizyon izleme bigimlerindeki farklilik ve motivasyon, Gerbner’in gindeminde
yoktur (Ozgetin, 2019, s.132). Ayrica yetistirme c¢dziimlemesi, televizyondaki ileti
sisteminin ¢dzimlenmesi igin icerik ¢dzUmlemesini 6nermektedir. Fakat etkinin
anlagilabilmesi icin icerik ¢dzimlemesi tek basina yeterli bir yol degildir. Bunun igin
zaman zaman izleyiciyle derinlemesine gdrismeler yapiimasi da gerekmektedir.

Dolayisiyla kuramin bu ydéniyle de eksiklikleri oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir
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ancak yine de alandaki ¢alismalara 1sik tutmasi agisindan iletisim arastirmalari iginde

onemli bir yerde degerlendirilmektedir (Glingér, 2016, s.115).2
1.1.2.3. Gundem Belirleme Kurami

1970’li yillar itibariyla iletisim arastirmalari farkl bir gérinim almis ve arastirmacilar,
medyanin davranislar Uzerindeki degil de “hedef kitlenin” toplumsal evrene nasil
bakacadi ve bunu nasil degerlendirecegi ile ilgili bir etkisi olduguna inanmaya
baslamistir. Bu, “giindem belirleme” kuraminin 6zellikle altini ¢izdigi varsayimdir (Bourse
ve Ycel, 2012, s.94). Yaklasima gore; medya, kamu gindeminin ne olacagina karar
vermektedir. Bunu da sundugu haberler araciligiyla yapmaktadir. Nitekim sunulan
haberler, kamuoyunun ne dusinecegini ve neler hakkinda konusacagini
sekillendirmektedir. Medyanin én planda tuttugu haberler (Orn: manset haberler, sicak
gelismeler vs.), kamu giindeminde de 6énemli konular haline gelmektedir. Ornegin,
gazetede mansetten verilen bir haber ya da televizyonlardaki sicak gelisme haberleri, bir

sireligine kamuoyu igin 6nemli konulardir (Ozer, 2016, s.71).

Kuramin ilgilendigi mesele, kamu yararina olan konularda medyanin nasil bir rol
Ustlendigidir. Bunun yaninda, yapimcilarin haberlere nasil sekil verdigi ve bu haberlerin
izleyiciler tarafindan nasil algilandigi da arastirma konular arasindadir. Buna gére
haberciler, daima hangi olayin daha dnemli, hangisinin ise daha 6nemsiz olduguna karar
verme yetkisine sahiptir. Esasen beklenen, bunu izleyicinin yapmasidir ancak hizla
degisen glindem ve dizensiz haber akisi, bunun uzmanlik gerektiren bir is oldugunu
distundurmektedir. Dolayisiyla, haberciler bu isin uzmanlar olarak sorumiuluk
ustlenmekte ve hangi konunun haber degeri olup olmadigina karar vermektedir
(Laughey, 2010, s.49).

“Medya neyi diiginmemiz gerektigini séyler ama dogrudan ne diigsiinmemiz gerektigini
bildirerek bizi etkilemez.” gérisiini temel alan yaklagimda, medyanin kimi olaylara daha
fazla yer verip kimi olaylara ise hig yer vermeyerek kamuoyunu ne hakkinda diglinecegi
ile ilgili yonlendirme glcune sahip oldugu kabul edilmektedir. Medyanin Ustinde
durmadidi, yani gindemde tutmadigi konulari, insanlar kisa slirede unutacaktir. Bu da
medyanin gindemdeki konularin dncelik sirasini belirleyebildigine isaret etmektedir
(Bourse Yiicel, 2012, s.94-97). Ozetle, kuramin savunuculari McCombs ve Shaw’un

(1972, 1976) da belirttigi gibi, izleyiciler kitle iletisim araglarindan yalnizca bir olayin ne

3 Turkiye'de kltirel géstergeler ve yetigtirme kuramyla ilgili yapilan kapsamli calismalar, Veysel Batmaz
(1987) ile Omer Ozer’in (2005) doktora calismalaridir (Tokg6z, 2015, s.316; Guingér, 2016, s.115)
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oldugunu degil, o olaya ne kadar 6nem atfetmeleri gerektigini de 6grenmektedirler
(aktaran McQuail ve Windahl, 2017, s.134).

ilerleyen siiregte, yani 1980’li yillar itibariyla yiritiilen medya arastirmalarinda ise bireyin
roli ve medya ile kaltlrin farkl sekillerde ele alinabilecegi ortaya konacaktir. Bdylece,
“Kim hangi kiltiirii tiiketiyor” sorusunun yerini “Kim kdiltiirel lriinlerle ne yapar?” sorusu
alacaktir. Yani kualtirel mallar veya medyayi anlayabilmek degil de ona derinlikli
bakabilmek, benimseyebilmek 6nemli hale gelecektir. Alimlama ¢alismalarinin en dnemili
6zelligi, izleyiciyi ya da okuru aktif 6zneler olarak gérmesidir. Bu noktada 6znenin, medya
iletilerinin anlamini Gretebilecek yetkinlikte oldugu kabul edilmektedir (Bourse ve Ycel,
2012, s.97-98).

1.1.3. Erken Dénem izleyici Ahmlama Galismalari

1.1.3.1. Cagdas Kulturel Calismalar Merkezinin Alana Katkisi

1970’lerde izleyici ve televizyon iligkisini alisiimig yontem ve tekniklerden farkli sekilde
deg@erlendiren, izleyicileri gindelik yasam pratikleri icinde inceleyen etnografik arastirma
egilimi dogmustur. Bu da izleyici arastirmalarinda bir ddnemece yol acmistir. Dilbilim,
gOstergebilim, yapisalcilik ve antropolojinin iletisim alanina girmesiyle, medyada izleyici
meselesi yeniden ve farkli bir sekilde ele alinmaya baslanmistir (Mutlu, 1999, s.99).
Etnografik gelenegin medya ve iletisim alanina girmesi; disiplinlerarasilik, verilerin
zenginlegsmesi, metin ile izleyicinin birlikte degerlendiriimesi gibi pek gok avantaji
saglamis ve yeni bir agilimi beraberinde getirmistir. Boylece, elestirel gelenegdin dogusu
icin ilk adimlar atilmigtir. izleyici arastirmalarinin odagi, “kitle izleyicisi” ve izleyicinin
“pasif” oldugu goérustinden farklidir. Daha 6nce, lzerinde deneyler yapilan ve temelde
zayif, atomize olmus, sémurulen kitleler olarak degerlendirilen izleyiciler, aksine aktif,
medyaya 6zglin mesajlar verebilen bireyler olarak degerlendiriimistir. Bdylece, medya
aragtirmalarinda “etnografik” ydntemin yayginlasmasi saglanmistir (Press ve
Livingstone, 2006, s.176-177).

Kdltirel calismalar gelenegi; izleyiciyi, medyanin gicu kargisinda pasif ve butlnlikli
kitleler olarak degerlendiren etki merkezli yaklagimlarin tam kargisinda durmaktadir.
Ozellikle, metinlerin farkh kigilerce, farkli baglamlarda ve farklh sekillerde
yorumlanabilecedinin ortaya konmasi, alanin seyri agisindan 6énemli c¢alismalarin

yapilmasini saglamistir (Cayli Rahte, 2018, s.600).
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Kilturel calismalar ekold, iletisim mesajlarini “metin” olarak degerlendirmektedir. Bunun
en 6nemli sebebi, arastirmacilarin; dilbilim, gostergebilim ve edebiyat galigmalarindan
etkilenmis olmalaridir. Bu noktada dnemli olan metin kavraminin ne igerdigidir. Metin,
kendi icinde yeni acgilimlara ve etkin bir edim olan okuma kavramina olanak tanimaktadir.
Okuma, metin ile izleyicinin bulustugu noktadir ve anlam bu sekilde uretiimektedir. Bu
nedenle aragtirmacilar, “seyretme” kelimesi yerine gogunlukla “okuma” kelimesini
kullanmaktadir. Ornegin; televizyon programlari, filmler, afigler, radyo yayinlarinin her
biri birer metindir. Birmingham Universitesinde kurulan Kiiltiirel Calismalar Merkezinin
uzun yillar yoneticiligini yapmis ve metin analizlerine getirdigi 6zgun yaklasimiyla taninan
Stuart Hall, bu slregte merkezin ivme kazanmasini saglamistir. Hall, baslangigta
dilbilimci Ferdinand de Sassure etkisinde kalmis ve yapisalci bir bakis agisini
benimsemigtir (Mutlu, 1999, s.99-100).

Modern dilbiliminin kurucusu kabul edilen Ferdinand de Sassure, dilin anlam
uretimindeki roliine odaklanmaktadir. Onun dilbilim tzerine yaptigi ¢alismalar, temsile
olan bakisi ve gdstergebilimsel yaklasimin sekillenmesini sadlamasi, dile ve temsil
meselesine katki sunmustur (Hall, 2017, s.42) Sassure’in 6zellikle Gzerinde durdugu
konu, dilin iglevinin ne oldugu ve anlamin bu yolla nasil Uretildigidir. Bir sozclk ile ona
verilen isim arasinda dogal bir baglantinin olmadigini kabul eden Sassure’e gore, dilde
sOzcuklere verilen anlamlarin 6zel bir nedeni yoktur yani sOzcukler nedensiz
gostergelerdir (Mutlu, 1999, s.139). Sassure’in ¢aligmalari, dilin ikili kargithklar iginde
isleyen bir gostergeler sistemi oldugunu ortaya koymaktadir. Ornegin “sicak” kelimesinin
anlami soduk kelimesiyle iligskisinden ya da bunun karsisinda durmasindan gelmektedir.
Anlamlar, dilin yapisi ile sekillendiriimekte, bunu zihin ve nihayetinde toplumsal dinya
izlemektedir. Sassure, 6zellikle “langue” (dil) ile “parole” (s6z) kavramlari arasindaki
ayrim Uzerinde durmustur. Ona goére parole, konusanlarin kendilerini anlatabilmek igin
dili kullanma bigimleridir yani konusma seklidir. Ancak Sassure, dilin 6znel bir sekilde
nasil kullanildigini yani “parole” kavramini degil, dilin bi¢imsel sistemi olan “langue”i
incelemistir. Ona gore dil, bir gostergeler sistemi, bir yapidir (Ritzer ve Stepnisky, 2014,
s.615).

Semiyotik bir kultir modeli sunan ve goéstergebilimin kurucusu kabul edilen Fransiz
felsefeci Roland Barthes (1975 [1970]) tim yapilari her seyden dnce bir metin olarak
gormus, metin icindeki kodlarin alternatif yorumlara olanak sagladigini vurgulamigtir.
Metinleri okuyucularin anlamlandirdigini ve dolayisiyla bu siregte en buyuk rolun

okuyucuya dustigini belirten Barthes, bir Kiginin bir kitabi ikinci kez okudugunda bile



22

ayni duygu, dustince ve hislere sahip olmadigini, yeni seyleri fark edip, farkh baglantilar
kurulabildigini aktarmistir (Barthes (1975 [1970])'den akt. Smith ve Riley, 2016, s.165).
Barthes (1979), i¢ ice gegmis iki anlam oldugunu ifade etmekte ve bunlari da “yan anlam”
ve “duz anlam” olarak ikiye ayirmaktadir. Ona goére toplum, dilin sagladigi birinci
anlamdan yola ¢ikarak mutlaka ikinci anlamlari gelistirmektedir. Ancak yan anlam duz
anlami ortadan kaldirmamaktadir yani mutlaka duz anlama dair bir seyler kalmaktadir.
Yan anlam, duz anlam gostergelerinden olugmaktadir ve gosteren, gosterilen ve bunlari

birbirine baglayan bir anlami iginde barindirmaktadir (Barthes, 1979, s.87-89).

Barthes [(1975), (1970)], S/Z'de Balzac tarafindan kaleme alinan “Sarrasine” adli romani
detayh bir sekilde, yani satir satir incelemistir. Bu galismasinda metni parcalara ayirmis
ve okuyanin anlamlandirabilecedi kodlara doénustirmustir. Bu kodlar, hem yazinsal
gelenekte hem de yaygin kultirde bulunan kodlardir (aktaran Smith ve Riley, 2016,
s.165-166). Barthes (1996, s.16), burada metinleri “yazilabilir olanlar ve olmayanlar’
seklinde ikiye ayirmigtir. Ona gore yeniden yazilmasi olanakl olan metinler “yazilabilir
metinlerdir’. “Yazilabilir metnin” amaci okuyucusunu bir tuketiciden ziyade metnin
yeniden ureticisi yapabilmesidir. Yazilabilir olmayan yani “okunabilir olan metin” ise
gercekci metindir ancak burada yer yer kirilmalar olabilmektedir. Burada Barthes’in
vurguladigi, okunabilir metinin okuru tembellige iten, yazilabilir metinin ise okuyucusunu

harekete gegiren metinler oldugudur (aktaran inal, 2003, s.29-30).

Medya caligmalarina dilbilim, go&stergebilim gibi farkli disiplinlerin dahil edilmesini
saglayan Hall de surekli dil ve anlam Uretimi Gzerinde durmustur. Ona goére anlam,
yasamin igindeki farkh anlar ve pratiklerin timuyle iligkilidir. TGm bunlarin dolasima
sokulmasini saglayan ara¢ da dilin ta kendisidir. Hall, dili “bir anlam pratigi” olarak
nitelemektedir. Duygu ve duslUncelerin anlamli sekilde degis tokus slreci igine
girebilmesi icin dilsel kodlara ihtiyag vardir (Hall, 2017, s.11). Hall, ‘Kodlama-
Kodagimlama” (1999) makalesinde medya mesajlarinin izleyiciye etki etmeden veya
onun ihtiyaglarini karsilamadan 6nce anlamli sekilde kodlanmasi gerektigini ifade
etmektedir. Etki uyandiran sey, aslinda bu kodun iginde ¢6zilmus anlamlarda gizlidir.
izleyici bu kodlar caligtirarak anlami agiga ¢ikarmaktadir. Hall, mesajlarin (reticiler
tarafindan kodlandigini, izleyicinin de bu kodlari G¢ farkli sekilde okudugunu ifade
etmektedir. izleyicinin birinci varsayimsal okuma sekli baskin ya da hegemonik
okumadir. izleyici, burada gesitli anlamlari iginde tagiyan televizyon yayinini ya da giincel
olaylarin tamamini dizgin bir sekilde izlemekte ve mesajlari referans kodlar ile

kodacimlamaktadir. Buradan izleyicinin baskin kodlari ¢ahgtirdigini anlayabilmekteyiz.
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ikinci pozisyon ise “miizakereci” okumadir. Miizakereci versiyon, kargit unsurlarin bir
karisimini icermektedir. Kimi zaman “hegemonik” tanimlari alirken, kimi zaman daha
sinirli bir sekilde kendi tanimlarini ortaya koymaktadir. Uglinci okuma tiirii ise “mubhalif’
okumadir. izleyici mesaji alternatif bir referans gercevesi iginde, kendince yeniden

yorumlamakta ve muhalif kodlarla galistirmaktadir (Hall,1999).

Esasen Hallin makalesinde anlatmak istedigi, televizyon izleme surecinin bir
kodagimlama yani kodlari agiga c¢ikarma sireci oldugudur. Ona gore, izleyicilerin
televizyon programlarini seyretme sebebi bunlar araciigiyla yeni anlamlar
uretebilmektedir. Ancak izleyici bu sirecin farkinda degildir. Clnku bu, farkinda olmasa
dahi her daim yaptigi bir eylemdir. Burada dnemli olan nokta, izleyicilerin televizyon
mesajlarini yorumlama bakimindan farklilagsmasidir. izleyicilerin bu mesajlari nasil
anlamlandirdiklari ise ancak nitel amprik yontemler derinlemesine goérismeler ve
televizyon kullaniminin nasil gergeklestigini gozlemleyerek anlasiimaktadir. Bu nedenle
yapilan arastirmalar, antropolojik bir terim olan “etnografik” adini almaktadir.
Kodagimlama sireci toplumsal yapi icinde dederlendiriimelidir. Burada alti gizilen,
bireyin medya mesaijlarini nasil okudugunun ve bundan ne gibi anlamlar ¢ikardiginin

toplumsal konumu veya durumuyla yakindan iligkili oldugudur (Mutlu, 1999, s.101).

Yapisalcilik ve gdéstergebilim, metin ve toplum arasinda kurulacak iligkinin ancak
okuyucu ve gonderilen arasinda gerceklesebilecedi dislncesini gbz ardi etmesi
sebebiyle elestirilere maruz kalmistir. Zira metin ve toplum arasindaki iliski ancak okuma
suresince kurulabilmektedir. Dolayisiyla etnografik galigmalar; bu sireci arastirmak,
gostergebilimsel ve vyapisalci okumalari, insanlarin gergekte yaptigi okumalarla
karsilastirmak igin gelistiriimistir (Fiske, 2019, s.276). ingiliz kiiltiirel calismalar gelenegi
icinde bu tur arastirmalari David Morley, Dorothy Hobson, len Ang, David Buckingham,
Marie Gillespie gibi arastirmacilar yapmis (Ozgetin, 2019, s.200), alanin gelismesine

katki sunmuslardir.

Hall'liin kodlama kodagimlama modeliyle saha arastirmasi gergeklestiren arastirmaci
David Morley, 1980 yilinda “The Nationwide Audience” ¢alismasiyla BBC’'nin gincel
olaylar programinin metin ve izleyici analizini ¢alismasinda birlestirmistir. Calisma
kapsaminda farkli gruptan izleyicileri segerek, onlarin medya metinlerini nasil
yorumladigini anlamaya c¢alismigtir. Arastirmada, programin rolli ve izleyicilerin
hayatlarindaki yeriyle ilgili cok az seye yer verilse de izleyicilerin bolumleri yorumlamasi,
sosyo-demografik arka plan ve metne gizlenmis kodlar arasindaki iliskinin boyutu ortaya

cikmistir. Morley, daha sonraki “Family Television” (1986) calismasinda ise gundelik
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hayat rutini iginde televizyon kullanimini ele almigtir. Farkli sosyo-ekonomik siniflardan
ailelerle goriserek, televizyon izleme edimlerini onlarin evlerinde gézlemlemistir (Press
ve Livingstone, 2006, s.180).

1.1.3.2. Feminist Medya Arastirmalari

Pertti Alasuutari (1999), “Introduction: Three Phases of Reception Studies” isimli
makalesinde izleyici alimlama c¢alismalarinda yasanan degisimi ve ¢alismalarin hangi
yonde ilerledigini U¢ jenerasyona ayirarak agiklamaktadir. Ona gére birinci jenerasyon,
Hall’'in “Kodlama-Kodagimlama” modelini merkeze alan ve farkl izleyicilerin medya
mesajlarini nasil alimladigini ortaya koyan calismalardir. Alasuutari, David Morley’in
“The Nationwide Audience” isimli ¢alismasini bu kapsamda degerlendirmistir. Morley’in
calismasindan sonra gelen bir dizi amprik izleyici alimlama calismasi ise yeni bir
paradigma ortaya gikarmigtir. Alasuutari, bu yeni paradigmayi “izleyici Etnografisi” olarak
isimlendirmistir. Bu dénemde, 6zellikle feminist aragtirmacilar tarafindan kadin izleyicinin
merkeze alindigi, toplumsal cinsiyet konulu alimlama c¢alismalari yapilmigtir. Ang,
Hobson, Katz ve Liebes, Morley, James Lull gibi arastirmacilar, bu dénemdeki 6nci
isimlerdir. izleyici etnografisinde medyanin giindelik yasamdaki roliine odaklaniimis ve
aile hayatindaki gug iligkilerini yeniden ureten bir kaynak oldugu dusunulmastar. David
Morley’in “Family Television”ile James Lull’'un “The Social Uses of Television”ve “Family
Communication Patterns and The Social Uses” isimli calismalari bu kapsamda
degerlendirilebilmektedir. Ugiincli jenerasyon ise Allor, Ang, Fiske, Grossberg, Lull,
Radway gibi arastirmacilarin ikinci jenerasyonla ilgili yaptigi elestiriler neticesinde ortaya
citkmistir. Bu aragtirmacilar, medyanin gundelik yasamdaki yerini ve izleyicinin
konumunu yeniden ele almigtir. Bu yeni dalga, arastirmalarini bir programi okumak ya
da alimlamakla sinirli tutmamigtir. Bu programlar, gindelik yasamdan ayri incelenen
metinler olarak gorilmemis, ¢alismalarda medyanin kiltirel konumuna iligkin makro bir

bakis acisi geligtiriimeye ¢ahsiimistir (Alasuutari, 1999, s. 8-9).

Alasuutari’nin de érneklendirdigi gibi, ingiliz kiiltirel galismalar gelenegiyle baglayan bu
yeni calisma egilimi, 1980’li yillarda feminist medya arastirmacilar tarafindan
ilerletilmistir. Bir dizi izleyici alimlama analizi sunan arastirmacilar, alanin gelisimine
buyuk katkilar saglamistir (Cayl Rahte, 2018, s.594). Bu surecte 6zellikle arkasi yarinlar
(soap operas), kadinlara 6zel hazirlanan sevda romanlari (romance) gibi farkh populer

kdltir Urlnlerinin kadinlar igin nasil bir anlam ifade ettigini sorgulayan arastirmalar
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yapiimigtir. Bu iceriklerin kadinlar tarafindan nasil alimlandidi, kadinlarin gundelik

yasami iginde nasil bir yere sahip oldugu arastiriimistir (Cayli Rahte, 2013).

Esasinda sevda romanlari, arkasi yarinlar, pembe diziler gibi populer kalttr Grinleri,
¢ogu zaman insani yonettigi disincesiyle kigimsenmis, kadinlarin bunlar hakkinda ne
distindugu, bunlari nasil yorumladigi uzun yillar arastirmaya deger gértilmemistir. Hatta
feminist arastirmacilar bile zaman zaman bu urtinlere kargi mesafeli durmus; kadinlarin,
edilgin bir konumda bilingsiz sekilde bunlar tikettigini savunmustur. Hatta bu durum,
“aydinlagmis” olduguna inanan feminist arastirmacilar ile bu urinleri tiketen kadinlar
arasinda bir mesafenin olusmasina sebep olmustur. 1980’lerden sonra ise Tania
Modleski, Janice Radway, len Ang gibi feminist arastirmacilar, populer kilttr Grinlerini
farkli bir perspektifle ele almaya baslamig, alana yeni bir bakis agisi getirmistir.
Etnografik arastirmalar yapan bu isimler, populer Kkultir Urdnlerinin  kadinlarin
Ozgurlesmesinde bir ara¢ oldugunu vurgulamis ve literatire katki sunacak onemli

calismalara imza atmistir (irvan ve Binark, 1995, s.8).

1963’te Betty Friedan’in populer kultur iletileriyle kadinlarin gercek yasamlari ve
deneyimleri arasindaki uguruma dikkati ceken arastirmalar yapmasi, diger arastirmacilar
icin yol gésterici olmustur. Kadin dergilerindeki imgeleri ikinci Diinya Savag! éncesinin
ve sonrasinin kadin kahramanlarini kargilastirarak inceleyen Friedan, 80 kadinla yaptigi
derinlemesine goérismelerle bu imgelerin sonuglarini arastirmistir (Rakow, 1995, s.21-
22). Diger bir 6nemli isim olan Tania Modleski ise pembe diziler tGzerine ¢aligmig, bu
dizilerdeki anlatisal hazzin ne oldugunu ortaya ¢ikarmayi amaglamistir. Ona gére pembe
diziler, kadinlarin yagsamlarindaki merkezi hazzi tetiklemektedir. Bu anlatisal haz, Roland
Barthes’in “metinsel hazlar’ nitelemesine bir alternatiftir ve bir tir bekleyis hazzidir.
Ornegin; bebegin uyumasi, telefonun galmasi, ailenin aksam saatlerinde bir araya
gelmesi gibi... pembe diziler de ayni sekilde bir tir bekleyis hazzini sadlamaktadir
(Modleski, 1995, s.100).

“‘Reading the Romance” arastirmasiyla etnografik perspektifli bir izleyici arastirmasi
ortaya koyan Janice Radway de sevda romanlari okuyan kadinlari bulunduklar
ortamlarda gbézlemleyerek, ylz ylze gérismeler yapmistir. Kadin okuyucularin,
ailelerinden ve aile icindeki es, annelik gibi sinirl rollerinden uzaklasabilmek igin
zamanlarini bu romanlari okumaya ayirdiklarini belirten Radway, kadinlarin bu okuma
edimini bir nevi direnis olarak nitelendirmistir. Romanlarda her ne kadar ataerkil iligkiler
anlatilsa da kadinlarin blyuk bir gogunlugu, kitaplari okuduklari zamanlarda kendilerini

daha 6zgur, daha iyi hissetmekte ve ailede kendileri igin ¢izilen rollerden siyrilma imkani
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bulmaktadir. izleyiciler, bu noktada &zellikle medyanin hegemonik etkisine karsi
direnmektedir (Radway, 1991). Bu romanlarin kadinlara giindelik hayatlarinda ihtiyag
duyduklari yer ve zamani sagladigini, onlari degerli olduklarina inandirdidini belirten
Radway, bunun yani sira kadinlarin sahip olmak istedikleri sevgi ve ilgiye bu yolla
ulasmaya calistiklan sonucuna varmistir. Kadinlar, bu romanlara ilgi géstermektedir
cunku; onlara roman kahramani olan erkekten ilgi gordukleri hissini vermekte ve
kendilerini roman kahramanlariyla 6zdeglestirme imkani saglamaktadir (Radway, 1995,
s. 139-143).

Bir diger ¢alisma ise len Ang’in medya etnografisinin ilk drneklerinden biri olarak kabul
edilen “Watching Dallas” (1985) isimli kitabidir. Ang, Dallas pembe dizisinin hayranlarina
mektuplar araciligiyla ulasmis ve izleyicilere neden bu diziyi izlediklerini gazete ilanina
mektuplar yazarak anlatmalarini istemistir. Ang, bu kigilerin birbirlerini daha énce taniyip
tanimadiklarini hi¢bir zaman bilememistir ¢cinkil ydntemi buna izin vermemigtir. Yillar
sonra ise Elizabeth Bird, Ang’in ydntemini “For Inquiring Minds” (1992) adli calismasinda
tekrar benimsemistir ve National Enquirer gibi tabloidlerin okuyucularina fikirlerini gazete
ilanlarina yazmalarini istemistir ve sorularini yanitlayan baz kigilerle telefonda
gOruasmustir ancak kaynaginin goérinmezligi sorununu ¢ézememistir (Press ve
Livingstone, 2006, s.182).

Turkiye’'de yapilan ¢alismalara bakildiginda ise 1990’l yillarda az sayida da olsa izleyici
alimlama c¢alismalarinin &érnekleri oldugu gortulmektedir. Mutlu Binark'in  (1992)
“Televizyon Giindiiz Seriyalleri ve Etkin Kadin izlerkiime” adli yiksek lisans tezi bu
anlamda 6ne ¢ikan calismalardan biridir. Binark arastirmasinda, bu dizilerin kadinlarin
hayatindaki yerini sorgulamistir. Calismada, nicel ve nitel yontemler ayni anda
kullaniimistir. Ote yandan Binark'in 1999 tarihli doktora tezinde ise Japonya ve
Turkiye’'de enformasyon teknolojilerinin kullaniminin toplumsal cinsiyet baglaminda nasil
farklilagtig1 detaylandiriimigtir. Binark’in galismalari, saha arastirmasinin erken dénem
ornekleri arasindadir (Cayli Rahte, 2018, s.608-609).

1.1.3.3. Post-Kolonyal izleyici Arastirmalari

Medya galismalari, sadece nitel izleyici aragtirmalariyla sinirl kalmamis, bunun 6tesinde
Batil olmayan izleyicilerin ele alindigi ¢alismalar da yapilmigtir. Ana Lopez'in (1995)
Latin Amerika’daki telenovelalara (televizyon dizisi melodrami) bakisi buna
gOsterilebilecek o6rneklerden biridir. Lopez (1995), calismasina Latin Amerikan

telenovelasinin tarihi Uzerine yazmakla baglamistir. 1970’lerde yaptiklar kitle iletisim
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arastirmalarinda birgok Latin Amerikali arastirmaci, bu dizilerin halki kendi kaltlrine
yabancilastirdigini savunmustur. 1980’lerde ise bu gorisin tam tersi 6ne surllmeye
baslanmis ve bu diziler, Latin Amerikalilarin kultGrinin kurtaricisi, Amerikan kuiltirel
hegemonyasina karsi bir gii¢c olarak degerlendirilmistir. Bu iki gérisi de abartili bulan
Lopez ise iki farkli gorts arasinda gidip gelmis, bunlari sentezlemeye galismistir. Ona
gore, telenovelalar Latin Amerikali izleyiciye ulusal kimligini dogrulayabilecegi ve

6zdeslesebilecegi bir benlik sunmustur (Gray, 2010, s.116-117).

Post-kolonyal arastirmalar Uzerine odaklanan ve izleyici Uzerine yapilan etnografik
arastirmalarin gogunlukla beyaz kadin izleyicilerin deneyimleriyle sinirlandiriidigini
savunan Parameswaran da 1980’ler ve 1990’larin baglarinda beyaz kadinin populer
kaltur Grdnleriyle nasil iliskilendigini anlatan ¢ok fazla arastirma yapildigini (Ang,1985;
Brown,1994; Brundson,1981; McRobbie,1990; Press,1991; Radway,1984;
Thurston,1988), Batili olmayan ve siyahi kadinlarla ilgili yayinlarin ise ancak yakin
zamanda yapilmaya basladigini belirtmistir (Bobo,1995; Gillespie,1995; Duke,2000;
Durham,1999; Parameswaran,1999; Valdivia, 2000). Ona goére, bu dogrultuda
calismalar yapan post-kolonyal feminist etnograflar, Batili olmayan izleyicilerin populer
kaltar Grdnleriyle olan deneyimlerini aktaran ¢ok sayida arastirma 6rnegdi sunmustur
(Parameswaran, 2003, s.315).

Post-kolonyalizm ve iletisim ¢alismalari, uzaktan bakildiginda birbirine ¢ok yakin ¢alisma
alanlari gibi gorunmese de 0zlne inildiginde birbirini destekleyen alanlar oldugu
anlagilacaktir. CUnku iki alan da kultdr, kimlik, kiresellesme gibi konulara egilmektedir.
Ote yandan, iki alan da disiplinlerarasidir ve antropoloji, tarih, sosyoloji, siyaset bilimi,
dilbilim gibi birgok farkli disiplinden beslenmektedir (Kumar, 2014). Bu kapsamda, Giiney
Hindistan’daki Hyderabad sehrinde etnografik bir arastirma gergeklestiren
Parameswaran, orta ve Ust sinif Hintli kadinlarin poptler romanlar tarafindan isgal edilen
kultarel boslularini incelemigtir. 5 ay sahada kalan arastirmaci, 17-21 yas araligindaki 30
okuyucuyla derinlemesine goérismeler gerceklestirmistir. Katilimcilarin  heterojen
olmasina ayrica 6nem verilmigtir. Parameswaran, tipik olarak ithal Batili romanlar okuyan
sehirli orta-Ust sinif kadinlarin yasam tarzinin post kolonyal modernligin bir sembolu

oldugunu vurgulamigtir (Parameswaran, 2003, s. 317).

ilerleyen siirecte, etnografik perspektifle ele alinan izleyici arastirmalari tizerine yalnizca
iletisim bilimciler veya medya arastirmacilarn degil antropologlar da c¢alismigtir.

Antropolojik kavram ve metotlarin medya ¢alismalarinda kullanimiyla antropologlarin da
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alana olan ilgisi artmig, bdylece “medya antropolojisi” kavrami ortaya c¢ikmistir
(Rothenbuhler, 2008, s.2).

1.1.4. Antropolojik Perspektif: Medya Etnografisi

1.1.4.1. izleyici Etnografisinin Otesi: Medya Antropolojisi

“Medya Antropolojisi” terimi 1969'da Amerikan Antropoloji Birliginin toplantilariyla ortaya
cikmistir. Katolik Universitesi Antropoloji Bélim Bagkani Conrad C. Reining’in
onculigunde toplanan bir grup antropolog, antropoloji ve medya iligkisini ele almistir. Bu
toplantilara iletisim bilimleriyle ilgilenen, toplum hakkinda en az antropologlar kadar bilgi
sahibi olmak isteyen muhabirler ve yazarlar da katilmistir. Yapilan atdlye ¢alismalarina
Ulusal Ruh Saghgi Enstitlisu, Ulusal Bilimi Vakfi profesyonelleri ve resmi kuruluslarin
yani sira Washington Post'un bilim editoérl, National Geographic’in genel mudir
yardimcisi, Smithsonian’in bilim muduirl, Psychology Today’in Washington editéri de
katilmigtir. Bu toplantilarda antropolojinin medyayla, medyanin da antropolojiyle iligkisi
sorgulanmustir. ilerleyen dénemde yani 1980’lerde de antropologlarin medya alanina

ilgisi artmis ve 90’ yillarda galismalar hiz kazanmistir (Allen, 1994, s.2-3).

Medya antropolojisi, icinde farkli perspektifleri barindiran bir etkilesim alanidir. Farkli
disiplinlerden birgok arastirmaci bu alanda birlegsmistir ancak hepsinin ilgileri ve
arasgtirma sekilleri farklidir. Medya antropolojisiyle ilgilenen birinci grup antropologlardir.
Bazi antropologlar, kdy yasami ve vyerlilerin hayatini derinlestirirken, etnografinin
geleneksel yontemlerine bagvurmakta, medyayi bir Gretim ve tiketim ortami olarak ele
almaktadir. Diger antropologlar ise ulus asin (transnational) kultirel akiglar, medya
sistemleri, is dlnyasi ve enduUstri hakkinda yeni sorular sormaktadir. Medya
antropoloijisiyle ilgilenen bir diger grup, iletisim bilimciler ve medya arastirmacilaridir.
Bunlar, ritielleri, dini, sembolik yapilari 1980’lerin antropolojik teorilerinden 6ding alarak
alana yeni bir yaklasim kazandirma amaci igindedirler. Bir diger grup, populer kultir ve
alimlama cgalismalari gibi bircok arastirmaya imza atan Ingiliz kiltirel calismalar
gelenegidir. Dérdincl grup ise gorsel antropologlar ile film yapimcilaridir. Besinci
yaklagim, metinler icindeki geleneksel sembolleri ve mitleri yorumlayan antropolojik
perspektiftir. Bu bes grup da medya antropolojisi iginde kesisen farkli disiplinlerden
arasgtirmacilardir (Rothenbuhler, 2008, s.2-3). Medya antropolojisi, etnografik yontemin
antropoloji ile arasindaki iliskiyi su yuzune gikarmak ve izleyiciyle sinirlandiriimayacak
kadar genis kapsamli bir c¢alisma alani olan medya etnografisiyle iligkisini

anlamlandirmak acgisindan énemli bir yol agmistir (Cayli Rahte, 2018, s.594).
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Alasuutari (1999), antropolojik tarafi baskin, makro bir perspektif belirlenerek yapilacak
arastirmalarin  dnemine wvurgu yapmistir. Arastirmacilarin sahada kazanacaklari
tecribenin 6nemli bir avantaj oldugunu belirten Alasuutari, gelistirilecek yeni teorik
perspektif ve metotlarin arastirmaciyi ilerletecegini belirtmistir (Alasuutari, 1999, s.11).
Yine antropolojik yonu kuvvetli medya arastirmalari yapilmasinin gerekliligini vurgulayan
arastirmacilardan biri Lila Abu-Lughod’dur. Antropologlarin yalnizca alimlama sorunu
uzerinde durmadan daha genis perspektifli arastirmalar yapmaya odaklandigini anlatan
Abu-Lughod, antropolojik saha arastirmasiyla medyanin daha zengin sosyal ve kulturel

bir baglama yerlestirildigine isaret etmektedir (Abu-Lughod, 1997, s.112).

Zira Algan’in (2009, s.2) da 6rneklendirdigi gibi Lila Abu-Lughod, lan Condry, Faye
Ginsburg, Brian Larkin, Purnima Mankekar ve Debra Spitulnik gibi kilttrel antropologlar
ile Nick Couldry, Marie Gillespie, Robert Huesca, Antonio La Pastina, Clemencia
Rodriguez ve Thomas Tufte gibi iletisim bilimciler, yalnizca bireyin medyaya nasil tepki
verdigini yani medya mesajlarinin nasil alimlandigi degil; sosyo-politik ve ekonomik
baglamlarda medyanin Uretim ve tlketimini ele alan genis perspekiifli calismalar

yapmaya gayret etmistir (Algan, 2009, s.2).

Geleneksel antropolojinin yontemler ile medya alimlama galismalarini birlestiren nemli
arastirmalar arasinda; Gillespie’in (1995) Londra’daki Giiney Asya diasporasinda
gelenekleri yasatmak icin televizyon ve videonun ne sekilde kullanildigini incelemesi,
Seiter'in (1999) cizgi filmlerin genglere yonelik anlamlarini arastirmasi, Mankekar'in
(1999) ana okulundaki c¢ocuklar ve 6gretmenleri ile Hindistan’daki kadin kimligi
meseleleri Gzerinde durdugu c¢alismalar gdsterilebilmektedir. Bu son calismalarda,
yalnizca medya mesajlarinin alimlanmasi ya da nesne olarak medyanin ele alinmasi
sorunlari buylk Olcide ortadan kalkmistir. Uzun sdreli saha arastirmalar ve
derinlemesine gorigmeler yapan arastirmacilar, medyanin bireyin yasamindaki roline

iliskin genel bir fikir edinmeyi basarmiglardir (Press ve Livingstone, 2006, s.183).

Turkiye'de ise antropolojik yaniyla dikkati ¢eken ve medya etnografisi olarak
deg@erlendirilebilecek énemli bir calisma, Emek Cayli Rahte (2013) tarafindan kaleme
alinmigtir. Derinlikli bir saha arastirmasi gergeklestiren Cayli Rahte, “Giindliz Kusagi
Televizyonunun Etnografik Analizi” isimli arastirmasinda televizyondaki izleyicinin
katildig1 gundiz kugagi programlarini igerden incelemigtir. Arastirmaci, bu kapsamda 87
kisi ile gorismustir. Bunlarin 57’sini kamera arka ve dnlndeki katilimcilardan se¢mis

(sunucu, yonetmen, yapimci, sunucu, stiidyo konugu, vb.) 30’unu STK temsilcileri,
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yazarlar ve akademisyenler olarak belirlemistir. Arastirmaci, calismasinin ardindan saha
notlarini paylasmis, sahada yasadidi zorluklari, avantajli ve dezavantajli durumlari
anlatmistir. Ayrica galismasinda, kisilerin kendileriyle konugmasina musaade ederek

diyalojik bir perspektifle konusmacilarin sézlerine de yer vermistir (Cayli Rahte, 2013).

Ote yandan, etnografi ile ilgili giincel bir tartisma agan Ingold (2017), “That’s Enough
About Ethnography” isimli makalesinde etnografinin gogu zaman nitel arastirmanin
yerine kullanildigina, bu durumun ¢odu zaman antropolojiye zarar verdigine dikkat
cekmigtir. Ona godre, antropolojinin yalnizca etnografiden ibaretmis gibi algilaniyor olmasi
ve her arastirmaya etnografik anlamin yuklenmesi; dogru, titiz bir antropolojik
arastirmay! sinirlandirmaktadir. Ona goére, her saha arastirmasini etnografik olarak
nitelemek yanilticidir. Bunun yaninda saha, arastirmacinin orada bulundugu anda,
gunlik yasamin icindeyken degil, onunla ilgili bir seyler yazmaya baslarken
deneyimlendigi bir mekandir. Etnografinin antropolojiyi etnograf kalip yargisinda
tuttugunu savunan Ingold’un talebi antropolojiye dénustur (Ingold, 2017). Yine kendisiyle
yapilan bir sdyleside Ingold (Ergul, 2017), antropolojinin etnografiye dogru
daralmasindan endise duydugunu ifade etmistir. Ona goére etnografi, insanlarin ne
yaptigini, ne soéyledigini, ne distndigund, onun igin ne tir bir anlam ifade ettigini
anlamaya yaramaktadir. Oysa antropolojinin amaci farkhidir. insanlar ve nesneler ile
icinde bulunulan dinyanin yasam kosullari ve olasiliklari hakkinda tahminde bulunmak
ve bu deneyimlerden faydalanmaktir. Dolayisiyla Ingold, bunu antropolojinin sahip

oldugu ancak etnografinin sahip olamadigi sey olarak tanimlamaktadir (Ergul, 2017, s.9).

Cayl Rahte (2018), ise “Tiirkiye'de Medya Etnografisi Yapmak: Alanin Seyrine Elegtirel
Bir Bakig” isimli makalesinde Ingold’un (2017) yazisini merkeze alarak Turkiye'deki
medya etnografisi galismalarina bir mercek tutmustur. icinde saha aragtirmasi olan her
calismanin etnografi olarak degerlendirilip degerlendirilemeyecegdini sorgulayan
arastirmaci, Turkiye'deki medya etnografisi ¢alismalarinin nicelik olarak fazlaligindan
ancak yerlinin bakisini yakalamak, onlarin degerlendirmelerini yorumlamak kisminda
yetersiz kaldigindan bahsetmistir. Ona goére antropolojiyle glcli baglar olan medya
etnografisi, “niteliksel bir veri toplama yontemi degil, etik kodlari ve ilkeleri olan bir bilgi
uretme pratigidir’. Calisilacak alan nasil bir nitelige sahip olursa olsun, derinlikli
bakabilmek ve kigilerin sosyal dunyalarini kavrayabilmek igin antropolojinin ilkelerine
ihtiya¢ duyulmaktadir (Cayli Rahte, 2018, s.625).



31

Bunlarin o6tesinde, degisen kosullar ve etnografinin dijital ortamda kullaniimaya
baglamasi, bazi temel tartigmalari glindeme getirmistir. Ozellikle Web 2.0 teknolojileriyle
cevrimici ve cevrimdigl deneyimlerin karmasik sekilde butlinlesmesi, sosyal yasamin
motiflerini kesfetmeyi saglayacak bazi metodolojik stratejilere duyulan ihtiyaci artirmigtir
(Hine, 2015). Dijital teknolojilerin yayginlagsmasi ve hizla kabul gérmesi, diger arastirma
yontemlerinde oldugu gibi etnografiyi benimseyen arastirmacilarin da yeni arayiglar igine
girmesine yol agcmistir. Dolayisiyla gundelik yagamin sekillendigi dijital uzam ile buradaki
dijital kaltar, farkh teknikler kullanilarak arastiriimaya baslanmistir. Bu kapsamda, alanda

benimsenen yontemlerden biri “dijital etnografi” olmustur (Ozbas Anbarli, 2020).
1.1.4.2. Dijital Etnografi ve Sosyal Medya Etnografisi

Dijital teknolojilerin toplumda hizli gekilde kabul gormesi ve kullanimiyla arastirmacilar,
sanal uzamdaki verilerinin nasil toplanacagi ve bunlarin nasil incelenecegine iligkin yeni
yontemler aramaya baslamistir. Boylece, dijital ortami incelemek isteyen etnografin ilgi
odagi geleneksel etnografinin yapildigi gevrimdigi ortamdan, internet teknolojileri iginde
sekillenen ve “baglantinin” (connection) hakim oldugu gevrimici alana taginmistir. Ozetle,
dijital ortami arastiran etnografin, analiz etmekle yukimli oldugu farkh ve yeni
bilesenlerle kargi karsiya kalmasi, geleneksel etnografinin de dijital alanda yeniden
sekillenmesini saglamistir. Bunun Gzerine 2000’li yillarin bagindan itibaren etnografiyi
internet gcercevesinden ele alan izleyici arastirmalari, kimlik, anonimlik, arastirmaci ile
aragtirilan 6zneler arasi mesafe, yeni medya gibi konularla tartisan yeni bir literatur
dogmustur. Ornegin; Christine Hine, Sarah N. Gatson ve Amanda Zweerink, Robert V.
Kozinets, Danah Boyd, Mutlu Binark ve Giinseli Bayraktutan Sitgli, Hakan Ergll, Oya

Morva’nin galismalari bunlara gosterilecek dnemli 6rneklerdendir (Morva, 2017, s.145).

izleyici arastirmalar dzelinde Alasuutari’nin (1999) yorumlarini hatirlatan Binark (2007),
Alasuutari’nin (1999); lan Ang (1985), James Lull (1990), David Morley (1980, 1986),
Janice Radway (1984), Dorothy Hobson’un (1982) alimlama c¢aligmalarindan sonra
gelen, medyanin giindelik yagamdaki roliinii kavramaya caligan arastirmalari “Uglincii
Kusak Alimlama Calismalari” olarak niteledigini belirtmis, bu dogrultuda medyanin
glindelik yagsamdaki roliinii merkeze alan internet etnografisi calismalarinin da “Uglincii
Kusak Alimlama Arastirmalan” icinde degerlendirilebilecegini ifade etmigtir (Binark,
2007, s.35).
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internetin ginliik yagsamdaki etkinligi ve gevrimici uygulamalarin varlidi ile ilgili etnografik
calismalara her arastirmaci farkli isimler vermektedir. Bunun i¢in Dhiraj Murthy “dijital
etnografi”, Christine Hine “sanal etnografi’, Laura Robinson ve Jeremy Schulz
“siberetnografi”, Jannis Androutsopoulos “sdylem merkezli online etnografi’, Danah
Boyd ile Liav Sade-Beck “internet etnografisi’, Anne Beaulieu “internette etnografi”,
Jenna Burrel “sanal uzamin etnografisi”’, John Postill ve Sarah Pink “internetle iliskili
etnografi” ve Robert Kozinents “netnografi” gibi farkli isimler kullanmaktadir. Bunlarin
ortak paydasi, teknoloji aracil iletigsimi irdelemesi ve arastirma sirecinde etnografiyi

merkeze almasidir (Varis, 2016, s.55).

Murthy’nin  (2011) tanimina gore, etnografide kullanilan veri toplama toplama
tekniklerinin bilgisayar aracili iletisim ya da dijital teknolojiler araciligiyla kullaniimasina
dijital etnografi adi verilmektedir. Ona gore, dijital etnografi; “sanal” ve “siber” etnografinin
aksine sanal uzamin, onun igindeki topluluklarin ve sosyal aglarin verileriyle sinirli
degildir. Aksine, dijital teknolojilerin aracilik ettigi etnografidir. Yani sanal etnografiyi icine
almakta ancak sadece bununla sinirli kalmamaktadir. Dijital etnografi hem gevrimici hem
de cevrimdigi gruplarin etnografik olarak aciklanmasini saglamaktadir (Murthy, 2011,
s.159).

Dijital etnografi, arastirmacilari; dijital ve maddesel bir ortamda nasil yasandigini
diginmeye ve bunu arastirmaya itmektedir. Bu, duragan bir ortam degildir aksine
gelistikce ve degistikge arastirmaciyi nasil arastirma yapacag! konusunda distinduren
ve farkl bakis acgilarini degerlendirmeye iten bir diinyadir. Yani surekli ilgili gelismelerin
takip edilmesi gerekmektedir. Dijital etnografi ayrica, etnografinin uygulandigi teknikleri
ve surecleri sekillendirmede dijital medyanin varhdini, bu varligin ne gibi sonuglari
oldugunu arastirmayi gerektirmektedir. Bu da etnografik arastirmanin dijital, metodolojik,
pratik ve teorik boyutlarinin i¢ ice gectigini géstermektedir (Pink, Horst, Postill, Hjorth,
Lewis ve Tacchi, 2016, s.1).

Geleneksel etnografi, yluz ylize gorismeyi gerekli kildigi igin arastirmacinin galismay!i
yurattigu mekanda fiziksel olarak bulunma zorunlulugu vardir ancak aracili iletisimde
yani internet etnografisinde bu zorunluluk ortadan kalkmigtir (Hine, 2000, s.44-46). Bu
yéntemle arastirmaci, bulundugu yerden saha arastirmasini yuritebilme olanagi elde
etmistir. Ornegin e-posta gériigmeleri yapmak, e-gruplar ile calismak, Skype ile
derinlemesine gérusmeler gerceklestirmek, cevrimici odak grup gériismeleri yapmak gibi

farkh teknikler kullanilarak arastirmanin icerigi zenginlestiriimektedir (Buker Alyanak,
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2014, s.153-166). Ancak bu, ¢cogu zaman tek basina yeterli degildir. Bunun yaninda
bagka tekniklerin de kullaniimasi gerekmektedir. Ornegin Sharon S. Kleinman (2004,
s.50-60) arastirma yaptigi web sitesini incelerken g farkh arastirma teknigini bir arada
kullanmistir: ¢evrimici katilarak gézlem, goérisme ve igerik ¢ozimlemesi. Ayrica etik
sorumlulugu oldugunu da g6z éniinde bulundurmus, erigim ve ¢alisma igin gevrimici grup
izni almigtir (aktaran Binark, 2007, s.37). Etnografi yonteminin kullanildigi yeni medya
calismalarinda dretim, metin ve tiketim ya da kullanim surecinin bitinlesik sekilde ele
alinmasi gerekmektedir. Yeni medya ortami metin olarak dusindldiginde metin
¢bzimlemesi yapilirken farkli tekniklerin etnografi ile birlestiriimesi, arastirmanin
zenginligi acisindan 6énem arz etmektedir (Jones, 2004, s.184’den akt. Binark, 2007,
s.41).

ilk bakista bu ortamlardan pasif sekilde veri toplamak gok kolay ve uygun bir yol gibi
goruinse de etnograflar ilerleyen dénemde, ¢evrimigi topluluklar igindeki sosyal yasamin
anlagilabilmesi icin daha aktif bir iletisim surecinin yararli olacagini fark etmistir. Bunun
sonucunda cgevrimici ve ¢evrimdisi ortam arasindaki bag kesfediimeye baslanmistir.
Yani arasgtirmacilar, sanal uzam ve gergcek dinya arasindaki butlnlesik bagi ¢ézmustur
(Hine, 2008, s.257). Bireylerin gevrimigi platformlar igin olusturduklari dijital benlikleri,
cevrimdigl benliginin bir uzantisidir ve giderek dijital benlik ile ¢evrimdisi benlik
arasindaki c¢izgi belirsizlesmigtir (Morva, 2016, s.43). Dolayisiyla dijital ortamdaki
etnograf, gevrimdisi ve gevrimici etkilesimlerin kendi arasindaki karsilikli iliskiyle de
yuzlesmek zorundadir. Hatta bireyin ¢evrimigi ve ¢evrimdigi diinyasi arasinda birbirini

etkileyen bir iliskinin oldugu unutulmamalidir (Morva, 2017, s.145).

Bunun yaninda dijital etnografi yapmaya elverigli arastirma sahalarindan biri olan sosyal
medya sitelerini ayrica degerlendirmeye almak faydali olacaktir. Birgok arastirmaci,
kullanicilarin sosyal medya pratiklerini ve bu siteleri hangi amagla kullandigina dair
calismalar yaparken etnografiyi kullanmis ve buna “sosyal medya etnografisi” adini
vermigstir. Bu dogrultuda yapilan galigmalardan biri John Postill ve Sarah Pink tarafindan
2012’de yuratulen “Social Media Ethnography Digital Researcher In a Messy Web” isimli
arastirmadir. Cevrimigi ve gevrimdisi dinyanin bir arada ele alindigi arastirmada, sosyal
medya etnografik bir arastirma sahasi olarak degerlendirilmistir. Calismayi ylritmek igin
2010 yilinda 12 hafta Barselona’da kalan arastirmacilar, bu stregte sosyal medya ve
aktivizm faaliyetlerini yerinde inceleme imkani bulmustur. Arastirmada, aktivistlerin
sosyal medyayi neden kullandiklari ve bunun ne gibi sonuglar dodurdugu gibi farkli

arastirma sorularina yanit aranmigtir. Bu sirecte, gérisme ve katilarak gbzlem gibi
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geleneksel etnografik veri toplama tekniklerinin yani sira online materyaller kullanmig ve
aktif sekilde blog ile sosyal medya platformlarina katiim saglanmistir. Arastirmacilar
hem c¢evrimi¢ci olmanin maddeselliginden hem de g¢evrimdisi karsilagsmalardan
yararlanarak sosyal medyay: dijital etnografik bir alan olarak degerlendirmistir (Postill ve
Pink, 2012).

Cevrimigi ve gevrimdigi diinyanin bir arada ele alindigi ve sosyal medyanin bir arastirma
sahasi olarak de@erlendirildigi calismalardan biri de 2012 yilinda baslayan “Why We
Post?” isimli arastirma projedir. Avrupa Arastirma Konseyi tarafindan finanse edilen ve
sosyal medyanin kiresel kullanimini inceleyen dokuz antropolog; Cin, Brezilya, Sili,
Hindistan, Turkiye, italya, ingiltere ve Trinidad’da 15 ay siiren, uzun soluklu saha
arastirmalar gerceklestirmistir. Farkli sehir ve kasabalarda bulunan arastirmacilar,
katilarak g6zlem veri toplama teknigini kullanarak farkli sosyo-ekonomik siniflardan
bireylerin gindelik yasamini ve sosyal medya pratiklerini bir arada degerlendirmistir.
Arastirmalarda, ¢evrimdisi dinya ile sanal uzamin btlnctl sekilde ele alinmasina énem
verilmis, sosyal medya platformlari glindelik yagsamin bir pargasi olarak kabul edilmigstir.
Calismalarda kisilerin sosyal medya sitelerini hangi amagla kullandiklari ve
paylagimlarinin ne anlama geldigi sorgulanmistir*. Sosyal medyayi insanlarin paylasim
yaptigi platformlar degil de paylasim yaptigi “igerikler’ olarak degerlendiren
aragtirmacilar (2016), bu iceriklerin bélgeden boélgeye farklihk gésterdigini vurgulamis,
bu nedenle sosyal medyanin anlagilabilmesi i¢in tek bir bdlgede arastirma yapilmasinin
yeterli olmadigini belirtmistir. Dolayisiyla projede uzun soluklu c¢alismalarin farkl

boélgelerde yurutilmesine énem verilmistir (Miller vd., 2016).

Bu kapsamda Turkiye’'de yapilan énemli bir arastirma projesi ise Mutlu Binark ile Glnseli
Bayraktutan Sutgi’niin TUBITAK destekli, “Dijital Oyun Kiiltiirii ve Tiirkiye'de Gengligin
Internet Kullanim Pratikleri: Cevrim Igi ve Cevrim Disi Kimlik Egzersizleri, Hareketsiz
Toplumsallasma ve Sanal Kariyer Yapma: Ankara’da Etnografik Alan Arastirmasi’® isimli
calismasidir. Yeni medya kullanimini etnografik yontemlerle ele alan bu ¢alismada da
niteliksel arastirma yontemleri kullaniimig, dijital oyun kaltarinin temel unsurlari,
oyunculuk ¢esitleri, oyun oynanma pratikleri internet kafelerde yurutilen etnografik saha
arastirmasiyla ortaya konulmaya ¢alisiimigtir. Arastirma icin Ankara’da Eylul 2007-Mart

2008 tarihleri arasindaki yedi ayda, oyun studyolarinda katihmsiz gozlemler

4 Calisma hakkinda detayli bilgiye ve iicretsiz e-kitaplara link araciligiyla ulasilabilmektedir:
http://www.ucl.ac.uk./why-we-post.
5 https://dijitaloyun.files.wordpress.com/2016/02/107k039.pdf Erigim Tarihi: 28 Ekim 2020.
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gerceklestiriimis ve oyun geligtiricilerle derinlemesine gérismeler yapiimistir. Boylece
Turkiye’deki oyun endstrisinin ana hatlari gizimeye galisiimistir. Ote yandan, internet
kafelerde vakit geciren genclerin oyun oynama pratiklerini daha iyi anlayabilmek i¢in kafe
isletmecileri ile derinlemesine, oyuncularla ise odak grup gorismeleri yapilmigtir. Bu
surecte ayrica, Tum Tirkiye internet Evleri Dernegi (TIEV) Bagkani Yusuf Andic ile de
gorusulmagtir. Ayrica etnografik arastirmayi desteklemek amaciyla Ocak-Mart
2008’deki 3 aylik surecte yine 1000 katilimciyla anket ¢alismasi gergeklestiriimistir. Bu
anket galismalarinda farkh sosyo-ekonomik 6zelliklere sahip kullanicilara erismek igin
farkli semtlerdeki internet kafeler belirlenmistir. Calismada ayrica, dijital oyunlar “kaltar
endUstrisi” olarak dederlendiriimis ve bunlarin Turkiye'deki Uretim sireci ele alinmigtir.
Arastirma sonucunda, internet kafelerin ¢ok da olumlu bir gérintisunin olmadigi
sonucuna varilmig ve dijital oyunlar i¢in, yeni medya okuryazarhdinin geligtiriimesi
onerisinde bulunulmustur. Ayrica, kamusal aktorlerin bu konuyla ilgili politika

gelistirmesinin gerekliligi vurgulanmistir (Binark ve Bayraktutan Sutgu, 2008).

Ote yandan medya etnografisi ile ilgili farkli bir glncel tartisma Postillden (2017)
gelmistir. “Diyakronik Medya Etnografisi: Toplumsal Degisimden Fiili Toplumsal
Degisimlere” baglikh makalesinde Postill, sosyal degisikliklerin farkina varilmasi
gerektigini vurgulamis, bu degisiklikleri sayilabilir, siniflandirilabilir, essiz ve daginik
olarak gérmenin 6nemine isaret etmistir. Ona goére, seneler arasinda gergeklesen sosyal
degisiklikler icin asama agsama suren, biyografik mantigini kavrayabilecek “diyakronik
etnografi” tiiriine ihtiyag duyulmaktadir. Malezya ve ispanya’da farkli zamanlarda yaptigi
etnografik galismalara da atifta bulunan Postill, sadece “gok alanh” degil, “gcok zamanli”
arastirmalar yuritilmesinin gerekliligine de isaret etmigtir. Bodylece toplumdaki

degisimlerin yakalanabilecegdini vurgulamistir (Postill, 2017).

Ece Algan (2017) ise Postillin diyakronik etnografi ile ilgili goruglerine bir cevap
niteliginde “Uzun Siireli Etnografinin Onemi Uzerine ve Postill'e Bir Yanit” isimli
makalesini kaleme almigtir. Diyakronik etnografinin 6neminin altini ¢izen ve gerekliligi
konusunda Postill ile ayni fikirde olan Algan, diyakronik etnografinin nasil yapilmasi
gerektigi konusu ile ilgilenmigtir. Postill'in onerdigi, sahay! tekrar ziyaret etme eyleminin
mumkin olamayacagdini savunan Algan, uzun sureli etnografinin énemine vurgu

yapmistir ve bunu kendi galismasiyla 6érneklendirmistir (Algan, 2017).

1.2. IZLEYiCi ARASTIRMALARINDA YENi TARTISMALAR
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Calismanin seyri ve yeniliklerin takip edilebilmesi agisindan alandaki giincel galismalara

ulasilmaya galisiimistir. Bunun igin Google Scholarda “Audience”, “Audience Studies”,
“New Audience”, “izleyici Arastirmalarr”, “izleyici”, “Yeni izleyici” anahtar kelimeleri
kullanilarak 2018 ile 2020 yillari arasindan yapiimis ve c¢alismaya katki sunacagi

disunulen bazi makaleler ile arastirmalara yer verilmigstir.

Bu konudaki guncel tartismalardan biri izleyici/kullanici ve yeni medya eksenli
aragtirmalar etrafinda doénmektedir. Geleneksel medyadaki “aktif izleyici” tezi
gotirulecegi kadar ileriye goéturilmis olsa da gikan interaktif teknolojiler, bu argiimani
genisletmis, bdylece izleyiciler, kullanici olarak daha aktif (segici, 6z yonelimli, metin
ureticisi ve tiketicisi) hale gelmistir (Snyder, 1998, s.126-7'den akt. Livingstone, 2003,
s.27). Geleneksel medyada bireyler, bilgiyi yalnizca tiketiyorken, yeni medya ortaminda
medya igerigine diledikleri sekilde midahale etme ve bunlari istedikleri gibi paylasabilme
imkani bulmuslardir. Bu da gegmiste yalnizca izleyici olan kullanicinin Gretici konumuna
gecmesini  saglamigtir.  Bdylece  medyadaki izleyici/dinleyici/okuyucu/tiketici
kavramlarinin yerini kullanici kavrami almaya baglamistir (ispir, 2013, s.18). Ozellikle
Web 2.0 teknolojisinin sagladigi ¢esitli olanaklar sayesinde kullanicilar, her gegen gin
kendini gelistirmekte ve yeni icerikler Ureterek “katilimci kulttrin” bir pargasi olmaktadir
(Jenkins, 2006)°. Bu gelismeler, yapilan calismalarda da gesitliligin artmasina yol agmis,

kullanicinin katihmci tarafina vurgu yapan galismalar literatiirde yer bulmaya baslamistir.

Yapilan taramalarda ulasilan ¢alismalardan biri, Klaus Bruhn Jensen tarafindan kaleme
alinan “The Double Hermeneutics of Audience Research” (2019) isimli makaledir. Yazar,
makalede Elihu Katz'in “Medya insana ne yapar, insan medya ile ne yapar?” sorusunun
hala medya ve iletisim ¢calismalarinin odak noktasi oldugunu belirtmektedir. Web 2.0
teknolojileriyle degisen medya ortami ve yeni izleyici kavrami arasindaki etkilesime
vurgu yapan Jensen, dijital medya ortaminda izleyicilerin medyayi aktif sekilde
kullandiklarini ve bunu yaparken geride bit izini biraktiklarini anlatmaktadir. Bu sayede
insanlar, daha fazla duyulmakta ve kaydedilmektedir. Bu da dijital ortamda hali hazirdaki
kanitlara ulagsmak icin ¢ok sayida metodolojik girisimin tasarlanmasina yol agmigtir.
Jensen’in dnerisi ise meta verileri saglayan meta iletisimidir (Ust iletisim). Ona gore, meta
iletisimi hem sdylenenin anlamini hem de muhataplar arasindaki iligkinin dogasini
¢cbzmeye yaramaktadir ve iletisimi mimkin kilan temel kosullar olusturmaktadir.

Baoylelikle dijital sistemlerde meta iletisimi “izleyicinin medya ile ne yaptigini ve buna

6 Konuyla ilgili detayli bilgiye 2. Boliimdeki “Sosyal Medyada ve Katilimei Kiiltir Tartigmalari” kisminda yer
verilecektir.
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karsiik medyanin izleyiciye ne yaptiginin” yorumlanmasi igin bir anahtar gorevi

goérmektedir (Jensen, 2019).

Diger bir calisma ise Vanessa de Macedo Higgins Joyce ve Summer Harlow (2020)
tarafindan yapilan, “Seeking Transnational, Digital-native News From Latin America: An
Audience Analysis Through the Lens of Social Capital” isimli galismadir. Arastirmacilar,
Pierre Bourdieu’'nun “sosyal sermaye” kavramini bir mercek olarak kullanmig, bu teorik
cergevede; El Salvador, Guatemala, Meksika, Nikaragua, Peru ve Venezuela’daki alti
cevrimici ve bagimsiz haber sitelerinin tuketicilerine bir izleyici anketi uygulamistir.
Arastirmada, bu sitelerin yerel okuyuculariyla ulus 6tesi okuyucularinin nasil farklilastigi
ve sosyal sermayenin bu izleyicilerin yaratiimasinda ne derecede etkili oldugu
incelenmistir. Caligsma sonucunda, ulus 6tesi izleyicilerin, ulusal meslektaslarindan daha
geng, daha yuksek gelirli ve genellikle kadin oldugu anlasiimistir (Higgins Joyce ve
Harlow, 2020).

Graeme Turner (2019) ise “Approaching the cultures of use: Netflix, disruption and the
audience” isimli makalesinde yeni bir tartisma konusuna yer vermigtir ve Avusturalya’ya
gelmesinden iki yil sonra NefflixX'in insanlarin televizyon algisini degistirdigine,
televizyonun evde tuketim biciminin donUstigune dikkati c¢ekmigtir. Yapidaki
degisikliklerle ilgili ¢cok fazla sey bilindigini ancak televizyonun glndelik yasamdaki
tuketimine iligkin bilgilerin yetersiz kaldigini savunan Turner, alandaki metodolojilerin
yeniden gbdzden gegirilmesi gerektigini ifade etmektedir. Ona gore, televizyonun
gundelikligini olusturan seyi anlamak igin izleyicinin yeniden kavramsallastiriimasi
gerekmektedir ve televizyon tuketimi bir sosyokultirel uygulama olarak daha kapsamli
sekilde incelenmelidir. Bunun sadece etnografiye donusle degil, birtakim sorularin
sorulmasiyla mimkun olabilecegini aktaran Turner, sadece Netflix'in getirdigi dontstime
vurgu Yyapilmasi degil izleyici arastirmalarinda yeni kavramsallastirmalara ihtiyac

duyulduguna da isaret etmistir (Turner, 2019).

Gilncel bir makale, Adrien Athique (2018) tarafindan yazilmistir. “The Dynamics and
Potentials of Big Data For Audience Research” isimli galigmada, blyUk veri ¢aginda
izleyici arastirmasinin gelecegi ele alinmistir. Yazar bunu, kullanici tarafindan
olusturulan icerik ile blylk veri paradigmasinin dinamiklerini ve potansiyelini
sorgulayarak yapmaktadir. Bu baglamda, buylk verinin temel dinamiklerinin “numeroloji”

ile simyanin birlesik bir uygulamasi oldugu ileri suralmektedir. Bu temelde, yeni veri
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tekniklerinin potansiyelleri, izleyici verileri ile izleyicilerin kendileri arasindaki bosluk
icinde yer almaktadir (Athique, 2018).

Yararli olacagi disunulen bir diger makale ise kadin izleyicinin yeni medyadaki konumu
ile ilgilidir. Andrea Press ve Sarah R. Johnson (2019) “The Female Television Audience
Updated: Women'’s Television Culture in Age Of New Media” isimli makalelerinde, yeni
medya baglamindaki feminist televizyon izleyicisi tartismalarini degerlendirmistir ve
oncelikle alanin tarihsel izlegine yer vermistir. Bugune kadar, bazilari kadin merkezli
olan, bazilari olmayan c¢ok sayida calisma yapildidini vurgulayan yazarlar, bu
calismalarda kadinlarin gindelik yasamlarinda televizyonu nasil kullandiginin agiga
cikarildigint anlatmistir. Yeni yapilan calismalarda ise kadinlarin, yeni medya ve
televizyonu birlestirdigi ortaya konulmustur. Onlara gére, yakinsaklik kultirG igerisinde,
yeni medya ve c¢evrimici platformlar, kadinlarin televizyonla etkilesim kurabilecegi bir
forumdur. Makalenin sonunda, kadinlarin yeni medya ve televizyonu yeni ve yaratici

yollarla birlestirdikleri ortaya konulmustur (Press ve Johnson, 2019).

Bir diger calisma, ¢evrimici izleyici arastirmalarinin retorik alan ¢alismasinin unsurlarini
kullanarak glclendirilebilecegdine vurgu yapilan “Deliberative Drifting: A Rhetorical Field
Method for Audience Studies on Social Media” baslikh ¢aligmadir. Sarah A. Riddick
(2019), dijital alanin retorik saha galigsmalarindaki yerine isaret etmektedir. Tartismali
sUruklenme (deliberative drifting) isimli bir yontemi éneren Riddick, bu sayede dijital
izleyici katiliminin incelenebileceg@ini belitmektedir. Arastirmacinin, bu yontemle
yurittigu saha calismasini kaydettigini ve daha sonra islemek Uzere énemli verileri
toplayabildigini anlatmigtir. Bu yontemin isminden de anlagildigi gibi, canli bir alanin
muzakereye dayali 6zelliklerini ve alan ile o alanin katilimci izleyicisi arasinda gidip gelen

dusundirucu bir yola isaret ettigini belitmektedir (Riddick, 2019).

Bunun yani sira ¢galismaya katki saglayacag! dustincesiyle alandaki gincel ve surekli

tartisilan “yaratici endustriler” “yaratici emek” kavramlar ve bu kapsamda yurutilen
calismalara da yer verilmigtir. Bununla ilgili guincel bir tartisma, Kirsty Sedgman’dan
gelmigtir. “Challenges of cultural industry knowledge exchange in live performance
audience research” isimli makalesinde Sedgman, éncelikle son on yilda gesitli endUstri
baglantilari ile yuratulen bir dizi ampirik projeyi hatirlatmig, kulttrel kuruluslar Gzerinde
suregiden izleyici alimlama galismasiyla ilgili bilimsel galismalarin yuratulmesinde yer
alan catismalari incelemistir. ikinci olarak, yaratici uygulayicilar tarafindan giindeme

getirilen gesitli teatral baglamlardaki izleyici arastirmalariyla ilgili endigeleri anlatmis ve
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tiyatronun bir film olmadigini, farkh sekilde algilanan bir deneyim oldugunu vurgulamistir.
Ornegin miizeye gitmek, televizyon programi izlemek gibi. Uglincii olarak Moreton’un
Cultural Trends’deki “Yiksekdgretim ve yaratici sektorler bilgi aligverisinin himayesi
altinda bir araya geldiginde ne olur?” sorusunu genigletmis ve slregiden tiyatro
ziyaretgilerinin motivasyon ve katimlari hakkindaki degerlendirmelerden farkl olarak bir
canli performans katilimi galigmasi yapmaya c¢alismistir. Boylelikle, bu yolla ne tir
bilgilerin Uretildigi ve farkli bilgilerin gergekte ne derecede bir “degis tokus/takas” bigimi
olarak g6z énlinde bulundurulabilecedini sorgulamigtir. Bu Ggli slreci, yiuksekdgretim
kurumlarindaki akademisyenler, is ve kamu sektorlerindekiler arasindaki bilgi aligverigi
baglaminda konumlandirarak ele almistir. Makalede, bilgi aligveriginin Universite-sanayi-
hiktumet iligkilerinin G¢ld sarmalinin bir pargasi oldugu belirtiimekte ve Universitelerden
geleneksel 6gretim ve arasgtirma islevinin yaninda bu Ug¢lu gorevi de yerine getirmeleri
beklenmektedir (Sedgman, 2019).

Diger bir galisma ise Terry Flew’in (2018) sosyal medya ile yaratici ve kultir endastrilerini
(CCI) birlikte tartistigi, “Social Media and the Cultural and Creative Industries” isimli
makalesidir. Kulturel ve yaratici endustrilerin dijital medyadan yararlanma derecesini ve
dijital medya tarafindan tehdit edilme tehlikesini anlatan Flew, dncelikle, kultir ve yaratici
endustrileri gerceveleyen cesitli politik ve akademik tartismalara yer vermistir. Ardindan
bunun dijital medyayla iliskisini (¢ sekilde ele almistir. Bunlar, sosyal medyanin yaratici
arindn gekiciligini artiran bir buyime egiliminde olmasi, sosyal medyanin kulttrel ve
yaratici endustrileri aleyhine gelisen degisikligi ve farkh kulttirel ve yaratici endustrilerin
dénustirucu olarak goértlmesidir. Son kisimda ise bu tartismalarinin en iyi nasil yeniden
yapilandirilabilecegine dedinmistir. Yazar, kiltrel ve yaratici endustrilerin daha genis
bir ekonominin igine dustugunu ancak yaraticihgin hala dnemini korudugunu ve kulturel,
yaratici endustrilerin gelismeler ¢cercevesinde elestirel sekilde ele alinmasinin 6nem arz
ettigini belirtmektedir (Flew, 2018).

Diger bir calisma ise Turkiye'de Erman M. Demir (2018) tarafindan kaleme alinan
“Tirkiye'de Yaraticr Emek” isimli calismadir. Yaratici calisanlarla yapilan saha
arastirmasina dayanan bu calismada, arastirmaci, dncelikle “yaratici ekonomi” ve
birbirinden farkl anlamlar ifade eden “yaratici endustriler” ile “yaratici kilttir endUstrileri”
kavramlarini anlatmigtir. Daha sonra Turkiye’de bu kapsamda yapilan calismalari
detaylandirmistir. Ardindan yaratici igler yapan yaratici kisilerle gériismis ve bu kigilere
demografik, acgik uglu ve kapal uglu sorular yonelterek gevrimigi anket teknigine

basvurmustur. Daha sonra, elde edilen verilere nitel icerik analizi uygulanmigtir.
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Gorusme sonucunda, gorisilen kisilerin 6grenmeyle ilgili sézleri, istihdam edilebilme ve

kendilerini gelistirme sorumlulugunu tasidiklari seklinde yorumlanmigtir (Demir, 2018).

Tarama kapsaminda Turkiye'de yapilan izleyici arastirmalari ele alinmigtir. Bunlardan
biri, “YouTube ve izleyici” meselesinin ele alindid1 “Young Audiences, YouTube Culture
and Fandom Concept in Turkey” isimli yiiksek lisans tezidir. ipek Kesici tarafindan
kaleme alinan ve istanbul Bilgi Universitesi Dr. Ogretim Uyesi Esra Bilgig'in
danismanhgini yaptigi tezde Kesici, dijital diinyadaki fandom kultirinu agiklayabilmeyi
amagclamis, izleyici arastirmalari ve geleneksel medyadaki fandom kiltlrini merkeze
alarak galismasina baslamistir. YouTube’daki fandom pratikleri ile televizyondaki yani
geleneksel medyadaki fandom kiiltirlerini karsilastiran Kesici, arastirmada; 10-14 yas
araligindaki 12 bireye yari-yapilandinimig sorular sorarak derinlemesine gorugmeler
gerceklestirmigtir. Arastirma sonucunda, yeni medya ve geleneksel medya arasindaki
ayrimlardan kaynaklanan bazi farkliliklar oldugu ayrica gegmisteki izleyici ve fandom
aliskanliklarinin son zamanlardaki pratiklerle gosterdigi benzerlikler ortaya konulmustur
(Kesici, 2018). Kesici'nin calismasi izleyici ve YouTube merkezli caligmalara

gosterilecek drneklerden biridir.

Ote yandan Turkiye’'de de yine internet dizisi izleyicilerini merkeze alan calismalarin
yuratildugu gérilmektedir. Bunlardan biri, Karaduman ve Aciyan (2019) tarafindan
gergeklestirilen “Netflix’in ilk Tiirk Dizisi Hakan Muhafiz Uzerine Bir Alimlama Analizi”
baslikli gahismadir. Arastirmacilar, 15 katiimciyla yaptiklari derinlemesine gérismelerle,
dizinin nasil ahmlandigini arastirmistir. Calisma sonucunda, dizinin Netflix gibi dijital bir
platformda yayinlanmasinin, izleyicinin kodagimlama ve alimlama surecinde etkili oldugu

ortaya ¢cikmistir (Karaduman ve Aciyan, 2019).

internet dizisi ile ilgili bir ahmlama analizi de Karaduman ve Cetinkaya’dan (2020)
gelmistir. “Atiye Dizisi Baglaminda Internet Dizi izleyicisi Alimlama Analizi” isimli
calismada arastirmacilar, medyanin dijitallesmesiyle alimla ¢aligmalarinin da farkli bir
sekle barindudunu vurgulamistir. Bu dogrultuda Netflix'te yayinlanan ikinci Turk dizisi
Atiye’nin izleyici tarafindan nasil alimlandigi arastiriimistir. Karaduman ve Cetinkaya, 12
kisiyle yapilan derinlemesine gorigmeler sonucunda, dizilerin kodagimlanmasinda ve
anlamlandiriima sirecinde Kisilerin bireysel, kiltirel ve toplumsal farklihklarinin etkili

oldugunu ortaya koymustur (Karaduman ve Cetinkaya, 2020).
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Diger bir calisma Oya Saki Aydin (2019) tarafindan gergeklestiriimistir. “Yeni izleme
Bicimleri ve Netflix lgerikleri: Ritzerin McDonaldlasma Tezi Ekseninde Bir
Degerlendirme” baslikl ¢galismasinda Saki Aydin, McDonaldlasma ile beraber gelen
uretim ve tuketimin homojenlesmesi durumunun dijital dinyada da surduginu
savunmaktadir. Bu kapsamda Nefflix iceriklerini inceleyen $Saki  Aydin,
McDonaldlagma’nin bes farkh gostergesini Netflix igerikleri Gzerinden agiklamigtir (Saki
Aydin, 2019).

Yapilan tarama sonucunda film alimlama calismalarinin da literatirde yer aldigi
g6zlemlenmistir. Bunlardan biri Alici (2019) tarafindan yapilan “Bizim igin Sampiyon
Filminin Alimlama Analizi” baglikll aragtirmadir. Arastirmaci, bu kapsamda 18 izleyici ile
derinlemesine mulakatlar gergeklestirmistir. Calisma sonucunda, Halis Karatas’in
hayatina taniklik eden izleyicilerin filmdeki olaylar gercekgi buldugu ancak o dénemi
deneyimlememis izleyicilerin bunu farkl sekilde yorumladigi ortaya ¢ikmistir. Ayrica
filme ylklenen anlamlar cinsiyete gore de farklilik géstermistir. Kadin izleyiciler, duygusal
sahnelere ilgi duyarken erkek izleyiciler, ataerkil kodlarin bulundugu sahnelere daha
yakin olduklarini belirtmigtir (Alici, 2019).
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2. BOLUM
SOSYAL MEDYADA SOHRET KULTURU VE GOCUKLAR

Galismanin bu kisminda, dncelikle “Dijital Medya ve Cocuk” isimli bir alt bashgda yer
verilecek, cocuklarin dijital medya kulturt, dijital dunyadaki haklari, ¢evrimici kazanimda
ebeveynlere disen sorumluluklar ve c¢ocugun medya metinlerini elestirel sekilde
okuyabilmesi icin gereken medya egitimleri ile elestirel medya okuryazarligi kavrami ele
alinacaktir. Ardindan, web 2.0 modelinin bir pargcasi olan sosyal medya siteleri ile bu
alandaki katimci kultar tartismalari detaylandinlacak ve gocugun buradaki konumu
anlatilacaktir. Daha sonra, kullanimi gittikge artan ve hem yetiskinlerin hem de ¢cocuklarin
hayatinda énemli bir yere sahip olan sosyal medya sitesi YouTube ile bir meslek olarak
kabul géren YouTuberlik hakkindaki glincel tartigsmalar ve istatistiki veriler aktarilacaktir.
Son olarak, “s6hret” ve “cocukluk” galismalarina bir mercek tutulacak, medyada gocuk
imajinin nasil donustugu ile medyada ¢ocukluk temsilinin sosyo-kulturel ve ekonomik

baglamlarda nasil insa edildigi ortaya konacaktir.

2.1. DIJITAL MEDYA VE COCUK
2.1.1. Cocuklarin Dijital Medya Kulturu

GUnumiz ¢ocuklari, teknolojik aletlerin giindelik yasamin her alanina sirayet ettigi hatta
yastik altlarinda dahi saklanabildigi fazlasiyla dijital bir dinyada buyumektedir. Kimi
zaman geleneksel oyunlari oynamayi édrenmeseler dahi bu cihazlan kullanmayi,
yenilikleri kesfetmeyi kolayca 6grenmektedirler. Ebeveynlerinin aksine daha yeni ve
farkl deneyimler yasayan c¢ocuklar, bu dijital teknolojilerin en aktif kullanicilardir
(Goodwin, 2018, s.15). Agikgasi bu, her zaman bdyle olmustur. Her yeni kusak, bir
oncekinden farkh bir teknolojiyle kargi kargiya kalmigtir. Bugiiniin gocuklari da gegmis
jenerasyonlardan farkh olarak, televizyon, cep telefonu, bilgisayar, dijital oyunlar, sosyal
medya siteleri gibi farkli tip bircok medyayla karsi kargiyadir (Gold, 2015, s.24). Farkh
ulkelerde yasayan gocuklar, bu platformlari aktif olarak kullanmakta, yeni katilm ve
tiketim kaltirlerinin sekillendirdigi bu teknolojik ortam igerisinde yer almaktadir (Third
vd., 2019, s.65).

Avrupa ulkelerinde gergeklestirilen Avrupa Birligi Online Cocuklar Projesi’nin (EU Kids
Online Project) bulgulari, cocuklarin internet kullaniminin giinden giine arttigini ortaya
koymaktadir. Cevrimigi yasam, ¢ocuklara gesitli firsatlar sunarken onlarin istenmeyen

risklere maruz kalmasini da kaginilmaz kilmaktadir (Livingstone ve Haddon, 2009).
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Cunkd medya ve teknolojinin hizla degismesi yeni tehlikeler ve yeni firsatlari beraberinde
getirmektedir. Ornegin; bir taraftan yeni seyler 6grenme, yaratici tarafini hareket
gegirebilme, kendini ifade etme, arkadaslariyla ve yakin gevreleriyle etkilesim kurma
firsati bulan ¢ocuklar (Steyer, 2014, s.29), diger taraftan; zorbalar, irk¢ilar, dolandiricilar
karsisinda savunmasiz kalmaktadir. Tim dunyanin ¢evrimici olmasi bu riskleri

kacinilmaz hale getirmektedir (Livingstone ve Haddon, 2009, s.1).

Bu durum, bazi gruplarin endigelerini artirmakta, cocuklar icin “dijital nesil”, “bilgi
c¢agindaki cocuklar”, “bilgisayar meraklilari”, “internetteki masumlar”, “dijital ugurum?”,
“bagiml sorfgller” gibi bazi tanimlamalar yapilmasina yol agmaktadir. Bu dogrultuda
hem kamusal hem de akademik alanda gesitli tartismalarin gundeme geldigi

gorulmektedir (Livingstone, 2002, s.3).

CGocuk ve medya iligkisiyle ilgili birbirinden farkli iki zit gorts vardir. Bazi elestirmenler,
medyanin ¢ocuklarin 6zgirlesmesinde bir ara¢ oldugu gértsind benimserken diger bir
grup, medyanin “cocuklugu yok ettigi’ni iddia etmektedir (Buckingham, 2000).” Medya
ve cocuk iligkisine iyimser yaklasan gruplar; medyanin toplumsal katilm, yaraticilik,
kendini ifade edebilme, oyun oynama, yeni bilgiler 6grenme gibi konularda g¢ocuklara
cesitli kazanimlar saglayabilecegi 6ngdrusiindedir. Kétimser yaklasanlar ise medyanin
cocuklugu, masumiyeti ve geleneksel degerleri yok ettigini savunmaktadir (Livingstone,
2002, s.3). Ozetle kamuda, ciddi bir ahlaki panik ya da teknoloji ve internet kullanimina

dénuk yuksek bir umut vardir (Livingstone ve Bober, 2005, s.5).

Yiksek umut iginde olan kigiler, “Z kusag!” olarak adlandirilan gocuklarin ebeveynlerinin
aksine dijital teknolojileri sezgi yoluyla ve spontane bir sekilde kullanabildigini kabul
etmekte (Buckingham, 2000, s.47), bu nedenle 1990’lardan sonra dogan kusag dijital
medyanin tim diinyada benimsenmesini sagladiklari i¢in “Bagh Nesil”, “Facebook Nesli”,
“Dijital Nesil”, “Dijital Yerliler” gibi kavramlarla tanimlamaktadirlar (Dijk, 2016a, s.307).
Diger bir kisim ise medyayi, agresif davranislarin, disiplinsizligin, sosyal baglarin
kopmasinin tek suglusu olarak gérme egilimindedir ve ¢ocuklar medya karsisinda zayif
kurbanlar olarak degerlendirmektedir (Buckingham, 2000, s.4). Bunun yani sira, kendi

cocukluluklarini, yasgadiklar deneyimleri romantiklestiren, nostaljik yaklagan ve

7 Nail Postman “Cocuklugun Yok Olusu”, Joshua Meyrowitz “No Sense of Place”, Barry Sanders “A is for
Ox” ve Shirley Steinberg ve Joe Kincheloes “Kinderculture” kitaplarinda medya, gocuklar tizerinde guglu,
negatif etkileri olan bir ara¢ olarak ele alinirken; Don Tapscott “Growing Up Digital”, Seymour Papert “The
Connect Family”, John Katz “Virtuous Reality” ve Douglas Rushkoff “Playing the Future” kitaplarinda
cocuklar giicll, aktif bireyler olarak kabul edilmis, bu gliici de medyadan aldiklari diigstinilmstar.
(Buckingham, 2000).
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cocuklarinin kendileriyle ayni deneyimleri yagsamalarini isteyen ebeveynlerin sayisi da
bir hayli coktur (Goodwin, 2018, s.21-23).

Tartismalari degerlendiren Buckingham (2000), medya merkezli bu iki yaklagimin da
sorunlu taraflari oldugunu ifade etmis ve iki bakis agisinin da sosyo-kiltirel degiskenleri
ele alirken izleyiciyi/kullaniciy geri plana attigini belirtmigtir. Ona gore, iki gérisin de
ortaya koydugu tezler deterministtir ve fazlasiyla sinirli analizlere dayanmaktadir.
Geleneksel olana dénme istegi ya da butln inanci teknolojinin glicine dayandirmaktan
ziyade daha ihtiyatli bir bakis agisi gelistirimesi gerekmektedir (Buckingham, 2000).
Medya merkezli yaklagsim, gindemini teknolojik gelismelerden almaktadir. Medyanin
ortama, icerige 6zgl 6zelliklerine karsi duyarlidir ve etki zincirini takip etmektedir. Bunun
yaninda medya icin farkli anlamlar ifade eden diger faktorleri ihmal etme egilimindedir

(Livingstone, d’Haenens, Hasebrink, 2013, s.6-7).

Selwyn (2019) ise medya merkezli yaklagimlar takip eden arastirmacilarin gocuga,
“‘uygulama nesil”, “kablosuz nesil”, “e-cocuk” gibi yakistirmalar yapmasinin ¢alismalar
Uzerindeki olumsuz etkisinden bahsetmistir. Yine o da Buckingham gibi determinist ve
sinirl analizlere dikkati cekmektedir. Ona gore, cocuklarin dogustan gelen teknolojik
yetenekleri olduguna dair ¢ok az bilimsel c¢alisma vardir. Dolayisiyla bu 6n kabul,
calismayi siglastiracaktir. Ayrica, “dijital yerliler” ve “uygulama nesli” gibi tanimlamalar,
teknolojilerin kullanildiklar ortam ve durumdan bagimsiz olarak gengleri iyi ya da kéti
etkiledigi varsayimina dayanmaktadir. Yani etki yaklagimlarinin bir devami niteligindedir
(Selwyn, 2019, s.5). Oysa, ¢ocuklarin medyayi nasil kullandiklari, medya metinleri
hakkinda ne dusundukleri, medyanin yasamlarinda nasil yer tuttugunu anlamak, etki
paradigmasiyla muidmkidn degildir. Cocuklari, medya igeriklerini farkh sekillerde
yorumlayabilecek aktif katihmcilar olarak degerlendirmek, galismalarin niteligini artirmak
acisindan énemlidir (Gauntlett, 1999, s.2-3).

Ayrica, Selwyn’e (2019) gbre fazla iyimser yaklagimlarin temelinde cocuklarin dijital
medyay! tek basina kullanabilecekleri, yetiskinlere ihtiyag duymadan profesyonelce
bunlari yoOnetebilecekleri digtncesi bulunmaktadir. Ayrica bu gorus, yetigkinlerin
cocuklarini  yonlendirmemesi ve geri planda durmasi gerektigi varsayimina
dayanmaktadir (Selwyn, 2019, s.14). Ancak c¢ocuklar, bu vyeni dinyada
kargilagabilecekleri tehlikeler sebebiyle ebeveynlerinin ydnlendirmelerine ihtiya¢

duymaktadir. Kendilerine ulasan medya mesajlarini dogru okumak ve bu teknolojileri
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etkin, verimli kullanabilmek i¢in onlar tarafindan kontrol edilmeleri sarttir (Steyer, 2014,
s.28).8

Goodwin'’in (2018) dikkatini geken sorunlu tutumlardan biri de medyanin yalnizca zararli
etkileri Gzerine odaklaniimasidir. Bu durum, riskleri, firsatlari butlincul sekilde okumaya
engel olmaktadir. Kuglk cocuklarin teknolojiyi kullanmasinin; gorsel ihtiyaclan
karsilama, yeni gelisen becerileri destekleme, ¢cocuklara se¢im yapabilme imkani sunma,
aninda geribildirim alma ve bu sayede memnuniyet saglama, interaktif 6grenme, yeni
icerikler olusturma, bilgiye istenen anda erisim gibi pek ¢ok olumlu tarafi oldugu goéz
éniinde bulundurulmalidir. Ozellikle National Association for The Education of Young
Children (Ulusal Cocuk Egitimi Dernegi) ile ABD’deki Saint Vincent College’da bulunan
The Fred Rogers Centre for Early Learning and Children Media (Fred Rogers Erken
Ogrenim ve Cocuk Medyasi Merkezi), ortak yayimladiklari raporda, dogru kullanildiginda
cocuklarin teknolojiden 6énemli faydalar saglayabilecegine iliskin pek ¢ok arastirma
olduguna dikkati gekmektedir (Goodwin, 2018, 30-32).

Ote yandan, gocuklarin dijital deneyimlerini yararli ve zararli olmak Uzere iki kategoriye
net bir sekilde ayirmak oldukga zordur. Cocuklarin ne sekilde g¢evrimigi olduklarini
bilmeden yani sosyal yagama hakim olmadan onlarin “dijital yerli” olduklarini varsaymak
dogru degildir. Bu gibi durumlarda, sosyal medya sitesinin ara yuzinin nasil
tasarlandidi, kullaniminin kolay olup olmadidi, ¢ocuklarin ebeveynlerinden nasil bir
destek aldigi, gegmis deneyimlerinin ne oldugu gibi birgok farkli parametre
bulunmaktadir (Livingstone, 2019, s.30).

Cevrimigi yasamin gocuklar igin buyuk bir potansiyele sahip oldugu gbéz 6ntine alinarak
teknoloji araciligiyla sagladiklar etkilesimlerin sistematik bir bi¢cimde incelenmesi,
cocuklarin genis bir gergevede firsatlardan yararlanmasinin saglanmasi ayrica 6nem arz
etmektedir (Third vd., 2019, s.66). Bu kapsamda, daha nesnel olarak gocuklarin dijital
teknolojileri hangi sosyal, ekonomik ve politik baglamlarda kullandiklarini detayli sekilde

arastirmak gerekmektedir (Selwyn, 2019, s.5).

Sonug olarak; son dénemlerde tim bu parametrelerin degerlendirildigi daha butuncul
calismalar yapiimaktadir. Yani yakin zamana kadar agirlikla risk odakli calismalar

yuratiluyorken su an risklerin, firsatlarin bir arada ele alindigi arastirmalar

8 Konuyla ilgili detayl bilgiye “Cevrimici Kazanimda Ebeveynin Roli: Dijital Ebeveynlik” bash§inda yer
verilecektir.
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yayginlagsmaktadir (Gasser ve Cortesi, 2016, s.2). Bu cercevede arastirmalarin,
“Cocuklari gevrimigi ortamin zararlarindan korurken ayni zamanda g¢evrimigi olmanin
kazanimlarini en iyi sekilde yararlanmasini nasil saglayabiliriz?” sorusunu hareket
noktasi yaparak ilerledigi gézlenmektedir (Third vd., 2019, s.67). Ozetle, gocuklarin dijital
medya kullanimini, haklar temelinde ele almak gerekmektedir. ihtiyag duyulan, hedefleri
iceren acik ve etkili bir politikayla ¢evrimici koruma, katilim ve hizmet alabilme icin yeni

bir cergevedir (Livingstone ve O’Neil, 2014, s.13).

2.1.2. Cocugun Dijital Dunyada Korunma, Erisim ve Katilim
Hakki

Cocuk haklarn baglaminda medyayi ele alabilmek, hak temelli bir bakis gelistirmek
evrensel bir gereklilikti. Bu nedenle arastirmacilar ve konunun paydaslari, sik sik
haklara dayali, Ulkelerin karsilastirildigi, duyarh bir yaklagsim benimsenmesinin énemine
dikkati gekmektedir (Livingstone, 2019, s.19). Cocuklarin medyaya katilim, erisim ve
zararli iceriklerden korumasi haklarini kullanabilmesi ve hak temelli olarak medyayla
iliskilenmesi igin atilan en 6nemli adim, Birlesmis Milletler Cocuk Haklari S6zlesmesi’'nin
kabuludur. Digeri ise Tim Berners-Lee’nin internet kodlarini olusturmasidir. Bir diger
gelisme de 2014 Eylul ayinda dinya genelinden uzmanlarin Cocuk Haklari Komitesi
Genel Kurul Oturumu’nda, gocuklarin dijital gagdan mimkun olan en fazla kazanimi nasil
elde edebilecegi, risklere kargi nasil hazirlanacagi ve bu kapsamda sdzlesmenin nasil
yorumlanacag! konularini tartismasidir. Toplantinin asil amaci, bu sézlesmeyi merkeze
alarak nasil bir yol haritasi gizilecegi ve nasil bir ilerleme kaydedilecegidir (Third vd.,
2019, s.68).

Gocuk haklari ile ilgili 6Gnemli dizenlemelerin yer aldigi Birlesmis Milletler Cocuk Haklari
Sozlesmesi, 1989°da Birlesmis Milletler Genel Kurulu’'nda kabul edilmistir. TUrkiye ise
1990’da taraf devletlerden biri olmus ve s6zlesme 27 Ocak 1995'te i¢ hukuk kural haline
gelmistir. S6zlesme c¢ergevesinde devletler, cocuklarin her tirli ekonomik, sosyal ve
kalturel haklarinin yani sira, sivil ve siyasi haklarinin korunmasinda onemli bir rol
Ustlenmektedir. Burada yalnizca resmi gorevlilerin yapacagi ¢ocuk haklari ihlalleri dedgil,
aile ve toplumda yapilan ihlalleri engellemek de devletlerin yikimltgundedir (Avci, 2011,
s.90-94). Ayrica bu belge, gocuklarin medyaya katilim, erisim ve medyanin zararlarindan

korunma haklariyla ilgili birgok dnemli maddeyi de icinde barindirmaktadir.
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Buglne kadar ulusal ve uluslararasi ¢abalarin ¢ogu, ¢ocugu cinsel istismar ve sémuri
dahil (BM Cocuk Haklari Sézlesmesinin 34. Maddesi) her turll istismar ve ihmalden
korumakla (Madde 19) ilgilidir. Mevcut 6nlemler, gocuklarin cinsel istismariyla ilgili
internetteki yasadisi icerigi ve faaliyeti siniflandirmak icin saglam bir cerceve
sunmaktadir. Ek olarak gocugun, insan ticaretinden (Madde 35) ve gocugun refahina
zarar veren diger her tarli sémurd bigciminden “korunma hakki” vardir. Bu haklar, bazi
risklere isaret etmektedir. Bunlarin ¢goguna da internet aracilik etmektedir. Yasadisi
cocuk istismari goruntilerinin Uretimi ve dolasimi, istismara yonelik cinsel taciz olaylari,
cocuk kacakciligl ve diger tim istismar bicimleri bunlara dahildir ve bunlarin hepsinin
online boyutlari bulunmaktadir. Cocuklari ¢evrimigi cinsel istismara karsi korumak hakli
olarak internetin ilk guinlerinden beri gevrimici korumanin en 6énemli hedeflerinden biri

olmustur (Livingstone ve O’Neill, 2014, s.5).

Medyanin gindelik hayatin her alaninda karsimiza ¢iktigr bir dénemde, cocuklarin
medyaya kargl korunmasi temel bir haktir. Cocuklarin medya karsisindaki konumu
0zunde kamusal bir sorumluluktur. Bu kapsamda, medya iceriginin ¢ocuklar yararina
diizenlenmesi ve bununla ilgili neler yapilabileceginin tartisilmasi gerekmektedir (Timisi,
2011, s.158). Cunku, dijital ¢gagda c¢ocugun karsilagsmasi muhtemel pek c¢ok risk
bulunmaktadir. internete girmek, e-posta hesabi almak, uygulama indirmek, sosyal
medya hesaplarindan paylasim yapmak gibi pek ¢ok eylem, ¢ocuklar ve ergenler igin
risk barindirmaktadir. Cevrimigi kumar, gevrimigi pornografi ya da taninmayan kisilerle
kurulan ¢evrimici arkadasliklar, cocugun zarar gérme ihtimalini artirmaktadir. Ayrica,
cevrimigi istismar, siber zorbalik, mahremiyet kaybi, sayginlik kaybi, kisisel verilerin
calinmasi gibi sorunlar da dijital dinyanin i¢inde barindirdigi risklerdendir. Bu sorunlar
icin hem bireysel hem de toplumsal olarak duzenlemeler yapilmasi gerekmektedir
(Balkam ve D6nmez, 2019, s.48-49).

Cocugun cevrimigi dinyada mumkin olan en fazla kazanimi elde edebilmesi ve
risklerden korunabilmesi icin cocuk haklarini odak noktasinda tutan, ¢ocuk dostu bir
iletisim ortaminin olusturulmasi gerekmektedir. Ancak c¢ocuklari koruyucu medya
dlzenlemeleri, cocugun medyaya erigiminin sinirlandirmak veya yasaklamak yonunde
degil de medya igerigindeki istenmeyen unsurlara karsi ¢ocuklari korumak yéninde
olmahdir (Timisi, 2011, s.145-146). Bugune kadar alinan 6nlemlere bakildiginda,
cocuklari medyadaki yasadigi ve zararli icerige karsi korumada tek bir kiginin ya da tek
bir toplumsal aktériin sorumluluk almasinin fayda etmedigi gorilmektedir. Bu suregte

ailelerin, 6gretmenlerin ve cocugun kendisi de dahil medyayi kullanmak isteyen herkesin
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dizenleyici kurumlarla ayni anda hareket etmesi gerekmektedir (Schulz ve Held, 2006,
s.49-63’den akt Timisi, 2011, s.146).

Bir diger 6nemli konu, cocugun medyaya katilimiyla ilgilidir. Birlesmis Milletler Cocuk
Haklari S6zlesmesi'nin 12,13 ve 15. maddelerinde ¢ocugun “katiim hakki”’na vurgu
yapiimaktadir. Bu maddeler, gocuklarin kendileriyle alakali her konuda etkin rol almalari
gerektigine isaret etmektedir. BM Cocuk haklari Komitesi, 6zellikle gocugun kendisiyle
ilgili her konuda goruglerinin alinmasi ve ona kulak verilmesi gerektigini vurgulamaktadir.
Bu, tim taraf devletlerin ortak sorumlulugudur (Koman, 2011, s.304). Ote yandan,
cocuklarin  kamusal alana katihm vyollarindan biri de medya dolayimiyla
gerceklesmektedir. Cocugun katihm hakkinin ele alhndigi 12. maddede, g¢ocudun
kendisiyle ilgili her konuda duygu ve dusuncelerini agik bir sekilde ifade etme hakkina
sahip oldugu, dolayisiyla taraf devletlerin gocugun yasina ve olgunluk derecesine gore,
bu konuya gereken 6nemi gdstermesi gerektigi vurgulanmaktadir. Medya da bunu
saglamaktadir (Avcli, 2011, s.93-94). Bu noktada énemli adimlardan biri gocuklarin kendi
medya iceriklerini Gretmelerine olanak tanimaktir. Turkiye'de ve diinyada bunun az da
olsa érnekleri bulunmaktadir. Ornegin; 11 yasindaki Bengi Su Dénmez’in sokaktaki agik
elektrik kablolari ile ilgili YouTube kanalinda yaptigi “Sakin Ona Basma” isimli kisa
videosu bunlardan biridir. Donmez, gindelik yagamda gordugu ve zararh buldugu bir
meseleyi gériintilemis, anlaml bir sekilde kanalinda sunmustur.® Bir diger érmek ise “Séz
Kigugun” isimli radyo programidir. Bu programi ¢ocuklar hazirlayip sunmaktadir.
Programin her béliminde, ¢ocuk haklariyla ilgili farkli bir konu masaya yatiriimaktadir.
Bu gibi 6rnekler, ¢ocuklarin gunlik hayatta karsilastiklan sorunlarla ilgili olduklarini,
rahatsiz olduklari konular hakkinda bir seyler sdylemek istediklerinin en o6nemli
gostergesidir. Ayrica gocugun medyaya katilim hakkini kullanmasinda da son derece
6nemlidir (Koman, 2011, s.308-310).

Sozlesmenin  13. maddesinde ise c¢ocuklarin ifade 6zgurligli hakkina vurgu
yapilmaktadir. Bu maddede, “Cocuk, diigiincesini 6zglirce agiklama hakkina sahiptir. Bu
hak, Ulke sinirlari ile baglh olmaksizin; yazili, sézli, basili, sanatsal bigimde veya
cocugun sececedi bagka bir aracgla her tiirlii haber ve dislincelerin arastiriimasi ve
verilmesi 6zglrliigiind icerir.” ifadelerine yer verilmistir. S6zlesmenin 17. maddesinde ise
cocuklarin bilgi edinme, haberlesme, kendini ifade etme hak ve 6zgirliklerinin medya

sayesinde gergeklesebilecegine dikkat gekilmektedir. Buna gore, “Taraf devletler, kitle

9 https://www.youtube.com/watch?v=RCRx406vpBo&t=31s Erisim Tarihi: 25 Mart 2020
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iletisim araglarinin 6nemini kabul ederek ¢cocugun, ézellikle toplumsal, ruhsal ve ahlaki
esenligi ile bedensel ve zihinsel saghgini gelistirmeye ybnelik cesitli ulusal ve
uluslararasi kaynaklardan bilgi ve belge edinmesini saglarlar” (Avci, 2011, s.93-94). Yine

cocuklar, bu haklarini medya aracihgiyla kullanabilmektedir.

Bunlarin yaninda, g¢ocugun gevrimici kazanimlarini sonuna kadar kullanabilmesi igin
“erigim hakki” da temel bir gerekliliktir. Yetkililerin, 6zellikle gocugun dijital cagda mevcut
olan tim firsatlara erismesini saglayan sosyal, kiltirel, politik ve ekonomik kosullari
belirlemesi gerekmektedir (Third, 2016, s.5). S6zlesmenin 17. maddesinde, ¢ocuklarin
“bilgiye erisim hakki’nin korunmasina ve ¢ocugun toplumsal, kilttrel yararini gbzeterek,
gelisimine katki saglamak igin medya konusu Uzerine etraflica egilmenin ve gereken
6zenin gosterilmesi gerektigi vurgulanmaktadir (Ertlirk, 2011, s.75). Ancak dezavantajli
durumlardaki pek ¢ok cocuk, medyaya erisimde sorun yasamaktadir. Toplumdaki
egitsizlikler, yoksulluk, evsizlik, issizlik, gibi nedenler, dezavantajli gruplarin, dijital
teknolojilerden yeterince faydalanamamasina yol agmaktadir. Bu noktada tim toplumsal
aktérlere 6nemli sorumluluklar diismektedir. Oncelikle, gocugun dijital medyadan kendi

kendine yararlanabilmesinin saglanmasi gerekmektedir (Selwyn, 2019, s.12-16).

Erisim, kisinin kullandigi dijital teknolojilere sahip olmasiyla ilgilidir. Yani, bireyin bu
teknolojiyi aile Uyeleriyle, sinif arkadaslariyla, halka acik alanlarda kullanmasiyla, buna
sahip olmasi arasinda fark vardir. Ote yandan, sadece o teknolojiye sahip olunmasi degil
bilgiye erisimi saglayan internetin hizi, internet paketi, kablosuz agin etkinlik alani ve
guici de erisim konusu cergevesinde degerlendiriimelidir. Ayrica yapilan ¢alismalarda,
cihazlar arasindaki farkliliklara, hangisinin daha etkin ve yeni olup olmadidina

deginilmesi gerekmektedir (Selwyn, 2019, s.6-7).

UNICEF’in 2017 yihinda yayimladigi, “Dijital Bir Diinyada Cocuklar’ isimli raporda,
internet ve teknolojik cihazlara erisim konusunda dunyanin farkh tlkelerinde esitsizlikler
oldugu gbze ¢arpmaktadir. Buna gére diinyadaki genclerin yaklasik %29’u yani yaklasik
346 milyon kisi gevrimigi degildir. interneti kullanmayan her 10 gengten 9'u Afrika, Asya
ve Pasifikte yasamaktadir. Ayrica veriler, Afrikali genclerin en az baglantili gengler
oldugunu gostermektedir. Bunlarin en az %601 ¢evrimigi degildir. Avrupa’da ise bunun
yalnizca %4 oldugu goérilmektedir. Dijital bélinmeler, ayni zamanda mevcut ekonomik
farklihklarin da bir yansimasini sunmaktadir. Ekonomik durumu iyi olan gocuklarin
avantajlar artarken, yoksul ve dezavantajli gocuklara yeterince firsat sunulamamaktadir

(UNICEF, 2017, s.1-43). Dolayisiyla bu durum, sosyoekonomik esitsizlikler nedeniyle
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hala birgok gocugun teknolojinin firsatlarindan yararlanamadidi ve buna erisimde sikinti

yasadigini ortaya koymaktadir (Livingstone, 2019, s.40).

Yukarida bahsedilen tim sorunlari asabilmek icin devlet, aile ve egitim kurumlari,
cocuklara teknoloji satan firmalar, gocuklarin teknoloji kullanimi ile dijital ortamlardaki
haklarini duzenleyen kurum ile organizasyonlarin sorumluluk almasi gerekmektedir.
Bunlara; medya ve iletisim ile BiT endistrisini diizenleyen kurumlarin da eklenmesi
gerekmektedir. Bu kapsamda, devlet otoritesi ile duzenleyici kurumlar, ¢agin
gerektirdiklerine ayak uydurabilmek, koruma, dizenleme, risklerin azaltilmasi gibi
sorunlarin ¢dzimuine yogunlagsmalhdir. Ayrica, dezavantajli ve korunmasiz durumda olan
gocuklar igin tim paydaslarin destekte bulunmasi 6énem arz etmektedir. Sosyal adalet
kavraminin bir geregi olarak ¢ocuklara akranlariyla esit firsatlar sunulmasi saglanmalidir
(Selwyn, 2019, s.13-14). Ote yandan, yetigkinlerin katilimci yéntemleri ihmal etmeden,
cocuklarla bir arada hareket ederek ve onlara destek sunarak da c¢evrimigi riskleri
azaltabilmesi mimkinddr. Dijital alanin hak temelli bir ortam haline gelebilmesi icin her

paydasin esit sorumluluk almasi gerekmektedir (Third vd., 2019, s.85).

Ozellikle bu siregte ailenin roli yadsinamaz derecede 6nemlidir. Ebeveynlerin,
cocuklarin gevrimici ortamlarda cesitli risklerle kargilasmamalari igin sorumluluk almasi
gerekmektedir. ClUnku; cocuklarin, tipki gevrimdisi diinyada oldugu gibi sanal dinyada
da anne-babalarinin yonlendirmelerine ihtiyaclari vardir. Dijital cagin hayatimiza getirdigi
yenilikler, ebeveynlerin rollerini de degistirmektedir. Bu da “dijital ebeveynlik” kavraminin
ortaya c¢ikmasini saglamistir (Yurdakul, Dénmez, Yaman ve Odabasi, 2013).
Dolayisiyla, “dijital ebeveynlik” kavramini ve anne babanin rolind ayri bir baglikta ele

almak gerekli géralmustar.
2.1.3. Cevrimi¢i Kazanimda Ebeveynin Rolu: Dijital Ebeveynlik

“Dijital ebeveyn”, dijital gaga uygun olarak davranan, temel diizeyde teknolojik yeterliligi
olan, dijital ortamdaki risk ile firsatlarin farkinda olan, gevrimdisi yagsamda oldugu gibi
dijital ortamda da insanlarin Kkisilik haklarina saygi duyulmasi gerektigini ¢cocuguna

ogreten ve kendini teknolojik gelismelere kapatmayan kisidir (Yurdakul vd., 2013, s.888).

Cocuklarin, anne babalarinin teknolojik yonlendirmelerine ihtiyaclari vardir. Teknoloji,
uygun bicimlerde kullanildiginda kig¢uk ¢ocuklarin gelisimini desteklemekte ve onlarin

yasamlarina katki sunmaktadir. Bu sirecte ebeveynlerin, teknolojinin ¢ocuklara sundugu
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olumlu potansiyele yogunlagsmasi ancak teknolojinin olasi yan etkilerine karsi1 da nasil bir
tutum benimsemesi gerektigi ile ilgili onlari yonlendirmesi gerekmektedir. Ayrica ekran
basinda gegirilen zamanin gocukluk gagindaki diger 6nemli aktivitelerin yerini almamasi
icin de caba harcamalidir. Zira gocuklarin, agaclara ¢ikmaya, kumdan kaleler yapmaya
veya arkadasglariyla kosusturmaya ihtiyaci oldugu gergedinin unutulmamasi
gerekmektedir. Teknoloji, bu deneyimlerin dntine gegmemelidir. Dijital cagda ebeveynin
yapabilecegi sey, cocuklarinin dengeli deneyimler yasamasina yardimci olmaktir. Bu
noktada, cocuklarin saglikli teknolojik aliskanliklar gelistirmelerini saglamak igin
televizyonu ya da oyun oynamay yasaklamak yerine yapilabilecek birgok farkli yontem
vardir (Goodwin, 2018, s.35).

Livingstone ve Byrne (2018), iki farkli ebeveyn arabuluculuk tiriinden bahsetmektedirler.
Birincisi, kisitlayici arabuluculuktur. Bunlar, sinirlayici, yasaklayan ve denetim
konusunda israrci olan ebeveynlerdir. ikinci tiir ise firsat taniyan arabuluculuktur. Bu tir
ise gocuklariyla gevrimigi deneyimleri hakkinda konusan, faaliyetlerini tesvik etmek gibi
aktif stratejiler Gstlenen, gocuga guvenligini nasil saglayacagi konusunda 6gutler veren
ve interneti olumlu sekilde kullanabilmesi icin uygun ortami hazirlayan ebeveynlerdir.
Sonuglar degerlendirildiginde firsat taniyan arabulucuk, ¢ocuklarin gevrimigi firsatlari
deneyimlemesi konusunda pozitif bir etkiye sahiptir. Kisitlayici arabuluculukta ise
cocuklarin firsatlardan daha az yararlanabildigi gériimustir. Eger, politika belirleyiciler
ve egitmenler, ebeveynleri ¢ocuklara baski yapmasi konusunda tesvik ediyorsa, bu
durum problemli bir hale donigmektedir. Dolayisiyla hem aileler hem de karar vericilerin,
risklerin her zaman zarar anlamina gelmedigi, hem ¢evrimdisi hem de ¢evrimigi diinyada
bu risklerin gocuklarin givende olmalarini saglayan bazi stratejiler gelistirmeleri icin
yardimci olacaginin farkina varmasi gerekmektedir (Livingstone ve Byrne, 2018, s.21-
22).

Avrupa Konseyi (Council of Europe: COE) tarafindan hazirlanan “Dijital Cagda
Ebeveynlik” isimli kilavuzda, dijital teknolojilerin etkin sekilde kullaniimasi igin
ebeveynlere cesitli stratejiler verilmektedir. Ebeveynin ¢evrimici kazanimdaki etkinligi,
“pozitif ebeveynlik” tutumuyla mamkindur. “Pozitif dijital ebeveyn”, gocugun gevrimigi
haklarina saygi duyan, cocugun dijital ortamda gelismesine izin veren, onunla konusarak
yonlendiren, ona guvenen kigidir. Pozitif dijital ebeveynlik tutumuyla ¢ocuklar, dijital
dinyadan en iyi sekilde yararlanabilmektir. Bunun igin ebeveynin, i) gevrimigi aktiviteleri
destekleyici olmasi, ii) ¢gocuguyla verimli zaman gegirmesi, ¢evrimigi olduklari stre

zarfinda nelerle ilgilendigini 6grenmesi, iii) onlarin hayat tecribesini ve c¢evrimigi
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davranislarini anlamaya galismasi, iv) takip etmesi beklenen online kurallari agiklamasi,
v) olumlu online davraniglar desteklemesi ancak ¢evrimdigi aktivitelerle de ilgilenmesi,

vi) yanlig davraniglara tepki gostermesi gerekmektedir (COE, 2020).

Cevrimici yasamda ¢ocuklari risklerden korumakla risk almaktan uzak tutmak arasinda
ince bir ¢izgi bulunmaktadir. Belli durumlarda risk almak, olumlu seylere vesile
olabilmektedir. Ornegin, tehlikeye agik olmak ve olumsuzluklarin stesinden gelmek
¢ocuklarin bagsarma hissi, 6zgiven ve diren¢ gelistirmelerini saglamaktadir. Bu slUrecte
ebeveynin gocugunu korumasi ne kadar dnemliyse, ayni zamanda ¢ocugunun kendisine
zarar veren tehlike karsisinda durabilmesini ve gerekli hallerde bunu vyetkililere
bildirebilmesini saglamak ve bunu desteklemek de bir o kadar gereklidir. Anne babalarin,
bu slregte korku ve endiselerini kontrol altina alarak, sikintili zamanlarn firsata

dondstirmek igin micadele etmesi gerekmektedir (Balkam ve Donmez, 2019, s.49-51).

Ebeveynlerin hizla degisen teknolojik ortami ve degisen kosullari oldugu sekliyle kabul
edebilmesi, gocugun bu ortamda glvenli kalmasini saglamasi ve en fazla kazanimi elde
etmesi igin tesvik edici olmasi beklenmektedir. Cocuklarin ebeveynlerine nazaran bazi
sosyal deneyimlerden yoksun oldugu bir gergektir. Bu noktada anne babalarin, kendi
deneyimlerinden yola c¢ikarak ve teknolojik yeterliliklere sahip olarak c¢ocuklarin
kendilerine ulasan medya mesajlarini dogru yorumlayabilmeleri, zararli bolumlerini iyi
filtreleyebilmeleri ve bunlari verimli kullanabilmeleri konusunda yd&nlendirici olmasi
gerekmektedir. Ozellikle gocuklarini yaratici ve egitici etkinliklere yonlendirmeleri onlarin

6nemli bir kazanim elde etmelerini saglayacaktir (Steyer, 2014, s.28).

Dijital bir ebeveynden, “dijital okuryazarlik”, “farkinda olma”, “kontrol”’, “etik” ve
“yenilikcilik” gibi rolleri Gstlenmesi beklenmektedir. Dijital okuryazar olan bir ebeveynin,
temel dizeyde de olsa teknolojik yeterliligi olmasi gerekmektedir. Bunun yaninda,
gelismeleri izlemelidir ve bu yonde hevesli olmalidir, bilgi ve iletisim teknolojilerinin gizlilik
politikalarinin bilincinde olmalidir. Ayrica, internetteki zararh igeriklerin, bagimhligin ve
gocugun bilgisayarda ya da internette nelerle ilgilendiginin ve neler yaptiginin farkinda
olmahdir. Dijital ebeveynin, kontrol asamasinda ise ¢ocuklari ucu bucagdl olmayan
gevrimigi ortamda yalniz birakmama, filtre programlari hakkinda bilgi sahibi olma ve bu
programlari kullanma, cocugun ne zaman hangi slreler arasinda internet kullanacagi ile
ilgili sinirlari belirleme ve bu kurallara uyma gibi 6zelliklere sahip olmasi gerekmektedir.

Ote yandan, internet igeriklerinin hak sahiplerine karsi duyarli olmayi, onlara sayg!
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duymay! ve c¢ocuguna da buna hassasiyetle uymasini dgretmesi beklenmektedir
(Yurdakul vd., 2013, s.889-892).

Yalnizca yonlendirme de degil, anne ve babanin ekran aligkanliklari ile gocuklarina 6rnek
olmasi da gerekmektedir. Cinku, bebekler ve cocuklar, erken dénemlerde anne
babalarini taklit etme egilimindedir. insanlar, dogduklari andan itibaren etkilesim kuracak
ve etrafindaki kisilerin yaptiklarini taklit edecek sekilde donatiimistir. Dolayisiyla
cocuklarin rol modelleri olan anne babalarin aligkanliklari ¢ocuklarin aliskanliklar
Uzerinde de belirleyicidir. Ozellikle ebeveynlerin gocuklarinin yaninda teknolojiyi nasil
kullandigi oldukga 6nemlidir. Anne babanin sik sik telefonunu kontrol etmesi veya
televizyon izleyerek saatler gecgirmesi cocuklar tarafindan surekli izlenmektedir
(Goodwin, 2018, s. 26-27). Bu nedenle televizyon, sinema, bilgisayar oyunlari, internet
siteleri ve uygulamalari nasil ve hangi araliklarla kullandigi konusunda ebeveynlerin

dikkatli olmasi gerekmektedir.

Ote yandan, saglik uzmanlar, egitimciler veya baska ebeveynlerin sik sik medya
Uzerinden anne babalara ¢ocuklarin ekran basinda gecirecegi zamana iligkin tavsiyeler
verdigi gorilmektedir. Burada, dikkat gekici olan, uzmanlarin bitlin ekran ekranlar esit
kabul ederek degerlendirme yapmasidir yani ekran karsisinda gegcirilen zamanin
niteligiyle ilgili 6neriler yoktur. Ornegin; Avusturya’da bu sireler: 0-2 yas arasi sifir ekran
zamani, 2-5 yas ginde 1 saat, 5-12 yas ginde 1-2 saat seklinde diizenlenmistir. Ancak,
gocugun ipad’le hikaye olusturarak gecirdigi bir saatle, bilgisayar oyunuyla gegirdigi bir
saat birbirinden nitelik olarak ¢ok farklidir. Ya da ¢ocugun Skype Uzerinden yakinlariyla
goruntulu konugtugu zaman, diger dijital deneyimleriyle ayni degildir. Dolayisiyla, bir yas
araligi vererek, internetin buatun ¢ocuklar igin guvenli sayilabileceg@i, kesin bir saat
tavsiyesinde bulunmak imkansizdir. Bunun pozitif bir bilim olmadigi disundldiginde
ekrana maruz kaligin guvenli seviyelerinin zamanla sinirlandirilamayacagi aciktir
(Goodwin, 2018, s19-20).

Ozetle, anne babanin gocugdu dijital yasamin olasi tehditlerinden korumasi neredeyse
imkansizdir ancak ¢ocuklara kargilastigi medya igeriklerini dogru yargilama ve mantikli
duglinme becerilerini kazandirabilmesi mumkindur. Bu suregte ebeveynin gorevi,
cocuklarin dogru tercihler yapabilmesini saglamaktir. Cocuklar nasil ylzmeyi veya
yemek yemeyi 6greniyorsa, dijital dinyada givenli yasamayi da 6grenmek zorundadir.

Bu amacla gesitli sosyal organizasyonlarin medya okuryazarhdi konusunda geligtirdikleri
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egitim programlar ve birtakim araglar, cocuklara daha sorumlu davranmayi 6gretme
cabasi igindedir (Steyer, 2014, s.30-31).

Buckingham (2001), bu dogrultuda gocuga verilecek medya egitiminin énemine vurgu
yapmaktadir. Ona gére, gocuklara yeni medya ortaminda zorluklarla nasil micadele
edebileceklerini 6gretmek ve modern diinyanin sundugu yeni 6grenme ve kulturel ifade
bigimlerini anlatmak gerekmektedir. Bu, ginimuz ¢ocuklarinin karmasik, ticari yonelimli,
kiresel medya ortami icinde aktif katihmcilar olmalariyla mimkin hale gelebilecektir.
Ona gore, Birlegsmis Milletler Cocuk Haklar Sézlesmesindeki erisim, katilim ve korunma
haklarindan yararlanilabilmesi icin medya egitimi, herkes igin temel bir hak olarak kabul
edilmelidir (Buckingham, 2001, s.5).

2.1.4. Medya Egitimi ve Elestirel Medya Okuryazarhgi:

“Koruma”dan “Hazirlama”ya
y

UNESCO, 1982’de 19 lilkeden uzmanlarin Almanya’da bir araya gelmesiyle uluslararasi
bir toplanti yapmig, ardindan Grunwald Deklarasyonu’nu yayinlamistir. Bu bildiriyle
medya egitimi icin hala gecerliligini koruyan bazi 6nemli maddeler belirlenmistir: i) medya
egitimi; film, televizyon, video, radyo, muzik kaydi, yazili medya (gazete dergi) ve dijital
iletisim teknolojilerinin  tumayle iligkilidir. Amag¢ genis tabanh bir okuryazarlik
gelistirmektir. Bu noktada dnemli olan sadece yazili degil, gorsel ve igitsel basinin da bu
sistem i¢inde yer almasidir, ii) Medya egitimi, medyayi 6grenmek ve 6gretmekle iliskilidir.
Bu kavram, medya araciligiyla 6grenmekle karistirlmamahdir, iii) Medya egitimi, elestirel
muhakemeyi, anlamayi ve aktif katilimi gerektirmektedir. Genglere, medya tiketicisi
olarak yorumlama, yargida bulunma imkani verirken ayni zamanda haklari cergevesinde

medya Ureticisi olabilme imkani da sunmaktadir (Buckingham, 2001, s.2).

Bu gelismeleri takiben UNESCO, 1990’da Fransa’da “Medya Egitiminde Yeni Egilimler”
isimli bir konferans yapilmasini desteklemis, 2000 yilinda ise Avusturya’nin baskenti
Viyana’'da konunun Uzerine egilen uzmanlarin bir araya gelmesini saglamistir. Ayrica
“cocuk ve medya” baglikli arastirmalarin geligsimine, 1997 yilinda Paris’te, 2000 yilinda
Sydney’de duzenledigi konferanslarla ve “International Clearinghouse on Child and
Violance” calismalariyla katki sunmustur. ingiltere’de “Len Masterman’in The Media
Education Revolution” (1995) ve Francois Mariet ile Avrupa Konseyi igin ortak

hazirladiklari “Media Education in Europe” (1994) calismalari, medya okuryazarhdi ve
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medya egitimleri ile ilgili tartismalar igin bir ¢ergeve gizmistir (Binark ve Gencel Bek,
2010, s.53).

Medya egitmenleri, medya ile inga edilen gercekligi anlamak icin Uretim surecleri
(teknolojik, ekonomik, burokratik ve yasal kisitlamalar), metin ve izleyiciyi (alici/kullanici)
anlamak konusunda hem fikirdir ve bunun gerekliligini kabul etmektedir. Anlayislari
zaman zaman farklilagssa da temelde birlestikleri ve kabul ettikleri gereklilikler vardir: 1)
Medya mesajlarn insa edilmektedir, 2) Medyanin ticari ¢ikarlari vardir, 3) Medyanin
ideolojik ve politik egilimleri vardir, 4) Bicim ve igeriklerin kendine 6zgu kodlari vardir, 5)

izleyici ya da alicilar anlamlari miizakere etmektedir (Aufderheide, 1997, s.80).

Medya okuryazarhd hem yazili hem de elektronik medyanin mesajlarini ¢ézme,
degerlendirme, analiz etme ve Uretebilme seklinde tanimlanmaktadir. Bunun temel
amaci, kisinin tim medyaya karsi elestirel bir bakis gelistirmesini saglamaktir
(Aufderheide, 1997). Gunumuzde ise medya okuryazarhigi, farkh egitim felsefeleri,
kuramlar, uygulamalar gibi pek ¢ok temele dayanan oldukga genis bir kavramdir. Stiren
tartismalarin odak noktasinda ise medya metinlerini sorgulayabilme ve elestirel

disinme eylemi olan “sorgulama pedagoijisi” yatmaktadir (Hobbs, 2004, s. 135).

Buckingham (2001), Grunwald Deklerasyonu’ndan bu yana medya egitimi konusunun
bircok Ulkede artan faaliyetlerin odak notasi oldugundan bahsetmektedir. Ona gore, bu
konuda birgok hukumet, politik beyanlar ve muifredat belgeleri hazirlamis, sayilari artan
ulkelerin katildig1 birgok konferans dizenlenmistir ancak medya egitiminin amaglar ve
yontemleri ile buna dahil olan katilimcilarin gergeklestigi baglamlar agisindan buyuk bir
cesitlilik vardir (Buckingham, 2001, s.5-6).

Zamanla gelistirilen ve arastirmacilar arasinda benimsenen farkli medya okuryazarhgi
yaklasimlari bulunmaktadir. Bunlar “asilamacilik”, “korumacilik”, “glg¢lenmecilik”,
“‘cozumlemecilik”, ve “elestirel bakig™tir. Asilamacilik, kisinin medyanin zararl igeriklerini
inceleyerek bunlara kargi bagisiklik kazanabilecegi varsayimi etrafindan
sekillenmektedir. Korumacilikta ise medya, bir nevi “seytan” olarak nitelendirilmekte,
cocuk ve gencleri medyanin zararli etkilerinden korumak igin onlari medyadan uzak
tutmay saglamak amaglanmaktadir. Glglenmecilik, medyaya kargi duran yaklagimlarin
aksine, cocuklara medya okuryazarligi egitimleri verilmesini, onlarin bu konuda
egitimesini amag¢ edinmektedir. Bu sekilde onlarin, medya igerikleri karsisinda daha

gugll hale gelecegdi dusunulmektedir. Cozimlemecilik ise medyanin Uretim sireglerine
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vakif olabilmek igin medya mesajlarinin parcalara ayrilarak incelenmesini temel bir
gereklilik olarak kabul etmektedir. Bir medya mesaji; bigim, icerik, teknik, teknolojik ve
estetik yonleriyle degerlendirilmelidir. Clink(; bu sekilde mesajlarin 6ziine inilebilecegine
inaniimaktadir. Ayrica, tarihsel arka planin ve gelecekle ilgili diisiincelerin bir arada ele
alinmasi da énemlidir. Ote yandan, elestirel bakis agisinda ise medyanin olumlu ve
olumsuz tim yonlerinin ele alinmasi temel amag olarak goérilmektedir. Bdylece, elestirel
disinme vyetisiyle medyanin yarar ve zararlarini batincul sekilde degerlendirmek
mumkuln hale gelebilecektir (Bilici, 2019, s.27-30).

Son dénemlerde, medya okuryazarlidi egitimlerinde basarili olan ingiltere ve Kanada gibi
ulkelerde, yeni bir medya egitimi modeli benimsenmektedir. Gegmiste daha “korumaci”
yaklasimlarin benimsendigi bu Glkelerde, istenen basariya ulagilamayinca bir paradigma
degisikligi yasanmistir. Burada temel amag, c¢ocuklar “korumak’tan ziyade
karsilagabilecekleri zorluklar karsisinda nasil bir tutum sergileyecekleri konusunda
yonlendirmektir. Yani asil amag¢ onlarn “hazirlamak’ir. Bu gelismelerde kuskusuz
cocuklarin medya kullanimiyla ilgili yapilan aragtirmalarin dnemli bir rolii vardir. Ornegin;
Avrupa’da yapilan arastirmalar, dijital medyanin i¢inde blylyen genglerin daha “sakin”
ve “kontrollu” olabildiklerini ortaya koymustur. Bu gibi gelismeler, aragtirmacilari medya
metinlerinin arkasindaki gerceklerin neler oldugunu anlamaya ve onlari yeni medya

ortamina hazirlamaya itmistir (Tekinalp ve Gul, 2011, s.400-401).

Elestirel medya okuryazarliginda, medyaya karsi suglayici bir tutum icine girmekten
ziyade, cevrimici riskler ve firsatlarin farkinda olmak, ¢ocuklara bu ortamda faydal
aktiviteler yapabilmeyi 6gretmek amaclanmaktadir. interneti daha bilingli kullanabilmek
icin oncelikle kigiye aklini kullanmay! ve ¢evrimici eylemlerinin etik, yasal sorumluluklarini
goguslemeyi 6gretmek gerekmektedir (Basturk, 2020, s.122). Zira elestirel pedagoji
kuramcisi Henry Giroux'un (2007) da belirttigi gibi, medyay! suclamak, kisiyi elegtirel
olma sorumlulugundan uzaklastirmaktadir (aktaran Basturk, 2020, s.122). Binark ve
Gencel Bek (2010), Giroux’'un onerdigi elestirel okuryazarhgin bilindik, kolayci
varsayimlara dayanmadigina vurgu yapmaktadir. Cinkd, elestirel medya pedagojisinde
6z-dusunumsellik, diyalog ve baglam da slrece dahil edilmektedir. Ona goére, her turll
okuryazarlk, ahlaki, toplumsal ve siyasi uzlasimlardan beslenmektedir (Binark ve
Gencel Bek, 2010, s.110).

Medya iceriklerine kargi pesin hikimli olmadan elestirel bir perspektifle bakmak, zararli

ve yararli taraflarini batinsel sekilde ele almak énemlidir. Bu yolla, medyanin gocuklar
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icin faydall hale getirilebilmesi saglanacaktir. Bu suregte toplumsal aktdrlere, kanun
koyuculara, gocuga ve ebeveynlere dnemli sorumluluklar digsmektedir. Ayrica gocugun
katihmci ve aktif olmasi da 6nem arz etmektedir. Nitekim Medya Okuryazarlidi
Merkezi'nin (Centre for Media Literacy) Kurucusu Elizabeth Thoman, c¢ocuklarn
gordukleri medya GrinUnU okumalarinin yaninda bunlarin Uretim surecine de dahil

olmalari gerektigine dikkati gekmektedir (inceoglu, 2016, s. 19).

2.2. SOSYAL MEDYADA KATILIMCI KULTUR TARTISMALARI VE
GCOCUKLAR

2.2.1. Sosyal Medya ve Kullanici Tiirevli igerik

Tdm dinya, 2004 yilinda yepyeni bir teknolojinin yani web 2.0’in yikselisine sahitlik
etmistir. Bu dénemde vikiler, bloglar, sosyal paylasim aglari ortaya ¢ikmis; isteyen
herkes 0Ozel bir yazilima ihtiyag duymadan icerik Uretme ve bu igerikleri diger
kullanicilarla paylagsma imkani bulmustur. Gunimuazin yaygin kullanilan internet
sitelerinin neredeyse tamami, web 2.0’in bir Grinadur (Laughey, 2010, s.163). Web 2.0,
yeni medya igeriklerinin tim kullanicilar tarafindan katilimci ve ortaklasa bir sekilde
uretildigi yeni alani tasvir edebilmek igin kullaniimaktadir (Kaplan ve Haenlein, 2016,
s.355).

Henry Jenkins (2006) yeni medya ile eski “pasif” izleyici kavraminin degistigini, izleyicinin
medya iceriklerinin hem Ureticisi hem de tiketici olabildigini belirtmigtir. Ona gére, olugan
yeni bir “katihmci kiltlr” vardir. Bu kavram, eski “pasif” izleyicilik kavraminin tam tersidir
ve su an herkes, yeni bir kurallar gercevesinde birbiriyle iletisime gecebilmektedir
(Jenkins, 2006, s.3). Aslina bakilirsa izleyiciler higbir zaman pasif olmamistir (Ang,1991;
Moores,1990’dan akt. Dijk, 2016b, s.163).

“‘Katilimer kdltar’dn bir pargasi olan kullanicilar, internetin sagladigi bu olanaklar
sayesinde hem Ureten hem de tiiketen (pro-sumer) konumuna gec¢mistir. Boylece,
kullanicilarin yalnizca bir izleyici olmadigi ortaya ¢cikmistir (Hinton ve Hijort, 2013, s.56).
Alvin Tofflerin Uretici (producer) ve tiketici (consumer) kelimelerini birlestirerek
olusturdugu “prosumer”kelimesinin karsihigi olan Ure-tiketiciler, zamanla daha karmasik

icerikler Uretmeye baglamigtir (Anadolu, 2016, s.131).

Dijk (2016b), tim yonleriyle degerlendirdigi “katiimci kaltir” kavramina bir elestiri
getirmis ve “katimci” sézcugunun belirsiz bir anlami olduguna isaret etmigstir. Ona gore,

internet teknolojilerinin kisiyi aktif kulturel katilimcilar yaptigini kabul etmek fazlasiyla
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genellestirici bir tutumdur. Ote yandan, bir kullaniclya ya da topluluga etkin katilim
atfetmek, bazi sorunlar beraberinde getirebilmektedir. Nitekim, yeni medya sirketlerinin
bireysel kullanicilar ve topluluklari yonlendirme rolu oldugunu ihmal etmemek
gerekmektedir. Kullanicilarin davraniglarini izleyen, profillerini inceleyen teknolojik
algoritmalar, zaman zaman failligin yok olmasina yol acabilmektedir. Dijital ddbnemde
diger donemlerden farkli olan tek sey ise daha 6énce tamamen stiidyoda yapilan kiltirel
drtinlerin, kolay erigilebilen ag baglantili medya sayesinde daha rahat ve basit sekilde
yapilabiliyor olmasidir. Dolayisiyla kullanici failligi; toplumsal, kiltirel, ekonomik ve yasal
yonleri ile beraber ele alinmasi gereken bir kavramdir (Dijk, 2016b, s.167-180). Yine
benzer bir yorum Fuchs’dan (2016) gelmistir. Ona gére, katiimci kultir kavrami bu
haliyle kiltirel boyuta indirgenmektedir. Ozellikle, mdlkiyet ve sinifsal yapilarin
gbrmezden gelinmesi, yapil-6zne ikiligi ve insan davranigi Uzerindeki yapisal

kisitlamalarin géz ardi edilmesine yol agmaktadir (Fuchs, 2016, s.95).

Katihmci kaltar tartigmalarinin merkezinde genelde sosyal medya siteleri yer almaktadir.
Sosyal medya siteleri, web 2.0’in ideolojik ve teknolojik temelleri Gzerine kurulan ve
kullanici tirevli igerigin olusmasina imkan taniyan bir dizi internet uygulamasidir (Kaplan
ve Haenlein, 2016, s.355-357). Bir bagka tanima gore ise sosyal medya; mesaj, fotograf,
video, muzik, grafik, bilgi veya enformasyon pargalari ile ¢evrimi¢i oyunlarin
paylasiimasini saglayan internet uygulamalaridir (Dijk, 2016b, s.251). Facebook, Twitter,
Foursquare gibi uygulamalar, zaman ve mekanda var olusun bir aracidir. Bu uygulamalar
sayesinde kisiyle ilgili tim bilgiler agiga ¢ikmaktadir. internet éncesinde yalnizca yakin
cevrenin edinebildigi bilgiler, su anda anonim bireylerce erisilebilir hale gelmistir (Timisi,
2016, s.35)

Sosyal medyanin alti farkl tiri bulunmaktadir. Bunlar; “ortak projeler, bloglar, icerik
topluluklari, sosyal ag siteleri, sanal oyun diinyalari ve sanal sosyal diunyalar’dir. Son
doneme bakildiginda sosyal medyanin hayatin hemen her alanina sirayet ettigini
sdylemek yanlis olmayacaktir. Zira sosyal medya, Kigilere geleneksel iletisim araglarinin
yerine daha ucuz ve kolay bir kullanim olanagi sunmaktadir (Kaplan ve Haenlein, 2016,
s.359-363).

Ozellikle sosyal ag siteleri, kisilerin arkadas gevresiyle etkilesim kurabilmesini saglayan
onemli uygulamalardir. Bu siteler sayesinde e-posta, mesajlasma, web sitesi olusturma,
gunlukler, fotograf albimleri, mizik veya video yukleme gibi simdiye kadar birbirinden
ayri olan birgok etkinlik ayni anda yapilabilmeye baglamigstir. Kullanicinin kontrolindeki

ve bakis agisindaki bu igerikler hem kisinin medya mesajlarini alimlamasini hem de farkli
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icerikler yaratmasini saglamaktadir (Livingstone, 2016, s.86). Olumlu ydnlerinin yani
sira, 6zel alanin herkese acildigi alanlar haline donusebilmeleri sebebiyle mahremiyet
ihlali gibi sorunlari beraberinde getirebildigi de asikardir. Oyle ki bedeni, izienme sayisi,
daha fazla takipgi gibi pek ¢gok amag igin kullanicilar zaman zaman gonulli bir sekilde
mahremiyet ihlaline kendileri sebep olmaktadir. Ozellikle gocuklar, zaman zaman sosyal
medya hesaplari ve paylastiklari igeriklerle 6zel hayatlarini gozler 6nine sermektedir.
Bu noktada, yeni medya sirketlerinin ticari yapisini da isin igine katarsak, Ucretsiz hizmet
saglayan bu ticari igletmelerin kigisel verileri kullandiklari ve bunlardan gelir elde ettikleri
asikardir. Bu, herkesin daha hassas ve bilingli davranmasinin gerekliligini ortaya
koymaktadir (Bastlrk, 2020, s.31-33).

We are Social ve HootSuite tarafindan Nisan 2020’de yayimlanan rapora goére, global
Olgekte, 3.81 milyar aktif sosyal medya kullanici bulunmaktadir. En fazla talep géren
sosyal medya siteleri ise sirasiyla Facebook, YouTube, WhatsaApp, FB Messenger,
WeChat, Instagram’dir (We Are Social, 2020). Dogduklari andan itibaren dijital medya
¢aginda yasamlarini sirdiiren ve bu teknolojilerin icine dogan ¢ocuklar da yetigkinler gibi
cevrimici katihmlarini ve sosyal etkilesimlerini YouTube, Instagram, Facebook, Twitter
gibi sosyal medya siteleri araciligiyla saglamaktadir. Esasen ¢ocuklara gére bir nevi
gercek yasam, baglantida olduklari, etkilesim kurduklari ve sosyal aglarda gecirdikleri
zamandan ibarettir. ister begenilsin ister begenilmesin igine dogduklar dinyanin dijital

olmasi haliyle bunu gerektirmektedir (Steyer, 2014).

ingiltere’de OFCOM (Office of Communications) tarafindan hazirlanan “Cocuklar ve
Ebeveynler: Medya Kullanimi ve Tutumlari”isimli rapora gore, 3-4 yas araligindaki online
kullanicilarin %71’inin, 5-7 yas araligindaki online kullanicilarin %4’Gnun, 8-11 yas
araligindaki online kullanicilarin %21’inin, 12-15 yas araligindaki online kullanicilarin
%71’inin sosyal medya profilleri bulunmaktadir (OFCOM, 2019). Ote yandan Ajans
Press tarafindan yapilan “Sorumliu Dijital Ebeveynlik Arastirmasi’nin sonuglarina gore,
Turkiye’'deki gocuklarin %49’unun bir sosyal medya hesabi bulunmaktadir. En yogun
kullanilan sosyal medya siteleri ise %83 ile Instagram, %73 ile Facebook, %56 ile
YouTube, %25 ile Twitter olmustur (Vatan Haber Sitesi, 2020).

Gocuklar, bu platformlar araciligiyla 6nceden olusturulan medya igeriklerine ulagabildigi
gibi yeni icerikler Gretebilme imkani da elde etmistir. Bu sebeple bu siteler, 13 yas altinda
milyonlarca igerik Ureticisi cocuga da ev sahipligi yapmaktadir (Gile¢ Yalgin, 2019).

Dolayisiyla 6ncelikle izleyici olarak YouTube'u kesfeden gocuklar, belli bir izleme
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aliskanhidi kazandiktan sonra kendilerine ait hesaplarinda video icerik Uretmeye

baslamaktadir.
2.2.2. “Kullanici Failligi” ve YouTube

“Kullanici failligi” tartismalarinin merkezinde yer alan sosyal medya sitelerinden biri
YouTube’'dur. 2005 yilinda bir video paylagim sitesi olarak yolculuguna baslayan
YouTube, Silikon Vadisi’'ndeki bir garajda G¢ 6grenci tarafindan isletilen, gelir getirmeyen
ancak fazlasiyla populer olan bir site olarak faaliyete gecmistir (Dijk, 2016b, s.161).
Cevrimici alisveris sitesi PayPal’'in eski ¢alisanlari Chad Hurley, Steve Chen ve Javed
Karim tarafindan kurulan site, kullanicilarina fazla bir teknik bilgileri olmadan videolar
yukleyebilecekleri, yayinlayabilecekleri basit bir yazilim sunmustur. Ayrica kullanicilarina
istedikleri kadar video yukleyebilme imkani da vermigtir. Bunun yaninda, diger
kullanicilarla arkadas olma ve videolarin web sitelerine kolayca gdmulmesini sadlayan
URL ve HTML kodunu saglamistir (Burgess ve Green, 2009, s.1).

Video igeriklerin yayinlanmasina imkan taniyan en bilindik sitelerden YouTube; “viral”,
“devrimci” ve “fenomen” olarak adlandiriimistir. ilk videosunun yayinlanmasindan birkag
ay sonra, gunde on milyonlarca kisi tarafindan ziyaret edilmistir. Bu slregte kullanicilar,
siteyi cevrimici alanda televizyon kliplerine erismek ve genellikle kendi yayinlarini
goéndermek amaciyla kullanmiglardir. O dénemde, siteyi tanitacak buyuk teknolojik
reklamlar yapiimamis aksine site “agizdan agiza” populer olmustur. Genelde sitenin
iceriginde ev videolari, video Klipler, remiksler, guncel televizyon alintilari, muzik
videolari, kullanicilar tarafindan yayinlanan daha sonra yapimcilarin hazirladig

fragmanlar, reklamlar bulunmaktadir (Hilderbrand, 2007, s.48).

Kurulumundan bir yil sonra yani Ekim 2006’da Google, 1,6 milyar dolar karsihginda
YouTube’u satin almigtir (Dijk, 2016b, s.161). ilk dénemde yalnizca bir video izleme
sitesi olarak kurulmus olsa da ilerleyen donemde evrilerek bir sosyal medya sitesine
dénugmistir. insanlar, birbirlerinin  videolarinin  altina yorumlar yazabilmeye,
beenmeye ve diger sosyal medya sitelerinde oldugu gibi etkilesime gecmeye
baglamistir. Herkesin kendi kanalini agmasi ve kendine 6zgu igerikler Uretmesi, kisilerin
diger sosyal medya sitelerindeki deneyimlerini gun gectikce YouTube'da da

yasayabilmesini saglamistir (Samur, 2020, s.188).

Mueller (2014) video paylasim sitesi YouTube’un, web 2.0 modelinin 6zelliklerini ve

“katihmci kaltar” ideallerini yansitan onemli bir 6rnek olduguna isaret etmektedir.
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YouTube; internete baglanabilen herkesin video kaydetmesine, kaydettikleri video
icerikleri yuklemesine ve yorum yapmasina izin veren dijital medyadaki rekabet halindeki
paydaslardan biridir. Sitedeki videolari olusturan, yorum yapan, izleyen amatoér, yari
profesyonel kullanicilarin ayni ortamda bulustugu, is birligi yapabildigi, 6grendigi ve
tartisabildigi bir platformdur. Ayrica, 6zellikle amatoér yapimcilar igin YouTube,
geleneksel stidyolara ve reklam ajanslara karsi bir alternatif olusturmaktadir. Ticari
acidan degerlendirildiginde ise teorik olarak tarafsiz gortlmektedir. Bu hali ile YouTube
hem kisinin kendini ifade edebilecegi hem de geleneksel Uretim, daditim ve tuketim

sistemini bozma potansiyeline sahip alternatif bir mecradir (Mueller, 2014, s.10).

Van Dijk (2016b) ise bu tartismalarina farkl bir perspektiften bakmaktadir. Ona gore,
cogu kullanici turevli igerik sitesi gibi YouTube da ilk kuruldugu dénemde gonullu
kullanicilar tarafindan sekillendiriise de su anda ticari bir sitedir ve ticari kaygilari
dogrultusunda hareket etmektedir. ilk kuruldugu ginlerde; hak ihlalleri, cinsel igerik,
irkgilik, saygisizlik gibi 6nemli konularda sitenin guvenligini saglayan kisiler; siradan,
gondlli  kullanicilardir.  Clnki  video igeriklerin  tamami  herkesin esit katimiyla
olusturulmaktadir. Ancak Google’in YouTube'u satin almasiyla birlikte ticari kaygilar
devreye girmistir. Dolayisiyla su anda YouTube'un calistirdigi personeli, sitenin
yénetimini ve denetimini devralmigtir. Paylasilan videolar Uzerinde bir denetim
mekanizmasi oldugu goérilmektedir. Ozellikle telifle ilgili konularda YouTube, yiiklenen
icerikleri kontrolden gegirmektedir. Bu nedenle hala gondlli kullanicilar tarafindan
yonetilip yonetilmedigdi konusunda belirsizlik bulunmaktadir. Dijk, Google tarafindan satin
alindiktan sonra YouTube’un temel amacinin igerik olmadigini, reklam firmalarina hizmet
ettigini anlatmaktadir. Dolaysiyla, kullanici failligi ve katihmci kiltir tartismalarina yonelik
kapsamh bir bakis acisi geligtiriimesi gerekmektedir. Bunun i¢in de kadltirel kuram,
ekonomi bilimi ve ¢calisma iligkilerinin battincul sekilde ele alinmasi gerekmektedir (Dijk,
2016b, s.175-176).

Hizla buytyen bu sosyal platform, kisilerin giindelik yagaminda énemli bir yer tutmaya
baglamistir. insanlar, giiniin bly(k bir cogunlugunu YouTube’da gegcirir hale gelmistir.
Yapilan bircok arastirma da bu bilgiyi dogrular niteliktedir. We Are Social ve Hootsuite
tarafindan hazirlanan “2020 Turkiye internet Kullanimi ve Sosyal Medya istatistikleri’
raporuna gore, dinyada en ¢ok kullanilan ikinci sosyal medya sitesi YouTube’dur.
YouTube’un 2 milyar kullanicisi bulunmaktadir ve bunlarin yarisi her giin aktif olarak
YouTube'u ziyaret etmektedir. Yine ayni rapora goére Turkiye’de de en fazla kullanilan

sosyal medya platformu yine YouTube’dur (We Are Social, 2020).
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YouTube, algoritma esasina goére galisan bir sosyal medya platformudur. Burada kisinin
izledigi videolar tespit edilmekte ve benzer igerikler goésterilerek daha ¢ok hizmet
veriimesi hedeflenmektedir. YouTube, ilk dénemlerde, izlenen videonun tiklanma
sayisini dikkate almaktadir ve videolarinin ka¢ dakika izlendigine bakmamaktadir. Ancak
2012’de sadece gorlUntileme sayisi degil izlenme slresinin de degerlendirildigi bir
algoritma sistemine gecilmistir. Bu sistemde, kisinin kendisini izleyenleri ne kadar sure
sitede tuttugu, izledigi videolar, bedeni sayilari, videodaki yorumlar gibi farkli etmenler

devreye girmistir (Gezer ve Elmas, 2019).

YouTube gibi siteler, kullanicilarindan gindelik hayatlarini yayinlamalarini, yizlerini
gOstermelerini, gergekgi profiller olusturarak baskalariyla aktif sekilde iletisim kurmalarini
beklemektedir. Aslinda bunlar, ¢cevrimdisi iligkiler igerisinde de bireylerden yapiimasi
beklenen eylemlerdir. Baskalariyla iletisim kurmak, kisinin kendi statlsine yakin
insanlarla tanigsmasi, anlasmasi, onlara guzel gérinmesi, ¢cevrimdisi dinyada oldugu
gibi sanal dunyada da devam etmektedir. BOylece kigiyi kimligini yeniden insa etmeye
yonlendirmektedir. Olusturulan profiller, yas, cinsiyet, hangi okuldan mezun olduklari,
medeni durumlari, siyasi gorusleri, izledigi filmler, sevilen sarkilar veya Uye olunan
gruplar, kisiye 6zgl bilgiler paylasabilmekte, bu sekilde diger kullanicilara hikayesini
anlatabilmektedir (Saki Aydin, 2018, s.253). Kendine 6zgu dizayni ile bu gibi siteler, ayni
zamanda kisinin dijital benligini insa edebilecegdi uygulamalardir. Ustelik bu dijital benlik,

kisinin gevrimdisi benliginin bir uzantisi olarak okunabilmektedir (Morva, 2016, s.59).
2.2.3. YouTuberlik ve Cocuklar

YouTube'un izleme oranlarindan dolayi kullanicilarina ya da kanal sahiplerine 6deme
yapmasiyla milyonlarca igerik Ureticisi bu isten para kazanmaya baslamistir (Samur,
2020, s.188). Aktif sekilde kullanilan bu platform, “YouTuberlik” isimli bir meslegin
dogusuna aracilik etmigtir. YouTube’a dizenli olarak video yikleyen ve bu sekilde para
kazanan kigiler YouTuber olarak adlandiriimaktadir. Bu yolla YouTuberlar on milyarlarca
dolar kazanma ve gohret olma imkani bulmustur. Andy Warhol'un, “Herkes bir giin on
bes dakikaligina meghur olacak” cumlesini dogrular nitelikte bir donusim meydana
gelmistir. YouTuber'lar bir yandan yayimladiklari videolardaki reklamlar sayesinde para
kazanmakta, bir yandan da artan abone sayilari ve hayranlari sayesinde tnlG olmaktadir
(ilhan ve Gérguli Aydogdu, 2018, s.147). Halihazirda YouTuberlik, ISKUR tarafindan da
bir meslek olarak kabul edilmis ve 19 Mayis 2017°den itibaren Google ile yaptigi anlasma

gereg@i YouTuberlik egitimleri vermeye baglamistir (NTV Haber Sitesi, 2017).
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YouTube, ilk kuruldugu ginlerde hicbir icerik Ureticisine Ucret édememistir ancak
Google’in siteyi devralmasinin ardindan izleyiciden Ucret alacak bir sistemi devreye
sokmus ve bunu hizla gelistirmistir. Boylece, kullanici topluluklar tarafindan ydnetilen
kullanici kontrolll bir platformdan, bir sirketin yonettigi, platform sahipleri ve gelecek vaat
eden profesyoneller ile izleyicileri arasinda uzlastirici rol oynayan bir platforma
dénusmeye baslamistir (Dijk, 2016b, s.175).

YouTube, yalnizca yetigkinlerin degil, cocuklarin da hayatinda énemli bir yere sahiptir.
Hatta ilerleyen donemde, ebeveynlerin ¢ocuklarinin genis YouTube aginda ¢ok fazla
yetiskin icerigi izledigiyle ilgili endiseleri artmig, bunun Uzerine sirket; YouTube Kids
uygulamasini olusturmustur. Ebeveyn kontroline izin veren bu uygulamada, anne
babalar belli bir yas ve zamanlayici se¢gme olanagi elde etmigtir. Ancak bu uygulamanin
dezavantajl da gocugu dogrudan reklam yapmasi ve bu sekilde karl bir pazarlama alani
yaratmis olmasidir (Burroughs, 2017). Ote yandan, gocuklarin biiyiik bir cogunlugunun
yalnizca izleyici degil video igerik Uretici olmay tercih ettikleri de gorulmektedir. Bunu
yaparken de hem istedikleri medyayi kullanmakta hem de kendilerine 06zgl bir
okuryazarhk tirl gelistirmektedirler. YouTube gibi siteler, cocuklara yaratici projeler
Uretme ve dijital becerilerini gelistirme imkani sunarken ayni zamanda igerikleri hizla
yayabilmesi sebebiyle katilimci ve etik zorluklarla da kargi karsiya birakmaktadir (Lange,
2014, s.9).

Video sitelerinde popller olan ve “fenomen” adi verilen gengleri takip eden gocuklar,
onlar gibi olmak istemekte ve kendi video igeriklerini Gretmektedir (Samur, 2020, s.195).
Bu gocuklara “kidfluencer” adi verilmektedir. ik kez 2015 yilinda kullanilmaya baslanan
bu kavram, 13 yas altinda olan ve sosyal medya hesaplarinda reklamlarin oldugu
icerikler yayinlayan “etkileyici” kisilere denmektedir. Bu kisilerin, takipgi-abone sayilari
binden baslamakta, milyonlari gegmektedir. Cocuklar, her zaman yola Unli ya da séhret
olarak baslamamaktadir. Birgogu, sadece birkag takip¢i ya da abonesi olan kanallarinda
bu pazara giris yapmakta, zamanla takip¢i veya abonelerini artirmaktadir. Populer
olduktan sonra da dUrettikleri icerik basina Ucret almaktadir (Gule¢ Yalgin, 2019).
Markalar, Uriin tanitimi ve pazarlama sureglerinde daha ¢ok kisiye erismek ve bunu daha

10»

ucuz bir yolla yapabilmek icin genellikle “tweenlerle is birligi yapmaktadir.

Markalasmadaki basari ve dijital temsillerle 6zdeslesme becerisi, tweenlere guzellik,

0 Tween: Net bir karsiligi olmayan bu kavram, Turkge'de “ergenesik” kelimesine tekabul etmektedir
(Guzel, 2019, s.18-19).
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muzik, sinema, televizyon ya da eglence endustrilerinin biri ya da birkagi iginde sohret
firsati sunmaktadir (Gizel, 2019, s.51).

Bu yolla para kazanan igerik Ureticisi birgok ¢ocuk YouTuber bulunmaktadir. Social
Blade, Turkiye de dahil olmak Uzere dinyanin gesitli yerlerindeki cocuk YouTuberlarin
ortalama kazanclarini hesaplamistir. Buna goére, Oyuncak Avi TV kanalinin kazang
miktarinin 57-921 dolar arasinda, Enes Batur'un 25-404 bin dolar arasinda, Fatih Selim
Tube’un 22-354 bin dolar, Prenses Elif isimli hesabin 21-350 bin dolar, Oyuncu Yusuf'un
17-273 bin dolar, Prens Yankr’'nin 10-158 bin dolar, Riya’nin Ciftligi’nin 7-120 bin dolar,
Oyuncak Oynuyorum isimli kanalin 49-795 bin dolar, Ceylin H Official'in 17- 285 bin dolar
araliginda kazandigini ortaya koymustur (CNN TURK, 2019). Oyun, makyaj,
oyuncak/urin tanitim, moda, gezi videolari ¢eken bu vlogger/fenomen/YouTuber
cocuklar, giderek séhret olmakta ve kendi yas gruplari arasinda taninir hale gelmektedir.
Web 2.0 ile anlami deg@isen “sOhret” kavrami, internet ortaminda giderek yildizlagan
cocuklarin dogmasina vesile olmustur. Bu durum, zamanla YouTube’da séhret olmayi

da cekici hale getirmigtir.

Dijk (2016b), YouTube'un geleneksel medyadan ayrn dusunilemeyecegine dikkati
cekmekte ve umut vadeden amatérler ile eski Hollywood patronlar arasinda bir araci rol
ustlendigini vurgulamaktadir. Boylece site, “yetenek avcilar” icin bir yarisma alanina
dénigsmekte ve ticaret odakli yildiz sistemi igin bir alternatif olusturmaktadir. ilk
kuruldugunda amaci, siradan insanlara erigserek “eglence surecini demokratik hale
getirmek” olan YouTube, su an eglence sistemine yeni yildizlar kazandiran bir partner
gorevi goérmektedir. Hatta, yillik YouTube &dilleri vererek bir nevi Hollywood yildiz
sistemine benzemeye calismaktadir. Dijk’'in burada &zellikle vurguladigi konu, bu
sitelerin, amator igeriklerin dolagima sokuldugu vurgusu yaptigr ancak insanlari bu
mecrada olmaya 6zendiren mitin “sifirdan gelip zengin olma” hayali oldugudur (Dijk,
2016b, s.176-177).

2.3. SOHRET KULTURU VE COCUKLAR
2.3.1. Geleneksel Medyadan Dijital Medyaya Sohret Kultiiru

Chris Rojek (2003), sohreti “bir bireye kamusal alanda g6z alicihik ve kotlu sohretlilik
statistnin atfedilmesi” olarak tanimlamakta, s6hretin, “toplum bilinci Uzerindeki etki”
oldugunu ifade etmektedir (Rojek, 2003, s.12). Gegmiste tek sohret, kutsal sayilan ve
yucelik atfedilen dini figurlerden olusmaktadir. Zamanla bunun yerini, kral ile kraligeler

almaya basglamisg, soylu kimlikleriyle sohret kabul edilmislerdir. Demokratik yonetim
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biciminin benimsenmesiyle ise bu kez de siyasi liderler ve diktatorler tarih sahnesine
cikmig, sOhret statiistine erigsmistir. Diger bir degisim, 20. ylzyilin ortalarinda, yani
medyanin yukselise gecmesiyle yasanmistir. Medya, gbhret olmanin manasini
tamamiyle degistirmis, siradan pek ¢ok kisinin yeni sdhretler olarak kabul gérmesini
saglamistir (Laughbey, 2010, s. 132).

Gegmiste daha dogal stireglerden gegerek sekillenen séhret statlisti, gliniimizde medya
dolayimiyla gergeklesmektedir. Medyanin olusturdugu farkli temsil bigimleri, séhret
kiltirdndn zeminini hazirlamakta ve séhretin atfedilmesinde énemli bir rol oynamaktadir
(Arik, 2013, s.98). Nitekim Turner (2014), s6hretin, reklam, tanitim ve medya endustrisi
tarafindan satilan bir mal oldugunu, temsiller ve toplum Uzerindeki etkiler araciligiyla
uretildigini belirtmektedir (Turner, 2014, s.10). Yani son dénemde sOhret niteliginin kisiye
dogal olarak atfedilmedigi, aksine medya araciligiyla islendigi gortulmektedir (Abidin,
2018, s.3-4).

Rojek (2003), sohret statisinin U¢ sekilde kazanildigini ifade etmektedir. Bunlar,
“aileden gelen sohret”, “kazanilmis sdhret” ve “atfedilmis sohret’tir. Aileden gelen sohret,
bir kisinin soyuyla ilgilidir. S6hret gegmiste kan bagiyla elde edilen bir statlidir. Daha
once de belirtildigi gibi krallar ve kraligelerin saygi gormeleri ve kutsal sayilmalarinin
sebebi budur. Kazanilmis sdhret ise bireyin rekabet ederek kazandigi basarilarindan
gelmektedir. Ornegin oyuncular ya da sporcular sanatsal ve sportif basarilarindan dolay!
sOhret olmustur. Atfedilen séhret icin ise Rojek, “séhretimsiler” tanimini kullanmigtir. Ona
gore sohretler, daha kaliciyken, “s6hretimsiler” kitle iletisimin ¢evresindeki kiltlrlerin
aksesuarlandir. Kisa bir sdreligine toplumun dikkatini c¢ekip, sonra da silinip
gitmektedirler (Rojek, 2003, s.20). Gunimuzde U¢ s6hret tirl de bulunmaktadir. Hatta
bircok kisinin, bu sohret turlerinin Gd¢line de uydugunu soylemek yanlis olmayacaktir
(Laughey, 2010, s.135). Sinema, televizyon, mizik ve yazili basin gibi geleneksel medya
endustrisinde yer alan sohretler, genellikle basan ve yetenekle iligskilendiriimektedir
ancak Unlu olmayi veya taninmayi her zaman bu gibi somut sebeplerle bagdastirmak
zordur (Abidin, 2018, s.3-4).

Séhretleri halka ilk kez gazeteler tanitmistir. Ozellikle magazin ve sansasyonel habercilik
ile on plana gikan gazeteler, tirajlarini ve reklam gelirlerini artirabilmek igin siklikla
sohretlerden destek almistir. Bu sekilde birgok kisi séhret olmustur. Ozellikle 1980’lerde
farkh tarzda Unluler gazete sayfalarini renklendirmistir. Gazeteler, hem magazin

haberleri hem de reklamlarla pek ¢ok Unliye yatirim yapmistir (Arik, 2013, s.99).
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Televizyon yayginlasmaya baglamadan 6nce ise bu acgigi radyo kapatmistir. Radyo,
dinleyicisinin hayal etmesine, duydugu seslerden yola c¢ikarak gorselligi zihninde
canlandirmasina olanak taniyan bir aragtir (Ahiska, 2018, s.19-20). Ozellikle ev kadinlari
icin oldukga onemli bir yere sahiptir. Zira kadinlar, bu radyo programlarini ilgiyle takip
etmislerdir. Dorothy Hobson’un (1995) da belirttigi gibi radyo onlar igin yalnizca bir bos
zaman araci degil, gindelik yasamlarinin tamamini kapsayan, bunlar dinlerken
yasamlarini yonetebilme, deneyimleme imkani edindikleri bir aragtir (Hobson, 1995).
ilerleyen siiregte yani 1960’lardan sonra ise radyonun etkinlik alani kismen daralmistir.
Kugkusuz bunda, televizyonun yayginlasmasi ve evlerdeki yerini almasinin énemli bir
pay! vardir (Saki Aydin, 2018, s.199).

Ote yandan, sinemanin séhret kiiltiirQi igcinde oldukga énemli ve ayricalikli bir yeri vardir.
Zira Hollywood yildiz sistemi icinde yeni sdhret imajlari olusturulmus, uzun yillar hangi
isimlerin film yildizi olacagi belirlenmistir. Hollywood'da 1920’li yillarda yildizlarin
basarisi filmlerin izlienme oranlarini da belirlemistir (Arik, 2013, s.100). Yildizlarin s6hreti
arttikga stlidyo sisteminin gticti de buna bagli olarak artmaya devam etmigstir (Decherney,
2019, s.51). Spor, muizik, televizyon gibi gesitli endustriyel alanlarda Unluler ciddi bir
etkiye sahipse de film yildizinin gelisimi bunlar arasinda en kapsamli olandir. insanlar,
bugtine kadar film yildizlarini ve onlarin yasamlarini ilgiyle takip etmistir (Turner, 2014,
s.16). Yonetmen Jean-Luc Godard, “star filmin kendisidir” ifadelerini kullanarak yildizin
bir film icin ne kadar 6nemli olduguna isaret etmistir. “Oyunculardan vazgecilebilecegini
dislndyor musunuz?” sorusuna yanit olarak Godard, “Oyunculardan mi? Peki onlarin
yerine ne koyacagiz? Masalar, rakamlar, mektuplar mi?” diyerek yildizinin filmin en

onemli unsuru oldugunu vurgulamistir (Godard, 2018, s.302).

Yildizlarin oynadigi karakterler Hollywood stiidyolarinda ustalikla islenmigtir. Ozenle
sekillenen bu imajlar, yildizlarin hayranlarini daha da artirmigtir. Hayranlar, gazetelerde
gordukleri ve okuduklari her seyi bir sonraki filme tasimistir. Ayrica stidyolar, kendi
hayran dergilerini ¢ikararak yildizlari toplum dnline ¢gikma konusunda da egitmistir. Bu
kisilerin O6zel hayatlarini dahi yoneterek yildiz imajlarini titizlikle olugturmuslardir
(Decherney, 2019, s.46-50). Mary Pickford ve Marlyn Monroe gibi isimler, o dénemde
Hollywood’un en séhretli isimleridir. izleyicilerle kurduklari “6zel” bag ile “tanriga” olarak
kabul edilmiglerdir. Sadece Hollywood iginde degil, tim dinyada sinema so6hretleri
onemli bir yere sahiptir. Turkiye’de ise Tlrkan Soray, Kemal Sunal, Ayhan Isik, Cahide
Sonku gibi isimler sinema tarihine damga vuran Yesilgam’in sohretli isimleridir. ilerleyen

donemde, modern insanin bos zaman araci olan televizyon yayginlagsmaya baslamig ve
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bu kez de televizyon sohretleri toplumla tanismistir. $S6hret kiltiirt iginde en az sinema
kadar 6nemli bir yere sahip olan televizyonlar ise anchormanleri, dizi yildizlarini, talk
show sunucularini kdltirel manzaranin bir pargasi yapmigtir. Bu kisilerin izleyiciyle
kurdugu bag, televizyon sirketlerine rating kazandirmistir Glindelik yasamin merkezinde
konuslanan bu arag, séylemini “mesafe” degil, “yakinhk” Gzerine kurmustur (Ark, 2013,
s.99-100). Sinemadaki film yildizlari ve izleyici arasinda bir mesafe varken televizyon
izleyicisi bu mesafeyi yakinliga gevirmigtir. Televizyonun séhretli isimleri gittikce evin bir
uyesi olarak kabul edilmigtir. Dolayisiyla hep ulasilmaz ve sira digi olani degil “yakin”

olani temsil etmeye baslamistir (Saki Aydin, 2018, s.212).

Gun gectikge degisen formatlar ve medya igerikleri ilerleyen siregte siradan olanin
Unlenmesinde araci bir rol Ustlenmistir. Bunda kuskusuz reality TV programlari dnemli
bir rol oynamigtir. Bu programlarda kisilere bir para 6duli veya kariyer yapma firsati
sunulsa da asil 6dul sohret olmaktadir. Bu kisiler, ingasi o programa dayali oldugu igin
ve izleyiciye hitap edecek baska higbir platformlari olmadigi igin kendilerini gérindr kilan
bu programa bagimhdirlar. Siradan olana s6hret olma imkani sunan “Pop Star”, programi
bunlara gosterilecek Orneklerden biridir ve farkh formatlari c¢esitli Glkelerde
yayinlanmigtir. izleyiciler, burada yarismacly! takip etmeye ve olasi kazananlari
segmeye tesvik edilmistir. Bunun cagdas formatlari, “Got Talent”, “The Voice” gibi
yarisma programlaridir. Bunlara gdsterilebilecek dnemli 6rneklerden biri de “Big
Brother’dir. Formata gore, bir ev ya da apartman dairesinde yasayan Kigilerin her ani
kameraya alinmaktadir. Siradan kigiler, s6hret olmak igin bu programlari kullanmislardir.
Ancak hala onlari yaratan sistem tarafindan sekillendirimektedirler. ilerleyen
doénemlerde, sosyal medya siteleri, bloglar, kisisel web siteleri, séhret inga etmenin ve
onlarla ticaret yapmanin yeni bir formunu yaratmigtir. Bunlara Tuner, “kendin yap sohreti”
(Do It Yourself: DIY Celebrity) adini vermistir (Turner, 2014, s.57-77).

DIY sohret imgesi kullanicilara, az teknik bilgiyle kendi iceriklerini Uretme, kendi
yasamlarini algilanmasini istedikleri sekilde sunabilme imkani vermigtir. WEB 2.0’in ilk
glnlerinde bloglar, DIY soéhretlerinin kendilerine sekil verdikleri birincil platformlarken,
1990’larin sonlarinda webcam’in populer hale gelmesiyle “camgirller” yeni formdaki

sOhretler olarak ortaya ¢ikmistir (Abidin, 2018, s.11).

Theresa Senft, 2008 yilinda yayinlanan “Camgirls: Celebrity and Community in the Age
of Social Networks” isimli kitabinda mikro-Unli (micro celebrity) kavramini gelistirmistir.
Camgirller, bilgisayar 6nitnde surekli hareketsiz goérintiler yayinlayan ilk internet

kullanicilaridir.  Kisisel yasamlarini yayinlayarak hayran ve izleyici kazanmaya



68

baslamiglardir. Senft, camgirllerin kendilerini kamu tiketimine uygun sekilde
dluzenledigini ve izleyiciler ile aralarinda yakin baglar gelistirmek icin bu teknolojileri
kullandiklarini belirtmektedir (Marwick, 2007, s.1).

Son dénemde dijital teknolojilerin degisimi, mikro Unldlerin farkli boyutlarini karsimiza
cikarmistir. Ozellikle sosyal medya sitelerinin kisilere duygu ve diisiincelerini aktarma,
fikirlerini beyan etme gibi imkanlar sunmasiyla, pazarlama sektériinde “kanaat 6nderleri”
olarak da adlandirilan “influencer’lar ortaya ¢ikmistir. Bu kisiler, kimi zaman basarih bir
mihendis, ¢cevrimici oyun Uretici, saglikli beslenme dnerileri sunan bir kisi veya denedigi
drGnleri tanitan biri olabilmektedir (Yavuz ve Yilmaz, 2019, s.182). Dijital dinyanin
endustrilegsmesiyle ortaya gikan bu “influencer” kavraminin Turkge karsihgi “etkileyici"dir.
“Influencerlar”, sosyal medya ve dijital kanallar araciliyiyla deneyimlerini paylasan,
pazarlama isiyle ilgilenen, belirli bir kesimi etkileme glclne sahip kigilerdir (Koral ve

Yulksel, 2019).

Bundan on yil énceki mikro Unlalik ile gunimizdeki internet Gnliluga arasinda farklar
bulunmaktadir. Temelde, sosyal medya platformlarinin nasil kullaniimasi gerektigini
bilen herkes mikro GnlG olabilse de basarili bir “influencer” olamamaktadir. Abidin (2018,
s.18), mikro UnlG ve internet Unllleri arasindaki farklari alti baglikta agiklamaktadir: i)
mikro Unlulerin daha dar bir dlgegi varken ve geleneksel medya unlllerinin tam
karsisinda dururken, bugtnin internet Unldleri bunun sinirlarini agsmis ve onlarla rekabet
eder hale gelmistir, ii) mikro Unlllerin platformlari, webcam gibi internet teknolojileri ya
da sosyal medya siteleriyle sinirliyken, internet tnlUleri, sosyal medya ile geleneksel
medyada ayni anda yer alabilmektedir, iii) mikro Unlilerin izleyicileri daha kiguk
capliyken, internet Gnlileri daha kuresel dlgekte izleyiciye hitap etmektedir, iv) gegmiste
mikro Unlulik bir hobi olarak degerlendirilirken, su an internet GnlGlugu profesyonel bir
meslek olarak yapilabilmektedir, v) mikro Unlalik, gizliligin ihlaline dayanirken internet
unlileri hem yeteneklerini hem de glnlik yagamlarinin bir kismini gostererek on plana
ctkmaktadir, vi) mikro Unlllerin etkisi yalnizca yatak odalariyla sinirlyken, internet
unldlerinin icerikleri geleneksel medyadaki yayinlara ve hatta toplanti odalarina kadar
tasinmistir (Abidin, 2018, s.18).

YouTube’'un su an profesyonel igeriklerin Uretildigi kurumsal bir platform oldugu
gorulmektedir. Nitekim su anda evde yetisen yildizlar, sosyal medya influencerlari olarak
pazar tarafindan islenmektedir (Hou, 2019). Son zamanlarda ¢ocuklarin da influencer
olarak sosyal medya platformlarinda yer aldigi gézlemlenmektedir. Ozellikle gocuklar

kendilerine ait YouTube kanallarda hobilerini, giindelik yasamlarini, sectigi konulara
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iliskin duygu ve diasuncelerini paylasmaktadir. Hatta birgok ebeveyn de ¢ocuklarinin bu
faaliyetini desteklemektedir. Cok abonesi olan bu gocuklar, mikro sohretler olarak 6n
plana cikmakta ve dikkate deder bir hayran toplulugu da bulunmaktadir. Ancak
cocuklarin, séhret kiltird icinde yer bulmaya baslamasi yeni bir durum degildir. Sosyal
medya oncesinde de ¢ocuklar var olan yildiz sistemi icinde geleneksel medyanin 6nemli
bir pargasidir. Gegmisten bugliine hem diinyada hem de Turkiye’de birgok gocuk yildiz

bulunmaktadir.
2.3.2. “Cocukluk” ve “Sohret” Caligsmalari

Cocukluk ve sohret galigmalari, son yillarda giderek ivme kazanmaya baglamistir. Bu
disiplinlerin, sinema ve kiltlrel ¢alismalar ile kesisme noktasi ise medya ve gohret
diinyasi icindeki gocuklarla ilgilenmeleridir (O’Connor ve Mercer, 2017, s.1). Oziinde,
“cocukluk” ve “sOhret” kavramlari arasinda temel bir farklilik oldugu kabul edilmekte ve
ikisinin bir arada anilmasi “korkutucu” gorulmektedir. Bu, 6zellikle idealist ¢cocukluk
gorusu icin gecerlidir. Sohret, genellikle “savunmasiz” ¢ocuk igin uygun olmayan,
yetigkinlerin asirilik, sémiari ve c¢ekicilik dinyasinin bir yansimasi olarak kabul
edilmektedir (O’Connor, 2017, s.6).

Cagdas Bati kiltirinde, “gocuk yildiz” terimi 6zellikle sapkin bir gocukluk tipiyle es
anlamh hale gelmigtir ve simdiye kadar ¢ocuk yildizlarla ilgili popUler agiklamalar, sov
dinyasindaki erken basarinin zararl psikolojik etkilerine ve ¢ocuklarin meta olmasina
izin veren islevsiz ebeveyn-cocuk iligkisine dayanmistir. Bunun 6zinde, ebeveynlerin
kendi hayallerini ve Umitlerini cocugu aracihgiyla gerceklestirmeye caligtigi dugincesi
yatmaktadir. Bugune kadar cocuk yildizlarla ilgili anlatilanlar, anne-babasi ile eglence
dinyasi tarafindan sOmudrilen “savunmasiz” ¢ocugun daha sonra gesitli psikolojik
sorunlar yasadigi ve genellikle alkol veya uyusturucu bagimlisi oldugu ydnindedir.
Medya, bu imaji pekistirmekte ve bu hikayeleri daha da sansasyonel hale getirmektedir.
O’Connor (2008), gocuk yildizlarla ilgili bu tur indirgemeci psikolojik yaklasimlara
meydan okumakta ve ¢ocuk yildizlarin daha genis, sosyo-kiiltiirel ve ekonomik faktérler
tarafindan sekillendirildigini savunmaktadir. Ona gdre cocukluk; medya, mitoloji,
ekonomi, cinsel politika gibi gesitli alanlardan beslenen sosyal bir kategoridir. Cocuk
yildiz ise bireysel sapkinhgin bir 6rnegi olmaktan ¢ok, aslinda gocuklugu ¢evreleyen ¢ok

daha genis kilturel geligkilerin bir tezahtridir (O’Connor, 2008, s.1-3).

Detaylica ele alindiginda gocuklugun, “asir yeniligi” ve gencligi basta olmak Uzere

medyanin ihtiyaclarini kargilayan yonleri oldugu gértlmektedir (O’Connor, 2017, s.6).
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Ornegin ABD’deki cocuk giizellik yarigmalarini elestiren Giroux (2017), bu gibi
programlarda, cocuklarin arzu ve cinsellik nesneleri olarak pazarlandigini ve
masumiyetlerinin yetigkin fantazilerinin diginda onlari gérinmez kildigini belirtmektedir.
Giroux; bu yarigmalari, yalnizca gocuklarin yetigkin diinyasinda Ustlenecekleri rolleri
o0grendikleri pedagojik bir alan olarak gérmez, ayni zamanda zevk, arzu ve cinsellik
nesneleri olarak pazarlayan daha genis ticari ve ideolojik degerlerin yansimasi olarak
kabul eder. Bu yarismalari sadece “gocuk” ve “masumiyet” eksenli degerlendirmemek
gerektigini, bunun yerine ¢ocuklarin somutlastirildigi daha nesnel, genis bir kalttrel

uygulamanin pargasi olarak ele almanin gerekliligine isaret etmistir (Giroux, 2017, s.21).

Ote yandan, cocuklugun da séhretin de yalnizca belli sosyal baglamlar iginde anlamli
hale gelmesinin ve evrensel anlamda tanimlanmalarinin oldukga zor oldugu
gorulmektedir (O’Connor, 2017, s.6). Yeni gocukluk paradigmasinda, gocukluk, sosyal
bir inga olarak degerlendirilmekte, farkh toplumlarin yapisal ve kiilttrel 6zelliklerine gére
cocukluk olgusunda da degisiklik oldugu kabul edilmektedir (Prout ve James, 1997, s.8).
Yani yeni ¢cocukluk sosyolojisinde, genel itibariyla evrensel ve genellemeci bir gocukluk
algisinin - bulunmadigi vurgulanmaktadir. Benzerliklerden ziyade o toplumdaki
farklihklarin ¢ocuklugu insa ettigi kabul edilmektedir. Ayrica, gocuklugun ve gocuklarin
hayata dair deneyimlerinin; kolayca yas veya gelisim asamalari ile ifade edilebilecek
biyolojik bir olgu olmadigi dislinulmektedir. Cocuklarin yetigkinlerden ayri ihtiyaglari,
umutlar, hayalleri bulunmakta ve kendi sosyal gercekliklerini ingsa ederken sosyal

aktorler olarak etkin sekilde rol Gstlenmektedirler (Demir Girdal, 2013, s.11-12).

Ote yandan sohret de gocukluk gibi kiiltiirel bir kavramdir. Akademik literatiir, dzellikle
kultir ve medya calismalari icinde séhreti, bir dizi kultirel ve ekonomik sirecin Grind
olarak goérme egilimindedir. Bu kapsamda soéhretlerin, promosyon, tanitim ve reklam
yoluyla metalastigi, kaltirel kimliginin mizakere edilip bigimlendirildigi ve medyanin bu
kisilere yonelik temsil stratejileri bulundugu kabul edilmektedir. Bu sureclerin toplaminin
ise bir endustri oldugu vurgulanmaktadir (Turner, 2014, s.4). Sosyal ingaci yaklasimin
karst  ¢ikisi, c¢ocugun nasil  davrandiginin  sadece  psikolojik  temelde
degerlendirilemeyecegidir, bunun ayrica sosyo-kiltlirel baglaminin da oldugudur (E.
Akbas ve G. Akbas, 2019, s.158).

Nitekim Rojek (2003) sohretleri, “kultirel mamdiller” olarak tanimlamaktadir. Ona gore,
sohretlerin toplum Uzerindeki etkileri “kultlrel aracilar” sayesinde etkinlik kazanmaktadir.
Rojek, bu “kulttrel aracilarin”, ajanslar, halkla iligkiler uzmanlari, reklamcilar, pazarlama

personelleri, kostim gorevlileri, kozmetik asistanlari ve fotografgilarin ortak adi oldugunu



71

belitmektedir. Bunlar, toplum éniinde sbhreti ¢ekici hale getirmekte ve sdhretlerin nasil

sunulacagini belirlemektedir (Rojek, 2003, s.13).

Kdlturel bir Grin olarak sohretin nasil pazarlandigi ve dretildigini arastiran Joshua
Gamson (1994) da Amerika’da sohretin gelisen pazarlama, halkla iligkiler ve reklam
kollarinin iglevini inceledigi arastirmasinda, reklam ile iletisim diinyasindaki bazi dnemli
degisimlerin, sbhreti bir fenomen haline getirdigini fark etmistir (aktaran Saki Aydin,
2018, s.50). Bu perspektiften degerlendirildiginde, sosyal kategori olarak géze ¢arpan
“cocuk yildiz”, birgok farkh anlam, yorum ve tarihsel éncilin Griniddr. Bu noktada
yapilmasi gereken, ¢ocuklarin medyada nasil sunulduguna dikkatli bakmak, bunun

“esitlik”, “gocuk haklan” ve “gcocugun korumasi” agisindan ne soyledigiyle ilgili daha genis

bir alani sorgulamaktir (O’Connor, 2017).

Verilen bilgiler 1siginda hem s6éhret hem de ¢cocukluk tartismalarinin detaylandirilabilmesi
icin sohret tarihi ve cocuk yildizlarin medyada nasil temsil edildigi incelenecektir. Bunun
icin yeni alt baslikta “cocuk yildizlarin” medyada degisen temsil bicimleri tarihsel olarak

detaylandirilacaktir.

Aslinda, c¢ocugun televizyon programlari, filmler, reklamlar ve kampanyalardaki
gorinumleri tamamen yetiskin tasarimlarindan olugsmaktadir (O’Connor, 2008, s.32). Bu
durum, klasik cocukluk anlayisinin bir yansimasi olarak okunabilmektedir. Nitekim, klasik
cocukluk anlayisi, yetiskin-cocuk ikiligi Gzerinden ilerlemigtir. Buna gére cgocukluk,
yetigkinlige karsit ancak yetigkin diinyasinin bakis agisiyla kurgulanmis bir kavramdir
(Demir Gurdal, 2013, s.9-10). Bu duruma, tarihsel olarak ¢ocuk yildizlarin yer aldigi
filmler, diziler, reality TV programlari 6zelinde daha detaylica bakilacaktir. Ozellikle
medyada belirlenen “gocuk masumiyeti” ve yetigkinlerce olusturulan c¢ocuk imaijlari

ortaya konacaktir.
2.3.3. Cocuk Yildizlardan Cocuk Fenomenlere

“Cocuk yildiz” terimi, yaygin olarak Shirley Temple, Judy Garland ve Jackie Coogan gibi
1920’lerin ve 1930’larin Hollywood filmlerindeki gen¢ oyunculari tanimlamak igin
kullanilan bir kavramdir. Hollywood, ¢ocuk yildizlarinin masumiyet ve dogallik gibi tim
iyi 0zelliklerini sembolize etme gucune sahiptir. Bu anlamda sahnenin ve perdenin gocuk
yildizi, efsanevi maceralarin kahraman gocugu olarak géze ¢arpmaktadir. Bu durum,
cocuk yildizi, yetigkin yildizlardan ayri bir alan igine sokmustur (O’Connor, 2008, s.4-5).

Cocuklarin filmdeki tasvirleri, toplumdaki baskin séylemleri beslemekte ve gocuklar, iki
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farkli agidan gergevelendiriimektedir: “masum ve korunmaya muhta¢ ¢ocuk” ve “kuglk

seytanlar” veya “vahsi yaratiklar” olarak tasvir edilmektedir (Lealand, 2017, s.163).

ilk andan itibaren izleyicisi igin ylceltiimig, ulagiimaz karakterler olusturan Hollywood,
cocuk karakterleri de yildiz sisteminin disinda tutmamistir. Sinema filmlerde birkag kez
gorinen cocuk karakterler yaninda yildizlasmis gocuk oyuncular da bulunmaktadir.
Yapimcilar, her doneme uygun cocuk karakterleri ve yildizlar olusturmayi bilmigtir.
Bunlarin blylk bircodu, yetigkin olduklarinda sektorde tutunamamig, unutulmus ve
zamanla sinemadan uzaklasmistir. Bu unutulma ve uzaklasmanin sebebi de genellikle
seyircinin ¢ocuk yildiz olarak kabul ettigi bir kisiyi, bagka rollerde benimseyememesinden
kaynaklanmaktadir. En taninan yildizlasmis gocuk, Shirley Temple’dir. Seyircinin 1930’lu
yillarda tanimaya bagladigi Temple, ilk kez 17 yaginda beyaz perdede gérunmustur. Ayni
zamanda Oscar 6dili alan Temple, “en kiigik oyuncu” 6zelligi tagimaktadir. 1939 yilinda
The Little Princess (Yon: Walter Lang) filmi ise Un kazandigi, en popduler filmidir
(Karakaya, 2011, s.363). Temple, 1935-1938 yillar arasinda Hollywood'un gise rekoru
kiran en 6nemli yildizlan arasinda yer almigtir. 1934’te yedi uzun metrajh filmde bagrol
oynayan Temple, ardindan 6zel bir akademi 6duliine (Cocuklara verilen minyatur bir
Oscar) sahip olmustur. Temple, sadece gocuklara degil yetigkinlere de hitap eden bir
cocukluk temsili sunmaktadir. Temple’in sinema kariyeri Educational Films’de
baslamistir (McDonald, 2000, s.57-58). Sinemanin ilk yillarinda onunla es deger baska
bir cocuk yildiz yoktur. Temple, hem c¢ocuklara hem de yetiskinlere hitap edebilen
dénemin en popdiler yildizlardan biridir (Lealand, 2017, s.159). Tum dinyada yapimcilar
icin ilham kaynagi olmus, dinya sinemasinda “kuglik kiz c¢ocugu” furyasinin
baglamasina yol a¢mistir. Bunun Turk sinemasindaki versiyonu da Zeynep

Degirmencioglu’nun oynadigi Aysecik filmleridir (Karakaya, 2011, s.363-364).

1940’larin sonunda ise Shirley Temple gibi bir gcocugun kahramanca yetigkinlerin tim
sorunlarini ¢gbzebilme yetenegine sahip olmasi, 6zellikle savagla karsi karsiya kalmig bir
izleyici icin kabul edilebilir gériimemistir. Savas sonrasi ev hayatina odaklanilmasi ve
televizyonun artan populerligiyle birlikte Leave It to Beaver ve Ozzie and Harriet gibi
durum komedilerindeki yeni cocuk yildizlar izleyiciyle bulusmaya baslamistir (O’Connor,
2017, s.10). 1970-1980’lerde ise gocuklugu karanlik sekilde yansitan filmler beyaz
perdede yer almistir. Bu suregte kotl ruh, seytani gocuk gibi farkli ve daha karanlik gocuk
temsilleri gdze garpmaktadir. Bunlara érnek olarak; The Exorcist (William Friedkin 1973)

ve Poltergeist (Tobe Hooper, 1982), Taxi Driver (Martin Scorsese, 1976) ve Pretty Baby
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(Louis Malle, 1978) gibi filmler gdsterilebilmektedir (Hogan, 1997°den akt. O’Connor,
2017, s.10).

1980 ve 1990’larda ise yavas yavas “masum gocuk” imgesinin yaratildigi yeni bir altin
cocuk akimi ortaya c¢ikmistir. Bu dénemin c¢ocuk Unlilerinin iki dnemli 6rnegi, E.T.
(Steven Spielberg 1982) filminde Gertie rolindeki Drew Barrymore ve Home Alone
(Chris Columbus 1990) filminin basroli olan ve hirsizlar bertaraf eden Macaulay
Culkin’dir. 1990’larda ve 2000’lerin baginda en bagarili Hollywood ¢ocuk yildizlar Haley
Joel Osment ve Dakota Fanning’dir. Her ikisi de cocuklarin dogalstu iyiligini temsil
etmektedir. 2000-2010’larda ise gocuklarin yetiskinlerden daha iyi oldugu ve ruhlarinin
safliginin temsili Harry Potter (Chris Columbus, David Yates, 2001-2011) filmlerinde
sunulmaya devam etmistir. Cocuklarinin ruhlarinin safligini Daniel Radcliffe, Rupert
Grint ve Emma Whatson isimli G¢ ¢ocuk yildiz tarafindan temsil edilmistir. 20. ylzyilin
sonlar 21. yGzyilhin baslarinda ise “gocuk yetiskinler” adinda yeni bir gcocuk Unla tard
ortaya ¢ikmistir. Ornegin, Mary Kate ve Ashley Olsen, bebekken televizyon sovlarina
katiimis ve 6 yasina geldiklerinde kendi edlence sirketleri olan Dualstar Entertainment
Group’un bas yapimcisi olmuglardir. Yetigkinlerden ziyade c¢ocuklara hitap edecek
sekilde sunulmasi ve pazarlanmasi, onlari diger cocuk Unlilerden ayiran en oneml
farktir (O’Connor, 2017, s.10-11).

Tarkiye’de de cocuklarin yildizlastiriimaya bagladigi yillar 1950-1960 yillar arasidir.
1956’da Papatya ve 1958'de de Funda isimli filmlerde kuguk rollerde oynayan Zeynep
Degirmencioglu, 16 yasindayken hem ¢ocuk hem de yetiskinlerin ilgiyle izledigi Aysecik
filmlerinin basrol oyuncusudur. Kemallettin Tugucu’nun romanindan uyarlanan Aysecik
filminin senaryosunu Degirmencioglu’nun babasi Hamdi Degirmencioglu yazmis,
yonetmenligini ise Memduh Un yapmistir. ilk gekilen Aysecik filmi, izleyicinin dikkatini
cekince, uzun yillar filmin yeni serileri izleyiciyle bulusmustur. Bu dénemde
yonetmenlerin gocuk yildiz arayiglari hiz kazanmig, gazete ve dergiler tarafindan gocuk
yildiz yarismalari dizenlenmeye baslamistir. SES dergisi tarafindan yapilan bir
yarismada erkek oyuncular kategorisinde ikinci olan Omer Dénmez, enistesi Hamdi
Degirmencioglu'nun destegiyle art arda cekilen Omercik filmleriyle Aysecikten sonra
unlenen diger bir gocuk yildiz olarak hafizalarda yer edinmigstir (Karakaya, 2011, s.365-
366).

Turk sinemasindaki filmlerde ilerleyen dénemlerde Aysecik ile Omercik filmlerinin
benzerleri olan, ilker inanoglu’nun oynadi§i Yumurcak serileri, Keloglan dizileri, Sezer

inanoglu'nun Sezercik tiplemeleri sinemadaki yerini almistir. Genelde gocuklarin
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yetigkinlere donuk filmlerine onemli islevler yuklenmistir. Bu slregte 1980-1990
arasindaki 10 yilhk sirecte ise arabesk turl filmler beyaz perdedeki yerini almistir. Bu
sUregte Kiigiik Emrah ve Kiigiik Ceylan karakterli filmlere rastlamak mudmkdndur.
1980’lerin aksine 1990’ yillara bakildiginda, ¢ocuk ana konulu filmler belirlemeye
baslamistir. Afacan Ates Pargasi, Piyana Piyano Bacaksiz, Zikkimin Kéki, Sahmaran,
Afacan Tatll Bela, Babam Askerde ve Iki Kiigiik Yaramaz, bunlara gosterilecek
orneklerden bazilaridir (Pembecioglu, 2018, s.168-194).

Yavas yavas sinemanin etkisini yitirmesi ve televizyonun popilerlesmesiyle birlikte artik
cocuklar, dizilerde kargimiza gikmaya baglamistir. 1990’ yillara bakildiginda, Kiigiik ibo
ve Kiguk Onur gibi dizi karakterleri, toplumun sempatisini kazanan Unli ¢ocuklardir.
Bunu 2000’li yillarda Cocuklar Duymasin dizisindeki “Havug” karakteriyle Furkan Kizilay,
Oyle Bir Geger Zaman Ki dizisinin “Kiiglik Osman” karakteriyle Emir Berke Zincidi gibi
isimler izlemistir. Ayrica 2000’li yillarda “Babam ve Oglum” filmindeki rollyle Ege

Tanman dikkat geken ¢ocuk yildizlar arasindadir (Becerikli, 2018, s.325).

2000’li yillarin basglangicindan bu yana ise ¢ocuklarin geleneksel muzik, televizyon
dizileri veya sinema filmleri diginda tnlu olabilecekleri gok sayida firsat ortaya gikmistir.
Bunlara drnek olarak, reality sov programlari, Twitter, YouTube, Instagram gibi sosyal
medya siteleri gdsterilebilmektedir. Cocuklar, bu yolla kendini gdésterme ve 6énemli bir
hayran toplulugu olusturma imkani elde etmistir (O’Connor, 2017, s.12). Ornegin
Tarkiye’de eglence endustrisi icinde yer alan ve c¢ocuklarin én plana ¢iktid1 yarisma
programlari iginde Bir Sarkisin Sen, O Ses Cocuklar ve Yetenek Sizsiniz gibi programlar
yer almaktadir. Bu programlar aracihigiyla birgok ¢ocuk yildiz dogmustur. Bir Sarkisin
Sen isimli yarisma programina katilan ve soyledigi sarkilarla ilgi geken “Findik Kurdu”
lakapli Berna Karag6zoglu, énce Yetenek Sizsiniz Tiirkiye daha sonra O Ses Cocuklar
yarigsma programina katilan ve sesiyle juriyi etkileyen Sahin Kendirci, bu programlar
araciligiyla yildizi parlayan c¢ocuklar arasindadir. Kendirci, ilerleyen yillarda Miisliim

(2018) filminde sarkici Muslim Girses’in gocuklugunu canlandirmistir.

Ote yandan, sosyal medyada da giderek artan sayida Unlii ¢gocuk bulunmaktadir.
Ornegin; Justin Bieber, annesinin gektigi videolarla Gnlenmistir ya da Sophia Grace
Brownlee ve Roise McClelland, YouTube yildizlari olarak Gn kazanmis ve kariyerlerine
Ellen Show’da devam etmistir (O’Connor, 2017, s.12). Bunun Turkiye'deki 6rneklerinden
biri YouTuber Enes Batur'dur. Batur, gektigi YouTube videolari ile taninmig, zamanla

buyuk bir hayran toplulugu olusmustur. Ardindan Enes Batur Hayal Mi Gercek Mi? (2018)
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ile Enes Batur Gergek Kahraman (2019), Kafalar Karisik (2018) filmlerinde oynamis ve

zamanla yildizi parlamistir.



76

3.BOLUM

GOCUK YOUTUBERLAR UZERINE SAHA ARASTIRMASI

Etnografik bir perspektifin benimsendigi, nitel yonteme dayal bu galismada, gocuk
YouTuberlarin  kapsamh sekilde incelenmesi icin yari yapilandiriimis ve
yapilandiriimamis goérisme teknikleri kullaniimistir. Bu bdélimde, séhret kultirinin
cocuklar ve sosyal medya diuzleminde anlasilabilmesi igin kullanilan metodolojiye dair
aciklamalar yer almaktadir. Arastirmanin kapsami ve sinirhliklar anlatiimakta,
orneklemin nasil belirlendigi aktarilmaktadir. Ayrica cocuklarla medya etnografisi

yapabilmenin imkan ve sinirhliklar ortaya konulmaktadir.

Diger alt baglikta ise ¢ocuk YouTuberlar ve ebeveynleriyle yapilan derinlemesine
gorismeler ile sahadan elde edilen veriler degerlendiriimekte ve bunlarin analiz edilmesi
sonucunda ulagilan bulgular tartigiimaktadir. Elde edilen veriler, etnografik arastirmaya
uygun olarak tema analizi, betimsel analiz ve igerik analizi yaklasimlanyla
degerlendiriimektedir. Cocuklar ve ebeveynleriyle yapilan goérismeler, c¢alismanin
amacina uygun bir sekilde temalar gikarilarak yorumlanmaktadir. Gértgulenlerin kendi
sesleriyle konugmalarina imkan tanimak amaciyla diyalojik bir etnografik yaklasimla

konusmalardan kesitlere ve distnimsel yorumlara da yer verilmektedir.

3.1. YONTEMIN TANIMI: ETNOGRAFi UZERINE

Nitel arastirma, cesitli ydntemler kullanarak, insan deneyimlerine iligkin s6zIU ve yazil
anlatimlarin incelenmesine olanak tanimaktadir. Bir nitel arastirmada; gbzlem, gériisme,
cesitli belgelerin kullaniimasi gibi birden fazla veri toplama teknigi kullanilabilmektedir
(Punch, 2016, s.165). Bu sayede arastirmacilar; baglama, surece, yasanan deneyime
ve yerel olana odaklanabilmekte, olaylar Uzerinde durabilmektedir. Ayrica, sosyal
yasamin karmasikhdini ¢ézebilmek icin derinlikli ve batinlUklG bakis agisi gelistirmeye
calismaktadir. Orneklem genelde az sayida kisiden olugmakta ve segimi olasiliktan ¢ok,

kuramsal de@erlendirmelere dayanmaktadir (Punch, 2016, s.228).

Pozitivist metodolojiye dayanan nicel arastirmada 6zne ve nesne ayrimi ile nesnelligin
elde edilmesi 6nem arz ederken, nitel arastirmalarda boyle bir ayrim s6z konusu degildir.
CGunku; gergekligin hazir olarak disarda bekleyen bir sey olduguna degil, aksine 6zne ve

nesne arasinda yeniden insa edildigine inaniimaktadir (Kus, 2012, s.113). Denzin ve
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Lincoln (1994), nitel arastirmada karmasgik, birbiriyle iligkili terimler, kavramlar ve
sayiltilarin bulundugunu belirtmistir. Bu tlr arastirmalarda genelde, gercekligin insa
edilmis hali, arastirmaci ve arastirma nesnesi arasindaki iliski ve arastirmayi

sekillendiren durumlar ele alinmaktadir (aktaran Kus, 2012, s.106).

Etnografi ise sosyal dinyada neler olup bittigini, yakindan bakarak ve iceriden
gbzlemleyerek anlamaya yarayan bir arastirma ydntemidir. Bu ydntemi kullanan
arastirmacilar, insan davraniglarinin anlagilabilmesinde gug¢lu bir yol olduguna
inanmaktadir. Etnografinin temelinde insanlarin giindelik yasamlarindaki davraniglarini
ve duglncelerini anlayabilmek icin bulunduklari ortamlarda g6zlem yapmak ve onlari
dinlemek yatmaktadir. Glndelik yasam problematigini merkeze alan etnografide,
insanlarin hayatlarini nasil dogal sekilde yasadiklarini gérmek yerine, bu dogallik

duygusunu tam olarak nasil gergeklestirdikleri incelenmektedir (Machin, 2002, s.1).

Daniel Miller (2017), kendisiyle yapilan bir sdyleside, etnografinin sadece gdzlemden
ibaret olmadigini, arastirmacinin fotografin tamamini iyi okuyabilmesi igin aile yapisi,
sinif, din veya politika gibi gindelik yasamla baglantili her seyi ele almasi gerektigini
vurgulamaktadir. Nitekim arastirmaci, gozlemlerini betimleyebilmek ve gerekgcelerini
aciklayabilmek icin edindigi bu bilgilere ihtiya¢g duymaktadir (Cayli Rahte, 2017, s.17).
Antropolog Clifford Geertz, etnografinin dnemli bir blimundn “yogun betimlemeler’den
olusturduguna dikkati cekmektedir (Geertz, 1988, s. 4-6). Miller da kendi modelinin
Geertz’in ilk calismalari gibi antroropolojiyi ilk 6grendiginde kendisine gdsterilen

etnografilerden yola ¢ikarak sekillendigini aciklamaktadir (Cayli Rahte, 2017, s.17).

Etnografinin yalnizca “saha arastirmasi” olarak degerlendirilmesini elestiren Emek Cayl
Rahte’ye (2018) gbre ise etnografi, yalnizca “nitel bir veri toplama teknigi degil aksine
etik kodlari ve ilkeleri olan bir bilgi Gretme pratigidir.” Bir arastirmanin iginde etnografi
olmasi ile arastirmanin etnografik 6zellie sahip olmasi arasinda blyuk bir fark vardir.
Ona gore, iyi bir etnografi sahada kalinan stireden ziyade antropolojik olarak butinciil
bir okuma yapmakla mumkindur. Etnografi yapabilmenin sirri ise antropolojinin 6ziinde
bulunan, “insani, kalttrd, toplumu ve gindelik yagsami” bir arada degerlendirebilmek ve
“‘gundelik yasam pratiklerine iktisadi, toplumsal ve politik” bir ¢erceveden bdtincdil
(holistic) sekilde bakabilmekte gizlidir (Cayh Rahte, 2018).

Antropoloji, sosyoloji, kltirel galismalar, fotograf ¢alismalari, medya galismalari gibi
farkli disiplinler; kendi epistemolojik ve amprik galigmalarini gelistirmek igin yeni

goruntileri ve teknolojileri etnografik perspektifle degerlendirmektedir (Pink, 2001, s.5).
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Bu slregte arastirmacinin, iginde bulundugu atmosferi iyi kavramasi gerekmektedir.
Cunkd; toplumsal yasamin 6zinun ufak, siradan ayrintilarda yattigina inanmalidir.
Ayrica, disardan gelen bir kisinin korumasi gereken mesafeyi korurken, igeride bulunan
bir kisinin bakis agisiyla hareket etmesi ve ¢ogu zaman arastirma 6zneleriyle dostane
iliskiler kurmasi beklenmektedir. Etnografin verilerinin ¢ogunu, saha notlari
olusturmaktadir. Bu nedenle bir etnografin, yeri geldiginde U¢ saat gecirdigi bir sahanin
notlarini 40 sayfalik bir kagida aktarabilmesi beklenmektedir (Neuman, 2014, s.570-
573).

Akademik saha arastirmasi, antropoloji disiplini icerisinde 19. ylzyilin sonlarinda ortaya
cikmistir. ilk antropologlarin saha arastirmasi anlayisi; kasiflerin, misyonerlerin, devlet
gorevlilerinin raporlarini okumaktir ancak bu raporlar, kisinin insanla etkilesime
gecmesine olanak tanimamaktadir. ilerleyen dénemde, Britanyali sosyolog Bronislaw
Malinowski, uzun sure bir grup insanla beraber yagsamis ve 1920’lerde yeni bir ydntem
olarak saha arastirmasini ortaya koymustur. Onun saha notlari, yaptigi gozlemlere,
katilimcilarin yorumlarina, kendi ¢ikarimlarina dayanmaktadir. Ona gore iyi bir sosyal
arastirma, yerlilerle yasayarak ve onlarla vakit gecgirerek yani onlara temas ederek
yapilabilmektedir. ilerleyen dénemde Charles Booth ve Beatrice Webb gibi
arastirmacilar, saha arastirmasini iginde yasadiklari topluluklari anlayabilmek igin
gergeklestirmistir.  Onlarin, Londra’daki yoksullarla ilgili c¢alismalari hem saha
arastirmasinin hem de tarama arastirmasinin baslamasina énculik etmistir. Katilarak
g6zlemin teknigine ise Paul Gohre’nin 1890'da Almanya’daki bir fabrikada yaptigi
arastirmasinda rastlanmistir. Gohre, ¢ aylik bir zaman diliminde ¢irak olarak gahstigi
fabrikay1 gdézlemlemis ve saha notlari tutmustur. Onun galigmalar, veri toplama teknigi
olarak katilarak g6zlemin kullaniimasina o6nemli bir &rnektir. Amerika Birlesik
Devletlerinde yapilan saha arastirmalarinin erken dénem o&rnekleri ise 1910’dan
1930’lara kadar Chicago Sosyoloji Okulundaki arastirmacilarin yaptigi ¢alismalara
dayanmaktadir. Bu donemde, Booker T. Washington, William James, John Dewey,
Robert Ezra Park gibi arastirmacilar, dogrudan goézlem, goérismeler ve belgelere
dayanarak saha arastirmalari yapmis ve alanin gelisimine énemli katkilar sunmustur
(Neuman, 2014, s.542-545).

Ozellikle Park'in énderliginde énemli etnografik arastirmalar gergeklestiren Chicago
Okulu, kent sosyolojisi alanina da katkilarda bulunmustur. Berlin’de tg¢ yil kalan ve bu
stregte Simmel'in 6grencisi olan Park, gazetecilik yaptiktan sonra 49 yasinda

Universiteye girmis ve gazetecilik gecmisi nedeniyle 6zellikle saha arastirmalar Gzerine
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odaklanmigtir (Maigret, 2019, s.61-62). Chicago Okulu digunurleri, birey ile toplum
arasindaki etkilesimi merkeze almakta ve bunu butinlesik sekilde dederlendirmektedir.
Onlarin vurguladiklar sadece toplum degil ayni zamanda bireydir. Yeni toplumsal diizen

ve bu diizen igindeki birey, onlarin ana odagidir (Morva, 2013, s.148-149).

1940’lardan 1960’lara kadar olan surecte ise Chicago Okulunda, katilarak gdzlem ayri
bir teknik olarak gelistiriimis ve daha ileri bir noktaya taginmistir. Bdylece; “insanlari kendi
dogal ortamlarinda gdézlemleme”, “onlarla etkilesime gegerek inceleme”, “katilimcinin
bakis acisiyla kuramsal geri bildirimlerde” bulunma seklinde Ug¢ ilke ortaya ¢ikmigtir.
Zaman iginde veriler, kuramsal analizlere dayanarak betimlenmeye baslamis ve bu
temelde yorumlanmstir. ilerleyen siirecte yani ikinci Diinya Savasindan sonraki yillarda
saha arastirmasinin etkisi azalsa da 1970-1980’lerde yeniden canlanmis ve biligsel
psikoloji, kilttrel antropoloji, dilbilim gibi farkh disiplinlerden beslenmistir. Son dénemde
ise saha aragtirmacilari, katilimcilari dogrudan bulunduklari ortamda gozlemlemekte,
onlarla iletisime gegcmekte ve toplumsal yasama iliskin eylemci ya da ingaci bir bakis
onermektedirler. Toplumsal anlamlarin insanlarla etkilesime gecerek yakalanacagina
inanmaktadirlar (Neuman, 2014, s.544-545). Cocuk YouTuberlar Uzerine yapilan saha
arastirmasinda da dogrudan gocuklar ve ebeveynleriyle etkilesime ge¢cmek amacglanmis,
onlarla derinlemesine goérismeler gergeklestiriimisti. Sahadan elde edilen veriler ise

tema analizi, betimsel analiz ve igerik analizi ile yorumlanmistir.
3.1.1. Derinlemesine Gorusme

Giderek c¢ok sayida disiplin igcinde veya uygulamali saha arastirmasi suresince,
incelenen ortamdaki katilimcilardan dogrudan, ayrintili gekilde ve zengin veri
toplayabilmek igin etnografik gérusme teknigine bagvurulmaktadir. Etnografik gérigme,
temelde derinligini kiltlrel antropolojiden alan ve genellikle uzun saha aragtirmalar

boyunca kullanilan nitel bir aragtirma teknigidir (Heyl, 2007, s.369).

Gorusme, iletisimin en yaygin turd olan konusmayi temel aldigi i¢in kiginin duygu ve
dusunceleri, niyetleri, edindikleri tecribeler gibi gdzlemlenemeyen sireclere vakif
olabilmeyi saglamaktadir. Bu sayede, anketler ya da testlerde bulunan sinirllik ve
yapaylik ortadan kalkmaktadir (Yildirnm ve Simsek, 2016, s.136). Punch’a (2016, s.165)
gore; gorusme, insanlarin  gercgeklige iliskin  algilarini,  gercekligi  nasil

anlamlandirdiklarini ve gergegi ne sekilde insa ettiklerini anlamanin en iyi yoludur.



80

Gorasmenin temel suregleri iginde arastirmaci; gorisme formunu hazirlamak, test
etmek, ilgili hazirliklar yapmak ve gériismeyi gerceklestirmek gibi ¢esitli agsamalari takip
etmektedir. Bu asamalarin her biri, arastirmacinin glvenli veri toplayabilmesi igin
Uzerinde 6nemle durmasi gereken sudreclerdir. Arastirmacinin verimli bir gérisme
yapabilmesi icin gbrisme surecinde gundelik hayatta zaman zaman yapabilecegdi
dinleme eksikligi, 6n yargili davranma gibi hatalardan kaginmasi gerekmektedir (Yildirim
ve Simsek, 2016, s.129-136). Gorismeci, sureci bir girizgahla baslatip asama asama
surdurmelidir. Bu suregte katilimciyla is birligi yapmaya, uyumlu olmaya ancak bunun
yaninda tarafsiz ve objektif kalmaya da 6zen gostermesi gerekmektedir. Gorlismecinin

gorevi, sorulari sormak ve cevaplarini kaydetmektir (Neuman, 2014, s.441-445).

Gorasmenin birgok farkli tlrd bulunmaktadir ve bu gesitlilik, gérigsmenin yapilandiriimis
olup olmadidi, ne kadar derinlemesine yapildigi ve farkli durum ile kisilere gére ne
sekilde standartlastirildigina dayanmaktadir (Punch, 2016, s.166). Yapilandiriimis
gorusme surecinde aragtirmaci her katiimciya ayni sorulari ayni gekilde sormak
zorundadir. Katilimcinin bu sorulara verdigi cevaplar ise kapall ugludur ve genellikle
arastirmacinin  kendisine sundugu seceneklerden birini se¢mek durumundadir.
Yapilandiriimig gérisme, genelde anket calismalarindaki gibi nicel veri elde edilirken
kullanilmaktadir (Tarnkld, 2000, s. 546-547). Yapilandiriimamis gérismeler ise daha
acik ucludur. Arastirmaci goérisme sorularini Onceden belirleyerek
standartlastirmamistir. Bu gorisme tirl, genelde etnografik gérisme olarak da
bilinmektedir. Arastirmaci gérisme siresince katilimciya genel sorular sormakta, zaman
gectikge de katilimciya 6zgun sorular yoneltmektedir. Bu sorularin dile getiriimesi ya da
nasil dile getirilecegi gérismenin gidisati igcinde sekillenmektedir (Punch, 2016, s.169).
Ayrica, daha ¢ok sohbet tadinda gegmektedir. Hatta katilmci ¢cogu zaman kendisiyle
gorisme yapildigini degil de sohbet edildigini disiinmektedir. Diger bir goriisme teknigi
olan yar yapilandinimis gérismede ise arastirmaci, sormayi dusindigu sorulari
oncesinde hazirlamakta ancak gérismenin akisina goére katilimciya farkli sorular da
yéneltmektedir. Bdylece kisinin verdigi cevaplar analiz etmektedir. Yani aragtirmacinin,
katiimcinin verdigi cevaplara gore hareket ettigi bir gériisme tiridir. Ornegin; bazi
sorularin cevabi 6nceden verilmisse bu sorulari sormaktan vazgegebilmektedir. Ozetle,
yari yapilandirilmis goériisme, arastirmaciya belli bir esneklik saglanmaktadir (TGrnakl,
2000, s.546-547). Arastirma kapsaminda da derinlemesine  gorusmeler
gerceklestiriimesini saglayan yapilandiriimis ve yari yapilandiriimis goérisme teknigi
kullanilacaktir. Derinlemesine gérisme, acgik uclu sorularin yoneltiimesiyle arastirilan

konunun her yonuyle ele alinmasini saglayan ve bununla ilgili derinlikli bilgi edinilmesine
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yarayan bir veri toplama teknigidir. Gérisme, nitel arastirmada énemli bir yere sahiptir
ve nitel ydontemin en gugli tekniklerinden biri olarak degerlendiriimektedir (Tekin, 2006,
s.101-102).

Mulakatta neyin en énemli sey oldugu ile ilgili farkli distnceler 6n plana ¢iksa da yine
de hedefler arasinda fikir birligi vardir. Etnografik goériismeler sirasinda kisinin yapmasi
gerekenler, 1) projenin tim surecinde katilimcilarla etik bir iligki ¢cergevesinde onlari
dikkatle ve saygiyla dinlemek, 2) goérisme slresinde anlamin gift tarafl
yapilandirildiginin farkinda olmak, 3) hem arastirmaciyla devam eden iligkinin hem de
daha genis sosyal baglamin; katihmcilari, mulakat surecini ve proje sonuglarini
etkileyeceginin farkinda olmak, 4) diyalogun bir kesif oldugunu ve sadece kismi bilgi
verecegini kabul etmektir (Heyl, 2007, s.370). Yurutulen ¢galismada da bu 6neriler dikkate
alinacak ve hem ebeveynler hem cocuklarla derinlemesine yari yapilandiriimig
gorismeler gerceklestirilecektir. Daha sonra tema analizi, betimsel analiz ve igerik

analizi ydntemiyle alandan elde edilen veriler analiz edilecektir.
3.1.2. Tema Analizi ve Betimsel Analiz

Veri analizi nitel arastirmanin merkezi adimidir. Veriler ne olursa olsun arastirmanin
sonuglar igin belirleyici olan onlarin analizidir. Nitel veri analizi, 6rtik ve agik anlamlar
hakkinda aciklamalar yapmak ve materyalleri siniflandirarak bunlarin yorumlanmasini
saglamaktadir. Nitel veri analizi, alandaki sorunlar, rutin uygulamalar veya suregcleri

kesfetmek, agiklamak igin kullaniimaktadir (Flick, 2014, s.1-5).

Nitel arastirmanin nesnesi insandir. Dolayisiyla insanin, gindelik yagsam icindeki tum
niteliklerinin, iligkilerinin ve sosyo-kulturel baglaminin bir batin olarak betimlenmesi
gerekmektedir. Bu betimlemeler, okuyucunun anlayabilecedi sekilde yorumlanmakta ve
genellenmektedir (Kartari, 2017, s.215). Bu dogrultuda kullanilan analiz ydntemlerinden
biri betimsel analizdir. Betimsel analizde arastirmaci, énceden belirlenen temalara uygun
olarak verilerini 6zetlemekte ve yorumlamaktadir. Veriler, arastirma sorularinin ortaya
koydugu temalara gore dizenlenebildigi gibi gérisme ve gbzlem surecinde kullanilan
sorular ya da cevaplar dikkate alinarak da ortaya konabilmektedir. Betimsel analizde
gorisulen Kisilerin gorislerini carpict sekilde yansitabilmek icin siklikla dogrudan
alintilara da yer verilmektedir. Bu tlr analizde amag, elde edilen verileri, yorumlanmig bir

sekilde okuyucuya aktarmaktir (Yildirim ve Simsek, 2016, s.240).
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Betimsel analizin bir parcasi olan tema analizi ise verilerdeki anlamin yakalanmasina
olanak tanimakta ve temalari belirleme sureci ile bu temalar arasindaki baglantilari
kurmayi saglamaktadir. Bu sekilde arastirmaci, verilerdeki kaliplari belirleyebilmektedir.
Arastirmacinin bu temalari ¢ikardiktan sonra, bunlarin neyi temsil ettigine odaklanmasi
gerekmektedir (Willig, 2014, s.147).

Ortaya ¢ikan temalarin iligkilendiriimesi, anlamlandiriimasi ve ileriye donik tahminlerde
bulunulmasi, betimsel analizde muhtemeldir. Arastirmacinin bu suregte uyguladigi dort
temel agsama bulunmaktadir. Bunlar: 1) betimsel analiz igin bir gergeve olusturmasi ve
bdylece verilerin hangi temalar altinda dizenlenecegini belirlemesi, 2) verilerin tematik
gergeveye gore islenmesi, 3) verilerin tanimlanmasi, gerekli yerlerde dogrudan alintilarla
desteklenmesi, 4) bulgularin yorumlanmasidir (Yildinrm ve Simsek, 2016, s.240).
Yurutllen arastirma siresince de bu agsamalar takip edilmis ve goriismecilerin anlattiklar

temalar gikarilarak yorumlanmistir.
3.1.3. igerik Analizi

icerik analizi teknikleri, sdylemin goriinen, ilk bakista kolayca yakalanamayan 6rtiik, gizli
anlamini agiga ¢ikarabilmek igin kullaniimaktadir. Bu dogrultuda, igerik analizinin, mesaj
icinde gizli ve gorinemeyen anlamlar igin yapilan tstu kapal bir okuma sekli oldugunu
sbylemek yanlis olmayacaktir. Bu okuma, esasen arastirmacinin konuya iligkin
onyargilarini, deger yargilarini pekistiren degil, aksine yeni ve farkh seyler kesfetmesini
saglayan bir okuma taraddr. Bu haliyle, mesajin anlamlandiriimasi sanati olarak da
gorulebilmektedir (Bilgin, 2014, s.1-2).

icerik analizi pek cok amag igin kullanilabilmektedir. Omegin; popiler sarkilarin
temalarini, gazete, kitap veya filmlerdeki toplumsal cinsiyet rollerini, reklam mesaijlarini
veya acik uclu tarama sorularina verilen yanitlari inceleyebilmek gibi pek ¢ok amag igin
bu teknige yer verilmektedir (Neuman, 2014, s.467). Bu yolla; metinsel, gorsel, isitsel her
turld icerik analiz edilebilmektedir. Ancak buradaki 6nemli nokta, igerik analizinin o
icerigin nasil Uretildigi, izleyici Uzerindeki etkisi ya da alimlanmasi konusunda bilgi
vermedigidir (Geray, 2017, s.145-146). Yani bir varsayimin dogru olup olmadidi veya ne
anlama geldigi bu sekilde yorumlanamamaktadir. Bunun ic¢in arastirmacinin bunlara

dogrudan 6zel bir inceleme yapmasi gerekmektedir (Neuman, 2014, s.467-468).

Arastirmacinin, igerik analizinde temel hedefi, topladigi verileri agiklayabilecek

kavramlari, verileri ortaya koyabilmesidir. Betimsel analizde 6zetlenen ve yorumlanan
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veriler, icerik analizinde daha derin bir sekilde incelenmekte ve islemden geciriimektedir.
Bu sekilde, betimsel yaklasimda fark ediimeyen temalar ve kavramlar
kesfedilebilmektedir. Arastirmacinin  bu islem igin Oncelikle topladigi verileri
kavramsallastirmasi, bunlari mantikli sekilde tasnif etmesi ve veriyi aciklayan temalar
saptamasi gerekmektedir (Yildirim ve Simsek, 2016, s.242). Y{rutllen arastirma da bu
asamalar izlenmis, sahadan elde edilen verilerin tasnif edilmesinde icerik analizi

teknigine basvurulmustur.

3.2. ARASTIRMANIN ORNEKLEMi VE SINIRLILIKLAR

Calisma kapsaminda, 7’si kiz 7’si erkek 14 gocuk ve 16 ebeveyn dahil toplam 30 kisilik
bir érneklem grubuyla calisiimistir. Arastirma icin Ankara, Konya ve Nevsehirde
yasayan, farkli sosyo-ekonomik 6zelliklere sahip ve farkh siniflara mensup 8-13 yas
araligindaki YouTuber c¢ocuklar secilmistir. Kartopu o6rnekleme ydntemiyle ulasilan
katihmcilarin, sinif, cinsiyet, etnisite ve sosyo-ekonomik anlamda heterojen olmasina
0zen gosterilmistir. Derinlemesine goérisme yapilan gocuklarin %57,2’si devlet okulu

%42,8’i 6zel okulda egitim gérmektedir.

Calismaya baslamadan 6nce, o6rneklemin “sdhret olmayir basarmis fenomen
YouTuberlar” ile “hentz yolun basinda olan amatér YouTuberlar” olmak lzere iki
kategoride incelenmesi amaclanmistir. Bu nedenle abonesi 10 milyonun Ustliinde olan
ve YouTube videolari sayesinde yukli miktarda para kazanan birgok YouTuber ¢ocuga
mail goénderilmis ya da sosyal medya hesaplarindan ulasiimaya c¢alisiimigtir ancak
gorusme talebinde bulunulan kigilerden yalnizca biri bu teklifi kabul etmistir (maile
ebeveynleri yanit vermistir). Diger cocuklar veya ebeveynleri ise mailleri/mesajlar ya
gérmemis ya da geri donis yapmamistir. Gorismeyi kabul eden anne baba ile
WhatsApp Uzerinden bir gorisme gergeklestiriimistir. Goérisme sonunda bu kisiler
araciligiyla yine baska unli YouTuberlara ulagilmaya c¢alisiimistir ancak aileler yine
gorusme teklifini kabul etmediklerini bildirmistir. Bu nedenle érneklem, henlz para
kazanmamis ve yolun basinda olan amatér ¢cocuklar ile para kazanmaya ve takipgisini
artirmaya vyeni baslamis amatér YouTuberlarla sinirlandinimigtir.  Katihmcilarin
%71,42’sinin 1-100 arasi, %14,28’inin 100-1000 arasi, %14,28'inin ise 1000-4000
arasinda degisen abone sayilari bulunmaktadir. Cocuk katiimcilarin kiinyesi Tablo 1.’de

gosterilmektedir.
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Gorusilen | Gorugiilen | Gorusulen | Kanalindaki | Gérugme Kayit Sekli
Kisinin Ismi | Kiginin Yasi | Kisi Igerikler Bigimi y
Dijital oyun
Berke 11 YouTuber videolari Yiz yuze Ses Kaydi
" Muizik ve Ses Kavdl
Omdr 8 YouTuber video klipler Yuz yize y
Kirtasiye
Berna 13 YouTuber ardnleri Yiz yize Ses Kaydi
tanitimi
Dijital oyun
Ugur 12 YouTuber videolar Yiiz yiize Ses Kayd
Cansu 8 YouTuber Vlog Cevrimigi Ses Kayd!
Dijital oyun, oo Ses Kaydi
Serdar 11 YouTuber deney ve fen Cevrimigi
Cem 13 YouTuber g)'l'taﬂ oyun, Cevrimigi Ses Kaydi
eney ve fen
Can 12 YouTuber Dijital oyun Cevrimici Ses Kaydi
Anil 12 YouTuber Dijital oyun Cevrimigi Ses Kayd
Eda 13 YouTuber Vlog Cevrimici Ses Kaydi
Ceren 11 YouTuber Deney ve fen | Cevrimigi Ses Kaydi
Hande 11 YouTuber Dizi ve film Cevrimici Ses Kaydi
Zeynep 8 YouTuber Vliog Cevrimigi Ses Kaydi
Gozde 8 YouTuber Vliog Cevrimigi Ses Kaydi

Tablo 1. incelendiginde goérismeci cocuklarin yaslarinin 8-13 arahginda oldugu

gorulmektedir. Goérigmelerin 4°G yuz yluze, 10’u ise gevrimigi programlar araciligiyla

gergeklestirilmigtir. Gérismelerin tamaminda ses kayit cihazi kullaniimistir. Cocuklarin

%35,71’inin kanallari agirlikla oyun videosu, %28,57’sinin vlog, %21,42’sinin deney-fen,

%7,14’Gn0in Urdn tanitim ve %7,14’Unin ise dizi ve film videolari icermektedir. Goristlen

ebeveynlerin kiinyesi ise Tablo 2.’de agiklanmaktadir.
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i('.;br;:iﬁgmecinin Gorisiilen Kisi Goriigme Bigimi Kayit Sekli
Duygu Berke'nin Annesi Yiz Yize Ses Kaydi
Kerem Berke'nin Babasi Yiz Yize Ses Kaydi
Damla Omiir'in Annesi Yiz Yize Ses Kaydi
Ahmet Omdir'tin Babas| Yiz Yize Ses Kaydi
Hazal Berna’nin Annesi Yiiz Yiize Ses Kaydi
Selin Ugurun Annesi Yiz Yize Ses Kaydi
Begim Cansu'nun Annesi Cevrimigi Ses Kaydi
Fulya Serdar'in Annesi Cevrimigi Ses Kaydi
Cem’in Annesi
Gizem Cevrimigi Ses Kaydi
Burcu Can'in Annesi Cevrimigi Ses Kaydi
Yesim Anifin Annesi Cevrimigi Ses Kaydi
ilkay Eda'nin Annesi Cevrimigi Ses Kaydi
Sila Ceren’in Annesi Cevrimigi Ses Kaydi
Alara Hande'nin Annesi Cevrimigi Ses Kaydi
Pelin Zeynep'in Annesi Cevrimigi Ses Kaydi
Goknur Gozde'nin Annesi Cevrimigi Ses Kaydi

Tablo 2 incelendiginde, gériismeci ebeveynlerin 6’si ile yapilan gérismelerin ylz yize

10’unun ise c¢evrimigi programlar

Gorusmelerin tamami ses kayit cihazi ile kayit altina alinmigtir.

araciligiyla gerceklestirildigi  gorilmektedir.

3.3. GOCUKLARLA MEDYA ETNOGRAFIiSi YAPMAK
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Cocuklarla aragtirma yapmaya talip olan kiginin 6zel bir gaba harcamasi gerektigi acgiktir.
Bunun igin ¢ocuklarin hayal dinyasini sinirlandirmak yerine hayata onlarin
perspektifinden bakabilmeyi 6grenmek gerekmektedir. Yani sosyal yasami onlarin
yorumladigi ve anlamlandirdigi sekliyle degerlendirmeyi bilmek sarttir. Nitekim,
cocuklarla nitel bir arastirma yapmak, genel itibariyla ana akim yaklagimlara ve
metodolojik tercihlere alternatif olusturma iddiasini temsil etmektedir. Cocuklarin
goruslerine, deger yargilarina énem veren ve onlarin deneyimlerini anlamak isteyen bir
arastirmacinin, gocuklarin gundelik yasami nasil anlamlandirdigini ve yorumladigini
kesfetmesi gerekmektedir (E. Akbas ve G. Akbas, 2019, s.150-154).

19. yuzyil sosyolojisinde gocukluk, yetiskin-cocuk ikiligi temelinde ele alinmis, ¢cocuklarin
yetigkinler karsisinda pasif ve yeteneksiz olduklan distuntlmustir. Ayrica bu dénemde
biyoloji ve psikolojinin is birlikleri sonucunda olugsan “gelisim psikolojisi” 20. ylzyilda
cocukluk calismalarinda hakim paradigma haline gelmistir. Ancak 1980 ve 1990’l
yillarda Alan Prout, Allison James, Chris Jenks isimli arastirmacilar, “yeni g¢ocukluk
sosyolojisi’nin temellerini atmistir. Fransiz Tarih¢i Philippe Aries’in “Eski Rejimde Aile ve
Cocuk Hayati” (1962) eserindeki “gocukluk modern bir kesiftir” iddiasini elestiren ancak
“cocukluk toplumsal ve kultarel bir insadir” digslncesini hareket noktasi olarak géren
yazarlar, yeni ¢ocukluk sosyolojisinin kapilarini aralamistir. Boylece cocuklar, kendi
sosyal gevrelerini inga eden aktif bireyler olarak gértlmus ve etnografi yontemi alanda

yararll bir metodoloji olarak 6n plana ¢ikmistir (Demir Gurdal, 2013).

Alan Prout ve Allison James (1997, s.8), yeni ¢ocukluk paradigmasinin anahtar

Ozelliklerini su sekilde siralamistir:

1. Cocuklugun, toplumsal bir insa oldugu anlasiimaktadir. insan gruplarinin ne dogal
ne de evrensel bir 6zelligidir. Her toplumun kendine 6zgu yapisal ve kiltirel bileseni
olarak gérilmektedir.

2. Cocukluk, sosyal analizin bir degiskenidir ve sinif, toplumsal cinsiyet, etnik koken gibi
diger degiskenlerden ayrilmamaktadir.

3. Cocuklarin kilturleri ve sosyal iligkileri, yetiskinlerin perspektifi ve endiselerinden
badimsiz olarak kendi bagina incelenmeye degerdir.

4. Cocuklar pasif 6zneler degildir. Kendilerinin, etrafindakilerin ve iginde bulunduklar
toplumun belirlenmesinde aktif rol oynamaktadirlar.

5. Etnografi, gocukluk caligmalari igin yararl bir yontemdir. Cocuklara, sosyolojik

verilerin Uretimine dogrudan ses verme ve katilim saglama imkani vermektedir.
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6. Cocukluk sosyolojisinin yeni paradigmasini ilan etmek, ayni zamanda toplumda

cocuklugu yeniden inga etme surecine dahil olmak ve bu slrece yanit vermektir.

Etnografik yaklasim iginde ¢ocuklar, sosyal dinyanin acemileri degil, aksine bu diinyaya
en az yetiskinler kadar katki saglayan aktif bireyler olarak degerlendirilmektedir. ilerleyen
suregte, “cocuklar Uzerine c¢alisma” edilimi yerini “cocuklarla c¢alisma”ya birakmig
bdylece yontem literatlirde benimsenmeye baslamistir (James, 2007). Antoine de Saint-
Exupery “Kigiik Prens” kitabinda, yetigkinlerin dinyayi c¢ocuklarin bakis acgisindan
anlayamayacaklarini bu nedenle c¢ocuklarin aciklamalarina ihtiyag duyduklarini
yazmaktadir. Christensen ve James’e (2000) gore bu, gocuklarla arastirma yapmak
isteyenler icin akillica bir tavsiyedir. Onlara gére, gocuklari duyarak, dinleyerek ve iletisim
kurma yollarina dikkat ederek arastirma yapilmasi gerekmektedir (Christensen ve
James, 2000, s.7).

Gocuklarla nitel arastirma yapmanin imkan ve sinirliliklarina dair literatirde birgok
tartisma bulunmaktadir. Piaget’in bilissel gelisim kuramini esas alan arastirmacilara
gore, bir cocukla ancak 11 yas ve Uzerindeyse derinlemesine goérisme yapilabilmektedir.
Bu gorlse, ilerleyen siirecte cesitli elestiriler gelmistir. Ornegin; Kirk (2006)’'e gére bu
bakis agisi, ¢cocuklari yetersiz, olgunlasmamis bireyler olarak kavramsallastirmaktadir.
Son doénemlerde sembolik etkilesimcilik ve sosyal ingaciliga dayanan cocukluk
deneyimine artan bir ilgi s6z konusudur. Sonu¢ olarak, gocuklar icin hassasiyet
icermeyen nitel calismalarda, 8-18 vyas arasindaki c¢ocuklarin arastirmaya
katilabilecegiyle ilgili bir fikir birligi olusmaya baslamistir. Bu dogrultuda, etnografik
perspektif, gocuklarin hayal diinyalarini kavramaya ve toplumsal gergekligi nasil insa
ettiklerini kesfetmeye yardimci olacaktir. S6z konusu gocuklar ve gocuklarin dinyasini
kesfetmek oldugu igin onlarin dilini kesfetmek de arastirma igin temel bir gerekililiktir
(aktaran E. Akbas ve G. Akbas, 2019, s.156-159).

Ote yandan Woodhead ve Faulkner (2000), katiimci gocuk imajinin yetiskin ve gocuk
arasindaki farkliliklarin ihmal edilmesine yol agmamasi gerektigini savunmaktadir.
Onlara gore, cocuga sosyal aktorler olarak saygl duyulmasinin gerekliligi, yetiskinin
sorumlulugunu azaltmamaktadir. Tam tersine yetigkinlere yeni sorumluluklar
yuklemektedir. Ozellikle, yasamlarini dogrudan etkileyen konularda anlayiglarina, ilgi
alanlarina ve iletigim yollarina uygun olarak sosyal katilimini saglamakla yakumltdarler
(Woodhead ve Faulkner, 2000, s. 31-32).
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Cocuklarla arastirma yapmanin yetigkinlerle arastirma yapmaktan ne farki oldugunu
sorgulayan Punch (2002), ¢ocuklari aktif sosyal aktorler olarak degderlendirmenin
yetigkinlerle ayni aragtirma yollarinin kullaniimasi anlamina gelmedigini savunmaktadir.
Ona goére bunun sebebi, ¢cocuklarin yetigkin toplumu tarafindan ayristiriimis pozisyonu
ve arastirmacinin kendi yetigkin algilaridir. Bolivya'da kirsal bir toplulukta 8-14 yas
araligindaki 37 gocukla yaptigi arastirma deneyimlerinden faydalanan Punch, gizimler,
fotograflar, gunliukler, PRA teknikleri (6rimcek diyagramlari ve aktivite tablosu) ve
calisma sayfalar gibi bazi gérev temelli yontemler kullandigini belirtmis ve bunlarin
avantaj ile dezavantajlarina deginmistir. Ona goére gocuklarla arastirma yapmanin en
etkili yolu, geleneksel arastirma yodntemleri ile ¢ocuklarla kullaniimaya uygun bazi
tekniklerin birlestiriimesidir. Ornegin katilarak gdzlem ve goriisme gibi arastirma
yéntemleri kullanildijinda ¢ocuklara yetigkinlere davranildidi gibi davranilabilmektedir.
Bdylece c¢ocuklar, yalnizca “¢cocuk dostu” teknikler kullanilarak himaye ediimemektedir.
Ote yandan; tanimadiklari yetigkinlerle dogrudan iletisim kurma deneyiminden yoksun
olduklari icin bazi géreve dayali ydntemlerle kendilerini daha rahat hissedebilmektedirler
(Punch, 2002).

Livingstone, d’Haenens ve Hasebrink (2013) ise medya ve ¢ocuk merkezli arastirmalarin
metodolojisi Uizerine yogunlasmistir. Cocuk ve genglerin medya ortaminin incelendigi
arastirmalarda c¢ocuk veya medya merkezli iki yaklasim oldugundan bahseden
arastirmacilar, tek bir yaklagim benimsemenin olumlu ve sakincali taraflarini ele almistir.
Onlara goére, gocuk merkezli yaklagim, arastirmacilari ¢ocuklarin yasamlariyla ilgili
parametrelere yonlendirmesi ve medyay! bir badlama oturtmasi agisindan degerlidir.
Ancak daha az medya merkezli (yeni gocukluk sosyolojisi gibi) yaklagimlar, medyanin
tamamen ihmal edilmesine yol acabilmektedir. Ote yandan medya merkezli yaklagim ise
gundemini teknolojik gelismelerden almaktadir. Medyaya ve teknolojik gelismelere
duyarl olma egilimi géstermektedir. Onlara gére hem gocukluk odakl hem de medya
hakkindaki tartismalar, degisimle ilgili varsayimlarla doludur ancak bunlarin higbiri tatmin
edici degildir. Medya odakli yaklasim, teknolojik gelismeleri abartma egilimindeyken
cocuk odakli yaklagim degisime karsi ¢cikma egilimindedir. Dolayisiyla cocuk ve gencligin
sosyal donusumayle ilgili iddialari makul karsilarken degisimin abartiimamasi gerektigini

savunmaktadir (Livingstone, d’Haenens, Hasebrink, 2013, s.6-7).

Yapilan medya etnografisinde de hem medya merkezli hem de gocuk merkezli
yaklasimlarin avantajlan bitincul degerlendiriimis ve ihtiyath bir bakis agisi

benimsenmeye galisiimigtir. Bu yolla, gocuklarin sosyal medya deneyimleri, mahremiyet
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algilari, neden gérunir olmay1 amacladiklari, séhretin sosyal dinyalarinda ne anlama
geldigi, YouTube’un gindelik yagsamlarinda nasil bir yere sahip oldugu gibi ¢esitli sorular

yoneltilecek ve seslerine kulak verilecektir.

3.4. COCUK YOUTUBERLAR SAHA ARASTIRMASI VERILERI VE
ANALIZLER

3.4.1. Saha Bulgularinin Degerlendirilmesi

Ocak-Mart 2020 tarihlerinde Ankara’da yapilan ylz yuze gorismelerde 4 cocuk, 6
ebeveyn olmak Uzere toplam 10 Kisi ile géristlmustar. Yapilan gériismeler sirasinda 2
cocuk, 3 ebeveyn olmak lizere 5 kisiyle Cankaya semtinde ortak belirlenen iki ayri kafede
gorusmeler gergeklestiriimistir. Ev gérismeleri ise Cankaya ve Kegidren olmak tzere iki
farkli semtte yapilmigtir. Gorusulen kisiler; 3’G ebeveyn, 2’si gocuk olmak tzere toplam
5 kisidir. Salgin déneminde yapilan gevrimigi goriismelere ise Ankara, Konya ve
Nevsehir illerinde yasayan 10 cocuk ve 10 ebeveyn olmak Uzere toplam 20 Kigsi
katilmistir. Bu kigilere kartopu érnekleme yontemiyle ulasiimigtir. Gérismeler sirasinda

cocuklara iliskin alandan elde edilen bulgular su sekildedir:
a) Demografik Bilgiler

Cocuklarin Yasi:
%21,4’G 13 yasinda
%21,4’G 12 yasinda
%21,4’G 11 yasinda
%35,7’si 8 yagindadir.
Cocuklarin Cinsiyeti:
%50’si kiz

%50’si erkek
Okuduklari Okul:
%42,8’i 6zel okul
%57,2’si devlet okulu

Aile Tipi:



%85,71’i cekirdek aile
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%14,28’sinin anne-babasi bosanmistir ve ¢ocuklar, ¢ogunlukla anneleriyle beraber

kalmaktadir

Kardes Sayisi:

%28,57’si tek gocuk

%57,14’Gn0n bir kardesi

%7,14’Gnln iki kardegi

%7,14’Gnln Ug¢ kardesi bulunmaktadir.

Ebeveynlerinin Meslekleri:

%42,85 memur

%28,57 isGi

%21,42’si serbest meslek sahibi (esnaf, tlccar, vb.)
%7,14 akademisyen

Ebeveynlerin Egitim Durumu:

%7,14°0 lisansustl

%50’si Universitesi

%35,71’i lise

%7,14’0 ortaokul

b) Giindelik Hayat

Kitap/Dergi Okuma Aligkanhg:

Gocuklarin hepsinin kitap okuma aliskanhgi vardir. Kitap okumayi gok sevmeseler dahi

gerek ailelerinin tesviki gerek 6gretmenlerinin okumalarini zorunlu tuttuklar kitaplar

bulunmaktadir. Bu nedenle, gocuklarin hepsinin kitap okudugu gortlmustir. Cocuklarin

%78,57’si kitap okumayi sevdigini, %21,42’si kitap okumakla ¢ok arasi olmadigini

belirtmistir. Ote yandan “Unsiiz Bir YouTuber'in Glnliigd” isimli bir kitabin gocuklar
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arasinda sevilen kitaplardan oldugu goridlmastir. Bunun yaninda c¢ocuklarin
%57,14’Gnln duzenli takip ettigi dergiler varken %42,85’i dergi okumamaktadir. Okunan
dergiler arasinda; Bilim Cocuk, TRT Cocuk, Minecraft, Kafa Cocuk, Siiper Penguen gibi
dergiler yer almaktadir. Kitap okumak kadar yaygin olmasa da cocuklarin ¢ogunlugu

dergi okumayi sevmektedir.
Sosyallesme ve Cesitli Sosyal Aktivitelere Katilim:

Goriusulen gocuklarin yogun bir ders programi vardir. Salgin déneminde dahi uzun
saatler cevrimici egitim gdérmekte, ortalama 6-7 saat ders dinlemekte ve aksam
saatlerinde de 6devlerini yapmaktadirlar. Bu nedenle, sosyal aktivitelere ancak hafta
sonlar katilabilmektedirler. Salgin stresince ise bu, tamamen imkansiz hale gelmigtir.
Ancak arastirmada salgin 6ncesi donem de degerlendirmeye alindidi icin gocuklara
salgin 6ncesindeki sosyallesme olanaklariyla ilgili de sorular sorulmustur. Cocuklarin
%50’si ebeveynleriyle sosyal etkinliklere katildigini, %35,7’si katiimadigini, %14,28’i ise
¢ok nadir ya da ara sira katildiklarini belirtmistir. Cocuklar arasindaki agirlikli sosyal
aktivite sinemaya gitmektir. Gortgulenlerin buyik bir cogunlugu sinemaya gitmektedir
ancak bunlar hem kendi ders yogunluklari hem de ebeveynlerinin ¢calismalari nedeniyle
genellikle hafta sonlari buna vakit bulmaktadir. Sinemanin yaninda piknik, tiyatro, spor
gibi farkli aktivitelere katilim gdsteren gocuklar da vardir. Ote yandan, bunlarin yalnizca

%7’si ebeveynleriyle yurt digi seyahatine gikabilmektedir.
Ebeveynlerle Evde Yapilan Aktiviteler:

Cocuklar ebeveynleriyle film izlemek, mutfak etkinlikleri yapmak, beraber kitap okumak,
kutu oyunlari ve lego oynamak, mag izlemek gibi birgok farkli sosyal aktiviteler
yapmaktadir. Cocuklarin yalnizca %28,57’si igin ebeveynleriyle YouTube videolar

cekmekte ve bunu bir sosyal aktivite olarak gormektedir.
Meslek Tercihi:

Cocuklarin hepsi avukat, doktor, mihendis, 6gretmen, yazar, yénetmen, radyocu gibi
toplum tarafindan kabul gérilmis meslekleri yapmak istemektedir. Higbir ¢ocuk
YouTuberlidi bir meslek olarak gérmemektedir. YouTuberlida devam etmek istediklerini
sOyleseler dahi bunu ancak ek is olarak yapacaklarini belirtmislerdir. Buna gore,

gorusulenlerin %21,42’si avukat ya da hakim, %28,57’si doktor veya dis doktoru,
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%21,42’si mihendis, %14,28’i 6gretmen, %14,28'’i ise radyocu ya da yonetmen olmak
istedigini sOylemisgtir.

Ortalama Ekran Siireleri:

Tim gocuklar, zamaninin biyiik bir gogunlugunu ekran baginda gecgirmektedir. Ozellikle
salgin déneminde zamanlarinin blyuk bir cogunlugu evde gegtigi ve gevrimici derslere
basladiklar i¢in ekran basinda gegirilen vaktin de arttigi goértlmastir ancak arastirmaya
cevrimici ders sireleri dahil edilmemigtir. Daha ¢ok ¢ocuklarin eglence, sosyal medya,
dijital oyun, dizi-film takip etmek icin ayirdigi ekran sureleri dahil edilmigtir. Alandan elde
edilen bulgulara gére gocuklarin:

%14,28'i: 1-2 saat

%35,71’i: 2-4 saat

%34,71’i: 5-7 saat

%14,28’i: 8-9 saat ekran basinda zaman gecirmektedir.

¢) YouTube
Cocuklarin Takip Ettigi YouTuberlar

Gorusulen c¢ocuklar ve ebeveynleri tarafindan en c¢ok telaffuz edilen YouTube

kanallari/YouTuberlar (yetigkin YouTuberlar) sirasiyla:

- Orkun Isitmak
- Barig Ozcan

- “Deli Mi Ne?”
- Enes Batur

- OHA Diyorum!

Cocuk YouTuberlar ise:

- Prenses Elif
- Ecrin Su Coban

- Prenses Lina’dir.

YouTube Kanali Agma Zamanlari:
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Gorusulen gocuklarin %71,42’si kanallarini kendi imkanlariyla agarken %28,57’si
ebeveynleri veya kardesleri yardimiyla kanallarini agmistir. Bunlarin; %21,42’si 8
yasinda, %7,14’0 4 yasinda, %7,14°0 7 yasinda, %21,42’si ise 13 yasinda ilk YouTube

kanallarini agmigtir.
YouTube Kanali A¢gma Nedenleri

YouTube; cocuklar igin yeni insanlarla tanisabilecekleri, kendilerini, duygu ve
dislncelerini ifade edebilecekleri, her seyden Onemlisi Unli olmalarina ve para
kazanmalarina olanak taniyan sosyal bir alandir. Gérusulenlerin YouTube kanali agma

nedenleri arasinda:

- Unli olmak-taninmak
- Eglenmek

- Para kazanmak

- Arkadas edinmek

- Etkilesimde olmak gibi gerekceler yer almaktadir.
Video igeriklerinin Gesitleri
Cocuklarin kanallarinda agirlikla bulunan video igeriklerin gesitleri:

%35,71 oyun videosu

%28,57 vloglar

%21,42 deney ve fen videolari
%7,14 Grin tanitim videosu
%?7,14 dizi/film videosudur.

Video iceriklerin ve kanallarin temasinin cinsiyete gore farkhlik gésterdigi gérilmektedir.
Erkek cocuklari genelde oyun videolari ¢cekerken, kiz ¢ocuklari viog veya urun tanitim

videolari gcekmektedir.
Abone Sayilan

Aragtirmanin 6rneklemi, Unlid olmamis ya da yeni yeni taninmaya baglamig amator

YouTuberlardan olugmaktadir. Bu ¢ocuklarin abone sayilarinin dagilimi su sekildedir:
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%71,42’sinin 1-100 arasi
%14,28’inin 100-1000 arasi
%14,28’inin 1000-4000 arasidir.

Bunlarin %85,71’i YouTube’dan hi¢ para kazanmamis, %14,28’i ise yeni taninmaya ve

yeni para kazanmaya baglamis ¢ocuklardir.
Videolari Cekerken Dikkat Ettikleri Noktalar

Cocuklarin videolarini gekerken odaklandigi veya 6énem verdidi pek cok farkli detay
bulunmaktadir. Gérigmeler sirasinda ¢ocuklar, icerik Uretirken dikkat ettikleri dlgttler

arasinda sunlari siralamaktadir:

- Sikici olmamasi

- Cekim agisinin diizgiin olmasi
- Eglenceli olmasi

- Kaliteli ekipman kullanimi

- Konusma/diksiyon

- Sevdigi konuda igerik Uretme
YouTube ve Unlii Olma istegi

Cocuklarin %64,28’i Ginli olmak/taninmak igin kanal agtigini belirtmis, %14,28’i ise Unlu
olmak istedigini ancak bunu ¢ok 6nemsemedigini ya da bununla ilgili bazi gekinceleri
oldugunu dile getirmistir. %21,42’si ise Unli olmak istemedigini, bunun yerine para

kazanmak, arkadas edinmek veya etkilesimde olmak i¢in kanal actiyini belirtmistir.
3.4.2. Gorusmelerin Analizi
3.4.2.1. Cocuklarla Yapilan Gorusmeler
i. Unli Olma Hayali ve Taninir Olmanin Verdigi Haz

“Bir kiirk ve giines gé6zliigii alacagim, hava atarak yiiriiyecegim”

Yeni teknolojiler, sadece ekonomik degil kulttirel ve toplumsal anlamda da énemli bir

doénisime yol agmistir. Ozellikle internet teknolojilerinin yayginlasmasi bireysel



95

kimliklerin yeniden inga edilmesini saglamistir. Bu noktada; YouTube, Facebook gibi
sosyal medya sitelerinin, séhret yaratimina olanak taniyan, oldukga elverigli alanlar
oldugu gorulmektedir. Bu sanal ortamlar, sohret kultirinun dnemli bilegenlerini icinde
barindirmaktadir. Oyle ki; ylz (kisinin gérinen tarafl) ve mahremiyet (i¢sel tarafi), bir
iletisim ortaminda baskalarina sunulmaktadir. $S6hret kilttrd, buglin geldigi noktada,

benligin her tlrli sunumunu kapsar hale gelmigstir (Saki Aydin, 2018, s.263).

Nitekim, goristlen c¢ocuklarin ¢odunlugu da bu alanda yarattiklari ve bagkalarina
sunduklar kimlikleri ile taninmayi, Unld olmayr ve begdenilmeyi amaclamaktadir.
YouTube onlar i¢cin bu amagclara hizmet edebilecek bir aragtir. Zira ¢ocuklarin gorisleri
de bunu desteklemektedir. Ornegin; 4000 abonesi olan 9 yasindaki Omiir'", “Taninmak
hosuna gidiyor mu?” sorusuna “Bayagi bir hosuma gidiyor.” cevabini vermis, tnli olma

hayalini su cimlelerle anlatmistir:

“Hayalim herkes tarafindan taninmak. Bir kurrk ve giines gézltigu alacagim ve hava atarak
yurllyece@gim. Bir Ferrari ve elmas kolyem de olacak. Cantamda (¢ tane YouTube
plaketi... Cok para aldigimda canlandirma makinesi istiyorum ve sevdigim oyuncaklari
canlandirmak istiyorum. Ferrari'yle gezerken insanlarin etrafima toplanmasini istiyorum.
Herkese imza atmak isterdim. Hava atmak benim igin bir intikam. Clnki arkadaglarim
bana hava atti. Ayrica reklama ¢ikmak ve filmlerde oynamak istiyorum. YouTube’dan
fazla para kazanip sinir oldugum kisinin evini satin alarak onun evsiz kalmasini istiyorum.”

Sohret kavrami gi¢ ve otoritenin temsilidir. Gegmisten gelen kral-teba, efendi-kdle,
kahraman-halk karsithgi, demokratiklesmeyle kismen ortadan kalkmis olsa da bugin
hala belli sinifsal aynmlarin oldugu bir gercektir. Dolayisiyla séhret olma arzusu da
gecmisten gelen Ustln olani ylceltme anlayisinin bir sonucu olarak okunabilmektedir
(Saki Aydin, 2018, s.260). Burada da Omiir, séhret oldugunda ve ¢ok para kazandiginda
arkadaglari  Uzerinde sinifsal bir Gstinluk kurabilecegini ve ylceltilecegini

duginmektedir. Boylece onlara “hava atabilecegine” inanmaktadir.

Yine 13 yasindaki Eda da YouTube’da Unli olmak istedigini belirten c¢ocuklar
arasindadir. “Unli olunca herkes tarafindan biliniyorsun. Yani Gnli olmak glizel bir sey
bence.” diyen Eda, “Senin basarilarin hakkinda konusuluyor yani giindemde oluyorsun,
yaptigin icerikler hakkinda konusuyorlar ve olumlu veya olumsuz bir sekilde yorum

yapiyorlar. Bu da benim hosuma gider.” agiklamasini yapmigtir. Giindemde olmak, iyi ya

1 Yaklasik bir senedir YouTube kanali bulunan Omiir, miizik 6gretmeni babasiyla dijital oyun ve miizik
videolari cekmektedir. Bu videolari genelde babasi montajlamaktadir. Evlerinde bir duvari yesile boyayan
baba oglu, burada birlikte sira disi video igerikler Gretmek icin ugragsmaktadir. Abonesi yeni yeni artmaya
baglayan Omiiriin babasi, bugiine kadar YouTube’dan yaklagik 1000 lira kazandiklarini belirtmistir.
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da kotu insanlarin onlar hakkinda konusuyor olmasi ve daha fazla insan tarafindan
taninmak, ¢ocuklara haz vermektedir. Bununla ilgili bir katilimcinin benzer goérisu su

sekildedir:

“‘Ulagilmaz olmak guzel bir sey bence. Ben, her insanin bunu isteyecegini dugtndyorum.
Beni seven buylk bir kitle olursa giizel olabilir. Benim ¢ok takipgim yok ama okulda bana
‘Berna TV’ derler, yani YouTube kanalimdaki adimla seslenirler. Hatta bana kirtasiye
videolari ¢ektigim icin ‘kalem’ falan diyorlar. Cok sagma ama rahatsiz da degilim.
Videolarimi seviyorlar. Hatta ilkokuldakiler geliyor, bana YouTube ile ilgili bir seyler
soruyorlar. Mesela ‘Nasil video ¢ekiyorsun’, ‘Nerede yapiyorsun bunlari’ falan gibi sorular
geliyor. Ozellikle benden kiigiikler, benim gok stiin oldugumu disinlyorlar. Bu da glizel
hissettiriyor bana...” (Berna)

Cocuklarin kanallarinda biraktiklari dijital izleri vardir. Burada, kendi kimliklerini
bicimlendirmenin yani sira gindelik yasamlarina ve ilgi alanlarina iligkin ¢esitli kalintilar
birakmaktadirlar. Bu kalintilardan biri de YouTube videolaridir. Bu videolarla sayisiz
insana ulagma imkani bulan c¢ocuklar, kimlikleri, gindelik yasamlar ve ilgi alanlar
hakkinda bilgi verme ve daha fazla insana hitap etmek istemektedirler. Neden bu
kanallar agtigi sorulan ¢ocuklarin hemen hepsi insanlar tarafindan taninmak istedigini
belirtmigtir. Gortisulen gocuklardan birkaginin verdigi cevaplar su sekildedir:

“Daha fazla insan benim var oldugumu bilsin. internet sonsuza kadar siirecek bir sey.

Cunkl; ¢okse bile yeniden yapilandirilacak, her sey back up serverlarinda olacak ve en
Onemlisi ben orada sonsuza kadar kalmis olacagim. Yani insanlar tarafindan taninmak

istiyorum. Benim tek istedigim o0.” (Ugur12)

“Insanlarin beni daha ¢ok tanimasini istiyorum, mesela birisi beni bir yerde gérdii ve imza
istemesini istiyorum.” (Zeynep13)

“Unli olunca herkes sana iyi davraniyor. Hep seninle fotograf falan gekiliyorlar, ben de
bdyle tinlii olmak istiyorum.” (Gozde'4)

“Her qittigin yerde mesela birisi gelse, ‘Fotograf ¢ekilmek istiyorum’ dese, gekilse sdyle
telefonla falan, bence giizel olur.” (Can'®)

“‘Begenilmek hosuma gidiyor. Mesela YouTube’'da hi¢ olmayan bir seyi yapmak
istiyorum. Diger ¢ocuk kanallari da bundan yapsin, herkes bdyle seyler yapsin istiyorum.”

(Cansu'')

2 YouTube kanalini 2018 yilinda agan 12 yagindaki Ugur, dijital oyun videolari gekmektedir. 51 abonesi
olan Ugur'un ilgi alanlari Minecraft, Grand Theft Auto (GTA): San Andreas, GTA 4 gibi oyunlardir. ilk
YouTube kanalini 8 yasinda agan Ugur’'un bu kanal ikinci kanalidir.

13 8 yagindaki Zeynep, kanalini 2020 yilinin Kasim ayinda agmistir. 3 buguk yagindaki kardesi Merve ve
Kiraz adini verdigi kuklasiyla oyun videolari cekmekte, piyano derslerini kayda almaktadir.

4 Gozde, ablasiyla video gekmektedir. Kanalini Covid-19 salgini déneminde agmistir.

15 Kanalinda 2 abonesi olan 13 yasindaki Can ise dijital oyun videolari gekmektedir. PubQ oyununu kayda
alan Can, bunlari montajlayip, efekt ekleyerek kanalinda paylasmaktadir.

16 Kanalinda agirlikla viog bulunan Cansu, videolarini genellikle ablasiyla beraber gekmektedir.
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i. UnlG Olma lle ilgili Cekinceler
“Benim havayla isim yok”

Gorustlen YouTuber cocuklarin az bir kisminin da Gnli olma meselesine mesafeli
oldugu gérulmektedir. Yani abonelerinin artmasi, fazla kisi tarafindan taninmak veya
unli olmak, bu ¢ocuklarin yasaminda fazla bir anlam ifade etmemektedir. Zaman zaman
unld olmanin kendilerini mutlu edecegini dile getirseler de yine de bu durumu gok
umursamadiklarini ya da bununla ilgili gekinceleri oldugunu belirtmektedirler. Ornegin 8
yasindaki Ceren, begenilmeyi istemektedir ancak kafasinda Unli olmakla ilgili soru
isaretleri vardir. Ceren bunu, “Unli olmayi, baya@i bir Gnlii olmayi ¢ok sevmiyorum.
insanlar beni tanisin istiyorum ama bir yandan da Gnliligin bagka bir tarafini
sevmiyorum.” sOzleriyle agiklamaktadir. Bunun nedeninin sorulmasi Uzerine Ceren,
“Biraz isterim ¢lnkU Unld oldugumda boyle daha ¢ok mutlu olacagim yani sevildigim

akhma gelecek; istemedigim de insanlarin g6zl ¢ok Gstimde olacak.” cevabini vermistir.

Ceren’in ¢ekincelerinin gézetlenmekten kaynaklandigini disinmek yanlis olmayacaktir.
Oyle ki Belk (2013, s.486), kisinin sosyal aglarda kendini siirekli dijital bir bakisa maruz
biraktigini ve gonuilli bir panoptikona girdigini belirtmektedir. Bu seffaflik igcinde anonim
kalmak elbette mimkindir ancak bu gibi sitelerin amaci, ortak ilgi alanlarina sahip,
birbirine benzeyen ya da birbirini tantyan kullanicilan bir araya getirmek oldugu igin
cevrimdigi diinyaya ait bilgilerin sanal ortama da aktariimasi gerekmektedir (aktaran
Morva, 2016, s.52). Dolayisiyla kisinin bu platformlardaki dijital benligi, ¢evrimdisi
benliginin bir yansimasi olarak karsimiza gikmaktadir (Morva, 2016, s.43). Oznelerin,
sosyal paylagim aglarinda bilinmek/gérinmek veya bilmek/gérmek gibi amaglarla, 6zel
hayatlarina iligkin bilgileri, kisisel video ve fotograflari gézetim c¢arkina soktugu bir
gergektir (Kalaman, 2019, s.576).

YUuzunin gérinmesinden ¢ok hoslanmayan ve kanalinda Gacha Life uygulamasinda
yapti§i dizileri paylasan Hande de “Merhaba arkadaglar kanalima hos geldiniz” seklinde
bir giris yapip kendini gostermek yerine, genellikle animasyon filmleri kurgulayarak bir
yonetmen gibi calismayi sevdigini anlatmaktadir. ilerde yazar olmak istedigini belirten
Hande’ye gére YouTube kanali, senaryo yazim pratigi yapmasini saglayan bir alandir.
Hande, gelecekte Unli olmak istese de bunu “su yasinda” ¢ok dnemsemedigini dile

getirerek séyle konusmustur:
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“Insanlar (nlii olmay! ister ama Ginlii olmak bence o kadar énemli bir sey degil. Onemli
olan emeginin karsihdinin alinmasi gergekten. Onun disinda nli olmak pek énemli bir
sey gibi gelmiyor bana.”

11 yasindaki Berke de YouTube videolarini “fenomen” olmak igin gekmedigini anlatan
YouTuberlar arasindadir. “Benim zaten havayla isim yok. Poplilerlik olsa o gocuk benden
daha Ustln de degil algak da degil. Esitiz, Allah esit yaratmis. Ben zaten okulda futbolla
fenomen oldugumu distntiyorum.” diyen Berke, abone sayilarinin artmasini 6nemseyip
onemsemediginin sorulmasi Uzerine “Hayir ben zaten eglenmek icin ¢ekiyorum.”

cevabini vermigtir.

13 yasindaki Anil da ayni sekilde UGnlG olmay1 6nemsemedigini dile getirerek “Hi¢ séhret
olmak veya para kazanmak gibi bir iste§im olmadi. Yine de belli bir kitem olsun
istiyordum. Yayinladigim bir igerigin 10 dakikada 100 kisi tarafindan izlenmesini isterdim.
Acikgasi bu kadar ugrasip emegimin karsihgini almak istiyordum.” ifadesini kullanmigtir.
Bu gibi yorumlar, ¢ocuklarin YouTube kanallarini sadece Unli olmak i¢cin agmadiginin
gOstergesidir. Cogdu, Unli olma duslncesine sahip olsa da bunun yaninda, sosyallesme,

etkilesim kurma, kendini gergeklestirme gibi birgok farkli amaglari da bulunmaktadir.

iii. Etkilesim Kurma ve Arkadas Edinme istegi

“lzlenince arkadaglarim artiyormus gibi hissediyorum”

GunUimuizde sosyal medya siteleri, kullanicilar igin bir haberlesme ve etkilesim araci
olmasinin yani sira, sosyallesme, var olma, kendini gerceklestirme, sikintilara ¢are
bulma ve kendini arama alanidir (Poyraz, 2016, s.88). Etkilesimin kolaylagsmasi,
sosyallesmeyi de beraberinde getirmektedir. Clnku, sanal ortamlar araciligiyla bir araya
gelen kullanicilar, kendilerini ifade edebilme imkanina sahiptir (Glindiiz ve Engin, 2016,
s.56). Gorusulen gocuklarin da neredeyse tamaminin, Gnli olmak ve taninmak diginda
YouTube'u, farkh insanlarla etkilesimde olmak, geri bildirim almak (abone olma,
begenme, yorum yazma gibi) ve sosyallesmek amaciyla kullandiklari anlasiimigtir.
YouTube sayesinde arkadas edindiklerini, dostane iligkiler kurabildiklerini aktaran
cocuklar igin birilerinin onlar izliyor olmasi, iyi veya kotu yorum yapmasi, ayni ilgi
alanlarini paylasmasi sosyallesebilecekleri bir alan kurmalarini saglamaktadir. Ornegin

Omiir ve Berna'nin bununla ilgili géruslerini su sekildedir:

“Takipgi sayim arttikga gok mutlu oluyorum. Clnki izlenme sayisi ¢ok giizel bir duygu.
Izlenince arkadaslarim artiyormus gibi hissediyorum. Eskiden fazla arkadasim yoktu,
arkadas kazanmisim gibi hissediyorum. Yorumlar ¢ocuk yasasiyla kapandi. Ona da
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uzuliyorum. YouTube sayesinde arkadas da ediniyordum. Mesela baska YouTuberlarla
da konuguyorduk, sohbet ediyorduk. (Omidir)”

“Bos bos video gekmeyi sevmiyorum. Birileri tarafindan videom begenilsin, dislike atilsin,
yorum yapilsin istiyorum, dislike ve kétd yorumu bile seviyorum. En azindan benim
videomu izlemigler takip etmisler, sunlara dikkat etmigler yaziyorlar, o bile bana degerli
geliyor. (Berna)”

Anil'in amaci ise YouTube araciligiyla yeni ve her seyden dnemlisi “iyi niyetli” insanlara
ulagmaktir. izleyenlerin kendisine ulagmalari, iceriklerine yorum yapmalari onu mutlu

etmektedir:

“Yeni insanlara ulasip, yeni arkadaslar edinmek istiyordum. Ciinki o insanlar tanidikga
mutlu oluyordum ama dedigim gibi ihtiyacim oldudu igin degdil zevk aldigim igin
yapiyordum. Tabii kétl insanlar gelince, kiflr ettikleri zaman da mutsuz oluyordum.
Acaba gergekten kotu icerik drettigim igin mi ling yiyordum yoksa insanlar koétd olduklari
icin mi yapiyorlardi gercekten bilmiyorum.”

Kullanicilarin videolarina yorum yapmasini, kendisiyle etkilesim kurmasini Cansu da
istemektedir. Kanalina yeni abone bildirimi geldiginde duydugu heyecani “Yes, abonem
daha fazla artti”” diyorum.” s6zleriyle anlatan Cansu, “Bana abone olmayan biri benim
videomu gordu, izleyip gok begenmesini ve hemen abone olmasini istiyorum, videomu

bedenmesini istiyorum, yorum yapmasini istiyorum.” demistir.

Ugur'un da YouTube sertivenine baglamasinin amaci etkilesime gegcmek ve paylasimda
bulunmaktir:
“‘Hem beni eglendiriyor hem de bazi insanlarin benimle ayni seylerle eglendigini bilmek
istiyorum, guzel hissettiriyor. Zaten halihazirda ¢ok arkadasim var ve bdyle olunca daha
fazla arkadasim varmis hissine kapiliyorum. Bir de ben genelde canli yayin yaptigim igin

-YouTube’'da canli yayin kayitlari da var- yani YouTube videolarim, canli yayinlar ve
onlarin kayitlari oluyor, daha ¢ok oralardan mesaj atabiliyorlar.”

Genel olarak degerlendirildiginde, c¢ocuklarin kanal ag¢gma sebeplerinden biri
sosyallesebilmektir. Cocuklar; yeni insanlarla tanismayi, kendileriyle ayni dilden konusan
akranlariyla iletisime gecmeyi yani etkilesimde olmayi istemekte, bunun igin de

kendilerine YouTube hesabi agmaktadirlar.
iv. Kariyer Planlamasinda YouTube'un Yeri ve Para Kazanma

“Meslegim kariyerimdir ama YouTube benim ic¢in eglencedir”
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Cocuklarin hepsi; gelecekte 6gretmen, doktor, hakim, avukat, psikolog gibi toplum
tarafindan kabul gérmiis meslekleri yapmak istemektedir. Unlii olmak, taninmak,
begenilmek gibi amaglari olsa da higbiri YouTuberhdi bir meslek olarak gormemektedir.
Genelde YouTube’u bir hobi ya da eglence alani olarak nitelendirmektedirler. Cocuklarin
neredeyse tamamina yakini, YouTube videolari ¢gekmeye yetiskin olduklarinda da
devam edecegini belirtmis ancak bunu yaparken “gercek bir meslek” sahibi olmak igin
de calismaya devam edeceklerini ifade etmistir. Ornegin, ilerde hukuk ya da psikoloji
okumak isteyen 13 vyasindaki Berna, YouTube’'un vyerini farkli sosyal medya
platformlarinin alabilecegini disiinmekte, bu nedenle YouTuberligi yalnizca bir hobi
olarak degerlendirmektedir. “Diplomam olsun sonra zaten videoyu ¢gekerim” diyen Berna,

dusincelerini su sekilde anlatmaktadir:

“Bir yandan okuyup, bir yandan giinimu geksem guizel olur. Benim takip ettigim YouTuber
hem ise gidiyor hem de video ¢ekiyor. Hem ¢ok buyuk bir is de degil, video gekiyorsun,
sonra biraz montaj uzun suruyor, yukleme de zaten kendi kendine oldugu i¢in glinde belki
cok sik video atanlar igin 2-3 saat yeterli, cok bir sey galmiyor. O yiizden hem is hem
video gekmek isterim. issiz bir YouTuber'| bence izlemezler zaten.”

Yine gelecekte dis doktoru olmak istedigini sdéyleyen Can da ilerleyen zamanlarda dis
doktoru olmak istedigini, YouTuberligi ise ancak ek is olarak yapmak istedigini belirtmis,
bunun nedenini ise “insanlara faydali birisi olmak isterim.” cevabiyla agiklamistir. Nitekim
onun icin “YouTuberhk” faydali bir meslek degil aksine, eglenmek, keyifli zaman
gegirmek igin yapilabilecek bir hobidir. Can’in goruslerini destekleyen bir¢gok gocuk
vardir. Ornegin, gelecekte makine miihendisi olmak ve bilyiik bir sirket kurmak istedigini
soyleyen Ugur da ayni sekilde hobi olarak YouTube videolari gekmeye devam edecegini
ifade etmigstir. “Ben YouTube’a igerik ylklemeyi seviyorum. Hem hobi hem de para
kazanabilirsem para kazandigim bir hobi olarak kalabilir.” diyen Ugur, s6zlerine sdyle

devam etmigtir:

“Parasal olarak dusunursek daha karli olur bir kere. Hem YouTube’'dan hem de makine
mihendisliginden kazanacagiz. Bir de stres atmam gerekir. Mesela patron olarak sirketim
icin ¢ok kritik bir sey yapmam gerekir, bunu hem YouTube’dan tanitirm hem de fortnite
videosu ¢cekmeye devam ederim yani bayagi bir oyun videosu ¢ekmeye devam ederim.
isin 6zl YouTube’dan para kazanmak da isterim ama bu bir hobi olarak kalir.”

Doktor olmak istedigini dile getiren Cem de YouTuberligin kendisi igin “hobi gibi bir sey”
oldugunu sdylemis, “Meslegini yaparken de yapabilir misin?” sorusuna, “Hayir zaman

kalmayabilir, zor olabilir. O giin de ¢ekmezsin zaten ama zaman bulursan eger zor
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olmaz.” cevabini vermistir. Yine bu konuda ortak fikirlere sahip olan bazi katilimcilarin,

meslek tercihleri ve YouTube’da kariyer planlarina iligskin gorigleri su sekildedir:

“llerde radyo DJ'yi olmak istiyorum. Ayni zamanda YouTuber da olmak isterim. Ben
yenge¢ burcuyum ve yengeg burclari evde kalmayi ¢gok severler. O ylzden hem DJ’lik
hem de YouTuberlik yapmak isterim. YouTube hayatimin merkezi degil ama hayatimin
bir pargasi: %40'1.” (Omiir)

“Doktor oldugumda ilkyardim videolari ¢ekebilirim. Para igin degil, insanlarin saghgi igin...
Doktorluk maasi zaten yiksek, YouTube'dan kazandigimi bagislamak istiyorum. Mesela
I6semililere yardim igin kullanacagim. YouTube benim i¢in sadece hobi. Bunu meslek
olarak yapmak istemem.” (Berke)

“YouTube benim igin edlence béluminde. Mesledim kariyerimdir ama YouTube benim
icin bir eglencedir. Yani meslek benim icin hem gelirimi karsilayan yer hem kariyerimdir
ama YouTube benim igin tamamen eglencedir.” (Eda)

“Gelecekte gok abonem olsa, 10 milyon kadar bile olsa meslek haline getirmezdim, yine
istedigim meslegi yapmak isterdim. Gelecekte YouTube’un iyi olacadini distinmiyorum.
Aksine buralarda ling kiltirinin artacagini digtndyorum.” (Anil)

“Bazen, bos gunlerimde belki video atarim diye dusuntuyorum. Evde oldugumda, bos
glnlerimde, tatillerde, Oyle disiUniyorum. Simdi bos oldugum igin bdyle devam
ediyorum.” (Gozde)

“Hakim oldugumda daha ¢ok hakimlikle ilgili, tabii biraz eglence katarak videolar cekmek
isterim.” (Zeynep)

“Bilgisayar mihendisi olursam belki bilgisayarla ilgili daha ¢cok sey 6grenecegdim icin
insanlarin sorduklari sorulari videoyla cevaplayabiliim, nasil yapildigini videoda
gOsterebilirim onun gibi seyler yaparim.” (Serdar)

Gorusulen gocuklarin hepsi, YouTuberligi bir meslek degil hobi ya da olsa olsa bir yan
meslek olarak gérmektedir. YouTube kanallari araciligiyla taninmak, daha fazla kisi
tarafindan bilinmek isteseler dahi, yapmay:i istedikleri meslekler dncelikleridir ki bu

meslekler de genellikle; doktorluk, muhendislik, 6gretmenlik, vb.dir.
3.4.2.2. Ebeveynlerle Yapilan Gorusmelerin Analizi

i. Cocuklarinin YouTube Kanali Agma Nedenlerine lliskin Gdzlemleri

“[lerde iinlii biri olacagim, ben simdiden ekranlara aligayim”

Cocuklarin sosyal yasamlari, igindeki bulunduklari kaltir, Grettikleri icerikler, edindikleri
cevrimici ve gevrimdisi deneyimler farklidir. Bu nedenle YouTube kanali agma amaglari
da cesitlilik gdstermektedir ancak ebeveynlerin gértsleri dogrultusunda genel bir cergeve
cizilmesi gerekirse, ¢ocuklarin kanal agma nedenlerinin temelde, kendini ifade etme, 6n

planda olma, taninma ya da Unlii olma gibi amaglar bulunmaktadir. Ornegin; Can’in
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annesi Burcu’ya goére, oyun videolari geken oglunun kanal agma amaci daha fazla insan

tarafindan taninmaktir:

“Sanki Unli olma isteg@i var, yani taninmak istiyor. Meshur olmak mi denir simdi buna,
taninmis biri olmak istiyor yani, bdyle bir hevesi var gibi Can’in. Bilinme arzusu var. Kigik
gocugum da ayni sekilde mesela. Onun da Oyle... Taninma, bilinme, Unli olmak ve aile
arasinda bile en popiiler ben olayim hevesi var hep. Can’da da hep Unli olma istegi var.”

Yine benzer bir yorum, kanalinda kirtasiye Urunleri tanitan Berna’nin annesinden
gelmigtir. Kizinin kendini ifade etmeyi sevdigini, daha “genis bir kitleye” ulasmak
istedigini belirten Hazal, Berna’nin Unli olmayi hayal ettigini ve bir sohbet sirada
kendisine gelecek planlarindan bahsettigini anlatmaktadir:
“Berna’nin bana ilk anlattigi seydi: ‘llerde nlii biri olacagim, ben simdiden ekranlara
alisayim, iyi bir meslegim olacak, 6grencilere de anlatacagim ayni zamanda televizyon
programlarinda da cagirildigimda rahat rahat konusayim o yizden ben YouTuber

olayim.’ ilk agiklamasi buydu. Unlii olmak istemekten kasti YouTube (nlisi degil, ayni
zamanda iyi bir meslek sahibi olmak.”

Kanalinda Kiraz adini verdigi kuklasiyla videolar geken ve piyano egitimlerini kayda alan
Zeynep’in annesi Pelin de kizinin “6n planda olmak” igin bu videolar c¢ektigini

sOylemektedir:

“Biraz 6n planda olmayi seviyor Zeynep, yani bu sadece YouTube ya da sosyal medyada
degil, okulda da 6yle, 6n planda olmayi seven bir gocuk. Yani kendini gdstermeyi seven
bir gocuk. O ylizden ben de hani ¢ok sevki kirlimasin diye agikgasi o YouTube kanalini
actim.”

“Bir seyler basardigini géstermek istedi”

Kanalinda agirlikla deney ve fen videolari paylasan Cem'’in annesi Gizem ise bu
YouTube kanalini, oglunun “kendini ifade edebildigi, kendini buldugu bir ortam” olarak
tanimlamaktadir. Oglunun “Ben buyum” diye kendini gdstermeye calistigini aktaran
Gizem, konuya iligkin g6zlemlerini su sekilde dile getirmektedir:

“Bu YouTuberlar var ya, ¢ok hoslarina gitti onlarin hayatlari. Oyle gésteriyorlar glinkd.
Ozenti gibi. Biz bilmiyorduk kanal actigini. Sonra dedi, ‘Benim kanalim var, kanal agtim.’
Sonra baktim videolar falan yayinladi. Deneyler yapiyor, yaptidini paylasmak ve
gOstermek istedi. Bir seyler basardigini gostermek istedi. Kardesi de var, o da pesinden
geliyor zaten, ‘Ben de agacagim’ diye. Bedenilme istegi mi artik, ‘Bir seyler yapabiliyorum
ben de akimlara uyarak’ mi?”

“Sosyallesme bigimi”
Kimi ebeveyne gore ise bu kanallar ¢ocuklarinin bir tir sosyallesme aracidir. Selin,

cocugunun kendini ifade etmek, etkilesimde olmak ve bir nevi sosyallegsmek igin kanal

actigini belirtmig, bu slrecin nasil ilerledigini su sekilde anlatmistir:
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“Ugur kendini ifade etmeyi cok seven bir gocuk, dijital diinyayi ¢ok seviyor. Play Station’da
¢ok kiiglik yasindan beri Minecraft oynuyor mesela, ilk onunla bagladi. Minecraft oynadigi
sirada Minecraft kitaplarini da aliyordu falan. Bunun Uzerine Minecraft oynayanlarin
cektigi videolari izlemekten gok keyif aliyordu. Su anda da dyledir. Bakiyorum oynadigi
her oyunun uzerine gekilmis videolari izlemeyi seviyor. Hatta ilk basta anlayamadim, ‘Sen
kendin oynamak yerine neden izliyorsun?’ dedim hatta. Sonradan ¢ocuklarin oyunda
gecemedigi yerleri gegmek i¢in veya hareketleri 6grenmek igin o tarz videolari izlediklerini
anladim. Aslinda o tarz videolar ¢ocuklara oynadiklari oyunlar icin bir yol sunuyor.
Uncharted veya Minecraftta Ugur, takildigi yerleri agiyor mesela izliyor. izlerken de
takildigi yerleri athyordu. Sonra onlar izleye izleye ‘Ben de atlayabiliyorum bu gérevleri,
ben de yapabiliyorum, ben de level geciyorum ve ben de kanal agayim, ben de takip
edileyim’ dedi. Bagta ben karsi ¢iktim bana ¢ok ug bir sey geldi ¢ok kuguk yasta kanal
agmasi. internet glivensiz bir yer vs. bayagi miicadele de verdik. En son babasiyla birlikte
bir kanal agtilar hemen Uye oldum tabii kanalina. Ben abone olunca gevremizdeki herkes
de abone oldu zaten. Ciddi seyler izlemeye bagladim. Ugur simdi oyun videolari ¢gekerek
oyun trickleri veriyor hem de belli konu basliklari se¢iyor ve oyun oynarken onun Uzerine
konusuyor. Elestirel bir perspektifi var o anlamda. Yani etkilesim istegi aslinda gocugun,
aslinda hani gégebe degiller, bu diinyaya dogdular. Dijitallesmeyle falan biz ¢ok sonra
yuz ylze geldik. Ugur, dogdugunda zaten dijital dinyanin igine dogdu. Haliyle
konustuklari konular, arkadasiyla etkilesim bigimi... Bazen benimle oturuyor, sohbet
ediyor, 5 ciimle kuruyorsa Uguni anlamiyorum. Cink(; baska bir dinyadan konusuyor.
Kavramlar, degisik degisik seyler... ‘Bu ne demek’, ‘Bu ne demek’ demekten sohbet
ilerlemiyor. Haliyle bdyle, bir sosyallesme bicimi onlar igin.”

ii. Ebeveynler Gozuyle YouTube Fenomenlerinin Cocuklarin

Yasamindaki Yeri

“Onlarin haline biiriiniiyor”

Medyanin sundugu tarzlar, konugma bicimleri, gunlik iliskiler ve yénlendirici tutumlar ile
farkli gindemler bulunmaktadir. Bunlar, ginlik kosullar ve iligkilerle degismekte ve
yeniden bicimlenmektedir. Bdylece sdhretler, kisisel olanla toplumsal olan arasindaki
eklemlenmenin digim noktalarindan biri haline gelmektedir. Séhretlestirme ile séhret
kalturanun gelistirdigi farkli imajlar, somutlagmis tavir ve tutumlar ile konusma sekilleri,
kimlik olusumuna ve toplumsal etkilesim bigimlerine 6rnek olusturmaktadir. Séhretler
ayni anda hem toplumsal tipleri cisimlestirmekte hem de rol modelleri saglamaktadir
(Rojek, 2003, s.19).

Nitekim ebeveynlerin gogunlugu da séhret olmus fenomen YouTuberlarin, gocuklari igin
bir rol model oldugunu ve 6rnek teskil ettigini anlatmaktadir. Ebeveynlerin en ¢ok telaffuz
ettigi isimler arasinda Orkun Isitmak, Enes Batur, Barig Ozcan gibi tnlii YouTuberlar
gelmektedir. Cocuk fenomenler arasinda ise Prenses Elif ile Ecrin Su Coban, adi en ¢ok
anilan Kisilerdir. Bu fenomenler, ¢ocuklarin yagsaminda énemli bir yere sahiptir. Rojek
(2003), izleyicinin bakis acisinda sohretlerin, medya temsiliyle hem efsanevi 6zelliklere

sahip hem de samimi birer meslektas olarak gérindiugine vurgu yapmaktadir (Rojek,
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2003, s.19). Ebeveynlerle yapilan goérismeler sonucunda elde edilen en 6nemli
bulgulardan biri, ¢ocuklarin izledikleri fenomenleri hem ulasilmaz buldugu hem de
kendilerini 6zdeslestirdikleri samimi bir rol model olarak gérdugudur. Gérligsmecilerden
Yesim, bu konuyla ilgili sorulari yanitlarken oglu Anil'in; Hikmet Anil ve Barig Ozcan isimli
YouTuberlar takip ettigini, bunlari 6rnek aldigini ve bu kigilerin gtnluk rutinlerini kendi
hayatinda uygulamaya calistigini anlatmistir. Oglunda goézlemledigi degisikliklere

deginen Yesim, sunlari kaydetmistir:

“Hayati sadelestirmek, duslnceleri sadelestirmek, mutlu olmak, azla yetinmek, mesela
saglikh beslenmek... Sabah rutinleri oluyor, konsantre olma ile ilgili, igerigi bu sekilde
oluyor videolarin. Tavsiye ettigi kitaplari ben de takip ediyorum. Kendi de gelip bunlari
benimle paylasiyor. ‘Anne bak, bdyle yapmislar, sdyle yapmislar’, ‘Ben de bdyle olmak
istiyorum, ben de yapmak istiyorum’ dedigi oluyor.”

Gecmigte rol model aldigr YouTuberlarin Anil'in hayatini olumsuz etkiledigini sGyleyen
Yesim, su an daha “faydali” YouTube kanallarini takip ettigine, bu kigileri rol model
aldigina ve bu dogrultuda tavirlarinda da “olumlu” degisimler godzlendigine dikkati

cekmektedir:

“Daha 6nce Enes Batur diye biri vardi mesela, ben hig hoglanmiyordum ondan. Onu takip
etmesini istemiyordum. Culnki; onun gibi olmaya galisiyordu ama simdi takip ettigi
kanallardan fayda goérdigini distndyorum. Degisik kitap isimleri 6greniyor. Clinki boyle
hayati destekleyici, ileriye ydnelik glzel bakis acisi tavsiye eden insanlar oldugu igin
onlara izin veriyorum.”

Bir diger katilimci Burcu da oglunun; Enes Batur, Orkun Isitmak ile beraber ismini
hatirlamadigi birka¢ YouTuberi daha sevdigini, onlari edlenceli buldugunu ve bu kisilerin
gocugunun hayal penceresinden igeri girdigini soylemistir. Can’in takip ettigi
YouTuberlara iligkin gozlemlerini anlatan Burcu, “Onlar gocugunuz igin érnek teskil

ediyor mu?” sorusuna su cevabi vermistir:

“Sanki evet... Cevaplarinda, bir mevzu hakkinda konusurken ya da yapmamasi gereken
bir seyi yaptiginda, biz onu bir ebeveyn olarak ikaz ettigimizde onlar gibi cevap verdigini
hissediyorum, yani onlarin hareketlerini, onlarin cevaplarini... yani onlarin haline
birlinuyor evet, fark ediyorum bunu...”

Ote yandan, Burcu’nun da yine birgok ebeveyn gibi cocugunun izlemesini istemedigi, rol
model almasindan rahatsiz oldugu YouTuberlar vardir. Burcu, bununla ilgili
distncelerini su sekilde aktarmigtir:

“Mesela birkag kisi vardi, ben bunu izlemeyin dedikge... Enes Batur var, ilk aklima gelen.

Hi¢ sevmiyorum gocugun ¢ektigi videolarini, konugmalarini, ¢ok lakayit geliyor bana. O
yuzden ‘Buna bakmayin gocugum’ diyorum.
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Diger bir katiimci Udur'un annesi Selin ise oglunun sevdigi ve sevmedigi iki farkh

YouTuber kategorisi oldugunu belirtmis ve cocugunun kriterlerini su sekilde agiklamistir:

“Ugur ikiye ayiriyor bunu. Bir sevmedigi YouTuberlar var, Enes Baturdan hi¢
hoslanmiyor. Basta izliyordu, sonra garip gelmeye basladi. Geldi bana izletti, ‘Anne bir
baksana’ dedi. ‘Seni ne rahatsiz ediyor?’ dedim, ‘Cok garip konusuyor, ¢ok kifiir ediyor’
dedi. ‘Cinsiyetci degil mi?’ dedim, ‘Cinsiyetci’ dedi, ‘Irkgl degil mi?’ dedim, ‘Irk¢l’ dedi.
Adam korkung ¢link, yaptigi espriler, gektigi klipler falan bir acayip. Ondan sonra ‘Ben
hoslanmiyorum bundan.’ dedi. Simdi kafasinda bir grup YouTuber var, onun géziinde gok
sevimsiz bir gekilde her seyi sOyleyerek para kazanmaya caligiyor. Bir de sanirnm
orijinalleri genelde yurt disinda, onlardan calip ¢alip, birtakim konseptler belirliyor ve
cocuklara da c¢ok koétu ornek oluyorlar hakikaten. Bizim zamanimizda rol modeller
kimlerdi? Televizyonda bir seyler izlerdik ederdik falan, bir kitap okurduk, oradan bir rol
model gikartirdik falan... Simdi YouTuberlar, bildigin rol model ¢ocuklar igin. Cocuklar
onun gibi sagini boyuyor, onun gibi espri yapiyor, onun gibi konusmaya ¢aligiyor, onun
gibi hitap etmeye calisiyor. Ugur onlara mesafe gelistirdi, hoslanmadi. Sonra su anda
izledigi YouTuberlar daha hassas. Mesela, oyun oynarken arkada kadin cinayetlerini
elestiren YouTuber var mesela, Ugdur ile oturduk izledik, kadina yonelik siddeti, flort
siddetini elestiren ya da cevre ya da hayvan haklarini elegtiren YouTuber var. Bu
izledikleri de Oyle mesela... YouTube'un politikalarini elestiriyor, telif politikalarini
elestiriyor mesela. O tir kanallari daha ¢ok tercih ediyor.”

Go6zde’nin annesi Goknur ise kizinin sbhret olan Prenses Elif ile Ecrin Su Coban isimli
cocuk YouTube kanallarini takip ettigini, bu kisilerin yasamlarina “6zendigini”
belirtmektedir. “Ozeniyor, onlarin oyuncaklarina falan... ‘Onlarin cok bana da alin.’ diyor.
‘Biz de soyle yapalhm’ diyor, ‘O luks otellerde tatile gidelim’ diyor. Her seyi istiyor, onlarin

her seyini istiyor.” diyen Goknur sdyle konugmaktadir:

“Aslinda onlari boyle seyrediyor, istiyor da... Ayse (ablasi) hep onun kafasini dolduruyor.
‘Zengin onlar’ diye. Klglcuk gocuk paradan ne anlasin degil mi? Ablasi hep 6zendiriyor.
‘Onlar ¢ok zengin, geziyorlar boyle’ falan diye. Gézde parayi anlamadidi igin yeni yeni
‘Onlar zengin, bizim paramiz yok’ demeye basladi.”

Yine diger bir katihmci Eda’nin annesi ilkay da kizinin YouTube kanali agmasinin

nedeninin “6zentilik” oldugunu ifade etmis ve sézlerine soyle devam etmistir:

“CUnkd bu YouTuberlarin elinde telefonla her anlarini paylasmasi gibi Eda da elinde
tabletle bir ara evin iginde ‘Sunu sdyle yapiyorum’ diye yapiyordu bunu, Ozenti
diyebilirim...”
Ebeveynlerin gorisleri dogrultusunda genel bir gergeve ¢izildiginde, YouTube Unlilerinin
cocuklar icin bir rol model oldugu anlasiimaktadir. Kimi katilimcilarin hayatinda yetigkin,
kimilerinin ise gocuk fenomenler 6énemli bir yere sahiptir. Yasam tarzlari, konugsma
bicimleri, gindelik hayat pratikleri, tavir ve tutumlari gocuklar igin érnek teskil etmektedir.
Gocuklar da gogunlukla bu kisiler gibi olmak istemektedir. Ebeveynlerin ¢ogu da

YouTuberlik seriivenine bu kisilere 6zenerek bagsladiklarini ifade etmektedir.
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ii. YouTuberhigin Olumlu Yénlerine iliskin Ebeveynlerin Gozlemleri
“Ozgiivenini geligtirdigine inaniyorum”

YouTube gibi siteler, cocuklarin ve ailelerin; mesaijlari, kigilikleri, kimlikleri ve kendilerini
gergeklestirmeleri icin hem firsatlar sunmakta hem de gesitli sikintilarla kargilagmalarini
kaginiimaz kilmaktadir. Ornegin cocuklar, tercih ettikleri medyayr segme ve cesitli
projelerle ugrasarak dijital beceriler edinme firsatina sahiptir. Videolarini, olusturup
dagitirken birgcok teknik beceri kazanmaktadirlar. Hatta bu tur faaliyetler, okuryazarhgin
da tanimini degistirmektedir. Ote yandan insanlar, ne kadar yayilacagi éngériilemeyen
bu igerikleri paylasirken cesitli etik zorluklarla da kargl karsiya kalabilmektedir. Bu
noktada medya okuryazarligi devreye girmektedir. Neyin paylasilacagini bilmek medya
okuryazarhgin bir yonudur (Lange, 2014, s.9). Nitekim gortstlen ebeveynlerin blyuk bir
cogunlugu da dogru kullanildiginda ve ebeveyn tarafindan kontrol edildiginde
YouTube'un ve YouTuberligin ¢ocuga cesitli kazanimlar saglayabilecegi konusunda
hem fikirdir. Birgok ebeveyn, cocuklarinin hayatinda YouTube sayesinde olumiu
gelismeler oldugunu kaydetmistir. Ornegin katilimcilardan Pelin, ilk anda kizinin
YouTube kanali agmasina karsi ¢ikmis ancak daha sonra kendi kontroliinde olmasi
sartiyla kizina bu konuda izin vermigtir. Zamanla Zeynep’in hayatinda olumlu degisimler

yasandigini belirten Pelin, bu durumu su sekilde aciklamigtir:

“Cocukta bir 6zglven olusuyor yani 6zglveni yukseliyor gordigim kadariyla. Biz o
sekilde buyumedik, biz o sekilde yetistiriimedik belki onun verdigi bir sey... Bir de, igerik
hazirlamak igin ciddi ciddi distnlyor. O da onu farkh seyler disiinmeye sevk ediyor
bence. Yani tamamen hani ders, su bu, durumlarindan ¢ikip farkli bir diinyasi oluyor. O
acidan ben seviniyorum hani tamamen ders dunyasi olsun istemiyorum ¢ocugumun.
Biraz daha sosyal bir tarafi olsun.”

YouTube araciligiyla gocuklarin 6zgiiven kazanmasi, yaratici tarafinin harekete gegmesi
ile ilgili benzer yorumlar, Cansu’nun annesi Begim ile Gézde’nin annesi Géknur'dan da

gelmistir:

“Ozglvenini gelistirdigine inaniyorum. Kendini ifade edebiliyor. Cekingenligi varsa o
ortadan kalkabiliyor. Duygularini glizel ifade edebiliyor” (Begiim)

“Acilmaya basladi Gozde... Kendi kendine konusuyor. Hayal gliciniu gelistirdi hani bir
de disunulyorlar yani ‘Séyle mi video geksek giizel olur’ diyorlar.” (Goknur)

“Hayata hazirladigini diigiiniiyorum”
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Berna’nin annesi Hazal da ilk anda kizina olumsuz yorumlar gelecedinden endise
duydugunu ancak ilerleyen siregte Berna’'nin bu elestirilerden olumsuz etkilenmedigini
goérince kizini desteklemeye basladigini anlatmigtir. Kizinin kanali agtiktan sonra
elestiriye acik hale geldigine ve bu sekilde hayata hazirlandigina isaret eden Hazal,
g6zlemlerini su sekilde aktarmigtir:
“Gegenlerde bir videosunun altina birisi ‘Bos’ yazmis. Berna da ‘Peki’ yazmis. Sonra ayni
kisi tekrar ‘Elestiriye acik misin diye seni denedim, ¢ok gizel video’ demis. Bazen ‘Fok
baligi gibi bakiyorsun’ diyenler oluyor, onlari da gulerek anlatiyor. Hayata hazirladigini
dislniyorum. Hayatta olumsuz elestiriler de olacak. Berna’nin, ‘O sizin fikriniz’ diyerek
kendi 6zguvenini gelistirdigini disuntdyorum. Berna hatta bana 15-20 gin 6nce tesekkir
etti bu konuda, ‘Bana YouTube konusunda izin verdigin i¢in tesekkir ediyorum, benim

arkamda durdun, bana YouTube’un olumlu etkisi oldu’ dedi. Bence de iyi geliyor, firsat
olsa daha ¢ok video gekse.”

Bu noktada, Balkam ve Dénmez’in (2019) gérigslerine deginmek yararl olacaktir. Balkam
ve Dénmez, ¢ocuklar zarardan uzak tutmak ile risk almaktan uzak tutmak arasinda fark
olduguna isaret etmektedir. Onlara gore, belli durumlarda risk almak g¢ocugda
olumsuzluklarin Ustesinden gelebilecegi, 6zgiven ve direng gelistirebilecedi bir alan
acmaktadir. Bu, ¢evrimdisi dinyada oldugu gibi ¢evrimici diinyada da bdyledir. Asil
onemli olan iyi bir egitim ve rehberliktir. Cevrimigi ortamda, siber zorbalik, mahremiyet
ve sayginligi yitirme, pornografik ve uygunsuz igerik gibi pek ¢ok risk bulunmaktadir
ancak ¢ocugu zarardan korumak ne kadar énemliyse kendilerine zarar verebilecekleri
icerik ve kisilere karsi dik durabilmeleri; gerekli hallerde bunlari yetkililere bildirmeleri igin
destelenmeleri gerekmektedir (Balkam ve Donmez, 2019, s.51). Bunun igin ¢ocuklarin
elestirel medya okuryazari olmalari ve ebeveynleri tarafindan yénlendirilmeleri oldukga
onemlidir. Arastirma kapsaminda da dijital okuryazar olan ve pozitif ebeveynlik tutumuna
sahip anne babalarin gocuklarinin YouTube'dan en ylUksek kazanimi elde ettigi
gorilmektedir. Bu ¢cocuklar, sosyal medyanin olumsuz ydnleriyle miicadele edebilmekte
ya da riskler kargisinda nasil direng gelistirmesi gerektigini bilmektedir. Bununla ilgili
benzer bir gériis, Omiiriin ebeveynlerinden gelmistir. Bazi ebeveynlerin YouTube’u “gok
kotl bir sosyal mecra” olarak nitelendirdigini ancak kontrollu kullanildiginda ¢ocugun
buradan fayda saglayabilecegini belirten anne baba, dikkat eksikligi tanisi olan
cocuklarindaki olumlu dedisimleri anlatmaktadir:
“Soyle bir faydasi da oldu, isterse glizel seyler yapabilecegini de goérdi ve disarisi da
bunu gérmus oldu. Mesela 6gretmenleri. Cektigi videolari gosterdigimizde inanamadilar.
‘Omur; daginik, sorumluluklarini yerine getirmiyor, teneffiisten ge¢ geliyor, dikkati
daginik.” derlerdi ama bu videolari gordikten sonra... Kendisi de dedi ki ‘Artik ben

istersem yapabiliyorum.” Ayrica Omiir, dikkat eksikligi tanili bir gocuk ama ona ragmen
odaklandiginda dénemsel olarak yapabiliyor.” (Damla)
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“Kontrol altinda tuttugunuzda YouTube guzel bir sey. Mesela matematikle ilgili bir mizik
yapilacaksa oturup, distiniiyoruz. Omir éneri getiriyor. Mesela bunda ne olmali gibi.
Yapiyoruz ya da izledigi bir gizgi filmle ilgili bir sarki yapilacaksa Omir onun hikayesini
anlatiyor. Mesela ‘Su karakterin bu 6zelligini koymamiz lazim’ diyor. Yani anahtar s6zcik
buluyor burada, arasindan cimbizla gekiyor ve bu konuda becerisini gelistiriyor. Sarki igin
kendisi de ritim buluyor ya da sOzlerin arasina bunu da ekleyelim diyor. Bir defasinda
cektigimiz sarkiyl ana sinifi 6grencilerine izlettim ve sarkidaki figurleri sinifga yaptik. O
géruntiyt Omiire gésterdigimde ve senin figirlerin ve sarkinla gocuklar da dans etti
dedigimde ¢ok sevindi. Bu tir seyler onu motive ediyor ve Uretime gekiyor.” (Ahmet)

Omirin YouTube’dan mimkin olan en fazla kazanimi saglamasi, anne babasinin
YouTube’a ve teknolojik gelismeleri hakim olmasindan kaynaklanmaktadir. Anne babasi,
Omiir igin uygun buldugu icerikleri birlikte segmekte, miimkiin oldugunca gocuklarinin
egitim hayatini, sosyal yasamini destekleyen videolar cekmeye gayret etmektedir. Bu
noktada hem dijital okuryazar olmalarinin hem de pozitif ebeveynlik tutumuna sahip
olmalarinin énemli bir rolu vardir. Fulya da okul 6devleri i¢in gektidi videolar kanalina
yukleyen oglu Serdar’in, bu stregte 6zellikle bilgisayar becerilerinin gelistigini, bilgisayar
programlarina daha hakim hale geldigini ve yabanci dilde video igerikler Urettigi icin dil

gelisiminde de olumlu etkiler gozlemledigini belirterek sunlari kaydetmistir:

Fulya: “Aslinda YouTube, biraz da insanin kendini gelistirebilecegi, icerik Uretebilecedi,
kafa yorabilecegi, aslinda bdyle bir platform. Yani yaraticilik da gerektiren bir platform
ashinda. Dogru kullanilirsa yaraticilik gok giizel bir sey. Yaratici olmasini, buna kafa
yormasini, mesai harcamasini isterim. Bu, insani gelistiren bir sey ama dogru alanlarda
yani dogru konularda... Mesela oyun alaninda degil de daha guzel igerikler Gretmesini
isterim.”

Arastirmaci: “Mesela ne gibi?”

Fulya: “Mesela arastirmalar yapiyoruz, kisa videolar g¢ekiyoruz, Van Gogh'un bir
tablosunu mesela arastiriyoruz. Onu arastirirken, video gekebilmek igin bir stirti kaynaga
bakiyoruz, Wikipedia okuyoruz yani oradan aslinda o igerigi Uretirken bir suri sey
ogreniyorsunuz. Mesela Tirkge Odevi icin Shakespeare arastirdik, hayatinda hig
duymamisti Shakespeare'i. O gosterdigim zaman, ‘Bak bu oyunda Shakespeare var’, ‘Bu
filmde Shakespeare var’, ‘Bu sozler Shakespeare’e ait’ dedigim zaman, kafasinda onlar
oturuyor, kaglclk bir projeden kendisine ¢ok buyuk bir kazanim sagliyor. Boyle seyler
Uretmesini tabii ki daha ¢ok tercih ederim.”

Bazi ebeveynlerin YouTube ve YouTuberlida bakislari, getirdikleri benzer yorumlar su

sekildedir:

Sila: “Biz YouTube'u afyona benzetiyoruz. Bizim igin nasil ki bir tarlada yetisen afyon
bitkisini iyi islerseniz, alip ©nemli yerlerde kullanirsiniz, bir tedavi ilaci olarak
cikartabiliyorsunuz ama oblr tarafta eger o bitkiyi alip kotl islerseniz  gengleri
zehirleyebiliyorsunuz ve 6lumlerine neden olabiliyorsunuz bir uyusturucu madde olarak
kullanirsan. Biz, bu YouTube’un egitim tarafinda yani afyon bitkisinin ilag tarafinda olmayi
tercih ediyoruz.”
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ilkay: “lyi bir sekilde kullanirsan hepsi iyi. Gilizel kullaniimaya bagli. 12-13 yasinda biri
bunu nasil bilebilir. Bilmedigi bir yere bassa. Benim basima geldi bilmedigim bir yere
bastim sonra faturaya yukli bir meblag gelebiliyor, bunu o da yapabilir. Yani iyi
kullanabilirse iyi olabilir. Bir de anneler her seyi takip etmek zorunda. Nereleri girdin, ne
yapiyorsun... Yanina uzanip isin olsa bile ‘Ben de izleyim’, ‘Ben de bakayim’ gibi devaml
kontrol altinda tutman gereken durum olusuyor. Ben anne olarak yapiyorum... Dedigim
gibi iyi kullanirsa iyi gibi ama kotu yonleri de var tabi.”

iv. Ebeveynlerin YouTube ve YouTuberlik ile ilgili Endiseleri

“Cocugu yalnizlagtirtyor”

Ebeveynlerin bir kismi, YouTube ile ilgili endiseleri oldugunu dile getirmis ve kaygili
olduklari noktalar Gzerinde O6zellikle durmustur. Genel olarak katilimcilarin goérisleri
YouTube Ozelinde degerlendirilse de aslinda endigelerinin kaynaginda teknoloji ve
dijitallesmeyle ilgili gelismeler yatmaktadir. Ebeveynlerin endiselerinin, dijital yagsamdaki
risklerden dolayr zaman zaman haklilik payi olsa da gcogunlukla dogru bilinen yanliglara
temas ettigi goérilmektedir. Ebeveynler, YouTube ylzinden c¢ocuklarin vakit
kaybetmesinden, zamani verimli kullanamamasindan ve bilgisayar basinda
“yalnizlagsmasindan” yakinmaktadir. Bununla ilgili bazi katilimcilarin gérusleri su
sekildedir:

“Bir kere her seyden dnce ¢ocugu yalnizlastiriyor; bilgisayarla sen... Hig kimseye ihtiyac

duymuyor. Sadece ‘Abonem artti mi?’ ‘Abonem azaldi mi?’, ‘Bugiin ¢ikti, birisi neden

cikti, neden girdi?’ Yani disariya higbir sey kalmiyor, hicbir ihtiyag kalmiyor. Kendi

kendilerine idare ediyorlar. Bilgisayarla konusuyorlar gibi geliyor bana. Hicbir arkadasina
ihtiyag duymadan.” (Gizem)

“Vakit keskin bir kiligtir, sen onu kesmezsen o seni keser’ diye buyuk bir alimin sézu var.
Gergekten bu vaktin bizi kestigini disinlyorum. Can, en giizel zamaninda, en verimli
¢aginda... Ve bu YouTube'un, sonra diger oyunlarin verimli olmadigini, onun igin faydali
olmadigini distiniyorum. Sanki kaseti hep bosa sariyor ve faydali seylerle doldurmasi
gereken guzelim akli, glzelim beyni sanki bos seylere bos sariyor gibi geliyor bana.
Halbuki daha faydali seylerle doldurup daha faydali bir insan olabilir diye distntyorum.
Beni korkutuyor, teknoloji beni trkitiyor.” (Burcu)

Daha 6nce ¢ocugunun dil gelisimi, bilgisayar becerilerinin artmasi gibi YouTuberligin
cocuk Uzerindeki olumlu yansimalarina deginen Fulya, goérusmenin ilerleyen
dakikalarinda gesitli endigelerini de dile getirmistir. Gérlisme sliresince gegen diyalog su
sekildedir:

Fulya: “Tabii ki koth yanlari da var. Daha ¢ok asosyal olmaya basliyor, bilgisayara

kapanmaya basliyor, bir stire sonra bu da bir nevi bagimlilik haline gelmeye baslyor, iste
o biraz sikinti yaratiyor onu engellemek igin ugrasiyoruz.”

Arastirmaci: “Asosyallik’ dediniz biraz daha agabilir misiniz?”
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Fulya: “Mesela Serdar’i biraksak hig miidahale etmesek bitiin glinini oyun oynayarak
ya da YouTube videosu izleyerek gegirebilir, onun ayrimini yapamiyor. O onu tatmin
ediyor ¢unku.”
Yine bir diger katilimci Hande’nin annesi Alara da YouTube kanali sayesinde kizinin
“bakis agisinin genigledigini, genis dugunmeye bagladigini” belirtse de kaygilarinin daha
fazla olduguna dikkati ¢ekmistir. YouTube igin “zaman &ldirtyor, géz yoruyor, beyin

uyusturuyor” yorumlarini yapan Alara, soyle konugsmustur:

“Ben ¢ok YouTube olaylarina mesafeliyim aslinda yani 6zellikle kiiglik yastaki gocuklarin
‘Merhaba sevgili arkadaglar’ deyip bir seyler sdylemesine... Ben nasil kullanacagini
sordum, ‘Sadece dizi yapacagdim, onun disinda bir sey koymayacagim’ dedi. Biraz da
yazarlik istegi olunca ¢ok da hevesini kirmak istemedim. ‘Sadece bu formatta
yapacaksan, bagka bir sey yapmayacaksan olabilir.” dedim. Dolayisiyla bdyle bagladi.
Zaten gérmussunuzdar bugun suraya gittim bugin bunu yedim videolari hig yoktur bizde.
Sadece dizi karakterleri, dizilerle alakali, senaryoyla alakall bir seyler yapiyor. Onu da
zaten okuldan kalan saatlerde ¢ok belli saatlerde yapiyor.”

Kanalinda gektigi vloglari yayinlayan Eda’nin annesi ilkay'in gekinceleri ise
mahremiyetle ilgilidir. Esasen kizinin burada ¢ektidi videolar sayesinde Turkge'’yi daha
dizgun konusmaya basladigini belirtse de bu olumlu gelismeye karsin hala
YouTuberligin olumsuz yonlerinin agir bastigi kanaatindedir: “Bana olumsuz gelen yani
herkesin evimi, mahremimi, bunu herkesin goézu onune dokmesi tabii ki hog degil. Yasi
da kiguUk oldugu i¢in hangisinin normal hangisinin anormal oldugunu disinemez. Bu

yuzden bana hos gelmiyor.”

Ebeveynlerin YouTube hakkindaki endiseleri; mahremiyet, 0zel hayatin gizliligi,
bagimlihk gibi risklerle ilgilidir ve ¢ogunlukla hakli serzenislerdir ancak bu kaygilarin,
zaman zaman dogru bilinen yanhslara temas ettigi de gorulmektedir. Dijitallesme ve

buna bagdli olarak yasanan toplumsal déntsim, aileleri tedirgin etmektedir.

Ebeveynlerin kaygil tutumunda, teknolojinin kiigiik gocuklar Gizerindeki olumlu etkilerinin
nadiren haber yapilmasi ve ebeveynlerin korkularini kortkleyen, yasadigi sugluluk
duygusunu artiran, kafa karisikligina yol agan haberlere daha fazla yer verilmesinin belli
bir payl bulunmaktadir. Béylece, toplumda ciddi bir ahlaki panik olusmaktadir. Ote
yandan, kendi cocukluk aligkanliklarina nostaljik yaklagan bazi ebeveynler, gocuklarinin
ekran kullanimina izin verirse ya da gocuklari, kendi mobil cihazlarini kullanmalarina
tanik olursa kotl ebeveyn olacaklarini digstinmektedir. Pek ¢cok ebeveyn, ¢ocuklarinin
teknolojiyi kullanmasini kabullenirken sugluluk duygusu hissetmektedir. Goodwin (2018)
ebeveynlerin yasadigi bu sugluluk duygusunu “tekno-sucluluk” olarak adlandirmaktadir

(Goodwin, 2018, s.23-25). Ancak ebeveynlerin belirttigi sekilde “teknolojinin ¢ocugu
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asosyallestirdigi” disincesinin karsisinda duran ve bunun aksini ispatlayan ¢alismalar
bulunmaktadir. Ornegin; yapilan bir arastirma, dijital teknolojilerin, gocuklarin sosyal
iligkileri icin yararli olabildigini géstermektedir. Bunun yaninda, bu teknolojiler dogru
kullanildiginda c¢ocuklarin zihinsel saghgi icin de faydali olabilmektedir (Kardefelt-
Winther, 2017). Dolayisiyla 6nemli olan; ebeveynin ¢cocugunun faydali ve saghkli dijital
aliskanliklar gelistirmesinde ydnlendirici olmasidir. Teknoloji, bir ama¢ dogrultusunda
kullanildiginda ¢ocuklarin  gelisiminin  desteklenmesine katki saglayabilmektedir
(Goodwin, 2018, s.35). Nitekim bir 6nceki baglkta da gérildigu gibi Omirin ailesi,
dikkat eksikligi tanisi olan ¢ocuklarinin YouTube ve YouTuberlik sireci ile hayatinda
olumlu gelismeler olduguna deginmigtir. Kilit nokta, hem ¢ocugun hem de ebeveynin

elestirel medya okuryazari olmasi ve riskler, firsatlar konusunda bilingli olmasiyla ilgilidir.
3.4.3. Saha Deneyimleri

Saha arastirmasi, Ocak 2020 ila Aralik 2020 tarihleri arasinda gergeklestiriimistir.
Calismaya baslamadan 6nce sahanin yaklasik 5 ay gibi bir zamanda tamamlanmasi
ongorilse de Covid-19 salgini nedeniyle bu sire, tahmin edilenden uzun sirmustur.
Arastirma suresince 8-13 yas araliginda ve bir YouTube kanalina sahip ¢ocuklar, bir
ebeveyni veya ebeveynlerinin ikisiyle beraber goérismeler gerceklestirilmistir. Ayrica
katilarak gozlem veri toplama teknigi kullanilarak gocuklar ile ebeveynlerinin gindelik
yasamlarina dahil olunmaya calisiimigtir. Bu slregte arastirmanin 6znesi gocuklarin;

yas, sinif ve cinsiyet agisindan heterojen olmasina 6zen gosterilmistir.

Arastirma kapsaminda bireysel gérisme yapilmasi planlanan katilimcilara arastirma
hakkinda bilgi verilmig, Gonlllu Katiim Formlari ile onaylari ahnmistir. Ayrica gocuklarla
yapilacak gorismeler icin hazirlanan Cocuk/Ergen Formu ebeveynlere imzalatiimigtir.
Cocuklar ve ebeveynler icin ayri goérigsme formlari hazirlanmis ve gériismelerin tamami
ses kayit cihaziyla kayit altina alinmistir. Cocuklara da ebeveynlere de o6ncelikle

demografik, kapali uglu sorular yoneltilmis daha sonra agik uglu sorulara gegilmistir.

Ocak 2020 ila Mart 2020 tarihleri arasinda yapilan gérismeler, Ankara’da yuz yuze
gercgeklestirilmigtir. Gérismeler, ortak belirlenen bir kafede, katilimcilarin okullarinda ve
guven iligkisinin tesis edilmesiyle evlerinde gergeklestirmistir. Bu suregte, dort cocuk ve
alti ebeveyn olmak Uzere 10 kigiyle derinlemesine gdérusmeler yapilmistir. Yapilan
gorismeler 30 dakika ile bir saat arasinda dedisen surelerde gercgeklestiriimistir. Bu
katihmcilara kartopu érnekleme ydntemiyle ulasiimistir. Bunlarin ikisi, abone sayisi

100’Un altinda olan amator YouTuberlardir. Diger ikisi ise takipgi sayilari 2 bin ila 4 bin
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arasinda degisen, yeni yeni para kazanmaya ve taninmaya baglamis YouTuber
cocuklardir. Bu iki aylik siregte katihmcilarla vakit gegirme, ilgi alanlarini kesfetme,
sohbet etme, cocuklarin ebeveynleriyle olan iligkilerini gézlemleme ve gundelik yagam
pratikleri hakkinda bilgi edinme imkani elde edilmistir. Evde yapilan gdérismelerde
zaman zaman fotograflar da gekilmistir. Hatta bu katihmcilar vasitasiyla yeni YouTuber

cocuklara da ulasiimistir. Bu nedenle bu iki aylik surecin verimli gectigi dusunulmektedir.

Mart ayinda ise tim dinyada yasanan Covid-19 salgini nedeniyle saha arastirmasina
bir sure ara verilmigtir. Daha sonra, salginin uzun stirmesi nedeniyle “uzaktan etnografi’
yapilmasina karar verilmistir. Bu siregte 6rneklemin; “abonesi 100°Un altinda olan
amatorler” ile “abone sayisi 10 milyonun Ustlinde olan fenomenler” olmak tzere iki farkh
kategoride incelenmesi planlanmistir. Bunun igin séhret olan YouTuber ¢ocuklara mail
ya da sosyal medya araciligiyla gorisme teklifinde bulunulmustur ancak bu kigilerin
yalnizca biri (ailesi maili gérmustir) gérusme teklifini kabul etmigtir. Digerleri ise ya
mesajlari gérmemis ya da cevap vermemigtir. Ailelerle ve Gnli YouTuberlarla iletisim
kurulamamasindan dolayi arastirmanin, para kazanmayan ya da yeni para kazanmaya
baglamis amatdr YouTuberlar ile sinirlandiriilmasina karar verilmistir. Diger 9 amator

YouTuber ¢ocuga, kartopu 6rnekleme yontemiyle kolaylikla ulasilabilmistir.

Calismanin Mart-Aralik 2020 tarihleri arasinda gecen kisminda Ankara, Konya, Nevsehir
illerinde yasayan cocuklarla hem cgevrimici gérismeler yapilmigs hem de cocuklarin
gundelik yasamina iligkin derinlikli bilgi edinmek i¢in sosyal medya hesaplarindan
faydalanilmistir. Cocuklarin gevrimigi hayatlarinin bir yansimasi olan YouTube hesaplari
aracihgiyla hem ilgi alanlari hem de ebeveynleriyle olan iliskileri kesfediimeye ve

gozlemlenmeye calisiimigtir. Boylelikle bir “hikaye yazim pratigi” ortaya koyabilmek

amaglanmigtir.

Genel olarak degerlendirildiginde, gocuklarin hemen hepsi goérismeleri blylk bir
memnuniyetle karsilamigtir. Hatta kendileriyle goérismeler yapilmasi, duygu ve
distncelerinin sorulmasi, YouTuberlik maceralarinin merak edilmesi c¢ocuklari
heyecanlandirmigtir. Ozellikle bu konunun “YouTube” ve “YouTuberlik” ile ilgili olmasi,
cocuklar tarafindan kendilerini anlatabilecekleri bir firsat olarak dederlendirilmistir. Hatta
bazi ¢ocuklar, yapilan gériismeleri kendi YouTube kanallarinda paylagsmak istediklerini
belirtmigtir. Bazi ¢cocuklar da duygu ve dusuncelerini dile getirmenin iyi hissettirdigini ve
gorusmelerin YouTube videolari ¢ekebilmeleri igin bir motivasyon kaynagi oldugunu

ifade etmigtir.
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Bu olumlu gelismelerin yani sira ¢ocuklar, kendilerini ifade etme deneyiminden yoksun
olduklari igin gériigmeler sirasinda zaman zaman tikanmalar yasanmistir. Ornegin; bazi
cocuklar YouTube ile ilgili agik uglu sorulara ¢ok kisa ve genel geger (‘bilmiyorum’,
‘bilmem’, gibi) cevaplar vermistir. Bu ylizden, bazi goériismeler sohbetten ziyade monolog
havasinda gecmistir. Bunu, zaman zaman heyecanlandiklari igin zaman zaman da
kanallarinin anne babalari tarafindan agiimasi nedeniyle detayli bilgiye sahip olmadiklari
icin soyledikleri anlasiimigtir. Nitekim, katimcilar arasinda kanallari anne babalari
tarafindan yonetilen ¢ocuklar bulunmaktadir. Ebeveynler, bir nevi ¢ocuklarinin
menajerligini yapmaktadir. Heyecanlandigi igin sorulari yanitlayamayan g¢ocuklara
goriasmenin ilerleyen dakikalarinda ayni sorular farkli sekillerde yeniden yoneltilmis,
distinmeleri icin zaman taninmis ve dogaclama sorularla duygu ve dislnceleri
anlasiimaya c¢alisilmistir. Cocuklar, genel olarak yaklasik 10-15 dakika sonra agilmaya
ve sorulara igtenlikle yanit vermeye baslamistir. Ozellikle viog geken gocuklar, kendilerini
anlatmayi sevdiklerinden olsa gerek sorulara kapsamli yanitlar vermistir. Bu kigilerle

yapilan gorismeler genelde sohbet havasinda ge¢cmistir.

Ote yandan, cevrimici gergeklestirilen gorlismelerde cocuklarla giiven iligkisinin
kurulmasi zaman almistir. Bu nedenle goérismelere baslamadan 6nce c¢ocuklarin
YouTube kanallarinin incelenmesine, video icerikleri ve 6z gecmisleri hakkinda bilgi
sahibi olunmasina 6zen gosterilmig, boylece ¢ocuklara kendileriyle ilgilenildigi mesaiji
verilmeye calisiimistir. Zaman zaman goérismelerin ani olmasi veya kopuk iletisimden
dolay! bu mimkin olmamigsa da ilerleyen sureglerde ¢ocuklarin birgogunun kanallarina

abone olunmustur.

Bunun yaninda, zaman zaman -hem cevrimi¢ci hem de yuz yuze gorusmelerde- bazi
cocuklarin sikilmaya basgladiklari gérulmustir. Hatta g¢ocuklarin birkacgi, cevrimigi
gorismeler esnasinda ekranda farkli sayfalar agcmaya baslamistir. Bu nedenle
gorismenin sikici hale gelmemesi igin gorismeler 6ncesinde cocuklarla telefonda
sohbet edilmeye ve gbérismelerin amaci anlatilmaya calisiimistir. Ayrica, gérismenin
sohbet havasinda gegmesine 6nem verilmis, zaman zaman bazi sorular, daha basit bir
dille, gocuklarin anlayabilecegi sekilde detaylandirilmigtir. Ayrica sorular yalnizca
YouTube odakli degildir. Cocuklarin sosyal aktivitelere katilimi, ders/6dev yogunluklari,
sosyal medya kullanim pratikleri, ebeveynleriyle gecirdikleri zaman dilimi hakkinda da
detayh sorular yoneltiimistir. Bdylece, ¢ocuklarin glindelik yasami hakkinda da bilgi

sahibi olunmasi amacglanmistir.



114

Cocuklarin  ¢ogunlugu, kendi c¢abalariyla kanallarina video igerikler Uretse de
ebeveynleriyle bu videolari geken gocuklar da vardir. Hem bu nedenle hem de ¢ocuklarin
gundelik yagsaminin sekillenmesinde dnemli rolleri oldugu dusincesiyle ebeveynlerle de
gorusmeler gergeklestiriimistir. Cocuklarla da anne babalariyla da farkli zamanlarda ve
farkli mekanlarda gérisme yapilmasina 6zen g0sterilmis, bdylece hem ebeveynlerin

hem de ¢ocuklarin rahatlikla igini ddkmesi saglanmistir.

Ebeveynlerle yapilan gérusmeler de tipki ¢ocuklarla oldugu gibi sadece YouTube odakh
degildir. Onlara da ev hayati, is yogunluklar, hangi sosyal etkinliklere katilim
sagladiklari, medya davraniglari, ¢ocuklariyla nasil zaman gegirdikleri, kitap okuma
aligkanliklar, ilgi alanlari gibi guindelik yasama iliskin farkli sorular yonetilmigtir. Bunun
yani sira arastirmanin konusu geredi, YouTube hakkindaki distinceleri, ¢cocuklarinin
video cekmelerine destek verip vermedikleri, ¢ocuklarinin Gnli olma ve YouTuberlik
maceralarina bakiglari anlagiimaya caligilimistir. Ozellikle anne babalar, gocuklari igin bir
rol model oldugu i¢in onlarin medya davraniglari ile sosyal medya kullanim pratikleri ve

YouTube kanallari olup olmadigi da sorulmusgtur.

Bazi ebeveynlerin YouTube ile yakindan ilgilendigi gérulmds ve ¢ocuklarin videolarini
kurguladiklari, ¢ocuklarini video gcekmeye motive ettikleri gbzlenmistir. Hatta bu anne

babalarin, cocuklariyla video ¢ekmek igin ayirdiklar 6zel ginleri de bulunmaktadir.

Daha once de belirtildigi gibi saha arastirmasinin ilk iki aylik boliminde ebeveynlerle
daha fazla zaman gecirme olanagi elde edilmig, boylece glindelik yasamlarina iligkin
detayh bilgiye daha rahat erisilmistir. Pandemi kosullarinda saha arastirmasi
yapilabilmesi igin ise gesitli dijital teknolojilerden faydalaniimasi zorunlu oldugu igin
cevrimdigl yasama iliskin bazi detaylarin 6grenilmesi zaman almigtir. Ayrica pandemi
surecinde gorisme yapilacak bazi ebeveynler, Kovid-19 hastaligina yakalanmis, saglk
sorunlari nedeniyle zaman zaman goérismeleri ertelemek durumunda kalmigtir.
Sagliklarina kavustuklarinda ise telefonla arayarak goérisme yapmak igin uygun
olduklarini bildirmiglerdir. Bu gibi durumlar, pandeminin arastirma Uzerindeki olumsuz

etkileridir.

Ote yandan, tiim hane halkinin evde bulundugu bir siiregte saha aragtirmasi yapmanin
calisma agisindan gesitli avantajlari vardir. Ornegin is yogunlugu fazla olan ebeveynler,
bu slregte daha esnek galistiklari igin arastirmacinin gérisme teklifine daha hizl dénus

yapmistir. Ayrica, esnek galisma surecinde evde gocuklariyla daha fazla zaman gegirme
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firsati bulan ebeveynler, cocuklarinin dijital deneyimlerine, hobilerine, ilgi alanlarina daha
vakif hale gelmistir.

Sonug olarak hem geleneksel hem de uzaktan etnografinin deneyimlendigi, dezavantajli
durumlarin yaninda cesitli avantajli durumlarla da karsi karsiya kalinan bir saha
arastirmasi yuratilmas, farkli bir akademik tecriibe edinilmistir. Bdylece, “medya”,

“cocukluk” ve “sohret” literatiiriine katki saglanmasi hedeflenmistir.
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GENEL DEGERLENDIRME VE SONUG

YouTube, Twitter, Instagram gibi sosyal medya platformlari, gocuk sohretleri giderek
kultirel manzaranin bir pargasi haline getirmektedir. Bu durum; “séhret”, “cocukluk” ve
“yeni medya” gibi farkh ¢galisma alanlarinin i¢ ice gegmesine sebep olmaktadir. YurGtilen
tez calismasinda da bu manzaraya yakindan bakarak mevcut literatiire katki sunmak
amagclanmistir. Oncelikle bu kiiltiirel manzaranin, gcocugun korunma, katilim ve erisim
haklari baglaminda neler anlattigina ve gocugun etkin yarari gézetildiginde bu durumun

nasil degerlendiriimesi gerektigine odaklaniimigtir.

Saha arastirmasi siresince, genel olarak ¢ocuklarin Gnli veya taninir olmak igin
YouTube kanali agtiklari goérilmustir. Siradan insanlarin sosyal medya sayesinde
kolayca sohret olabildigi ginimuzde, gocuklar da kendileriyle ayni sinifsal kosullara
sahip kisilerin sohret olabildigini ve yukli miktarlarda para kazandigini gérmekte, onlar
gibi olmak istemektedir. YouTuber ya da influencer olmak onlara gére ulasilmasi zor bir
hedef degildir. Biraz ¢caba ve istikrarla bu isi basarabileceklerini diisiinmektedirler. Oyle
ki videolarinin izlenmemesi dahi onlari umutsuzluga distirmemektedir. Clnki; zaten
batiin YouTuberlarin Gnli olma serlveni bu sekilde baglamistir. Turner'in (2014, s.57-
77) da ifade ettigi gibi, yakin gegmiste siradan kisileri gsohret yapmak igin reality TV
programlarinin Ustlendigi roll, ginimizde sosyal medya siteleri Ustlenmektedir. Bu
siteler, sohretleri insa etmenin ve onlarla ticari faaliyetler igine girmenin yeni bir formu

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

ilk zamanlardan beri var olan s6hret kavrami, bir nevi giig ve otoriteyi temsil etmektedir.
Gecmigteki kral-tebaa, efendi-kdle, kahraman-halk ikiligi, demokratiklesmeyle kismen
ortadan kalksa da bugln hala benzer sinifsal ayrimlar s6z konusudur. Dolayisiyla s6hret
olmanin gekiciligi, gecmigten gelen ustun olani yuceltme aligkanhiginin bir uzantisi olarak
okunabilmektedir. Séhretler, siradan-siradisi ayriminin belirginlesmesine ve bu sira
disiligin daha da arzulanir hale gelmesine sebep olmaktadir (Saki Aydin, 2018, s.260).
Sohret, bireyselligin ve kisiligin degerini artiran gesitli 6znellikleri icinde barindirmaktadir.
Dulzen ve itaat bu yolla yeniden Uretilmektedir (Rojek, 2003, s.40). Nitekim, yapilan tez
calismasinda ayni durumun YouTuber ¢ocuklar icin de gecerli oldugu gorilmastar.
Cocuklar, fenomen olmanin kendilerine gli¢ katacagina ve istedikleri hedeflere ulasmada
bir ara¢ olabilecegine inanmaktadir. Unlii olmayi; sinifsal bir Gstiinlilk kurmak, ulagiimaz
olmak ve ilgi gérmek igin anahtar olarak gérmektedirler. Esasen bir katimcinin sézleri

cocuklarin Ustlnlik kurma idealini 6zetlemektedir:
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“Ferrari’'yle gezerken insanlarin etrafima toplanmasini istiyorum. Herkese imza atmak
isterdim. Hava atmak benim igin bir intikam. Clnki arkadaslarim bana hava atti. Ayrica
reklama g¢ikmak ve filmlerde oynamak istiyorum. YouTube'dan fazla para kazanip sinir
oldugum kisinin evini satin alarak onun evsiz kalmasini istiyorum.” (Omdir)
Katihmci, unld oldugunda arkadaglari Uzerinde sosyo-ekonomik bir Gstlinluk
kurabilecegine ve bdylece onlara “hava atabilecegine” inanmaktadir. Cocuklarin biytk
bir gogunlugunun diisiinceleri bu sekildedir. Unlii olmak onlar igin giic ve otoritenin

semboliddir.

Ote yandan gerek gocuklarla gerek ebeveynlerle yapilan gérigsmelerde, katihmcilarin
yetigkin ya da ¢ocuk birgok YouTube fenomenini rol model aldigi, onlar gibi olmayi
istedigi sonucuna ulasiimistir. Dolayisiyla YouTube fenomenlerinin gocuklar igin 6rnek
teskil ettigi, kendi s6zleri ve yorumlariyla da anlagiimistir. O’Connor’un (2017) da belirttigi
gibi aslinda sohretler gocuklar igin rol modellerdir. Cocuklari, onlar gibi davranmaya,
onlarla ayni seyleri yapmaya itmektedir. Rojek (2003) s6hret kiltlrtiinde arzu ve isteklerin
canli bir nesnede belirginlestirildigini, cansiz metalarla kurulabilecek baglantilardan ¢ok
daha derin 6zdesliklerin bu kisilerle kurulabildiginden bahsetmektedir. Ona goére
sOhretler, arzuyu “insanilestirmektedir” (Rojek, 2003, s.198-199). YouTube fenomenleri
de cocuklarin kendilerini 6zdeslestirebildigi, ayni duygu ve distincelere sahip olduklarina

inandiklar kisilerdir.

Saha arastirmasi slresince elde edilen bir diger bulgu, gérisme yapilan gocuklardan
higbirinin YouTube ile ilgili bir kariyer planlamasi olmadigidir. Arastirmaya baslamadan
once, cocuklarin ilerde YouTuberligi bir meslek olarak yapmak istedikleri varsayimi ile
hareket edilmistir. Ozellikle ABD ve Birlesik Krallik'ta 3000 cocukla yapilan anket
calismasinda cocuklarin en c¢ok arzuladigi meslegin YouTuberlik/vioggerlik olmasi
(Business Insider, 2019)", bu calismada da benzer sonuglarin ¢ikabilecegi diisiincesini
beslemisse de ilerleyen siregte bunun dogru olmadigi fark edilmistir. Cocuklar, Gnli ve
populer olmak istese dahi YouTuberhgi “gercek bir meslek” olarak
degerlendirmemektedir. Onlara gore YouTuberlik ancak bir hobi ya da olsa olsa bir yan
meslektir. Hepsi, toplum nezdinde kabul gérmis meslekleri yapmak istemektedir.
Ornegin; doktor, 6gretmen, psikolog, avukat vb. meslekleri siklikla telaffuz etmisler ve
kariyerlerini bu dogrultuda cizmeyi hedeflediklerini dile getirmislerdir. Bu surecte, eger

zamanlari kalirsa bir bos zaman aktivitesi olarak YouTube videosu gekmeyi istediklerini

7 https:/iwww.businessinsider.com/american-kids-youtube-star-astronauts-survey-2019-72r=US&IR=T
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anlatmiglardir. Genel itibariyla YouTuberlik, gértndr olmanin ve daha ¢ok kisi tarafindan

taninmanin bir anahtari olsa da ¢cocuklarin goézinde bir meslek degildir.

Ote yandan, gocuklarin kanal agma nedenleri arasinda (nlii olmanin yani sira etkilesim
kurma, sosyallesme, arkadas edinme gibi farkli amaglar da bulunmaktadir. Buginin
cocuklari, farkl bir sosyal diinyaya dogduklari igin dijital deneyimleri, glindelik yasam
pratikleri ve hayattan beklentileri farklidir. Dolayisiyla bu kanallar, onlara akranlariyla
etkilesim halinde olabilecekleri bir alan agmaktadir. Ornegin, oyun videosu ceken
cocuklar, kendileriyle ayni ilgi alanina sahip diger kullanicilara oyun trickleri vermek,
onlarla bu sekilde etkilesime ge¢mek ve boylece arkadaslik kurmak istemektedirler. Bu
sekilde sosyallesmekte ve ilgi duyduklarn konular hakkinda paylasim yapmaktadirlar.
Dolayisiyla gocuklarin tek amacinin séhret olmadigi, kanal agma sebeplerinin birgok
farkll amaca dayandi§i sonucuna varilmigtir. Bir katihmcinin “izlenince arkadas sayim

artiyor gibi hissediyorum.” s6zleri bu durumu genel itibaryla 6zetlemektedir.

Cocuk haklar baglaminda incelendiginde agtiklari YouTube kanallarinin gocuklar igin
cesitli kazanimlan oldugu ancak bazi risklere karsi da onlar savunmasiz biraktigi
anlasiimistir. Cocuklarin bir kisminin agtiklari kanallar aracihigiyla medyaya katihm ve
kendini ifade etme haklarini kullandigi, buna karsin bir kisminin da mahremiyet
sinirlarinin  asiimasi, siber zorbalik gibi c¢esitli sorunlarla karsilastigi goéralmastur.
Ornegin; calisma siiresince ¢evre sorunlari ile ilgili videolar geken bir gocugun, bu
sayede dikkatini geken sorunlari ya da rahatsiz oldugu uygulamalan dile getirdigi ve
¢6zum yollarini kanali aracihigiyla aktardigi fark edilmistir. Cocuk, bu sayede kendini
ifade etme ve medyaya katilim hakkini kullanmaktadir. Zaten birgok ebeveyn,
cocugunun kanalini agtiktan sonra kendini daha rahat ifade etmeye basladigini ve
6zglvenin arttigini belirtmistir. Bunun yaninda, bilim-fen ve saglik sorunlarina iligkin
videolar ¢eken cocuklarin, yaptigi deneyler ve hazirladiklar video iceriklerle yaratici
tarafinin harekete gegtigi, farkh bilimsel galismalar hakkinda bilgi edindigi bulgulanmistir.
Bunlar, YouTuberligin faydali yanladir. Ancak tim bunlarin yaninda, hakaret icerikli
yorumlar ve agir elestirilere maruz kalan gocuklar ile mahremiyetle ilgili kaygilari olan
ebeveynler de bulunmaktadir. Bu durum, cgocugun korunma hakkiyla dogrudan
baglantihdir. Bu noktada, anne babanin “pozitif ebeveynlik” tutumu gdstermesi ve hem
cocugun hem de ebeveynlerin dijital okuryazarlik becerilerine sahip olmasi dnem
kazanmaktadir. Saha arastirmasi boyunca, kendini dijital gelismelere kapatmayan,

cevrimici riskler ile firsatlarin farkinda olan ebeveynlerin, ¢ocuklarini daha dogru
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yoénlendirdigi, dolayisiyla bu gocuklarin, YouTuberlik sirecinde haklarini etkin sekilde

kullanabildigi goralmustar.

Sosyal medya siteleri ile mahremiyetin sinirlarinin degistigi bir gercektir. Kisiye kendi
medyasini olusturma imkani sunan bu siteler, kimi zaman 6zel alanin herkese acildigi
alanlar haline gelebilmektedir. Ornegin; iletisim bilgilerinin paylasiimasi, okul, ev
adresleri gibi pek ¢ok bilginin ifsa edilmesi gesitli risklere kapi aralamaktadir (Bastirk,
2020, s.31-33). Bunun temelinde kisinin séhret olabilmesi igin kendisini ifsa etmeye
duydugu ihtiya¢ yatmaktadir. Zaman zaman ¢ocuklarin YouTube kanallar araciligiyla
verdigi bilgiler esasen bu risklere zemin hazirlamakta ve tehlikeli hale dontsebilmektedir.

iste bu noktada da yine dogru yénlendirme énem kazanmaktadir.

Ote yandan, “medyanin” kendisiyle ilgili bir degerlendirme yapilmasi da gerekli
gorulmektedir. Bu da esasen YouTube’un yetigkinler tarafindan kurgulanmis ticari
yapisiyla ilgilidir. YouTube ilk kuruldugunda goénulli kullanicilar tarafindan yonlendirilen
bir siteyken, simdi gelecek vaat eden profesyoneller ile izleyiciler arasinda araci rol
oynayan ticari bir aktordur. Bu gibi siteler, esasen ev yapimi video iceriklerle 6vinse de
her amatdru profesyonele donistirme amacina sahip degildir (Dijk, 2016b, s.176).
Algoritma esasina gore ¢alisan YouTube igin her kullanici potansiyel fenomen olmadigi
gibi her icerik de trend video degildir. Bunun icin sirketin belli kistaslari vardir. Bu da
esasen girketin ticari kaygilariyla yakindan iligkilidir. Fenomen olan Kigilerin imajini
YouTube belirlemektedir. Zaten Zolides’in (2017) de dikkati gektigi gibi cocuk icerik
ureticilerinin imajini ticari isletmeler belirlemektedir. Ona gére, burada 6nemli olan
gocugun yaratici emegi degil, endistri tarafindan bunun sdéylemsel sekilde nasil inga
edildigidir. Rojek’in (2003) de dikkat cektigi gibi sohretler, medya tarafindan tayin

edilmektedir. Medya, istedigini parlatmakta istemedigini ise sonik birakmaktadir.

Ozetle; galisma sonucunda 1) gocuklarin kanal agma nedenlerinin (inlii olmak, arkadas
edinmek, sosyallesmek ve etkilesim kurmak gibi gesitli nedenlere dayandigi, 2) YouTube
fenomenlerinin gocuklarin glindelik yagsamlarinda énemli bir yer tuttugu ve onlar igin rol
model olusturduklari, 3) ¢cocuklarin daha fazla kisi tarafindan taninmak igin YouTube’u
bir basamak olarak degerlendirdigi ancak YouTuberlidi bir meslekten ziyade hobi ya da
bir yan meslek olarak gordugu 4) katilimci kultir ve ¢ocuk haklari perspektifinden
bakildiginda ise YouTube’un, zaman zaman gocuklar igin kendilerini ifade edebilecekleri
bir alan 6zelligi gosterdigi ancak buna karsin ticari kaygilari nedeniyle zaman zaman

cocuklarin seslerini kisilabilmesine neden oldugu sonuglarina varilmigtir.
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Tdm bunlarin yaninda, ¢ocuk ve séhret alaninda Tarkiye’de yapilan galismalarla ilgili bir
degerlendirme yapilmasinda da yarar gértlmektedir. Tez calismasi siresince Turkiye'de
“‘cocuk ve sohret” konulu arastirma sayisinin olduk¢ga az oldugu veya c¢ok sinirli
kaynaklara dayandigi goértlmastir. Arastirma sdresince Tlrkge kaynak bulmakta
zorlaniimistir. TUrkge literatlirde kendi basina “soéhret” ya da “cocuk ve medya” baglikli
calismalar yer alsa da sohret kavramini gocuk haklari baglaminda inceleyen, calisma
sayisi ¢ok azdir. Bu nedenle arastirma suresince yararlanilan temel kaynaklar -6zellikle
gocuk ve séhret kisminda- genellikle ingilizce'dir. Literatiirde, boyle bir eksigin oldugu ve
bu konuda yapilacak geviri gcalismalarina ihtiyag duyuldugu fark edilmistir. ilerleyen
surecte kitap ve makale cevirilerinin literatlire kazandiriimasi, bu alandaki calismalarin

verimliligini artiracaktir.

Bunun yaninda; sohret ve cocuk konusu ile ilgili genel calisma egilimi, psikolojik
indirgemeci yaklasimlar etrafinda sekillenmektedir. Oysa O’Connor’'un (2008) da ifade
ettigi gibi gocuk sohretler daha genis sosyo-kiltirel ve ekonomik faktérler tarafindan
sekillendiriimektedir ve ¢ok daha genis kultirel geliskilerin bir tezahuradir (O’Connor,
2008, s.1-3) Bu nedenle daha kapsamli ve batincul galigmalarin yapilmasina ihtiyag
duyuldugu bir gergektir. Yurutilen ylksek lisans tezinde de daha genis perspektifli bir
aragtirma yurutulmesine, sosyo-kiltirel ve ekonomik faktorlerin bir arada

degerlendiriimesine ¢aba harcanmistir.

Ayrica, ¢galigmanin etnografik nitelikli olmasi agisindan da literattir igcinde dnemli bir yere
sahip oldugu dustnuilmektedir. Genelde gocuklar ile ilgili medya arastirmalari -6zellikle
de Turkiye'de yapilan c¢alismalar- ¢cocuklarla degil de cocuklar tzerine yapilmaktadir.
Oysa onlar igin s6hretin ne anlama geldigi, sosyal medya hesaplarini neden agtiklari ya
da fenomen YouTuberlarin kanallarini nasil alimladiklar ancak aktif katilimcilar oldugu
bir arastirmayla anlagilabilmektedir. Dolayisiyla saha arastirmasi siuresince, ¢ocuklarin
goruslerinin alinmasina, onlarin perspektifi ve dilinin benimsenmesine, bu sayede de
sosyal dinyaya onlarin gézinden bakabilmeye ¢alisiimistir. Esasen saha arastirmasinin
belli bir déneminin Covid-19 salginina denk gelmesinin, arastirma agisindan gesitli
olumsuzluklar doguracagi dusiunidimisse de ana odak sahada ne kadar sure
kalindidindan ziyade kisinin giindelik yasamina temas edebilmek oldudu igin ¢cevrimigi
gorismelerin ve sosyal medya sitelerinin galisma agisindan olumlu yansimalari

olmustur.
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Bu slregte, “Cocuklarin Dijital Medya Kdltiri” baslikh kisminda, istanbul Bilgi
Universitesi biinyesinde olusturulan “Dijital Medya ve Cocuk” isimli internet sitesi,
oldukga yol gdsterici olmustur. Bu sitede, gesitli giincel veriler paylasiimakta, farkh
ulkelerde yapilan dikkat cekici aragtirmalara yer verilmektedir. Ayrica, canh yayinlar,
podcastler, uzmanlarla yapilan sdylesiler ve benimsenen disiplinlerarasi ¢alisma modeli,

glncel tartigmalara vakif olunmasi agisindan oldukga yararl olmustur.

Calismada, gocuk sohretlerin kiltirel manzarasina detayl sekilde bakabilmek, sosyo-
kiltirel ve ekonomik faktoérlerin bunu nasil sekillendirdigini ortaya koyabilmek
hedeflenmistir ancak bunun igin Tirkge literatirde daha fazla ¢aligma yapilmasina
ihtiya¢ duyulmaktadir. “Cocuk ve séhret” konulu arastirmalarin yapilmasinin ve bunlarin
cocuk haklari ile katihmci kdltir tartismalari ekseninde degerlendiriimesinin bundan

sonraki suregcte literatire katki sunacagi dugtinulmektedir.
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EK-5 BIREYSEL GORUSME FORMU — EBEVEYNLER

A. GORUSMECIYE AIT BILGILER

Goriusulen Ebeveyn Kim? Anne mi baba mi?
Gorusulen ebeveynin yasi kactir?
Ebeveynlerin egitim durumu nedir?
Caligiyorsa meslegi nedir?

Ailenizin aylik geliri ne kadardir?

Aile tipi nedir?

Scahobd-~

Anne baba birlikte

Anne baba ayri

Anne veya baba vefat etti

Cekirdek aile

Genis aile

7. Kag gocugunuz var? Cocuklariniz kag yasinda?
8. Cocugunuzun bakimiyla kim ilgileniyor?
9. Cocugunuz kag yasinda krese veya okula basladi?

B. YOUTUBE iLE iLGILIi SORULAR

10. Cocugunuz sizce neden YouTube kanal agti?

11. Hangi YouTube kanallarini takip ediyor, takip ettigi Gnlt YouTuberlar var
mi?

12. Cocugunuz, takip ettigi YouTuberlar hakkinda ne distnuyor?

13. Kendine 6rnek aldigi bir YouTuber var mi?

14. Cocugunuzun videolarini takip ediyor musunuz?

15. Ne gibi video icerikler Uretiyor?

16. Sizce bu icerikleri Gretmesinin amaci nedir?

17. Video igerik Uretirken destek oluyor musunuz?

18. Videolari az begenildiginde Gzuliyor mu?

19. Takip¢i kazanmak istiyor mu, béyle bir hirsi var mi?

20. YouTube araciligiyla para kazanma amaci gtidiyor mu?

21. YouTube gelecekteki meslek tercihini etkiliyor mu?

22. Siz de sosyal medyay aktif bir sekilde kullaniyor musunuz?

23. YouTube hesabiniz var mi?

24. Varsa kag takipginiz var?

25. Takip ettiginiz tnlt YouTuberlar var mi?

26. Varsa hangileri ve yasaminizda nasil bir yer tutuyor?



C. GUNDELIK HAYATA DAIR SORULAR

1.

©CoNoO LD

Uyku diizeniniz nasildir?

Gunde kag saat ekran basinda gegirirsiniz?

is yogunlugunuz nasildir?

Gocugunuzla evde nasil vakit gegirirsiniz?

Cocugunuzla birlikte kitap okur musunuz?

Siz kitap/dergi/gazete okur musunuz?

Cocugunuzla evde ne tir oyunlar oynarsiniz?

Cocugunuzla sosyal etkinliklere katilir misiniz?

Okul hayati ile ilgili sorunlarini, deneyimlerini gocugunuz sizinle paylasir
mi?

10. Cocugunuzla ilgili gelecege dair beklentileriniz nelerdir?

142



143

EK-6 BIREYSEL GORUSME FORMU — GOCUKLAR

A.

.

16.
17.
18.

19.
20.

GOCUGA AIT BILGILER

Gorismeci kim?

Gorusmeci kag yasinda?

Okula gidiyor mu, gidiyorsa kaginci sinifa gitmekte?
Kardesi var mi yoksa tek gocuk mu?

YOUTUBE KULLANIMINA iLISKIN SORULAR

Ne zamandan beri YouTube videolarini takip etmektesiniz?
Ne zaman YouTube hesabi agtiniz?

Takipgi sayiniz kagtir?

Video igerik Uretirken en ¢cok neye 6nem veriyorsunuz?
Takip ettiginiz YouTube hesaplari var mi?

. Varsa hangileri?

. Unlii YouTuberlari takip ediyor musunuz?

. Ediyorsaniz hangi kanallari takip ediyorsunuz?

. Neden bu kanallar takip ediyorsunuz?

. Ne tarz videolar ¢ekiyorsunuz?

. Cok takipginizin olmasini ister misiniz yoksa az takipginizin olmasi sizi rahatsiz

ediyor mu?

YouTube takipginizin artmasini istiyorsaniz sebebi nedir? istemiyorsaniz neden
bu hesabi agma gereksinimi duydunuz?

Fazla takipcili bir YouTube kanalina sahip olmak, okulda sizi daha farkl biri
yapar mi?

ileride hangi meslegi yapmak istersin?

YouTube lizerinden para kazanmak ister misin?

Videolariniz az begenildiginde ya da takipg¢i sayiniz artmadiginda tzuluyor
musunuz?

GUNDELIK HAYATA DAIR SORULAR
1. Uyku dizeniniz nasildir?
2. Gunde kag saat ekran basinda gegirirsiniz?
3. Kitap okur musunuz?
4. Duzenli takip ettiginiz dergiler var midir?
5. Okul/6dev yogunlugunuz nasildir?
6. Ebeveynlerinizle evde nasil vakit gegirirsiniz?
7. Anne-babanizla evde ne tur oyunlar oynarsiniz?
8. Ailenizle sosyal etkinliklere katilir misiniz?
9. Okul hayati ile ilgili sorunlarinizi, deneyimlerinizi ailenizle paylasir misiniz?
10. Gelecege dair beklentileriniz nelerdir?



