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OZET

ALTUN, Abdurrahim. Tiirk Bor¢lar Hukukunda Reklam Yapim Sozlesmesi, Yiksek
Lisans Tezi, Ankara, 2019.

Calismanin temel amaci, reklam yapim sézlesmesinin niteligini tespit etmek ve bu s6z-
lesmeye uygulanacak hiikiimleri saptamaktir. Bu baglamda konu ii¢ farkli boliimde in-
celenmistir. Birinci boliimde genel olarak reklam kavrami lizerinde durulmus, reklamin
unsurlari, niteligi ve ¢esitli hukuk dallarinin reklama yaklasimi, bilhassa reklamin fikir
ve sanat eseri niteligi ele alinmistir. Calismanin esasini teskil eden ikinci boliimde rek-
lam yapim sozlesmesinin tanimi, taraflari, unsurlari, hukuki niteligi ve diger is gorme
sozlesmelerinden farklar1 irdelenmistir. Nihayet, tiglincii bélimde reklam veren ile rek-

lam ajansinin borglar1 ve s6zlesmenin sona erme halleri tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler

Reklam, Reklam Yapim Sozlesmesi, Reklam Veren, Reklam Ajansi, Fikir ve Sanat Ese-

ri.



ABSTRACT

ALTUN, Abdurrahim. The Agreement for Preparation of Advertisement in Turkish Law
of Obligations, Master’s Thesis, Ankara, 2019.

The main purpose of the study is to determine the character of the advertising contract
and to determine the provisions to be applied to this contract. In this context, the subject
is examined in three different chapters. In the first chapter, the concept of advertising,
the elements of the advertising, the legal nature of the advertising and the approach of
various branches of law to advertising, especially the character of intellectual and
artistic work were emphasized. The definition of the advertising contract, the
contracting parties of the contract, the elements of the contract, the legal nature of the
contract and the differences between advertising contract and the other contract for
work and services were discussed in the second chapter which constitutes the basis of
the study. Finally, in the third chapter, the advertiser and the advertising agency’s

obligations were considered and in which cases to expire the contract has been handled.

Keywords

Advertisement, Advertising Contract, Advertiser, Advertising Agency, Intellectual and
Artistic Work.
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GIRIS

Sosyal ve ekonomik hayatin degisimi, bilhassa bilimsel ve teknolojik gelismeler iiretim
araglarinin nitelik ve niceliginin artmasina sebep olmustur. Bu vesileyle kisa zamanda
birgok iiriiniin iiretilmesi miimkiin hale gelmistir. Bununla birlikte s6z konusu gelisme-
leri {iretim araglariyla sinirlandirmamak gerekir. Zira, bireyler de bu gelismelere ayak
uydurarak kendi niteliklerini arttirmis, sahip olduklar1 meziyetleri diger insanlarin hiz-
metine sunmak suretiyle maddi ve manevi menfaatler elde etmislerdir. S6z konusu ge-
lismeler, 6zellikle sanayilesme faaliyetleri, tiretim ve tiiketim merkezleri arasindaki me-
safeyi arttirmus, tiretici ile miistakbel tiiketici arasindaki iletisim imkanini ortadan kal-
dirmistir. Tam da bu noktada, gerek hizmetler gerekse iiretilen tiriinler ile bu hizmet ve
tirlinlerin hitap ettigi kitle arasinda iletisim kurulmasi arayisi i¢ine girilmistir. Reklam
bu noktada, tiretici ve tiiketici arasinda iletisimi saglayacak en dnemli pazarlama yon-
temi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Hatta, liberal ekonomilerde reklamin bir tercihten

ziyade zaruret oldugunu ifade etmek yanlis olmaz.

Reklam, kendi varligin1 borglu oldugu degisim ve gelisim siirecine dahil olarak iletigim
araclarindaki ¢esitlendirmeye ayak uydurmus ve kimi zaman bir afis, kimi zaman radyo
reklami, kimi zaman ise televizyon reklami olarak karsimiza ¢ikmistir. Reklamin yayin-
lanacagi mecralarin sayisinin ve ¢esidinin artmas iireticiler agisindan su soruyu berabe-
rinde getirmektedir: Hedef kitleyle etkili bir bi¢imde temas kurabilmek igin bu mecra-

lardan hangisi ya da hangileri kullanilmalidir?

Ureticileri reklama sevk eden diger bir sebep rekabettir. Serbest rekabet kosullar altin-
da iireticiler, rakiplerinin Oniine gecerek hedef kitleyi kendi mal ve hizmetine, markasi-
na sadik miisterilere doniistiirmeyi arzular. Bu baglamda {ireticiler, hedef kitlenin ilgisi-

ni ¢ekebilmek i¢in reklamda ne tiir mesajlara yer vermelidirler?

Yukarida yiizeysel bir bi¢imde ifade edildigi {lizere reklamin yayimnlanacagi mecranin
belirlenmesi, ¢ogu zaman iiretici ile tiikketicinin bir araya getirilmesi hususunda, iiretici-

nin asgari diizeyde harcama ile azami verimi almasi1 yoniinden ehemmiyet arz etmekte-



dir. Baska bir ifadeyle, hedef kitleyle optimum seviyede iletisim kurabilmek i¢in tireti-
cinin mecra kuruluglarindan hangisini tercih edecegi sorusunun cevaplanabilmesi, hedef
kitlenin kullandig1 mecra kuruluslarinin tespit edilmesiyle yakindan ilgilidir. Ayrica,
reklam hukukunun genel kaidelerine uygun bir bicimde, mal ve hizmetin satin alinmasi
konusunda hedef kitleyi harekete gegirecek mesajin belirlenmesi, ¢ogu zaman iireticile-
rin kendi imkanlariyla ¢6zemeyecekleri sorunlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Uretici-
lerin bu sorunlarinin ¢éziimii igin, iletisim biliminden beslenen, reklamcilik konusunda
ihtisas sahibi, profesyonel reklam ajanslar1 ortaya ¢ikmustir. Ureticilerin sahip olmadig,
reklamda hangi mesajin ne tiir ifadelerle yer alacagi, reklamin hangi mecra aracinda ne
siklikla yaymlanacagina iliskin bilgiler, reklam ajansinda mevcuttur. Bu baglamda iire-
ticiler, mal ve hizmetlerinin tiiketicilere tanitilmasi i¢in reklam ajanslariyla s6zlesme
yapmaktadir. Asagida “reklam yapim sozlesmesi” adiyla anilacak olan bu sdzlesme

calismanin konusunu olusturmaktadir.

Calisma ti¢ ana boliimden olusmaktadir. “Reklam” baglikli birinci boliimde genel olarak
reklamin tanimi yapilacak, reklamin ortaya ¢ikis ve gelisim siirecinden bahsedilecek,
bunu miiteakip reklamin unsurlar1 tek tek ele alinacak, reklamin ¢esitleri ve benzer kav-
ramlardan farklar1 incelenecektir. Genel olarak reklamin g¢ercevesinin ¢izilmesiyle, ¢e-
sitli hukuk disiplinlerinin reklama yaklagimlart detayli bir sekilde irdelenecek; bu hukuk
dallarinda reklama baglanan hiikiim ve sonuglar, reklam yapim s6zlesmesini ilgilendir-

digi 6l¢iide incelenmeye calisilacaktir.

“Reklam Yapim Sozlesmesi” baslikli ikinci boliimde, genel olarak reklam yapim soz-
lesmesi ele alinacaktir. Bu baglamda ilk olarak reklam yapim s6zlesmesi hakkinda ge-
nel bilgiler verilecek, s6zlesmenin konusu ve taraflari incelenecektir. Ardindan reklam
yapim sozlesmesinin unsurlari tespit edilecek ve bu unsurlar tek tek, ayrintili bir bigim-
de ele alinacaktir. S6zlesmenin unsurlarinin belirlenmesi sonucunda, sdzlesmenin hu-
kuki niteligi tespit edilecektir. Bu amagla dncelikle, doktrinde ¢esitli caligmalara konu
olan, konu itibariyle ¢alismamizdan farkli olmakla birlikte nitelik itibariyle reklam ya-
pim sozlesmesine benzeyen sdzlesme tiplerinden bahsedilecek ve devaminda reklam

yapim sozlesmesinin niteligi ve bu sézlesmeye uygulanacak hiikiimler belirlenecektir.



Son olarak bu boliimde reklam yapim sozlesmesini benzer sozlesme tiplerinden fark

etmeye yarayacak ozelliklere yer verilecektir.

“Taraflarin Borg¢lar1 ve S6zlesmenin Sona Ermesi” baslig1 tasiyan iigiincii ve son bo-
limde ilk olarak reklam yapim soézlesmesinin taraflara yiikledigi borglar, reklam veren
ve reklam ajansi perspektifinden ayri ayri incelenecektir. Sozlesmenin taraflara yiikle-
digi borglar tespit edildikten sonra sézlesmenin sona erme halleri incelenecek ve ¢alis-

ma neticelendirilecektir.



1. BOLUM

REKLAM

1.1. REKLAM KAVRAMI

Gliniimiizde diinya ekonomisine genel olarak liberal sistem hakimdir. Liberal sistemin
temel Ozelligi, ekonomik ve ticari hayatin serbest rekabet kosullar1 altinda siirdiiriilme-
sini saglamaktir'. Serbest rekabet kosullart altinda isletmelerin temel gayesi, hedef tiike-
ticileri sadik ve siirekli miisterilere doniistirmektir®. Isletmeler, bu amaglarina erisebil-
mek i¢in Uriinlerini rakiplerinin tiriinlerinden farklilastirma, tiiketicilerle iletisim kurma,
tilkketiciler nezdinde destek ve itibarini arttirma, isletme ve iirlinle ilgili olumlu imaj ya-
ratma ¢abalar1 igine girerler. Bu amagla bagvurulan iletisim yontemlerinden birisi rek-
lamdir®. Reklam, sosyal ve iletisim yoniiyle hayata sekil veren, gelecege 151k tutan, tii-

keticilere pazarlama kavrami agisindan en fazla fikir veren, ekonomik bir etkinliktir®,

Sanayi devriminin kitlesel tiretim kavramini ortaya ¢ikarmasi, iiretici ile tiiketici arasin-
daki iligkide baz1 degisikliklere sebep olmustur. Tiiketiciler ile yiiz yiize iletisim kurabi-
len ireticilerin bu imkani kitlesel iiretimle beraber ortadan kalkmus, tireticiler ile tiiketi-
ciler arasindaki iletisim bag kopmustur. Ureticiler, tiiketicilerle iletisim kurabilmek,
kendileri ve iirlinleri hakkinda onlar1 haberdar edebilmek adina reklama basvurmuslar-

dir’. Ureticiler acisindan reklam, tiiketicilerin mal ve hizmetlerden haberdar olmasini,

! inal, Emrehan: Reklam Hukuku ve Aldatici Reklamlar, Beta Yayinlari, 1. Basi, Istanbul, 2000, s. 5;
Teoman, Omer: Reklamlara Hiskin Haksiz Rekabet Uyusmazliklari, Uluslararasi Reklam Hukuku
Sempozyumu, On ki Levha Yaymcilik, 1. Basi, istanbul, 2009, s. 57.

2 Avsar, Zakir/Elden, Miige/Caydere, Osman/Bakir, Ugur: Reklam ve Hukuksal Diizenlemeleri, Gegit
Kitabevi, 3. Basi, Istanbul, 2011, s. 21.

3 Avsar/Elden/Caydere/Bakir, S. 22.

* Babacan, Muazzez: Nedir Bu Reklam?, Beta Yayinlari, 3. Basi, Istanbul, 2015, s. 21; Karacor, Siiley-
man/Ceran, Yunus: Etkili Bir Tutundurma Politikas1 ve Tletisim Arac1 Olarak Reklam: Reklam Etkisini
Olg¢me, Reklam Biitceleme ve Reklam Maliyetini Hesaplama, Muhasebe ve Vergi Uygulamalar: Dergisi,
C.5,S.3,Y.2012, s. 48.

> Avsar/Elden/Caydere/Bakir, s. 46; Her ne sekilde yapilirsa yapilsin reklam oncelikle iletisim amaci
tasir. Diinyada pazar ekonomisinin gelismesi, seri iiretimin yayginlasmasi, iiretim ve tiiketim merkezleri
arasindaki mesafenin artmasi, {retici ile tiiketici arasindaki kisisel iliskinin kopmasi sonucunu dogur-
maktadir. Dolayisiyla tiiketici, satin aldig: bir tirliniin {ireticisini sahsen tanimamakta, onunla kisisel bir



piyasada yer alan ¢ok sayidaki ayni tiir mal ve hizmetlerden iireticinin mal ve hizmeti-

nin tercih edilmesini, iiriine olan ihtiyacin ve istegin diri tutulmasini saglar®.

Ticari bir iirlin ya da hizmetin {iretilmesindeki temel amag, iiriin ve hizmeti tiiketicilere
satmak, bu sayede kar elde etmek ve orgiitsel siirekliligi saglamaktir. Liberal sistemin
hakim oldugu ekonomilerde iireticilerin varligin1 devam ettirebilmesi, pazardan aldiklar
pay1 arttirmalarina veya sahip olduklar1 payr korumalarina baglidir. Bu noktada reklam,

satis1 arttirma adina bagvurulabilecek en énemli iletisim yollarindan biridir’.

Reklam, tiiketiciler agisindan da bir ihtiyactir. Tiiketiciler, iirlin ve hizmetlerle alakali
bilgi sahibi olmak, serbest piyasada pek c¢ok alternatifi bulunan iiriin ve hizmetlerden
hangisini tercih edecegi konusunda tereddiitlerini gidermek ister®. Bunun yaninda rek-
lam, tiiketiciye cesitli mal ve hizmetleri tanitirken, bu mal ve hizmetlerin fiyati, nasil ve
nereden elde edilebilecegi, hangi sekilde kullanilacagi hususunda bilgiler vererek tiike-
ticinin zamandan tasarruf etmesine yardimei olur®. Dolayisiyla reklamin tiiketiciler agi-
sindan aydinlatici bir iglevinin oldugu sdylemek yanlis olmaz. Reklam yoluyla mal ve
hizmetlere iligskin ¢esitli bilgilerin tiiketicilere aktarilmasi, tiiketicilerin tercih hakkin
etkili bir sekilde kullanmasina hizmet eder. Bu noktada reklamlar, tiiketicilerin bir mal

ve hizmetten ne beklediklerinin agiga ¢ikarilmasinda fayda saglarlo.

Tiiketicileri ekonomik agidan duyarli hale getirdigi, fiyat ve kalite arasindaki iliskiyi
sorgulamaya tesvik ettigi iddia edilmesine ragmen reklamin asil basarisi tiiketim ve tii-
ketici davraniglar tizerinde biraktigi etkidir. Reklamin halihazirdaki tiiketicileri daha

cok tliketime tesvik etmesi ve marka bagimliligin1 saglamasi, tiikketici olmayan kisilerin

iligki kuramamaktadir. Ureticiler bu aksaklig1 ortadan kaldirmak, kendilerini tiiketicilere tanitmak ve
anlatmak maksadiyla reklama basvurmaktadir.

® Kocabas, Fiisun/Elden, Miige: Reklamcilik Kavramlar, Kararlar, Kurumlar, letisim Yayinlar, 2. Bas1,
Istanbul, 2001, s. 13; Tayfur, Giyasettin/Yilmaz, M. Kemal: Reklamcilik, Seckin Yayimncilik, Ankara,
2018, s. 23.

" Tayfur/Yilmaz, s. 22; Avsar/Elden/Caydere/Bakir, s. 52.

® Serttas, Aybike: Reklam, Detay Yayincilik, 3. Basi, Ankara, 2017, s. 8; Tayfur/Yilmaz, s. 23.

% Kocabas/Elden, s. 14.

1% Pinar, Hamdi: Reklam Hukukunun Esaslari, Prof. Dr. Turgut Akntiirk’e Armagan, Beta Yayinlari,

Istanbul, 2008, s. 515.



ise tiiketici pozisyonuna getirilmesi amaglarina hizmet etmesi bu diislinceyi destekler

niteliktedir':.

1.1.1. Reklamn Tarihcesi

Reklam, insanligin gosterdigi gelisime paralel bir sekilde igerik ve sekli ozellikleri ba-
kimindan birgok degisiklige ugramistir. Insanlarin birbirleriyle iletisim kurmalar; bilgi
ve birikimlerini, duygularini, diisiincelerini birbirlerine aktarmalari1 insanligin baslangi-
cma dayanmaktadir. Reklam mahiyetindeki iletisim faaliyetleri ise ticari hayatin basla-

mastyla ortaya ¢ikmustir*?,

Ticari hayatin gelismesine paralel olarak insanlarin, bilgilendirme ve haber verme ihti-
yact ortaya ¢ikmistir. Bu husus Antik Misir, Roma ve Babil medeniyetlerinde reklamin
baslangict hakkinda fikir vermektedir. Cigirtkanlar ve tellallar vasitasiyla yapilan duyu-
rular, kabul edilen ilk sozlii reklam ornekleridir. Buna karsilik yazili reklamlarin bas-
langici kesin olarak bilinmemekle birlikte, M.O. 3000°1i yillarda yazildig1 tahmin edilen

bir duyurunun yazili reklamin ilk 6rnegi oldugu diisiiniilmektedir®.

Orta Cag’da esnaf loncalarinin kalite kontrol mekanizmasini gelistirmesiyle marka ve
logolarin 6nemi artmis, buna bagli olarak tellal ve ¢igirtkanlarin sozlii olarak baslattik-
lar1 reklam, degisik kitle iletisim araglarina yonelmistir. Reklamin Orta Cag’da gelisme-
sini saglayan diger etkenler ise siiphesiz donemin ekonomik ve sosyolojik yapisinda
meydana gelen radikal degisikliklerdir. Cografi kesiflerin artmasina bagli olarak yeni
tiretim ve tliketim merkezlerinin ortaya ¢ikmasi, teknolojik gelismeler sonrasi ulagimin
kolaylagsmas1 ve uzak mesafelere erisim imkaninin artmasi reklamin gelismesine katki

saglamlstn“.

1 Balta Peltekoglu, Filiz: Kavram ve Kuramlariyla Reklam, Beta Yaymlari, 1. Basi, Istanbul, 2010, s. 2.

12 Avsar/Elden/Caydere/Bakar, s. 29; Tayfur/Yilmaz, s. 23; Tan Akbulut, Nesrin/Balkas, Elif Eda:
Adim Adim Reklam Uretimi, Beta Yaymcilik, 1. Basi, Istanbul, 2006, s. 20.

3 Tan Akbulut/Balkas, s. 20; Babacan, s. 3; Tayfur/Yilmaz, s. 23-24.

14 Avsar/Elden/Caydere/Bakar, s. 30.



Avrupa’da matbaanin icadiyla birlikte reklamcilik yeni bir doneme girmistir. Matbaa
sayesinde reklam verenler ¢ok daha genis kitlelere, daha kolay sekilde erisebilir hale
gelmislerdirl5. 17. ylizyila kadar kilise kapilarina asilan duvar afislerine, gazetede ya-
yinlanan ilanlara rastlansa da reklamin yayginlasmasinin énemli faktorlerinden biri ya-
zil1 basinin gelismesidirm. Reklamin gostermis oldugu bu gelisim, 19. yilizyilda reklam
acentelerinin kurulmasina sebep olmustur’’. 1922 yilinda ilk ticari radyo istasyonun
kurulmasiyla reklam 20. ylizyilda olabildigince hizli bir bi¢imde gelisim gdstermeye

devam etmistirls.

1930’1u yillarda diinyada yasanan ekonomik krizi ikinci Diinya Savasi’nin izlemesi,
ekonomik ve sosyal hayatta cesitli olumsuzluklar meydana getirmistir. Buna ragmen

televizyonun insanlarin hayatina girmesi reklamciligin gelisimini devam ettirmigtir'®.

Soguk savasin sona ermesi ile diinya hizla kiiresellesmis, buna bagli olarak reklamlar da
diinyaya hitap eder hale gelmistir. Iletisimin gelismesi, yeni reklam ortamlarinin ve yon-

temlerinin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur®.

Ulkemizde reklamcilifin gelisimi diinyadakine benzer sekilde gerceklesmistir. Ilkel
reklamcilik iilkemizde de tellallar ve gigirtkanlarla baglamigtir. Ekonomik ve ticari ge-
lismelere bagli olarak reklam da gelisim gostermistir™. Ulkemizde reklameiligin Avru-
pa reklamciligina nispetle daha yavas ve gec gelistigi goriillmektedir. Gergekten de 16.
ve 17. ylizyillarda Avrupa’da ortaya cikan basin reklamlar: tilkemizde 19. yiizyilin orta-
larinda yapilmaya baglamistir. Bunun en temel sebebi ise iilkemizin matbaa ile geg ta-

nigmasi, dolayisiyla basinin ge¢ gelismesidirzz.

> Tayfur/Yilmaz, s. 24; Aygiin, Ezgi: Saglik Sektoriinde Reklam, Yetkin Yaymcilik, 1. Basi, Ankara,
2007, s. 25; Tan Akbulut/Balkas, s. 20.

1® Babacan, s. 4; Tan Akbulut/Balkas, s. 21; Serttas, s. 7; Tayfur/Yilmaz, s. 24.

" Tan Akbulut/Balkas, s. 21-22; Babacan, s. 5.

18 Avsar/Elden/Caydere/Bakir, s. 32; Tayfur/Yilmaz, s. 24; Babacan, s. 8; Tan Akbulut/Balkas, s. 23.

19 Tayfur/Yilmaz, s. 24-25; Aygiin, s. 26; Avsar/Elden/Caydere/Bakir, s. 33; Babacan, s. 9; Serttas, S.
7.

2 Avsar/Elden/Caydere/Bakir, s. 34.

2! Serttas, s. 7; Tayfur/Yilmaz, s. 25; Tan Akbulut/Balkas, s. 24.

?2 Tayfur/Yilmaz, s. 25; Avsar/Elden/Caydere/Bakr, s. 35.



Cumhuriyet’in ilanindan sonra c¢esitli radyo istasyonlar1 kurulmus, fakat radyolar rek-
lamla 1951 tarihinde Bakanlar Kurulu’nun aldigi karar neticesinde tanisabilmistir®®.
1957 yilinda Resmi Gazetede yayinlanan Bakanlar Kurulu karariyla gazete ve dergilere
ilan verme hakki sadece Resmi Ilanlar Sirketi’ne taninmis, reklam ajanslar1 ile mecra
arasindaki baglanti kopmustur®. 07.01.1961 tarihinde yiiriirliige giren 195 sayili Basin
ilan Kurumunun Teskiline Dair Kanun® ile resmi ildn ve yabanci kaynakli reklamlarin

Basin i1an Kurumu vasitasiyla yapilabilecegi hiikme baglanmlstlrze.

1990’11 yillar takip eden siiregte, lilkemizde televizyonlarin renkli yaymn hayatina bas-
lamasi, kanal sayisinin artmasi, yirmi dort saat yayin yapilmasi ve dijital teknolojinin
gelisimiyle hayatimiza giren internet reklamecilik sektoriiniin hizla gelismesini saglamig-

tlr27 .

1.1.2. Reklamin Tanimi

Reklam farkli perspektiflerden defalarca kez tarif edilmis; fakat {izerinde mutabakat
saglanan, miisterek bir reklam tanimi1 ortaya koyulamamistir. Reklamin tanimi, reklamin

tarihi gelisimine ve kazandig1 6zelliklere gore farklilik arz etmektedir®,

Reklam, en yalin tabirle, insanlarin dikkatini bir sey tizerine ¢ekmek, onlarin bir seyden
haberdar olmasim saglamaktir®®. Daha detayli bir ifadeyle, reklam, iiretici ve saticilarin,
mal ve hizmetlerinin tiiketicilerce satin alinmasini saglamak, tiiketicileri herhangi bir

mal ya da hizmet satin almaya razi edebilmek adina bagvurduklar yontemlerdir®®. Bu

% Bakanlar Kurulu’nun 3/12/402 say1 27.01.1951 tarihli karar1. Bakanlar Kurulunca bu karar almana dek
radyolarda bazi resmi bildiriler diginda reklama yer verilmemistir. Detayli bilgi i¢in bkz. Babacan, s. 9
vd.

24 Bakanlar Kurulu’nun 4/9714 say1 27.11.1957 tarihli karari; Tan Akbulut/Balkas, s. 27-28.

» RG. 09.01.1961, S. 10702.

% Avsar/Elden/Caydere/Bakir, s. 29.

" Babacan, s. 14; Tayfur/Yilmaz, s. 27; Tan Akbulut/Balkas, s. 29.

%8 Avsar/Elden/Caydere/Bakir, s. 22.

? Dyer, Gillian: Iletisim Olarak Reklamcilik, Ceviren: Nurdan Oncel Taskiran, Beta Yayincilik, 1. Bast,
Istanbul, 2010, s. 3.

%0 Gole, Celal: Ticaret Hukuku Acisindan Aldatict Reklamlara Karsi Tiiketicinin Korunmas:, Banka ve
Ticaret Hukuku Arastirma Enstitiisii, Ankara, 1983, s. 33.



tammlara mal veya hizmetin siiriimiinii arttirma amacini®”, tiretici ve tiiketici arasinda

iletisim vasitasi olarak adeta bir koprii vazifesi gordigiini®? eklemek miimkiindiir.

Yukaridaki tanimlardan farkli olarak ticret unsurunun yer aldigi bir tanima gore ise rek-
lam; reklam veren tarafindan, belirli bir pazardaki kisilere yonelen, sahsi olmayan ve
{icreti 6denen satis cabasidir®. Nihayet, doktrinde yer alan kapsamli bir tanima gére
reklam; “Insanlari géniillii olarak belirli bir davranista bulunmaya ikna etmek, belirli
bir diistinceye yoneltmek, dikkatlerini bir iiriine, hizmete, fikir ya da kurulusa ¢cekmeye
calismak, onunla ilgili bilgi vermek, ona iliskin goriis ve tutumlarini degistirmelerini
veya belirli bir goriisii ya da tutumu benimsemelerini saglamak amacuyla olugturulan,
iletisim araglarindan yer ya da siire satin almak yoluyla sergilenen veya baska bi¢im-
lerde ¢ogaltilip dagitilan ve bir iicret karsiliginda olusturuldugu belli olan (diger bir

deyimle, nakdi destek saglayan kisi ya da kuruluslarin kimligi agik olan) duyurudur”34.

Reklamin tanimi gesitli kanuni diizenlemelerde de yapilmaktadir. Bu tanimlar incelen-

diginde, reklamin tanim1 hususunda mevzuatta da bir uyumun bulunmadig1 goriilmekte-

dir.

195 sayilh Basmn 1lan Kurumu Teskiline Dair Kanun m. 40/1I’de reklam; “satis:
artirmak gibi ticari gayelerle veya bir seye veya bir fikre ragbet saglamak gibi maddi
veya manevi bir menfaat temini maksad: ile gazete ve dergilerde yazi, resim veya

cizgilerle yapilan ildnlar” seklinde tanimlanmustir.

6112 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun®

m. 3’e gore radyo ve televizyon reklami; “tasinmaziar, hak ve yiikiimliiliikler dahil ol-

3! inal, Emrehan/Baysal, Basak: Reklam Hukuku ve Uygulamasi, On iki Levha Yaymncilik, 1. Bas, istan-
bul, 2008, s. 6.

% Kaya, Arslan: Reklamin Fikri Miilkiyet Hukuku igindeki Yeri, Prof. Dr. Omer Teoman’a 55. Yas Gii-
nii Armagani, Birinci Cilt, Beta Yayncilik, 1. Basi, Istanbul, 2002, Kisaltma: [Fikri Miilkiyet], s. 459;
Yapilan reklam tanimlarindan her ne kadar ticari bir faaliyet anlami ¢iksa da siyaset, sanat ve sosyal
amagh cesitli politikalarin tanitiminda da reklam kullanilmaktadir. Bkz. Kaya, Fikri Miilkiyet, s. 459.
dn 1; Géle, 39.

%% Cemalcilar, ilhan: Pazarlama, Kavramlar, Kararlar, Beta Yayincilik, istanbul, 1999, s. 248.

% Giilsoy, Tanses: Reklam Terimleri ve Kavramlar: Sézhigii, Adam Yaymcilik, 1. Basi, istanbul, 1999, s.
9.

* RG. 03.03.2011, S. 27863.
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mak iizere mal veya hizmetlerin teminini tesvik etmek, bir amag veya diistinceyi yaymak
veya baska etkileri olusturmak amacuyla ticaret, is, zanaat veya bir meslekle baglantili
gergek ve tiizel kigi tarafindan, bir iicret veya benzeri bir karsilikla yapilan her tiirlii

duyuru veya oz tamtim yaymmm” ifade etmektedir®®.

6502 sayil1 3" m. 61/e gore ticari reklam; “ficaret, is, zanaat veya bir meslekle baglan-
tlr olarak; bir mal veya hizmetin satisint ya da kiralanmasi saglamak, hedef kitleyi
olusturanlart bilgilendirmek veya ikna etmek amaciyla reklam verenler tarafindan her-
hangi bir mecrada yazili, gorsel, isitsel ve benzeri yollarla gergeklestirilen pazarlama

’

iletisimi niteligindeki duyurulardir.’

1.1.3. Reklamin Unsurlari

1.1.3.1. Bir Mesajin Bulunmasi

Reklam mesaji; bir malin, hizmetin, firmanin veya diisiincenin tanitilmasini saglayan,
tiiketicilere mal ve hizmetlerle alakali iletilen bilgilerin, tiiketiciden beklenen davranis-
larm bir kismi ya da biitiiniidiir®®. Mesaj, hedef kitlenin ikna edilmesi suretiyle reklam
verenin amagladig1 sonuclarin gergeklesmesine yardime1 olur®®. Reklam tanitic1 bir me-
saj ihtiva etmelidir. Bu sebeple sadece firmanin, markanin ya da meslek erbabinin adi-

nin yazili oldugu tabelalar, tanitici bir mesaj bulunmadigindan, reklam say11mama11d1r40.

Reklam mesajr ile ilgili dikkat edilmesi gereken husus, mesajin hedef kitleye hitap et-

mesi, yani kisisel olmamasidir. Reklam veren, reklam1 kullanarak muhtemel tiiketiciler-

% Miilga 3984 sayili Radyo ve Televizyonlar Kurulus ve Yaymlar1 Hakkinda Kanun m. 3”te reklam;
“Bir iirtin veya hizmetin satilmasini, satin alinmasini veya kiralanmasini saglamaya; bir davay:r veya
fikri yaymaya veya reklamcinin istedigi baska etkileri olusturmaya matuf, ticret karsiligr veya benzeri
bir miilahazayla reklamciya iletim zamaninda tahsis edilen kamuya yonelik duyurular” seklinde ta-
nimlanmuistir.

" RG. 28.11.2013, S. 28835.

% Gole, s. 49; Erten, Nusrettin: Tiirk Hukukunda Reklam ve Tiiketicinin Korunmasi, Marmara Universi-
tesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yayimlanmamus Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul, 1998, s. 25; Tekelioglu,
Numan: Tiiketicinin Korunmast A¢isindan Hukuka Aykiri Reklamlar, On iki Levha Yaymcilik, 1. Basi,
Istanbul, 2016, Kisaltma: [Tiiketicinin Korunmasi], s. 13.

% Erten, s. 25.

* Yasar, Ali: Televizyon Reklamlarinin Hukuki Niteligi ve Televizyon Reklamlar: Uzerindeki Hak Sahip-
ligi, On Iki Levha Yayincilik, 1. Bast, Istanbul, 2011, s. 14.
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le dogrudan bir baglanti kurmaz; bilakis genis bir kitleye duyuruda bulunur®. Satis
yapmak amaciyla bir ya da birden fazla kisiyle karsilikli konusma, goriisme ve sonuca
varma seklindeki sahsi satiglar reklam olarak degerlendirilmemelidir. Sahsi satisin en
belirgin dzelligi, satict ve alicilarin bir araya gelmeleridir®?. Oysa reklam, kisisel olma-

yan, genis Kitlelere hitap eden bir iletisim yontemidir.

Reklamin hitap ettigi tiiketiciler nihai veya sinai tiiketici olabilir. Nihai tiiketiciler, sahsi
ihtiyaglar1 i¢in reklami yapilan mal veya hizmeti satin alir. Buna karsilik sinai tiiketici-
ler ise mal veya hizmet {liretim siirecinde kullanmak iizere reklami yapilan mal veya
hizmeti satin alir. Bu bakimdan reklamlarin bazilar1 dogrudan nihai tiiketicilere, bazilar

ise dogrudan sinai tiiketicilere yonelik olabilir,

1.1.3.2. Belirli Bir Vasitanin Kullanilmasi

Reklamin varligindan bahsedilebilmesi i¢in bir vasita kullanilmalidir. Reklamin kisisel
olmamasi, Kitlelere hitap edebilmesi ¢esitli iletisim yollarinin kullanilmasini gerektirir.
Uretim ve tiiketimin artmasima bagli olarak gelisen rekabet sartlarina ayak uydurmak
isteyenler, genis kitlelerle iletisim kurabilecek kitle iletisim araclar1 kullanmay1 tercih

etmektedirler**.

Ticari Reklam ve Haksiz Uygulamalar Yonetmeligi®> m. 4’te mecramin; “reklam ve ta-
Nnitim mesajint ileten ve o mesaji alma durumunda olan kisi, grup ya da toplulugun bu-

lustugu yeri ve ortami; televizyon, her tiirlii yazili basin, internet, telefon, radyo, sinema

L Géle, s. 36.

*2 Géle, s. 37; Buna karsilik inal, tanitimin tek tek tiiketicilerin sahsma yonelebilecegini kabul etmekle
birlikte, tanitimin, lrliniin siirlimiinii arttirabilmesi igin birden fazla kisiye yonelmesi gerektigini be-
lirtmektedir. inal, s. 15; Reklam mesajimin genele yonelik olma sartinin aranmamast igin bkz. Tekeli-
oglu, Tiiketicinin Korunmast, s. 13; Ozdemir, Semih Sirrt: Haksiz Rekabet Kavrami Agisindan Diiriist-
lik Kuralina Aykiri Reklamlar, On 1ki Levha Yaymcilik, 1. Basi, Istanbul, 2013, Kisaltma: [Diiriist-
lik], s. 45.

* Géle, 37.

a4 Catakoglu, Buket: Tiirk Ticaret Kanunu ve Tiiketicinin Korunmasi1 Hakkinda Kanun A¢isindan Rek-
lamlar, Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Istan-
bul, 2003, s. 17.

*® RG. 10.01.2015, S. 29232. Bu yénetmelik 6502 sayili Tiiketicinin Korunmasi Hakkindaki Kanunun 61,
62, 63 ve 84. maddelerine dayanilarak ¢ikarilmustir.
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gibi iletisim kanallart ile a¢ik hava, basili materyal gibi iletisim araglarini” ifade ede-

cegi belirtilmektedir.

Klasik reklam ortamlarindan radyo, televizyon, gazete ve dergi giiniimiizde de ana rek-
lam ortamlar1 olarak kullanilmaktadir. Buna karsilik belirli gruplara ulasmak amaciyla
posta, outdoor ve satis yeri reklam uygulamalari, internet ve sinema reklam ortami ola-
rak kullanilmaktadir®®. Gelisen teknolojiye bagh olarak yeni reklam vasitalar1 ortaya
cikabileceginden, reklam mecralar1 genis yorumlanmalidir. Dolayisiyla kitle iletisim
araclar disinda, tlizerine reklam yerlestirilebilen otobiis, tramvay, metro, araba, bina,
takvim, katalog ile tirtinlerin iizerindeki ambalaj ve etiketlerin de reklam vasitasi olarak
degerlendirilmesi gerekir®’. Reklam veren, ulasmak istedigi amaclara gore bu vésitalar-

dan birini ya da daha fazlasin diledigi gibi secebilir®.

Doktrinde belli bir vasitanin kullanilmasini sart olarak kabul etmeyen goriise gore ise
bir reklam, bir mecra araciligryla yapilabilecegi gibi herhangi bir vasita olmaksizin dog-
rudan hedef kitlenin kendisine hitaben posta, telefon, el ilani, yiiz yiize iletisim kurma

veya malin ya da ambalajin {izerinde kullanilan ifade ve sekillerle de yap11abilir49.

1.1.3.3. Reklam Verenin Belli Olmasi

Reklamin unsurlarindan bir digeri, reklam verenin kimliginin belirtilmesi ya da reklam-
dan bu kisinin kim oldugunun anlagilmasidir. Reklam veren ya da lehine reklam yapilan

kisi; bir mal ya da hizmeti hedef kitleye tanitmaya ¢alisan, satigin1 arttirmay1 hedefleyen

* Cabri, Sezer: Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun Serhi, Adalet Yayinevi, 1. Basi, Ankara, 2016,
s. 957; Sayilan vasitalar disinda pazarlama iletisiminin diger elemanlarindan sponsorluk ve fuar, sahip
olduklar1 bazi reklam amaglar1 sebebiyle reklam kampanyalarini destekleyen uygulamalar olarak nite-
lendirilmektedir. Detayl1 bilgi icin bkz. Elden, Miige/Ulukék, Ozkan/Yeygel, Sinem: Simdi Reklamlar,
Iletisim Yayinlari, 1. Basi, Istanbul, 2005, s. 351 vd.

a1 Catakoglu, s. 17; Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmast, s. 14.

“ Erten, s. 26; Géle, s. 36; Yasar, s. 14; Disbudak, Avlin: Tiirk Hukukunda Aldatici Reklamlar, Gazi
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara, 2007, s. 13; Reklam vésitasinda yapilan bir hata ya da
alman yanlis bir karar, reklamin hedef kitleye hi¢ ulasmamasina, harcanan emek ve zamanin, yapilan
masraflarin bosa gitmesine sebep olabilir. Reklam vésitalarinin tiirlerine 6zgii ¢cesitli avantaj ve deza-
vantajlar1 bulunmaktadir. Reklam veren, hedef kitleye en iyi sekilde ulagilabilecegi yolu secerken vasi-
tanin avantaj ve dezavantajlarim g6z Oniinde tutmalidir. Detayli bilgi i¢in bkz. Disbudak, s. 13 vd.;
Elden/Ulukék/Yeygel, s. 352 vd.

* inal, s. 12; Bozbel, Savas: Mukayeseli Hukukta ve Tiirk Hukukunda Karsilagtirmali Reklam, Segkin
Yayincilik, Ankara, 2006, Kisaltma: [Karsilagtirmali Reklam], s. 32, dn. 25.
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kisidir. Reklam verenin tespiti agisindan, onun ticaret unvaninin veya isletme adinin ya
da iiriin veya hizmet markasinin reklamda bulunmasi gerekir™’. Reklam verenin, reklam
yapmaktaki amacina erisebilmesi igin reklam sahibinin kim oldugu hedef kitle tarafin-
dan bilinmelidir. Bununla birlikte birden fazla kisinin birlikte reklam faaliyetine girdigi

miisterek reklamlarda reklam verenin kimligi belirsiz olabilir™.

1.1.3.4. Reklam Yapma Iradesinin Varlhig

Bir beyan ya da tanitimin reklam olarak nitelendirilebilmesi i¢in reklam yapma iradesi-
nin varlig1 gerekir. Bu unsur, reklam ile haber ve kamuya yonelik bilgilendirmelerin
birbirinden ayirt edilmesini saglar. Bu baglamda gazete, radyo ve televizyonlarda yapi-
lan ekonomi haberlerinde rastlanan, firmalarin mali durumlarina iliskin malumatlar,

bilhassa borsa bilgileri reklam olarak nitelendirilmez™.

Gilinlimiizde insanlarin karsilagtigi reklamlarin birgogunun temelinde ticari diisiinceler
yatmak‘[adlr.53 Fakat, BIKTDK m. 40/11 ve RTKYHHK m. 3’te yer alan reklam tanimla-
rindan hareketle, reklam yapma iradesinin yalniz ticari saiklerle sekillendigini sdylemek

dogru olmaz; siyasi, sosyal ve kiiltiirel amaglara yonelik reklam yapilabilir.

1.1.3.5. Reklamin Ucret Karsih@ Yapilmasi

Doktrindeki reklam tanimlar1 incelendiginde iicret unsuru lizerinde bir mutabakat sagla-
namadig1, kimi yazarlarin iicreti reklamin bir unsuru olarak kabul etmedigi®, kimi ya-
zarlarm ise aksi istikamette bir diisiinceyle iicreti reklamim unsurlarindan biri saydigi®
goriilmektedir. Yine, mevzuatin da bu hususta yeknesak oldugu séylenemez. Nitekim,

RTKYHHK m. 3’te yer alan “...bir iicret veya benzeri bir karsilikla yapilan...” ifade-

0 Géle, s. 36; Ozdemir, Diiriistlik, s. 47; Erten, s. 27; Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmast, s. 16.

* Yagar, s. 17; Kanuni olarak bir engel bulunmayan miisterek reklamlar, sektordeki isletmecilerin ortak
fayda giitmeleri sonucunda yapilmaktadir. “Daha ¢ok siit i¢in”, “cam sise sagliklidir”, “gazete okuyun”
gibi reklamlar miisterek reklamlara 6rnek teskil etmektedir. bkz. inal, s. 83.

52 inal/Baysal, s. 7; Yasar, s. 16.

5 Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmasi, s. 14; Ozdemir, Diiriistliik, s. 46.

* Géle, s. 35 vd.; inal, s. 14 vd.; Sengel, Berkant: Reklamlarda Haksiz Rekabet, Yargitay Dergisi, C. 26,
S. 3,Y. 2000, s. 461 vd.; Cemalcilar, s. 248; Giilsoy, s. 9; Bozbel, Karsilastirmali Reklam, s. 28.

% Erten, s. 27; Yasar, s. 20; Catakoglu, s. 18; Disbudak, s. 11.
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sinden reklamin bir iicret veya benzeri bir karsilikla yapilacagi sonucu ¢ikmakta iken,
TKHK m. 61/I’de yapilan reklam taniminda iicret unsuruna yer verilmemistir. Ucreti
reklamin unsurlarindan biri olarak kabul eden goriise gore; iicret, reklamin diger pazar-

lama faaliyetlerinden, bilhassa halkla iliskiler®® ve duyurudan®’ ayirt edilmesini saglar.

Bu noktada belirtilmesi gereken husus; reklamin bir unsuru sayilan iicretin, reklam ige-
riginin meydana getirilmesi vesilesiyle reklam ajansina 6denen bedel olmadigidir. Bahis
konusu iicret, mecra kuruluslarina 6denen, reklamin mecrada yayinlanmasinin karsiligi

mahiyetindeki iicrettir®.

Giliniimiizde pek ¢ok reklamin bir iicret karsiliginda yayinlandigint sdylemek yanlis
olmaz. Nitekim, reklamin yaymi ig¢in klasik reklamcilik uygulamasinda bir iicretin
O0denmesi gerekirsg. Kaldr ki, Ticari Reklam ve Haksiz Uygulamalar Yonetmeligi m.
3’te mecra kurulusu, “reklamin yayinlandigi ve hedef kitleye ulastirildig her tiirlii mec-
ramin sahibi olan veya bunlart isleten ya da kiraya veren gerc¢ek veya tiizel kisi” bigi-
minde tarif edilmistir. Bu tanima gore, mecra kuruluslari ile reklam verenler arasinda
ekonomik bir iliski s6z konusu olmaktadir. Buna bagh olarak, bu iliskinin dogas1 gere-
gi, reklamin yayini i¢in mecra kuruluguna iicret 6denmesi gerekmektedir. Fakat bu du-
rum higbir zaman ticretsiz reklam yapilamayacagi anlamina gelmez. Gergekten mecra
kuruluslarda yer alan reklamlarin bir kismi bedelsiz bir sekilde yayinlanmaktadir. Tele-
vizyonlarda yayinlanan kamu spotlari; bir isletmenin aracini reklamla kaplamasi, kendi
internet sitesinde ya da bir sosyal paylasim sitesinde reklam yapmas1 bedelsiz reklamin

rnegini teskil etmektedir®.

°® Balta Peltekoglu, s. 215; Avsar/Elden/Caydere/Bakir, s. 63.
>’ Babacan, s. 60.

58 Erten, s. 27; Tekelioglu, Tiketicinin Korunmasy, s. 17.

% Catakoglu, s. 19; Ozdemir, Diiriistliik, s. 50.

% Ozdemir, Diiriistliik, s. 50-51.
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1.1.4. Reklamin Cesitleri

Reklam, birtakim kistaslara dayanarak farkli sekillerde tasnif edilmektedir. Reklami
yapilan iirlin ya da hizmetin niteligi, mesajin kaynagi, reklamin cografi kapsam ve ama-

c1 bu tasnifin temelindeki kistaslardir®:,

1.1.4.1. Mesajin Kaynagina Gore Reklamlar

Mesajin kaynagina gore reklamlar ticari reklam ve ticari olmayan reklam olarak ikiye

ayrlhr62 :

1.1.4.1.1. Ticari Reklamlar

Satisin arttirllmasi maksadiyla bir malin, hizmetin ya da ticari diislincenin tiiketicilere
tanitilmasina ticari reklam denir. Uygulamadaki reklamlarin biiyiik cogunlugunu olustu-
ran bu tiir reklamlarda ticaret yapma diisiincesi 6n plandadir®. Ticari reklam kendi igin-

de tiriin reklami ve isletme reklami olarak ikiye ayr111r64.

1.1.4.1.1.1. Uriin Reklam

Reklam verenleri ticari reklama sevk eden temel sebep, mal ve hizmetlerin hedef kitleye
aktarilmasi; diger bir ifadeyle satiglarin arttirilmasi arzusudur. Mal ve hizmetlerin tiike-
ticilere tanitildig reklam tiirtine {irtin reklami1 adi verilir®®. Uriin reklamlarinda 6n plan-
da olan isletme veya iiretici degil, dogrudan mal ve hizmetin kendisidir®®. Yine bu rek-

lam tirt, mal ve hizmetler hakkinda hedef kitlenin olumlu bir fikir sahibi olmasin

81 Reklam tiirleri hakkinda ayrintil bilgi igin bkz. Avsar/Elden/Caydere/Bakir, s. 73 vd.; Erten, s. 28
vd.; Tayfur/Yilmaz, s. 57 vd.; Doktrinde yer alan bu ayrimlar ¢alismamizin kapsamini fazlasiyla ge-
nigleteceginden, calismada bazi temel ayrimlara kisaca deginilmekle yetinilmistir.

%2 Erten, s. 28.

8 Gole, s. 38; Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmasi, s. 18.

64 Gole, s. 40; Yasar, s. 23.

6 Avsar/Elden/Caydere/Bakir, s. 78; Gole, s. 40; Yasar, s. 23; Tayfur/Yilmaz, s. 59.

% Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmast, s. 19.
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amaglar; ikame mal ve hizmetler arasindan reklami yapilanlarin tercih edilmesini sag-

lamaya ¢alisir®’.

1.1.4.1.1.2. Isletme Reklam

Isletme reklaminda, {iriin reklamindaki gibi bir mal ve hizmetin hedef kitleye tanitilmasi
sz konusu degildir. Isletme reklammda mal ve hizmeti iireten kurumun tanitim1 yapi-
1ir®®. Isletme reklamimnin iki degisik sekli vardir. Bunlar; isletmeyi tanitan reklamlar ve
kamuyu aydinlatan reklamlardir®. Isletmeyi tanitan reklamlar, mal ve hizmetlerle alaka-
I1 bilgilere yer vermeyip, dogrudan isletmeyi tanitir. Bu reklamlarla isletmeye karsi
olumlu bir algi olusturmak, hedef kitle nezdinde sayginlik kazanmak, giivenilen bir
marka olmak amaglanir. Bir ticari isletmenin, bir ticaret unvaninin, bir diikkanin rekla-
minin yapilmasi isletmeyi tanitan reklamlarin rneklerindendir . Kamuyu aydinlatan
reklamlarda da tipki isletmeyi tanitan reklamlar gibi mal ve hizmetlerin 6zelliklerine yer
verilmez. Bu tip reklamlarla reklam verenler, kamuyu yakindan ilgilendiren konu ve
problemlere deginerek isletmelerinin hedef kitle goziinde olumlu bir yer edinmesini

hedeflerler’.

1.1.4.1.2. Ticari Olmayan Reklamlar

BIKTDK m. 40/11 ve RTKYHHK m. 3’te yer alan reklam tanimlarinda reklamin ticard,

siyasi, sosyal ve kiiltiirel gayelerle yapilabilecegi belirtilmektedir.

Ticari olmayan reklamlarda mal ve hizmetlerin tanitimi yapilmamakta, ticari gayeler
giidiilmemektedir. Ticari olmayan reklamlarda esas olan manevi gayedir. Mesela, Kizi-

lay’in kan bagis1 i¢in, Tema vakfinin erozyonu 6nlemek i¢in reklam yapmas: ticari ol-

67 Avsar/Elden/Caydere/Bakir, s. 78; Babacan, s. 66.

68 Avsar/Elden/Caydere/Bakir, s. 78; Tayfur/Yilmaz, s. 58-59; Babacan, s. 66; Géole, s. 40; inal, s. 15;
Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmasi, s. 19; Yasar, s. 23.

% Gile, s. 41; Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmast, s. 19; Yasar, s. 23.

"0 Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmas, s. 19; Catakoglu, s. 22; Géle, s. 41.

n Yasar, s. 24; Gole, s. 41.



17

mayan reklamdir’®. Siyasi partilerin diisiincelerini topluma aktarmak i¢in yaptiklari rek-

lamlar da ticari olmayan reklamlardan sayilabilir”.

1.1.5. Reklamin Benzer Kavramlar ile fliskisi

1.1.5.1. Reklamn il4n ile iliskisi

Mevzuat incelendiginde kimi yerde ilan kimi yerde reklam, kimi yerde hem reklam hem
ilan terimlerinin kullanildigi goriilmektedir’®. Bu sebeple ilan ve reklam arasindaki ilis-

kiden soz etmek gereklidir.

Dar anlamda ilan, konuyu veya ilgilinin adini, adresini veya telefon numarasin1 hedef
kitleye ulastiran duyurulardir’. Genis anlamda ilan ise kamuya yapilan ve reklami kap-
sayan her tiirlii duyuru anlamina gelir’®. BIKTDK m. 40’a gbre, “resmi ildn sayilmayan
ve gercek ve tiizel kisiler tarafindan gazete ve dergilerde yayinlanmak iizere verilip te
reklam mabhiyetinde bulunmayan ilanlar, hususi ilan sayilir. Satisi artirmak gibi ticari
gayelerle veya bir seye veya bir fikre ragbet saglamak gibi maddi veya manevi bir
menfaat temini maksad: ile gazete ve dergilerde yazi, resim veya ¢izgilerle yapilan
ilanlar, reklam sayilir.” Bu tanimda ilan, reklamdan daha genis bir kavram olarak
degerlendirilmistir. Yani her ilan reklam niteliginde degildir, fakat bazi1 ilanlarin reklam
niteligine sahip olmasi miimkiindiir. Bir ilanin reklam olarak kabul edilebilmesi igin

reklamn diger unsurlarini bulundurmas: gerekir’”.

"2 Catakoglu, s. 25; Gale, s. 39; Erten, s. 38.

& Catakoglu, s. 26; Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmasi, s. 20.

6098 say1li Tiirk Borglar Kanunu m. 57°de “ildn”, TKHK m. 61°de “reklam”, BIKTDK m. 40’ta “hu-
sust ilan ve reklam” terimleri kullanilmistir.

" Yasar, s. 27; Reklam, dar anlamda ilandan, bir 6viinme, bir cezb gayreti i¢cinde olmasi sebebiyle farkli-
lagsmaktadir. Bkz. Géle, s. 42 dn. 38.

® Yagar, s. 27; inal, s. 14; Yazara gore, reklamin unsurlarini ihtiva ettigi siirece ilan ve reklam es anlam-
lidir. Aksi takdirde ilan ya ticari bir ilan degildir ya da bir kimsenin kisisel bir esyasini satabilme vb.
amagclarla umuma yonelttigi bir icaba davet niteligindedir.

" Géle, s. 42; Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmasi, s. 36; Ozdemir, Diiriistliik, s. 42; Teoman, s. 59.



18

1.1.5.2. Reklamin Sponsorluk ile iliskisi

Gilintimiizde reklam ve sponsorluk, aralarindaki temel farkliliklar dikkate alinmaksizin,

yanlis bir sekilde, birbirinin ayn1 ya da ¢ok benzer iki kavram olarak telakki edilmekte-

dir’®,

Sponsorun, desteklenenin herhangi bir alanda faaliyet gosterebilmesi i¢in nakdi yardim
ya da maddi veya hizmet edimi sagladigi, buna karsilik desteklenenin faaliyetini gergek-
lestirirken sponsoru kamuoyuna miispet bir bigimde tanittig1 iliskiye sponsorluk denir”®.
Sponsorlukta sponsor, hedef kitlenin begendigi spor, sanat ve sosyal faaliyetleri destek-

leyerek olumlu bir izlenim uyandirmaya calisir®™.

Her seyden once reklam ile reklam veren, satislarini arttirmay1 ve bu sayede kar elde
etmeyi amaclar. Sponsorlukta ise kar elde etme amaci, diger amaglara baglh olarak orta-
ya cikabilecek ikincil bir sonuctur. Hatta, kar amaci giitmeyen kisilerin kamuoyunda

olumlu izlenim uyandirmak adina sponsorluk faaliyeti yiiriitmesi de miimkiindiir®.

Reklam veren, reklam ile hedef kitleyi bilgilendirmek ve onlari ikna etmek ister. Buna
karsilik sponsorlukta reklama 6zgili bilgilendirme fonksiyonu ekseriyetle yer almaz.
Dolayisiyla sponsorlukta, reklama nazaran, bilgilendirme ve ikna etme ¢abasina daha az

rastlanir. Sponsorlukta sponsorun adi veya markasi gibi kisa bilgiler yer alir®.

"8 Grassinger, Giil¢in Elgin: Sponsorluk Sozlesmesinin Reklam ile iliskisi, Uluslararasi Reklam Hukuku
Sempozyumu, On iki Levha Yayincilik, 1. Basi, Istanbul, 2009, Kisaltma: [Sponsorluk-Reklam iliski-
si], s. 219.

& Grassinger, Giil¢in Elgin: Sponsorluk Sozlesmesi, Segkin Yayincilik, 1. Basi, Ankara, 2003, Kisaltma:
[Sozlesme], s. 21; imamoglu, Selma Hiilya: Sponsorluk Sézlesmesi, Yetkin Yaymcilik, 1. Basi, Anka-
ra, 2003, s. 96; Tekelioglu, Tiketicinin Korunmasi, s. 36.

% inal/Baysal, s. 161; Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmast, s. 36.

8 Grassinger, Sponsorluk-Reklam iliskisi, s. 221; Yazara gore, her ne kadar reklam veren, reklam ile
satiglarini ve karmi arttirmak amacinda olsa da bu durum reklamin ayirt edici bir unsuru degildir. Zira,
ticari olmayan reklamlar bashiginda incelendigi gibi dogrudan kar elde amaci olmaksizin sosyal ve kiil-
tiirel gayelerle reklam yapilmasi miimkiindiir. Dolayisiyla satislar1 arttirma ve kér glitme kistasiyla rek-
lam ile sponsorluk arasinda keskin bir ayrim yapmak miimkiin olmamalidir.

82 Grassinger, Sponsorluk-Reklam iliskisi, s. 221; imamoglu, s. 77; Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmas,
s. 37; Yasar, s. 28.
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Reklam ile sponsorluk iligkisi arasindaki en temel fark sponsorlugun destekleme fonk-
siyonudur. Gergekten de reklam veren ile sponsorun edimleri birbirinden farklidir. Rek-
lam veren, kendisinin reklamini yapan kisinin ihtiyaglarini gidermek zorunda degildir.
Reklam veren sadece aldig1 reklam hizmeti karsiliginda bir bedel 6der. Oysa sponsorluk
iligskisinde destekleme unsuru 6n plandadir. Yine, reklamda mecranin asli borcu reklam
yapmaktir. Buna mukabil, sponsorlukta desteklenenin asli borcu sponsorun tanitimini
yapmak degildir. Desteklenen, tesvik edildigi alanda gergeklestirdigi faaliyetlerle dolay-

11 olarak sponsorun tanitimini yapar83.

1.2. CESITLI HUKUK DiSIPLINLERINDE REKLAM

Reklamla ilgili ortaya ¢ikan sorunlara hangi kanun hiikiimlerinin uygulanacaginin tespi-
ti noktasinda reklamin hukuki niteligini belirlemek gerekir. Doktrin incelendiginde rek-
lamin hukuki niteligi konusunda 6zel hukuk dallarimin farkli yaklagimlar sergiledigi

goriilmektedir.

1.2.1. Sozlesmeler Hukukunda Reklam

Reklam verenler, reklam vasitasiyla mal ve hizmetlerini tiiketicilere tanitarak bu mal ve
hizmetlerin tliketiciler tarafindan satin alinmasini amaglar. Bu bakimdan reklam sonu-
cunda mal ve hizmetlerin tiiketiciye ge¢mesi saglanmakta, yani bir sézlesme iliskisi
ortaya ¢ikmaktadir. Tam bu noktada, reklamin oneri (icap) ya da oneriye davet (icaba

davet) veya bunlar disinda herhangi bir nitelikte olup olmadig: akla gelir®.

Bir s6zlesmenin kurulabilmesi i¢in gereken irade beyanlarindan zaman bakimindan da-
ha once yapilan, sdzlesmenin esasli biitiin unsurlarint barindiran, muhatabin kabul be-

yaniyla birlikte s6zlesmenin kurulmasi sonucunu doguran, tek tarafli, varmasi gereken

8 Grassinger, Sponsorluk-Reklam iliskisi, s. 221-222; imamoglu, s. 79.

8 Bozbel, Karsilastirmali Reklam, s. 33; Gile, s. 43; Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmasi, s. 21; Ozde-
mir, Hayrunnisa: Aldatict Reklamlara Kars1 Tiiketicilerin Korunmasi, AUHFD, C. 53, S. 3, Y. 2004,
Kisaltma: [Aldatici Reklam], s. 68; Yasar, s. 30.
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irade agiklamasma 6neri denir®™. Bu tanima gore, bir teklifin 6neri olarak addedilebil-
mesi i¢in s6zlesmeye dair objektif ve siibjektif biitiin esasli noktalari ihtiva etmesi, kesin
ve belirli olmas1 gerekir. S6z konusu esasl noktalar, bir s6zlesmeden bahsedebilmek
icin mevcut olmasi gereken asgari unsurlardir ve sézlesme tiplerine gore bu unsurlar
degisiklik gésterebilir%. Yine bir teklifin 6neri niteligini haiz olmasi i¢in baglanma ira-
desi tasimasi gerekir. Bir diger anlatimla, 6neren bu irade agiklamasiyla son soziinii
sOyledigini, muhatabin kabul beyaniyla birlikte s6zlesme iliskisini kurmus olacagi niye-
tini ortaya koymus olmalidir®. Son olarak, bir teklifin éneri olarak nitelendirilebilmesi
icin muayyen kisilere yonelmis olmasi gerekmez. Gergekten de oneri belli bir kisi ya da
kisilere yonelik yapilabilecegi gibi bir topluluga da yoneltilebilir. Birinci halde bireysel

Oneri, ikincisinde ise herkese acik oneri s6z konusudur .

Buna karsilik teklif, 6nerinin unsurlarini ihtiva etmiyorsa oneri niteligi tasimaz; bu du-
rumda oneriye davet s6z konusu olur. Oneriye davet ile muhataba bir sézlesmeyi kur-
maya hazir olundugu bildirilip, muhatap goriismeye ¢agrilir. Bir teklif, sozlesmenin
biitiin esasl unsurlarin1 kapsamiyorsa ya da teklifte bulunanin beyaniyla bagli olmama

niyeti agikca ya da isin niteliginden anlasiliyorsa dneriye davet soz konusudur®.

Yukaridaki agiklamalardan hareketle, reklam veren reklam ile belli bir kisi ya da kisile-
re tanitim yapmaz; hedef Kitle biitiin tiiketicilerdir. Buna karsilik, irade agiklamasinda
bulunmasi gereken esasli unsurlar reklamda genellikle yer almaz. Bunun yaninda rek-

lam verenin reklamdaki beyaniyla bagli olmama niyeti ¢ogunlukla reklamdan anlasilir.

8 Eren, Fikret: Bor¢lar Hukuku Genel Hiikiimler, Yetkin Yaymcilik, 23. Basi, Ankara, 2018, Kisaltma:
[Genel Hiiktimler], s. 258; Kilicoglu, Ahmet M.: Bor¢lar Hukuku Genel Hiikiimler, Turhan Yaymlari,
16. Basi, Ankara, 2012, Kisaltma: [Genel Hiikiimler], s. 55; Hatemi, Hiiseyin/Gokyayla, Emre: Bor¢-
lar Hukuku Genel Boliim, Vedat Kitapeilik, 3. Basi, Istanbul, 2015, s. 30; Oguzman, Kemal/Oz, Tur-
gut: Bor¢lar Hukuku Genel Hiikiimler Cilt-1, Vedat Kitapeilik, 14. Basi, Istanbul, 2016, s. 50; Reisog-
lu, Safa: Bor¢lar Hukuku Genel Hiikiimler, Beta Yayinlari, 13. Basi, Istanbul, 1999, s. 53; Saymen, Fe-
rit H.: Bor¢lar Hukuku Dersleri Cilt 1 Umumi Hiikiimler, Istanbul Universitesi Nesriyati, Istanbul,
1950, s. 65; Tuncomag, Kenan: Bor¢lar Hukuku |. Cilt Genel Hiikiimler, Sermet Matbaasi, 6. Bas, Is-
tanbul, 1976, Kisaltma: [Genel Hiikiimler], s. 184.

8 Eren, Genel Hiikiimler, s. 260; Kilicoglu, Genel Hiikiimler, s. 56.

8 Kilicoglu, Genel Hiikiimler, s. 57; Saymen, s. 66.

8 Akinci, Sahin: Bor¢lar Hukuku Bilgisi Genel Hiikiimler, Sayram Yayinlari, 10. Basi, Konya, 2017, s.
68; Eren, Genel Hiikiimler, s. 259; Bir malin fiyat1 belirtilmek suretiyle vitrine koyulmasi ya da oto-
matlarda mal satilmasi héllerinde muayyen bir muhatap s6z konusu degildir.

8 Akincy, s. 68-69; Eren, Genel Hiikiimler, s. 261 vd.; Kilicoglu, Genel Hiikiimler, s. 58 vd.; Ozdemir,
Aldatict Reklam, s. 69.
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Reklam veren, tiiketicileri bir 6neride bulunmaya sevk ve tesvik eder. Dolayisiyla rek-

lam, Gneriye davet niteligindedir®.

Her ne kadar reklamin hukuki niteliginin oneriye davet oldugunu kabul etsek te bazi
durumlarda reklam Oneri vasfi tagiyabilir. Gazetede yer alan bir formu doldurup gonde-
renlere kitaplarin % 25 indirimle satilacagini belirten reklamlar ya da internet sitesi tize-
rinden siparis kabul eden bir isletmenin yaptigi reklamlar, iiriiniin stoklarda bulundugu

anlagilabiliyorsa 6neri niteligindedir®.

Reklam, dogrudan 6neri ya da oneriye davet niteliginde olabilecegi gibi bazen ilan yo-
luyla &diil sézii verme niteligi de tagiyabilir®?. 6098 sayili Tiirk Borglar Kanunu® m. 9’a
gore; “Bir sonucun ger¢eklesmesi karsiliginda odiil verecegini ilan yoluyla duyuran
kimse, soziinii yerine getirmekle yiikiimliidiir.” 11an yoluyla 6diil szii verme, borg ilis-
Kisinin iki veya c¢ok tarafli hukuki islemlerden dogacagina dair kuralin istisnasini teskil
etmekte, tek tarafli bir hukuki islemle bor¢ dogmaktadir®. Yeni iiretilmis bir dis macu-
nuna en uygun markay: bulana belli bir miktar para 6diilli, gazetelerde yer alan 99 ku-
pona porselen yemek takimi verilecegine dair reklamlar ilan yoluyla 6diil s6zii verme

niteligindedir™.

Yukarida anlatilanlar disinda reklamin nitelik itibariyle piyango olabilecegi de ileri sii-
rillmektedir®. Her ne ad altinda yapilirsa yapilsin, miktar1 dnceden belirlenen ikramiye-

lerin dagitildigi, yetkili mercilerin izni dogrultusunda yiiriitiilen talihe bagli oyunlara

% Bozbel, Karsilastirmali Reklam, s. 33; Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmasi, s. 24; Géle, s. 45; Rekla-
min Oneri ya da Oneriye davet mahiyetinde olmadig1 yoniindeki goriis igin bkz. Adak, Agah: Haksiz
Rekabet Miiessesesi ve Reklam Yolu ile Haksiz Rekabet, Adana Iktisadi ve Ticari Ilimler Akademisi
Dergisi, S. 4, Y. 1975, s. 362; Yazara gore; Oneri, Oneriye davet ve reklam, zaman bakimindan hukuki
islemden 6nce meydana gelir. Fakat bu durum, reklamin 6neri ya da dneriye davet mahiyetinde oldugu
anlamina gelmez. Zira, reklam umumiyetle zaman bakimindan 6neri ve dneriye davetten 6nce gergek-
lesir.

%t Adak, s. 362; Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmasi, s. 22; Bozbel, Karsilastirmali Reklam, s. 33-34;
Gole, s. 45.

% Adak, s. 362; Bozbel, Karsilagtirmali Reklam, s. 34; Reklamun ilan yoluyla 6diil sézii verme niteligi
tagimayacagina dair bkz. Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmasi, s. 25; Ozdemir, Aldatict Reklam, s. 69.

% RG. 04.02.2011, S. 27836.

% Akincl, s. 134; Eren, Genel Hiikiimler, s. 481; Kilicoglu, Genel Hiikiimler, s. 266; Saymen, s. 124,

% Adak, s. 362; Yasar, s. 32; Bozbel, Karsilastirmali Reklam, s. 34.

% Adak, s. 362; Gile, s. 45; Reklamin piyango niteligi tasimadigina iligkin bkz. Tekelioglu, Tiiketicinin
Korunmasi, s. 26.
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piyango denir®’. Ornegin, “her okuyucuya bir numara verilip noter huzurunda yapila-
cak c¢ekiligle kazanan numara sahibine Murat marka otomobil verilecektir” seklindeki

bir reklam piyango niteligindedirgs.

Sonug olarak reklam, genellikle 6neriye davet niteligi tasimasina karsin, muhtevasina
gore Oneri, ilan yoluyla 6diil s6zii verme ya da piyango niteliginde de olabilir. Reklamin
niteligine gore tabi olacagi hiikiimlerin farklilik arz etmesi sebebiyle hukuki nitelik her

somut olayda ayri ayr1 tespit edilmelidir®®.

1.2.2. Fikri Miilkiyet Hukukunda Reklam

Reklamin, 5846 sayih Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu’nun'® korumasindan faydalana-
bilmesi ve 6zellikle reklam yapim s6zlesmesinin hukuki niteliginin belirlenebilmesi i¢in
fikrl miilkiyet hukukunun yaklagimi, reklamin FSEK kapsaminda eser niteligi tasiyip

tagimadig1 incelenmelidir.

Reklam, bir biitiin olarak eser niteligi tasiyabilecegi gibi reklam iceriginde kullanilan
miizik, yazili metin, senaryo, fotograf vb. unsurlarin teker teker eser niteligi tagimasi da

miimkiindiirt®?.

1.2.2.1. Bir Biitiin Olarak Reklamin Eser Niteligi Tasimasi

FSEK m. 1/B’ye gore eser; sahibinin hususiyetini tasiyan, ilim ve edebiyat, giizel sanat,

musiki veya sinema eseri olarak sayilan her ¢esit fikir ve sanat mahsuliidiir. Dolayisiyla

% Baykal, C. Murat: Tiiketicinin ve Rekabetin Korunmasi Bakimindan Gazete Promosyonlari, Tiirkiye
Barolar Birligi Dergisi, C.2, S.2, Y. 1996, s. 172; Yavuz, Cevdet/Acar, Faruk/Ozen, Burak: Bor¢lar
Hulkuku Ozel Hiikiimler, Beta Yayimncilik, 10. Basi, Istanbul, 2014, s. 1490.

% Adak, s. 362; Yasar, s. 33; Gole, s. 45.

% Adak, s. 362; Gile, s. 46; Erten, s. 47; Yasar, s. 33.

10 RG. 13.12.1951, S. 7981.

191 fnal/Baysal, s. 111.
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reklamin fikir ve sanat eseri olarak nitelendirilebilmesi i¢in sahibinin hususiyetini tasi-

mas1 ve kanun maddesinde belirtilen eser tiirlerinden birine dahil olmas: gerekir'®.

Reklamin muhtevasini olusturan metin, fotograf, miizik vb. unsurlar teker teker FSEK
korumasindan faydalanabilir. Bu noktada belirlenmesi gereken husus, bu unsurlarin
birlesip bir biitiin olusturdugu reklamin fikir ve sanat eseri sayilip sayilmayacagidir.
Doktrindeki bir goriise gore reklam, FSEK m. 1/B’de yer alan sartlar sagladigi takdirde
eser niteligini kazanir™®. Diger bir goriise gore ise tipki sinema eserlerinde oldugu gibi
reklam konusunda da bir diizenlemeye ihtiyag vardir™™. Ozel diizenlemeler bulunma-
masina ragmen, reklam, sartlarini tasidigi takdirde fikir ve sanat eseri olarak degerlendi-

rilebilir'®,

1.2.2.1.1. Reklamin Eser Niteligi Kazanmasi icin Gereken Sartlar

Reklamin fikir ve sanat eseri niteligi tasimasi igin ortada fikri bir {iriniin bulunmasi, bu

fikri tirlinlin bir sekilde ifade edilmis olmasi, sahibinin hususiyetini yansitmasi, ilim ve

edebiyat, musiki, giizel sanat veya sinema eserleri tiirlerinden birine girmesi gerekir'®.

192 fnal/Baysal, s. 113.

193 fnal/Baysal, s. 113; Tekinalp, Unal: Fikri Miilkiyet Hukuku, Vedat Kitapgilik, 5. Basi, Istanbul, 2012,
s. 112.

104 Kaya, Fikri Miilkiyet, s. 472; Reklam FSEK ’te eser grubu ya da bu gruba dahil olan eser tiirlerinden
biri olarak sayilmamustir. Bu sebeple, fikri bir faaliyet neticesinde ortaya ¢ikan 6zgiin bir reklamin
eser niteligi kazanip kazanamayacagi, eser olarak farz edildiginde ne tiir bir eser oldugu tartismasini
ortaya ¢ikarmaktadir. Doktrinde, reklamin FSEK’te 6ngoriilen eser tiirlerinden birine dahil olmast ve
sahibinin hususiyetini tagimas: halinde eser mahiyetinde oldugu kabul edilmektedir. Ancak, reklam
genellikle FSEK’te sayilan eser tiirlerinin i¢ ige gegmesiyle karmasik bir sekilde ortaya ¢ikmaktadir.
Bu sebeple reklamin tiiriiniin ne oldugu sorunu ortaya ¢ikmaktadir. Reklam, ya eser tiirlerinden birine
dahil olacak ve bir biitiin hdlinde eser sayilacak ya da eser tiirlerinden birden fazlasindan miitesekkil
ise miinferit unsurlar ayr1 ayr1 FSEK korumasindan faydalanacak, bir biitiin halinde eser olarak deger-
lendirilemeyecektir. Dolayisiyla, reklamin etkin bir bicimde korunabilmesi i¢in tipki sinema eserle-
rinde oldugu gibi ayr1 bir kategori seklinde kanuni diizenlemeye ihtiya¢ duyulmaktadir. Detayl1 bilgi
icin bkz. Kaya, Arslan: Reklamin Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu Kapsaminda Korunmasi Sorunu,
Uluslararas: Reklam Hukuku Sempozyumu, On ki Levha Yaymcilik, 1. Basi, Istanbul, 2009, Kisalt-
ma: [Reklamin Korunmasi Sorunu], s. 185 vd.

1% Tekinalp, s. 103; inal/Baysal, s. 113.

106 Bozbel, Savas: Fikri Miilkiyet Hukuku, On ki Levha Yaymecilik, 1. Basi, Istanbul, 2015, Kisaltma:
[Fikri Miilkiyet], s. 27.
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1.2.2.1.1.1. Ortada Fikri Bir Uriiniin Bulunmasi

Fikri miilkiyetin konusunu teskil edecek bir {irliniin mevcut olmasi igin diisiinsel, duy-
gusal ya da estetik agidan bunun ifade edilmesi gerekir. Bu ifade; ilim ve edebiyat eser-
lerinde kavramsal, giizel sanat eserlerinde gorsel, musiki eserlerinde isitsel, veri tabanla-

rinda diger tiirlii zihinsel faaliyetler sonucu ortaya ¢ikar™".

Fikri miilkiyete konu olan iiriin, bir insanin elinden ¢ikmalidir. Bu sebeple dogadaki
nesnelerin, tabiat olaylarinin, hayvanlarin ¢ikardiklari ses ne kadar giizel, ne kadar este-
tik olursa olsun eser olarak kabul edilemez. Ayni sekilde bir makinenin ortaya ¢ikardigi
tirlin de eser niteligi kazanamaz. Belirtilmelidir ki bir insan, tiriinii meydana getirirken
makinelerden istifade edebilir. Fakat bu durumda, makinenin rolii eser sahibinin hususi-
yetinin Oniine gegmemelidir. Makinenin kontrolii eseri yaratanda olmasina ragmen, eser
sahibinin yaraticiliginin iiriine yeterince aktarilamamasi, tiriiniin eser niteligi kazanma-

sin1 engeller™®.

Eser yaratma, fiili bir olgu olarak kabul edilmektedir. Bu sebeple eser sahibinin eser
yaratma yoniinde bir iradesinin bulunmasi sart degildir. Ayirt etme giiclinden yoksun

olan tam ehliyetsizler ya da kiigiikler bir eser meydana getirebilirlog.

Uygulamada reklam veren, reklamin olusum siirecine rehberlik etmesi i¢in reklamdan
beklentilerini, hitap etmek istedigi kitleyi, {irlin ve hizmetlerin 6zellikleri vb. unsurlari
reklam ajansina bildirmektedir. Bu bilgiler dogrultusunda reklam ajansinin ilgili de-
partmanlari gesitli ¢alismalar, taslaklar hazirlamaktadir. Bu taslaga yon veren; metin
yazarlarinin yazdigi metinler, bu metinlere uygun hazirlanan fotograf veya videolardir.
Tim bu calismalar ise fikri bir calisma ve ¢aba gerektirmektedir. Nitekim reklam ajan-

sinin hazirladigi reklamlar birbirinden farkliliklar arz etmekte, hepsi farkli meydana

97 Bozbel, Fikri Miilkiyet, s. 27.

198 Suluk, Cahit/Karasu, Rauf/Nal, Temel: Fikri Miilkivet Hukuku, Seckin Yaymcihik, 1. Basi, Ankara,
2017, s. 46; Bozbel, Fikri Miilkiyet, s. 28.

109 Bozbel, Fikri Miilkiyet, s. 28; Ayiter, Nisin: Hukukta Fikir ve San’at Uriinleri, Ankara Universitesi
Hukuk Fakiiltesi Yayinlari, Ankara, 1972, s. 85.
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gelis siirecinden gegmekte, farkli diistinsel faaliyetler sergilenmektedir. Bu sebeple or-

taya fikri bir iiriin ¢ikmaktadir'™.

1.2.2.1.1.2. Fikri Uriiniin Bir Sekilde ifade Edilmesi

Fikri miilkiyetin konusunu teskil eden iiriin, diisiince asamasinin 6tesine gegip belirli bir
sekilde ifade edilmelidir. Diislince asamasinda kalmis bir fikrin, fikir ve sanat eseri ola-
rak nitelendirilmesi miimkiin degildir. Bunun yaninda fikrin ifade edildigi seklin ta-
mamlanmis olmas1 gerekmez. Bir ¢alismanin plani, ressama ait resmin taslagi bu bag-
lamda heniiz tamamlanmamustir; fakat eser vasfin1 kazanmak igin gerekli diger sartlarin

mevcut olmasi halinde eser olarak nitelendirilir''?.

1.2.2.1.1.3. Reklamin, Sahibinin Hususiyetini Tasimasi

Bir fikri iiriiniin eser olarak nitelendirilebilmesi igin sahibinin hususiyetini, sahsi 6zel-
liklerini barindirmasi gerekir. Hususiyet kavramindan ne anlasilacagi ise doktrinde tar-
tismalidir. Hususiyet kavramini dar yorumlayan goriise gore, herkes tarafindan meydana
getirilemeyen, esi olmayan, basit bir ¢aligmaya nispetle daha fazla emek ve fikri ¢aba-
nin ortaya koyulmasiyla ortaya ¢ikan eserler FSEK korumasindan yararlanir. Hususiyet
kavramini genis yorumlayan goriise gore ise, hususiyetten anlagilmasi gereken yeni bir
eserin meydana getirilmesi degildir. Eserde hususiyet, sahibinin {islubuyla ortaya ¢ikar.
Uslup, sanata iliskin yaraticilig1 ortaya koyar; bir nevi sanat¢inin imzasidir. Uslup, eser
sahibinde her zaman ayni1 seviyede bulunmayabilir hatta tislubun vasat olmasi da miim-
kiindiir, ancak siradan degildir. Uslup, yenilik gerektirmez; fakat eser sahibinin izlerini
tasir. Dolayisiyla reklamin 6zgiin olmasi, reklamin temelinde yatan diislincenin 6zgiin
olmasini gerektirmez. Mevcut fikirlerden yola ¢ikarak 6zgilin bir reklam hazirlanmasi

. . . 112
mumkuindiir .

19 fnal/Baysal, s. 108.

111 Bozbel, Fikri Miilkiyet, s. 29; inal/Baysal, s. 116.

12 Tekinalp, s. 104-105; Bozbel, Fikri Miilkiyet, s. 30; inal/Baysal, s. 116; Sahin, Biisra: Tiirk Huku-
kunda Sinema Eserlerine Iliskin Lisans Sozlesmesi, Yetkin Yaymcilik, Ankara, 2018, Kisaltma: [Si-
nema], s. 48-49.
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Bu agiklamalar dogrultusunda kiigiik bir el ilaninda bulunan reklam, sahibinin hususiye-
tini tasidig1 takdirde eser sayilabilir. Reklamin, ihtiva ettigi miinferit unsurlar diginda bir
biitiin olarak eser niteligini kazanabilmesi igin sahibinin hususiyeti, reklamin tamamina
sirayet etmis olmalidir. Mesela, baz1 reklam filmleri sanata iliskin tasidiklar1 degerden
dolay1 kisa film olarak festivallere katilmaktadir. Bu reklam filmlerinin, sahibinin husu-

siyetini tasidig1 kabul edilmelidir'®.

1.2.2.1.1.4. Reklamin FSEK’te Belirtilen Eser Tiirlerinden Birine Dahil Olmasi

Reklamin fikir ve sanat eseri olarak nitelendirilebilmesi igin sahibinin hususiyetini ta-
simasinin yaninda FSEK’te belirtilen ilim ve edebiyat, musiki, giizel sanatlar ya da si-

nema eserleri tiirlerinden birine dahil olmasi gerekir''.

FSEKte belirtilen eser tiirlerinde numerus clausus ilkesi gecerlidir, yani kanunda belir-
tilen tiirler disinda bir eser tiirii ihdas etmek miimkiin degildir. Buna karsilik numerus
clausus ilkesi, bir tiiriin alt kategorilerinde yer alan eserler i¢in gegerli degildir. Yine
eser tiirleri arasinda keskin ayrimlar bulunmadigindan bir eserin birden fazla kategoride

yer almasi miimkiindiir'®.

Reklam, ilim ve edebiyat eseri niteligi tagiyabilir. FSEK m. 2’de ilim ve edebiyat eserle-
ri belirtilmistir. Bu hilkme gore, ilim ve edebiyat eserleri; herhangi bir bi¢gimde dil ve
yazi ile ifade edilen eserler; her sekilde ifade edilen bilgisayar programlari ve bir sonra-
ki asamada sonu¢ dogurmasi kaydiyla bunlarin hazirlik ¢aligmalari; her cesit rakis, yazi-
I1 koreografi eserleri, pandomimalar ve buna benzer sozsiiz sahne eserleri; estetik 6zel-
ligi bulunmayan her ¢esit ilm1 ve teknik nitelikteki fotograf eserleriyle, her ¢esit harita-
lar, planlar, projeler, krokiler, resimler, cografya ve topografyaya ait maket ve benzerle-
11, her ¢esit mimarlik ve sehircilik proje ve tasarimlari, mimari maketler, endiistri, ¢cevre

ve sahne tasarim ve projelerdir.

3 fnal/Baysal, s. 117.

14 Tekinalp, s. 109; Bozbel, Fikri Miilkiyet, s. 31; inal/Baysal, s. 117; Erel, Safak N., Tiirk Fikir ve
Sanat Hukuku, Yetkin Yayincilik, 3. Basi, Ankara, 2009, s. 55.

115 Bozbel, Fikri Miilkiyet, s. 31; Suluk/Karasu/Nal, s. 43; Tekinalp, s. 114; Erel, s. 55.
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Duygular ifade eden reklam mesajinin yazili ya da s6zlii unsurlar kullanilarak reklam
mecralarinda yer almasi halinde reklam, dil ve yazi ile ifade edilen ilim ve edebiyat ese-

ri niteligi tagir™®.

FSEK m. 3’te musiki eserlerinin her ¢esit s6zlii ya da sozsiiz beste oldugu belirtilmistir.
Bu baglamda, 6zellikle radyo reklamlarinda, beste tek basina reklamin tamamini olustu-
rabilir. Bunun yaninda beste, sahibinin hususiyetini de tasirsa reklamin biitiinii FSEK m.

3 kapsaminda musiki eseri niteligi kazanir™’.

Giizel sanat eserleri, FSEK m. 4’te; estetik degeri olan yagl ve sulu boya tablo, desen,
resim, graviir, giizel yazi, pastel vb.; heykel, kabartma ve oymalar, mimarlik eserleri;
tekstil ve moda tasarimlari, el ve kiigiik sanat isleri, minyatiirler; fotografik eser ve
slaytlar; karikatiirler; her tiirlii tiplemeler olarak belirtilmistir. Belirtilen bu tiirlerden
herhangi biri, bir biitlin olarak reklami olusturabilir. Ancak uygulamada bu tiirler daha
cok reklam igerigini olusturan pargalardan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Boyle du-
rumlar s6z konusu oldugunda eserin biitiinii her ne kadar FSEK m. 4 kapsaminda ko-
runmayacak olsa da miinferit unsurun tek bagina FSEK korumasindan faydalanmasi

miimkiindiir™®.

Sinema eserleri FSEK m. 5°te “Sinema eserleri, her nevi bedii, ilmi, égretici veya teknik
mahiyette olan veya giinliik olaylar tespit eden filmler veya sinema filmleri gibi, tespit
edildigi materyale bakilmaksizin, elektronik veya mekanik veya benzeri araglarla goste-
rilebilen, sesli veya sessiz, birbiriyle iliskili hareketli goriintiiler dizisi” seklinde tarif
edilmistir. Sinema eserleri kavramindan sinema filmlerinin yaninda belgeseller, bilimsel

119

filmler, doga filmleri, reklam filmleri, ¢izgi filmler vb. anlasilmalidir™™". Gergekten de

uygulamada yapilan reklamlarin biiyiik ¢cogunlugu sinema eseri niteligi tasiyan reklam-

lardir*°.

116 inal/Baysal, s. 118; Erel, s. 58; Yarsuvat, Duygun: Tiirk Hukukunda Eser Sahibi ve Haklari, Giiryay
Matbaacilik, 2. Basi, Istanbul, 1984, s. 57.

7 inal/Baysal, s. 118; Suluk/Karasu/Nal, s. 65.

18 fnal/Baysal, s. 118.

119 gyluk/Karasu/Nal, s. 72.

120 fnal/Baysal, s. 118.
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Bir filmin sinema eseri olarak kabul edilebilmesi ve FSEK korumasindan faydalanabil-
mesi i¢gin her seyden 6nce bir sahibinin bulunmasi gerekir. Bu sartla birlikte filmin, yo-

netmeninin ve senaryosunun bulunmasi, sahibinin hususiyetini yansitiyor olmasi gere-

kirt?!

1.2.2.2. Reklami Olusturan Miinferit Unsurlarin Eser Niteligi

Reklam, bir biitiin olarak, fikir ve sanat eseri niteligini haiz olabilir. Bununla birlikte
reklami olusturan miizik, resim, fotograf, slogan vb. unsurlarin ayri1 ayri fikir ve sanat
eseri niteligini kazanmasi ve korumadan faydalanmasi da miimkiindiir. Miizik, resim,
fotograf, slogan vb. unsurlarin eser niteligini haiz olabilmeleri i¢in sahibinin hususiyeti-
ni tagimas1 ve FSEK m. 1/B’de ongoriilen eser kategorilerinden birine dahil olmasi ge-

rekirt??.

1.2.2.3. Reklam Uzerindeki Hak Sahipligi

Reklamin olusum siirecine genellikle birgok kisi katki saglamaktadir. Bundan dolay1 ilk
olarak, ortaya ¢ikan eserin sahibi tespit edilmelidir. Uygulamada reklam verenin istek
ve talimatlar1 dogrultusunda yonetmenler, grafikerler, metin yazarlar1 ortak bir ¢aligma
ylriitiirler. Bu ¢aligmalar ¢ogunlukla bir reklam ajansinin ¢atist altinda yapilir. Bu nok-
tada reklam veren, reklam ajansi ve reklam yapim siirecine katki saglayan ve reklamda
oynayan kisilerden hangilerinin, reklam tizerinde ne gibi haklara sahip olacaklari irde-

lenmelidir?®,

121 Tekinalp, s. 127; inal/Baysal, s. 119; Doktrindeki karsit goriise gore, ortada hareketli bir goriintii
dizisinin var olmasi ve filmde sahibinin hususiyetinin bulunmasi eser niteligi kazanmak i¢in yeterli-
dir. Bunun diginda bir senaryoya ve yoOnetmene ihtiyag yoktur. Detayli bilgi i¢in bkz. Su-
luk/Karasu/Nal, s. 71.

122 fnal/Baysal, s. 120.

12 [nal/Baysal, s. 124.
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1.2.2.3.1. Eser Sahipligi

1.2.2.3.1.1. Eserin Sahibi Onu Meydana Getirendir Tlkesi

FSEK m. 8/1°e gore; eseri meydana getiren kisi eserin sahibidir. Eser meydana getirmek
maddi bir fiildir. Eserin meydana gelmesiyle birlikte, eser ve onu meydana getiren ara-
sinda kendiliginden bir bag kurulur. Eser sahipligi sifati, hukuk diizenince bahsedil-
mez'?*. Dolayisiyla, fiil ehliyetini haiz olmayanlar ya da eser meydana getirme amaciyla

hareket etmeksizin bir eser ortaya ¢ikaranlar eserin sahibi say111rlar125.

Eseri meydana getiren kisinin onun sahibi sayilacagina dair ilke yapimecilarin, yayimei-
larin ve tiizel kisilerin eser sahibi sayilmalarina engel olur. Gergekten de tiizel kisi, biz-
zat fikri faaliyet icra edemeyeceginden fikri bir iiriin meydana getiremez. Tiizel kisilerin

eser sahibi olabilmeleri ancak bir faraziye sonucu miimkiin kilmabilir'?®.

1.2.2.3.1.2. Birden Fazla Kisi Tarafindan Meydana Getirilen Eserler

1.2.2.3.1.2.1. Miisterek Eser

FSEK m. 9’a gore, birden fazla kisinin meydana getirdigi bir eser pargalara ayrilabili-
yorsa, bu kisiler ayr1 ayr1 meydana getirdikleri kisimlarin sahibi sayilir. Bu gibi eserler-

de her eser sahibi, birbirinden bagimsiz bir sekilde bir eser ortaya ¢ikarir ve bu kisimlar

124 Tekinalp, s. 143; Suluk/Karasu/Nal, s. 80; Ayiter, s. 85.

125 Tuncomag, Genel Hiikiimler, s. 132; Eren, Genel Hiikiimler, s. 162; Oguzman, Kemal/Barlas, Na-
mi: Medeni Hukuk, Vedat Kitapeilik, 21. Basi, Istanbul, 2015, s. 174.

126 yarsuvat, s. 82; Tekinalp’e gore, FSEK m. 27/IV’te yer alan “ilk eser sahibi tiizel kisi ise...” ifadesi
tiizel kisilerin eser sahibi olacag: intibain1 uyandirmaktadir. Zira, 21.2.2001 tarih, 4630 say1li kanunla
getirilen FSEK 1/B hiikmiiyle eser sahibinin ancak gercek kisiler olabilecegi belirtilmis, ancak FSEK
27/1V’te degisiklik yapilmasi ihmal edilmistir. Detayli bilgi i¢in bkz. Tekinalp, s. 143; FSEK m.
1/B’de yer alan eser sahibi tamimindaki “gerc¢ek” ifadesi 03.03.2004 tarih, 5101 sayili kanun ile me-
tinden ¢ikarilmigtir. Gerek FSEK m. 1/B’de yer alan eser sahibi tanimindan gerekse m. 27/IV hiik-
miinden tiizel kisilerin eser sahibi olabilecekleri anlami ¢iksa da tiizel kisilerin fikri faaliyet yiiriitebi-
lecek kabiliyete sahip olmamalarindan dolay1 ortaya bir eser ¢ikarabilmeleri imkan1 bulunmamaktadir.
Tiizel kisinin maiyeti altindaki kisiler vasitasiyla bir eser meydana getirmesi sz konusu olabilse de
tiizel kisi eser sahibi sayillamaz. Bununla birlikte tiizel kisinin eser iizerinde birtakim mali haklara sa-
hip olmasit miimkiindiir. Detayli bilgi i¢in bkz. Ates, Mustafa: Fikri Hukukta Eser Sahipligi, Adalet
Yayinevi, 2. Basi, Ankara, 2012, Kisaltma: [Eser Sahipligi], s. 13 ve s. 31-32.
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bir ¢at1 altinda birlestirilir. Miisterek eserde, kisimlarin hepsi bagimsiz olarak eser vasfi
tasir ve bu ozellikleri kaybolmadan bir araya gelirler. O halde miisterek eserde kisim

sayis1 kadar eser sahibi bulunur'?’.

Bir eserin miisterek eser oldugunu kabul edebilmek i¢in, bu eseri olusturan kisimlarin
eser niteligini kaybetmeden ayrilabilmeleri gerekir. Bu ayrilmadan sonra her bir kisim
bagimsiz bir eser niteligi tasimalidir. Birbirinden ayrilabilen bu kisimlarin sahipleri,
kendi kisimlar tlizerinde diger eser sahiplerinden bagimsiz bir sekilde manevi haklara
sahiptir. Miisterek eser bir biitlin olarak kaldig: siirece, miisterek eseri olusturan kisimla-

rin sahipleri, eserin biitiiniiniin sahibi kabul edilirler'?.

1.2.2.3.1.2.2. istirak Halinde Eser

FSEK m. 10’a gore, bir eser, birden fazla kisinin ortak faaliyeti sonucu meydana gelir
ve eseri bozmadan kisimlara ayirmak miimkiin olmaz ise eserin sahibi, eseri meydana
getirenler birligidir. Istirak halinde eser, eseri meydana getirenlerin ortak bir diisiince
ekseninde yaptig1 caligmalar sonucu ortaya c¢ikar. Eserin aslina zarar vermeden eser

sahipleri birliginin ortadan kaldirilmas1 miimkiin degildirlzg.

1.2.2.3.1.3. Reklamda Eser Sahipligi

Reklamin fikir ve sanat eseri sayildigi durumlarda reklamin sahibi, reklami meydana
getiren kisi ya da kisi toplulugudur. Bir¢ok unsurun i¢ ice gectigi, karmasik yapidaki
reklamlarin meydana getirilmesinde genellikle birden fazla kisinin katkisi bulunur. Rek-
lam, reklam ajans1 biinyesinde meydana getiriliyorsa metin yazarlari, grafikerler ve sa-

nat yonetmenleri reklam1 meydana getiren ekip icerisindedir™.

127 Tekinalp, s. 150; Suluk/Karasu/Nal, s. 80-81; Yarsuvat, s. 84-85.
128 Tekinalp, s. 151; Ayiter, s. 94.

129 Tekinalp, s. 152; Yarsuvat, s. 85; Ayiter, s. 95.

30 fnal/Baysal, s. 126.
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Reklamin, bir ekip tarafindan meydana getirildigi, 6zline zarar verilmeksizin kisimlara
ayrilmasinin miimkiin oldugu hallerde FSEK m. 9 kapsaminda miisterek miilkiyet s6z
konusu olur. Bu ekibe mensup kisilerden her biri meydana getirdikleri kisimlarin sahibi
sayilir. Buna karsilik, reklam genellikle birgok miinferit unsurun birbirine karigsmasi
suretiyle meydana gelir. Bu sebeple reklami, 6ziinii tahrip etmeden kisimlara ayirmak
genellikle miimkiin olmaz. Bu gibi hallerde FSEK m. 10 hiikmii uygulama alan1 bulaca-

gindan, istirak halinde eser sahipligi s6z konusu olur®!,

FSEK m. 10/1V’te ise, bazi sartlarin varlig1 halinde eser tizerindeki haklarin eser sahip-
lerini bir araya getiren, organize eden gercek veya tiizel kisiler tarafindan kullanilacagi-
na hiikkmedilmistir. Buna gore, evvela birden fazla kisinin toplanarak bir eser meydana
getirmesi ve bu eserin dzii tahrip edilmeden parcalara ayrilamamasi gerekir. Ikinci ola-
rak, eser iizerindeki haklarin bu ekibi bir araya getiren gercek veya tiizel kisi tarafindan
kullanilamayacagina dair bir kanun, sézlesme veya hizmet sartt bulunmamalidir. Son
olarak sinema eserleri bu hilkmiin kapsami disinda birakilmistir. Dolayisiyla, reklam
ajansi biinyesinde yapilan reklamlar bu nitelikte ise eser lizerindeki haklar reklam ajansi
tarafindan kullanilir**?, Sinema eseri niteliginde bir reklamin s6z konusu oldugu haller-
de ise FSEK m. 8/I1I’e gore, yonetmen, 6zgiin miizik bestecisi, senaryo yazar1 ve diya-
log yazari eserin birlikte sahibidirler. Eger eserde canlandirma teknigi kullanilmissa

animatOr de eserin birlikte sahipleri arasinda yer alir.

1.2.2.4. Reklam Uzerindeki Haklar

1.2.2.4.1. Reklam Uzerindeki Manevi Haklar

Eser lizerindeki manevi haklar FSEK’te belirtilmistir. FSEK m. 14’te eserin umuma arz

edilmesi hakki, FSEK m. 15/I’te eser sahibi olarak tanitilma hakki, FSEK m. 16 ve

31 fnal/Baysal, s. 126.
132 Kaya, Fikri Miilkiyet, 472-473; inal/Baysal, s. 126.



32

17/1’de eserde degisiklik yapilmasini 6nleme hakki, FSEK m. 17/l1I’de eser sahibinin

zilyet ve malike kars1 haklari diizenlenmistir*®,

Eser iizerindeki manevi haklar FSEK’te tahdidi olarak sayilmistir. Eser sahibinin sayi-
lan haklar diginda bir manevi hak iddia etmesi miimkiin degildir*>*. Eser sahibi, eserin
meydana gelmesiyle birlikte dogrudan manevi haklarin maliki olur. Eser {izerinde ma-
nevi haklara sahip olabilmek i¢in bir ehliyet sarti aranmamasina karsin bu haklarin hak

sahibi tarafindan kullanilabilmesi ayirt etme giiciiniin varligina bag11d1r135.

Manevi haklar, herkese karsi ileri siiriilebilir, eser sahibinin yasaminda ya da limiin-

den sonra devredilemez, miras ya da 6liime bagl tasarruflarla el degistirmezler'®.

1.2.2.4.1.1. Umuma Arz Hakki

FSEK m. 14’te diizenlenen umuma arz hakki, eserin kamuya sunulup sunulmayacagini,
sunulmasi hélinde bunun zamanini, hangi sartlar altinda ne sekilde gerceklesecegini

belirleme imkan1 veren bir haktir*®’.

33 Tekinalp, s. 160; Suluk/Karasu/Nal, s. 85.

13411, HD, 23.02.2004 T., 2003/7032 E., 2004/1586 K., www.kazanci.com, (Erisim Tarihi: 21.07 2018);
Kararda Yargitay, FSEK’te diizenlenen manevi haklarin sinirl sayida oldugunu kabul etmektedir.;
Bozbel, Fikri Miilkiyet, s. 100; Tosun, Yal¢in: Medeni Hukuk, Sozlesme Hukuku ve Fikir ve Sanat
Eserleri Hukuku A¢isindan Manevi Haklar, On ki Levha Yaymcilik, 1. Basi, Istanbul, 2016, Kisalt-
ma: [Manevi Haklar], s. 42; Manevi haklarin sinirli sayida olmadiginin kabul edildigi, kisilik huku-
kundan dogan bazi haklar vasitasiyla eser tizerindeki manevi haklarin korunmasi ile ilgili tartisma igin
bkz. Tekinalp, s. 162; Aksu, Mustafa: Eser Yaraticisinin Eseri Uzerindeki Manevi Haklari(Eser Ya-
raticis1 Kisilik Hakki) ile Genel Kisilik Hakki iliskisi Uzerine Bir Deneme, Prof. Dr. Rona Serozan’a
Armagan, Cilt 1, On ki Levha Yayincilik, 1. Bast, Istanbul, 2010, s. 134 vd.

135 Bozbel, Fikri Miilkiyet, s. 100.

136 suluk/Karasu/Nal, s. 85; Bozbel, Fikri Miilkiyet, s. 100-101; Tekinalp, s. 163-164; FSEK m. 19

uyarinca manevi haklar, eser sahibinin 6liimii iizerine kanunda sayilan kisiler tarafindan kullanilabilir.

Bu kigiler vasiyeti tenfiz memuru, bunun bulunmamasi halinde sirasiyla sag kalan es ile ¢ocuklar ve

atanmis mirasgilar, anne-baba, kardeglerdir. Sayilan kisiler manevi haklarin sahibi olmazlar; kanun

geregi bu haklari, mirasi reddetmis olsalar dahi, sadece kendi namlarina kullanabilirler. Detayli bilgi

i¢in bkz. Bozbel, Fikri Miilkiyet, s. 100; Gokyayla, K. Emre: Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu’nda Dii-

zenlenen Haklarin Miras Yoluyla Intikali, Prof. Dr. Fikret Eren’e Armagan, Yetkin Yayincilik, 1. Ba-

s1, Ankara, 2006, Kisaltma: [Miras Yoluyla Intikal], s. 526 vd.

Tosun, Manevi Haklar, s. 94; Suluk/Karasu/Nal, s. 86; Eser, sahibinin hakimiyet alanindan umuma,

rizas1 dahilinde intikal etmedikge sahibinin bir pargasi kabul edilir. Bu aidiyet, eser lizerinde sahibine

mutlak bir hakimiyet bahseder. Eser umuma arz edildikten sonra ise kamunun kiiltiirel ve manevi de-

137


http://www.kazanci.com/

33

Kamuya sunulma kavrami, eserin, dar ya da genis bir ¢evreye, iilkenin bir kismina ya da
tamamina kars1 alenilestirilmesini ifade eder. Eserin alenilestirilmesi genellikle yayim-
lanma seklinde tezahiir eder. Buna karsilik, eserin muhtevasinin iigiincii kisilerle payla-
silmasi, eserin aleniyete kavusmasi anlamina gelmez ve bu hak miinhasiran eser sahibi-
ne ait olur; ihlali hukuk diizenince korunmaz'*®. Onemle belirtilmelidir ki “umum” kav-
rami dar yorumlanmalidir. Bu baglamda, bir eserin, aile iiyeleri ve dostlar1 kapsayan
yakin ¢evreye takdim edilmesi ya da bir yayinevinin begenisini kazanmak i¢in gonde-

rilmesi, mahiyet itibariyle umuma arz olarak kabul edilmemelidir**®

. Umuma arz yalniz
bir defa gergeklesir ve arz gerceklestikten sonra bu sonugtan donme imkani bulunmaz.
Zira, umuma arzin ger¢eklesmesiyle beraber eser, sahibinin giz alanindan ayrilarak
“alenilesmemis eser” vasfin yitirir ve insanligin kiiltiirel varligina dahil olur. Eser, sa-
hibinin kisiliginden siyrildigi igin umuma arz ile birlikte eser tizerindeki mutlak haki-
miyet ve eserin kaderini belirleme yetkisi bazi sinirlamalara maruz kalir*. Eserin farkl
bigimlerde tekrar umuma arz edilmesi, FSEK m. 14 kapsaminda bir manevi hak teskil

etmez; fakat eser tizerindeki mali haklarin ortaya ¢ikmasina sebep olur**,

Umuma arz, miistakil bir haktir ve kural olarak devredilemez. Fakat mali haklarin dev-
riyle birlikte umuma arz hakkinin devredilmesi de miimkiindiir. Siparis {izerine bir ese-
rin meydana getirildigi ve siparis verene teslim edildigi hallerde, teslimle birlikte umu-
ma arz hakki da siparis verene devredilmis say111r142. Bu noktada reklam igeriginin ya-
yinlanmasi borcunu taahhiit etmeksizin yalniz reklam igeriginin hazirlandig1 ve rekla-
min reklam verene teslim edildigi durumda, umuma arz hakki da devredilmis sayilmali-

dir.

gerlerine dahil olur. Bkz. Hirsch, Ernst E.: Hukuki Bakimdan Fikri Sdy Ikinci Cilt Fikri Haklar, Is-
tanbul Universitesi Yayinlari, Istanbul, 1943, Kisaltma: [Fikri Say], s. 58 vd.

138 Tekinalp, s. 164; Sahin, Sinema, s. 72-73; Bir eserin umuma arz edilebilmesi i¢in her seyden once
tamamlanmis olmasi gerekir. Fikri bir {iriin, eser olarak nitelendirilebilecek kadar tamamlanmamissa
FSEK kapsaminda manevi koruma sz konusu olmaz. Detayl bilgi i¢in bkz. Tosun, Manevi Haklar,
S. 94,

139 Bozbel, Fikri Miilkiyet, s. 102; Tekinalp, s. 165.

0 Hirsch, Fikri Say, s. 133; Ayiter, s. 111.

141 Tosun, Manevi Haklar, s. 96; Bozbel, Fikri Miilkiyet, s. 102.

142 Bozbel, Fikri Miilkiyet, s. 102-103; Tekinalp, s. 165.
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1.2.2.4.1.2. Eser Sahibi Olarak Tanitilma Hakki

Bern S6zlesmesi miikerrer m. 6’ya istinaden eser sahibine taninan en temel manevi hak-
lardan biri olan eser sahibi olarak tanitilma hakki, Tirk mevzuatinda FSEK m. 15°te
diizenlenmistir. Eser sahibi olarak tanitilma hakki, eser ile sahibi arasinda dogrudan bir
baglant1 kuran, eserin, eser sahibinin adiyla veya miistear bir isimle ya da herhangi bir
isim belirtilmeksizin anonim bir sekilde sunulmas: imkanini taniyan, umuma arz hakki

ile iliski icerisinde olan bir haktir'*®.

FSEK m. 15°e gore, eser sahibi olarak tanitilma hakki miinhasiran eser sahibi tarafindan
kullanilir. Eser sahibi ile siki bir iligki icerisinde bulunan bu haktan feragat edilemez.
Buna karsilik eser sahibi, kendiSini eser sahibi olarak agiklamamay1 bir sézlesme ile

taahhiit edebilir**,

Reklamcilik uygulamasinda reklam igeriginin genellikle reklam ajanslari tarafindan
hazirlandigi goriilmektedir. Bu vesileyle FSEK m. 18/I1 hitkkmii uyarinca, eser iizerinde-
ki mali haklar reklam ajansina ait olur. Eser sahibi olarak tanitilma hakki ise tipki diger
manevi haklarda oldugu gibi eser sahibine, diger bir ifadeyle reklam ajansi biinyesinde
faaliyet gOsteren yaratict ekibe aittir. Reklam {izerindeki mali haklarin devredilmis ol-

mast, eser sahibi olarak tanitilma hakkinin kullanilmasina engel teskil etmez'®.

1.2.2.4.1.3. Eserde Degisiklik Yapilmasini1 Engelleme Y etkisi

Bern Sozlesmesi miikkerrer m. 6 ve FSEK m. 16 hiikmii kapsaminda eserde degisiklik
yapilmasini engelleme yetkisi; ilki, eser sahibinin ya da eserin adinda degisiklikler ya-

pilmasi; ikincisi, eser sahibinin seref ve haysiyetinin zedelenmesi veya eserin nitelik ve

3 Hirsch, Ernst E.: Fikri ve Sinai Haklar, Ankara Basimevi, Ankara, 1948, Kisaltma: [Sinai], s. 175;
Eserin anonim olarak umuma arz edilmesi eser sahibi olarak tanitilma hakkina halel getirmemekle bir-
likte, bu hakkini1 kullanmak isteyen kiginin eser sahibi oldugunu ispatlamasi gerekir. Bu hakkin kulla-
nilmasi, etkisini anonim bi¢gimde yapilan sunum {izerinde gostermez; sonraki sunumlarda eser sahibi-
nin adi1 yer alabilir. Detayli bilgi i¢in bkz. Tosun, Manevi Haklar, s. 114; Bozbel, Fikri Miilkiyet, s.
104-105.

144 Tekinalp, s. 170; Bozbel, Fikri Miilkiyet, 107.

% [nal/Baysal, s. 147.
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hususiyetinin bozulmasi seklinde meydana gelen saldirilar1 engelleme imkani tanir. Su
kadar ki, eser sahibinin verecegi izin, eserin veya eser sahibinin adinda degisiklik ya-
pilmasina olanak tanir. Diger bir ifadeyle eser sahibinin muvafakati bulunmaksizin ese-
rin veya eser sahibinin adinda yapilan degisikliklere karst FSEK m. 16/1 hiikkmii koruma
saglar. Eser sahibinin seref ve haysiyetini zedeleyen veya eserin nitelik ve 6ziinii bozan
degisiklikler, eser sahibinin bu degisikliklerin yapilabilecegine dair kayitsiz ve sartsiz
bir rizasi bulunsa dahi, FSEK m. 16/I1l hiikkmiine istinaden engellenebilir. Eser sahibinin
seref ve haysiyetini zedeleme ya da eserin mahiyet ve 6ziinii bozma derecesinde olma-
yan degisikliklerin yapilabilmesi, eser sahibinin buna riza gostermesine baglidir. Bu
baglamda isleme, ¢cogaltma gibi eserde asgari diizeyde de olsa degisikliklere sebep ola-
bilecek durumlara riza gosteren eser sahibi, degisiklikleri de goze almis demektir**.

Eserde degisiklik yapilmasini1 engelleme yetkisinden feragat, bu dogrultuda bir sozles-

me yapilmis olsa dahi hiikiimsiiz sayilir*’.

Eserde degisiklik yapilmasini engelleme yetkisi eser sahibine aittir. Manevi haklarin
kural olarak oliimle birlikte sona ermeleri ve miras yoluyla el degistirmemeleri, sadece
eser sahibi hayatta iken kullanilabilecekleri yoniinde bir intiba uyandirmamalidir. Zira
FSEK’te dngoriilen koruma siireleri mali haklarla ilintili olup manevi haklarda koruma

. [ o1 1. 14
siiresi s6z konusu degildir'®.

Eserde degisiklik yapilmasini engelleme yetkisi herkese karsi ileri stiriilebilir. Dolay1-
styla, hukuka uygun bir sekilde eseri kullanma yetkisine sahip olan devir veya lisans
alana, sadece kullanim hakkina sahip olanlara ve bilhassa orijinal eser veya gogaltilmis

kopyalarin malik veya zilyetlerine karst bu yetkinin ileri siiriilmesi miimkiindiir'*°.

Bu agiklamalardan hareketle, reklam ajansindaki yaratici ekip eserde degisiklik yapil-
masini engelleme yetkisine sahiptir. Bu noktada, reklamin, reklam verenin istegi dogrul-
tusunda hazirlanan ve genellikle belli bir donem disinda kullanilmayan bir {iriin oldugu

diisiintildiiglinde, manevi hak sahipleri ile reklam arasindaki manevi bagin yogunlugu-

1 Ayiter, s. 117; Hirsch, Fikri Say, s. 142.
¥7 ayiter, s. 117,

148 Tekinalp, s. 176.

9 suluk/Karasu/Nal, s. 88.
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nun, diger fikri tirlinlerle onu meydana getiren kisiler arasindaki manevi bagin yogunlu-
gundan daha diistik seviyede oldugu; bu sebeple pratik anlamda eserde degisiklik ya-
pilmasini engelleme yetkisinin bir anlam ifade etmeyecegi yoniinde bir kanaat ortaya
cikabilir. Ancak, bazi reklamlarin adeta bir basyapit niteliginde oldugu, yillarca insanla-
rin zihninden silinmedigi géz onilinde tutulursa, eserde degisiklik yapilmasini engelleme

yetkisi onem arz edecegi sOylenebilir.

1.2.2.4.2. Reklam Uzerindeki Mali Haklar

FSEK m. 20’de belirtildigi iizere, sinirl sayida olan ve birbirinden bagimsiz, birinin
tizerindeki tasarruf ve faydalanmanin digerini etkilemedigi mali haklar; FSEK m. 21’
gore isleme hakki, m. 22’ye gore ¢ogaltma hakki, m. 23’e gére yayma hakki, m. 24’e
gore temsil hakki, kiralama ve kamuya 6diing verme hakki, m. 25’e gore isaret, ses
ve/veya goriintii nakline yarayan araglarla umuma iletim hakki, m. 45’e gére pay hakki-
dir™. Reklam agisindan bu mali haklardan 6zellikle isleme, ¢ogaltma ve yayma hakki

. . 151
onem arz etmektedir™’.

Mali haklarin manevi haklardan ayrildigr 6énemli bir nokta, mirasa konu olabilmeleri,
vasiyet yoluyla {igiincii kisilere gegebilmeleridirlSz. Bunun yaninda mali haklar, hukuki
islemlerle devredilebilir, tizerinde rehin ya da hapis hakki tesis edilebilir, haczedilebi-

lirts3,

Mali haklar, birtakim smirlamalara tabi tutulmaktadir. FSEK m. 26’da 6ngoriilen ilk
sinirlama, mali haklarin muayyen bir siire i¢in korunmasidir. Buna gore, eser sahibi
hayattayken ve Oliimiinden sonraki yetmis yil boyunca mali haklar kanun tarafindan
korunur. Bunun disinda kamu diizeni, genel ve 6zel menfaat diisiincelerinden hareketle

mali haklar bazi sinirlamalara maruz kalmaktadir™>.

130 Tekinalp, s. 180 vd.; Bozbel, Fikri Miilkiyet, s. 70 vd.

%1 fpal, s. 140.

152 Gokyayla, Miras Yoluyla intikal, s. 524 vd.

153 Tekinalp, s. 181; Suluk/Karasu/Nal, s. 91; Bozbel, Fikri Miilkiyet, s. 72.
154 Bozbel, Fikri Miilkiyet, s. 72.
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1.2.2.4.2.1. isleme Hakki

Islenme eser kavrami, FSEK m. 6’da belirtilmis ve drnek vermek suretiyle islenme eser-
lerden bazilar1 bu maddede sayilmustir. Islenme eser, halihazirda mevcut bulunan bir
eserden faydalanilmak suretiyle ortaya ¢ikarilan, faydalanilan eserden bagimsiz olma-
yan, bilakis istifade edilen eseri kendi biinyesinde ihtiva eden fikir ve sanat tiriintidiir™”.
Bir eserin islenmesi neticesinde ortaya cikan isleme eser farkli bir bigimde tecessiim
eder. Isleyen, islenen eserin sahibinin hususiyetini tahrip etmeden, kendi 6zgiinliigii ile

birtakim degisiklikler yapar; eserin ¢ehresini degistirirken 6ziinii muhafaza eder™®,

Islenecek eserin fikir ve sanat eseri niteligini haiz olmasi sart degildir; kendisinin de bir
isleme eser olmasi miimkiindiir™’. Yine, islenen eserin FSEK ’te éngbriilen koruma sii-
relerinin himayesinden faydalanip faydalanmamasi islenmeye engel teskil etmez. Diger
bir ifadeyle, koruma siiresi devam eden ya da sona ermis bir eserin islenmesi miimkiin-
diir. Ancak, koruma siiresinden faydalanan bir eserin islenebilmesi igin isleme hakki

sahibinin rizas1 gerekir'®®,

159. 15‘

leme neticesinde ortaya ¢ikan eser iizerinde igleyenin hak sahibi olabilmesi, islenen ese-

FSEK m. 21 hitkmiine gore, bir eseri isleme hakki ilke olarak eser sahibine aittir

rin sahibi tarafindan verilecek izne baghdir'®®. Bu baglamda isleme hakkini diizenleyen
FSEK m. 21 hiikmii ile eserde degisiklik yapilmasin1 engelleme yetkisinin diizenlendigi
m. 16 hiikkmii arasinda siki bir bag bulunmaktadir. Gerg¢ekten de isleme hakkinin sinirla-
r1 m. 16 hikkmiiyle belirlenir. Dolayisiyla eserin iglenmesi i¢in izin alan kisi, eser iize-

rinde islemenin tabiatindan kaynaklanan degisiklikleri yapabilir; fakat bu degisiklikler

155 Ayiter, s. 122; Sahin, Sinema, s. 89.

158 Bozbel, Fikri Miilkiyet, s. 74.

137 Bozbel, Fikri Miilkiyet, s. 74.

158 Ayiter, s. 122; Tekinalp, s. 182.

1% yvarsuvat, s. 132; Kanun koyucu bu kurala FSEK m. 31 ve 34 hiikkiimleriyle istisnalar dngérmiistiir.
Bu hiikiimlere gore resmi olarak yayimnlanan ya da ilan edilen kanunlar, Cumhurbaskanlig1 kararname-
leri, yonetmelikler, genelgeler, tebligler ve yargi kararlari ile egitim ve 6gretim maksadiyla toplama
eserlerin iglenmesinde eser sahibinin iznini alma mecburiyeti bulunmamaktadir. Bkz. Tekinalp, s.
182; Avyiter, s. 123-124.

160 Ayiter, s. 123; Yarsuvat, s. 132; Tekinalp, s. 182.
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eser sahibinin kayitsiz ve sartsiz bir rizas1 bulunsa dahi seref ve haysiyetini zedeleyecek

veya eserin hususiyetini bozacak mahiyette olamaz*®.

Reklam niteligindeki bir eserin islenebilmesi i¢in eser sahibinden izin alinmasi gerekir.
Reklamin sahibi onu meydana getiren kisi ya da kisiler, reklam ajanslarinda yaratici
ekiptir. Fakat, FSEK m. 18/Il hilkmiine istinaden, yaratici ekibin ortaya ¢ikardigi reklam
tizerindeki haklar reklam ajansi tarafindan kullanilir. Reklam iizerindeki isleme hakki da
genellikle reklam ajansi tarafindan kullanilir. Reklam verene herhangi bir fikri hak dev-
redilmemisse reklam tizerindeki mali haklar reklam veren tarafindan kullanilamaz. Me-
sela, fikrl haklara sahip olmayan bir reklam veren, halihazirda yaymlanmis bir reklami
isleyerek baska bir reklam faaliyetinde kullanamaz'®%. Bu yiizden akdi bir iligki netice-
sinde hazirlanan reklam igerigi iizerinde, fikri hak sahibi olmayan reklam veren, tam bir

tasarruf yetkisine sahip olmaz.

1.2.2.4.2.2. Cogaltma Hakki

Eserden iktisadi olarak faydalanilmasinin en geleneksel goriiniim bi¢imi olan ve diger
mali haklarin ortaya ¢ikist siirecinde kaynak vazifesi géren ¢ogaltma hakki, FSEK m.
22’de diizenlendigi sekliyle, eser sahibine, eserin orijinalini ya da kopyalarini, tamamen
ya da kismen, dolayli olarak veya dogrudan, gecici ya da siirekli olarak diledigi sekil ve

yontemi kullanarak ¢ogaltma imkanini saglarlﬁs.

Kanun koyucu m. 22’de baz1 ¢ogaltma yontemlerini tahdidi bi¢imde olmaksizin, 6rnek
teskil etmesi agisindan saymakla yetinmistir. Eserin aynen tekrarlanmak suretiyle teces-

siim etmesi miimkiinse, bilim ve teknolojideki ilerlemeye paralel bir sekilde yeni ¢o-

181 Tekinalp, s. 182-183; Yarsuvat, s. 132.

162 {nal/Baysal, s. 135.

163 Oztan, Firat: Fikir ve Sanat Eserleri Hukuku, Turhan Yaymncilik, Ankara, 2008, s. 355; Tekinalp, s.
184; Sahin, Sinema, s. 93.
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galtma tekniklerinin gelistirilmesi ve uygulanmasi, ¢ogaltma hakkinin kullanilmas1 an-

lamma gelir'®.

Fikir ve sanat eseri niteligindeki reklam filmlerinin ¢ogaltilmasi hakki, uygulamada
FSEK m. 18/1l hitkkmii uyarinca reklam ajanslarina ait olmaktadir. Cogaltma hakkinin
reklam verene devredilmedigi hallerde, bilhassa sinema eseri niteligindeki reklam ige-
riklerinin reklam veren tarafindan “isaret, ses ve gériintii nakil ve tekrarina yarayan,
bilinen ya da ileride gelistirilecek olan her tiirlii araca kayit edilmesi” gogaltma hakki-

nin ihlalini gindeme getirir™®.

1.2.2.4.2.3. Yayma Hakki

Yayma hakki, cogunlukla ¢ogaltma hakkini takip eden, onunla bir biitiinliik iliskisi ige-
risinde olan ve miinhasiran eser sahibi tarafindan kullanilan bir haktir*®®, Yayma hakki,
eserin satig, kira, ddiing vb. yollarla fiziki olarak piyasaya siiriilmesi hakkidir™®’. Bu
noktada bu hakki yayimlama kavrami ile karistirmamak gerekir. Zira, yayma hakki,
eseri veya kopyalarini dagitma konusunda yetkili olmay1 ifade eder; bu yetkinin kulla-

nilmasiyla eserin veya kopyalarinin fiili olarak dagitilmas ise yay1mlamad1r168.

Yayma hakkinin kullanimi her ne kadar kronolojik agidan ¢ogaltma hakkinin kullani-
min1 takip etse ve bu iki hak birbirinin tamamlayicisi olsa dahi, ¢gogaltmadan 6nce yay-
ma hakkinin kullanilmasi miimkiindiir. Bu durum yayma ve ¢ogaltma hakkinin birbirin-

den bagimsiz iki ayr1 hak olmasimimn bir sonucudur®. Ozellikle eserin tek niisha olarak

184 Tekinalp, s. 184; Burada eserin tecessiim etmesi ifadesi ile anlatilmak istenen; ¢ogaltilan eserin insa-
nin duyularindan birine hitap etmesi, eserin maddi varliginin idrak edilebilmesidir. Detayl1 bilgi i¢in
bkz. Bozbel, Fikri Miilkiyet, s. 76 vd.

1% fnal/Baysal, s. 143.

186 Tekinalp, s. 186; Suluk/Karasu/Nal, s. 94; Bozbel, Fikri Miilkiyet, s. 79-80; Yarsuvat, s. 136.

17 Tekinalp, s. 186.

188 Erel, 5. 170; Avyiter, s. 128; Tekinalp, s. 186; Karsit goriis icin bkz. Yarsuvat, s. 137; Oztan, s. 361-
362.

189 Bozbel, Fikri Miilkiyet, s. 80; Yarsuvat, s. 137; Tekinalp, s. 187; Erel, s. 172.
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viicut buldugu hallerde yayilmasi, 6rnegin bir ressamin yaptigi bir tabloyu satmasi ya da

kiralamas1 ¢ogaltma olmaksizin yayma hakkinin kullaniimasidir'”.

Reklam igeriginin kopyalarinin televizyonda, radyoda yaymlanmasi veya internet orta-
mina yiiklenmesi yayma hakkinin smirlar igerisindedir. Dolayisiyla bahsedilen bu
yayma faaliyetlerinin eser sahibinin izni olmaksizin gerceklestirilmesi yayma hakkini
ihlal eder'™.

1.2.3. Haksiz Fiil ve Haksiz Rekabet Hukukunda Reklam

Reklamin haksiz fiil niteligi tasidig1 hallerde TBK m. 49 vd. hiikiimleri uygulama alan1
bulur. Haksiz fiil niteligindeki reklamda genel davranig kurallarindan, diger bir ifadeyle
sosyal hayatin insanlardan bekledigi, yapilmasi ya da yapilmamasi gereken davranislar-
dan bir sapma sz konusudur'’?. Haksiz fiil niteligindeki reklamlarin genel goriiniim
sekli aldatic1 reklamlardir. Her aldatici reklam ayni1 zamanda bir haksiz rekabet niteligi

tasidigindan, TBK m. 49 vd. hiikiimlerinin yaninda 6102 sayili Tiirk Ticaret Kanunu'"

m. 54 vd. hiikiimlerine de basvurulabilir'™.

1.2.3.1. Hukuka Aykir1 Reklamlar

TKHK reklamin hukuka uygun olabilmesi i¢in birtakim sinirlar ¢izmektedir. Nitekim

TKHK m. 61/1I’'ye gore, “ticari reklamlarin Reklam Kurulunca belirlenen ilkelere, ge-

70 gyluk/Karasu/Nal, s. 95.

1 fnal/Baysal, s. 143.

Y2 fnal, s. 21; Oguzman/Oz, C. |, s. 465; Yasar, s. 40; Eren, Genel Hiikiimler, s. 611-612.

3 RG. 14.02.2011, S. 27846.

174 yagar, s. 40; Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmasi, s. 28-29; Inal, s. 22; TTK m. 55/I/a/2’de “kendisi,
ticart isletmesi, isletme isaretleri, mallar, is tiriinleri, faaliyetleri, fiyatlari, stoklari, satis kampanya-
larimin bigimi ve iy iliskileri hakkinda gercek disi veya yaniltict aciklamalarda bulunmak veya ayni
yollarla iigiincii kigiyi rekabette one gecirmek” haksiz rekabet teskil eden durumlardan biri olarak 6n-
goriilmektedir. Bu hiikiimle dogrudan dogruya aldatici reklamlar diizenlenmemekle birlikte aldatic
reklamlar, hiikiimde ifade edilen “ger¢ek disi ve yaniltici agiklamalar” kavraminin kapsaminda kala-
cagindan, her aldatici reklam haksiz rekabet teskil edecektir. Detayl bilgi i¢in bkz. Ayhan, Ri-
za/Caglar, Hayrettin: Ticari Isletme Hukuku, Yetkin Yaymcilik, 10. Basi, Ankara, 2017, s. 387-388;
Arkan, Sabih: Ticari Isletme Hukuku, Banka ve Ticaret Hukuku Arastirma Enstitiisii, 18. Basi, Anka-
ra, 2013, s. 318-319; Haksiz rekabetin konusunu tegkil eden reklam tiirleri i¢in bkz. (")zdemir, Diiriist-
lik, s. 67 vd.; Teoman, s. 60 vd.
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nel ahldka, kamu diizenine, kisilik haklarina uygun, dogru ve diiriist olmalart esastir.”
Kanun koyucu bu fikra ile genel kurali belirledikten sonra ne tiir reklamlarin yapilama-
yacagini devam eden fikralarda hiikkme baglamistir. TKHK m. 61/I1I’te “tiketiciyi alda-
tict veya onun tecriibe ve bilgi noksanliklarint istismar edici, can ve mal giivenligini
tehlikeye diisiiriicii, siddet hareketlerini ve sug islemeyi 6zendirici, kamu sagligini bozu-
cu, hastalari, yaslhlari, ¢cocuklart ve engellileri istismar edici ticari reklam” yapilama-
yacagl, m. 61/IV’te “reklam oldugu a¢ik¢a belirtilmeksizin yazi, haber, yayin ve prog-
ramlarda, mal veya hizmetlere iligkin isim, marka, logo veya diger ayirt edici sekil veya
ifadelerle ticart unvan veya isletme adlarmin reklam yapmak amacryla yer almasi ve
tanitict mahiyette sunulmasi ortiilii reklam olarak kabul edilecegi ve her tiirlii iletigim
aracinda sesli, yazili ve gorsel olarak ortiilii reklam yapiimasinin” yasak oldugu belir-

tilmistir.

TKHK, tiiketiciyi aldatan, onun bilgi ve tecriibe eksikliginden faydalanan, can ve mal
giivenligini tehlikeye diisiiren, su¢ islenmesine ve siddet hareketlerine 6zendiren, yasli-
lar1, cocuklar1 ve engellileri istismar eden, ortiilii bir sekilde yapilan reklamlar1 hukuka

175 .. ..
. Calismanin hacmini arttirmamak icin

aykir1 reklamlar olarak degerlendirmektedir
asagida hukuka aykir1 reklamlarin en yaygin goriiniim bi¢imi olan aldatict reklamlara

kisaca deginilecektir.

Aldatic1 reklam; “Onemli, yani tiiketicilerin ekonomik davraniglarini etkileyebilecek
nitelikte yanls, yaniltict veya eksik bilgi icererek hitap ettigi kitlede, orta seviyedeki
tiiketiciyi aldatan veya aldatma ihtimali bulunan reklamlardir.” Bu tanimdan hareketle
aldatic1 reklamin unsurlari; reklamin yanlis veya yanilticit olmasi yahut eksik bilgi icer-
mesi, hitap edilen kitledeki makul tiiketiciyi aldatmas1 ya da aldatabilecek olmasi ve son
olarak bu aldaticilik olgusunun hedef kitlenin kararini etkileyecek diizeyde olmasi sek-

linde tespit edilebilir'"®.

5 yasaklanmis reklamlar hakkinda detayl bilgi icin bkz. Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmast, s. 70 vd.;
inal, s. 36 vd.; bkz. Erten, s. 69 vd.

176 jnal, s. 104; Sahinci, Dilek: Internette Aldatici Reklam ve Reklamverenlerin Sorumlulugu, Secgkin
Yayincilik, 1. Basi, Ankara, 2011, s. 47-48; Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmasi, s. 72; Ozdemir, Al-
datic1 Reklam, s. 72 vd.
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Bahsedilen bu unsurlart kisaca incelemek gerekirse, ilk olarak reklamin yanlis veya
yaniltict olmasi1 yahut eksik bilgi igermesi gerekir. Sayet reklam mesajinin yalan veya
yanlis oldugu objektif kistaslarla tespit edilebiliyorsa, o reklamin aldatici oldugu kabul

edilmelidirt’’

. Reklamin yanlis ya da yalan oldugunun objektif kriterlerle tespiti basittir.
Omnek verilecek olursa, isletmenin gergekte oldugundan ¢ok daha énce kuruldugunun
belirtilmesi, televizyon kanallarina ait reyting oranlarinin yiiksek oldugunun iddia edil-
mesi, gazete tirajlarmin yanlis gosterilmesi vb. héllerde reklamdaki yalan ya da yanlislik
kolaylikla ispat edilebilir'’®. Bununla birlikte reklamdaki her yanlislik veya yalan ifade
aldatict reklam1 meydana getirmez. Nitekim, hedef kitle tarafindan ciddiye alinmayacak
derecede abartili ifadelerin yer aldig1 bir reklam, aldatici reklam olarak nitelendirile-
mez'". Reklam mesajindaki yaniltic: ifadeler de aldatici reklama sebep olabilir. Reklam
ile verilmek istenen mesajin acik¢a verilmedigi, reklamin biitliniinden ¢ikarilmas1 ge-
rektigi hallerde aldaticilik tespit edilirken reklamin bir biitiin halinde biraktig1 intiba
dikkate alinir. Reklamdaki ifadeler ger¢ege uygun olsa dahi aldatici reklam s6z konusu
olabilir. Nitekim reklamda yer alan ifadeler dogru olmasina ragmen reklamin biitiiniin-

180 Reklamm aldatici ol-

den ¢ikan anlam yaniltict ise aldatict reklam s6z konusu olur
masina sebep olacak bir diger husus, reklamda 6nemli noktalarin agiklanmamasidir.
Reklamdaki ifadelerin dogrulugu, miihim bilgilerin ya da 6énemli agiklamalarin reklam-

da yer almamasindan dolay1r meydana gelen aldaticiligi ortadan kaldirmaz'®".

Reklamin aldatict oldugunun tespiti noktasinda dikkate alinacak diger kistas, reklamin
tiiketiciler agisindan aldatict olup olmadigidir. Belirlenmesi gereken husus, reklamin
hangi tiiketici grubunu aldatmaya elverisli oldugudur. Sayet reklam, ortalama bilgi ve
dikkate sahip tiiketiciyi aldatmaya elverisli ise aldaticidir™®?. Bununla birlikte ortalama

dikkat ve bilgiye sahip tiiketici yaninda kimi zaman reklamin hitap ettigi kitleyi de dik-

1 Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmas, s. 72; Ozdemir, Aldatic1 Reklam, s. 72; Géole, s. 63; inal, s. 105.

178
Inal, s. 105.

179 Gole, s. 64; Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmasi, s. 74; inal, s. 106.

180 Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmasi, s. 74-75; inal, s. 107; Géle, s. 67-68; Erten, s. 77; Sahinci, s. 48;
Ozdemir, Aldatict Reklam, s. 173-174.

181 Sahinci, s. 48; inal, s. 111; Géle, s. 69; Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmast, s. 75.

182 Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmast, s. 77; Gole, s. 74; Ozdemir, Aldatici Reklam, s. 74-75.
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kate almak gerekir'®®. Mesela gocuklara hitap eden aldatic1 bir reklam, yetiskinler agi-

sindan aldatic1 nitelik tasimayabilir'’.

Son olarak bir reklamin aldaticilik vasfi tasiyabilmesi i¢in onun yanlis ya da yaniltici
olmas1 ve tiiketiciyi aldatmasi yeterli degildir. Reklamin aldatici nitelik tasiyabilmesi

igin aldaticilik olgusunun tiiketicinin kararin etkileyecek diizeyde olmasi gerekir™®.

1.2.3.2. Hukuka Aykir1 Reklamda Sorumlu Kisiler ve Basvurulabilecek Hukuki

Imkanlar

1.2.3.2.1. Sorumlu Kisiler

TKHK m. 61°de reklamin hukuka uygun olabilmesi i¢in birtakim sinirlar belirlendikten
sonra reklam verenlerin, reklam ajanslarinin ve mecra kuruluglarinin bu kurallara uy-
mak zorunda oldugu ifade edilmektedir. Ancak maddede ifade edilen sorumluluk, Rek-
lam Kurulu’nun gergeklestirecegi idari denetimle sinirlidir. Bunun disinda zikredilen bu

kisilerin 6zel hukuktan kaynaklanan sorumluluklari da s6z konusu olmaktadir'®®.

Aldatici bir reklam sebebiyle sorumlu tutulacak kisilerden ilk akla gelen reklam veren-
dir. Aldatict bir reklam sebebiyle zarar gorenler, sartlari1 olusmussa haksiz fiil (TBK m.
49 vd.), haksiz rekabet (TTK m. 54 vd.) veya culpa in contrahendo sorumlulugu gerce-
vesinde reklam verene bagvurabilirler. Zarar goren, sayet aldatict bir sekilde reklami
yapilan mal veya hizmeti satin almigsa ek olarak aldatma (TBK m. 36) ve ayiptan so-

rumluluk (TKHK m. 8 vd.) hiikiimlerine bagvurma imkanina sahiptir187.

TTK m. 56’da ongortilen kisiler, reklam verene ve reklam ajansina karsi haksiz rekabet
davalan acabilirler. Nitekim TTK m. 55/1/a/2 ile kanun koyucu “kendisi, ticart isletme-

si, igletme igaretleri, mallar, is tirtinleri, faaliyetleri, fiyatlari, stoklari, satis kampanya-

183 Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmasi, s. 78; inal/Baysal, s. 27.

8 Gole, s. 74.

185 fnal, s. 117; Sahinci, s. 50; Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmast, s. 79.
1% inal, s. 120.

¥ inal, s. 121.
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larimin bigimi ve is iliskileri hakkinda gercek disi veya yaniltici agiklamalarda bulun-
mak veya ayni yollarla iigiincii kisiyi rekabette dne ge¢irme” seklindeki davranisin hak-
s1z rekabet hallerinden biri oldugunu diizenlemistir. Reklam ajansi, hiikiimde bahsedilen
yollarla reklam vereni, rakiplerine oranla tistiin duruma getirebilecek vasiftaki aldatici
reklam1 meydana getiren kisidir. Reklam ajansi, reklam verenin ifa yardimcisi olmadi-
gindan, haksiz rekabete girisen ticilincii kisi olarak degerlendirilmelidir. Dolayisiyla za-
rar goren, reklam ajansindan haksiz rekabet sebebiyle tazminat isteyebilir. Bunun ya-
ninda reklam ajansinin sorumlulugu agisindan haksiz fiil (TBK m. 49 vd.) hiikiimlerine
bagvurmak da miimkiindiir'®®. Mecra kuruluglar acisindan da TTK m. 55//a/2 hiikmii
uygulama alan1 bulacagindan, reklam ajansinin sorumluluguna dair agiklamalar benzer

sekilde mecra kurulusu icin de gecerli olur'®,

1.2.3.2.2. Basvurulabilecek Hukuki imkanlar

Tirk Hukukunda aldatici reklamlara karsi basvurulabilecek imkanlar; 6z denetim, 6zel

hukuk davalari ve idari denetimdir*®.

1.2.3.2.2.1. Oz Denetim

Hukuka uygun reklam anlayisinin gelismesi ve reklamlarin kalitesinin yiikselmesi i¢in
gerekli adimlarmn bizzat reklam sektorii tarafindan atilmasina 6z denetim denir. Oz de-
netim ile amaglananin, esasinda reklamciligin standartlarini1 belirleyip gelistirmek ve bu
standartlarin reklam sektoriince kabul edilmesini saglamak, reklam veren ve reklam
ajanslarina tavsiyelerde bulunmak, kurallara uyulup uyulmadigini tespit etmek ve ihlal

halinde ilgilileri cezalandirmak, yapilan bagvurulari ve sikdyetleri bir sonuca baglamak

188 jnal, s. 122; Ozdemir, Diiriistliik, s. 99.
18 jnal, s. 123.
190 Avsar/Elden/Caydere/Bakir, s. 197; inal, s. 129.
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oldugu séylenebilirlgl. Ulkemizde 6z denetim faaliyeti Reklam Ozdenetim Kurulu tara-

findan gerg:eklestirilmektedirlgz.

Reklam Ozdenetim Kurulu’nun gorevleri tiiketicilerin, reklam verenlerin ya da reklam
ajanslarmin sikayetlerini karara baglamak, kurumun itibarin1 koruyup arttirmaya calis-

mak, reklam verene ve reklam ajanslarina yaym 6ncesi danisma hizmeti sunmaktir'®®,

Reklam Ozdenetim Kurulu, sayet reklami aldatict bulmussa reklam verenden ya da rek-
lam ajansindan, reklamin diizeltilmesini yahut yayindan kaldirilmasini ister. Reklam
veren veya reklam ajansi, kurulun bu istegine riayet etmezse, kurul reklamin yayinlan-
di1g1 mecra kurulusa bagvurarak reklamin yayminin durdurulmasini ister. Kurulun verdi-
gi kararlara uymamaya baglanan bir yaptirrm bulunmamaktadir. Kurul kararlarina

uyulmas: taraflarin sagduyusuna ve ahlaki degerlere yiikleyecegi anlama bag11d1r194.

1.2.3.2.2.2. Ozel Hukuk Davalari

Ozel hukuk davalar aldatici reklamlarla miicadelede basvurulan klasik yontemlerdir.
Ozel hukuk davalarmin temeli ayip, aldatma, culpa in contrahendo ve haksiz rekabete
iliskin sorumluluga dayanir. Bu imkanlardan ayip, aldatma ve culpa in contrahendo so-
rumlulugundan kaynaklanan davalarin agilabilmesi i¢in tiiketicinin bir zarara ugramasi
gerekir. Bu davalar sadece tiiketiciler tarafindan agilabilir. Oysa haksiz rekabet davasi-
nin agilabilmesi i¢in rakibin fiili bir zarara ugramasi gerekli olmayip, zarar gérme ihti-
malinin var olmasi1 yeterlidir. Haksiz rekabet davasimin agilmasi imkanina, diger

imkanlardan farkli olarak rakibin bagvurmasi miimkiindiir™.

191 Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmasi, s. 116; Avsar/Elden/Caydere/Bakar, s. 197-198; Bozbel, Karsi-
lagtirmali Reklam, s. 129.

192 jpal, s. 129; Avsar/Elden/Caydere/Bakiar, s. 198; Ziylan, Cetin: Tiirkiye’de Reklam Diizenlemeleri,
Denetimi, Kurumlar ve Isleyis, Uluslararas: Reklam Hukuku Sempozyumu, On ki Levha Yayincilik,
1. Basi, Istanbul, 2009, s. 5.

198 Bozbel, Karsilastirmali Reklam, s. 129; Avsar/Elden/Caydere/Bakir, s. 201.

194 Avsar/Elden/Caydere/Bakir, s. 205; Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmasi, s. 117; Ozdemir, Diiriist-
lik, s. 118-119; Bozbel, Karsilagtirmali Reklam, s. 130.

% inal, s. 130.
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TKHK m. 8/1I’de “...reklam ve ildnlarinda yer alan ézelliklerinden bir veya birden
fazlasini tasimayan... mallar ayiplt olarak kabul edilir.” ifadesi yer almaktadir. TKHK

‘

m. 9/1 ile saticinin “...malt satis sozlesmesine uygun olarak tiiketiciye teslim etmekle
yiikiimlii” oldugu ifade edildikten sonra f. II’de saticinin, .. .kendisinden kaynaklanma-
yvan reklam yoluyla yapilan agiklamalardan haberdar olmadigini ve haberdar olmasinin
da kendisinden beklenemeyecegini veya yapilan agiklamanin igeriginin satiy sozlesme-
sinin akdi aninda diizeltilmis oldugunu veya satis sozlesmesi kurulma kararmin bu agik-
lama ile nedensellik bag icinde olmadigint ispatladigi takdirde agiklamanin icerigi ile
bagli olmayacag” ongorilmektedir. TKHK m. 11 ise tiikketiciye malin ayipli olmasi
sebebiyle, “satilani geri vermeye hazwr oldugunu bildirerek sozlesmeden donme, satilani
alikoyup ayip oraninda satis bedelinden indirim isteme, asir1 bir masraf gerektirmedigi
takdirde, biitiin masraflar: saticiya ait olmak tizere satilanin iicretsiz onarimasini iste-
me, imkdn varsa, satilanin ayipsiz bir misli ile degistirilmesini isteme” segimlik haklari-

n1 bahsetmektedir'®.

Tiiketicinin bagvurabilecegi diger bir hukuki imkan TBK m. 36 vd. aldatma hiikiimleri-
dir. TBK m. 36’ya gore “Taraflardan biri, digerinin aldatmasi sonucu bir sézlesme
yapmugssa, yanilmast esasl olmasa bile, sozlesmeyle bagl degildir. Ugiincii bir kisinin
aldatmast sonucu bir sozlesme yapan taraf, sozlesmenin yapildigi sirada karst tarafin
aldatmayr bilmesi veya bilecek durumda olmast halinde, sozlesmeyle bagh degildir.”
Aldatma olgusunun meydana gelmesi i¢in gerekli olan sartlarin vaki olmasi1 halinde,
aldatict reklamin olusturdugu giivene istinaden sdzlesme yapan tiiketici, reklamdaki
ifadenin aldatici oldugunu anladig1 andan itibaren bir yillik hak diisiiriicii siire i¢inde

sozlesme ile bagli olmadigini karsi tarafa bildirebilir'®’,

Tiiketicinin bagvurabilecegi hukuki imkanlardan bir digeri ise culpa in contrahendo so-
rumlulugudur. Bilindigi iizere TBK’da diizenlenmeyen culpa in contrahendo sorumlu-
lugunun temeli diiriistliik kuralidir (4721 sayili Tiirk Medeni Kanunu'® m. 2). Diiriist-

liikk kurali, reklam yapmak suretiyle tiiketiciyle bir iliskiye gecen reklam verene, edim

1% TKHK kapsaminda tiiketicinin korunmasma iliskin detayli bilgi i¢in bkz. Tekelioglu, Tiiketicinin
Korunmasy, s. 136 vd.; Ozdemir, Aldatici Reklam, s. 77 vd.

to7 Erten, s. 111; Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmast, s. 118 vd.; Aldatic1 reklamlar yoniinden aldatma
hiikiimlerinin ne &lgiide elverisli olacag ile ilgili bkz. Inal, s. 140 vd.

1% RG. 08.12.2001, S. 24607.
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yiikiimliiliiklerinden bagimsiz bir bigcimde, tliketicinin sahis ve malvarlig1 degerlerini
koruma borcu yiiklemektedir. Nitekim reklam veren, mal veya hizmetin reklamini yapa-
rak, tiiketicinin sahis ve malvarlig1 degerlerine zarar vermeyecegi yoniinde bir giiven

tesis etmektedir. Reklam verenin aksi istikametteki bir davranis1 borca aykirilik teskil

eder®®.

Aldatici reklama karst bagvurulabilecek hukuki imkanlardan birisi de haksiz rekabet
hiikiimleridir. Haks1z rekabet hiikiimlerine dayanarak (TTK m. 55 vd.) acilabilecek
davalar tespit, 6nleme, haksiz rekabetin sonucu olan maddi durumun ortadan kaldiril-
mas1 ve tazminat davalaridir. Bu davalardan tespit davasi ile aldatici reklamin haksiz
rekabet teskil edip etmediginin tespiti yapilirken, onleme davasinda varligint devam
ettiren ya da tekrarlanmasi pek muhtemel, haksiz rekabet niteligindeki fiili durumun
ortadan kaldirilmas1 ve tekrar etmesinin 6nlenmesi talep edilir. Haksiz rekabetin sonucu
olan maddi durumun ortadan kaldirilmasi davasi, haksiz rekabet teskil eden aldatici
reklamla yapilan yanlis veya yaniltict beyanlarin diizeltilmesini hedefler. Son olarak
tazminat davasi ile aldatict reklamin meydana getirdigi zararlarin tazmini i¢in diger

haks1z rekabet davalarindan farkli olarak failin kusurlu olmasi gerekirzoo.

1.2.3.2.2.3. idari Denetim

Hukuka aykirt reklamlar hakkinda gergeklesecek idari denetim Reklam Kurulu ve Rad-
yo ve Televizyon Ust Kurulu’nun yapacag denetimden ibarettir. Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu’nun gergeklestirecegi idari denetim sonucunda uygulanacak miieyyidenin
muhatabl, RTKYHHK m. 32’ye gore mecra kuruluglardir. Buna karsilik Reklam Kuru-
lu’nun gerceklestirdigi denetim sonucunda uygulanacak yaptirimlarin muhatabi reklam

verenler, reklam ajanslari veya mecra kuruluslaridir (TKHK m. 77/X11)%*,

199 fnal, s. 142; Serozan, Rona: istanbul Serhi, C. I, Vedat Kitapeilik, 2. Basi, istanbul, 2018, s. 57 vd.;
Kilicoglu, Genel Hiikiimler, s. 82 vd.; Eren, Genel Hiikiimler, s. 1156 vd.

20 Ayhan/Caglar, s. 401 vd.; Arkan, s. 324 vd.; Ozdemir, Diiriistlik, s. 99 vd.; Poroy, Reha/Yasaman,
Hamdi: Ticari Isletme Hukuku, Vedat Kitapgilik, 16. Basi, Istanbul, 2017, s. 421 vd.; Tekelioglu, Tii-
keticinin Korunmasi, s. 125 vd.

01 Erten, s. 129.
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TKHK m. 63/1 ile “Ticart reklamlarda uyulmas: gereken ilkeleri belirleme ve haksiz
ticart uygulamalara karst tiiketiciyi korumaya yonelik diizenlemeleri yapma, bu husus-
lar ¢ercevesinde inceleme ve gerektiginde denetim yapma, inceleme ve denetim sonucu-
na gore durdurma veya ayni yontemle diizeltme veya idari para cezasi veya gerekli go-
riilen hallerde de ii¢ aya kadar tedbiren durdurma cezasi verme hususlarinda gorevli”
bir Reklam Kurulu’nun olusturacag: belirtilmektedir. Hiikiimde de ifade edildigi iizere
Reklam Kurulu’nun uygulayabilecegi yaptirimlar durdurma, diizeltme, idari para cezasi

veya gerekli goriilen hallerde tedbiren durdurma cezasidir®®,

202 Reklam Kurulu'nun yapisi, isleyisi, karar alma siireci ve kurul tarafindan uygulanan yaptirimlara ilis-
kin detayli bilgi i¢in bkz. Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmasi, s. 150 vd.; Ozdemir, Diiriistliik, s. 107
vd.; Ozdemir, Aldatict Reklam, s. 83 vd.
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2. BOLUM

REKLAM YAPIM SOZLESMESI

2.1. REKLAM YAPIM SOZLESMESI KAVRAMI

Reklam veren ve reklam ajansi arasindaki sozlesmeyi incelemeden once aralarindaki
sosyal temasin ne sekilde cereyan ettigine ve sozlesmenin yapilma siirecine géz atmakta

fayda vardir.

Reklam veren ile reklam ajansi, son yillarda uygulamada siklikla bagvurulan konkur

yontemi ile bir araya gelmektedir203.

ARD’nin internet sitesinde yer alan ve konkur siireci hakkinda birtakim bilgiler veren
reklam ajanst segim sozlesmesine gore?™ bu sézlesmenin konusu “Reklam verenin iirii-
nii/hizmeti i¢in ihtiya¢ duydugu tanitim hizmetinin, yalnizca rapor halinde iletisim stra-
tejisi ve/veya kampanya yaklasimi ve/veya yaratici ¢calisma, medya plani ve biitceyi de
iceren tam bir kampanya olarak hazirlanip, kararlastirilacak iicret karsiliginda, sunu-
munun yapimasidir.” Sozlesmede reklam verenin ajanslara yaptigi bu ¢agri, 6neri ola-
rak nitelendirilmekte; reklam ajansinin sunuma katilmay1 yazili olarak kabul etmesiyle

sozlesme iliskisinin kurulacag belirtilmektedir®®,

Fransizca’da yarisma anlamina gelen206 konkur “reklam verenin, ¢esitli reklam ajansla-
rina basvurarak, bir reklam ajanst aradigim bildirmesi ve aralarindan birini secebil-

mesi i¢in ornek kampanya hazirlamalarint istemesidir.” Bu amagla, reklam veren tara-

?%3 fnal/Baysal, s. 108.

204 https://www.ard.org.tr/dokumanlar/AjansSecimSozlesmesi.doc (Erigim Tarihi:18.10.2018)

205 Reklam verenin reklam ajanslarina yaptigi ¢agrinin ilan yoluyla sézlesme kurma vaadi olduguna dair
bkz. Oktay Ozdemir, Saibe: Reklam Yapimina ve Yaymina iliskin Sozlesmelerin Hukuki Nitelikleri,
Uluslararast Reklam Hukuku Sempozyumu, On iki Levha Yaymcilik, 1. Basi, istanbul, 2009, s. 109.

206 Babacan, s. 142; Fransizca “concurrence” kelimesi Tiirkgeye “rekabet”, “¢ekisme”, “yarigma” olarak
cevrilmektedir. tr.glosbe.com/fr/tr, (Erisim Tarihi: 13.04.2019).


https://www.ard.org.tr/dokumanlar/AjansSecimSozlesmesi.doc

50

findan gogunlukla ajanslarin hepsine ortak bir brief verilir®’. Brief, “reklam verenin,
reklam kampanyasinin olusturulmasina ve uygulanmasina yol gostermesi amaciyla rek-
lam ajansina ilettigi; kampanyadan beklentileri, seslenmek istedigi tiiketici kitlesi, tirii-
niin nitelikleri ve pazarda karsi karsiya bulundugu firsatlarla, sorunlar, pazarlama bi-

208 Reklam ajansina

lesenleri, strateji, zamanlama gibi bilgileri kapsayan ézet belgedir
reklamin hazirlanmasi konusunda rehberlik edecek, ona yol gosterecek olan brief, rek-
lam ajansinda miisteri gruplarindan yaratici ekibe yénlendirilirzog. Yaratici ekiplerin
hazirladiklar taslaklarla reklam verene basvuran reklam ajanslarindan biri, yaratici ¢a-
lismanin ve biitgenin onaylanmasi suretiyle reklam veren tarafindan segilir®’®. Reklam
ajansinin se¢ilmesini miiteakiben reklam taslagi, yayin yapilmasi planlanan mecra kuru-
luslara gonderilir ve hem mecra kurulusunun kendi ilkeleri hem de ulusal ve uluslararasi
yayin ilkeleri agisindan degerlendirmeye tabi tutulur. Mecra kurulusunun denetiminden
sonra reklam ajansi, reklam taslagina nihai seklini vermek i¢in kendi biinyesinde, gerek-
tiginde de bagimsiz yapim sirketleriyle anlagsmak suretiyle, ¢aligmalar baslatir. Reklam
icerigi tamamlandiginda tekrar reklam verenin onay1 alinir, mecra kuruluslarinin nihai

.. c g o 211
denetiminden gegirilir ve reklamin yayinlanmasi saglanir”™".

2.1.1. Tanimi ve Konusu

Reklam yapmak isteyen kisi bunu baslica su yontemle gerceklestirebilir: Her seyden
once kisi, reklami bizzat hazirlayarak hedef kitleye ulastirma imkanina sahiptir. Kendi
isletmesi biinyesinde ayr1 bir reklam departmanina sahip olan isletmeler ile reklam
kampanyalarina ayirilacak biit¢enin kendileri i¢in 6nemli dlgiide kiilfet olugturdugu kii-
ciik igletmeler bu yola bagvurmaktadir. Bu durumda reklam yapmak isteyen kisi ile rek-
lami1 hazirlayanlar arasindaki iliski hukuki niteligi bakimindan bir hizmet s6zlesmesidir.
Reklam yapmak isteyen kisinin bagvurabilecegi ikinci yontem ise reklamin hazirlanmasi

hususunda, bu konuda uzmanlagmis reklam ajanslarina bagvurmaktir. Uygulamada sik-

207 Giilsoy, s. 388.

% Giilsoy, s. 57.

209 Serttas, s. 35; Balta Peltekoglu, s. 265.

219 fnal/Baysal, s. 108; Tayfur/Yilmaz, s. 156.
2! Tayfur/Yilmaz, s. 156 vd.
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c¢a karsilagilan bu ikinci yontemde reklam yapmak isteyen kisi ile reklam ajansi arasinda

akdi bir iliski s6z konusu olmaktadir®™?,

Reklam sozlesmesi kavrami genis anlamda degerlendirilecek olursa reklamla alakali
biitiin sozlesmeler, mesela reklamin hedef kitleye ulastirilabilmesi i¢in reklam veren ya
da reklam veren adina {igiincii bir kisinin mecra kuruluglar ile yapacagi sézlesme; rek-
lam igeriginin hazirlanmasina yonelik, reklam veren ile reklam ajansi arasinda akdedi-
len s6zlesme; reklam igeriginde yer alan oyuncular, ses ve dublaj sanatgilar1 vb. ile ya-

pilan sézlesmeler bu kavramin iginde yer alirlar®®®,

Dar anlamda reklam s6zlesmesi ise reklamin tanimindan hareketle, bir mal veya hizme-
tin hedef kitleye tanitilmas1 maksadiyla, reklam veren ya da onun adina ti¢iincii bir kisi-
nin mecra kuruluslar ile yaptig1 sozlesmedir. Bununla birlikte reklam igeriginin hazir-
lanmas1 amaciyla reklam veren ile reklam ajansi arasinda yapilan s6zlesmeler de reklam

sdzlesmesi olarak adlandiriimaktadir®®,

Reklam yapim sozlesmesi, reklam veren ile reklam ajansi arasinda akdedilen, reklam
ajansinin bir reklam igerigi hazirlama ya da bir reklam kampanyasi planlama, bu reklam
iceriginin ya da kampanyasinin yayinlanmasini saglama ve reklam tizerindeki fikri hak-
lart devretme borcunu istlendigi, reklam verenin de buna mukabil iicret 6deme borcu

altina girdigi hukuki iliskidir®*®.

Reklam yapim sozlesmesiyle, reklam ajansi her seyden once bir reklam igerigi tiretme-
lidir. S6z konusu reklam igerigi; afis, fotograf, miizik, ses, video vb. bigimlerde meyda-
na getirilebilir. Reklam igeriginin hazirlanmasindan sonra bu igerigin mecra kurulusta
yayinlanmasi noktasinda, uygulamada genellikle reklam ajansi bir mecra kurulusu ile
anlasarak reklamin yayinlanmasini saglar. Bu borg, reklam veren ile reklam ajansi ara-

sinda akdedilen reklam yapim s6zlesmesinin reklam ajansina yiikledigi bor¢lardan birini

?12 Babacan, s. 133; Erten, s. 30-31.

13 Oktay Ozdemir, s.106.

21 Oktay Ozdemir, s. 106-107; Ankara Reklamcilar Dernegi’nin internet sitesinde reklam igeriginin
hazirlanmasina yonelik yapilan sézlesme “reklam filmi yapimi sézlesmesi” olarak isimlendirilmekte-
dir. http://www.ard.org.tr/reklam-filmi-yapim-sozlesmesi.html (Erisim Tarihi: 13.08.2018)

215 Erten, s. 31; Oktay Ozdemir, s. 110.
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teskil etmektedir®®

. Her ne kadar reklamin bir mecrada yayinlanmast borcunun bor¢lu-
su reklam ajansi1 olarak kabul edilse de, teknolojik gelismelere baglh olarak reklam or-
tamlarmin sayisinin hizla artmasi, bu ortamlardan birinin ya da birkaginin secilmesinin
karmasik bir hal almasi reklam ajanslar1 disinda medya planlamasi yapan ajanslari orta-
ya gikarmustir®’’. Nitekim, reklam veren ile medya ajanslar arasinda akdedilen “medya
planlama ve satin alma sozlesmeleri” incelendiginde, reklam verenlerin reklamin yayi
icin medya planlamasi yapan ajanslari da tercih ettigi goriilmektedir®®. Standart bir
reklam ajansinin organizasyon yapisi incelendiginde miisteri temsilcilerinin, kreatif eki-
bin, stratejik planlama boliimiiniin ve son olarak idari ve mali isler departmanlarinin
ajanslarda yer almasi gereken asgari bolimler/kisiler oldugu goriilmektedir. Bununla
birlikte reklam ajansinin biiyiikliigli arttikca bu departmanlar arasina medya planlama
boliimiiniin de katildig: gérﬁlmektedir219. Dolayisiyla reklamin bir mecrada yayinlan-
masinin kimi zaman medya planlamasi yapan ajanslar tarafindan gerceklestirilmesi

miumkindiir.

Meydana gelen reklam igerigi fikir ve sanat eseri niteligini haizse, yani sahibinin husu-
siyetini tagiyorsa ve bununla birlikte ilim ve edebiyat, giizel sanatlar, musiki veya sine-
ma eseri kategorilerinden herhangi birine dahilse; bu eser tizerindeki fikri haklarin devri
reklam yapim sdzlesmesiyle hiikkme baglanmaktadir. Yukarida detayli bir sekilde anla-
tildig1 gibi reklam igeriginin biitiini fikir ve sanat eseri niteligi tasiyabilecegi gibi rek-
lam1 olusturan miinferit unsurlar da ayr1 ayr1 eser niteliginde olabilmektedir. Oyleyse
reklam yapim sdzlesmesinin konu edindigi fikri haklarin devri, eserin bir biitiin olarak
eser niteligi tasidig hallerin yani sira, reklam icerigini olusturan bir fotograf, miizik ya

da baska bir sanat eserini de ilgilendirebilir®®.

Netice itibar1 ile reklam yapim sozlesmesinin konusunu verilecek hizmetlerin tanim-

lanmasi1 ve ne sekilde gerceklestirilecegi, calisma sekil ve sartlari, iiretilen reklam eseri

216 Balta Peltekoglu, s. 102; Babacan, s. 162; Tayfur/Yilmaz, s. 101.

217 Babacan, s. 263.

218 Serttas, s. 190; Babacan, s. 289; Babiir Tosun, Nurhan/Tiizel Uraltas, Nazlim/Nas, Alpars-
lan/Ozkaya, Betiil/Giidiim, Sinem/Ertiirk, Bur¢in/Dénmez, Mevliit/Cerci, Merve/Ulker, Yel-
da/Karsu Cesur, Damla/Varol, Erdem/Kigir, Ibrahim: Reklam Yénetimi, Beta Yayinlari, 1. Basi, Is-
tanbul, 2018, Kisaltma: [Babiir Tosun ve digerleri], s. 496.

219 Serttas, s. 12.

220 fnal/Baysal, s. 113 vd.
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tizerindeki hak sahipliginin belirlenmesi olusturur. Reklam ajansi bu dogrultuda reklam
veren ile is birligi i¢inde ¢aligmayi, verdigi hizmetin kalitesini korumak ve arttirmak

adina her tiirlii cabay1 gostermeyi taahhiit eder®®.

2.1.2. Sozlesmenin Taraflar:

2.1.2.1. Reklam Veren

Reklam veren, iiretilen mal ve hizmetlerin satin alinmasi1 hususunda hedef kitleyi ikna

222

etmek i¢in reklam faaliyetlerine giren kurum ve bireyleri ifade eder“=. Diger bir tabirle

reklam veren, belirli bir iicret karsiliginda bir mecrada reklamini yayinlatan kisi ya da

kuruluslardir®®,

Ticari Reklam ve Haksiz Ticarl Uygulamalar Yonetmeligi m. 4/m’de reklam veren,
“Urettigi ya da pazarladigr malin veya hizmetin tamtimint yaptirmak, satisim artirmak
veya marka algisim giiclendirmek amaciyla hazirlattigi ve iginde firmasinin ya da mar-
kasimin yer aldigi reklamlar: yayinlatan, dagitan ya da baska yollarla sergileyen gercek

veya tiizel kisi” seklinde tanimlanmaktadir.

Reklam veren, bir mal ya da hizmete olan talebi arttirmak i¢in reklam yapma hakkini
kullanan ve tanitim faaliyetlerine giren kisi oldugundan dolay1 asil olan mal ve hizmetin

T 224
iireticisi ya da saticisinin reklam veren olmasidir™™.

Reklam faaliyetleri, reklam veren agisindan cesitli sekillerde gergeklestirilebilir. Her
seyden Once isletme, reklam faaliyetlerini maiyeti altindaki reklam departmanlari vasi-
tastyla gergeklestirebilir. Ikinci olarak reklam veren, reklam faaliyetini maiyetindeki
reklam departmaninin yaninda profesyonel bir reklam ajansiyla birlikte yiirtitebilir. Ni-

hayet reklam veren, kendi isletmesiyle reklam faaliyetinin hazirlanmasina dahil olmayip

22! Babacan, s. 148.

222 Babiir Tosun ve digerleri, s. 234.

3 Giilsoy, s. 8.

224 Sahinci, S. 22; Géle, s. 47; Erten, s. 38-39; Reklam verenin, mal ve hizmetin {ireticisi ya da saticisi
disindaki ti¢lincii kisiler olabilecegine dair bkz. Géle, S. 47.
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bu gorevi reklam ajanslarina verebilir®®. Birinci durumda, yani reklam veren ile reklam
faaliyetini yiiriiten kigiler arasindaki iliskinin nitelik itibariyle hizmet s6zlesmesi oldu-
gunu soylemek miimkiindiir®. Diger hallerde ise asagida detayl bir sekilde incelene-
cegi lizere reklam veren ile reklam ajansi arasinda bir is gérme sézlesmesi s6z konusu-

dur.

2.1.2.2. Reklam Ajansi

Reklamin ortaya ¢iktig1 ilk donemlerde reklam faaliyetleri, reklam veren ile mecra ku-
ruluslari arasindaki anlagmalar vasitasiyla hedef kitleye aktarilmistir. Zamanla, sanayi-
deki gelismelere paralel olarak birtakim pazarlama faaliyetleri gelistirilmis, toplu tire-
timlerden tiiketicilerin haberdar edilebilmesi i¢in reklam veren ve mecra kuruluglarinin

227 Ik orta-

arasinda reklamcilikla ugrasan profesyonel reklam ajanslar1 ortaya ¢ikmistir
ya ¢iktiklar1 donemde yalniz reklamin mecrada yayinlanmasini saglayan reklam ajansla-
r1, ekonomik rekabetin artmasi ve tiiketicilerin belli davraniglara yonlendirilmesi diisiin-
cesiyle, profesyonel olarak reklam igerigini hazirlaylp mecrada yaymlanmasi goérevini

icra eden organizmalara dénﬁsmﬁsﬁirzzg.

Doktrindeki tanimlar incelendiginde reklam ajansinin, reklami, yayinlanacagi mecraya
uygun bir bicimde planlayan ve lireten, reklamin verimini arttirmak icin gerekli arastir-
malar1 yapan, reklamcilikla alakali faaliyetlerde reklam verene rehberlik eden kurumlar

biciminde tanimlandig: gérﬁlmektedirzzg.

Ticari Reklam ve Haksiz Ticarl Uygulamalar Yonetmeligi m. 4/I’de reklam ajansi;
“reklami, reklam verenin talebi dogrultusunda hazirlayan veya reklam veren adina ya-

vinlanmasina aracilik eden gergek ya da tiizel kigi” seklinde tanimlanmistir.

225 Avsar/Elden/Caydere/Bakir, s. 130.

226 Erten, s. 31.

2T Erten, s. 37.

228 Babacan, s. 161-162; Balta Peltekoglu, s. 102.
22 Babiir Tosun ve digerleri, s. 238; Sahinci, s. 22.
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Reklam sektoriiniin aktorlerinden biri olan reklam ajanslari, reklam verenlerin istek ve
arzular1 dogrultusunda, onlardan alinan bilgileri kullanarak reklam faaliyetinin gercek-
lestirilmesini iistlenmektedirler. Ancak, mal ve hizmet tanitiminda reklamin hazirlan-
masinin tek faktér olmamasi, bunun diger pazarlama teknikleriyle desteklenmesi ihtiya-
c1, reklam ajanslarinin belli konularda uzmanlagmasi sonucunu dogurmaktadir. Bu bag-

lamda reklam ajanslari, sunduklar1 hizmetlere gore tasnif edilmektedir®®.

Tam hizmet ajanslari, pazarlama iletisiminin ihtiva ettigi hizmetlerin biiyiik bir ¢ogun-
lugunu sunarlar. Buna karsilik butik ajanslar, tam hizmet ajansinin sundugu hizmetler-
den genellikle yaraticilik faaliyetine odaklanarak diger hizmetleri sunmayan ajanslardir.
Alakart ajanslar ise yaratici calisma veya medya satin alma gibi hizmetleri ayr1 ayr1 sa-

tin alma imkén1 taniyan aj anslardir®”.

2.2. REKLAM YAPIM SOZLESMESININ UNSURLARI

2.2.1. Bir Reklam Iceriginin Hazirlanmas:

Reklam yapim sozlesmesinin ilk unsuru, reklam igeriginin hazirlanmasidir. Reklam,
reklam metninin 6n planda oldugu basili reklam®®?, isitsel ogelerin One ¢iktig1 radyo
reklami®® veya isitsel Ogelerle birlikte gorselligin de dnem kazandig televizyon rekla-
mi?®* seklinde iiretilebilecegi gibi, bircok materyalin bir araya getirilmesiyle meydana
gelen bir sonug da olabilir®™®. Bahsedilen bu reklam tiirlerinin meydana getirilmesinde
birbirinden farkli ilkeler gecerli olsa, birbirinden farkli teknik ve yontemler kullanilsa
da ortak olan husus bir neticenin, yani reklamin ortaya ¢ikarilmasidir. Bu baglamda
hukuki agidan 6nem arz eden husus reklamin ortaya ¢ikarilmasi, yani sonucun elde
edilmesidir. Dolayisiyla, reklam igeriginin hazirlanmasinin bir is gérme edimi teskil

ettigi, buna bagli olarak reklam yapim sézlesmesinin de is gorme sézlesmelerinden biri

oldugu yapilacak ilk tespittir. Reklam iceriginin meydana getirilmesi, hiiner ve kabiliyet

%0 Avsar/Elden/Caydere/Bakir, s. 136.

31 Avsar/Elden/Caydere/Bakir, s. 137 vd.

232 Serttas, s. 37 vd.; Tayfur/Yilmaz, s. 177 vd.
233 Serttas, s. 43; Tayfur/Yilmaz, s. 165.

234 Tayfur/Yilmaz, s. 129; Serttas, s. 45.

2% Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmast, s. 41.
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isteyen, belli bir ¢aba ve ¢alismanin neticesinde ortaya ¢ikan, ¢ogu zaman teknik bilgi
ve uzmanlik gerektiren bir siirectir’. Bir netice meydana getirme séz konusu oldugun-
dan, diger bir deyisle reklam igeriginin meydana getirilmesi edim sonucu teskil ettigin-
den, reklamin TBK m. 470 kapsaminda eser olarak degerlendirilip degerlendirilemeye-
ceginin tespit edilmesi gerekir. Bu sebeple ilk olarak eser kavramindan ne anlasilmasi
gerektigi, meydana getirilen bir sonucun hangi sartlarda eser kavrami i¢inde degerlendi-

rilecegi belirlenmelidir.

Eser kavraminin niteligi doktrinde tartismali olup kavrami dar ve genis yorumlayan iki

goriis bulunmaktadir®’

. Eser kavraminin dar yorumlanmasi gerektigini savunan goriise
gore, ancak maddi varliklarin iizerinde, ¢caligmaya bagli olarak meydana getirilen maddi
neticeler eser sozlesmesi baglaminda eser niteligi tasirlar. Eser, igsahibinin veya miite-
ahhidin temin edecegi madde ya da malzemelerin islenmesiyle ortaya ¢ikar. Bu goriis
taraftarlarinin gayri maddi neticelerin eser niteligi tasimayacagini ileri siirmesinin temel
sebebi, eser sozlesmesine iliskin ayiba kars1 tekeffiil hitkiimlerinin gayri maddi neticeler
acisindan uygulanma imkanmin bulunmamasidir. Ornegin, tiyatroda oynanan bir oyun
icin evvela prova yapilir, daha sonra seyircilerin 6niinde oynanir. Oyunu organize eden
kisi, oyunun ayipsiz bir sekilde oynanacagini tekeffiil etmedigi gibi oyunun begenil-

memesi halinde 6denen iicretin indirilmesi ya da iadesi talep edilemez®*®,

Isvigre doktrini®®® ve mahkemeleri § 63111 BGB’den®* etkilenerek calisma ve hizmet
edimi sonucu maddi bir formda tecessiim etmeyen neticeleri de eser olarak kabul etmis
ve eser kavramimin kapsamini genisletmistir. Bu baglamda Isvigre mahkemeleri gazete-

ye bir ilan verilmesi, radyo ve televizyon reklamlari, bir reklam kampanyasinin bir mii-

26 Erten, s. 31-32; Karadas, izzet: Eser Sozlesmeleri, Adalet Yayinevi, 4. Basi, Ankara, 2016, s. 40.

%7 jsvigre Hukukunda mimarlik sdzlesmesinin hukuki niteligi konusunda ¢ikan bir tartigma eser kavrami-
nin kapsaminin degerlendirilmesi agisindan yol gostericidir. Tartigma hakkinda detayli bilgi igin bkz.
Kaplan, ibrahim: Tiirk-Isvicre Hukukunda Mimarlik Sozlesmesi ve Mimarin Sorumlulugu, Ankara
1983, s. 36 vd.

238 Bkz. Tandogan, Haluk: Bor¢clar Hukuku Ozel Bor¢ Iliskileri Cilt 11, Vedat Kitapgihik, 5. Basi, istan-
bul, 2010, Kisaltma: [C. IT], s. 7 vd.; Altas, Hiiseyin: Eserin Teslimden Once Telef Olmasi, Yetkin
Yayincilik, Ankara, 2002, s. 52 vd.

2% Bkg. Tandogan, C. I, s. 3, dn. 13’te yer alan yazarlar; Becker, Herman: Isvicre Bor¢lar Kanunu
Serhi, Ceviren: Suat Dura, Yargitay Yayinlari, Ankara, 1993, s. 590.

240 S5z konusu hiikiim su sekilde terciime edilebilir: Eser s6zlesmesinin konusu, bir seyin imali ya da
degistirilmesi olabilecegi gibi, is ya da hizmet edimi ile ortaya ¢ikarilan bir sonu¢ da bu kapsamda
degerlendirilebilir.
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savir tarafindan planlanmasi gibi insan emeginin neticesi niteligindeki gayri maddi var-

liklar1 eser olarak kabul etmistir®*.

Eser kavraminin genis yorumlanmasi gerektigini savunan goriise gore, eser sdzlesmesi-
ne iliskin baz1 hiikiimlerin yalnizca maddi neticeler yoniinden uygulanabilir olmasi eser
kavraminin genis yorumlanmasina engel olmamalidir. Ornegin, ayiba kars: tekeffiil hii-
kiimleri uygulanamamasina ragmen, planlamalarin kesin bir bigimde eser niteligi tasidi-
g1 kabul edilmektedir. Eser sozlesmesinin ayirt edici 6zelligi, bir ¢aba ve ¢alisma sonu-
cu bir biitiin teskil eden neticenin ortaya ¢ikarilmasinin bir ivaz karsiliginda tUstlenilme-
sidir. Ayrica, eser kavraminin genis yorumlanmasi, gayri maddi neticelerin meydana
getirildigi ve kanunda higbir sézlesme tipine dahil olmayan sozlesmelere, TBK m.
502/11’ye dayanarak vekalet s6zlesmesi hiikiimlerinin uygulanmasina mani olur. Ayrica,
gayri maddi neticelerin meydana getirildigi is gérme sozlesmelerini, TBK m. 512°ye
dayanarak, taraflarin diledikleri zamanda sona erdirmeleri isabetsiz sonuglar ortaya ¢i-
karabilir. Bu baglamda ortaya ¢ikabilecek bu sonuglarin engellenmesi igin eser kavra-

. . 242
minin genis yorumlanmasi gerekir”™.

Tiirk hukukunda ise baskin goriis eser kavraminin genis yorumlanmasi y6niindedir243.

Tandogan, maddi bir varlik iizerinde cisimlesmeyen fikir, sanat, spor karsilagsmalar

veya gosterilere iliskin s6zlesmelere vekalet s6zlesmesi hiikiimlerinin uygulanmasi ge-

21 Eren, Fikret: Bor¢lar Hukuku Ozel Hiikiimler, Yetkin Yaymcilik, 6. Bas1, Ankara, 2018, Kisaltma:
[Ozel Hiikiimler], s. 590; Tandogan, C. II, s. 4; Buna karsilik gegici olan ve gayri maddi bir sekilde
de olsa tecessiim etmeyen, bir biitiin niteligi tasimayan neticeler eser niteligi tasimamaktadirlar. Detay-
11 bilgi igin bkz. Tandogan, C. I, s. 5-6.

%42 hkz. Tandogan, C. I, s. 7; bkz. Hatemi, Hiiseyin/Serozan, Rona/Arpaci, Abdiilkadir: Bor¢lar Hu-
kuku Ozel Béliim, Filiz Kitabevi, Istanbul, 1992, s. 351; bkz. Altas, s. 54 vd.

3 Daymlarh, Kemal: Istisna Akdinde Miiteahhidin ve Issahibinin Temerriidii, Daynlarh Hukuk Yayin-
lar1, 4. Basi, Ankara, 2008, s. 8; Tuncomag, Kenan: Borg¢lar Hukuku 1. Cilt Ozel Borg Iliskileri,
Sermet Matbaasi, 3. Bast, Istanbul, 1977, Kisaltma: [Ozel Borg iliskileri], s. 953; Bilge, Necip: Borg-
lar Hukuku Ozel Bor¢ Miinasebetleri, Seving Matbaasi, Ankara, 1971, s. 245; Aral, Fahret-
tin/Ayranci, Hasan: Bor¢lar Hukuku Ozel Borg Iliskileri, Yetkin Yaymcilik, 11. Basi, Ankara, 2018,
s. 361; Altas, s. 54; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 591; Yavuz/Acar/Ozen, s. 987 vd.; Canbolat, Ferhat:
Istisna Sozlesmesinde Issahibinin Ayiba Karst Tekeffiilden Dogan Halklar:, Turhan Yaymnevi, Ankara,
20009, s. 12; Seli¢i, mimarlik sozlesmesi lizerinden konuya iliskin goriiglerini su sekilde ifade etmekte-
dir: Mimarin proje hizmetini iistlendigi mimarlik s6zlesmelerine eser sdzlesmesine iligkin hiikiimlerin
uygulanmasi, taraflarin menfaatlerine hizmet agisindan daha elverislidir. Sayet eser kavrami genis an-
lamda kabul edilmeyecekse de mimarlik s6zlesmesinin nitelik itibariyle sui generis bir s6zlesme oldu-
gu kabul edilmeli ve eser sozlesmesi hiikiimleri uygulanarak sorunlara ¢6ziim iiretilmelidir. Detayli
bilgi i¢in bkz. Seli¢i, Ozer: Mimarhik Sézlesmesinin Hukuki Niteligi, Temsil ve Vekalete Iliskin So-
runlar, Sempozyum, 14-16 Haziran 1976, Kisaltma: [Mimarlik], s. 275.
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rektigini savunmaktadir. Zira, bu tipteki sozlesmelere eser sozlesmesine iliskin ayiba
kars1 tekeffiil hiikiimlerini uygulamak miimkiin degildir. Bu baglamda borcun geregi
gibi ifa edilmemesi durumunda 6zen yiikiimliiliigiine dayanan sorumluluk agisindan,
eser ve vekalet sozlesmesi arasinda kayda deger bir fark bulunmamaktadir. Bunun di-
sinda, sozlesmeyi tek tarafli olarak sona erdirme halinde, vekalet sdzlesmesi hiikiimleri-
nin uygulanmasi eser sézlesmesi hiikiimlerine nispeten daha elverislidir. Ciinkii ciddi
manada kisisel degerleri ilgilendirmeyen is gérme soézlesmeleri bir kenarda tutulacak
olursa, vekalet s6zlesmesini tek tarafli olarak sona erdiren tarafin, diger tarafin menfi
zararlari yaninda miispet zararlarmi da tazmin etmesi gerektigi diisiincesine®** bagli
olarak, eser sézlesmesine bagvurma ihtiyaci ortadan kalkmaktadir®®. Fakat, yazar, Ga-
uch’un maddi olmayan neticenin bir ¢alisma ve ¢aba sonucunda vaat edilmesinin miim-
kiin olmas1 ve gayri maddi neticenin belli sekillerle bigimlendirilebilmesi, 6rnegin; bir
miizik eserinin banda kaydedilmesi, baz1 fikri eserlerin bilgisayar kaydinda tecessiim
etmesi sartlartyla eser kavraminin genis yorumlanabilecegi diisiincesinden hareketle,
belirtilen sinirlar dahilinde gayri maddi neticelerin eser niteligine sahip olacagini kabul

etmistir246.

Hatemi’ye gé’)re247 ise somut bir bigimde tecessiim edebilen neticeler eser s6zlesmesinin
konusu olabilirler. Ancak, kanunda yer almayan is gorme sézlesmelerine vekalet s6z-
lesmesine iligkin kurallarin uygulanacagina dair TBK m. 502/11 (BK 386/I1) hiikmii
sonucunda, taraflarin her an sézlesmeyi sona erdirebilmelerinin miimkiin olmas1 (TBK
m. 512 (BK m. 396)) isimsiz ig gérme sozlesmelerinin hepsiyle bagdasmazz48. Bu se-
beple eser sozlesmesinin sinirlar1 zorlanarak, eser kavrami, gayri maddi neticeleri de

kapsayacak bicimde genis yorumlanmaktadir. Halbuki TBK m. 502/II hiikmii bir yorum

244 Tandogan, C. Il, s. 614; Secer, Oz: Istanbul Serhi, C. II, Vedat Kitapeilik, 2. Bast, Istanbul, 2018, s.
2209, dn. 70.

245 Tandogan, C. II, s. 19-20.

2% Tandogan, C. Il, s. 21-22; Ayrica, gayri maddi neticelerin eser niteligini kazanabilmesi i¢in maddi bir

varlikta kendini gdstermesi yoniindeki goriisler icin bkz. Baygin, Cem: Tiirk Hukukuna Gére Istisna

Sozlesmesinde Ucret ve Tabi Oldugu Hiikiimler, Beta Yayinlari, 1. Basi, Istanbul, 1999, s. 11-12; Al-

tas, . 56; Oz, M. Turqut: Issahibinin Eser Sozlesmesinden Dénmesi, Kazanci Kitap Ticaret A.S., Is-

tanbul, 1989, Kisaltma: [Eser], s. 7; Daymnlarl, s. 8; Aral/Ayranci, s. 363; Maddi bir varlikta kendini

gdstermeye iliskin karsit goriis i¢in bkz. Eren, Ozel Hiikiimler, s. 591 vd.

Hatemi/Serozan/Arpaci, s. 352 vd.

%8 Ayni1 kaygiy: tastyan Tungomag, Hatemi’nin ifade ettigi ¢oziimden ayrilarak eser kavraminin genis
yorumlanmasi gerektigini savunmaktadir. Detayh bilgi igin bkz. Tungomag, Ozel Borg Iliskileri, s.
953.

247
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kurali olarak kabul edilmeli ve giiven ilkesi uyarinca sdzlesmenin niteliginin belirlene-
medigi hallerde tamamlayici kural olarak uygulanmalidir®®. Bu baglamda gayri maddi
netice taahhiitlerinde, sonug¢ taahhiit edilmeye elverisli ise eser ve vekalet sdzlesmesi
hiikiimlerini ihtiva eden isimsiz bir s6zlesme s6z konusu olur; bu durumda, taraflarin
vekalet sozlesmesi yerine eser sdzlesmesi hiikiimlerinin uygulanmasini istedikleri soy-
lenebilir. Sorun bu sekilde ¢oziilebilecekken eser kavraminin genis yorumlanmasi ge-

reksizdir.

Gilimiis’e gt')re250 ise, gayri maddi neticelerin meydana getirilmesini konu edinen is
gorme sozlesmeleri nitelik itibariyle eser sozlesmesi degil, sui generis bir s6zlesmedir.
Zira, kanunda yer alan eser sdzlesmesine iligkin hiikiimler, eserin maddi bir is gérme
sonucu ortaya ¢ikacak sey oldugu kabuliiyle hazirlanmistir. Dolayisiyla s6z konusu hii-
kiimlerin bir cogunun, gayri maddi nitelikte netice meydana getirme borglarina uygu-
lanmas1 miimkiin degildir. Yazara gore, bu tip sozlesmelerin konusunu teskil eden gayri
maddi netice sayet belirlenebilir ve biitiinciil ise yaratma teorisi uyarinca eser sozlesme-
st hiikiimleri kiyasen, biiyiik 6l¢iide uygulanir. Buna karsilik gayri maddi netice, biitiin-
clil ve belirlenebilir degilse ve taraflar arasinda 6zel bir giiven iligskisi mevcutsa vekalet
sozlesmesinin; 6zel bir giiven iligskisi bulunmuyorsa sui generis sézlesmenin varligi s6z
konusudur. Soézlesmenin sui generis nitelikte oldugu bu hallerde de TBK m. 502/11

hiikmii dogrultusunda vekalet sdzlesmesi hiikiimlerinden istifade edilir.

Nihayet, reklam igeriginin eser niteligini degerlendirecek olursak; gerek Isvigre dgretisi

ve mahkemeleri®®®, gerek Tiirk dgretisi®®? ve Yargitay’1?>® reklami eser olarak kabul

2% Hatemi’ye gore bu kuralin su sekilde anlasilmasi gerekir: “Somut olayda, yorum yolu ile, isimsiz bir is
gorme sozlesmesinden dogan ihtilafin hangi sozlesme tiiriine ait kural ile ¢oziilecegi tespit edilemiyor-
sa; vekalete iligkin kurallardan yararlanilir.”

0 Giimiis, Mustafa Alper: Bor¢lar Hukuku Ozel Hiikiimler Cilt |1, Vedat Kitapgilik, 1. Basi, Istanbul,
2010, Kisaltma: [2010], s. 6.

»L Aral/Ayraney, s. 361, dn. 11; Tandogan, C. Il,s. 4, dn. 17, 18 ve 19.

52 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 590; Erten, s. 34; Bilge, s. 245.

253 15.HD, 08.03.2016 T., 2015/6243 E., 2016/1504 K., www.kazanci.com, (Erisim Tarihi: 19.11.2018);
Yargitay’in bu hususta verdigi kararlara gore; “Dadva, Bor¢lar Yasasi'nin 355 ve devami maddelerinde
tamimlanan eser sozlesmesinden kaynaklanan... Ddva konusu somut olayda, ddvaci yiiklenici sirket
ddvali is sahibi sirkete ait restaurant kafenin reklam ve ilan isinin yapimini iistlenmistir. Yanlar ara-
sinda 3 adet reklam satis sozlesmesi diizenlenmistir...” 15. HD, 03.03.2011 T., 2011/594 E.,
2011/1297 K., www.legalbank.net, (Erisim Tarihi: 26.03.2019); “...sozlesmesi bashkl teklif mektubu-
nun uygun bulunmasi sonucu is sahibinin onayladigi senaryo dogrultusunda reklam filminin ¢ekilip is
sahibine teslimi konusunda eser sozlesmesi iligkisi kuruldugu anlasiimustir...” 15. HD, 20.04.2015 T.,
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etmektedir. Ayrica, Ticarli Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yonetmeligi m.
4/1’de yapilan reklam ajansi taniminda, “Reklami, reklam verenin talebi dogrultusunda
hazirlayan...” ifadesi yer almaktadir. Reklam yapim sozlesmesiyle, reklam verenin rek-
lam ajansindan bekledigi; mecra kuruluglarinda yayinlanmaya elverisli, reklam yapim
tekniklerine uygun bir reklamin meydana getirilmesidir. Reklam veren agisindan 6nem
arz eden husus, reklam ajansinin reklami ortaya ¢ikarmak icin gdsterecegi faaliyet, yani
edim fiili degildir; bilakis reklamin bizzat kendisi, yani edim sonucudur. Ote yandan,
reklam iiretim tekniklerini bildigi varsayilan reklam ajansi, reklam verenin, kendisinden
mecrada yaymlanmaya elverisli bir proje istedigini bileceginden, diger bir ifadeyle rek-
lam verenin nihai amacina erisebilmesi i¢in meydana getirilen reklamin bir mecrada
yayinlanarak hedef kitleye ulastirilmasi gerektigi hayatin olagan akisindan anlasildigin-
dan, reklam ajansinin edim sonucunu borglandigim kabul etmek gerekir®®*. Reklamin,
reklam ajansi biinyesinde belli bir emek sarf edilmesiyle ortaya ¢ikarilan, bir biitiinliik
arz eden, kimi zaman bir gazete ya da dergi sayfasinda veya bir afiste, kimi zaman bir
kasette, CD, DVD vb. depolama alanlarinda kendini gosteren gayri maddi bir netice

oldugu goz 6niinde tutuldugunda, eser olarak kabul edilmesi gerekir.

2.2.2. Reklamin Bir Mecrada Yaymlanmasi

Daha o6nce de belirtildigi gibi reklam ajanslari, ortaya c¢iktiklar: ilk dénemlerde, rekla-
min mecra kurulusunda yaymlanmasini saglamak gorevini tistlenmisken, reklam vere-
nin ihtiyaglar1 dogrultusunda, reklamin mecrada yayinlanmasi yaninda reklam igeriginin
hazirlanmasi faaliyetini de taahhiit etmeye baslamislardir. Mecra kuruluslarinin sayisi-
nin ve ¢esidinin artmasinin bir sonucu olarak, mecra kurulusunu segmek uzmanlik ge-

rektiren, teknik bir is haline gelmistir. Bu vesileyle medya ajanslar1 yeni bir is kolu ola-

2014/3645 E., 2015/2041 K., www.legalbank.net, (Erisim Tarihi: 26.03.2019); “Ddva, eser sozlesme-
sinden kaynaklanmis olup...Yanlar arasinda imzalanan 23.01.2009 tarihli sanal reklam protokolii
baslikly sozlesme ile davaci yiiklenici davali is sahibinin reklamlarini 72.000,00 TL net + KDV bedelle
yapmayt iistlenmigtir...” 15. HD, 09.05.2013 T., 2012/3849 E., 2013/3027 K., www.legalbank.net,
(Erisim tarihi: 26.03.2019) .

4 Mimarlik sézlesmesi bakimindan benzer bir yaklagim i¢in bkz. Seli¢ci, Mimarlik, s. 265.
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rak ortaya ¢ikmustir®. Bu baglamda reklam veren, reklamin yayinlanmasi i¢in bir med-

ya ajansiyla anlasabilecegi gibi bu borcu reklam ajansinin iistlenmesi de miimkiindiir.

Doktrinde reklamin bir mecrada yayinlatilmasinin niteligi konusunda cesitli goriisler
ileri siiriilmektedir. Erten’e gore®® Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Y-

netmeligi’nde yapilan reklam ajansi taniminda®’

yer alan “aracilik” kavraminin teknik
anlamda kullanilip kullanilmadiginin incelenmesi gerekir. Yazara gore, aracilik kavrami
teknik anlamda kullanilmissa reklamin mecrada yayinlanmasi simsarlik sozlesmesi ma-
hiyetindedir. TBK m. 520’ye goére simsarlik s6zlesmesi, “simsarin taraflar arasinda bir
sozlesme kurulmasi imkaninin hazirlanmasini veya kurulmasina aracilik etmeyi tistlen-
digi ve bu sozlesmenin kurulmasi halinde iicrete hak kazandigi sézlesmedir.” Bu bag-
lamda reklamin yayinlanmasi hususunda reklam ajansi, reklam veren ile mecra kurulusu
arasinda, ya reklam verenin planladigi sartlar dahilinde sézlesme yapma imkaninin ol-
dugunu bildirerek ya da dogrudan s6zlesmenin yapilmasinda arabulucu olarak aracilik
eder. Bununla birlikte reklam ajansi reklam verenin temsilcisi konumunda ise temsil

yetkisinin siirlarina gére, dogrudan dogruya reklam verenin ad ve hesabina ya da kendi

adina reklam veren hesabina sdzlesme yapabilir.

Gilintimiizde reklam ajanslarinin, mecra kuruluslar ile igsahibi sifatiyla reklamin yayin-
lanmasina iliskin sézlesme yaptigi gérﬁlmektedirzss. Oysa simsar aracilik ettigi ya da
yapilmasini sagladigi sézlesmenin hicbir zaman tarafi olmaz®®. Dolayisiyla reklamin
yayinina iliskin sézlesmenin tarafina gore ikili bir ayrim ortaya ¢ikmaktadir. Ilk olarak,
reklam ajansi sozlesmenin tarafi degilse, reklam veren ve mecra kurulusunu s6zlesme
yapmak igin bir araya getirmisse, simsarlik iliskisi s6z konusu olur. Buna karsilik, rek-

lam ajans1 bu sézlesmenin tarafi ise yine bir is gérme edimi giindeme gelir.?®

255 Serttas, s. 12 ve 190; Babacan, s. 363 ve 289; Babiir Tosun ve digerleri, . 496.

2% Erten, s. 34 vd.

27 Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yénetmeligi m. 4/I’e gore reklam ajansi, “Reklamu,
reklam verenin talebi dogrultusunda hazirlayan veya reklam veren adina yayinlanmasina aracilik
eden gergek ya da tiizel kigi ” seklinde tanimlanmaktadir.

28 Oktay Ozdemir, s. 119.

9 Giimiis, Mustafa Alper: Bor¢lar Hukuku Ozel Hiikiimler Cilt II, Vedat Kitapgilik, 3. Basi, istanbul,
2014, Kisaltma: [Ozel Hiikiimler], s. 207.

260 Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmast, s. 44.
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Isvigre Federal Mahkemesi ilan sdzlesmesinin tanimini yaptig1 bir kararinda, “/ldn mu-
kavelesi oyle bir mukaveledir ki onunla taraflardan birisi bir bedel mukabilinde bir
dergi veya gazetede ildnlar nesretmeyi veya ettirmeyi taahhiit eder. Bu sozlesme, muay-
yen bir hizmet goriilmesini degil, ilan muamelesinden ibaret bir neticenin istihsalini
tazammun eder. Mahiyeti icabt bir tarafli olarak ve her zaman feshedilemez. Su hdlde
bir istisna akdidir.” demek suretiyle reklamin bir mecrada yayinlanmasini taahhiit etme

faaliyetini eser olarak kabul etmistir®®®.

Yukarida belirtildigi tizere Tiirk Hukukunda hakim goriis, eser kavraminin genis yorum-
lanmasi gerektigi yoniindedir. Ancak, eserin maddi bir cisim {izerinde somutlasip so-
mutlasmamasi gerektigine dair doktrinde goriis birliginin bulundugunu sdylemek giic-
tiir. Bir gorilise gore, gayri maddi sonug, sayet belirli sinirlar dahilinde ise eser sozles-
mesine konu olabilir. ilk olarak gayri maddi sonug, niteligi geregi taahhiidii kabil oldu-
gu takdirde eser sozlesmesine konu olabilir. Buna gore drnegin, avukatin bir davayi
kazanmasi, hekimin hastay1 sagligina kavusturmasi niteligi geregi kesin bir bigimde
taahhiit edilemez. Zira, bu gibi hallerde bor¢lunun hakimiyet alan1 disindaki birtakim
faktdrler sonuca etki edebilir. Ikinci olarak gayri maddi sonug, belirli bir maddi formda
kendini gosterip siireklilik arz etmelidir. Ornegin bir ihale sartnamesi, bir metnin tercii-
me edilmesi, bir yap1 planinda fiyat hesaplanmasi bir kagit iizerinde; bir miizik eseri bir
kasette, plakta ya da CD’de cisimlesebilecegi i¢in eser sdzlesmesine konu olabilir. Bu-
nun diginda bir tiyatro oyunu, bir konser ya da spor miisabakas1 eser sozlesmesinin ko-
nusunu teskil etmez?®. Diger goriis taraftarlarina gore ise, eser sozlesmesinin belirgin

Ozelligi, sonucun taahhiit edilebilmesidir; onun maddi anlamda bir varlik kazanmasi

%61 EMK, S/933 RO 59 I1, naklen Erten, s. 34, dn. 92; Kararin Tiirkge terciimesi i¢in bkz. Adalet Dergisi,
Y. 38, S. 7; 1lan yayim s6zlesmesinin eser sdzlesmesi olduguna dair diger bir karar FMK, 26.11.1957
T., BGE, 83 Il 525, naklen Olgag, Senai: Emsal Ictihatlarla Tiirk Borclar Kanunu, Olgac Matbaasi,
Ankara, 1976, s. 944; Yine ilancihigin eser sdzlesmesine konu olacagima dair bkz. Olgag, Senai: [stis-
na Akdi, Olgag Matbaasi, Ankara, 1977, s. 2; Erten’e gore bu durum; reklamin yaymlanacagi mecra
kuruluglarinin mecradaki yer ve siireleri daha 6nceden reklam ajanslarina belli donemler igin tahsis
etmesini, reklam ajanslarinin da bu yerlerde yaymlamak i¢in reklam ve ilan toplamasini ifade eden
reklam pazarlama faaliyetidir. Detayli bilgi i¢in bkz. Erten, s. 34-35; Yargitay’in bu yonde verdigi bir
karara gore; “Ddva, 818 Sayilt Bor¢lar Kanunu'nun 355 ve devami maddelerinde diizenlenen eser soz-
lesmesinden kaynaklanan alacak istemine iliskindir...Ddva dilekgesinin kapsami incelendiginde,
ddvacimin yaptigi igin bedelini istedigi anlasiimaktadir. Yanlar arasinda yazili bir sézlesme yapilma-
dan davah sirketlere ait ...'deki..."in reklam ve ilanlarimin gazetelerde ddavaci tarafindan yaymlattiril-
digi dosya kapsamina sunulan delillerden anlasilmaktadwr...” 15. HD, 23.05.2013 T., 2012/4957 E.,
2013/3312 K., www.legalbank.net, (Erigsim Tarihi: 26.03.2019).

262 Baygin, s. 11-12; Tandogan, C. Il, s. 21-22; Canbolat, s. 12; Hatemi/Serozan/Arpaci, S. 352 vd.;
Altas, s. 56; Oz, Eser, s. 7-8.
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gerekmez. Eserin maddi veya gayri maddi nitelikte olmasi, bir varlik iizerinde tecessiim
etmesi veya gecici olmast onem arz etmez. Gayri maddi sonucun, belirli bir varlik tize-
rinde somutlagmasi tutarli bir goriis degildir. Mesela, bir konserin canli gergeklesmesi
halinde vekalet sdzlesmesinin, banda kaydedilip televizyondan yaymlanmasi halinde ise

o - 9 ; - . <11 263
eser sdzlesmesinin varliginin s6z konusu olacagini kabul etmek yerinde degildir™".

Reklam ajansinin, reklamin bir mecrada yayinlanmasini taahhiit etmesi bir netice mey-
dana getirme olarak degerlendirildigi vakit bu unsur, eser sozlesmesine yaklagsmaktadir.
Bu noktada eser sozlesmesine iliskin ayiba karsi tekeffiil hiikiimlerinin, reklamin bir
mecrada yayinlanmasi borcuna ne 6l¢iide uygun diistiigliniin tespit edilmesi gerekmek-
tedir. Oktay Ozdemir’e gore, sonucun maddi olarak kalic1 bir sekilde kendini goster-
memesi, eser sdzlesmesine iligkin hiikiimlerin bir biitiin halinde uygulanamamasi sonu-
cunu dogurur. Mesela, bir televizyon kanalinda reklama, istenilenden daha kisa siire
ayrilirsa veya yaym zamani istenilen zaman olmazsa, ifa ayiplidir. Bu gibi durumlarda
reklamin yaymlanmasiyla, maddi anlamda kalic1 bir sonuca doniismeden ifa gergekles-

mis olur®®*

. Bu baglamda maddi bir cisim iizerinde tecessiim etmeyen fikir ve sanat
eserlerini konu edinen sdzlesmelere, eser sozlesmesi hiikiimleri yerine vekalet sozles-

mesi hiiklimlerinin uygulanmasi daha makul bir gézﬁmdﬁr%s. Reklamin yayinlanmasi

263 Senocak, Zarife: Eser Sozlesmesinde Ayibin Giderilmesini Isteme Hakka, Turhan Kitabevi, Ankara,

2002, s. 17 vd.; Eren, s. 591-592; Sahin, Turan: Eser Sozlesmesinde Yiiklenicinin Eseri Teslim Bor-
cunu Ifada Temerriidii, Seckin Yayincilik, Ankara, 2012, s. 37 vd.; Kurt, Leyla Miijde: Yiiklenicinin
Eseri Teslim Borcunda Temerriidii, Yetkin Yayimcilik, Ankara, 2012, s. 32 vd.; Konuya iligkin Yargi-
tay kararina gore, “ddva, eser sozlesmesi kapsaminda yapimi kararlastirilan konser organizasyonunun
iptali sebebiyle ugranilan zarar ve yapilan masraflarin ddavali issahibi iiniversiteden tahsili i¢in yapi-
lan ildmsiz icra takibine itirazin iptali ve takibin devami istemine iligkindir. Mahkemece ddvanin kis-
men kabuliine, itirazin 126.600,00 TL asil alacak iizerinden iptaline, icra inkar tazminati talebinin
reddine dair verilen karar ddvali vekilince temyiz edilmistir...12.03.2014 tarihli ddavali ile imzaladig
sozlesme ile davaci yiiklenici 12.05.2014 tarihinde ddvali iiniversitenin kampiis alaninda ... konserini,
16.05.2014 de ... isimli sanat¢t ve saz ekiplerinin konserlerinin organizasyonunu yapmayt tistlenmis-
tir. Yanlar arasinda imzalanan sozlegsme 6098 Sayili Tiirk Borglar Kanunu'nun 470. vd. maddelerinde
diizenlenen eser sozlesmesi olup davact yiiklenici, ddvali issahibidir. Bilahare taraflar arasinda imza-
lanan ek sozlesme ile ertelemeden kaynakl is artisinin 25.320,00 TL'ye tekabiil etmekte oldugu ve or-
ganizatore (ddavaciya) odenmesi kararlagtirilmisnr...” 15. HD, 29.03.2018 T., 2016/5513 E.,
2018/1248 K., www.legalbank.net, (Erigim Tarihi: 26.03.2019); Ayn1 yonde bkz. 15. HD, 27.04.2017
T., 2016/2315 E., 2017/1808 K., www.kazanci.com, (Erigim Tarihi: 19.11.2018).
Oktay Ozdemir, s 120; Oktay Ozdemir’in bu diisiinceleri, reklam ajans1 ile mecra kurulusu arasinda
yapilan reklamin yayinina dair s6zlesmelere iliskindir. Kanaatimizce bu diisiinceler, reklam ajansinin
reklam verene kars1 iistlendigi reklamin bir mecrada yayinlanmasi borcu agisindan da kabul edilmeli-
dir. Ayrica, radyo ve televizyon reklamlarinin, 1giklandirilmis ilanlarin maddi varligi olmayan eserler
olduguna iliskin bkz. Eren, Ozel Hiikiimler, s. 590.
265 Tandogan, C. Il, s. 19; Tosun, Yal¢in: S6zlesme Hukuku A¢isindan Eser Siparis S6zlesmelerine Dizi
Film Yapim Sézlesmesi Baglaminda Bir Yaklasim, Bahgesehir Universitesi Hukuk Fakiiltesi Dergisi,

264
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birden fazla tekrardan olusuyorsa, yani ifa bir siireci gerektiriyorsa; yaymlardan her
birinin ayr1 bir borg ifas1 olmayip, yayin siirecinin biitiiniiniin tek bir ifa anlaminda de-
gerlendirilmesi daha makuldiir. Boyle bir durumda, mesela borcun, 6zenli ifa borcuna
aykir1 bir sekilde ifa edildiginden hareketle s6zlesmenin sona erdirilmesi miimkiin ola-
cagindan; eser sozlesmesi hiikiimleri yerine vekalet sdzlesmesinin hiikiimlerinin uygu-

lanacag kabul edilebilir®®®.

Kanaatimizce reklamin bir mecrada yayinlanmasi eser sdzlesmesinin konusunu teskil
etmelidir. Zira, eser s6zlesmesinde 6nemli olan husus, bir sonucun meydana getirilme-
sidir. Gayri maddi neticeler, objektif bir biitlin teskil ettigi ve yiiklenicinin bunu yerine
getirme hususunda yeterli oldugu él¢iide eser kavramimn igerigini olusturabilir®’. Bu-
nun disinda, eser sozlesmesinin varligi i¢in sonucun maddi bir varlik {izerinde tecessiim
etmesi sart1 aranmamalidir. Kurt’un ifade ettigi gibi fikri sonuglarin bir varlik {izerinde
tecessiim etmesi, sonucun hangi zamanda gergeklestiginin tespiti ve ayiba karsi tekeffiil
hiikiimlerinin uygulanmasi bakimindan kolaylik saglar. Fakat bu durum, bir varlik {ize-
rinde belirmeyen neticelerin eser s6zlesmesine konu olamayacagi anlamina gelmemeli-
dir. Gayri maddi sonuclarin eser sézlesmesine konu olabilmesi i¢in belirlenebilir ve

objektif olarak taahhiit edilebilir olmas1 yeterlidir®®.

2.2.3. Fikri Haklarin Devri

Reklam yapim s6zlesmesinin konusu olan reklam igerigi, daha 6nce de belirtildigi gibi
fikir ve sanat eseri niteligi tasiyabilir. Reklam yapim s6zlesmenin kurulmasiyla arzula-
nan sonuca erigebilmek icin eserden faydalanmak, eserden faydalanmak i¢in ise eser

tizerindeki mali haklara sahip olmak gerekir269. Bu noktada eser tizerindeki mali hakla-

Cilt: 11, Say1: 139, Mart 2016, Kisaltma: [Dizi Film Yapim S6zlesmesi], s. 182 vd.; Benzer sekilde
mimarlik s6zlesmesinin proje sdzlesmesi anlamina geldigi hallerde fikir ve sanat dzellikleri 6n planda
olacagindan, eser sozlesmesine iliskin ayip hiikiimleri yerine vekalet s6zlesmesinden kaynaklanan ve-
kilin 6zen borcu hiikiimlerinin uygulanmasi gerektigine dair bkz. Kiirsat, Zekeriya: Eser ve Vekalet
Sézlesmelerinin Nitelendirilmesi Sorunu ve Nitelendirmenin Hiikmii, JUHFM, C. LXVII, S.1-2, s.
158.

26 Oktay Ozdemir, s. 120.

" Eren, Ozel Hitkiimler, s. 592.

268 Kurt, s. 32-33; Yazara gore, maddi bir varlikta kendini gostermeyen fikri bir sonucun ortaya ¢ikaraca-
g1 zorluk, maddi hukuktan ziyade ispat hukukunu ilgilendirir.

269 Gokyayla, Emre: Film Yapim Sozlesmesi, Vedat Kitapeilik, Istanbul, 2015, Kisaltma: [Film], s. 43.
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rin devri ya da kullanma yetkisinin saglanmasinin, sézlesmenin bir unsuru olarak deger-

lendirilip degerlendirilemeyecegini incelemek gerekir.

Reklamcilar Dernegi tarafindan tavsiye edilen Reklamveren-Reklam Ajansi Hizmet ve
Isbirligi S6zlesmesi 6rneginde, reklam ajansimin FSEK kapsaminda sahip oldugu veya
ticiincii kigilerden sozlesme ile devraldigi mali haklarin, belli bir ticret karsiliginda rek-
lam verenin kullanimina sunulacag belirtilmektedir. Ayrica reklam ajansi Giglincii kisi-
lere yaptirdig1 islerde, varsa mali haklar1 reklam verenin kullanimina sunmak i¢in biitii-
nliyle ve sartsiz bir bi¢imde devralmak zorundadir®™®. Sozlesme akdedildigi sirada he-
niiz reklam igerigi tiretilmedigi icin meydana getirilmemis eser sdz konusudur. Acaba

heniliz meydana getirilmemis bir eser lizerindeki fikr haklarin devri miimkiin miidiir?

FSEK m. 48/II’te “...tasarruf muameleleri heniiz viicuda getirilmemis veya tamamla-
nacak olan bir esere taalliik etmekte ise batildir.” hitkmii yer almaktadir. Gorildiigi
tizere bu kanun hiikmiine gore, reklam yapim sozlesmesi yapildig1 esnada, halihazirda
bir reklam icerigi mevcut olmadigindan reklam tizerindeki fikri haklarin devri miimkiin
degildir®™. Bununla birlikte, ileride meydana getirilecek eserler iizerindeki mali hakla-
rin devri taahhiit edilebilir. Nitekim, FSEK m. 50/I’de “48 ve 49 uncu maddelerde say:-
lan tasarruf muamelelerine dair taahhiitlerin, eser heniiz viicuda getirilmeden dnce ya-
pilmis olsa dahi muteber” oOlacag1 agik¢a hiikkme baglanmistir. Mali haklarin devrinin
taahhiit edilmesi kisisel bir bor¢ dogurur; énsdzlesme niteligi tasimaz. Hak sahibi, ileri-
de meydana getirilecek fikir ve sanat eserine iliskin tasarruf islemini icray: taahhiit et-

mektedir®’?.

210 Babacan, s. 153-154; Bu noktada reklam ajansinin, s6z konusu mali haklar1 devredebilmesi igin ilk
olarak, hak sahiplerinden bu haklar1 devralmas: gerekir. Aksi takdirde reklam verene yapilan devir
hiikiim dogurmaz. Bu konuya iliskin Yargitay su sekilde hiikiim kurmustur: “Ddva dosyast icerisinde-
ki bilgi ve belgelere, mahkeme kararinin gerekgesinde dayanilan delillerin tartisilip, degerlendirilme-
sinde usul ve yasaya aykirt bir yon bulunmamasina, 5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu uya-
rinca mali bir hakki yahut kullanma ruhsatini devre salahiyetli olmayan kimseden iktisap edenin, hiis-
niiniyet sahibi olsa bile himaye gormeyecek olmasina gére, davali ... Televizyonu A.S. ve .... Miizik
Yapimcilik A.S. vekillerinin tiim temyiz itirazlarvn reddi gerekmigtir.” 11. HD, 26.06.2013 T.,
2012/7215 E., 2013/13341 K., www.legalbank.net, (Erisim Tarihi: 26.03.2019).

271 Ates, Eser Sahipligi, s. 59; Tekinalp, s. 232.

22 Oztan, s. 573; Erel, s. 296.
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Buna karsilik, Gokyayla, heniiz eser meydana getirilmeden tizerindeki fikri haklarin
devrinin pratik bir ihtiya¢ oldugunu su 6rnekle izah etmektedir®”®: Bir film, heniiz mey-
dana getirilmeden yapimci; senaristler, miizik bestecileri, yonetmen, icraci sanatgilar,
metin yazarlar1 vb. fikri hak sahibi kisilerle, fikri haklarin devrine iligkin sozlesme ya-
par. FSEK m. 48/III hiikmiine gore bu tasarruf islemleri gecersiz sayilacagindan, ya-
pimcinin eser iizerinde tasarruf yetkisi bulunmaz ve eser meydana getirildikten sonra
fikri hak sahipleriyle tekrar s6zlesme yapmasi gerekir. Fikri hak sahiplerinden birinin
hakki devretmemesi halinde yapimci gene tasarruf yetkisine sahip olmaz; dava yolu ile
hakkin hitkmen kendisine devredilmesini saglayabilir. Fakat uygulamada yapimcinin,
eserin yayintyla ilgili pek ¢ok islemi, mesela filmin vizyona girecegi tarihin belirlenme-
sini eser heniiz meydana getirilmeden once gergeklestirdigi goriilmektedir. Dolayisiyla
hakkin dava yoluyla elde edilmesi i¢in harcanacak zaman, yapimcinin menfaatlerini
zedeler. Bu baglamda FSEK m. 48/I1I hikkmiiniin film yapimina iligskin sdzlesmelere
uygulanmasinin taraflarin s6zlesmeyi kurma amaglariyla bagdastigi sdylenemez. Sonug
olarak yazar, tamamlanmamis eserlere FSEK m. 48/I11 hiikmiiniin uygulanmasinin dog-
ru olmadigini savunmaktadir. Yazara gore kanun koyucu FSEK m. 48/I1I’¢e istisna ge-

tirmeyi ihmal etmistir.

Uzerinde durulmasi gereken bir diger husus da “memur, hizmetli ve is¢ilerin islerini
goriirken meydana getirdikleri eserler tizerindeki haklarin bunlar: ¢aligtiran veya tayin
edenlerce kullanilabilecegini” 6ngdren FSEK m. 18/II hiikkmiiniin diger i gérme soz-
lesmelerine uygulanip uygulanamayacagidir. Bagka bir ifadeyle cevap verilmesi gere-
ken soru, 6rnegin vekalet ya da eser sozlesmesi neticesinde bir fikir ve sanat eserinin
meydana gelmesi halinde fikri haklarin vekalet veren ya da issahibi tarafindan kullanilip

kullanilamayacagidir.

Bu tartismaya iliskin doktrindeki bir goriise gére274 eser s0zlesmesiyle meydana getiri-
lecek netice, fikir ve sanat eseri niteligine sahipse, bu hukuki iliskiye uygulanacak hii-
kiimler FSEK ve TBK olmak tizere iki farkli kanunda yer almaktadir. Eger bu hukuki

iliskiye sadece TBK hiikiimleri uygulanacak olursa, yliklenicinin meydana getirdigi

23 Gokyayla, Film, s. 48 vd.
274 Ates, Mustafa: Istisna (Eser) Sozlesmesi Kapsaminda Meydana Getirilen Eser Uzerindeki Fikri Hak-
lar, Banka ve Ticaret Hukuku Dergisi, Cilt: 28, Say1: 1, Mart 2012, Kisaltma: [Istisna], s. 48 vd.
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eser, teslim edilmesiyle birlikte igsahibinin malvarlig1 degerleri arasmna girer. Ornegin,
bir ressamin tabloyu tamamlayip teslim etmesi halinde tablonun miilkiyeti ve tasarruf
haklar1 igssahibine gecer. TMK hiikiimlerinin bir esya ya da hakkin sahibine, s6z konusu
esya ya da hak iizerinde kullanma, yararlanma ve tasarrufta bulunma yetkilerini bah-
setmesi Sebebiyle, teslimle birlikte yiiklenicinin eser iizerindeki hak ve yetkileri de ke-
sin bir bicimde sona erer. Oysa fikir ve sanat eseri niteligi tasiyan bir varlik {izerinde
maddi ve fikri miilkiyet olmak iizere iki tip miilkiyet bulunur. Eser tizerindeki maddi
miilkiyet ile fikri miilkiyetin farkli kisilere ait olmasi miimkiindiir. Kural olarak birbi-
rinden bagimsiz bu haklarin biri iizerinde gergeklestirilen tasarruf digerini etkilemez.
Dolayisiyla eser sozlesmesi neticesinde fikir ve sanat eseri vasfi tasiyan bir sonucun
meydana getirilmesi halinde sadece TBK hiikiimlerini uygulamak yerine, maddi miilki-
yete iliskin TMK ve TBK, fikri miilkiyete iliskin ise FSEK hiikiimlerini uygulamak
gerekir. Bu baglamda fikir ve sanat eseri iizerindeki fikri hak sahibinin yiiklenici oldu-
gunu kabul etmek gerekir?”>. Ates’e gore, bu problemin ¢oziimil i¢in her somut olay ayr1
ayr1 incelenmelidir. Taraflarin sdzlesmeyle, eser iizerindeki mali haklarin devredilece-
gini kararlastirmadigi, buna karsilik isin niteligi geregi mali haklar1 kullanmada igsahi-
binin menfaatinin bulundugu hallerde, mali haklarin igsahibi tarafindan kullanilabilmesi
gerekir. Mesela, doga fotograflarin1 kartpostal {izerine basarak ¢ogaltan ve yaymlayan
bir igletmenin, farkli fotograf sanatgilarina doga fotograflar1 ¢ektirdigi varsayildiginda,
taraflar eser iizerindeki mali haklarin devredilecegini kararlagtirmamis olsalar dahi is-
letme, eserleri basarak cogaltmali ve yayabilmelidir®®. Benzer bir durum reklam veren
acisindan da gecgerlidir. Nitekim reklam verenin reklam ajansina bir reklam hazirlatma-

sindaki temel gaye, reklamin mecrada yayinlanmasi ve istenilen mesajlarin hedef kitle-

25 Yargitay’in bu yonde vermis oldugu bir karara gore; “BK'min 355. maddesine gére siparis edilenin
ayni zamanda FSEK hiikiimleri uyarinca bir eser olmast halinde,; siparis veren i sahibi eseri teslim
almakla sadece eserin fiziki miilkiyetinden kaynaklanan tasarruf yetkisini haiz olup, eser sahibine ta-
mnan mali haklarin sahibi degildir. Bu sebeple, is sahibi eserden kaynaklanan mali haklar: bizzat kul-
lanamayacag gibi bu hakki baskasina da devredemez. Ancak, bu haklarin devri veya kullanma yetki-
sinin devri bir sozlesme ile kararlastirlabilir. Eser sahibi mali haklarin siire, yer ve muhteva itibariy-
le simirli veya sinirsiz, karsilikli veya karsiliksiz olarak baskalarina devir edebilecegi gibi, bu haklarin
sadece kullanma yetkisini de diger bir kimseye bwrakabilir. Ayni yasanin 50. maddesi uyarinca 48 ve
49. maddelerde sayilan tasarruf muamelelerine dair taahhiitler eser heniiz viicuda getirilmeden once
yapiulmuis olsa dahi gecerlidir. Yine mali haklar: dahil sézlesme ve tasarruflarin yazili olmasi ve konu-
lart olan haklarin ayri ayri gosterilmesi sarttir.” 11. HD, 31.10.2005 T., 2004/11266 E., 2005/10524
K., www.legalbank.net, (Erisim Tarihi: 26.03.2019); Vekalet sozlesmesine iligskin benzer goriis i¢in
bkz. Ates, Mustafa: Vekalet S6zlesmesi Kapsaminda Meydana Getirilen Eser Uzerindeki Telif Hakla-
r1, Terazi Hukuk Dergisi, Cilt: 6, Say1: 59, Temmuz 2011, Kisaltma: [Vekalet], s. 20 vd.

278 Ates, Eser Sahipligi, s. 405.
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ye ulastirilmasidir. Reklam verenin amaci ve reklam {izerindeki menfaatleri mali hak
sahipleri tarafindan da ongdriilebileceginden, taraflar arasinda her ne kadar reklam iize-
rindeki mali haklarin devrine dair bir sézlesme olmasa da reklam verenin s6z konusu
mali haklar1 kullanabilmesi gerekir. Buna karsilik diger goriise gore, eseri meydana ge-
tiren kisi ile igveren arasindaki iligski; kamu hukukundan kaynaklanan memuriyet ya da
0zel hukuktan kaynaklanan hizmet, eser veya vekalet sdzlesmesine miistenit bir is ilis-
kisi olabilir. Bu gibi durumlarda fikir ve sanat eserini meydana getiren kisiyi istihdam

eden, mali haklar1 kullanmaya yetkilidir®"’.

Sonug olarak FSEK m. 48/I1I’te yer alan agik hiikiim karsisinda, heniiz meydana geti-
rilmemis bir reklam tizerindeki mali haklarin devredilmesi miimkiin degildir. Reklam
tizerindeki mali haklar ancak eser meydana getirildikten sonra devredilebilir. Taraflarin
sozlesme ile anlastiklart husus, FSEK m. 50/ uyarinca, meydana getirilecek esere ait
mali haklarin devrinin taahhiit edilmesidir. Reklam yapim sozlesmesinde yer alan bu
dogrultudaki hiikiimler, mali haklarin devri hususunda reklam verene sahsi bir talep
hakki saglar. Reklam ajansinin mali haklarin devri hususunda sozlesmeyi ihlal etmesi
halinde mahkemenin verecegi karar kurucu yenilik doguran bir karardir ve bir tasarruf

islemi olmaksizin mali haklar dogrudan reklam verene intikal eder?’®.

2.2.4. Bedel

Daha once de belirtildigi lizere toplum yapisinin, teknolojinin degisim ve gelisimine
bagl olarak reklam ajanslar1 ortaya ¢ikmis, zamanla bu ajanslarin faaliyet alanlar1 ge-
niglemistir. Teknik ve profesyonel bir faaliyet icra eden reklam ajanslarinin, reklam
tiretimi neticesinde bir {icrete hak kazanacagi asikardir. Ciinkii reklam ajansinin, varli-

gin1 siirdiirebilmesi adina, ihtiyaci olan ve elde edecegi asil menfaat iicrettir.

Reklam veren, reklam igeriginin ya da kampanyasiin hazirlanmasi ve yayin i¢in bir

ticret 0demeyi taahhiit eder. Bu bor¢ reklam veren bakimindan sdzlesmenin kendine

" Gokyayla, Film, s. 36; Erel, s. 192.
278 Arel, s. 295.
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yiikledigi asli borgtur. Ucret taraflarin serbest iradeleri dogrultusunda belirlenir. Taraflar

{icreti belirlerken pazar paym, rekabeti ve reklamim sikhigim géz éniinde bulundurur®”®,

Reklam yapim s6zlesmesinde licretin kesin bir bi¢imde belirlenmesi sart olmay1p, belir-
lenebilir olmasi yeterlidir. S6zlesmenin kurulusu agamasinda taraflarin {icreti tayin et-

medigi hallerde dahi reklam ajansi ticrete hak kazanir.

2.2.5. Anlagsma

Iki tarafin belirli bir hukuki sonug ortaya ¢ikarmak amaciyla karsilikli ve birbirine uy-
gun irade agiklamalarinda bulunmasi sézlesmeyi meydana getirir. Ayrica sdzlesmenin
meydana gelmesi i¢in irade beyanlarinin objektif ve taraflarca kararlastirilmissa subjek-
tif esasl noktalar: ihtiva etmesi gerekir?®. Reklam yapim sézlesmesi, reklam veren ile
reklam ajansi arasinda akdedilir. Reklam ajansinin tiizel kisilige sahip oldugu hallerde

ajans adina yetkili organ iradeyi agiklar.

Reklam yapim sozlesmesi, rizai bir sdzlesme olmasi sebebiyle taraflarin karsilikli ve
birbirine uygun iradelerini aciklamalariyla meydana gelir. Bor¢lar Hukukuna hékim
olan sekil serbestisi ilkesi (TBK m.12) sonucunda kural olarak s6zlesmelerin kurulmasi
belirli bir sekle tabi degildirzgl. Buna karsilik reklam yapim sézlesmesinde, reklam iize-
rindeki mali haklarin devrine iliskin birtakim hiikiimler bulunmaktadir. Bu hiikiimler,
FSEK m. 48/II’te yer alan, heniliz tamamlanmamis eserler iizerindeki tasarruflarin ge-
cersiz olacagina dair kurala gore tasarruf islemi niteliginde degildir. Sozlesmede yer
alan hiikiimler, FSEK m. 50 kapsaminda mali haklarin devredilecegine dair taahhiitler-
dir. FSEK m. 52’ye gore; mali haklarin devredilecegine dair taahhiitlerin yazili olmasi

ve haklarin ayr1 ayr1 belirtilmesi gerekirzsz. Dolayisiyla reklam tizerindeki mali haklarin

219 Tayfur/Yilmaz, s. 80-81.

280 Feyzioglu, F. Necmettin: Bor¢lar Hukuku Genel Hiikiimler Cilt I, istanbul Universitesi Yayinlari, 2.
Basi, Istanbul, 1976, Kisaltma: [Genel Hiikiimler], s. 65-66; Eren, Genel Hiikiimler, s. 242; Oguz-
man/Oz, C. |, s. 49.

81 Feyzioglu, Genel Hiikiimler, s. 303; Tekinay, Selahattin Sulhi/Akman, Sermet/Burcuoglu, Ha-
luk/Altop, Atilla: Bor¢lar Hukuku Genel Hiikiimler, Filiz Kitabevi, 7. Basi, Istanbul, 1993, s. 99.

%82 Oztan, s. 552 vd. ve 574.



70

devri taahhiidii, reklam yapim sdzlesmesinin yazili bir bicimde yapilmasini gerektir-

mektedir.

2.3 REKLAM YAPIM SOZLESMESININ OZELLIKLERI

2.3.1. Tam iki Tarafa Borg¢ Yiikleyen Bir Sézlesme Olmasi

Tam iki tarafa borg yiikleyen sozlesmeler, taraflarin karsilikli asli edimleri bor¢landigi,
sOzlesmenin tipini belirleyen ve sézlesmenin en Onemli icerigini olusturan bir borcu
yiiklendigi hukuki islemlerdir. Tam iki tarafa bor¢ yiikleyen sozlesmelerde taraflardan
birinin borcu diger taraf i¢in alacak, alacagi ise borg teskil etmekte; diger bir deyisle
karsilikli edimlerin birbiri ile degis tokus edilmesi s6z konusu olmaktadir®. Reklam
yapim sozlesmesinde reklam ajansinin borcu, yani reklam veren ag¢isindan alacak, rek-
lam igeriginin ya da kampanyasinin hazirlanmasi ve bunlarin bir mecrada yayinlanma-
sin1 saglama ile reklamin fikir ve sanat eseri niteligi tasidigi hallerde fikri haklarin devri
iken reklam verenin borcu, yani reklam ajansi bakimindan alacak ise {icrettir. Reklam
iceriginin ya da kampanyasinin hazirlanmast ve bir mecrada yayinlanmasi borcunun
karsiligint iicret olusturur ve bu borglar arasinda bir bagimlilik ve karsiliklilik iligkisi

mevcuttur.

2.3.2. Ani Edimli Bir S6zlesme Olmasi

Ifa edilebilmesi, zaman iginde bor¢lunun tek bir hareketine bagli olan edimlere ani
edimler denilmektedir®®®. Eser sdzlesmesinde, eserin dar ya da genis anlamda kabul
edilmesine bakilmaksizin, edim sonucu eserin teslimiyle meydana geldiginden, eser

sozlesmesini ani edimli bir s6zlesme olarak kabul etmek gerekir. Bununla birlikte yiik-

8 Havuteu, Ayse: Tam Iki Tarafa Bor¢ Yiikleyen Sozlesmelerde Temerriit ve Miispet Zararmn Tazmini,
Dokuz Eyliil Universitesi Hukuk Fakiiltesi Doner Sermaye Isletmesi Yaymlari, Izmir, 1995, s. 4;
Eren, Genel Hiikiimler, s. 211; Kocayusufpasaoglu, Necip: Bor¢lar Hukuku Genel Béliim Birinci
Cilt Bor¢lar Hukukuna Giris Hukuki Islem Sozlesme, Filiz Kitabevi, 7. Basi, Istanbul, 2017, s. 98;
Tekinay/Akman/Burcuoglu/Altop, s. 53; inan, Ali Naim: Bor¢lar Hukuku Genel Hiikiimler, 3. Bas,
A U.HF. Doner Sermaye Isletmesi Yayinlar1, Ankara, 1984, s. 80; von Tuhr, Andreas: Bor¢clar Hu-
kuku Cilt 1-2, Ceviren: Cevat Edege, Olgag Matbaasi, Ankara, 1983, s. 140; Saymen, s. 115; Tun-
comag, Genel Hiikiimler, s. 144,

%84 Eren, Genel Hiikiimler, s. 108; Kilicoglu, Genel Hiikiimler, s. 6; Kocayusufpasaoglu, s. 37.
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lenici, edim sonucunu meydana getirebilmek igin genellikle bir siireye ihtiyag¢ duyar.
Kanun koyucu, konuya atfettigi onem neticesinde TBK m. 473, m. 483 ve m.484 hii-
kiimlerini ihdas etmistir. Yiiklenicinin edim sonucunu hazirlama asamasindaki davranis-
larinin, igsahibinin menfaatlerinin saglanmasinda daha 6nemli ve taraflar arasindaki
giiven iliskisinin daha kuvvetli olmasi, bu hiikkiimlerin ihdas edilmesindeki temel sebep-

lerdir?®®.

Reklam yapim sozlesmesi ile reklam ajansi bir netice meydana getirmeyi bor¢lanmak-
tadir. Bu netice reklam igeriginin hazirlanmasi ve mecra kurulusta yayinlanmasidir.
Reklamin hazirlanmasi ve bilhassa mecrada yayinlanmasi bir siireg teskil etse de reklam
verenin menfaati, neticenin meydana getirilmesi, yani reklamin iiretilip mecrada yayin-
lanmasidir. Bu yoniiyle reklam yapim s6zlesmesinin bir baraj, karayolu, viyadiik yapil-
mast borcunun istlenildigi eser sozlesmesinden®®® bir farki bulunmamaldir. Bir barajin,
karayolunun veya viyadiiglin zaman bakimindan bir siirece yayilmasi bunlarin ani edim-

li s6zlesmeler oldugu gergegini degistirmez?®’.

Bununla birlikte ARD’nin internet sitesinde yer alan sézlesme Ornegine gore, reklam
yapim sozlesmesi siireli bir s6zlesmedir. Yine sdzlesme 6rneginde, reklam yapim s6z-
lesmesinin siiresi sona ermeden Once feshi ihbar edilmedigi takdirde sézlesmenin ayni
siireyle uzatilmis sayilacagi belirtilmektedir. Ayrica doktrinde, konkur siirecine basla-
madan 6nce ilk olarak halihazirdaki reklam ajansi ile calismaya devam edilmesi tavsiye

edilmektedir®®®

. Bu ciimlenin reklam veren ile reklam ajansi arasinda siireli bir hukuki
iliskinin varligina delalet ettigini sdylemek miimkiindiir. Bu gibi s6zlesmelerde sayet
reklam veren zamanla s6zlesmeden menfaat temin ediyorsa, yani sézlesmenin konusu
miisahhas olmayip belirli bir siirede yapilacak reklamlarin hepsini kapsiyorsa siirekli

borg iliskisinin varlig1 kabul edilebilir. Ornegin, bir siyasi partinin belirli konuda tek bir

%5 Bkz. Selici, Bor¢lar Kanunu'na Gére Sozlesmeden Dogan Siirekli Borg Iliskilerinin Sona Ermesi,
Fakiilteler Matbaasi, Istanbul, 1977, Kisaltma: [Siirekli Borg], s. 26; Ayrica, issahibinin 6dedigi iicre-
tin karsiliginin yalmiz edim sonucu oldugunu sdylemek de dogru olmaz. Yiiklenicinin, edim sonucu-
nun hazirlanmasi adina sarf ettigi caba ve gerceklestirdigi faaliyetler de iicretin muhtevasidir. Dolay1-
styla meseleye issahibi agisindan yaklasildiginda, eser stzlesmesinin ani edimli bir s6zlesme; yiikleni-
ci agisindan yaklasildiginda ise siirekli edimli bir s6zlesme olduguna dair bkz. Serozan, Rona: Séz-
lesmeden Dénme, Vedat Kitapgilik, 2. Basi, Istanbul, 2007, Kisaltma: [Sézlesmeden Donme], s. 166.

28 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 587.

281 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 587.

288 Babacan, s. 175.
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reklam siparis etmesi ani edimli bir s6zlesme teskil eder. Buna karsilik taraflar siireli bir
sozlesme yapar ve bu siire i¢erisinde reklam veren diledigi zaman reklam ajansina rek-

lam hazirlatabilirse siirekli bir s6zlesme s6z konusu olur.

2.3.3. Rizai Bir Sozlesme Olmasi

Sozlesmenin kurulmasi, hitkiim ve sonuglarini meydana getirmesi i¢in yalnizca karsilik-
11 ve birbirine uygun irade beyaninin yettigi sézlesmeler rizai sdzlesmelerdir®®®. Reklam
yapim sOzlesmesi, reklam veren ile reklam ajansinin bir reklam igerigi olusturulmasi ve
bunun mecrada yaymlanmasi, reklam tizerindeki fikri haklarin devri ile bunlara karsilik
ticret ddenmesi konusunda karsilikli ve birbirine uygun iradeleri ile kurulan rizai bir
sozlesmedir. Sozlesmenin gegerli bir sekilde kurulmasi, reklam verenin veya reklam

ajansinin kendi borglarini ifa etmesine bagli degildir.

2.3.4. ivazh Bir Sézlesme Olmasi

Taraflarin karsi taraftan bir alacak elde etmek i¢in yaptiklari, yani bir ivaz karsiliginda
yapilan sozlesmelere ivazli sozlesmeler denir®®. Reklam yapim sozlesmesinde reklam
ajansi, reklam icerigi olusturma, reklam1 mecrada yaymlama ve reklam tizerindeki fikri
haklar1 devretme borglarinin borglusu durumunda iken reklam veren bu borglar karsi-
sinda ticret 6deme borcu ile yer alir’. Reklam yapim sozlesmesinin ivazli olmasi, bu is

gbérme sozlesmesini eser sozlesmesine® ve vekalet sozlesmesine yaklast1rmaktad1r293.

%89 Tekinay/Akman/Burcuoglu/Altop, s. 59; Eren, Genel Hiikiimler, s. 238.

2% Eren, Genel Hiikiimler, s. 241.

#1 Oktay Ozdemir, s. 110.

292 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 585; Aral/Ayranci, s. 366.

293 yekalet sozlesmesi kural olarak ivazsiz yapilmasina ragmen giiniimiizde ivazsiz vekalet sézlesmesinin
uygulama sahasiin neredeyse tilkenmesi sonucunda fiili olarak, ivazli vekalet kural, ivazsiz vekalet
ise istisna hale gelmistir. Detayli bilgi igin bkz. Eren, Ozel Hiikiimler, s. 707; Aral/Ayranel, s. 438-
439; Is gérme sdzlesmelerinin bir tiirii olan hizmet sézlesmesinde is¢inin kisisel kabiliyetleri ve dzel-
likleri 6nem arz ettiginden dolay1 sadece gercek kisiler isci vasfinda olabilirler. Reklam ajanslarinin
neredeyse tamaminin tiizel kigi olmasi, ajanslarin hizmet sézlesmesinde is¢i taraf olamamasi sonucunu
dogurmaktadir. Eren, Ozel Hiikiimler, s. 534.
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2.4. REKLAM YAPIM SOZLESMESININ HUKUKI{ NiTELiGi

Reklam yapim sdzlesmesinin bir is gorme sozlesmesi oldugu ilk bakista anlagilmakta-
dir. Gergekten de bu sozlesme ile reklam ajansi, bir reklam icerigi olusturma, sayet ta-
raflar anlasmigsa bu reklam1 mecra kurulusunda yayimlatma borglarini iistlenmekte; rek-
lam veren ise bunlarin karsiliginda {icret 6demektedir. TBK’da hizmet, eser, vekalet ve
yayin sozlesmesi seklinde dort bigimde diizenlenen is gorme sozlesmeleri incelendigin-
de, reklam yapim sbzlesmesine en yakin is gorme s6zlesmesinin eser s6zlesmesi oldugu
sonucuna ulasilmaktadir. Bu baglamda doktrinde reklam yapim s6zlesmesine ve benzer
nitelikte kabul edilen sozlesmelere iligkin goriisler incelenerek reklam yapim sézlesme-

sinin niteligi tespit edilmeye calisilacaktir.

2.4.1. Doktrindeki Goriisler

Eser siparis sozlesmelerine iliskin doktrinde gesitli goriisler ileri siiriilmektedir. Teki-
nalp’e gore®® igsahibi ile miiteahhit arasinda akdedilen, eserin konusunun, muhtevasi-
nin, seklinin ve kullanilacak malzemenin issahibi tarafindan belirlendigi eser siparisi
sOzlesmesi nitelik itibari ile eser sozlesmesidir. Zira, miiteahhit bir eser imalini, issahi-
binin verecegi semen karsiliginda taahhiit eder. Yazara gore eser siparisi sozlesmesine

ikinci derecede, vekalet sézlesmesine iligkin hiikiimler uygulanabilir®®.

Ayiter?®

ise eser 1smarlama sozlesmesini, eserin siparis edilmesi yahut talimat altinda
olusturulmasi edimini ihtiva eden bir sdzlesme olarak tanimlamaktadir. Buna gore, eser

talimat altinda meydana getiriliyorsa bir is sdzlesmesinin, siparis tizerine hazirlaniyor

2% Tekinalp, s. 265.

2% Eser siparisi sozlesmesinde miiteahhit ayn1 zamanda eser sahibi sifatiyla eser iizerindeki manevi ve
mali haklara sahip olur. Eser sahibinin mali haklarini kullanmamas1 bu haklara halel getirmez. Buna
mukabil igsahibi eserin maliki olmakla birlikte eser {izerindeki mali haklara sahip degildir. Mesela,
kendi resmini yaptiran kisi, bu resmi yayma ve ¢ogaltma hakkina sahip olmadigindan, bu haklar1 biz-
zat kendisi kullanamayacagi gibi devretmesi de miimkiin degildir. Benzer bir bigimde resmi yapan sa-
nat¢inin da yaptig1 portreyi ¢ogaltip yayma imkani bulunmamaktadir. Detayl bilgi i¢in bkz. Tekinalp,
S. 265.

2% Ayiter, s. 225,
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ise eser sozlesmesinin varligindan soz edilir®®’. Bu baglamda bir heykel ya da tablonun
yaratilmasi, bir bestekarin siparis edilen miizik eserini meydana getirmesi, bir reklam
ajansinin bir firma i¢in manzume hazirlamasi sikg¢a karsilasilan eser ismarlama sézles-
mesi edimleridir. Yazar, fikir ve sanat eseri meydana getirmenin taahhiit edildigi s6z-
lesmelerde bulunan, vekalet sozlesmesine iliskin unsurlar sebebiyle eser sozlesmesi
hiikiimlerinin yaninda ikinci derecede vekalet sdzlesmesi hiikiimlerinin uygulanmasi
gerektigini savunan goriise karsi ¢cikmaktadir. Zira, eser kavraminin gayri maddi netice-
leri de kapsayacak sekilde genis yorumlanmasi bu tip sozlesmelere eser s6zlesmesi hii-
viyeti vermekte, vekalet sozlesmesine iligkin hiikiimlerin uygulanmasini zorlama bir

¢ozliim haline getirmektedir.

Reklam veren ile reklam ajansi arasindaki sdzlesmeyi iki farkli bor¢ temelinde incele-
yen Erten’e gé’)re298 bilesik bir sdzlesmenin varligini kabul etmek gerekir. Yazar, reklam
ajansinin sdzlesmeyle reklam icerigini olusturma ve reklamin yaymlanmasini saglamay1
borglandigini kabul etmektedir. Bu baglamda bir reklamin hazirlanmasi ya da bir rek-
lam kampanyasinin planlanmasi faaliyeti bir netice meydana getirme borcunu teskil
eder. Isvigre Hukukunda uzun siire tartisilan, maddi neticeler yaninda gayri maddi neti-
celerin eser niteligini tasiyip tasimayacagina iliskin sorun, gayri maddi sonuglarin da
eser sayllmasi gerektigini savunan goriis lehine ¢oziimlenmistir. Tiirk Hukukunda da
sorun Isvigre Hukukundakine benzer bir bicimde ¢dziimlenmis, gerek Yargitay kararlari
gerekse doktrindeki hakim goriis maddi olmayan varliklari eser kavraminin kapsamina
dahil etmistir. Konusu bir reklamin hazirlanmasi faaliyeti olan sozlesmeleri eser s6z-
lesmesi olarak nitelendiren yazar, bu sdzlesmenin birtakim sinirlandirmalara tabi olmasi
gerektigini kabul etmektedir. Bu sinirlandirmalar gerek Isvigre gerek Tiirk doktrininde
kimi yazarlar® tarafindan da kabul edilen maddi olmayan insan emegiyle ortaya ¢ikan
sonuglara iliskindir. Ik olarak gayri maddi sonug niteligi geregi bir emek neticesinde
taahhiit edilmeye elverisli olmalidir. ikinci olarak, gayri maddi sonug bir madde iizerin-

de kendini gostermelidir. Sayet sdzlesme konusu reklam bu smirlar dahilinde ise eser

97 Neticenin talimat altinda meydana getirildigi, yani bir is akdinin mevcut oldugu durumlarda eser iize-

rindeki mali haklar FSEK m. 18/II hitkkmii uyarinca igsahibine ait olurken, 1smarlanan eserler {izerin-
deki mali haklar dogrudan igsahibine ait olmaz. Detayl bilgi i¢in bkz. Ayiter, s. 225.

% Erten, s. 31 vd.

299 yavuz/Acar/Ozen, s. 979; Tandogan, C. 11, s. 21.
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sozlesmesinin varligi kabul edilmelidir®®

. Yazar, sozlesmenin reklam ajansina yiikledi-
gi diger borg¢ olan reklamin bir mecrada yayinlanmasi edimini, reklam veren ile mecra
kurulusu arasinda gergeklesen bir aracilik faaliyeti olarak kabul etmekte ve reklamin
mecrada yaymlanmasinin taahhiit edilmesine simsarlik sézlesmesinin hiikiimlerinin
uygulanmasi gerektigini savunmaktadir. Sonug olarak reklam veren ile reklam ajansi

arasindaki sozlesme, eser ve simsarlik sozlesmelerinden olusan bilesik bir so6zlesme

kabul edilmelidir.

Oktay Ozdemir®™ ise reklam yapimina iliskin sdzlesmenin net bir bigimde eser veya
vekalet sozlesmesi sayillamayacagini, bilhassa bu sdzlesme tiplerine ait birtakim hiikkiim-
ler nedeniyle sui generis bir sdzlesmenin varligiin kabul edilmesi gerektigini ifade et-
mektedir. Ilk olarak fikir ve sanat eseri niteligindeki bir reklam {izerindeki fikri haklar,
reklam verenin reklam iizerinde diledigi tasarrufta bulunmasina engel olur. Bunun di-
sinda reklam ajansi, reklam verene karsi eser sozlesmesinde oldugu kadar bagimsiz de-
gildir. Sozlesmeyi eser sozlesmesinden uzaklagtiran bir diger husus ise taraflarin ifa
sonrast karsilikli ¢ikarlarim1 koruma yiikiimliiliigiidiir. Son olarak eser sdzlesmesine
iliskin ayiptan dogan sorumluluk hiikiimleri reklam verenin ¢ikarlarini korumak nokta-
sinda elverigli degildir. Yazar, reklam yapim sozlesmesinin vekalet sézlesmesi niteligi
tagtyamayacagini ise su sekilde gerekgelendirmektedirsoz: Her seyden once vekalet s6z-
lesmesinde is miivekkile aittir. Reklam yapim s6zlesmesinde ise meydana getirilen rek-
lam iizerindeki manevi haklar, reklami yaratan kisilerde kalmaktadir. Ikinci olarak,
vekalet sozlesmesinde vekalet veren veya vekil, TBK m. 512 (BK m. 396) hiikmiine
dayanarak sozlesmeyi her zaman sona erdirebilirler. Uygun olmayan zamanda sozles-
menin sona erdirilmesi halinde s6zlesmeyi sona erdiren taraf, diger tarafin sona erme-
den dogan zararlarini tazmin etmek zorundadir. Vekalet s6zlesmesinin bu 6zelligi, rek-
lam igeriginin hazirlanmasi adina belli bir ¢aba ve malzeme sarf etmesi gereken reklam
ajansin1 korumaya elverisli bir hiikiim degildir. Boyle bir hiikmiin varligi, dogrudan

reklam yapim sozlesmesini vekalet s6zlesmesi olarak nitelendirmeye engeldir. Son ola-

300 Ayn1 yondeki goriis icin bkz. Tekelioglu, Numan: Reklamin ve Reklam Sozlesmelerinin Hukuki Nite-
ligi, SDUHFD, C. 8, S. 1, Y. 2018, Kisaltma: [Hukuki Nitelik], Isparta, s. 28.

01 Oktay Ozdemir, s. 111 vd.

%02 Oktay Ozdemir, s. 117 vd.
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rak vekalet s6zlesmesinde, miivekkil ve vekil arasindaki sahsi iligki ve giiven 6n planda

iken reklam yapim s6zlesmesinde netice meydana getirme daha énemlidir.

Son olarak reklam yapim sozlesmesiyle benzer 6zellikler gosteren film yapim sozles-
mesine iligkin Gokyayla’nin gériislerinego3 yer vermekte fayda vardir. Yazara gore film
yapim sozlesmesi, filmin fikir ve sanat eseri niteligi tagidigi hallerde karma sézlesme
niteligindedir. ik olarak film yapim sézlesmesiyle yapimci bir neticenin meydana geti-
rilmesini ve bu neticenin siparis verene teslimini taahhiit eder. Bu bakimdan eser s6z-
lesmesine ait unsurlarin film yapim soézlesmesinde bulundugu goze ¢arpmaktadir. Ote
yandan teslim edilen netice, fikir ve sanat eseri ise, siparis verenin eser iizerindeki fikri
haklara sahip olmas1 gerekir. iste bu durumda FSEK m. 48 vd. hiikiimleri uyarinca fikri
haklarin devri s6z konusu olur. Dolayisiyla film yapim s6zlesmesi, eser sdzlesmesinin
bir sonu¢ meydana getirme ve teslim unsurlar ile fikri haklarin devri ya da kullanma
hakkinin birakilmasi unsurlarinin bir arada bulundugu bir s6zlesmedir. Yapimcinin bir-
den fazla sozlesmenin konusunu teskil eden borglarina karsilik siparis verenin {icret
O0demesi film yapim sdzlesmesini kombine sézlesme olarak kabul etmeyi gerektirir.
Nihayet tekrar ifade edilecek olursa, film yapim sézlesmesinin karma bir sozlesme ola-
rak kabulii i¢in filmin fikir ve sanat eseri niteligini haiz olmas1 gerekir. Aksi takdirde
eser iizerindeki fikri haklarin devri bu sézlesmenin bir unsuru sayilmaz ve sozlesmeye

eser sozlesmesi hiikiimleri (TBK m. 470 vd.) dogrudan uygulanir.

2.4.2. Degerlendirme ve Uygulanacak Hiikiimlerin Tespiti

Reklam yapim sozlesmesinin niteligine iliskin doktrindeki goriisler ve yukarida belirti-
len reklamin unsurlar®® dikkate alindiginda bu sdzlesmenin bir ig gorme sozlesmesi
oldugu ortadadir. Coziilmesi gereken problem bu s6zlesmenin nitelik itibari ile kanunda
diizenlenen is gorme sozlesmelerinden biri ya da kanunda diizenlenmemis isimsiz bir

sOzlesme sayilip sayillamayacagidir.

303 Gokyayla, Film, s. 30 vd.
3% Detayli bilgi igin bkz. 2.2. REKLAM YAPIM SOZLESMESININ UNSURLARI
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Reklam igeriginin meydana getirilmesi ve reklamin bir mecrada yayinlanmasi borcuna
eser ve vekalet sozlesmesi hiikiimlerinden hangisinin uygulanacag: iizerinde durmak
gerekir. Bilindigi gibi, maddi olmayan sonuglarin eser sézlesmesinin kapsamina dahil
edilip edilmeyecegine dair tartismanin kaynaklarindan biri, eser sozlesmesinin ayiba
kars1 sorumluluk hiikiimleridir. Eser sozlesmesi hiikiimlerinin genel anlamda maddi
sonuclar baz alinarak hazirlanmis olmasi, maddi olmayan sonuglara bu hiikiimlerin uy-
gulanmasini giiglestirmekte, bu sebeple de gayri maddi neticelerin vekalet s6zlesmesi
hiikiimlerine tabi olacag ileri siiriilmektedir. Buna gore, vekalet s6zlesmesinde vekilin
0zen borcu, eser sozlesmesindeki ayiba karsi tekefflil hiikiimlerine alternatif olustu-
rur’®. Vekalet sozlesmesinde, vekilin 6zen borcuna aykirt davranisi sebebiyle sorumlu
olmasinin temelleri TBK m. 506 ve TBK m. 112 vd. hiikiimlerine dayanmaktadir. Bu
hiikiimler uyarinca vekil, igsahibinin ugradig: zararlar sebebiyle kusurlu olmasi, hukuka
aykirt davranista bulunmasi, zarar ile hukuka aykirt davranis arasinda illiyet baginin
bulunmasi sartiyla sorumludur. Vekalet sozlesmesinin vekile yiikledigi en 6nemli borg,
6zen borcudur. Bu sebeple, vekilin 6zen borcuna aykir1 davranisi sdzlesmenin ihlali
anlamina gelir’®. 818 sayili miilga Borg¢lar Kanunu®®’ m. 390/I’de vekilin mesuliyeti-
nin, genel olarak is¢inin mesuliyetine iligkin hiikiimlere tabi olacagi belirtilmistir. Bu
hiikmiin yaptig1 yollama neticesinde vekilin gosterecegi 6zenin 6l¢iisii BK m. 321/1I'ye
gore belirlenir. Ogretideki baskin goriise gore bu yollama, kanun koyucunun bir hatasi-
dir. Bu baglamda vekilden beklenen 6zen, is¢iden beklenen 6zene nazaran daha fazla
oldugundan subjektif 6zen Olgiisli yerine objektif 6zen Olgiislinlin kullanilmasi gere-
kir*®®. Objektif dzen dlgiisiine gore, mevcut sartlarda, farazi ortalama davranislardan
ayrilan kisi 6zen borcunu ihlal etmis sayilir. Farazi ortalama davranistan ayrilmada kis-
tas, ortalama bedensel, manevi ve fikri niteliklere sahip ve kaginilabilecek kusurlu bir
davranigta bulunmayan, soyut, ideal bir varliktir®®. Bu sebeple BK. 321/1I’de ongoriilen

ve 0zen Olclislini subjektiflestiren, egitim seviyesi, mesleki bilgi, yas, yetenek ve nitelik

%5 Bkz. Tandogan, C. II, s. 9.

306 Baspmar, Veysel: Vekilin Ozen Borcundan Dogan Sorumluluk, Yetkin Yaymcilik, 2. Bas1, Ankara,
2004, s. 194; Topuz, Seckin: Tiirk Hukukunda Vekdlet Sézlesmesinde Vekilin Ozen Borcu, Kirikkale
Universitesi Sosyal Bilimler Universitesi, Yayimlanmanus Yiiksek Lisans Tezi, Kirikkale, 2001, s.
131 vd.

%" RG. 29.04.1926, S. 359.

308 Bkz. Giimiis, Alper: Tiirk-Isvigre Hukukunda Vekilin Ozen Borcu, Istanbul, 2001, Kisaltma: [Ozen
Borcu], s. 310 vd.; Baspnar, S. 161.

%9 Bkz. Giimiis, Ozen Borceu, s. 323.
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objektif 6zen Sl¢iisiinde dikkate alinmaz®™. Vekilin sorumlulugunun, is¢inin sorumlu-
luguna dair hiikiimlere tabi olacagina iliskin bir hiikiim TBK m. 506’da yer almamakta-
dir. TBK m. 506/III’te ongoriilen “vekilin ozen borcundan dogan sorumlulugun belir-
lenmesinde, benzer alanda is ve hizmetleri tistlenen basiretli bir vekilin gostermesi ge-
reken davranis esas alinir” hitkkmii ile vekilin 6zen borcunun dlgisiinii belirleyecek kis-
taslara yer verilmistir. Vekilin, benzer alanda istigal eden basiretli bir vekilin gdstermesi
gerecken davranis bigiminden uzaklasmasi, 6zen borcunun ihlalini teskil eder. Bunun
yaninda kusur, zarar, hukuka aykiri davranis ve zarar arasinda illiyet baginin mevcut
olmasi, vekili TBK m. 112 vd. hiikiimlerine gore sorumlu hale getirir. Buna karsilik,
eser sozlesmesine iliskin ayip sebebiyle sorumluluk hiikiimlerinin, issahibi agisindan
daha elverisli bir koruma saglayacagi sdylenebilir. Nitekim, TBK m. 475’te, eserdeki
ayiplardan yiiklenicinin sorumlu oldugu hallerde igsahibinin, s6zlesmeden dénme, be-
delden indirim ve eserin iicretsiz onarilmasi se¢imlik haklarina sahip oldugu belirtil-
mektedir. Bu secimlik haklar yaninda, onlarla birlikte kullanilabilecek diger bir imkan

ise genel hiikiimlere gore tazminat istenmesidir™.

Ikinci olarak gayri maddi sonuglara vekalet sdzlesmesi hiikiimlerinin uygulanmasi,
TBK m. 512 uyarinca vekil ve miivekkile, tek tarafli olarak, diledikleri zaman sozles-
meyi sona erdirme imkani saglar®*?. Taraflarin sézlesmeyi tek tarafli olarak sona erdir-
me hakki, vekalet sozlesmesinde vekil ile miivekkil arasindaki 6zel giiven iligkisinin
varhg sebebiyle bir gereklilik olarak nitelendirilmektedir®®. TBK m. 512°de uygun
olmayan zamanda sozlesmeyi sona erdiren tarafin, diger tarafin bu sebepten dogan za-
rarlarini tazmin edecegi belirtilmistir. Mesele reklam agisindan degerlendirilecek olursa;
yapilacak ilk tespit, hazirlanan reklamin, reklam verenin mal ve hizmetlerine miinhasir
oldugudur. Bu reklamin bagka bir reklam verenin kampanyasinda kullanilmasi miimkiin
degildir. Dolayistyla reklam ajansinin reklami hazirlamaya baglamasindan sonra soz-
lesmenin sona erdirilmesi, her zaman igin reklam ajansinin zararina sebep olur. Nitekim

reklam ajansi, halihazirdaki reklam icerigini baska bir kampanya i¢in kullanamaz. Ayri-

319 Bkz. Eren, Ozel Hiikiimler, s. 731; Giimiis, Ozen Borcu, s. 330-331.

11 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 652; Aral/Ayranci, s. 411; Canbolat, s. 99.

32 Tandogan, C. 11, s. 7.

313 Qary, Suat: Vekdlet Sézlesmesinin Tek T arafli Olarak Sona Erdirilmesi, Besir Kitabevi, Istanbul, 2004,
s. 69; Secer, Oz: Vekalet Sozlesmesinin Vekalete Ozgii Sebeplerle Sona Ermesi, /nénii Universitesi
Hukuk Fakiiltesi Dergisi, C. 6, S. 4, Y. 2015, Kisaltma: [Vekalet], s. 879.
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ca, reklam ajansi, ortadan kaldirilan s6zlesmeye ikame olabilecek firsatlar1 da kagirmak-
tadir. O halde reklam ajansinin zarar gormesini engellemek i¢in ne yapilmalidir? Acaba
sozlesme yapildiktan sonra, s6zlesmenin sona erdirildigi her an “uygun olmayan za-
man” olarak mi1 nitelendirilmeli, yoksa s6zlesme eser s6zlesmesi niteligi mi tagimalidir?
Sozlesmenin kurulmasindan sonraki her an, “uygun olmayan zaman” kabul edilecekse,
TBK m. 512 hiikmiiniin anlam1 ortadan kalkar. Oysa eser s6zlesmesinin sona ermesine
iliskin TBK m. 484 hiikmii, s6z konusu hallerde reklam ajansina yeterli korumay1 sag-
lar. Gergekten de hiikiim, issahibinin sdzlesmeyi feshetmesini, eserin yapilan kisimlari-
nin bedelinin ve yiiklenicinin biitlin zararlarinin 6denmesi sartina baglamaktadir. Sonug
olarak reklam yapim s6zlesmesinde, s6zlesmenin sona ermesi bakimindan, eser sozles-
mesi hiikiimleri vekalet s6zlesmesi hiikiimlerine nazaran daha elverisli ve koruyucudur.
Bu sebeple reklam yapim sozlesmesinde, eser s6zlesmesine iliskin unsurlarin yer aldig

kabul edilmelidir.

Reklam yapim s6zlesmesinde taraflarca sozlesmenin unsuru olarak belirlenen diger bir
husus, reklam tizerindeki fikri haklarin devrinin borg¢lanilmasidir. Daha 6nce de belirtil-
digi gibi, meydana getirilmis bir eser lizerindeki fikri haklara dair yapilan tasarruf is-
lemleri gecerlidir. Buna karsilik, henliz meydana getirilmemis olan eserler iizerindeki
fikri haklara dair taahhiitler, mesela bir romancinin yazmakta oldugu romanina dair ¢o-
galtma ve yayma hakkini bir yayinevine devretmeyi taahhiit etmesi ya da bir tiyatro
sahibinin, tiyatrosunda oynanmasi i¢in bir yazardan oyun yazmasini ve sahneleme hak-
kini devretmeyi taahhiit etmesini istemesi miimkiindiir™™*. FSEK m. 50/I’de diizenlenen
taahhiit muameleleri, reklam yapim sézlesmesiyle reklam ajansina yiiklenen borglardan
biridir. Esasinda reklam ajansinin tekeffiil ettigi husus, ileride meydana getirecegi eser
iizerindeki mali haklarin, reklam verene intikalidir*®. Kanun koyucu FSEK m. 52 hiik-
mii ile, taahhiit islemi ac¢isindan gegerlilik seklini belirlemistir. S6z konusu hitkme gore,
mali haklara dair s6zlesmelerin yazili olarak yapilmasi ve s6zlesmeye konu olan hakla-
rin ayr1 ayn belirtilmesi sarttir®'®. FSEK m. 50/I’de diizenlenen bu sozlesme, reklam

yapim sozlesmesinin bir unsuru haline gelmektedir.

31 Tekinalp, s. 236; Erel, s. 297.
315 Oztan, s. 572.
316 Oztan, s. 574-575.
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Kanunlarda diizenlenen muhtelif sézlesmelere iliskin bazi unsurlarin kanunlarda 6ngo-
riilmeyen bi¢imde bir araya getirilmesi karma sézlesmeleri meydana getirir®*’. Reklam
yapim sozlesmesi, reklam iceriginin hazirlanmasi ve reklamin bir mecrada yayinlanmasi
borcu goz oniinde bulunduruldugunda eser sdzlesmesine iliskin unsurlar1 biinyesinde
bulundurmaktadir. Ote yandan reklami fikir ve sanat eseri niteligi tasidig: hallerde,
fikri haklarin devri taahhiidiine iliskin FSEK m. 48 vd. diizenlenen s6zlesmenin unsur-
lar1, reklam yapim s6zlesmesinde yer almaktadir. Bu durumda eser s6zlesmesi ile FSEK
m. 48 vd. diizenlenen sozlesmenin unsurlar1 kanunun 6ngérmedigi sekilde bir araya
gelmektedir. Bu baglamda reklam yapim sozlesmesi mahiyet itibari ile karma bir s6z-
lesmedir. Reklam yapim sozlesmesinde reklam ajansinin reklam igeriginin hazirlanma-
s1, reklamin bir mecrada yayinlanmasi ve eser tizerindeki fikri haklarin devri borglarina
karsilik reklam veren ticret 6der. O halde taraflardan birinin kanunda diizenlenen farkl
sozlesmelere iliskin birden fazla edimi bor¢landigi buna karsilik diger tarafin ediminin

genellikle iicret ddeme oldugu kombine sézlesmenin®*® varligini kabul etmek gerekir.

Reklam yapim sozlesmesine uygulanacak hiikiimlerin tespiti i¢in doktrinde ileri siiriilen
gortiglere deginmek gerekir. Karma sozlesmelere uygulanacak hiikiimleri belirleme nok-

tasinda doktrinde ¢esitli gortisler ileri siirtilmektedir.

Cesitli tiplerin birbirini gotlirmesi goriisiine gore karma sozlesmelere, ihtiva ettigi asli
edimlere iligkin kanun hiikiimlerini dogrudan veya kiyas yoluyla uygulamak miimkiin
degildir. Bu goriis benimsenecek olursa, sdzlesmenin asli edimlerinin ait oldugu isimli
sozlesme hiikiimleri diglanir. Bu baglamda bu tip sézlesmelere Bor¢lar Hukukunun ge-
nel hiikiimlerini uygulamak gerekir. Bu goriis, hakimin takdir yetkisini kisitladigindan
ve kanunda diizenlenen 6zel sozlesme hiikiimlerinin uygulanmasini engellediginden

dolay1 doktrin ve uygulamada kabul edilmemektedir®™.

317 Zevkliler, Aydin/Gokyayla, K. Emre: Bor¢lar Hukuku Ozel Bor¢ Iliskileri, Turhan Kitabevi, 18. Bast,
Ankara, 2018, s. 18.

318 Tandogan, Haluk: Bor¢lar Hukuku Ozel Bor¢ Iliskileri Cilt I/1, Vedat Kitapgilik, 6. Basi, istanbul,
2008, Kisaltma: [C. I/1], s. 71; ZevKliler/Gokyayla, s. 18; Yavuz/Acar/Ozen, s. 27; Aral/Ayranci, S.
58.

39 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 945; Eren, bu goriisii diglama goriisii biciminde ifade etmektedir. Ya-
vuz/Acar/Ozen, s. 28; Tandogan, C. I/1, s. 73.
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Sogurma goriisiine gore sdzlesmeye uygulanacak hiikiimler tespit edilirken sézlesmenin
unsurlari arasinda énem yoniinden bir siralama yapilir. Kanunda diizenlenen sézlesme-
lerden hangisi, karma sdzlesmenin en 6nemli unsurunu kendi biinyesinde barindiriyorsa
o sozlesmenin hiikiimleri uygulanir. Bu goriis, taraflarin irade 6zgiirliigli neticesinde bir
araya getirdikleri unsurlardan birine daha fazla 6nem atfedildigi, dolayisiyla taraflarin

sOzlesmenin igerigini diizenleme 6zgiirliigiiniin smirlandig1 gerekgesiyle elestirilmekte-

dir’?®

Bilestirme goriisiine gore karma sdzlesmenin unsurlarina, her bir unsur kanunda hangi
sozlesme tipinde ise, o sdzlesmenin hiikiimleri uygulanir. Bu goriis, kanunda diizenlen-
mis farkli so6zlesmelere ait unsurlar bir araya getirilmisken, bunlarin tekrar ayrilmasi
sonucu doguracagi ve bu durumun soézlesmede birlik fikrine aykirilik teskil edecegi ge-
rekgeleriyle elestirilmektedir®®’. Bu gorilisiin TBK’ya yansimasini m. 283’te gormek
miimkiindiir. Hiikme gore “Satis sézlesmesine iliskin hiikiimler, mal degisim sozlesme-
sine de uygulanir; buna gore taraflardan her biri, vermeyi tistlendigi sey bakimindan

satici, kendisine verilmesi iistlenilen sey bakimindan alici durumundadir.”

Bilestirme goriisiiniin geligmis bir tiirli goériinlimiindeki kanundaki bireysel hiikiimlerin
uygulanmas1 goriisiine gore karma sozlesmeye, kanunda diizenlenen sdzlesmenin hii-
kiimlerini bir biitlin olarak uygulamak yerine, yalniz boyle bir s6zlesmenin uyusmazliga
uygun diisecek hiikiimlerini uygulamak gerekir. Fakat bu goriis, isimsiz sdzlesmeleri

serbestce tamamlama yetkisi bakimidan hakime mutlak bir fayda saglamamaktadlr322.

Yaratma goriisline gore taraflarin menfaatleri ve amaglar1 gz oniinde tutularak, sozles-
meye, ihtiva ettigi unsurlarin ait oldugu isimli s6zlesmenin hiikiimleri kiyas yoluyla
uygulanmali yahut karma sozlesmenin farkli unsurlarina ait hiikiimler bir kenarda bira-
kilarak Bor¢lar Hukukunun genel hiikiimlerine bagvurulmalidir. Bu sekilde de bir ¢6-

ziim bulunamiyorsa, TMK m. 1’den hareketle, hakim, 6niine gelen s6zlesmenin karma

820 Aral/Ayranct, S. 62; Yavuz/Acar/Ozen, s. 28; Tandogan, C. I/1, s. 74; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 945-
946; Hatemi/Serozan/Arpaci, S. 49.

%21 Tandogan, C. I/1, s. 74; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 946-947; Aral/Ayranc, s. 63; Yavuz/Acar/Ozen,
s. 28-29.

%22 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 947; Oktay, Saibe: Isimsiz Sozlesmelerin Gegerliligi, Yorumu ve Boslukla-
rinn Tamamlanmasi, J[UHFM, C. 55, S. 1-2, s. 277.
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bir s6zlesme olduguna karar verdikten sonra bagvurabilecegi bir 6rf ve adet kurali da
yoksa kendi kanun koyucu olsaydi nasil bir kural koyacak idiyse, sorunu buna gore

cozmelidir®®.

Tungomag’in ifadesiyle, karma sozlesmelerin niteligi geregi soyut kurallar koymak pek
miimkiin olmayacagindan, aslinda bu goriislerden birinin digerlerine tercih edilecek bir
yant yoktur. Ancak, doktrinin bu konuda bazi esaslar gostermekten Steye gidememesi
yukarida bahsedilen goriislerden birinin tercih edilmesi mecburiyetini ortaya ¢ikarmak-
tadir. Bu noktada nihai amag, TMK m. 2 hiikmiine uygun ve karma sézlesmenin unsur-
larimni diizenleyen hiikiimleri de dikkate alan bir kural bulmaktir®®*, Yargitay’in verdigi
kararlarda farkli goriisleri kabul ettigi goriilmektedir. Ornegin, arsa pay: karsilig1 insaat
sOzlesmesine uygulanacak hiikiimler tespit edilirken sogurma goriisiine bagvurulmakta
ve bu sozlesmedeki hakim tip olan eser sézlesmesinin hiikiimleri uygulanmaktad1r325.
Buna karsilik Eren, somut olayin 6zellikleri dikkate alinarak kiyas yoluyla uygulama

veya hukuk yaratma gériislerine iistiinliik taninmasi gerektigini savunmaktadir®?.

Reklam yapim so6zlesmesi acisindan cesitli tiplerin birbirini gotlirmesi goriisii kabul
edilecek olursa TBK m. 470 vd. yer alan eser sdzlesmesi hiikiimleri ile FSEK m. 48 vd.
yer alan sozlesme hiikiimleri kiyas yoluyla dahi uygulanamaz; Borg¢lar Hukukunun ge-
nel hiikiimlerine bagvurmak gerekir. Bu durumda Bor¢lar Hukukuna hakim olan sekil
serbestisi ilkesi devreye girer ve bu sézlesme herhangi bir sekil sartina tabi olmaksizin
yapilabilir. Oysa FSEK m. 52 uyarinca mali haklarin devrine iligkin sézlesmelerin yazili
bir bicimde yapilmasi gerekir. Bu goriisiin benimsenmesiyle kanunun 6ngordiigli emre-

dici bir hiikiim bertaraf edilmekte, yazili sekilde yapilmasi gereken bir s6zlesmeye sekil

323 Tandogan, C. I/1, s. 75; Yavuz/Acar/Ozen, s. 29.

2% Tungomag, Ozel Borg iliskileri, s. 15.

325 23. HD, 03.07.2012 T., 2012/2054 E., 2012/4569 K.; 15. HD, 27.01.2012 T., 2010/7098 E., 2012/350
K. bkz. Aral/Ayranci, s. 63, dn. 47.

326 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 949; Yazara gore karma sozlesmelere uygulanacak hiikiimlerin tespiti adina
one siiriilen goriislerden higbiri tek basina kabul ve uygulama acisindan istikrarli degildir. Isvigre Fe-
deral Mahkemesi mimarlik s6zlesmesine uygulanacak hiikiimlerin tespitine iliskin sogurma goriisiinii
kabul etmekte iken daha sonra birlestirme goriisiinii kabul etmistir. Tlgili kararlar igin bkz. Eren, Ozel
Hiikiimler, s. 949, dn. 55; Kiyas goriisiinii kabul eden diger bir yazar Feyzioglu, Feyzi Necmettin:
Bor¢lar Hukuku Hususi Kisum Akdin Muhtelif Nevileri C. |, Istanbul Universitesi Yayinlar1, 2. Bast, Is-
tanbul, 1970, Kisaltma: [Akdin Muhtelif Nevileri], s. 49; Yargitay’in kiyas (yaratma) goriigiinii kabul
ettigi karar YHGK, 06.10.1982 T., 1982/15-356 E., 1982/817 K. bkz. Zevkliler/Gokyayla, s. 21, dn.
62.
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serbestisi ilkesi uygulanmaktadir. Oyleyse, reklam yapim sdzlesmesine uygulanacak
hiikiimleri belirlerken cesitli tiplerin birbirini gétiirmesi goriisiine bagvurmamak gereKkir.
Sogurma goriisiinden hareket edilirse reklam yapim sozlesmesinde eser sdzlesmesine
iliskin unsurlarin hakim tip oldugunu kabul etmek gerekir. Bu durumda eser sozlesme-
sine iligkin hiikiimler uygulama alan1 bulur. Bu noktada eser s6zlesmesinin kural olarak
sekil sartma tabi olmadigi®®’, reklam yapim sozlesmesini taraflarin diledikleri sekilde
yapma imkaninin bulundugu akla gelebilir. Oysa karma s6zlesme niteligindeki arsa pay1
karsilig1 insaat sozlesmesinde de baskin tip olarak eser sozlesmesi kabul edilmekte®?®
iken arsa paymin miilkiyetini yiikleniciye gecirme borcu sozlesmenin seklini belirle-

mektedir®?°

. Yargitay’in bu konuda vermis oldugu bir kararda eser sdzlesmesinin kural
olarak hicbir sekle bagli olmadigi; buna karsilik eser sdzlesmesinin bir tiirii kabul edilen
arsa payi1 karsiligl insaat sézlesmesinin ise karma sézlesme niteliginde oldugu ve s6z-
lesmenin taraflara yiikledigi borg¢lardan birinin insaati yapip teslim etmek, digerinin ise
arsa payinin miilkiyetini yiikleniciye gegirmek oldugu ifade edilmistir. Taraflarin borg-
larindan insaat s6zlesmesi hicbir sekle bagl degilken, miilkiyetin nakli borcu doguran
sozlesmenin TMK m. 634, BK m. 213 (TBK m. 237), Tapu Kanunu m. 26 ve Noterlik
Kanunu m. 60 uyarinca resmi bicimde yapilmasi gerekir. Bu nedenle arsa pay1 karsilig
ingaat sozlesmesi noterde diizenleme biciminde yapilmaktadir®®. Goriildiigii gibi so-
gurma goriisiinde her ne kadar hakim tipe ait hiikiimlerin uygulanacagi kabul edilse de
Yargitay, arsa pay: karsiligl insaat s6zlesmelerinde sekil agisindan, hakim tip olan eser
sozlesmesine iligkin hiikiimler yerine miilkiyetin nakli borcu doguran sézlesmenin hii-
kiimlerine oncelik tanimistir. Bu baglamda Yargitay’in bahsedilen ¢6ziimiinden hareket-

le, reklam yapim s6zlesmesinde fikri haklarin devrine iliskin s6zlesmenin yazili sekilde

yapilacagina dair kural, her ne kadar hakim tip olmasa da uygulanabilir.

Reklam yapim sozlesmesinde benimsenebilecek makul yontemlerden birisi de yaratma
gorlsiidiir. Buna gore, eser sdzlesmesi ve FSEK m. 48 vd. diizenlenen sézlesme hiikiim-
leri kiyasen uygulanmali, bu sekilde ¢6ziim bulunamiyorsa TMK m. 1’e gore hareket

edilmelidir.

%7 Giimiis, Ozel Hiikiimler, s. 7; Erzurumluoglu, Erzan: Sozlesmeler Hukuku, Yetkin Yaymcilik, 8.
Basi, Ankara, 2018, s. 177.

828 Aral/Ayranct, S. 62.

2 Giimiis, Ozel Hiikiimler, s. 7.

330 15. HD, 08.05.1996 T, 1132/2486 sayili karar. Bkz. Karadas, s. 47, dn. 30.
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2.5. REKLAM YAPIM SOZLESMESI iLE DiGER iS GORME SOZLES-
MELERI ARASINDAKI FARKLAR

Reklam yapim sozlesmesinin niteligi incelenirken belirtildigi gibi, meydana getirilen
reklamin fikir ve sanat eseri oldugu hallerde karma bir s6zlesme mevcut olup, bu s6z-
lesmeye de eser so6zlesmesi ve fikri haklarin devrine iliskin s6zlesme hiikiimleri kiyasen
uygulanir; reklam fikir ve sanat eseri olmadig1 vakit ise sdzlesme eser s6zlesmesi niteli-
g1 tasir. Bu bakimdan reklam yapim sozlesmesinin diger is gorme sézlesmelerinden
farkli yanlarmi tespit ederken bir nevi eser sozlesmesi ile diger is gérme sozlesmelerini

karsilastirmak gerekmektedir.

2.5.1. Hizmet Sozlesmesinden Farklari

TBK m. 393 vd. is gorme sozlesmelerinin bir tipi olan hizmet sézlesmesini diizenle-
mektedir. Kanun koyucu bu maddede hizmet sozlesmesini “is¢inin isverene bagiml
olarak belirli veya belirli olmayan siireyle is gérmeyi ve isverenin de ona zamana veya
vapilan ise gore ticret odemeyi tistlendigi sozlesme” seklinde tanimlanistir. Bu tanim-
dan ¢ikarilacak unsurlar; bir isin goériilmesi, is gérmenin belirli veya belirsiz bir siire
icin istlenilmesi, bagimlilik iliskisi ve iicret borcudur®™!. Hizmet sOzlesmesini diger is
gorme sozlesmelerinden farklilagtiran karakteristik unsur bagimliliktir. Nitekim isci,
igverenin emir ve talimatlarina uygun bir bi¢cimde isi gt')rmelidir332. Reklam yapim soz-
lesmesinde ise reklam ajansinin reklam verene bagliligi hizmet s6zlesmesinde oldugu
kadar yogun degildir. Gergekten de reklam verenin reklamin meydana getirilme siirecini
sik1 bir gekilde denetledigi soylenemez. Fakat bu durum, reklam ajansinin reklam ve-

renden tamamen bagimsiz oldugu anlamina gelmez. Reklam ajansi, siiphesiz ki reklami,

331 ZevKkliler/Gokyayla, s. 426 vd.; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 534 vd.

832 Bilge, s. 247; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 534; Yavuz/Acar/Ozen, s. 874; Hatemi/Serozan/Arpaci, S.
305; Akkurt, Sinan Sami: Tiirk Ozel Hukukunda s Sozlesmesi ile Eser Sozlesmesinden Kaynaklanan
Baglica Yiikiimliiliikler ve Anilan Sézlesmelerin Ayirt Edilmesi, Dokuz Eyliil Universitesi Hukuk Fa-
kiiltesi Dergisi, C. 10, S. 2, Y. 2008, s. 49-50.
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reklam verenin istegi dogrultusunda hazirlamak ve nihayetinde reklam verenin onayini

olmak zorundadir®®,

Reklam yapim sozlesmesinin hizmet sézlesmesinden ayrildigi bir diger husus is gérme
fiilinin siirekli olup olmamasidir. Bilindigi iizere hizmet s6zlesmesi siirekli borg iliskisi

334

doguran bir sézlesmedir™". Oysa reklam yapim sézlesmesi, ani edimli bir s6zlesmedir.

Reklam yapim sozlesmesinde reklam igeriginin iiretilmesi ve bir mecrada yayinlanmasi
bir netice meydana getirme, yani bir edim sonucudur. Oysa hizmet s6zlesmesinde is¢i-

nin i gérme borcu bir edim sonucu degil, edim fiilidir®®.

Son olarak hizmet sézlesmesinden yahut igin niteliginden aksi anlasilmadikea isci isi
bizzat yapmak zorundadir. Zira, hizmet sézlesmesinde iscinin bireysel 6zellikleri ve
vasiflar1 6nem arz eder. Dolayistyla kural olarak isci, is gorme borcunu baskasina dev-

336

redemez®”. Buna karsilik reklam yapim sozlesmesinde reklam ajansi tiizel kisiliktir;

reklam, ajansin istihdam ettigi kisiler tarafindan meydana getirilir.

2.5.2. Vekalet Sozlesmesinden Farklar:

TBK m. 502°de vekalet sozlesmesi “vekilin vekdlet verenin bir igini gérmeyi veya isle-

mini yapmayi iistlendigi sozlesme” olarak tarif edilmistir.

Vekalet sozlesmesi ile vekil tarafindan taahhiit edilen bir isin belirli bir sekilde icra
edilmesi, bir islemin yapilmasi borglar1 edim fiilini teskil eder; yani vekil sonucu taah-
hiit etmez. Vekalet verenin s6zlesme ile bir netice elde etmek istemesi bu durumu degis-

tirmez. Vekilin, vekalet verenin umdugu neticeyi elde etmek adina gereken 6zen ve

3 Karpat Aktuglu, Isil/Temel Eginli, Aysen/Misci Kip, Sema: Temel Kavramlarla Reklam Ajans
Reklamveren Iliskileri, Nobel Yayincilik, 2. Basi, Eyliil 2017, s. 53 vd.; Tan Akbulut/Balkas, s. 126.

%34 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 536; Yavuz/Acar/Ozen, s. 873; Akkurt, s. 47 vd.

%% Hatemi/Serozan/Arpaci, s. 305; Eren, Ozel Hitkiimler, 535; Akkurt, s. 55.

336 Zevkliler/Gokyayla, s. 434-435; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 541; Eren’e gore hizmet sozlesmesinde
is¢inin nitelik ve yetenekleri 6nem arz ettiginden is¢i sadece gergek kisi olabilir. Tiizel kisilerin is¢i
olmas1 miimkiin degildir. Detayl1 bilgi icin bkz. Eren, Ozel Hiikiimler, s. 534; Tiizel kisilerin isci ola-
bilecegi ile ilgili bkz. Tungomag, Ozel Borg iliskileri, s. 848.
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cabay1 gostermis olmasi, netice elde edilememis olsa dahi borcun ifast anlamina gelir®’.

Oysa reklam yapim sozlesmesinde reklam ajansi bir netice meydana getirme borcunu
istlenir ve bu neticenin hi¢ ya da geregi gibi meydana getirilememesi sorumluluga se-

bep olur.

Reklam yapim s6zlesmesi ile vekalet sozlesmesi arasindaki belirgin farkliliklardan biri
de iicret unsurudur. Gergekten vekalet sozlesmesi kural olarak iicretsizdir®*®. Buna kar-

silik reklam yapim sozlesmesinde kural, reklam ajansinin iicrete hak kazanmasidir.

TBK m. 512 hiikmii, vekalet s6zlesmesinde taraflara sdzlesmeyi istedikleri zaman sona
erdirme hakki vermektedir. Fakat sézlesme uygun olmayan zamanda sona erdirilirse,
sozlesmeyi fesheden, fesih dolayisiyla diger tarafin ugramig oldugu zararlari tazmin
etmek zorundadir. Vekalet s6zlesmesinin her zaman sona erdirilmesi unsuru, bu s6z-

lesmeyi diger is gérme sézlesmelerinden farklilastiran bir ozelliktir®®,

Son olarak is gérme sozlesmelerinde mevcut olan giiven unsuru vekalet sozlesmesinde
daha yogundur. Bu 6zellik, kural olarak borcun bizzat vekil tarafindan ifa edilmesi so-
nucunu dogurur. Buna karsilik reklam yapim sdzlesmesinde aksi kararlastirilmadikea,

borcun reklam ajansi tarafindan bizzat ifa edilmesi sart degildir340.

2.5.3. Yayim Sozlesmesinden Farklari

TBK m. 487°de yayim sozlesmesi “bir fikir ve sanat eseri sahibinin veya halefinin, o

eseri yayimlanmak iizere yayimcrya birakmayi, yayimcimin da onu ¢ogaltarak yayimla-

%37 Yavuz/Acar/Ozen, s. 1164; Tuncomag, Ozel Borg iliskileri, s. 971; Bilge, s. 248; Eren, Ozel Hii-
kiimler, s. 708 vd.

338 Tungomag, Ozel Borg iliskileri, s. 971; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 707; Yavuz/Acar/Ozen, s. 1165 vd.;
Ucretin, sdzlesmenin unsurlarindan biri olarak kabul edilmemesinin kékii Roma Hukuku’na dayanir.
Tirk kanun koyucusu da bu kuraldan ayrilmayarak ticreti, vekalet sozlesmesinin unsurlarindan biri
olarak kabul etmemistir. Buna karsilik TBK m. 502/III’e gore sozlesme ile kararlastirilarak ya da bir
teamiile istinaden vekilin licrete hak kazanmasi miimkiindiir. Gliniimiizde vekalet s6zlesmesinin {licret-
siz olacag ilkesinin fiili olarak uygulamasi biiylik oranda ortadan kalkmuis; s6zlesmenin ticretli olmasi
ilke, iicretsiz olmasi ise istisna haline doniismiistiir. Detayli bilgi igin bkz. Eren, Ozel Hiikiimler, s.
707.

3% Eren, Ozel Hiikiimler, s. 715 vd.

30 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 720.
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mayi tistlendigi sézlesme” olarak tanimlanmistir. Zevkliler/Gokyayla'nin yaptig1 tanima
gore ise “Yayim sozlesmesi oyle bir sozlesmedir ki, bu sézlesmeyle bir yandan yayimla-
tan, edebi ya da bilimsel bir eserini yayimlamasit amaciyla bir yayimciya birakmayt, ote

vandan yayimci da bu eseri ¢ogaltmayt ve kamuya yaymayi distlenir %,

Yayim soézlesmesinde yayimlatanin borcu, eseri ¢ogaltmaya elverisli bir bicimde yayim-

layana teslim etmedir®*?

. Buna karsilik yayimlayan ise eseri ¢ogaltma ve yayma borgla-
rint Gistlenir®®, Oysaki reklam yapim sozlesmesinde reklam ajansinin reklam igerigini
iretip reklam verene teslim ettigi hallerde, reklam verenin bu reklami ¢ogaltma ve yay-
ma borcu bulunmamaktadir. Bilakis, reklamin mecrada yayinlanmasi ¢ogu zaman rek-

lam ajansinin borglarindan biridir.

TBK m. 488 hiikmii yayim sdzlesmesinin yazili bir sekilde yapilmasi halinde gecerli
olacagimi belirtmektedir. Buna karsilik reklam yapim sozlesmesinin gegerliligi, rekla-
mun fikir ve sanat eseri niteligi tasidig1 hallerde yazili sekilde yapilmasina baglidir. Rek-

lamin fikir ve sanat eseri olmadig1 durumlarda sekil serbestisi ilkesi gecerli olur.

Her ne kadar reklam yapim sozlesmesi ile yayim s6zlesmesi farkli niteliklere sahip olsa-

lar da, reklam yapim sdzlesmesindeki bosluklarin doldurulmasinda, niteligine uygun

diistiigii 6l¢iide yayim s6zlesmesi hiikiimlerine bagvurulabilir®*.

1 BK m. 372’de yer alan “edebi ve sinai bir eser” ifadesi yerine TBK da fikir ve sanat eseri ifadesi
kullanilmistir. Fakat Zevkliler/Gokyayla’ya gore, yayim sozlesmesinde yayimcinin borglarindan biri
olan yayma ve ¢ogaltma edimi, biitiin fikir ve sanat eserlerini kapsamayip sadece ilim ve edebiyat
eserleri bakimindan bir anlam ifade edeceginden, kanunda yer alan “fikir ve sanat eseri” yerine “bi-
limsel ve edebi eser” ifadesinin kullanilmasi daha isabetlidir. Detayli bilgi i¢in bkz. Zevkli-
ler/Gokyayla, s. 579.

%2 Yavuz/Acar/Ozen, s. 1130-1131; Zevkliler/Gokyayla, s. 587.

3 Yavuz/Acar/Ozen, s. 1142; Zevkliler/Gokyayla, s. 590.

% Gokyayla, Film, s. 63.
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3. BOLUM

TARAFLARIN BORCLARI VE SOZLESMENIN SONA ERMESI

3.1. Taraflarin Borglar:

3.1.1. Reklam Ajansinin Borg¢lari

Reklam yapim sozlesmesinin reklam ajansina yiikledigi bor¢lar; reklam igeriginin hazir-

lanmasi, reklamin bir mecrada yayinlanmasi ve fikri haklarin devrinin taahhiit edilmesi-
dir.

3.1.1.1. Reklam I¢erigini Hazirlama Borcu

Eser sozlesmesinin tanimimin yapildigit TBK m. 470 hiikmiinde, yiiklenicinin asli bor-
cunun bir eser meydana getirmek oldugu belirtilmistir. Eser sozlesmesinde yiiklenici,
sozlesmede belirlenen nitelikte bir eseri meydana getirerek igsahibine teslim etmeyi
bor(;lamr345. Reklam yapim sozlesmesinde, reklam ajansinin sdzlesme ile kararlastirilan

reklam igerigini meydana getirmesi ve reklam verene teslim etmesi gerekir.

3.1.1.2. Reklam Ajansinin Reklami Bizzat Hazirlama Borcu

3.1.1.2.1. Reklam Ajansinin Reklami Maiyetindeki Kisilere Hazirlatmasi

TBK m. 471/11l’e gore; “Yiiklenici meydana getirilecek eseri dogrudan dogruya kendisi

vapmak veya kendi yonetimi altinda yaptirmakla yiikiimliidiir.” Eserin bizzat yiiklenici

3% Zevkliler/Gokyayla, s. 483; Giimiis, Ozel Hiikiimler, s. 10; Tuncomag, Ozel Borg iliskileri, s. 987.
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veya yonetimi altindaki kisilerce meydana getirilmesi borcu, yiiklenicinin sahsi yete-

neklerinin 6nem tagimas: diisiincesine dayanir®®,

Eserin yiiklenici tarafindan meydana getirilmesi asamasinda ¢esitli ihtimaller s6z konu-
su olabilir. Her seyden 6nce, eserin meydana getirilmesi yiiklenicinin sahsina siki sikiya
bagli bir borg teskil ediyorsa, bu borcu bizzat yiiklenici ifa etmelidir. Bununla birlikte
yiiklenicinin kisisel becerileri, giivenilirligi biiyiik bir ehemmiyete sahip olmakla birlik-
te, eseri meydana getirme borcunun yiiklenicinin sahsina siki sikiya bagli olmadigi hal-

347 Mesele reklam

lerde, eser, yiiklenicinin maiyetindeki kisilerce meydana getirilebilir
yapim sozlesmesi agisindan degerlendirilecek olursa; reklamin, reklam ajansi biinyesin-
de organize olmus kisiler tarafindan hazirlanacagini sdylemek miimkiindiir. Nitekim,
tam hizmet anlayisiyla ¢alisan bir reklam ajansinda; sanat yonetmenleri, metin yazarlar
ve grafikerlerden olusan yaratim departmani ile prodiiksiyon ve stratejik planlama de-
partmanlari reklamin iiretilmesiyle yakindan iliskili birimlerdir®*®. Sanat yénetmeninin
gorevi, reklamin tretilmesi asamasinda yaratici bir fikir olusturmak ve bu dogrultuda
bir reklam igerigi meydana getirmektir. Metin yazari, belirlenen yaratici fikrin baslik,
alt baslik ve mesaja doniistiiriilmesinden, hazirlanan reklamlardaki yazim ve dizgi hata-
larinin diizeltilmesinden sorumludur. Grafikerler ise reklamla ilgili talep edilen grafik
islerini hazirlarlar®™®. Stratejik planlama departman, tiiketicinin reklama yiikleyecegi
anlami arastirarak, kampanyay1 bu dogrultuda yonlendirir. Prodiiksiyon departmaninin
temel amaci ise, reklam filminin yaraticilik, kalite ve maliyet yoniinden optimum olma-
sini1 saglamakt1r350. Gortildiig gibi reklam ajansi, reklam igeriginin meydana getirilmesi

borcunu ifa ederken kendi yonetimindeki personellerden faydalanmaktadir.

846 Aral/Ayranci, 369-370; Eren, Ozel Hikiimler, s. 608; Avel, Mehmet Ozgﬁr: Eser Sozlesmesinde
Yiiklenicinin Sahsen ifa Borcu, MUHFHAD, C. 22, S. 3, Ocak 2016, s. 306.

%7 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 609; Yavuz, Nihat: Ayipli Ifa, Seckin Yaymcilik, 5. Basi, Ankara, 2016, s.
751; Giimiis, Ozel Hiikiimler, s. 10; Tandogan’a gore, bizzat borglunun ifa etmesinin sart olmadig
borglarda ifa yardimcis1 kullanilabilir. Ancak, borcun ifasinda borg¢lunun kisiligi 6ne ¢ikiyorsa ve 6zel-
likle ifa yardimeisi kullanarak ifa edilen edim ile bor¢lunun bizzat kendisinin ifa edecegi edim arasin-
da 6nemli olciide fark bulunuyorsa ifa yardimeis: kullanilamaz. Detayl: bilgi i¢in bkz. Tandoegan, Ha-
luk: Tiirk Mes ulivet Hukuku, Vedat Kitapcilik, 1. Basin Tipkisi, Istanbul, 2010, Kisaltma:
[Mes’uliyet], s. 441; Ayn1 yonde bkz. Daynlarh, s. 43.

8 Tan Akbulut/Balkas, s. 42 vd.; Karpat Aktuglu/Temel Eginli/Misci Kip, s. 21-22; Tayfur/Yilmaz,
s. 104.

349 Balta Peltekoglu, s. 118-119; Tan Akbulut/Balkas, s. 42 vd.

%0 Tan Akbulut/Balkas, s. 45-46.
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3.1.1.2.2. Reklam Ajansinin Reklami Baskasina Yaptirmasi

Esasinda TBK m. 83 hiikmii ile 6ngoriilen, alacaklinin menfaati bulunmamasi kaydiyla,
bor¢lunun, borcunu sahsen ifa etmek zorunda olmadig kurali karsisinda, kanun koyucu,
TBK m. 473/l ile yiiklenicinin sahsi ozelliklerini karine olarak kabul etmistir. S6z
konusu hiikmiin son climlesiyle ise hiikmiin istisnast 6ngoriilmiis ve yiiklenicinin sahsi
ozelliklerinin 6nem arz etmedigi hallerde genel kuralara donerek, isin baskasina yaptiri-

labilecegi hiikkme baglanmlst1r351.

Reklam ajanslarinin organizasyon semasi incelendiginde bazi ajanslarin reklamin mey-
dana getirilmesi asamasinda farkli kisilere bagvurdugu goriilmektedir®®?. Ornegin, biin-
yesinde film ¢ekim departmani bulunmayan reklam ajanslari, reklam filminin ¢ekimi

icin farkli bir yapim/prodiiksiyon sirketine basvurmaktad1r353.

3.1.1.2.2.1. Reklam Ajansi ile Yapim Sirketi Arasindaki iliski

Eserin meydana getirilmesi borcunda yiiklenicinin bireysel 6zellikleri 6nem arz etmi-
yorsa, is bir bagkasina yaptirilabilir. Bu durumda alt yiiklenicilik iliskisi meydana gelir.
Asil yiiklenicinin, eserin tamamini veya belli bir kismin1 meydana getirmesi i¢in alt
yiikleniciyle yapacag: sézlesme eser sdzlesmesidir. Issahibi bu s6zlesmenin tarafi degil-

dir; zira asil yiiklenici, kendi nam ve hesabina alt yiiklenici ile bu sdzlesmeyi yapmak-

354

tadir™". Yiiklenici igin tamamini veya bir kismim alt yiikleniciye, igsahibinin rizasiyla

yahut 1gin niteligi itibariyle, baskas1 tarafindan yapilmasi miimkiin ise devredebilir®>.

%! yYavuz/Acar/Ozen, s. 1007; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 610; Zevkliler/Gokyayla, s. 506; Akkanat,
Halil: Taseronluk Sézlesmesi, Filiz Kitabevi, Istanbul, 2000, s. 58; Yal¢induran, Tiirker: Alt Istisna
Sozlesmeleri, Yetkin Yayincilik, Ankara, 2000, s. 24 vd.; Kili¢coglu, Ahmet M.: Miiteahhidin Eseri
Sahsen Yapma veya Kendi Idaresi Altinda Yaptirma Borcu, AUHFD, C. 32, S. 1, Y. 1975, Kisaltma:
[Miiteahhit], s. 188.

%52 Avsar/Elden/Caydere/Bakir, s. 138.

353 Tayfur/Yilmagz, s. 156-157; Tan Akbulut/Balkas, s. 119.

%4 Zevkliler/Gokyayla, s. 509-510; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 610; Yavuz/Acar/Ozen, s. 1011-1012;
Akkanat, s. 190; Aver, s. 315.

%5 Tandogan, C. 11, s. 78; Yavuz/Acar/Ozen, s. 1011; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 611; Kilicoglu, Miite-
ahhit, s. 195-196.



91

Reklam fikrinin sekillenmesi ve biit¢enin belirlenmesiyle birlikte reklam ajanst kam-
panyayl hayata gecirmek adina yapim sirketiyle sozlesme yapar. Bu siiregte, reklam
filmini ¢gekmesi planlanan yonetmenin ve yapim sirketinin daha once gerceklestirdikleri

proje érneklerinin, reklam ajansi ve reklam verence incelenmesi saglanir®>®

. Goriildiigi
gibi reklam ajansi ile yapim sirketi arasindaki s6zlesme reklam verenin bilgisi dahilinde
yapilmaktadir. Yapim sirketi bu sézlesme ile, reklam ajansinin reklam verene onaylatti-
&1 reklam konseptine uygun bir reklam filmi meydana getirmeyi taahhiit eder. Bu bag-
lamda reklam ajansindan gerekli bilgileri, eksiksiz bir sekilde temin eder®’. Alt yiikle-
nicilik s6zlesmesinde eseri meydana getirme ve teslim borcunun alacaklist igsahibi de-

gil, asil yiiklenici oldugundan®® yapim sirketi reklam filminin gekilmesi ve teslim edil-

mesi bakimindan reklam ajansina kars1 sorumludur.

3.1.1.2.2.2. Reklam Veren ile Yapim Sirketi Arasindaki iliski

Alt yiiklenicilik so6zlesmesi, asil yiiklenici ile alt yiiklenici arasinda yapilan bir sézlesme
oldugundan, issahibi ile alt yiiklenici arasinda bu sézlesmeden kaynakli herhangi bir
borg iliskisi mevcut degildir. Bu sebeple kural olarak igsahibinin alt yiikleniciye emir ve
talimat verme ve bilhassa eserin kendisine teslim edilmesini isteme yetkisi yoktur. Issa-
hibi alt isverene karsi, ancak sartlar1 gergeklesmisse haksiz fiil hikkiimlerine basvurabi-
lir®®.

Alt igveren ile igsahibi arasinda s6zlesmeden kaynaklanan bir iliski bulunmadigina dair
kuralin istisnalari ise; alt yiiklenicinin asil yiiklenici ile yaptig1 sdzlesmeyle igsahibine
kars1 dogrudan akdi bir yiikiimliiliik altina girmesi, alt yiiklenicilik s6zlesmesinin ti¢iin-
cii kisi (issahibi) yararina sézlesme teskil etmesidir®®. Son olarak Yavuz/Acar/Ozen,
261

eser sozlesmesi hiikiimleri arasinda vekalet sézlesmesine iliskin TBK m. 507/11

minvalinde bir hiikiim bulunmamasina ragmen bu hiikmiin kiyas yoluyla eser sdzlesme-

%% Tan Akbulut/Balkas, s. 119-120.

87 Tayfur/Yilmaz, s. 157; Tan Akbulut/Balkas, s. 121.

% Eren, Ozel Hiikiimler, s. 612.

%9 yavuz/Acar/Ozen, s. 1013; Aral/Ayraney, s. 373; Avey, s. 315-316; Giimiis, Ozel Hiikiimler, s. 15.

%0 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 612-613; Yavuz/Acar/Ozen, s. 1013; Avel, s. 316.

%L TBK m. 507/I’e gore, “vekdlet veren, her iki durumda da vekilin kendi yerine koydugu kisive karsi
sahip oldugu haklari, dogrudan dogruya o kisiye karst ileri siirebilir.”
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sine uygulanabilecegini, bu sebeple issahibinin asil yiikleniciye kars ileri siirebilecegi

haklar1 ayn1 zamanda alt yiikleniciye kars1 da ileri siirebilecegini savunmaktadir®®2.

Bahsedilen bu hususlar reklam yapim sézlesmesine tatbik edilecek olursa, reklam veren
ile yapim sirketi arasinda sozlesmeye dayanan bir iliskinin mevcut olmadig1 sonucuna
ulagilir. Yapim sirketinin akdi olarak sorumlu oldugu kisi reklam ajansidir. Reklam
ajansi ile yapim sirketi arasinda akdedilen s6zlesmede yapim sirketinin reklam verene
kars1 sorumlu olacag: kararlastirllmamissa, reklam veren sozlesmeye dayanarak yapim
sirketine emir ve talimat veremez, reklam ajansina karsi sahip oldugu haklar1 kullana-

maz.

3.1.1.2.2.3. Reklam Ajansimin, Yapim Sirketinin Eylemlerinden Dolay1 Reklam

Verene Kars1 Sorumlulugu

Isin biitiiniiniin ya da bir kisminin alt yiikleniciye devri miimkiin ise, alt yiiklenici asil
yiiklenicinin ifa yardimcisi sayilir ve asil yiiklenici, alt yilikleniciyi se¢gme ve talimat
vermekte kusurlu olmasi halinde TBK m. 116 uyarinca issahibine karsi sorumlu olur.
Asil yiiklenicinin alt yiikleniciyi denetleme yetkisi bulunmadigindan, denetimin 6zensiz

363 Asil yiikleni-

yapildig1 one siiriilerek asil yiiklenicinin sorumluluguna bagvurulamaz
ci, alt yiiklenicinin eylemini kendisi gergeklestirmis olsaydi kusursuz olacagini ispat
etmedikge sorumluluktan kurtulamaz®®*. Asil yiiklenici, alt yiiklenicin eylemlerinden
kaynaklanan ve eserin ayipli olmasi sebebiyle sézlesmeden donme, {icrette indirim ve
bedelsiz onarma taleplerine karsi, sebep sorumluluguna istinaden kusurlu olup olmadi-
gina bakilmaksizin sorumlu olur®®, Gortildiigl gibi reklam ajansi, reklam verene karsi
esasen yapim ajansini segmekte ve talimat vermekte kusurlu ise sorumludur. Bunun

yaninda reklam ajansinin, eserin ayipli oldugunu 6ne siirerek donme, bedelin indirilmesi

ya da iicretsiz onarma talepleri karsisinda reklam ajansinin sorumlulugu s6z konusudur.

%2 yavuz/Acar/Ozen, s. 1013.

%3 Tandogan, C. 11, 5. 93; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 614; Zevkliler/Gokyayla, s. 510-511.

364 Tandogan, Mes uliyet, s. 444-445; Kilicoglu, Miiteahhit, s. 198; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 614; Ak-
kanat, s. 169-170.

%5 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 614.
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3.1.1.2. Reklamin Bir Mecrada Yayinlanmasim Saglama Borcu

Reklamin mecrada yayinlanmasi, reklam veren igin biiyiik ehemmiyete sahip konular-
dan biridir. Gergekten, reklam verenin reklam ile amagladigi sonuca erigebilmesi i¢in
reklamin hangi mecrada hangi siklikla yaymlanacagiin belirlenmesi gerekir. Ne, nere-
de, ne zaman sOylenmeli sorularina verilecek yanit birtakim teknik bilgi ve tecriibe ge-
rektirdiginden reklam verenin bizzat kendisinin, reklamin yayinlanacagi mecray: seg-
mesi olagan bir durum degildir366. Dolayisiyla reklamin bir mecrada yayinlanmasi ko-
nusunda reklam veren, bu isle istigal eden kisilerden yardim almaktadir. Reklam vere-
nin reklamin bir mecrada yayinlanmasi i¢in bagvurabilecegi kisiler reklam ajanslari ile
medya ajanslaridir. Bununla birlikte, reklam verenin kendi isletmesi bilinyesinde bir
reklam departmani tesekkiil etmisse, dogrudan mecra kuruluslarina bagvurarak reklamin

yayinlatilabilecegi de unutulmamahdir®®’,

3.1.1.2.1. Reklamin Yayinlanaca@ Mecranin Belirlenmesi

Reklamin yayinlanacagi mecranin belirlenmesini etkileyen baglica faktorler; glinlimiiz-
deki teknolojik gelismeler, insanlarin mal ve hizmetlere kars1 asir1 doygunluk hissetmesi
ve Ozellikle reklamlar1 gérmek istememesidir®®. Bunun yaninda reklamin niteliginden
kaynaklanan birtakim faktorlerin de mecranin se¢ilmesinde etkili olacagini g6z 6niinde
bulundurmak gerekir. Ilk olarak reklamin amac1, mecra segimini etkiler. Mesel4, reklam
ile dogrudan satis elemanlarina ulasilmak isteniyorsa, reklam postalama teknigi ile; he-
def kitleye hizli bir bicimde ulasilmak isteniyorsa radyo yoluyla reklam yapilabilir.
Mecranin belirlenmesinde etkili olan diger bir faktor erisimdir. Segilecek mecra, hitap
edilen kitleyle uyum icinde olmalidir. Ornegin, kiigiik bir yerlesim yerindeki insanlara
hitap eden reklamin iilke ¢apinda yayinlanmasi, emek ve zaman kaybina, fazladan mali-
yete sebep olur. Bunun yaninda se¢ilen mecra ile reklamin mesaj1 da birbiriyle uyumlu

olmalidir. Son olarak mecranin belirlenmesinde etkili olan bir diger faktor maliyettir369.

%% Balta Peltekoglu, s. 161.

%7 Babiir Tosun ve digerleri, . 237-238.

%8 Babacan, s. 263-264; Balta Peltekoglu, s. 161.
%9 Balta Peltekoglu, s. 163; Babacan, s. 282 vd.
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Reklam ajansinin mecray:r belirlerken dikkat edecegi en 6nemli husus hedef kitlenin
kullandig1 mecranm tespit edilmesidir. Ornegin, hedef kitle liiks harcamalara sahipse,
gazete haberlerini internet tizerinden takip ediyorsa, abone oldugu dergiler bulunuyorsa,
televizyon seyretme aligkanlig1 yoksa secilecek mecra televizyon ve gazete yerine dergi,
internet haber portallar1 ya da liikks mekanlarin bulundugu ¢evredeki billboardlar olmali-
dir*®. Bunun yaninda reklam ajansimin dikkat edecegi diger hususlar reklamin mecrada

hangi zamanda hangi siklikla yayinlanacaginin belirlenmesidir®™.

3.1.1.2.2. Mecra Kuruluslari ile S6zlesme Yapilmasi

Reklamin yaymlanacagi mecranin belirlenmesinden sonra reklam ajansinin ilgili kuru-
luslarla reklamin yayinlanmasina dair sdzlesme yapmasi gerekir. Reklam ajansi, reklam

yapim sOzlesmesinde isi géren konumundayken, mecra ile yapilan sézlesmede igsahibi-

dir®”

Bu sézlesmenin niteligine kisaca deginmek gerekirse; Erten®”®, 634 sayili Kat Miilkiyeti
Kanunu®* m. 45°te yer alan “ana yapun dis duvarlarimin, ¢ati veya daminmin reklam
maksadiyla kiralanmasi” ifadesinden hareket ederek, maddi varligi bulunan mecralarin
s06z konusu oldugu héllerde kira sozlesmesinin varligini kabul etmektedir. Yazara gore,
maddi varliga sahip olmayan radyo ve televizyon yayinlari agisindan da benzer bir du-
rum benimsenebilir. Zira yaymlar her ne kadar maddi bir varliga sahip olmasa da, tek-
nik anlamda belirlenebilme ve birbirinden ayirt edilebilme 6zelligine sahiptir. Mecra
kuruluglar1 bu baglamda yaymn akisinda muayyen bir siireyi, ticret karsiliginda tiglincii
kisilere tahsis edebilmektedir. Dolayisiyla mecranin maddi bir varliga sahip olmadigi
durumlarda da sézlesme nitelik itibariyle kira s6zlesmesi sayilabilir. Buna karsilik Ok-
tay Ozdemir®”, bu s6zlesmenin nitelik olarak eser sdzlesmesi sayilacagma dair doktrin-

de ileri siiriilen gortisleri; eser sdzlesmesine iliskin hiikiimlerin ayipl eser teslimine bag-

%% Babacan, s. 282.

! Tayfur/Yilmaz, s. 110-111.

32 Oktay Ozdemir, s. 119.

373 Yazara gore bu sdzlesmenin taraflari reklam veren ve mecra kurulusudur. Reklam ajansi bu sézlesme-
yi ancak reklam verenin temsilcisi sifatiyla akdedebilir. Detayli bilgi i¢in bkz. Erten, s. 41 vd.

*"* RG. 02.07.1965, S. 12038.

5 Oktay Ozdemir, s. 120-121.
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ladig1 sonuglarin, reklamin yayinina iliskin sozlesmeye tatbik edilemeyecegi gerekce-
siyle elestirmekte ve bu sozlesmenin sui generis bir sdzlesme olarak nitelendirilmesi

gerektigini savunmaktadir.

3.1.1.3. Reklam Ajansimin Ozen ve Sadakat Borcu

TBK m. 471/1 ve 11, eser sozlesmesinde yiiklenicinin 6zen ve sadakat borcunu diizenle-
mektedir. S6z konusu hiikmiin birinci fikrasinda yer alan “yiiklenici, iistlendigi edimleri
issahibinin hakli menfaatlerini gozeterek, sadakat ve ozenle ifa etmek zorundadir” ifa-
desiyle yiiklenicinin genel 6zen ve sadakat yiikiimliiliigii kabul edilmistir. Ikinci fikrada
ise “yiiklenicinin ozen borcundan dogan sorumlulugunun belirlenmesinde, benzer alan-
daki isleri iistlenen basiretli bir yiiklenicinin géstermesi gereken mesleki ve teknik ku-

rallara uygun davranist esas alimir” ifadesiyle objektif 6zen kistasi benimsenmistir®'°.

Yiiklenici eseri meydana getirme borcunu ifa ederken, isin goriildiigli esnada bilinen
mesleki kurallara, is diinyasinda hakim olan anlayisa, benzer nitelikte bir iste basiretli

bir yiiklenicinin uyacagi davrams kurallarina riayet etmek zorundadir®’

. Bu baglamda
reklam ajansi, gerek reklamin hazirlanmasi gerek reklamin bir mecrada yayinlanmasi
bor¢larinin ifasinda basiretli bir reklam ajansi gibi hareket etmelidir. Reklamin hazir-
lanmas siirecinde uygun personel c¢alistirilmali, mesleki kurallara uygun bir bigimde

teknolojik imkanlardan faydalanilmalidir.

3.1.1.3.1. Reklam Ajansinin Gostermek Zorunda Oldugu Temel Ozen Yiikiimlii-

liikleri

Eser sozlesmesinde yiiklenicinin 6zen yiikiimliiliiklerinden bazilar1 kanunda sayilmis
bazilar1 ise doktrin ve yargi kararlariyla belirlenmistir. TBK m. 472/II’ye gore, malze-
meleri igsahibi temin etmisse, yiiklenicinin bu malzemeleri 6zenli bir sekilde kullanmasi
gerekir. TBK m. 472/111 ise yiikleniciye, eserin meydana getirilmesinin tehlikeye diistii-
gl hallerde igsahibine bildirimde bulunma yiikiimiinii yiikklemistir. Bunlar diginda yiik-

%76 yYavuz/Acar/Ozen, s. 1003; Aral/Ayranci, s. 380-381.
37 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 624; Aral/Ayranci, s. 381.
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lenici, kendisinin veya istihdam ettigi kisilerin, eserin meydana getirilmesi hususunda
yeterli bilgiye sahip olup olmadiklarin1 denetlemeli, igsahibini gerektiginde aydinlatmali

ve igsahibinin sahis ve malvarlig1 degerlerini korumalidir®’®,

Reklam ajansi, taahhiit edilen reklam igerigini meydana getirme noktasinda personelinin
yeterli nitelikte olup olmadigini denetlemeli, uygun personel kullanmalidir. Ayrica rek-
lamin tam ve zamaninda meydana getirilmesini engelleyecek, maliyeti arttiracak konu-

larda reklam vereni zaman kaybetmeksizin bilgilendirmelidir.

3.1.1.3.2. Reklam Ajansimin Ozen Yiikiimliiliigiinii Ihlal Etmesi ve Thlalin Sonucla-

r1

3.1.1.3.2.1. Reklam Ajansmin Ozen Yiikiimliiliigiinii Thlal Etmesi

Reklam ajansinin 6zen yiikiimliliigiine aykiri davranisi, sozlesmenin kurulmasindan
sonra ise gec baslamasi ya da ise baglamis olmakla birlikte sdzlesmeye aykir1 bir bigim-
de isi geciktirmesi ve isin kararlastirilan zamanda bitirilemeyeceginin anlagilmasidir

(TBK m. 473)%"°,

Sayet reklam ajansi ise zamaninda baslamamis yahut ise zamaninda baslamasina rag-
men sonradan isi geciktirmisse, biitiin tahminler bu gecikme vesilesiyle reklamin karar-
lagtirilan zamana yetistirilemeyecegini gosteriyorsa ve nihayet bu gecikme reklam vere-
ne matuf bir kusurdan ileri gelmemisse ya da reklam ajansinin kusuru yiiziinden rekla-
min ayiplt veya sozlesmede belirtilen nitelikte olmayacagi agikca anlasiliyorsa, reklam

ajansinin 6zen yikiimliiliiglini ihlal ettigini kabul etmek gerekirggo.

378 Aral/Ayranci, s. 382-383; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 626-627.
3% Eren, Ozel Hiikiimler, s. 629.
%0 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 629-630.
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3.1.1.3.2.2. Thlalin Sonuglar

TBK m. 473, yiiklenicinin 6zen borcunu ihlal etmesi halinde igsahibinin sahip olacagi
haklar1 diizenlemistir. Buna gore issahibi, s6zlesmeden donme veya isi baskasina yap-

tirma haklarma sahiptir.

TBK m. 473/1, igsahibinin sdzlesmeden donme hakkini diizenlemektedir. Reklam vere-
nin bu maddeye istinaden s6zlesmeden donme hakkini kullanabilmesi i¢in birtakim sart-
larin gergeklesmesi gerekir. Her seyden once reklam ajansi, reklamin {iretimine geg bas-
lamali veya zamaninda baslamakla birlikte daha sonradan isi geciktirmelidir. Bu gecik-
me sebebiyle, reklamin sézlesmeyle belirlenen vakitte bitirilemeyecegi anlasilmalidir.
Gecikmenin meydana gelmesinde reklam verene yiiklenebilecek herhangi bir kusur bu-
lunmamalidir. Son olarak bor¢lu temerriidiine dair diger sartlar mevcut olmalidir. Tiim
bu sartlarin kiimiilatif bir bicimde ger¢eklestigi durumlarda reklam veren sdézlesmeden

donebilir®:.

TBK m. 473/11 ise, igsahibinin isi bir bagkasina yaptirma hakkini diizenlemektedir. Rek-
lam verenin bu hakkini kullanabilmesi i¢in reklam ajansinin, reklami sézlesmeye aykiri
veya ayipl bir sekilde meydana getireceginin agikar olmasi, bu ayip veya sozlesmeye
aykirihigin bizzat reklam ajansinin kusurundan kaynaklanmasi ve son olarak reklam
verenin bu ayibin veya sézlesmeye aykiriligin giderilmesi igin reklam ajansina bir siire

vermesi ve bu siire iginde gerekli degisikliklerin yapilmamasi gerekir®®,

3.1.1.4. Reklam Ajansinin Teslim Borcu

Yiiklenicinin teslim borcu, TBK’da acik¢a diizenlenmemis olsa da teslimin bir¢ok mad-
dede yer almasindan hareketle, kanun koyucu tarafindan zimnen kabul edilen bir borg

oldugu séylenebilir383. Teslimden anlasilmasi gereken; yiiklenicinin, meydana getirdigi

%1 yavuz/Acar/Ozen, s. 1019-1020; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 629 vd.

%82 yavuz/Acar/Ozen, s. 1005; Aral/Ayranci, s. 384 vd.

383 Tandogan, C. Il, s. 124; Zevkliler/Gokyayla, s. 484; Burcuoglu, Haluk: Eser Sozlesmesinde Issahi-
binin Ayiba Kars1 Tekeffiilden Dogan Haklar1 ve Ozellikle Bu Haklarin Kullanilmast igin Uyulmasi
Gereken Siireler, Prof. Dr. Haluk Tandogan'in Hatirasina Armagan (1925-1988), Banka ve Ticaret
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eseri, igsahibine veya issahibinin yetki verdigi kisiye usuliine uygun bir bi¢imde arz
ederek hakimiyeti devretmesi ya da eserin kullamlmaya hazir oldugunu bildirmesidir®*.
Teslimden bahsedebilmek i¢in ilk olarak eserin tamamlanmis olmasi gerekir. Teslim
borcunun ifasi, TBK m. 478’e¢ gore ayip sebebiyle agilacak davalarin zamanagiminin
baglamasina, TBK m. 479/’¢ gore iicret alacagmmin muaccel hale gelmesine sebep

olur®®,

Yiiklenicinin eseri teslim etme borcu karsisinda, igsahibinin eseri teslim alma borcu yer
alir. Yiiklenici eseri teslim ettigi halde issahibi eseri teslim almazsa, alacakli temerriidii
s6z konusu olur®®*®, Bununla birlikte teslim alma ile eserin kabulii olgular1 arasindaki
farka deginmek gerekir. Eserin, sozlesmede kararlastirilan nitelikleri haiz ve ayipsiz
oldugu anlamina gelen kabul, yiikleniciyi sorumluluktan kurtarir. Buna karsilik, teslim
alma, igsahibini temerriide diismekten kurtaran, yiiklenicinin ayipli ifadan dolay1 sorum-

lulugu icin gerekli sartlardan biridir*®’.

Hukuku Arastirma Enstitiisii, Ankara, 1990, s. 287; Bkz. Yakuppur, Sendi: Bor¢lar Kanunu'na Gére
Eser Sozlesmesinde Miiteahhidin Eseri Teslim Borcu ve Teslim Borcuna Aykiriliklar:, Istanbul Uni-
versitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Istanbul, 2009, s. 56; Giimiis, Ozel Hiikiimler, s. 28; Ozanoglu,

Hasan Seckin: Istisna ve Ozellikle Ingaat Sozlesmelerinde Miiteahhidin (Yiiklenicinin) Eseri Teslim

Zamaninda Gecikmesine Baglanan ifaya Eklenen Cezai Sart (Gecikme Cezast) Kayitlar, Gazi Uni-

versitesi Hukuk Fakiiltesi Dergisi, C. 3, S. 1-2, s. 67.

Sahin, s. 48; Ozanoglu, s. 67; Tuncomag, Ozel Borg iliskileri, s. 1012.

35 Zevkliler/Gokyayla, s. 484; Ugar, Ayhan: istisna Szlesmesinde Teslim Kavramu, Teslimin Usulii ve
Hukuki Sonuglari, AUEHFD, C. V, S. 1-4, Y. 2001, s. 519; Sahin, s. 52; Senocak, s. 79; Bu konuya
iliskin Yargitay, “Kural olarak, insa edilecek eser tamamen bittikten sonra teslim edilebilir. Ayiba
karsi tekeffiil borcu da eserin fiilen ve tamamen tesliminin gergeklesmesi hdlinde séz konusu olabilir.
Ayni dogrultuda olmak iizere, gerek Yargitay gerekse Isvicre Federal Mahkemesi heniiz tamamlan-
mamts yahut noksan bir eserin teslim ve teselliimiinden soz edilemeyecegini kabul etmistir. O halde
yalniz tamamlanmis olan eser teslim borcunun konusunu olusturabilir. Tamamlanma olgusu ise eserin
objektif ol¢iiler i¢inde amaca uygun olarak kullanilabiliv durumda oldugunun saptanmasiyla ortaya
¢tkar. Bundan sonraki asamada eserin zilyetliginin issahibine gecirilmesi ve igsahibince eser iizerinde
fiili hakimiyetin saglandigimin belirlenmesi ki, bu hukuki teslim anlamina gelir.” seklinde karar ver-
migtir. 15. HD, 13.11.1984 T., E. 1074, K. 3475, Karar i¢in Bkz. Yakuppur, s. 57.

386 Sahin, s. 49-50; Yakuppur, s. 61; Zevkliler/Gokyayla, s. 485-486.

%7 Sahin, s. 50; Yakuppur, s. 61.

384
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3.1.1.4.1. Teslim Borcunun ifa Sekli

Eser sozlesmesinin konusundaki cesitlilik, teslim borcunun ifa seklinde farkliliga yol

agmaktadlrsss.

Eser s6zlesmesinin konusu sayet bir tagiirin meydana getirilmesi ise teslim, eserin ta-
mamlanarak miilkiyetin igsahibine gecirilmesi suretiyle gerceklesir. Teslim kavrami,
somut olayin 6zelligine gore bazen bir montaj ya da eserin fiilen kullanima hazir hale
getirilmesini kapsayabilir. Mesela, bir makinenin tretilip, miilkiyetinin issahibine nak-
ledilmesi teslimdir. Ancak somut olayin 6zelligine gore, bu makinanin montaj1 ve ca-

lisma prensiplerinin anlatilmasi teslim borcunun kapsamina girebilir®®.

Eser sozlesmesinin konusu bir taginmaz ise ve s6z konusu taginmaz yiiklenicinin arsasi
tizerinde insa ediliyorsa teslim borcu, eserin bitirilerek iizerinde bulundugu arsanin
miilkiyetinin devredilmesi suretiyle ifa edilir. Buna karsilik tasinmaz, igsahibinin arsasi
tizerinde insa ediliyorsa, teslim borcu, eserin tamamlanmasiyla birlikte tasinmazin issa-

hibinin kullanimina hazir olacak sekilde terk edilmesiyle ifa edilir®®.

Bagimsiz olarak maddi bir varli§i bulunmayan bir seyin tamir edilmesi, bir yerin bo-
yanmas1 vb. is gorme borglarinda ger¢ek anlamda bir teslimden bahsetmek zordur. Bu
noktada yiiklenici, eserin tamamlandigini a¢ik ya da zimnen issahibine bildirmisse tes-

lim gergeklesmis say111r391.

Gayri maddi ¢alisma sonuclarinin teslimi agisindan ikili bir ayrima ihtiya¢ duyulmakta-
dir. Gayri maddi netice sayet, bir varlik {izerinde tecessiim ediyorsa, somutlastigi sey
tizerinde dig diinyaya agiklaniyorsa, bu varligin issahibine teslim edilmesiyle teslim

borcu ifa edilmis olur®**%, Buna karsilik cismani bir varlik lizerinde kendini gostermeyen

%8 Yakuppur, s. 57.

%%9 Bkz. Sahin, 65 vd.; Zevkliler/Gokyayla, s. 487.

%0 Bkz. Kurt, s. 81 vd.; Sahin, s. 67 vd.; Zevkliler/Gokyayla, s. 487-488; Oz, Eser, s. 168 vd.

91 Zevkliler/Gokyayla, s. 488-489; Kurt, s. 81; Giimiis, Ozel Hiikiimler, s. 33-34.

892 Tandogan, C. I, s. 125; Ugar, s. 533; Kurt, s. 83; Zevkliler/Gokyayla, s. 488; Sahin, s. 71; Seno-
cak, s. 82; Oz, Eser, s. 171.
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gayri maddi neticeler, fiili olarak teslim edilmeye elverigli degildir. Boyle eserler, mey-
dana getirildigi anda teslim edilmis say111r393. Mesela, bir sarkicinin konser vermesi,
konferans verilmesi, tiyatro oyununun oynanmasi halinde, sonug¢ gerceklestigi anda,

yani konser, konferans veya tiyatro oyunu tamamlandiginda teslim gerceklesmis olur®®*,

Reklam yapim sozlesmesinde ilk olarak, reklam igeriginin meydana getirilmesi, maddi
olmayan bir ¢alisma neticesi niteligindedir. Reklam igeriginin, bir kagit, bant, CD, DVD
vb. varlik iizerinde somutlagsmas1 miimkiindiir. Bu sebeple, reklamin reklam verene tes-
lim edilebilmesi i¢in, lizerinde tecessiim ettigi varligin teslimi gerekir. Buna karsilik,
reklam ajansinin sonu¢ meydana getirme borglarindan digeri olan reklamin bir mecrada
yayinlanmasi borcunda ise fiili bir teslimden bahsedilemez. Cilinkii reklam, 6rnegin bir
dergi, radyo, televizyon vb. mecrada yayinlandigi anda sonu¢ gergeklesmis olur. Baska
bir ifadeyle, reklamin bir mecrada yayinlanmasi sonucu, fiili teslime miisait degildir;
mecrada yayinlanma suretiyle gerceklesir. Bu borcun teslimini tespit ederken, maddi bir
varlik tizerinde somutlagsmayan gayri maddi ¢alisma neticelerinin teslimine iligkin pren-
siplerden faydalanmak gerekir. Buna gore, sarkicinin konseri tamamlamasinin teslim

anlamia geldigi gibi, reklamin mecrada yaymlanmasi da teslim olarak kabul edilmeli-

dir*®s

3.1.1.4.2. Teslim Borcunun ifa Zamam

Alacaklinin borgludan ifay1 isteyebilecegi, bor¢lunun ise ifanin kabuliinii talep edebile-
cegi zamana ifa zamani denir®®. Taraflar eserin ne zaman teslim edilecegini sozlesmey-

le, diledikleri gibi belirleyebilirler. Bu zaman, belirli bir takvim giinii olabilecegi gibi,

%% Sahin, s. 71; Ugar, s. 538; Kurt, s. 84.

¥ Kurt, s. 84.

% Yargitay, bu konuda verdigi bir kararda reklamimn yaymlanmasini teslim mahiyetinde kabul etmistir.
S6z konusu karara gore; “Taraflar arasinda 27.02.2009 tarihli reklam yayin sézlesmesinin diizenlen-
digi uyusmazlik konusu degildir. Ddvaci yiiklenici, daval is sahibidir. 818 Sayili BK'nin 355 ve deva-
m1 maddelerinde yer alan eser sozlesmelerinde kural olarak yiiklenici edimini sozlesmeye uygun ifa
ederek teslim ettigini (BK mad. 364), is sahibi de kararlastirilan bedeli odedigini kamitlamakla yii-
kiimliidiir. Davact tarafindan diizenlenen fatura davaliya teblig edilmiy ise de bu husus tek basina s6z-
lesme konusu edimin ifa olundugunun kaniti olamaz. Yiiklenicinin bedele hak kazanabilmesi icin rek-
lam yayimmmin yapmis oldugunu kamitlamast zorunludur.” 15. HD, 29.01.2013 T., 2012/3289 E.,
2013/443 K., www.legalbank.net, (Erisim Tarihi: 26.03.2019).

3% Ayan, Mehmet: Bor¢lar Hukuku Genel Hiikiimler, Seckin Yayincilik, 11. Basi, Ankara, 2016, s. 374;
Eren, Genel Hiikiimler, s. 973; Kilicoglu, Genel Hiikiimler, s. 543.
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belirli bir siire verilerek, en geg bu siirenin sona erecegi tarih olarak da belirlenebilir®®’.

Teslim zamani sozlesmeyle belirlenmemisse, TBK m. 90 hiikmiine gore teslim borcu-

nun ifa zamani belirlenir®®,

Reklam yapim s6zlesmesinin reklam ajansina yiikledigi reklam igeriginin meydana geti-
rilmesi ve reklamin bir mecrada yayinlanmasi borglarinin teslim zamani birbirinden
farklidir. Nitekim, ilk olarak bir reklam igeriginin iiretilerek reklam verene teslim edil-
mesi gerekir. Teslim edilen reklamin, reklam veren tarafindan onaylanmasi tizerine rek-
lamin yayin1 agamasina gegilir. Bu onayin, reklamin bir mecrada yayinlatilmasi borcu-
nun ifa edebilmesi i¢in bir 6n sart oldugunu sdylemek miimkiindiir. Dolayisiyla reklam

ajansinin iki farki borcu i¢in iki farkli teslim zamani s6z konusudur.

3.1.1.4.3. Teslim Borcunun ifa Yeri

Teslim borcunun ifa yeri, taraflarca sdzlesmeyle kararlastirilabilir. Teslim borcunun ifa

yeri taraflarca kararlastirilmazsa ifa yeri TBK m. 89a gore tespit edilir®®.

Reklam yapim sozlesmesi agisindan reklam igeriginin tiretilmesi borcunda teslim bor-
cunun ifa yeri belirlenebilir. Buna karsilik, reklamin mecrada yayinlanmasi borcunda
fiilen bir teslim s6z konusu olmadigindan ve yayinla birlikte borg teslim edilmis say1l-
digindan, ifa yerini belirlemek zordur. Uretilen reklamin teslim edilecegi yer, taraflarca
belirlenmemisse, TBK m. 89/I/3 geregince borcun dogdugu anda, reklam ajansinin yer-

lesim yeridir.

3.1.1.4.4. Teslim Borcunun ifasinda Temerriit

Reklam yapim sozlesmesinde reklam ajansi, eseri, sozlesmede kararlagtirilan zamanda

ya da siire kararlastirilmamissa uygun bir zamanin gegmesiyle teslim etmelidir. Reklam

%97 Sahin, s. 74; Yakuppur, s. 66.

3% Zevkliler/Gokyayla, s. 490; Sahin, s. 75; Yiice, Melek Bilgin: Alacakli ve Bor¢lu A¢isindan Ifa Za-
mani, Vedat Kitapeilik, Istanbul, 2015, s. 189.

3% Sahin, s. 72; Zevkliler/Gokyayla, s. 491; Yakuppur, s. 62; Ozanoglu, s. 73.
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ajansinin teslim borcunu ifada gecikmesi, sayet borglu temerriidiiniin diger sartlar1 da

40 Reklam ajansinin miitemerrit olmast

mevcut ise, temerriide diigmesine sebep olur
icin kendine isnat edilebilir bir kusurun varligina ihtiya¢ yoktur. Bunun yaninda reklam
ajansinin 6demezlik def’ini ileri siirmesi veya reklam verenin temerriide diismesi ya da
teslim borcunun ifasinda meydana gelen gecikmeye sebep olan olgularin reklam verene

atfedilmesi, reklam ajansinin temerriide diismesine mani olur®?,

TBK’da eser sozlesmesine iliskin hiikiimler incelendiginde, teslim borcunun ifasinda
temerriide diistilmesi halinin 6zel olarak diizenlenmedigi goriilmektedir. Dolayisiyla
teslim borcunun ifasinda temerriit halinde bor¢lu temerriidiine dair genel hiikiimler
(TBK m. 117 ila 125) uygulama alan1 bulur. Bu baglamda kendi kusuruyla miitemerrit
olan reklam ajans1 TBK m. 118’e gore borcun ge¢ ifasindan dolay1 reklam verenin ug-
rayacagi zararlardan ve TBK m. 119’a gbre beklenmedik hal sebebiyle ortaya ¢ikacak

zararlardan sorumlu olur®®?.

TBK m. 125°te alacakliya birtakim secimlik haklar taninmaktadir. Ilk olarak borglu te-
merriidii borcu sona erdirmediginden reklam veren her zaman borcun ifasini isteyebilir.
Nitekim TBK m. 125/’ gore, verilen siire iginde borg ifa edilmemis ya da siire veril-
mesine mahal kalinmayan bir hél s6z konusu ise alacakli borcun ifasi ve gecikme taz-
minat1 isteyebilir. Reklam veren borcun ifasindan ve gecikme tazminatindan vazgegti-
gini bildirerek borcun ifa edilmemesinden dogan zararimi (miispet zararini) ya da soz-

lesmeden donerek menfi zararini talep edebilir*®,

0 Selici, Ozer: Insaat Sozlesmelerinde Miiteahhidin Sorumlulugu, Fakiilteler Matbaasi, Istanbul, 1978,
Kisaltma: [Insaat], s. 69; Sahin, s. 139; Tandogan, C. 11, s. 130.

! Gokyayla, Film, s. 98.

2 Giimiis, Ozel Hiikiimler, s. 36-37; Ozanoglu, s. 73-74; Oz, Eser, s. 153; Sahin, s. 140; Yakuppur, s
66.

403 Kiligoglu, Genel Hiikiimler, s. 721 vd.; Eren, Gelen Hiikiimler, s. 1136-1137; Reklamin mecrada
yaymlanmasinin teslim mahiyetinde olacagi daha once ifade edilmistir. Reklamin yayininda temerrii-
de diigiilmesi ile ilgili Yargitay’in verdigi karara gore; “Karsiliklt bor¢lanmayr iceren sozlesmelerde,
taraflardan biri direngen ve uygun siireye ragmen borcunu yerine getirmemisse, Bor¢lar Kanunu 'nun
106.maddesinin ikinci fikrasi alacakliya bazi se¢imlik haklar tanimistiv. Bunlar, alacagin édenmesini
ve gecikme nedeniyle tazminat isteme, sozlesmenin yerine getivilme isteminden vazgecerek ifa yerine
gecen zarar ve ziyan talebi ve sozlesmenin feshini isteme haklaridir. Kusku yok ki, sézlesmeyi feshe-
den tarafin isteyebilecegi zarar olumsuz (menfi) zarardir. Somut uyusmazligin, yasanin anilan bu
hiikmii ile davacimin 19.04.2002 giinlii ihtarindaki iradesinin yorumu suretiyle ¢oziimii gerekecektir.
Davacimin, 19.04.2002 tarihli ihtarnamesine bakilirsa istemi, "yaymlanmayan 125 giinliik reklamin
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Son olarak teslim borcunun ifasinda gecikme ile ise ge¢ baslanmasi kavramlarina kisaca
deginmek gerekir. Reklam ajansinin teslim borcunun ifasinda gecikmesi halinde TBK
m. 117 vd. hiikiimleri tatbik edilirken ise ge¢ baslamasi halinde ise TBK m. 473 hiikmii

uygulan1r404.

3.1.1.5. Reklam Ajansinin Ayiptan Dogan Sorumlulugu

TBK’da yer alan eser sdzlesmesiyle ilgili hiikiimlerin daha ziyade maddi varliga sahip
eserleri kapsadig1 sOylenebilir. Ancak, gayri maddi nitelikteki sonuclara da doktrindeki
hakim goriise gore eser sdzlesmesinin hitkiimlerini uygulamak gerekir. Dolayistyla nite-
ligine uygun diistiigl 6l¢iide gayri maddi nitelikteki neticeleri konu edinen s6zlesmelere

. s e es . 4
eser sozlesmesi hiikiimleri uygulanmalidir*®.

Eser s6zlesmesinde yiiklenicinin ayiptan dogan sorumlulugu, teslim borcuyla bir biitiin-
liik icerisindedir. Teslim edilen eserin, sozlesme ile kararlastirilan nitelikleri tasimamasi
yiiklenicinin ayiptan dogan sorumlulugunu giindeme getirir*®. Reklam ajansmnin, rek-
lamdaki ayiptan dolay1 sorumlu tutulabilmesi igin birtakim sartlarin varligi gerekmekte-

dir.

yaymlanmast ya da 125 giinliik reklam bedelinin bu giinkii degerinin" o6denmesidir. Bu istekler
BK’nun 106/Il. maddesi kapsaminda degerlendirilirse, ilkinin "aynen ifaya" ikincisinin ise "aynen
ifadan vazgecilerek ifa yerine gecen zarar ve ziyan" talebine iliskin oldugu acikca goriiliir. Her iki ta-
lebin ileri siiriilebilmesi icin de sozlesme feshedilmemeli (ayakta kalmaly)dir.” 15. HD, 02.12.2003 T.,
2003/2732 E., 2003/5690 K., www.legalbank.net, (Erigsim Tarihi: 26.03.2019).

Gokyayla, Film, s. 99; Ise baslama zamamnda gecikme igin bkz. 3.1.1.3.3. Reklam Ajansinin Ozen
Yiikiimliiliigiinii Thlal Etmesi ve Thlalin Sonuglar

Gokyayla, Film, s. 118; Yargitay reklam iizerinde ayip denetimi yapilabilecegini su sekilde ifade
etmektedir: “...reklam filmleri iizerinde gerekli inceleme yaptirilarak soz konusu filmlerin taraflar
arasinda icap-kabul yoluyla ger¢eklesen sozlesme hiikiimleri ile taraflarin onaylayip mutabik kaldik-
lart senaryo ve ¢izimler de géz oniinde tutularak eksik ve ayipli olup olmadigi, varsa bunlarin neler-
den ibaret oldugu, eksiklerin giderim bedeli ile ayiplarin niteligi, kabule icbar edilemeyecek derecede
olup olmadigi, bedel tenzilini gerektirip gerektirmedigi, diizeltme yapilarak giderilmesinin miimkiin
olup olmadigi ve bunlarin bedeli konusunda ddavali-karst davaci is sahibinin cevap dilekgesi, bilirkigi
raporuna itiraz dilekcesi ve az yukarida tarih ve yevmiye numarasi belirtilen ihtarnamesindeki eksik
ve kusurlarla ilgili itirazlarim karsilamak survetiyle gerekgeli ve denetime elverisli rapor alinip soz-
lesme bedelinin 150.000,00 TL + KDV oldugu ve KDV'nin talep edilebilmesi igin fatura diizenlenme-
sine gerek olmadigi goz oniinde tutularak hak edilen sozlesme kapsamindaki is bedelinin hesaplatti-
rilmasi, hesaplanacak bu is bedelinin %6's1 ajans iicretinin de bu miktara karsi yiiklenicinin temyizi
olmamasi sebebiyle 9.000,00 TL'vi asmamak tizere hesaplanacak is bedeline ilave edilerek ddendigi
ihtilafsiz 75.000,00 TL mahsup edildikten sonra sonucuna uygun bir karar vermek olmalidir...” 15.
HD, 20.04.2015 T., 2014/3645 E., 2015/2041 K., www.legalbank.net, (Erisim Tarihi: 26.03.2019).

%% Tandogan, C. Il, s. 160.

404

405



http://www.legalbank.net/
http://www.legalbank.net/
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3.1.1.5.1. Ayiptan Sorumlulugun Sartlari

Ik olarak reklam ajansi, reklami tamamlayip reklam verene teslim etmelidir. Heniiz
tamamlanmamuis bir eser teslime elverisli olmadigindan, eserin mevcut halindeki eksik-
likler ayip niteligi tasimaz. Keza TBK m. 474/1’de issahibinin eseri gdzden gegirip ayip-
lar1 yiikleniciye bildirmesi kiilfetinin ancak eserin tesliminden sonra s6z konusu olacagi

acikca ifade edilmektedir™®’.

Reklam ajansinin ayiptan sorumlu tutulabilmesi i¢in gereken ikinci sart, teslim edilen
reklamin ayipli olmasidir. Eserdeki liizumlu veya sozlesme ile kararlastirilmis nitelikle-
rin eksikligi ayibin goriiniim bigimidir'®. Eserin kullanilmasmni tamamen ya da kismen

engelleyen haller eserin ayipli oldugu anlamina gelir*®.

Reklam ajansinin ayiptan dolay1 sorumlu olmasi igin gerekli iiglincii sart, ayibin igsahi-
bine, yani reklam verene yiiklenememesidir. Nitekim TBK m. 476’da, eserdeki ayibin,
yiiklenicinin ihtarlarina ragmen issahibinin talimatlar1 dogrultusunda meydana geldigi
veya herhangi bir sekilde issahibine yiiklenebildigi hallerde, yiiklenicinin ayiptan so-
rumlu olmayacag ifade edilmistir*®. Mesela reklam veren, reklamin hazirlanmasi i¢in
gerekli bilgileri yanlis veya eksik vermisse ve bu sebeple aldatici bir reklam ortaya ¢1k-

migsa, ayiptan reklam ajansi sorumlu tutulamaz.

Reklam ajansinin reklamdaki ayiptan sorumlu olmasi i¢in reklam veren reklami kabul
etmemis olmalidir. A¢ik veya zimni bir sekilde reklam veren reklami kabul ederse, rek-
lam ajans1 sorumluluktan kurtulur. Zira kabul, mevcut haliyle reklamin benimsendigi

anlamina gelir. Buna karsilik ayip, reklam ajansi tarafindan kasten saklanmigsa yahut

07 Zevkliler/Gokyayla, s. 521.

%8 Canbolat, s. 68; Oktem, Seda: Eser Sézlesmesinde issahibinin Ayiptan Dogan Haklar1, /BD, C. 80, S.
5, Y. 2006, s. 1948; Bkz. Aral, Fahrettin: Tiirk Bor¢clar Hukukunda Kétii Ifa, Yetkin Yaymcilik, An-
kara, 2011, s. 112.

499 Zevkliler/Gokyayla, s. 521-522.

419 Aral/Ayrancy, s. 400; Zevkliler/Gokyayla, s. 522.
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normal bir incelemeyle tespit edilemeyecek gizli bir ayip niteligindeyse, reklam ajansi-

< 411
nin sorumlulugu devam eder™ .

Son olarak reklam ajansini ayiptan dolay1 sorumlu tutabilmek i¢in reklam veren, gézden
gecirme ve bildirim kiilfetlerini yerine getirmis olmalidir. Bu kiilfetler yerine getirilme-
digi takdirde reklam veren, mevcut haliyle reklami kabul etmis sayilacagindan, reklam

. g U 412
ajansinin ayiptan dogan sorumlulugu s6z konusu olmaz™™.

3.1.1.5.2. Reklam Verenin Eserin Ayiph Olmasindan Kaynaklanan Haklari

Reklam ajansi reklamdaki ayiptan sorumluysa, diger bir anlatimla yukarida sayilan sart-
larin hepsi ger¢eklesmis ise TBK m. 475, reklam ajansina birtakim se¢imlik haklar bah-
setmektedir. Bu haklar; s6zlesmeden donme, bedelden indirim ve reklamin iicretsiz ona-
rilmasini istemedir. Ayrica reklam verenin, zikredilen se¢imlik haklarla birlikte genel
hiikiimlere dayanarak tazminat isteme hakki vardir. Ancak sec¢imlik haklarin kullanila-
bilmesi i¢in reklam ajansinin kusuru aranmazken, tazminat talep edilebilmesi i¢in rek-
lam ajansinin kusurlu olmasi gerekir*™. Genel hiikiimlere istinaden talep edilen tazmi-
natin kapsamina, reklamin kendindeki ayiplardan dolay1 ortaya ¢ikan zarar girmez.
Ciinkii boyle zararlar se¢imlik haklarla, 6zellikle bedelde indirim ve reklamin onarilma-
st yoluyla giderilir. Bu baglamda tazminatin kapsamina, ayibi takip eden zararlar gi-

rer**#,

3.1.1.5.2.1. So6zlesmeden Donme Hakki

TBK m. 475/I/1 hiikmii, reklam verenin s6zlesmeden donme hakkini diizenlemektedir.
Reklam verenin s6zlesmeden donebilmesi icin ilk olarak reklam ajansinin ayiptan so-
rumlu olmasi gerekir. Buna ilaveten reklam, reklam verenin kullanamayacagi veya hak-
kaniyet geregi kabule zorlanamayacagi derecede ayipli ya da sdzlesme hiikiimlerine

aykirt olmahdir. Eserin objektif olarak kullanilamayacak olmasi sézlesmeden donme

! Gokyayla, Film, s. 119; Canbolat, s. 80; Aral/Ayranci, s. 403.

2 Oktem, s. 1950-1951; Aral/Ayranci, s. 403; Gokyayla, Film, s. 120-121.
13 Zevkliler/Gokyayla, s. 527.

414 Aral/Ayranci, s. 406.
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icin yeterlidir. Bunun yaninda eserin subjektif olarak kabuliiniin beklenememesi de rek-
lam verene s6zlesmeden dénme hakki verir*®. Reklamdaki ayibin, eserin kabul edilip
edilemeyecegine etkisi, hakkaniyete, somut olayin 6zelliklerine ve menfaat dengesine
gore belirlenir. Reklam verenin sézlesmeden donme ile elde edecegi yarar ile reklam
ajansinin zarar birlikte degerlendirilmelidir. Bedelden indirim ve onarma ile reklam
veren tatmin edilemiyorsa, s6zlesmeden donme hakkinin varligi kolayca kabul edilebi-

lir*e,

Doktrindeki baskin goriise gére donme, tek tarafli bozucu yenilik doguran bir haktir ve
gecmise etkili olacak sekilde hiikiim ve sonu¢ dogurur’. Gegmise etkili sonuctan ne
anlasilacag ise doktrinde tartismalidir. Klasik goriise gore*® dénme hakki, bozucu ye-
nilik doguran bir haktir ve sézlesmenin bastan itibaren kurulmamis sayilmasi sonucunu
dogurur. Buna bagh olarak taraflarca heniiz ifa edilmemis edimler kendiliginden sona
erer. Ifa edilen edimler ise, hukuki sebep ortadan kalkacag: i¢in ya sebepsiz zenginles-

419

me hiikiimlerine ya da ayni hakka (istinhkak davasi) dayanarak geri istenebilir*™. Yeni

5 Zevkliler/Gokyayla, s. 528; Koyuncu, Kenan Berk: Ayip Nedeniyle Eser Sozlesmesinden Donme

Hakkinin Kullanilabilmesi Igin TBK m. 475 Hiikmiinde Ongériilen Sartlar ve Sinirlamaya Dair Bir

Degerlendirme, BUHFD, C. 11, S. 145-146, Y. 2016, s. 1079 vd.
416 Zevkliler/Gokyayla, s. 528; Canbolat, s. 111; Serozan’a gore, issahibinin sézlesmeden donme hakki-
na son ¢are olarak bagvurulmalidir. Zira, sosyal ve ekonomik diisiincelerle, kendisine hi¢bir kusur is-
nat edilemeyen miiteahhit, satis sdzlesmesindeki saticidan daha ziyade korunmaya layiktir. Issahibinin
donme hakkini kullanmasini, eserdeki ayiplarin giderilmesini isteme 6n sartina baglamak istikrar ve
adalete hizmet eder. S6zlesmeden donme hakkini sinirlandiran diger bir durum TBK m. 475/I1I’te 6n-
gorilmiistiir. S6z konusu hitkkme gore, eser sayet igsahibinin taginmazi tizerinde yapilmissa ve sokiiliip
kaldirilmasi asir1 zarar doguracaksa, issahibi sdzlesmeden déonme hakkini kullanamaz. Bu hitkiim ile
kanun koyucu, eser sdzlesmesinin siirekli bir borg iliskisi oldugu yoniinde bir tercih yaparak donme
hakkinin kullanilmasini zorlastirmak istemistir. Ayrica, donme hakkinin kullanilmasi igsahibini, s6z-
lesmede kararlastirilan ticreti 6demekten kurtarir, sayet yiiklenicinin ¢aligmasi igsahibi agisindan bir
zenginlesme teskil ediyorsa bu bedelin 6denmesine neden olur. Siiphesiz bu durum, eserin meydana
getirilmesi adina ¢aba ve gayret sarf eden yiiklenici bakimindan agir ekonomik sonuglar dogurur. Bu
sebeplerle eser sozlesmesinde igsahibinin sdzlesmeden donme hakki, tipki TBK m. 227/IV hiikmiinde
oldugu gibi, durumun dénmeyi hakli gosterdigi hallerde kullanilabilmelidir. Detayli bilgi i¢in Bkz. Se-
rozan, Sézlesmeden Dénme, s. 304 vd.
Tekinay/Akman/Burcuoglu/Altop, s. 964; Zevkliler/Gokyayla, s. 529; Oguzman/Oz, C. |, s. 436-
437; Aral/Ayrancy, S. 407.
Buz, Vedat: Bor¢lunun Temerriidiinde Sozlesmeden Donme, Yetkin Yaymlari, Ankara, 1998, Kisalt-
ma: [Soézlesmeden Donme], s. 133 vd.; Oguzman/(")z, C. I, s. 522; Kiligoglu, Genel Hiikiimler, s.
928-929.
Klasik goriis taraftarlari, ifa edilen edimlerin ne sekilde iade edilecegi konusunda ihtilaf halindedir. Bir
goriis iadenin sebepsiz zenginlesme hiikiimlerine gore gerceklesecegini ileri stirerken diger goriis ayni
hakka dayanarak ifa edilen edimlerin geri verilecegini savunmaktadir. Detayli bilgi i¢in bkz. Oz, Tur-
gut: Borglu Temerriidiinde S6zlesmeden Donmenin Bu S6zlesme Geregince Kazanilmis Ayni Haklara
Etkisi ve Klasik Dénme Kurami ile Yeni Dénme Kuraminin Kisa Bir Karsilastirmali Elestirisi, /UM-

41

]

41

©

419
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donme goriisiine gore ise donme hakki, sézlesmeden kaynaklanan borglari tersine ¢evi-
rir. Donme hakkinin kullanilmasiyla taraflarin sézlesmeden kaynakli borglar1 sona erer
ve yine sozlesmeden dogan bir borg niteligindeki eski hale getirme borcu dogar. Buna

karsilik donme hakkinin kullanilmasi borg iligkisini ortadan kaldirmaz*%.

3.1.1.5.2.2. Bedelin indirilmesi Hakki

TBK m. 475/1/2 hitkkmii reklam verene, eseri alikoyup bedelden indirim isteme hakk1
tanimaktadir. Reklamdaki ayip, s6zlesmeden donme hakkinin kullanilmasini gerektire-
cek kadar 6nemli degilse, reklam veren bedelde indirim yapilmasini isteyebilir. Bedelde
indirim istenebilmesi i¢in ayip, eserin degerine olumsuz bi¢cimde tesir etmeli; yani ayipli
bir sekilde teslim edilen eser ile sdzlesmede kararlastirilan ayipsiz eser arasinda bir fark

bulunmalidir*?*.

3.1.1.5.2.3. Reklamdaki Ayibin Giderilmesini Isteme Hakki

TBK m. 475/1/3 hiikmii, reklam verenin son se¢imlik hakkini diizenlemektedir. Buna
gore reklam veren, asir1 bir masraf gerekmedigi takdirde, biitiin masraflar reklam ajan-
sina ait olacak sekilde eserin iicretsiz onarilmasin isteyebilir. Hiikkiimde yer alan “asuri
bir masrafi gerektirmedigi takdirde” ifadesi, reklamdaki ayibin dénme hakkinin kulla-
nilmasina miisaade etmeyecek derecede olmasi bigiminde anlagilmalidir. Reklamdaki
ayibin giderilmesini isteme hakki, reklamin s6zlesme ile kararlastirilan niteliklere kavu-
sabilmesi i¢in gerekli islemlerin, masraflariyla birlikte reklam ajansi tarafindan yapil-

masidir*?,

Reklam verenin ayibin giderilmesini isteme hakkini kullanabilmesi i¢in, onarmanin agir1

bir masrafi gerektirmemesi ve objektif olarak gergeklestirilebilir olmasi gerekir. Reklam

HAD, C. 13, S. 16, Y. 1996, Kisaltma: [Karsilastirmal Elestiri], s. 133; Oguzman/Oz, s. 517 vd.;
Bkz. Eren, Genel Hiikiimler, s. 1291.

20 Serozan, Sozlesmeden Donme, s. 73 vd.; Eren, Genel Hiikiimler, s. 1148 vd.; Seli¢i, Siirekli Borg, s.
209-210; Bkz. Oz, Karsilastirmali Elestiri s. 134.

421 Aral/Ayranci, S. 408; Tandogan, C. |1, s. 186 vd.

*22 Zevkliler/Gokyayla, s. 530; Senocak, 36; Yavuz, s. 757.
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ajansinin reklamdaki ayib1 gidermeyi reddettigi hallerde reklam veren, giderleri reklam

ajansina ait olmak iizere, ayibin {i¢iincii bir kisi tarafindan giderilmesini isteyebilir*?.

3.1.1.5.2.4. Tazminat isteme Hakki

TBK m. 475/11 hiikkmii reklam verene, reklam ajansinin kusuru dogrultusunda tazminat
isteme hakki tanimaktadir. Bu hak, yukarida bahsedilen se¢imlik haklarin bir alternatifi
degildir. Bilakis, sec¢imlik haklarin yaninda, onlarla birlikte kullanilabilecek bir
imkandir***. Reklam verenin tazminat isteyebilmesi i¢in ilk olarak, se¢imlik haklarini
kullanabilmesi igin gerekli sartlarin mevcut olmasi gerekir. Buna ilaveten reklam veren,
reklamin ayipli olmasindan dolay1 bir zarara ugramis olmalidir. Zarar kavraminin igine,
ayiptan kaynaklanan zararlar yaninda ayib1 takip eden zararlar da girer425. Reklam vere-
nin ayiptan dogan ve ayib1 takip eden zararlarini tazmin edebilmesi i¢in reklam ajansi-

. 426
nin kusurlu olmasi gerekir™”.

3.1.1.5.2.5. Reklam Yapim Sozlesmesinde Goriilebilecek Ayiplar

3.1.1.5.2.5.1. Reklam Siiresinin Kararlastirilan Siireden Uzun ya da Kisa Olmasi

Reklam ajansinin meydana getirecegi reklam filminin siiresi ¢esitli sebeplerden dolay1
onem arz edebilir. ilk olarak reklam siiresinin taraflarca belirlenenden daha uzun olmasi
reklamin yayimni i¢in 6denecek ticretin miktarini arttiracagindan, reklam veren aleyhine
sonuglar ortaya cikabilir*?’. Reklam verenin reklam vasitasiyla hedef kitleye mal ve
hizmeti ile alakali bir mesaj vermeyi arzu ettigi goz oniinde bulundurulursa, reklam sii-
resinin kararlastirilana nazaran kisa olmasinin, iletilmek istenen mesajin etkisinin diis-

mesi sonucunu doguracag sdylenebilir.

423 ZevKliler/Gokyayla, s. 530; Tandogan, C. Il, s. 200 vd.; Senocak, 189 vd.

“2* Tandogan, C. Il, s. 204; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 652; Aral/Ayranci, s. 411; Canbolat, s. 99.
25 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 653.

426 Canbolat, s. 148; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 653.

*7 Gokyayla, Film, s. 122,
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Vurgulanmasi gereken bir diger husus eksik ifa ile ayipli ifanin birbirinden ayirt edil-
mesidir. Bu baglamda reklamin mevcut kismina miidahale edilmeksizin giderilebilecek
eksiklikler eksik ifa, reklamin mevcut kismina miidahale edilmek suretiyle giderilebile-
cek eksiklikler ise ayipli ifay1 teskil eder. Meydana getirilen reklam, kararlastirilan sii-
reden kisa ise genellikle mevcut héaline miidahale etmeksizin eksiklik giderilemez. Bu
gibi durumlarda ayipl bir ifanin varligini kabul etmek gerekir. Sayet tam ters istikamet-
te bir hal mevcut ise, yani bazi sahnelerin ¢ekilmesi ihmal edildigi igin reklam belirle-

nenden daha kisa siirede ise eksik ifanin varlig1 s6z konusudur*?,

Reklam siiresi ile ilgili yukaridaki tespitler yapildiktan sonra irdelenmesi gereken husus,
reklam verenin ayiptan dogan se¢imlik haklarindan hangilerini kullanabileceginin belir-
lenmesidir. Reklamin siiresindeki fazlalik ya da eksiklik mazur goriilebilecek Olciide ise
reklam verenin sdzlesmeden donme hakkini kullanmasi makul degildir. Nitekim TBK
m. 475’e gore; sozlesmeden donme hakkinin kullanilabilmesi i¢in reklamin, reklam
verenin kullanamayacag1 veya hakkaniyet geregi kabule zorlanamayacagi ol¢iide ayiph
olmasi1 gerekir. Halbuki reklamin siiresindeki farkliligin goz ardi edilebilecegi durum-
larda reklamin, reklam verence kullanilamamasi s6z konusu olmaz. TBK m. 475 hiik-
miiniin reklam verene bahsettigi diger bir se¢imlik hak, masraflar1 reklam ajansina ait
olacak sekilde reklamdaki ayibin giderilmesini isteme hakkidir. Ancak reklamdaki ayi-
bin giderilmesi i¢in yukarida da belirtildigi gibi halihazirdaki reklama miidahale edil-
mesi gerekmektedir. Bu baglamda siire agisindan reklamdaki ayibin giderilmesi, sahne-
lerin yeniden ¢ekilmesini, yeni bir prodiiksiyonu gerektirir. Dolayisiyla bu se¢imlik
hakkin reklam ajansi bakimindan asir1 bir masrafi gerektirecegi soylenebilir. Bu sebeple

reklam verenin basvurabilecegi en mantikli yontem bedelde indirim hakkidir*®. Bu se-

8 Gokyayla, Film, s. 122.

2% Gokyayla, Film, s. 123; Yargitay’in bu konuda verdigi karar su sekildedir: “Taraflar arasinda diizen-
lendigi ihtildfsiz olan sézlesmede yaymlanacak reklam filminin bedeli 20.000,00 TL olarak kararlagti-
rimistir. Bu haliyle sézlesmedeki bedel BK 'nin 365. maddesinde tanimlanan gétiirii bedeldir. Kural
olarak gotiirii bedelli iglerde, yiiklenicinin hak ettigi is bedelinin saptanmasi ya da is sahibinin édeme-
sinin fazla olup olmadiginin belirlenmesi igin gerceklestirilen imaldtin eksik ve kusurlar da dikkate
alinarak tiim ise oramnin tespiti, bulunacak bu oranin toplam is bedeline uygulanarak hak edilen be-
delin saptanmasi ve bulunacak bu rakamdan kanitlanan édemeler diisiilerek alacagin hesaplanmasi
gerekmektedir. Somut olayda yayinlanmast kararlastirilan veklam filminin bedeli de gotiirii olarak ka-
rarlagtiriimig, yayimlanma siiresi 10 dakika olarak belirlenmistir. Reklam filminin 7 dakika yayinlan-
digi hususu ihtilafsizdwr. Bu haliyle yayinlanma siiresi boyunca isin niteligi itibariyla davalimin yaymn-
dan beklenen yararmin gergeklesip gerceklesmediginin belirlenip, yararmmin belirlenmesi halinde bu
yararlanmanin igin biitiintinden beklenen yarara oranlanip bu oranin sézlesme bedeline oranlanmasi
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cimlik hak ile birlikte reklam verenin bagvurabilecegi diger bir hukuki imkan ise TBK

m. 475/11 hiikmiine istinaden genel hiikiimlere gore tazminat isteme hakkidir.

3.1.1.5.2.5.2. Reklamin Hukuka Aykir1 Olmasi

Yukarida belirtildigi lizere hukuka aykir1 reklamlara, bilhassa aldatici reklamlara karsi
basvurulabilecek imkanlar 6z denetim, dzel hukuk davalar1 ve idari denetimdir. ilgili
kisilerin bu yontemlere bagvurmasi reklam veren aleyhine birtakim sonuglar dogurmak-

tadir**°

. Bu noktada degerlendirilmesi gereken husus, aldatici reklamin ayipli ifa niteligi
tastyip tasimayacaginin tespiti ve reklam veren agisindan ortaya ¢ikan zararlarin tazmi-

ninin reklam ajansindan talep edilip edilemeyeceginin belirlenmesi meselesidir.

Reklam, dogasi geregi hedef kitle ile bulusabilmek i¢in bir mecrada yayinlanmak zo-
rundadir. Dolayisiyla reklam ajansinin meydana getirdigi reklam icerigi, mecrada yayin-
lanmak icin gerekli nitelikleri tasimali, hukuka aykir olmamalidir**. Reklamin hukuka
aykirt olmasi halinde, bilhassa aldatic1 reklam s6z konusu ise reklam veren birtakim

yaptirimlarla karsilasabilmektedir*®

. Aldatic1 reklama kars1 denetim mekanizmalariin
devreye sokulmasi sonucu meseld, reklamm yayminin durdurulmasi halinde, reklam
veren reklamdan bekledigi fayday1 elde edemez. Bu durumda ayibin varligini kabul
etmek gerekir. Reklamin yayminin durdurulmasi digsinda reklam verenin karsilasabile-

cegi diger yaptirimlar, haksiz rekabet davasi sonucunda tazminat veya idari denetim

suretiyle davact alacagimin hesaplanmast gerekirken, eksik inceleme ile ddvamn tiimiiyle reddine ka-
rar verilmesi dogru olmamis bozulmast uygun bulunmustur.” 15. HD, 10.04.2014 T., 2013/3415 E.,
2014/2414 K., www.legalbank.net, (Erisim Tarihi: 26.03.2019).

%0 12.2.3. Haksiz Fiil ve Haksiz Rekabet Hukukunun Reklama Yaklasimi; Reklamin haksiz rekabet
tegkil ettigi hallerde rakipler, tespit davasi, Onleme davasi, haksiz rekabetin sonucu niteligindeki maddi
durumun ortadan kaldirilmasi ve son olarak tazminat ddvast agma imkanina sahiptir. Bu davalardan
onleme davasi ile haksiz rekabete sebep olan olgu ortadan kaldirilabilecegi gibi tekrar edilmesi de en-
gellenebilir. Tazminat davasi ile ise zarar goren rakip gerek maddi gerek manevi tazminat davasi ag-
mak suretiyle zararmin tazminini failden isteyebilir. Detayli bilgi i¢in bkz. Ayhan/Caglar, s. 401 vd.
Arkan, s. 324 vd.; Poroy/Yasaman, s. 421 vd.; Idari denetim sonucunda ise aldatic1 reklam sebebiyle
Reklam Kurulu, durdurma, diizeltme veya idari para cezasi yaptirimlarinin uygulanmasina karar vere-
bilmektedir. Detayli bilgi i¢in bkz. Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmasi, s. 154 vd.

L TKHK m. 61/111 ile “tiketiciyi aldatici veya onun tecriibe ve bilgi noksanliklarini istismar edici, can
ve mal giivenligini tehlikeye diisiiriicii, siddet hareketlerini ve sug islemeyi ozendirici, kamu saglhgini
bozucu, hastalari, yashlari, ¢ocuklart ve engellileri istismar edici ticari reklam yapilamayacagi” be-
lirtilmektedir. RTKYHHK m. 8’de radyo ve televizyon reklamlarinin uygun olmasi gereken ilkeler be-
lirtilmektedir.

#32 Reklam verenin karsilasabilecegi yaptirimlar icin bkz. 1.2.2.3.3.2. Basvurulabilecek Hukuki imkanlar
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sonucu aleyhine hiikkmedilen idari para cezasidir. Haksiz rekabet davalarinda tazminat

sorumlulugu igin failin kusuru arandigindan®?, yalmz kusurlu reklam veren ortaya ¢i-

kan zararin tazmin edilmesinden sorumlu olur. Halbuki Reklam Kurulu’nun gergekles-

t
1

irdigi idari denetimde sorumlularin ne sekilde tespit edilecegine iliskin bir kistas belir-

enmis degildir**. Netice itibariyle, reklamin ayipli oldugunun tespiti ve reklam veren

acisindan zarar olgusu, Reklam Kurulu’nun karariyla ortaya ¢ikmaktadir.

4
4

% Ayhan/Caglar, s. 402; Poroy/Yasaman, s. 422; Arkan, s. 325.

% Tekelioglu, Tiiketicinin Korunmasi, s. 162-163; Reklam Kurulu yaptig1 denetim sonucunda reklam
verenler, reklam ajanslar1 veya mecra kuruluslar aleyhine idari para cezasina hilkkmedebilmektedir. Er-
ten, Reklam Kurulu iiyeleriyle yaptig1 goriismeler neticesinde, ilk bakista hukuka aykirt oldugu anlasi-
lan reklamlarda, s6z konusu reklami yayinlayan mecra kurulusuna da ceza verildigini, bunun disinda
reklam veren ile reklam ajansi arasindaki iliski incelenerek taraflarin karsilikli yiikiimliiliiklerini ne de-
recede yerine getirdiginin tespiti sonucunda reklam ajanslara da ceza verildigini belirtmektedir. De-
tayli bilgi i¢in bkz. Erten, s. 129; Sahinci ise, Reklam Kurulu’nun 6zellikle internet reklamlarinda ko-
lay yolu segerek, en basit bicimde tespit edebildigi kisiyi veya satis yapilan internet sitesinin sahibini
sorumlu tutma yolunu benimsedigini ifade etmektedir. Buna gore, reklam konusu {iriinlerin iireticisi,
ithalatcisi ve distribiitdrii olan kigiler kolay bir bicimde tespit edilen kisilerdir. Detayli bilgi i¢in bkz.
Sahinci, s. 64 vd.; Uygulamada reklam verenler reklamin hazirlanmasi siirecinde genellikle arka plan-
da kalmaktadirlar. Reklam verenin mal ve hizmetlerini hedef kitleye tanitan ve reklam iceriginde ken-
disiyle ilgili herhangi bir bilgi yer almayan reklam ajanslari ise reklamin fark edilmesi, dikkat ¢ekmesi
icin spekiilatif ifadeler kullanabilmekte, pragmatik diisiincelerle ahlaki olmayan reklamlar meydana
getirebilmektedirler. Detayli bilgi i¢in bkz. Ozdemir, Suayip/Yaman, Fikret: Reklamin Ahlaka Uy-
gun Olmasindan Kim Sorumludur?, International Journal of Islamic Economics and Finance Studies,
2016, Year: 2, Vol: 2, No: 1, s. 113 vd.; Doktrinde Reklam Kurulu’na su elestiriler yoneltilmektedir:
[k olarak Kurul’un kararlarinda detayli ve doyurucu gerekcelere yer verilmemektedir. Ikinci olarak
Kurul’un uyguladig1 yaptirimlarda bir istikrarsizlik s6z konusudur. Soyle ki, benzer ihlallerin vaki ol-
dugu reklamlardan birine durdurma, digerine idari para cezasi verilebilmektedir. Bununla birlikte Ku-
rul’un yakin tarihli kararlarinda eski kararlarina nispetle daha detayli ve kapsamli gerekgelere yer ve-
rilmektedir. Detayli bilgi igin bkz. Ozdemir, Diiriistliik, s. 112-113; Tekelioglu, Tiiketicinin Korun-
masi, 160-161; Ziylan, s. 14; inal/Baysal, s. 83 vd.; Reklam Kurulu’nun verdigi kararlar incelendi-
ginde yaptirimin muhatabi konusunda tutarsizliklar géze ¢arpmaktadir. Kurulun, benzer konularda ki-
mi zaman reklam verene, kimi zaman mecra kurulusuna yaptirim uyguladigi gériilmektedir. Kurul’un
mecra kurulugu aleyhine verdigi karar: “Son Hedef TV isimli televizyon kanalinda Ekim 2016 tarihinde
yayinlanan “Bionol” isimli iiriine iliskin tamitimlarda; ... Agrilarimizdan kurtulun. Agrilara mucize
¢oziim. Kire¢lenme, romatizma, eklem agrisi, diz agrisi, boyun agrisi, boyun fitigi, bel agrisi, bel fitigi,
sirt agrisi, bas agrisi sorunlart olanlar ekran basina. Icerisinde agrilar: aninda kesen Bionol agri los-
yonu, agrilart uzun siireli tedavi eden agri jeli bulunmaktadir. Agrilara son. Agri olan yere once los-
yonu stiriin, daha sonra Bionol agri kesici jeli siiriin ve agrilariniza elveda deyin.” ifadelerine yer ve-
rildigi, ancak Kozmetik Mevzuatina tabi bulunan tiim kozmetik iiriinlerin, insan viicudunun dis kisim-
larina uygulanan ve etkileri gecici olan iiriinler olmasi gerektigi; bu baglamda inceleme konusu tani-
timlarda yer alan tedaviye yonelik ve endikasyon belirten ifadelerin ilgili mevzuatta belirtilen kozmetik
tirtin tamimum agan ve yanultict nitelikte degerlendirildigi, bu nedenle inceleme konusu tanitimlarin;
Kozmetik Yonetmeliginin 4 ve 10 uncu maddeleri; Saglik Beyani ile Satisa Sunulan Uriinlerin Saglik
Beyanlari Hakkinda Yonetmeligin 4/c, 5 ve 7 nci maddeleri; Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygula-
malar Yonetmeliginin 5/1-b, 711, 712, 713, 714, 7/5-a, 7/6, 26 nci ve 32 nci maddeleri; 6502 sayili 'un
61 inci maddesi hiikiimlerine aykirt olduguna, buna gére, reklam veren Hedef TV Radyo A.S. hakkin-
da, 6502 sayiuli Kanun’un 63 iincii ve 77/12 nci maddeleri uyarinca anilan reklamlar: durdurma ve
11.625-TL (On bir bin alt: yiiz yirmi bes Tiirk Lirasy) idari para cezalart verilmesine karar verilmis-
tir.” Dosya No: 2017/1208; Aym dogrultuda 2018/3564; Benzer tespitlerin yapildig1 ancak yaptirimin
reklam verene uygulandig: karar: “26.11.2016 tarihinde BER TV isimli televizyon kanalinda yaywnla-
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Bu noktada acik ayip-gizli ayip ayrimina deginmek gerekir. Ac¢ik ayip, eserin teslimin-

435

den sonra yapilacak dikkatli ve 6zenli bir muayene ile tespit edilebilen ayiplardir™.

a

B

nan “Satriin Agri Kremi” isimli iirtine iliskin tanitimlarda; “Agrisi olanlar, sancist olanlar, sizisi
olanlar, yillardan beri agrilarindan kurtulmak isteyip de bir tiirlii kurtulamayanlar. Simdi sizler igin
miikemmel bir ¢oziimle geldik buraya. Ne gibi faydalari var: Oncelikle ondan bahsedelim beraberce.
Simdi éncelikle giiniimiizde hem hanimlarin hem beylerin ortak problemi viicudundaki agrilar, sanci-
lar, sizilar. ...Eklem agrilar Latif Abi, adele agrilari, varis agrilari, topuk dikeni agrilari, boyun agri-
lary, fitik bir de var. Boyun fitig1, fitik agrilary, romatizma agrilari, bel agrilari, diz agrilari, bacak ag-
rilari, ayak agrilari ve bir de insana i1zdirap olan kabus gibi agrilar: bastiran siniizit, migren, bas ag-
rilari.... Latif Dogan: Simdi satriin yeni bir iirtiniimiiz, yeni bir kremimiz. ... Agrilariniz, aksama kadar
ayaktasiniz. .... Evinize gittiniz ayak agrilariniz var. Bunu giizel masaj gibi tistiiniize siiriin o biitiin
yorgunlugunuz, ayak agrilarinizin hepsini aliyor. ... Sunucu: ... Sen kendin kullandin, gordiin nasil ag-
rilardan kurtuldun abi, kendin bizzat kullandin? Latif Dogan: Yani viicudumu dinlendirmek i¢in bakin
buraya ¢ok dikkat edin. O giin ayak yorgunlugunuz, viicut yorgunlugunuz, boyundaki veya kollariniz-
daki yorgunluklariniz varsa bunu masaj gibi kendinize siirtin, koklayin ¢ok sahane bir seklide yedirin
Ve 0 gece ¢ok rahat bir sekilde uyuyun, biitiin viicudunuzdaki yorgunluklar: alsin. Yani Satriin bu an-
lamda ¢ok bitkiseldir, dogaldir, herhangi bir yan etkisi yoktur. Muhtesem bir krem ben bunu tavsiye
ederim kampanya araymn, buyurun, herkes alsin 10 tane. Sunucu:... Satriin agri ve romatizma kremini,
tam 10 tane kutuyu sadece 49 liraya gonderiyoruz. .... Bes dakika gibi kisa bir siirede burada agrilar-
dan kurtuluyorsunuz. Sadece bes dakika gibi kisa bir siirede sizi biitiin agrilardan, sancilardan, sizi-
lardan kurtariyoruz. Eger bir ay diizenli bir sekilde kullanirsaniz agrilardan kékten, 6miir boyu kurtu-
lacaksiniz. (...) Satriin agri kremini viicudunuzun neresinde, nerede agri varsa, agriyan bélgeye ova-
layarak siiriiyorsunuz, bes dakika gibi kisa bir siirede biitiin agrilardan, sancilardan, sizilardan kurtu-
lup rahat nefes aliyorsunuz. ....Size izdirap olan, size aci ¢ektiren, kabus olan agrilardan bir 6miir bo-
yu kurtulmak istiyorsaniz, ekranmin altinda yazan numaralarimizi hizli bir sekilde arayin, ge¢ kalma-
yin” ifadelerine yer verildigi, ancak Kozmetik Mevzuatina tabi bulunan tiim kozmetik iiriinlerin, insan
viicudunun dig kistmlarina uygulanan ve etkileri gegici olan iiriinler olmasi gerektigi; bu baglamda
inceleme konusu tanmitimlarda yer alan tedaviye yonelik ve endikasyon belirten alti ¢izili ifadelerin ve
alti ¢izili iiriin isimlerinin ilgili mevzuatta belirtilen kozmetik tiriin tanimini asan ve yaniltici nitelikte
degerlendirildigi; ayrica, “Satriin Agri Kremi” isimli iirtinlere iliskin tamtimlarda; “Ekran altinda
yazan numaralarimizi hizly bir sekilde arayin, ge¢ kalmaymn, acele edin.... (...)Size izdirap olan, size
aci ¢ektiren, kabus olan agrilardan bir émiir boyu kurtulmak istiyorsaniz, ekranin altinda yazan nu-
maralarimizi hizli bir sekilde arayin, ge¢ kalmaymn..” seklinde ifadelere yer verilerek dogrudan satis
reklamlari ile ilgili olarak mevzuatta yer alan “Bu tiir reklamlarda; ilk kez, son, sadece, tek bir sefer,
swmirlt satig, hepsi satilmak iizere, satildi satilacak gibi ifadelerle tiiketiciler mal veya hizmeti satin al-
maya tesvik edilemez.” hiikmiine aykiri hareket edildigi, bu nedenle, inceleme konusu tamitimlarin;
Kozmetik Yonetmeliginin 4 ve 10 uncu maddeleri; Saglik Beyan: ile Satisa Sunulan Uriinlerin Saglik
Beyanlari Hakkinda Yonetmeliginin 4/c, 5 ve 7 nci maddeleri; Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygu-
lamalar Yonetmeliginin 5/1-b, 711, 712, 713, 714, 7/5-a, 7/8, 26 wc1, 27 nci ve 32 nci maddeleri; 6502
sayult 'un 61 inci maddesi hiikiimlerine aykiri olduguna, buna gére, reklam veren Géktiivk Dagitim
Elektronik Hirdavat Gida Kirtasiye Sanayi ve Ticaret Limited Sirketi hakkinda, 6502 sayili Kanun'un
63 dincii ve 77/12 nci maddeleri uyarinca 11.625-TL (On bir bin alti yiiz yirmi bes Tiirk Lirasi) idari
para ve anilan reklamlart durdurma cezalart verilmesine karar verilmistir.” Dosya No: 2017/2277;
Ayni dogrultuda 2017/2276; Goriildigi gibi Reklam Kurulu benzer konularda benzer gerekgelerle
idari para cezasi vermektedir. Ancak, higbir somut gerekce gostermeksizin kararin birinde reklam ve-
rene, digerinde ise mecra kurulusuna ceza verilmesi, Reklam Kurulu’nun sikayet edilen kisi aleyhine
yaptirim karar1 aldigi algisi olusturmaktadir. Ayrica, Reklam Kurulu’nun verdigi kararlar incelendi-
ginde reklam ajanslarina hemen hemen higbir yaptirim uygulanmadigi gozlemlenmektedir.

Bkz. Canbolat, s. 76; Tandogan, C. I, s. 167; Glimiis’e gore TBK m. 222 (BK m. 197)’de yer alan,
alicinin yeterince gdzden gecirmek suretiyle tespit edebilecegi ayiplardan saticinin sorumlu olmayaca-
g1 yoniindeki hiilkiim eser s6zlesmesine de uygulanabilir. Buna gore igsahibine elden teslim edilen
eserlerde mevcut olan, igsahibinin muayene niteligi tasimayan olagan bir kontrolle tespit edebilecegi
ayiplar asikar ayiplardir. Igsahibinin asikar ayibi yiikleniciye teslim sirasinda bildirmemesi yiiklenici-
nin ayiptan dogan sorumlulugunu ortadan kaldirir. Detayli bilgi i¢in bkz. Giimiis, 2010, s. 104 vd.;
Acik ayip-asikar ayip ayriminin kanuni bir dayanagimin olmadigi, asikar ayiplarda issahibinin daha
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Gizli ayip ise eserin tesliminden sonra yapilan muayene ile tespit edilemeyen, eserin
kullanimia bagli olarak ortaya ¢ikan ayiplardir*®®. Gizli ayip, her ne kadar muayene ile
tespit edilememis olsa da eserin teslimi aninda mevcut olabilecegi gibi ikincil ayip ola-

rak sonradan da ortaya cikabilir*’

. Acik ayip ile gizli ayip arasindaki en onemli fark
ihbar ve muayene kiilfetlerinde kendini gosterir. Ac¢ik ayibin varligi halinde issahibi,
muayene sonunda tespit ettigi ayibi derhal yiikleniciye bildirmek zorundadir. Aksi tak-
dirde eserdeki acik ayiplar kabul edilmis say1hr438. Sayet ayip, gizli ayip niteliginde ise
igsahibinin muayene kiilfeti bulunmaz. Ayibin ortaya ¢iktig1 ve igsahibinin bunu 6gren-

digi anda gecikmeksizin yiikleniciye ihbarda bulunmasi gerekir439.

Reklamdaki aldaticilik olgusunun olagan bir muayene ile tespit edilebilecegini sdyle-
mek glictiir. Nitekim reklamin aldatic1 oldugunun tespiti Reklam Kurulu tarafindan,
reklamin yayinlanmasindan, diger bir ifade ile reklamin kullanilmasindan sonra yapil-
maktadir. Dolayistyla reklamdaki aldaticilik olgusunu gizli ayip olarak nitelendirmek
gerekir. Reklam verenin hangi se¢imlik hakkini kullanabilecegi ise karsilasacagi yapti-
rimlara, reklamin yaymlanmasmin hangi asamada olduguna gore degerlendirilmelidir.
Heniiz yeni yaymlanmaya baslayan bir reklama uygulanan yayinin durdurulmasi yapti-
rimi ile yayin silirecinin sonlarinda olan bir reklama uygulanan durdurma yaptirimi kar-
sisinda ayn1 secimlik hakkin kullanilmas1 hakkaniyete aykir1 sonuglar ortaya ¢ikarabilir.
Soyle ki, yayin asamasinin sonlarinda olan bir reklamin, esasinda mal ve hizmet ile he-
def kitleyi biiyiik 6l¢iide bir araya getirdigi sdylenebilir. Diger bir ifadeyle reklam ve-
ren, reklam yapmaktaki amacina biiyiik bir oranda erigmis olur. Oysa yeni yayinlanma-
ya baglayan bir reklamin yayiminin durdurulmasi, reklamin kullanilmasindan beklenen
faydalar1 saglamaz. Bilindigi gibi TBK m. 475 hiikmii igsahibine s6zlesmeden donme,
eserin licretsiz onarilmasi ve bedelden indirim isteme se¢imlik haklarini tanimaktadir.
Doénme hakkinin kullanilabilmesi i¢in ayibin, reklam verenin reklami kullanamayacagi
ya da hakkaniyet geregi kabule zorlanamayacag1 derecede olmasi gerekir. Eserin ona-

rilmasii isteme hakkinin kullanilabilmesi i¢in onarmanin reklam verene saglayacagi

agir bir kiilfet altinda birakildigi, dolayisiyla adaletsiz sonuglar doguracagi yoniindeki goriis i¢in bkz.
Sahiniz, Cevdet Salih: Eser Sozlesmelerinde Yiiklenicinin Eksik Ifa ve Ayipl Ifadan Sorumlulugu, Ve-
dat Kitapeilik, Istanbul, 2014, s. 106 vd.

% Sahiniz, s. 107; Canbolat, s. 77 vd.

7 Giimiis, 2010, s. 104.

*% Sahiniz, s. 107; Canbolat, s. 77.

% Sahiniz, s. 107-108; Canbolat, s. 78-79.
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fayda ile reklam ajansinin yapacagi masraf arasinda asir1 bir oransizligin bulunmamast
gerekir. Son olarak bedelin indirilmesini isteme hakki ise eserdeki ayibin agir olmamast
halinde kullanilir**°. Heniiz yayin asamasimin bagindaki bir reklamm yayimnn durdurul-
mas1 halinde reklam verene, donme hakkiin kullanilmasi imkani taninmalidir. Zira
uygulanan yaptirim, reklam verenin reklami kendi amaglar1 dogrultusunda kullanmasina
engel olur. Buna karsilik yayin asamasinin sonlarindaki bir reklamin yayininin durdu-
rulmasi halinde reklam veren, reklam yapmaktaki amaglarina biiyiik ol¢iide erisecegin-
den, donme hakkinin kullanmasinin hakkaniyetle bagdasacagi sdylenemez. Yine eserin
ticretsiz onartlmasini isteme hakkinin kullanilmasinin da hakkaniyeti zedeleyen sonug-
lar ortaya cikaracagi soylenebilir. Nitekim reklamdaki aldatict ifadelerin diizeltilmesi,
¢ogu zaman reklam ajansi agisindan asir1 bir gidere sebep olur. Bu noktada reklam ve-

renin kullanabilecegi en makul imkan bedelin indirilmesi hakkidir.

Reklam Kurulu’nun aldatici reklamlara uyguladigi diger bir yaptirim idari para cezasi-
dir. Reklam veren, aldatici reklamdan dolayr secimlik haklarinin yaninda TBK m.
475/11 hiikmiine istinaden ugradig1 zararin tazminini isteyebilir. Bu zararin kapsamina
ozellikle issahibinin ayip sebebiyle ugramis oldugu zararlar girer*'. Aldatici reklam
sebebiyle reklam veren aleyhine hiikmedilen idari para cezasi, ayibi takip eden zarar
olarak nitelendirilmelidir. Bu baglamda ayib1 takip eden zarar sebebiyle reklam ajansi-
nin sorumlu tutulabilmesi i¢in reklamin ayipli olmasi, bu ayip sonucunda reklam vere-
nin bir zarara ugramasi, ayip ve zarar arasinda uygun illiyet baginin bulunmasi ve rek-

lam ajansinin kusurlu olmasi gerekir442.

9 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 648 vd.

“1 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 653; Ayip sonucu zarar ya da diger bir ifadeyle ayibi takip eden zarara, insa
edilen evin iyi kira getirmemesi, ayipli makinanin tamiri esnasinda isletmenin durmasi sebebiyle {ire-
timin azalmasi, ayipli duman borusunun yangina ve hasara sebep olmasi, tamire verilmis seyin kendi-
sinin kotii tamir yliziinden pargalanmasi drnek gosterilebilir. Buna karsilik yiiklenicinin veya yardim-
cilarmin ayiph ifa disindaki s6zlesmeye aykir1 davranislari, bilhassa teslimin gecikmesi, is goriiliirken
6zen borcuna aykir1 davranilmasi suretiyle igsahibinin sahis veya malvarligi degerlerine zarar verilme-
si ay1p sonucu zarar kavramina dahil degildir. Detayli bilgi i¢in bkz. Tandoegan, C. 1, s. 204-205.
Eren, Ozel Hiikiimler, s. 652; Bu noktada reklam verene, reklami yapilacak mal veya hizmetiyle ilgili
bilgileri verme konusunda bir kusur isnat edilebilirse reklam ajansinin kusuru bulunmadigi kabul
edilmelidir. Nitekim, TBK m. 476 uyarinca reklamdaki ayip, reklam ajansinin acik ihtarlarina ragmen,
reklam verenin verdigi talimattan kaynaklanirsa veya herhangi bir sebeple reklam verene atfedilebilir-
se, reklamin ayipli olmasindan kaynaklanan haklar kullanilamaz. Ayrica reklam verene isnat edilebile-
cek bir kusur sebebiyle reklam ajansinin idari para cezasina garptirildigi hallerde reklam verenin rek-
lam ajansina kars1 sorumlu olacagini sdylemek miimkiindiir.

44

N
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3.1.1.5.2.5.3. Reklam ile Hedeflenen Sonuca Ulagsilamamasi

Reklam verenin reklam yapmaktaki temel gayesi, hedef kitle nezdinde, mal ve hizmeti-
ne olan ilginin ve talebin arttirlmasidir™®. Bu amag, hedef kitlenin reklamla ne 6l¢iide
karsilastig1 ile yakindan ilgilidir. Ornegin, reyting oran1 diisiik olan bir reklamin hedef
kitle ile baglant1 kurma bakimindan elverigli oldugu sdéylenemez. Dolayisiyla bu tipte
bir reklamin mal ve hizmete olan talebi, arzulanan seviyede arttiracagi sdylenemez. Bu

noktada, hedeflenen sonuca erisilememesinin ayip teskil edip etmeyecegi tespit edilme-
lidir.

Uygulamada sinema filmlerinin ve 6zellikle dizi filmlerin belirli bir oranda izlenecegine
dair taahhiitler verilmektedir. Sozlesme serbestisi bu tiirde bir taahhiide imkan tanimak-
tadir. Belirtilen taahhiidiin gerceklesmemesi ise dogal olarak ayiba karsi sorumlulugu
akla getirmektedir. Ancak s6z konusu taahhiit, alelade bir beyan olmaktan ziyade; yiik-
lenicinin sonuglarindan dolayr sorumluluk iistlendigi bir garanti taahhiidii vasfi tasiyabi-
lir**4. Yiiklenicinin bu taahhiidii, is gérme ediminin konusunu teskil etmeyeceginden ve
ilaveten vaat edilen sonuclar bazi harici unsurlara siki bir bicimde bagli oldugundan,
yerine getirilemeyen taahhiit sebebiyle ayiptan dogan sorumluluk hiikiimleri tatbikat
alam bulamaz**”. Sonug itibari ile belirli bir seyirci sayisina ya da izlenme oranina erigi-
lecegine iliskin taahhiitler nitelik olarak garanti taahhiidii kabul edilmeli ve ayip hiikiim-

leri uygulama alani bulmamalidir**®.

Reklam yapim sozlesmesinde de hedeflenen sonuca ulagilamamasi hali ayip olarak de-

gerlendirilmemelidir. Ilk olarak reklamin, mal ve hizmete olan talepteki artis1 ya da aza-

3 Esasinda reklamuin yapilis amaclarin; iiriin hakkinda bilgi vermek, hedef kitlenin iiriinden haberdar
olmasini saglamak, hedef kitlede iiriniin denenmesi arzusu yaratmak, mal veya hizmetin tiiketicinin
ihtiyacini karsilayacagmni belirtmek, iirlinde yapilan degisiklikleri gostermek ve marka imaj1 olustur-
maktir. Bkz. Tayfur/Yilmaz, s. 31-32.; Bu amaglarin hepsinin, mal ve hizmete olan ilgi ve talebi art-
tirmak amaglarina hizmet ettigi sdylenebilir.

** Tandogan, C. I, s. 163; Bkz. Senocak, s. 103, dn. 127.

445 Gokyayla, Film, s. 127; Aym yonde bkz. Tosun, Dizi Film Yapim So6zlesmesi, s. 12 vd.; Yazara gore,
sozlesme ile belirli bir izlenme oranina erisilecegi taahhiit edilse dahi, bu taahhiit dogrudan eserin nite-
ligine iliskin olmayacagindan ayiptan dogan sorumluluk hiikiimlerine bagvurulamaz.

#® Gokyayla, Film, s. 128.
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lis1 ne Slgiide etkilediginin belirlenmesi oldukga giig:tﬁr447. Ikinci olarak taahhiit edilen
sonug, reklam ajansinin muktedir olmadig birtakim tiiketici davraniglarina bagli oldu-
gundan, eser sozlesmesi kapsaminda bir netice vaadinden s6z edilemez. Dolayisiyla
hedeflenen sonuca erisilmemesi reklam yapim sozlesmesi agisindan da ayip niteligi

tasimamalidir.

3.1.1.6. Reklam Uzerindeki Mali Haklarin Devrinin Taahhiit Edilmesi

Reklam yapim sozlesmesi neticesinde meydana getirilen reklam ayni zamanda fikir ve
sanat eseri niteligi tasiyorsa, reklamin meydana getirilmesiyle birlikte onu meydana
getiren eser sahibi sifatin1 kazanir. FSEK, eser sahibine manevi ve mali haklar tanimak-
ta olup konumuz agisindan devri taahhiit edilecek haklar mali haklardir. Mali haklar;
isleme hakki, ¢ogaltma hakki, yayma hakki, temsil hakki, umuma iletim hakki ve pay
hakkidir*®.

3.1.1.6.1. Reklam Uzerindeki Mali Hak Sahiplerinin Belirlenmesi

Fikir ve sanat eseri tizerindeki haklarin malikini belirleme noktasindaki temel prensip,
“bir eserin sahibi onu meydana getirendir ” ilkesidir. Bu baglamda eser tizerindeki ma-
nevi ve mali haklar, eser sahibi kabul edilen gercek kisiye ait olur**®. Bununla birlikte
baz1 hallerde fikir ve sanat eseri tek bir kisi tarafindan meydana getirilmez. Eserin mey-
dana getirilmesine birden fazla kisi fikri emegiyle katkida bulunur. Boyle durumlarda

kanun koyucu, eserin sahibinde degisiklik yapmaksizin sadece mali haklarin kullanimi

7 Uygulamada reklam harcamalari hakkinda makul adimlar atabilmek adina reklam etkinlik degerlen-
dirmesi yoluna bagvurulmaktadir. Bu yontem ile reklamlarin hedef kitle lizerindeki etkisi olgiilerek,
reklam harcamalarinin sonuca hangi oranda tesir ettigi belirlenmeye ¢alisilir ve reklam harcamalarinin
seviyesi ve dagilimi hakkinda birtakim veriler elde edilir. Reklam etkinlik degerlendirmesi ile rekla-
min iletisim ve satig etkisi belirlenmeye calisilir. Reklamin iletisim etkisi, verilen mesajlarin hedef kit-
le tizerinde hedeflenen sonuglart meydana getirip getirmediginin tespitinde rol oynar. Reklamin satig
etkisinin Ol¢iilmesi ise pazarlama faaliyetlerini satis {izerine temellendiren reklam verenlerin satigla-
rindaki artma ya da azalmanin ne 6l¢iide reklamin basarisi ya da basarisizligiyla ilgili oldugunun be-
lirlenmesinde 6nem arz eder. Detayli bilgi i¢in bkz. Tan Akbulut/Balkas, s. 127-128; Bu 6l¢iimler,
her ne kadar reklamin etkisi {izerinde bir fikir olustursa da kesin bir kanaat meydana getirmemektedir.
Dolayisiyla reklamin etkisini tam olarak belirlenebilecegini sdylemek dogru olmaz.

“8 yarsuvat, s. 131 vd.; Oztan, s. 352; Erel, s. 159 vd.

9 Tekinalp, s. 143; Yarsuvat, s. 78; Oztan, s. 233.
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ile ilgili birtakim istisnalar 6ngérmektedir®

. Buna gore memur, hizmetli ve is¢ilerin,
islerini icra ederken meydana getirdikleri eserin sahipleri kendileridir. Ancak FSEK m.
18/11 hiikmiine istinaden s6z konusu eser iizerindeki manevi haklarin kullanimi1 ¢alisan-
lara ait olmakla birlikte mali haklar igveren tarafindan kullamilir**. Sinema eserlerinde
ise yonetmen, 0zglin miizik bestecisi, senaryo yazar1 ve diyalog yazari eserin birlikte
sahibidirler. Canlandirma teknigiyle yapilmis sinema eserlerinde, animatdr de eserin
sahiplerindendir (FSEK m. 8/III). Sinema eserinin birlikte sahipleri, yapacaklar1 bir s6z-
lesmeyle mali haklarin1 yapimciya devredebilirler. Eser heniiz meydana getirilmemisse
mali haklarin devri hususunda bir taahhiit islemi yapilabilir**?. Bu baglamda meydana
getirilen reklam sayet sinema eseri niteligi tasiyorsa yonetmen, besteci, senaryo yazari
ve diyalog yazari reklamin birlikte sahibi olur. Buna karsilik fikir ve sanat eseri niteligi
tasimakla birlikte sinema eseri olmayan reklamlarda eser sahibi reklami meydana geti-

ren kigilerdir. Ancak, FSEK m. 18/II hiikkmii uyarinca reklam ajans1 mali haklarin kulla-

nim yetkisine sahiptir’®,

3.1.1.6.2. Reklam Uzerindeki Mali Haklarin Devrinin Taahhiidii

Reklam iizerindeki mali bir hakkin devriyle s6z konusu hak, sahibinin malvarlig1 deger-
leri arasindan ayrilarak devralanin malvarlig1 degerine girer. Mali haklarin yeni maliki,
bu haklarin kendisine tanidigi tiim yetkileri kullanabilir, aksi sdzlesme ile kararlagtiril-

mamigsa bu haklar1 kismen veya tamamen devredebilir, ruhsat taniyabilir**,

*0 Tekinalp, s. 143; Oztan, s. 242.

1 Oztan, s. 243; Karaman Cosgun, Ozlem: Fikir ve Sanat Eserleri Kapsaminda isveren ve Tayin Ede-
nin Eser Uzerindeki Haklari, MUHFHAD, C. 13, S. 1-2, Y. 2007, s. 44; Ates, Eser Sahipligi, s. 335;
Tiizel kisilerin eser sahibi olarak kabul edilmesi konusunda, eser sahibinin gergek kisiler olacag ge-
rekgesiyle elestiriler ileri siirtilmektedir. Buna karsilik diger bir goriis, baz1 pratik ihtiyaglara bagli ola-
rak tiizel kisilerin eser sahibi olabilecegini kabul etmektedir. Detayli bilgi i¢in bkz. Yarsuvat, s. 82;
Ates, tiizel kisilerin eser sahibi olamayacagina iliskin kuralin iki istisnas1 bulundugunu ifade etmekte-
dir. Bu istisnalar; 1995 yilinda 4110 sayili kanunla yapilan degisiklik dncesinde kazanilan statiiler
(gercek eser sahipligi) ve eser sahipligi karineleridir (ger¢ek olmayan eser sahipligi). Detayl bilgi igin
bkz. Ates, Eser Sahipligi, s. 335 vd.

42 Oztan, s. 256.

43 Oztan, s. 248; Tekinalp, s. 145; Reklam ajansinin eser iizerinde hak sahibi olabilmesi i¢in bkz. Ka-
raman Cosgun, S. 40 vd.

4 Tekinalp, s. 230.
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Daha 6nce de belirtildigi iizere reklam ajansi, reklam {izerindeki mali haklarin kullanim
yetkisine bizzat kendisi sahip olabilecegi gibi reklam sinema eseri ise birlikte sahiplik
s6z konusu olur. Bu ikinci durumda reklam ajansi, reklam tizerindeki mali haklar1 kendi
sahsinda toplayip reklam verene devretmelidir. Nitekim Reklamcilar Dernegi’nin hazir-
ladig1 sozlesme Orneginde, reklam ajansinin FSEK kapsaminda sahip oldugu veya
ticiincii kigilerden sozlesme ile devraldigi mali haklarin, belli bir ticret karsiliginda rek-
lam verenin kullanimina sunulacagi belirtilmektedir. Ayrica reklam ajansi, ti¢lincii kisi-
lere yaptirdig1 islerde, varsa mali haklar1 reklam verenin kullanimina sunmak i¢in biitii-

niiyle ve sartsiz bir bicimde devralmak zorundadir™®.

Reklam veren ile reklam ajansi arasinda s6zlesme akdedildiginde, reklam heniiz mevcut
olmadigindan bu durumda FSEK m. 48/III hiikmii uygulama alani bulur. Dolayisiyla,
heniiz tiretilmemis reklam tizerindeki haklara iligkin tasarruf islemleri yapilamaz. Fakat
FSEK m. 50/I hitkkmii, s6z konusu tasarruf islemlerinin taahhiit edilebilecegini ifade
etmektedir. Bu noktada reklam ajansinin borcu heniiz ortaya konulmamis reklam tize-
rindeki mali haklarin devrini taahhiit etmektir. Mali haklarla alakali taahhiit islemleri
yazili olarak yapilmali, devri taahhiit edilen haklar ayr1 ayr1 ve agik bir bigimde belir-
tilmelidir. Yazili sekil ve haklarin ayr1 ayr1 ve acik bir bigimde belirtilmesi dogrultusun-
daki sart, gecerlilik sarti oldugundan bu sartlara aykir1 bir sdzlesme kesin hiikiimsiiz
addedilir**®. Taahhiit islemi reklam verene, mali haklarin kendisine devri hususunda bir
talep hakki saglar. Sozlesmenin ihlal edilmesi halinde mahkemenin verecegi kurucu
yenilik doguran bir hiikkiim ile bir tasarruf islemine gerek kalmaksizin mali haklar rek-

lam verene intikal eder*®’.

% Babacan, s. 153-154.
6 Tekinalp, s. 236; Oztan, s. 574; Erel, s. 296-297.
7 Erel, 5. 295.



119

3.1.2. Reklam Verenin Borg¢lar:

3.1.2.1. Reklam Verenin Bedel Odeme Borcu

3.1.2.1.1. Bedel Odeme Borcuna Uygulanacak Hiikiimlerin Belirlenmesi

Reklam yapim s6zlesmesinin konusu olan reklam, sayet fikir ve sanat eseri niteligi tagi-
yorsa karma bir sézlesmenin varlig1 s6z konusu olur. Reklam yapim s6zlesmesine TBK
m. 470 vd. eser sozlesmesi hiikiimleriyle birlikte FSEK hiikiimleri uygulanir. Sozles-
menin konusu bir reklamin meydana getirilmesi ve bu reklam iizerindeki mali haklarin
devrinin taahhiit edilmesidir. Ancak FSEK’te mali haklarin devri karsiliginda 6denecek
bedele iliskin bir hiikiim bulunmamaktadir. Bu noktada eser sdzlesmesinde bedel bor-
cuna iliskin TBK m. 479 vd. hiikiimleri, reklam yapim s6zlesmesinde kiyasen uygulama
alan1 bulur. Sayet meydana getirilen reklam fikir ve sanat eseri niteligi tasimiyorsa fikri
haklar da s6z konusu olmayacagindan sozlesme, salt eser sozlesmesi niteligi tasir ve

eser sozlesmesinde bedele iliskin hiikiimler dogrudan uygulanir®®,

3.1.2.1.2. Bedel Kavram ve Bedelin Belirlenme Bicimleri

3.1.2.1.2.1. Bedel Kavram

Reklamin fikir ve sanat eseri vasfi tasidigi hallerde reklam yapim sdzlesmesinin eser
sozlesmesi (TBK m. 470 vd.) ve FSEK hiikiimlerinin birlikte uygulandig1 karma bir
s0zlesme olacagi daha dnce de ifade edilmistir. Eser sdzlesmesinin taniminin yapildigi
TBK m. 470’de yiiklenicinin bir eser meydana getirecegi, issahibinin ise buna karsilik
bir bedel 6deyecegi belirtilmektedir. Eser sdzlesmesinde igsahibinin asli borcu bedel

. 459
6deme borcudur™”.

8 Gokyayla, Film, s. 137.

*** Baygun, s. 29; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 655; Aral/Ayranc, s. 414; Ozdemir, Hayrunnisa: Eser Siz-
lesmesinde Issahibinin Ucret Odeme Borcu, Aristo Yayinevi, 1. Basi, Istanbul, 2018, Kisaltma: [Uc-
ret], s. 16.
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Sozlesmenin taraflart bedelin parayla ya da para digsinda baska bir seyle 6denecegini
kararlastirabilirler®®. Bedelin bir malla belirlenmesi halinde mal degisim sozlesmesinin
varlig1 s6z konusu olmaz. Bu gibi hallerde ¢ift edimli karma bir s6zlesme ortaya ¢ikar.

Bedelin emekle belirlendigi hallerde de ayni prensip gecerlidir*®.

Bedel acik ya da zimni bir bigimde belirlenebilir. Yerel adetlere gore eserin meydana
getirilmesi bir bedel 6denmesi sartina bagliysa bedelin zimnen kararlastirildigi kabul

edilmelidir*®?.

Taraflar bedelin miktarini1 s6zlesme yapilirken belirlemek zorunda degildir. Nitekim
TBK m. 481’e gore bedel 6nceden belirlenmemis ya da yaklasik olarak belirlenmisse
bedel, yapildig1 yer ve zamanda eserin degerine ve yiiklenicinin giderine bakilarak tak-
dir edilir. Netice itibariyle taraflarin bir bedel 6denecegini kararlastirmis olmalar1 kay-
diyla, bedelin miktarinin 6nceden belirlenmesi sart degildir. Bedelin miktarinin sonra-

dan belirlenebilmesi yeterlidir*®.

3.1.2.1.2.2. Bedelin Belirlenme Bi¢imi

Eser sozlesmesinde bedel gotiirii bedel ve yaklasik bedel olarak ikiye ayrilir.

3.1.2.1.2.2.1. Gétiirii Bedel

Meydana getirilecek reklama karsilik 6denecek bedelin, sézlesmeyle 6nceden kesin bir
bigimde belirlenmesine gotiirii bedel denir. Gétiirii bedel sabit ve kesin bir degerdir*®”.
Gotiirii bedelin belirgin iki unsurunun bulundugunu sdylemek miimkiindiir. Ik olarak
gotiirii bedel dnceden belirlenir. Onceden belirlenme ya sézlesme kuruldugu esnada ya

da s6zlesme kurulduktan sonra, eserin tesliminden dnce gerceklesir. Tkinci olarak gétiirii

40 Ozdemir, Ucret, s. 18; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 656.

! Eren, Ozel Hiikiimler, s. 656.

462 Eren, Ozel Hilkiimler, s. 656; Ozdemir, Ucret, s. 18-19.

63 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 656; Becker, s. 591; Ozdemir, Ucret, s. 19.

%4 Zevkliler/Gokyayla, s. 535; Aral/Ayrancy, s. 415; Baygm, s. 30; Ozdemir, Ucret, s. 30; Eren, Ozel
Hiikiimler, s. 657.
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bedel kesin ve sabit oldugundan kural olarak degistirilemez*®. Eseri meydana getirmek
icin yapilan masraflar gotiirii bedelden fazla olsa dahi, yiiklenici gétiirii bedelin arttiril-
masini isteyemez. Nitekim, maliyetin yiikselmesinden kaynaklanacak riziko yiikleniciye
aittir. Buna karsilik eserin maliyeti, gotiirii bedelden daha diisiikse issahibi de bedelde

indirim yapilmasini talep edemez®®.

Gotiirt bedelin baslica tig tiirii; toptan gotiirii bedel, birim fiyat1 izerinden gotiirii bedel
ve global gotiirli bedeldir. Toptan gotiirii bedel, eserin biitiinii veya bir kismi i¢in belir-
lenen tek bir bedeldir. Belirlenen bedel, eserin meydana getirilmesi i¢in harcanan emek
ve masraflardan bagimsizdir®®’. Birim fiyati izerinden gétiirii bedelde ise eserin meyda-
na getirilmesinde kullanilan birimlerin fiyat1 nceden belirlenmek suretiyle bedel, yapi-
lan isin miktarina gore belirlenir. Eserin meydana getirilmesi igin kullanilan her bir bi-
rimin miktariyla sézlesmede belirlenen birim bedeli ¢arpilarak toplam bedel tespit edi-

I | r468

. Global gotiirii bedel, emek ve malzeme fiyatlarindaki dalgalanmanin gétiirii bede-
le yansitildig1 bedeldir. Maliyetlerdeki artis ya da azalisin gotiirii bedeli etkiledigi bu
bedel cesidinde taraflar esasinda, gotiirii bedelin sabit ve kesin olacagi kuralini s6zlesme

ile degistirmektedirler469.

TBK m. 480/I’ye gore “baslangicta ongoriilemeyen veya ongoriilebilip de taraflarca
g0z ontinde tutulmayan durumlar, taraflarca belirlenen gotiirii bedel ile eserin yapilma-
sina engel olur veya son derece gii¢lestirirse yiiklenici, hdkimden sozlesmenin yeni ko-
sullara uyarlanmasini isteme, bu miimkiin olmadigi veya karst taraftan beklenemedigi
takdirde sozlesmeden dénme hakkina sahiptir. Diiriistliik kurallarinin gerektirdigi du-
rumlarda yiiklenici, ancak fesih hakkint kullanabilir.” Kanun koyucu bu madde ile go-

tiiri bedelin kesin ve sabit oldugu kuralina bir istisna 6ng6rm1'istﬁr47°.

5 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 657; Zevkliler/Gokyayla, s. 535.

6 Ozdemir, Ucret, s. 34; Eren, Ozel Hitkimler, s. 658; Zevkliler/Gokyayla, s. 535.

467 Aral/Ayrancy, s. 415-416; Zevkliler/Gokyayla, s. 536-537; Baygin, s. 31; Ozdemir, Ucret, s. 35 vd.

468 Zevkliler/Gokyayla, s. 539; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 659; Aral/Ayranc, S. 416; Baygin, s. 33-34;
Ozdemir, Ucret, s. 45 vd.

9 Baygin, s. 33; Zevkliler/Gokyayla, s. 538; Ozdemir, Ucret, s. 44.

410 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 660; Zevkliler/Gokyayla, s. 542; Aral/Ayrancy, s. 416; Bu konuya iligskin
Yargitay kararina gore: “Davacimin talebi 6098 sayili Tiirk Borglar Kanunu ' nun 480/11. maddesinde
diizenlenen gétiirii bedelin uyarlanmast ve buna bagh olarak teslim siiresinin uzatilmasina iliskin-
dir... Bu hiikiimle iicretin gotiirii olarak kararlastirildigi sézlesmelerdeki iicretin degigsmemesi kurali-
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Gotiirli bedelin arttirilmasi i¢in birtakim sartlarin varligi aranir. Bu sartlardan ilki, bas-
langicta dngoriilemeyen ya da 6ngoriilmekle birlikte gerceklesmeyecegi diisiiniilen ola-
ganiistii bir durumun ortaya ¢ikmasidir. Olaganiistii durum doga ya da beseri olay neti-
cesinde meydana gelebilir. Bu baglamda deprem, sel, firtina vb. durumlar doga olayla-
rin1; savasg, isyan, genel grev vb. durumlar ise beseri olaylar1 ifade eder. Olaganiistii
olaylarin kesin bir bicimde miicbir sebep niteligi tasimas1 gerekmez. Nitekim umulma-
yan, beklenmedik bir olay da olaganiistii olay olabilir*”*. Ongériilemeyen bu hallerin

42, Ayrica olaganiistii durumun sadece somut yiikle-

gecici degil, siirekli olmas1 gerekir
niciyi degil, benzer alanda faaliyet gosteren basiretli her yiikleniciyi etkileyebilecek
6lgiide olmasi gerekir'’®. Olaganiistii durumun taraflarca 6ngériillmekle birlikte goz
oniinde tutulmadig: hallerde taraflarin ortak diisiincesi, olaganiistii durumun gercekles-

meyecegi veya gergeklesmesinin miimkiin olmayacagi dogrultusundadir®™.

Gotiirii bedelin arttirilmasi icin gerekli ikinci sart, meydana gelen olaganiistii durumun,
belirlenen gotiiri bedel ile eserin ortaya koyulmasini engellemesi ya da asir1 derecede
giiclestirmesidir. Eserin meydana getirilmesinin giiclesmesi, yiiklenicinin yapacagi mas-
raflarin asir1 derecede artmasidir. Sayet masraf artisi, yliklenicinin meydana getirecegi
eserle, bunun karsiliginda 6denecek bedel arasinda asir1 derecede oransizlik meydana
getiriyorsa asirt derecede giliclesme s6z konusu olur. Bununla birlikte ortaya ¢ikan asiri
glicliigiin, yiiklenicinin ekonomik anlamda yok olmasina sebep olmasina gerek yok-

tur’®

Gotiirii bedelin arttirilmasi i¢in olaganiistii durumun ortaya ¢ikardigi olumsuz sonuca

yiiklenici, kendi kusuruyla sebep olmamalidir. Sayet edimler arasindaki denge, yiikleni-

na bir istisna getirilmistir... Sozlegsmenin temelini olusturan konularda onceden ongoriilemeyen veya
ongoriilmesine ragmen gerceklesecegine ihtimal verilmeyen onemli degisiklikler sonucu edimler ara-
sidaki dengenin asiri bozulmast halinde iyi niyet kurallarimi da goz oniinde tutarak, hakim tarafin-
dan sozlesme degisen kosullara uyarlanabilecektir.” 15.HD, 02.05.2016 T., 2016/442 E., 2016/2507
K. Karar i¢in bkz. Yargitay Kararlar1 Dergisi, C. 43, S. 2, Subat 2017, s. 405 vd.

1 Aral/Ayranc, s. 416; Ozdemir, Ucret, s. 56; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 661; Zevkliler/Gékyayla, s.
542-543; Baygin, S. 66.

ar2 Baygin, s. 67, Ozdemir, Ucret, s. 56; Zevkliler/Gokyayla, s. 543.

473 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 662; Ozdemir, Ucret, s. 56.

ar4 Aral/Ayranci, S. 418.

> Baygin, s. 83 vd.; Zevkliler/Gokyayla, s. 546; Aral/Ayranci, s. 418; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 664-
665.
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ciye isnat edilen bir kusur sebebiyle bozulmussa, yiiklenicinin TBK m. 480/1I hiikkmiine

bagvurmast miimkiin olmaz*™®.

Nihayet, gotiirii bedelin arttirilabilmesi igin taraflarin, TBK m. 480/1I hiikkmiinden isti-
fade edilemeyecegine yonelik bir anlagma yapmis olmamalar1 gerekir. TBK m. 480/11
hiikkmii emredici nitelikte bir hilkiim olmadigindan aksi istikamette bir s6zlesmeyle yiik-
lenici, bedelin arttirlmasi talebinden kismen ya da tamamen feragat edebilir*’’. Ancak
s0z konusu feragat TMK m. 23/II’de 6ngoriilen smirlar astigi takdirde gecersiz sayi-

478

lir™*®. Ayrica igsahibi, yiiklenicinin feragatini diiriistliik kuralina aykir1 bir bi¢imde ileri

siirerse, bu durum TMK m. 2/II uyarinca himaye edilmez*".

Bahsedilen bu sartlarin gerceklesmesi halinde yiiklenici, sézlesmenin uyarlanmasini
isteme, uyarlama miimkiin olmazsa veya igsahibinden uyarlamay1 kabul etmesi bekle-
nemiyorsa sozlesmeden donme hakkina sahip olur. Bedelin arttirilmasina karar verilme-
si halinde, masraflarda meydana gelen artis tamamen issahibine yiiklenemez. Uyarlama

sonucu yiiklenici hi¢ kir edemeyebilir, hatta katlamilabilecek seviyede zarar edebilir*®°.

3.1.2.1.2.2.2. Yaklasik Bedel

Yiikleniciye 6denecek bedelin 6nceden belirlenmek yerine, eserin tamamlanip igsahibi-
ne teslim edildigi anda, eserin yapildigi1 yer ve zamandaki isin degerine ve yiiklenicinin

giderlerine gore belirlenmesine yaklasik bedel denir*®

. Yaklasik bedelin kararlagtirildi-
g1 sozlesmelerde taraflar genellikle asgari ya da azami bir miktar belirlerler*®?. Bu tip

sozlesmelerde yiiklenici, eseri belirlenen asgari bedel karsiliginda meydana getirmeye,

476 Aral/Ayrancy, s. 418; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 665; Zevkliler/Gokyayla, s. 547; Ozdemir, Ucret, s.
64-65.

" Eren, Ozel Hiikiimler, s. 666; Zevkliler/Gokyayla, s. 547-548.

% Aral/Ayranci, s. 419; Baygmn, s. 100-101.

% Eren, Ozel Hiikiimler, s. 667; Aral/Ayranci, s. 419; Zevkliler/Gokyayla, s. 548.

%0 Zevkliler/Gokyayla, s. 549; Aral/Ayrancr, s. 419.

*81 Zevkliler/Gokyayla, s. 551; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 671.

82 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 672.
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igsahibi ise azami bedel 6demeye razidir. Gotiirii bedelden farkli olarak yaklagik bedel-

de, bedelin tahmin edilenden fazla olma riski issahibine yﬁklenmektedir483.

3.1.2.1.2.2.2.1. Yaklasik Bedelin Asir1 Oranda Asilmasi

TBK m. 482 hiikmii ile yaklasik bedelin asilmasina birtakim sonuglar baglanmaktadir.
TBK m. 482/T’e gore “baslangicta yaklasik olarak belirlenen bedelin, igsahibinin kusu-
ru olmaksizin aswrt olgiide asilacag anlasilirsa issahibi, eser heniiz tamamlanmadan
veya tamamlandiktan sonra sézlesmeden donebilir.” Bu hitkme gore issahibinin donme
hakkini kullanabilmesi i¢in yaklasik bedelin asir1 oranda asilmis olmasi gerekir. Bilakis
yaklagik olarak belirlenen giderin artmasi igsahibine, TBK m. 482/I kapsaminda soz-

. 484
lesmeden dénme hakki vermez*®*.

Issahibinin yaklasik bedelin asir1 oranda asildig1 bahsiyle sézlesmeden dénebilmesi icin
birtakim sartlarin varlig1 gerekir. ilk olarak taraflar yaklasik bir bedel iizerinde anlasmis
olmalidir. Bu baglamda eserin meydana getirilmesi igin yapilacak masraflarin 6ngoriil-
diigii gider tahmini yaklasik bedel niteligi tasimaz. Yaklasik bedel, issahibinin eserin

meydana getirilmesi sonucu yiikleniciye ddeyecegi gergek ve fiili bedeldir®®.

Ikinci olarak taraflarca belirlenen yaklasik bedel asir1 dlgiide asilmalidir. Yaklasik bede-
lin diisiik bir oranda asilmasi hiikmiin uygulanmasi i¢in yeterli degildir486. Eserin mey-
dana getirilmesi i¢in 6denmesi gereken nihai bedel, kesif bedelinden fazla ise yaklagik
bedelin asilmasi séz konusu olur*®’. Yaklagik bedeldeki agimin agiri olup olmadig dii-

rlistliik kuralina gore belirlenir. Doktrinde %10 tizerindeki artislarin asir1 artis sayilacagi

kabul edilmektedir*®,

% Baygin, s. 152; Zevkliler/Gokyayla, s. 551-552; Ozdemir, Ucret, s. 27.

4 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 674.

> Eren, Ozel Hiikiimler, s. 674.

%8 Zevkliler/Gokyayla, s. 570; Aral/Ayranci, s. 424.

" Baygin, s. 158; Aral/Ayranci, s. 423; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 674.

8 Aral/Ayranc, s. 424; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 674; Bkz. Ozdemir, Ucret, s. 28, dn. 38.
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Son olarak yaklasik bedeldeki asir1 artig igsahibine isnat edilebilen bir kusur sebebiyle
meydana gelmemelidir. Ayni istikamette, yaklasik bedeldeki artis ile igsahibinin davra-

nis1, bilhassa verdigi emir ve talimat arasinda bir illiyet bagi bulunmamalidir*®.

Yaklasik bedelin asir1 6l¢iide asilmasi neticesinde issahibi, TBK m. 482/I hiikmii uya-

. . .. 490
rinca so6zlesmeden donebilir

. Donme hakki niteligi itibart ile yenilik doguran bir hak
olup, kullanildiktan sonra geri aliamaz, sarta baglanamaz*". Klasik donme goriisiine
gore donme hakki, sézlesmenin bastan itibaren kurulmamis sayilmasi sonucunu dogu-
rur. Buna bagh olarak taraflarca heniiz ifa edilmemis edimler kendiliginden sona erer.
ifa edilen edimler ise, hukuki sebep ortadan kalkacag: igin ya sebepsiz zenginlesme

492 Yeni don-

hiikiimlerine ya da ayni hakka (istinkak davasi) dayanarak geri istenebilir
me teorisine gore ise donme hakki, s6zlesmenin igerigini degistiren bir haktir. Bu bag-
lamda heniiz ifa edilmeyen edimler ifa edilmez, ifa edilen edimler ise sozlesme geregi

iade edilir®®.

3.1.2.1.2.2.2. Bedelin Onceden Belirlenmemesi

Bedel, sozlesme ile kararlastirilmamigsa TBK m. 481°e gore eserin yapildig1 yer ve za-
mandaki degeri ile yliklenicinin giderlerine bakilarak belirlenir. Eserin degeri ifadesin-
den yiiklenicinin kar1 ve eser i¢in gerekli giderler anlagiimahdir*®. Yiiklenicinin gider
kalemleri ise ¢alisan giderleri, malzeme giderleri, yardimci ya da alt yiiklenici konu-
mundaki kisilere verilen iicretler, kullanilan ara¢ ve gereg icin sarf edilen masraflar-

495
dir™.

8 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 675; Zevkliler/Gokyayla, s. 571; Aral/Ayranci, s. 474.

0 BEsasinda yaklagik bedelin asir1 bi¢imde asilmasindan dolayr s6zlesmeden déonme hakki, eserin igsahi-
binin arsasi iizerinde yapilip yapilmamasina gore farkli sonuglar dogurmaktadir. Nitekim TBK m.
482/11 hiikmiiyle igsahibinin arsas1 lizerinde meydana getirilen eserlerde igsahibinin bedelden indirim
isteyebilecegi belirtilmektedir. Bu husus reklam yapim s6zlesmesiyle ilgili olmadigindan yukarida yer
verilmemistir.

*“* Eren, Ozel Hiikiimler, s. 677.

492 Buz, Sozlesmeden Dénme, s. 113 vd.; Oguzman/Oz, C. |, s. 522; Kih¢oglu, Genel Hiikiimler, s. 928-
929.

493 Eren, Ozel Hiikiimler, s. 678; Serozan, Sézlesmeden Donme, s. 73 vd.; Selici, Siirekli Borg, s. 209-
210; Bkz. Oz, Karsilastirmal1 Elestiri s. 134.

% Eren, Ozel Hiikiimler, s. 678; Tandogan, C. 11, s. 298-299.

4% Zevkliler/Gokyayla, s. 534.
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Ucretin 6nceden belirlenmemesi haliyle kiigiik capli islerde, dzellikle tamir islerinde

karsilasiimaktadir*®

. Reklamin teknik bir faaliyet vasfi tagimasi ve profesyonel ajanslar
tarafindan meydana getirilmesi géz oniinde tutuldugunda, reklam yapim s6zlesmesinde

ticretin dnceden belirlenmemesi haliyle karsilasilacagini soylemek olduke¢a zordur.

3.1.2.1.2.3. Bedel Odeme Borcunun ifa Zamami ve Sonuclari

Sozlesme Ozgilirliigii geregince taraflar, bedel 6deme borcunun ifa zamanini diledikleri
gibi belirleyebilirler. Sayet taraflar bedel 6deme borcunun ifa zamanini belirlememisse
TBK m. 479’a gore bedel 6deme borcu, eserin teslimi aninda muaccel olur*®’. Kanun
koyucu bu hiikiim ile TBK m. 90’da 6ngoriilen, aksine bir anlagsma olmadikga ya da isin
ozelliginden anlasilmadik¢a her borcun, dogdugu an muaccel olacagina dair kurala bir
istisna getirmektedir. Bu baglamda eser sdzlesmesinde yiiklenicinin eseri meydana ge-
tirme ve teslim borcu, bedel ddeme borcundan once ifa edilmesi gereken borg¢lardir.
Dolayistyla yiiklenici, kendi edimini ifa etmeden issahibinden bedel 6demesini isteye-

mez, istedigi takdirde issahibi ddemezlik def’ini ileri siirebilir*®.

TBK m. 479 hiikmiiniin uygulama alan1 bulabilmesi i¢in eserin tamamlanip, bir biitiin
halinde teslim edilmesi gerekir. Sayet eserin parga parca teslim edilecegi kararlastiril-
migsa, her parganin bedeli, teslim ile muaccel olur. Buna karsilik eserin parca parca
teslim edilmesine ragmen bedelin tek seferde ddenecegi kararlastirilmigsa bedel, son

.. 4
parcanin teslimiyle muaccel olur %,

3.1.2.1.2.3.1. Hiikiim ve Sonuclari

Yiiklenicinin eseri teslim etmesi bedel ddeme borcunu muaccel hale getirir. Issahibi bu
andan itibaren bedeli 6demek zorunda olup, yiiklenici de bedeli talep ve dava edebilir.

Issahibinin bedel 6deme borcunda temerriide diismesi halinde, eser sézlesmesine iliskin

% zevkliler/Gokyayla, s. 536.

7 Aral/Ayrancy, s. 422; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 679; Zevkliler/Gékyayla, s. 557; Eser ayipli oldugu
takdirde bedel 6deme borcunun muaccel olup olmayacagi ile ilgili bkz. Baygin, s. 193 vd.

% Eren, Ozel Hiikiimler, s. 679.

99 Zevkliler/Gokyayla, s. 558; Eren, Ozel Hiikiimler, s. 680-681.
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hiikiimlerde 6zel bir diizenleme mevcut olmadigindan TBK m. 125 hiikmiinii tatbik

etmek gerekir®®.

Yiiklenicinin bedel alacagi, muaccel oldugu tarihten itibaren bes yillik bir zamanagimi

siiresine tabidir"?.

3.1.2.2. Mali Haklarin Bizzat Reklam Veren Tarafindan Kullanilmasi Borcu

Fikir ve sanat eseri tizerinde daha once de belirtildigi gibi eser sahibi, manevi ve mali
haklara sahiptir. Mali haklarin devredilmesi, eser ile eser sahibi arasindaki irtibat1 orta-
dan kaldirmaz. Manevi haklar ile mali haklar arasindaki iliski, bilhassa mali haklarin
kullaniminin eser sahibinin manevi beklentilerini ilgilendirmesi, fikir ve sanat eseri iize-
rindeki haklara iligkin devir veya lisans sézlesmelerinde, mali haklar1 devralanin bu

haklar1 bizzat kullanmasi gerektigi sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir™®.

Reklam yapim s6zlesmesinde reklam veren ya da reklam ajansi eser sahibi degillerdir.
FSEK m. 18/I1 hitkkmii uyarinca reklam ajansi ¢atis1 altinda meydana getirilen fikir ve
sanat eserleri iizerindeki mali haklarin kullanim yetkisi reklam ajansina aittir. Sayet
reklam, sinema eseri niteligi tagiyorsa yonetmen, 6zgiin miizik bestecisi, senaryo yazari
ve diyalog yazar1 eserin birlikte sahibidirler. Canlandirma teknigiyle yapilmis sinema
eserlerinde, animator de eserin sahiplerindendir503. Sinema eseri vasfindaki reklamin
sahipleri mali haklarini s6zlesmeyle reklam ajansina birakabilirler™®. Her ne kadar eser
sahibi olmasa da reklam ajansi bakimindan reklamin yayinlanacagi mecra onem arz
edebilir. Mesela iilke bazinda yayinlanacak reklamin yerel bir mecrada yaymlanmasinin

reklam ajanslari tarafindan istenecegi séylenemezsos.

%00 Aral/Ayranci, s. 422; Eren, Ozel Hikiimler, s. 681; Zevkliler/Gokyayla, s. 560.
%01 Zevkliler/Gokyayla, s. 561; Aral/Ayranci, s. 422.

*02 Gokyayla, Film, s. 154.

%03 O)ztan, s. 256; Ates, Eser Sahipligi, s. 335.

*%* Oztan, s. 256.

%% Gokyayla, Film, s. 155.
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FSEK m. 49/T’¢ gore, eser sahibinden ya da mirasgilarindan mali hak iktisap eden kisi-
ler, eser sahibi ya da mirascilarinin yazili izni olmaksizin bu haklar {igiincii bir kisiye
devredemezler. Hiikiimde her ne kadar eser sahibi ya da mirasgilar1 ifadesi yer alsa da
diger hak sahipleri ve konumuz agisindan reklam ajansi bu kapsamda degerlendirilmeli-
dir. Reklam veren bu haklarin tigiincii kisiler tarafindan kullanilmasini istiyorsa; dnce-
likle reklam ajansi hak sahiplerinden mali haklar1 devralmali (reklamin sinema eseri
niteligi tasidig1 hallerde) daha sonra reklam ajansi reklam verene yazili izin vermelidir.
Boyle bir durumda artik mali haklarin bizzat reklam veren tarafindan kullanilmasi bir

bor¢ olmaktan ¢ikar®®.

Bu konuda belirlenmesi gereken diger bir husus, devralinan mali haklari kullanmanin
reklam veren agisindan bir mecburiyet arz edip etmedigidirSOY. Gokyayla’ya géreSo8 mali
haklarin devrine yonelik bir sozlesmede devralanin yalniz iicret 6deme borcu yoktur;
s06z konusu haklarin kullanilmasi gerekir. Bu husus, devir s6zlesmesinin, amach devri
hedeflemesinin bir neticesidir. Gergekten FSEK m. 58 hiikmii bu diisiinceyi destekler
mahiyettedir. Mezkir hitkme gore “mali bir hak veya ruhsat iktisap eden kimse, karar-
lastirilan siire icinde ve eger bir siire tayin edilmemisse icabt hdle gére miinasip bir
zaman i¢inde hak ve salahiyetlerden geregi gibi faydalanmaz ve bu yiizden eser sahibi-
nin menfaatleri esasli surette ihlal edilirse eser sahibi sozlesmeden cayabilir.” Buna
karsilik bir fikir ve sanat eserinin meydana getirilmesi ve bu eser tizerindeki fikri hakla-
rin devrini konu edinen s6zlesme karma sézlesme niteliginde olup, biinyesinde eser
sOzlesmesine iligkin unsurlar1 barindirmasi yoniiyle hakkin devrini konu edinen sozles-
melerden farkli bir nitelige sahiptir. Bu farklilik sebebiyle bu tarzda sézlesmelerin de
amacli devri hedefledigi soylenemez. Dolayisiyla igsahibinin s6z konusu mali haklar

kullanmast bir borg olarak degerlendirilmemelidir.

Sonug olarak reklam yapim sozlesmesi kapsaminda hazirlanan reklama iligskin devredi-
len mali haklarin kullanilmasi, diger bir ifadeyle reklamin ¢ogaltilmasi, yaymlanmasi

reklam veren agisindan ifa edilmesi gereken bir borg niteligi tasimamaktadir. Buna kar-

°% Ggkyayla, Film, s. 155.

%07 Doktrinde bu konuyla ilgili ileri siiriilen goriisler icin bkz. Bak, Basak: Fikri Haklarda Sizlesmeden
Cayma, Turhan Kitabevi, Ankara, 2016, s. 138 vd.

%% Gokyayla, Film, s. 155-156.
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silik reklam verenin s6z konusu mali haklar1 kullanabilmesi, reklam ajansindan bu hak-
lar1 devralmasi kaydiyla miimkiin olur. Boyle bir durumda sadece reklam veren mali
haklar1 kullanma yetkisini haizdir. Reklam veren devraldigi mali haklar tiglincii kisiler

vasitastyla kullanmak istiyorsa yapmasi gereken, reklam ajansinin yazili iznini almaktir.

3.1.2.3. Reklam Verenin Diger Borg¢lar:

Eser sozlesmesinde issahibinin borglarinin diizenlendigi TBK m. 479 ila 481°de sadece
bedel 6deme borcu diizenlenmektedir. Bedel 6deme borcu igsahibinin asli borcu olup,
bunun disinda igsahibinin bazi yan yiikiimleri, koruma yiikiimleri ve kiilfetleri bulu-
nur®. Bu yiikimliiliikler, temelini sézlesmeden dogan giiven iliskisinde bulur. Issahi-
binin bedel 6deme borcu disindaki en 6nemli borglarindan biri igbirligi yapma borcudur.
Issahibi eserin meydana getirilmesi icin yiikleniciye yardimei olmali, gerektiginde onu

aydinlatmali, bilgi vermelidir®®®.

Issahibinin isbirligi yapmasi, doktrinde hakim goriis tarafindan kiilfet olarak nitelendi-
rilmektedir. Zira, issahibinin isbirligi yapmamasi sonucunda alacaklinin temerriidii hii-
kiimleri tatbikat alan1 bulur. Bununla birlikte taraflar, isbirligi yapmay bir yiikiimliiliik

olarak kararlastirabilirler™™*,

Issahibiyle gerceklestirilen isbirligi sayet ayipliysa ve bu sebeple yiiklenici bir zarara
ugramissa, issahibi bu zararlardan sorumlu tutulmalidir. Issahibinin bu zararlardan so-
rumlu tutulabilmesi i¢in igbirligi yapmanin gercek manada bir ylikiimliiliik vasfi tasiyip
tasimamasi ehemmiyet arz etmez. Zira bdyle bir halde s6zlesmeye aykirilik s6z konu-

sudur®*?,

%09 Aral/Ayrancy, s. 414; Zevkliler/Gokyayla, s. 561.

*10 Zevkliler/Gokyayla, s. 561; Sahan, Gokhan: Bilgisayar Programi Imal Sézlesmesi, Yetkin Yayimci-
lik, Ankara, 2016, s. 187.

Sahan, s. 188; Issahibinin isbirligi yapma borcunun bir yiikiimliiliik niteligi tasidig1 yoniindeki goriis
ile isbirligi yapmaya yonelik davranislarin biitiiniiyle kiilfet ve yiikiimliiliik olarak kabul edilemeyece-
gi goriisli i¢in bkz. Zevkliler/Gokyayla, s. 562 vd.

512 Sahan, s. 189.

511
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Reklam yapim sozlesmesinde reklam verenin reklam ajansi ile isbirligi yapmasi gerek-
tigi soylenebilir. Ik olarak reklam ajansi, reklami yapilacak iiriin veya hizmet ile ilgili
detayli bilgiye ihtiya¢ duyacagindan reklam verenin iiriin veya hizmetle ilgili gerekli ve
yeterli bilgi verme hususunda isbirligi yapmasi gerekir. Ikinci olarak reklam iiretim sii-
recinde ¢esitli zamanlarda reklam verenin denetim ve onayina ihtiya¢ duyulmaktadir.
Reklam siirecinin tamamlanabilmesi igin reklam veren gerekli denetimleri yapar, rek-
lam arzu ettigi gibi ise onay vererek reklam yapim siirecinin devam etmesini saglar.
Ayrica, aldatict nitelikteki bir reklam sebebiyle reklam ajansinin idari para cezasina
carptirildigi hallerde, reklam verenin sorumlu tutulabilmesinin temelini igbirligi yapma-
ya dayandirmak miimkiindiir. Nitekim, mal veya hizmeti ile ilgili yanlis ya da yaniltict
bilgi vermek suretiyle aldatici bir reklam hazirlanmasina mahal veren reklam verenin,

meydana gelen zararlardan sorumlu tutulacag izahtan varestedir.

3.2. Sozlesmenin Sona Ermesi

TBK’da eser s6zlesmesinin sona erme halleri; yaklasik bedelin asilmasi (TBK m. 482),
eserin yok olmasi (TBK m. 483), tazminat karsilig1 fesih (TBK m. 484), issahibi yiiziin-
den ifanin imkansizlagmasi (TBK m. 485) ve son olarak yiiklenicinin 6liimii veya yete-
negini kaybetmesi (TBK m. 486) seklinde diizenlenmistir. Bunlar disinda s6zlesmenin

sona ermesinin en klasik gdriiniim bigimi ifadir’™,

TBK’da dogrudan eser sdzlesmesinin sona ermesine iliskin hiikiimler arasinda yer al-
mayip, sozlesmenin sona erecegi birtakim haller de diizenlenmektedir. Calismamizda
muhtelif yerlerde belirtildigi tizere yiiklenicinin 6zen borcuna aykir1 davranmasi, teslim
borcunda temerriide diismesi ve son olarak eserin ayipli olmasi igsahibine sozlesmeden
donme hakki bahsetmektedir. Buna karsilik issahibinin bedel 6deme borcunda temerri-
de diismesi, yiiklenici agisindan sozlesmeden donme hakkini giindeme getirir. TBK m.
482’de diizenlenen yaklasik bedelin asilmasi bahsine issahibinin bedel 6deme borcu
baslhiginda temas edildiginden, burada yalniz borcun sona erme sebeplerinden biri olarak

zikredilmekle yetinilecektir.

B3 Bilge, s. 262; Zevkliler/Gokyayla, s. 570; Aral/Ayranci, s. 423 vd.
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Reklamin fikir ve sanat eseri vasfi tagidig1 héallerde karma bir sozlesme s6z konusu ola-
cagindan, FSEK’te diizenlenen s6zlesmenin sona erme sebeplerine de deginmek gerek-

mektedir’®*,

3.2.1. Eserin Yok Olmasi

TBK m. 483/1’e gore “eser teslimden once beklenmedik olay sonucu yok olursa issahibi,
eseri teslim almada temerriide diismedik¢e yiiklenici, yaptigi isin iicretini ve giderleri-
nin 6denmesini isteyemez. Bu durumda malzemeye gelen hasar, onu saglayana ait
olur.” Hikkme gore, eser teslim edilmeden 6nce yok olmussa ve igsahibi miitemerrit
degilse, bedele iliskin hasar yiikleniciye aittir. Dolayisiyla yiiklenici, yaptig1 isin bedeli-
ni ve masraflarini talep edemez, kendisine yapilan 6demeleri geri vermekle yiikiimlii
olur. Buna karsilik issahibinin eseri teslim almada temerriide diismesi halinde bedeldeki

. . . 515
hasar issahibine ait olur™.

Edim hasar1 ise, umulmayan bir olay sebebiyle yok olan eseri, yiiklenicinin tekrar mey-
dana getirmek zorunda olup olmadigiyla ilgilidir. Edim hasar1 da tipki bedel hasar1 gibi
yiikleniciye aittir. Buna gore, TBK m. 483/I’de zikredilen sartlarin varligi, ytikleniciye
sayet eserin tekrar meydana getirilmesi miimkiinse eseri tekrar meydana getirme yii-
kiimlilugt ytikler. Eseri kismen veya tamamen yeniden meydana getiren yliklenici,
sozlesmeyle kararlastirilan bedeli talep edebilir; fazladan yaptigi masraflar isteye-
mez>*®. Buna karsilik eserin yeniden meydana getirilmesi diiriistliik kurali geregi ytikle-
niciden beklenemiyorsa TBK m. 480/Il uyarinca sdzlesme sona erdirilebilir™’. Eser
teslimden once yok olmus ve igsahibi de miitemerrit durumda ise edim hasar1 yiiklenici-

ye ait olmaz™"®.

*4 Gokyayla, Film, s. 159.

°15 Sahan, s. 239-240; Aral/Ayranci, s. 428; Tuncomag, Ozel Borg liskileri, s. 1046; Tandogan, C. Il
s. 317 vd.

516 Aral/Ayranci, S. 428; Altas, s. 112; Sahan, s. 240.

517 Aral/Ayranci, S. 428.

518 Aral/Ayranct, S. 429.
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3.2.2. Reklam Verenin Tazminat Karsihigir Sozlesmeyi Feshetmesi

TBK m. 484°¢ gore “issahibi, eserin tamamlanmasindan dnce yapilmis olan kismin
karsithgint odemek ve yiiklenicinin biitiin zararlarini gidermek kosuluyla sézlesmeyi
feshedebilir.” Reklam verenin bu hiikme istinaden s6zlesmeyi feshedebilmesi igin, rek-
lamin heniliz meydana getirilmemesi gerekir. Bunun disinda hakli bir sebebin varligi

gerekmez®®.

TBK m. 484 ile issahibine taninan sdzlesmeyi sona erdirme imkani niteligi itibari ile

(13

donme degil, fesihtir. Nitekim hiikiimde yer alan “...yapilmis olan kismin karsiligini
odemek...” ifadesi s6zlesmenin ileriye etkili sonuglar doguran fesih beyani ile sona erdi-
rilecegini belirtmektedir. Bu hiikiim, ilke olarak ani edimli s6zlesme olan eser sozles-
mesinin donme beyani ile gecmise etkili olarak ortadan kaldirilmasina bir istisna teskil

etmektedir®®.

Kanun koyucunun issahibi lehine diizenledigi bu hiikkiim emredici nitelikte degildir.
Dolayisiyla taraflar bu hiikiim hilafina s6zlesme yapabilirler, igsahibinin tazminat 6de-

me yiikiimliiliiglini arttirabilir ya da azaltabilirler®”’.

Oktay Ozdemir, reklam yapim sozlesmesinin niteligi geregi TBK m. 484 hiikmiiniin
uygulama alan1 bulamayacagini ileri siirmektedir. Yazara gore, fikir ve sanat eseri nite-
ligindeki bir reklamda, reklami meydana getirenlerin menfaatleri sadece para ile sinir-
landirilamaz. Ekonomik menfaatlerin disinda, reklamin meydana gelmesiyle sahip olu-
nacak fikri haklar konusunda karsilikli menfaatlerin korunmasi yiikiimliliigiiniin daha

%22 Buna karsilik

yogun olmasi sozlesmeyi eser sozlesmesinden uzaklagtirmaktadir
Gokyayla’ya gore, konusu fikir ve sanat eseri niteligi tagiyan bir film yapim sézlesmesi

nitelik itibariyle karma s6zlesmedir. Filmin ortaya koyulmasi ve teslimine, eser sozles-

9 Ergezen, Muaz: Istisna Sozlesmesinde Taraflarin Sézlesmeyi Sona Erdirme Hakki, Yetkin Yaymeilik,
Ankara, 2007, s. 115; Oz, Eser, s. 138; ZevKkliler/Gokyayla, s. 572; Aral/Ayranci, S. 424; Hate-
mi/Serozan/Arpaci, S. 367; Tuncomag, Ozel Borg Tligkileri, s. 1090.

20 Ergezen, s. 116; Oz, Eser, s. 138.

>21 Ergezen, s. 116.

522 Oktay Ozdemir, s. 115 vd.; Fikir ve sanat eseri niteliginde bir neticenin meydana getirildigi bilgisayar
programi imal sdzlesmesi agisindan TBK m. 484 hiikmiiniin uygulanabilirligi i¢in bkz. Sahan, s. 237
vd.
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mesi hiikiimleri kiyasen uygulanir. Bu minvalde film tamamlanana dek igsahibi TBK m.
484 hiikmiinden kural olarak istifade edebilir. Fesih hakkinin kullanilmasiyla issahibi,
meydana getirilen kismin bedelini 6der ve yliklenicinin zararlarini giderir. Ayrica eseri
meydana getirenlerin iktisadi menfaatlerin 6tesindeki manevi menfaatleri, sadece rek-
lam yapim sozlesmesi ya da film yapim s6zlesmesinde s6z konusu olmaz. Eser sozles-
melerinin pek ¢ogunda, meseld bir insaatin bitirilmesinde, eserin tamamlanmasi yiikle-
nici agisindan bir prestij kaynagi olup, bu durum yiiklenicinin daha sonra yapacagi s6z-
lesmeler agisindan olumlu referans teskil eder. Yazarin bir diger iddiasina gore, fesih
hakkinin kullanilmasi neticesinde eserin mevcut halinden istifade edilip edilememesi
TBK m. 484 hiikmiinden faydalanilmasini etkilemez. Bagka bir ifadeyle, heniiz tamam-
lanmamus bir film ya da reklamdan igsahibi tam anlamiyla faydalanamaz. Bu durum ise
s6zlesmenin konusundan kaynaklanir. Meseleyi biraz daha somutlagtirmak gerekirse;
Ornegin tamamlanmamig bir ingaat projesi ile tamamlanmamis bir filmin kullanilabilme
kapasitesi birbirinden farklidir. Ancak sézlesmenin konusunun niteligindeki farklilik
TBK m. 484 hiikmiiniin uygulanmasina engel teskil etmemelidir. Nitekim muhtevasi
maddi neticeler olan bir eser sozlesmesinde de, tamamlanmamis eserden istifade edile-

memesi miimkiindiir’>.

3.2.2.1. Reklam Verenin Tazminat Karsihg S6zlesmeyi Feshetmesinin Sartlar

3.2.2.1.1. Reklamin Tamamlanmamis Olmasi

TBK m. 484’te igsahibinin, eser tamamlanmadan 6nce sozlesmeyi feshedebilecegi ifade
edilmektedir. Bu sebeple, sayet yiiklenici eseri sozlesmeye uygun bir bigimde tamam-
lamigsa sozlesme feshedilemez. Bu baglamda eseri meydana getirmek icin gereken faa-
liyetlere hi¢ baglanmamis olmasi ile eserin bitirilmek iizere olmasi arasinda, issahibinin

Odeyecegi bedel diginda bir fark bulunmaz; her iki halde de igsahibi sdzlesmeyi feshe-

53 Gokyayla, Film, s. 163-164; Yazarin agiklamalar1 her ne kadar film yapim s6zlesmesine yonelik olsa
da reklam yapim s6zlesmeleri agisindan da ayni agiklamalar kabul edilmelidir.
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debilir. Eser tamamlanmissa, ayipli olsa dahi igsahibi TBK m. 484’¢ istinaden sozles-

meyi feshedemez®*,

Eser, tamamlanmis olmasina karsilik heniiz teslim edilmemis yahut miilkiyet nakledil-
memisse, igsahibi sozlesmeyi feshedemez. Zira, s6zlesmeyi feshetmenin baglayici sarti
teslim degil, eserin tamamlanmamis olmasidir. Bu durumda igsahibi eseri teslim almak-

tan kaginirsa alacakli temerriidii hiikiimleri (TBK m. 106 vd.) uygulama alam bulur®®,

3.2.2.1.2. Reklam Verenin Fesih Beyaninda Bulunmasi

Issahibinin feshe iliskin beyani, yiikleniciye ulastiginda sdzlesme sona erer. Ancak
doktrinde tartisma konusu olan husus, bu fesih beyaninin sonu¢ dogurabilmesi i¢in nele-
ri ihtiva etmesi gerektigine yoneliktir. Daha somut bir ifadeyle issahibinin, fesih beya-

ninda bulunurken tazminat 6deyecegini de belirtmesinin gerekip gerekmedigi ihtilafli-

dir’?®,

Doktrindeki bir goriise gore TBK m. 484 uyarinda fesih beyaninda bulunan igsahibinin,
sadece sOzlesmenin sona ermesi arzusunu belirtmesi kafi degildir. Bunun yaninda issa-
hibi, tazminat 6demeyi de 6nermis olmalidir. Tazminat 6demenin dnerilmedigi bir fesih
beyanini yiiklenici kabul etmek zorunda degildir. Gergekten de yiiklenici, ancak tazmi-
nat 6demesi talebinin varligi halinde fesih beyaninin TBK m. 484 uyarinca ileri siiriil-
diiginii anlayabilir. Aksi takdirde fesih beyaninin; yiiklenicinin borca aykirt bir davrani-
sindan m1, ise ge¢ baslanilmasindan mi1 yoksa sdzlesme hukukunun genel kaidelerinden
mi kaynaklandig tespit edilemeyebilir. Dolayisiyla fesih beyaninda tazminat 6demesi-
nin Onerilmesi, hem yiiklenicinin mezklr fesih beyanina karsi savunma yapmasina
imkan tanir hem de fesih beyaninin sebebinin daha sonradan degistirilmesine engel

olur®®’.

24 Ergezen, s. 117; Sahan, s. 238; Zevkliler/Gokyayla, s. 572-573; Oz, Eser, s. 139-140.
5 Ergezen, s. 117; Oz, Eser, s. 140.

525 )z, Eser, s. 140; Ergezen, s. 118.

52 Tungomag, Ozel Borg iliskileri, s. 1090; bkz. Oz, Eser, s. 140



135

Doktrindeki diger bir goriise gore ise fesih beyaninda tazminat 6demesinin 6nerilmemis
olmasi, Yyiikleniciye fesih beyanini kabul etmeme hakki tanimaz. Yiiklenicinin sergile-
mesi gereken davranig, igsahibine fesih beyanini hangi hilkkme dayanarak yaptigini sor-
maktir. Boyle bir davranis sergilenmeksizin yiiklenicinin fesih beyanini kabul etmemesi
hukuk tarafindan himaye edilmemelidir. Buna karsilik, yiiklenicinin bekledigi agiklama,
issahibi tarafindan yapilmazsa, artik fesih beyan1 yiiklenici tarafindan gecersiz sayilabi-
lir°?,

Nihayet doktrindeki son goriise gore, tazminat 6deme Onerisinin ve hangi hilkkme daya-
nilarak fesih beyaninda bulunuldugunun belirtilmedigi bildirimlerle, TBK m. 484 hiik-
mii kapsaminda sozlesme feshedilebilmelidir. Yenilik doguran bir hak olan feshin ge-
cerliligi, kars1 tarafin kabuliinden bagimsizdir. Bu sebeple yliklenicinin bu feshi kabul
etmemesi ya da acgiklama istenmesine ragmen issahibinin agiklama yapmamasi yoluyla

feshin sonuglarini dogurmasi engellenemezszg.

3.2.2.2. Reklam Verenin S6zlesmeyi Feshetmesinin Sonug¢lari

Issahibinin TBK m. 484 uyarinca sdzlesmeyi feshetmesi ileriye etkili sonuglar dogurur.
Nitekim ilk olarak eserin yapilan kismina denk gelen bedelin 6denmesi gerekir. Yapilan
kisim ifadesiyle, fesih beyanina kadar yiiklenici tarafindan sézlesmeye uygun bir bigim-
de yapilan edimler kastedilmektedir. Yapilan kismin bedeli ise s6zlesme hiikiimlerine
gore takdir edilir. Buna gore, s6zlesmeyle kararlastirilan bedelin belirlenmesi usuliine

uygun olarak, denecek bedel belirlenir®*°,

TBK m. 484’te yer alan “...yiiklenicinin biitiin zararlarini gidermek...” ifadesi, ylikle-
nicinin sozlesmenin ifa ile sonuglanmasindaki menfaatlerini karsilayan miispet zarari

ifade eder. Miispet zarar ise fiili zarar ve yoksun kalinan kar kalemlerinden tesekkiil

528 bkz. Oz, Eser, s. 141; bkz. Ergezen, s. 118.
529 9z, Eser, s. 141; bkz. Ergezen, s. 118.
530 Ergezen,s. 119; Odenecek bedelin belirlenmesi hakkinda bkz. Oz, Eser, s. 146.
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eder. Dolayisiyla yliklenicinin fiili zarar1 ve yoksun kalinan kari igsahibi tarafindan

tazmin edilmelidir®®!,

3.2.3. Ifamin Reklam Veren Yiiziinden imkansizlasmasi

TBK m. 485/T’e gore, issahibi ile ilgili bir olay sebebiyle eserin tamamlanmasi imkansiz
hale gelirse, yiiklenici yaptig1 isin degerini ve bu degere girmeyen giderleri talep edebi-
lir. Ayn1 maddenin ikinci fikrasinda, ifanin igsahibine isnat edilebilecek bir kusur sebe-

biyle imkansizlasmasi halinde, yiikleniciye tazminat isteme imkani da taninmaktadir™2.

Hiikiimde yer alan imkéansizlik ifadesinden, sozlesmenin kurulmasindan sonra ortaya
cikan objektif imkansizlik anlagilmalidir. Gerek yapimina baslanmamis eserin meydana
getirilmesine gerek yapimina baslanmig eserin tamamlanmasina engel teskil eden
imkansizlik, s6z konusu imkéansizligin goriiniim bi¢imi olabilir. Bununla birlikte ta-
mamlanmasina ragmen teslimi imkansiz olan eserlerde de TBK m. 485 hiikmii uygula-

nabilir’®,

TBK m. 485 hiikmiiniin uygulama alani bulabilmesi i¢in imkansizligin issahibiyle ilgili
bir olay neticesinde meydana gelmesi gerekir. Bu baglamda imkansizlik, igsahibinin
sahsindan, isletmesinden, yardimei kisilerinin davraniglarindan veya risk alanina giren

bir olaydan kaynaklanabilir>®*

. Bir elbise veya takma dis 1smarlayan igsahibinin 6lmesi
ve bu sebeple yliklenicinin gerekli provalar1 yapamamasi sonucunda elbisenin veya
takma disin yapiminin tamamlanamamasi, igsahibi tarafindan saglanan malzemedeki
ayibin eserin yapimina baglanmasini ya da yapimina baglanan eserin bitirilmesini
imkansizlastirmasi, ilizerine ingaat yapilacak bir arsanin kamulastirilmasi ya da toprak

kaymasi, deprem gibi dogal afetler sebebiyle ingaatin yapilamamasi, yiikleniciye ona-

531 Aral/Ayrancy, s. 425; Bilge, s. 263; Oz, Eser, s. 147; Tungomag, Ozel Borg liskileri, s. 1091; Ayrica
tazminat tutarinin belirlenmesi usulleri hakkinda bilgi i¢in bkz. Oz, Eser, s. 147 vd.

>%2 Giimiis, Ozel Hitkiimler, s. 107; Aral/Ayranc, s. 429

%% Buz, Vedat: Eser Sozlesmesinde Miiteahhidin Eseri Tamamlama Borcunun imkansizlagmasi, Ankara
Universitesi Sivasal Bilgiler Fakiiltesi Dergisi, C. 49, S. 1, Y. 1994, Kisaltma: [Eseri Tamamlama
Borcu], s. 27; Aral/Ayranci, S. 430; Tandogan, C. |1, s. 327-328; Ergezen, s. 149-150; Sahan, s.
242; Altas, s. 190.

534 Tandogan, C.Il, s. 326-327; Buz, Eseri Tamamlama Borcu, s. 27.
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rilmast i¢in birakilan igsahibine ait esyanin telef olmasi halleri igsahibinden kaynakla-

nan sebeplere gosterilen érneklerdir®®.

TBK m. 485°te yer alan sartlarin gerceklesmesiyle s6zlesme ileriye etkili olarak, her-
hangi bir fesih beyanina ihtiya¢ duyulmaksizin kendiliginden sona erer. Taraflar bu an-
dan itibaren, eserin tamamlanmamis kismina iliskin talepler ileri siiremezler™®. imkan-
sizlik, igsahibine isnat edilebilecek bir kusur nedeniyle meydana gelmemisse, yiiklenicl,
sozlesmenin sona erdigi tarihe kadar eserin tamamlanan kismiin bedelini ve bedelin
icinde yer almamakla birlikte eserin meydana getirilmesi i¢in yapilan masraflari igsahi-
binden talep edebilir. Bu baglamda igsahibinin 6deyecegi bedel, ilke olarak kismi be-
deldir. Buna karsilik eser tamamlanmis fakat teslimi imkansiz hale gelmisse, issahibi
sozlesme ile kararlastirilan bedelin tamamini ddemelidir™®’. imkansizlik issahibine atfe-
dilebilecek bir kusur sebebiyle ortaya ¢ikmigsa, yiiklenici, ayrica s6zlesmenin ihlali

sebebiyle ugradigi miispet zararmin tazminini de issahibinden isteyebilir**®.

3.2.4. Reklam Ajansimin Kisiliginin Sona Ermesi veya Yetenegini Kaybetmesi

TBK m. 486’ya gore, “yiiklenicinin kigisel ozellikleri géz oniinde tutularak yapilmig
olan sozlesme, onun oliimii veya kusuru olmaksizin eseri tamamlama yetenegini kay-
betmesi durumunda kendiliginden sona erer. Bu durumda igsahibi, eserin tamamlanan

kismindan yararlanabilecek ise, onu kabul etmek ve karsiligint vermekle yiikiimliidiir.”

TBK m. 486 hiikkmiiniin uygulanabilmesi i¢in ilk olarak sézlesmenin yapilmasinda yiik-
lenicinin sahsi niteliklerinin dikkate alinmis olmasi gerekir. Bu baglamda yiiklenici,
eseri bizzat veya maiyeti altinda meydana getirmeyi bor¢lanmis olmalidir®®. Yiiklenici-

nin sahsi nitelikleri dikkate alinarak yapilan bir sdzlesmede yiiklenicinin 6liimii veya

%% bkz. Buz, Eseri Tamamlama Borcu, s. 27-28; bkz. Aral/Ayranci, s. 430-431; bkz. Sahan, s. 243;
bkz. Altas, s. 190-191; bkz. Tandogan, C. Il, s. 327; bkz. Giimiis, Ozel Hiikiimler, s. 108.

>3 Aral/Ayranci, s. 431; Sahan, s. 243; Sozlesmenin kendiliginden sona ermeyecegini, fesih beyaninin
gerekli oldugunu savunan goriis i¢in bkz. Ergezen, s. 152, dn. 117.

>¥7 Giimiis, Ozel Hikiimler, s. 109; Ergezen, s. 152-153; Buz, Eseri Tamamlama Borcu, s. 30.

53 Giimiig, Ozel Hiikiimler, s. 110; Ergezen, s. 153; Aral/Ayrane, s. 431; Buz, Eseri Tamamlama Bor-
cu, s. 32.

539 Aral/Ayranci, s. 432; Giimiis, Ozel Hiikiimler, s. 111; Sahan, s. 244; Ergezen, s. 154-155.
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yetenegini kaybetmesi, s6zlesmenin kurulmasindan sonra ortaya ¢ikan objektif imkan-

sizlik halini teskil etmelidir®*.

Sozlesmenin yapilmasinda yiiklenicinin kisisel 6zellikleri dikkate alinmissa, yiiklenici-
nin 6liimii veya yetenegini kaybetmesi, sdzlesmenin ileriye etkili olarak sona ermesi
sonucunu dogurur. Ancak, eserin mevcut hali igsahibi acisindan kullanilmaya elverisli

ise eserin bu haliyle kabul edilmesi ve bu kisim i¢in bir bedel 6denmesi gerekir™*.

Reklam veren, reklam yapim sodzlesmesini akdederken reklam ajansinin niteliklerini
dikkate alir. Nitekim reklamin hazirlanmasi, 6zel bir ihtisas isteyen, karmasik bir siire¢
oldugundan reklam yapim sozlesmesinin 6zen ve gliven temelli bir iligki oldugu soyle-
nebilir. Uygulamada reklami1 hazirlayan kisiler genellikle tiizel kisilige sahip bir reklam
ajansi biinyesinde bir araya gelmektedirler. Reklamin hazirlanmasi asamasinda bir¢ok
kisinin katkida bulundugu g6z 6niinde tutuldugunda, reklam ajansinin tiizel kisiliginin
sona ermesi, reklami meydana getiren kisiler arasindaki organizasyonu da sona erdirir.
Dolayisiyla reklam ajansinin kisiligini kaybetmesi, TBK m. 486 hiikmii uyarinca soz-
lesmenin sona erme hali olarak kabul edilmelidir. Boyle bir durumda reklam ajansinin
istihdam ettigi kisilerin reklam yapim sézlesmesinden kaynaklanan bir borcu s6z konu-
su olamaz. Calisanlarin reklamin meydana getirilmesine devam edebilmesi icin ya s6z-
lesmeye bu dogrultuda bir hiikiim koyulmali ya da c¢alisanlarla yeni bir s6zlesme akde-

dilmelidir®.

3.2.5. FSEK m. 58 Hiikmiine Dayanarak Sozlesmenin Sona Erdirilmesi

FSEK m. 58/I hitkkmii ile eser sahibine, mali hak veya ruhsat iktisap eden kisilerin, ikti-
sap ettikleri hak ve yetkilerden kararlastirilan siirede, siire kararlastirllmamigsa uygun
bir zaman i¢inde gerektigi gibi faydalanmamalar1 ve bu sebeple eser sahibinin menfaat-
lerin esasli bir bigimde ihlal edilmesi halinde, sdzlesmeden cayma imkani taninmakta-

dir.

50 Sahan, s. 244; Giimiis, Ozel Hiikiimler, s. 112.
1 Aral/Ayranci, s. 433; Sahan, s. 245; Giimiis, Ozel Hiikiimler, s. 112.
542 Bilgisayar programi imal sézlesmesi ac¢isindan benzer diigiinceler igin bkz. Sahan, s. 246.
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Eser sahibine sozlesmeden cayma imkani taninmasinin temeli, hakkin niteliginde ve
sahibine tanidig1 menfaatlerde gizlidir. Gergekten, eser sahibinin sohret, itibar vb. ma-
nevi menfaatler elde etmesi ve bu menfaatler vasitasiyla gelecekle bazi ekonomik ¢ikar-
lar edinebilmesi, ¢ogu zaman mali haklarin kullanilmasiyla miimkiin olmaktadir. Bu
diisiince, mali haklarin devredilmesiyle salt bir devir isleminin degil, amacli devrin he-
deflendigi diistincesinin 6ziidiir. Bu sebeple hakkin devralinmasi ya da lisans alinmasi

karsiliginda sadece iicret 6demesi yeterli olmayip, hakkin kullanilmasi da gerekir543.

Gokyayla, s6z konusu cayma hakkinin film yapim sézlesmesi agisindan uygulanamaya-
cagmi su gerekcelerle izah etmektedir: ik olarak FSEK m. 58’de yer alan cayma hakki
eser sahiplerine taninmaktadir. Oysa film yapim sozlesmesinin taraflarindan biri olan
yapimci eser sahibi degildir; hakki devreden ya da lisans verendir. Eser sahibi olmayan,
eser sahiplerinden mali haklar1 devralan yapimciya cayma hakkinin taninmasi uygun
diismez. ikinci olarak FSEK m. 58 hiikmii hakkin devrine ya da lisans verilmesine ilis-
kin sozlesmeler agisindan bir sona erme sebebidir. Halbuki film yapim sézlesmesi kar-
ma nitelikli bir sdzlesme olup, bir yandan film {izerindeki fikri haklarin devri amacla-
nirken 6te yandan eserin meydana getirilmesi ve teslimi hedeflenir. Siparis vereni film
yapim sOzlesmesi yapmaya iten temel sebep, fikri haklarin devrinden ziyade eserin
meydana getirilmesi ve teslimidir. Dolayisiyla s6zlesmenin niteligi cayma hakkinin
kullanilmasina engel teskil eder. Nihayet film yapim s6zlesmesinde ti¢lii bir iligki mev-
cuttur. Yapimet ilk olarak eser sahiplerinden mali haklar1 devralir, daha sonra devraldigi
haklar1 siparis verene devreder. Siparis veren ile eser sahipleri arasinda dogrudan bir
sozlesme iliskisi mevcut olmadig: gibi, eser sahipleri tarafindan cayma hakkinin kulla-
nilmasiyla siparis veren ile yapimci arasindaki sdzlesmenin sona erecegini kabul etmek
nispilik ilkesi ile bagdasmaz. Oyleyse film yapim sézlesmesini cayma hakkinin kulla-

nilmas1 suretiyle sona erdirmek miimkiin olmamalidir*,

Sorun reklam yapim sozlesmesi bakimindan degerlendirecek olursa; reklam yapim s6z-

lesmesinin de nitelik itibariyle karma bir sézlesme oldugu ve reklam verenin bu s6zles-

>3 Gokyayla, Film, s. 169.

544 Gokyayla, Film, s. 170; Serozan, FSEK m. 58/I’de diizenlenen cayma hakkiyla sona erdirilebilecek
sozlesmenin yayim sozlesmesi oldugunu ileri siirmektedir. Detayli bilgi i¢in bkz. Serozan, Sézlesme-
den Dénme, s. 137 vd.; Mali haklardan, onu devralan ii¢iincii kisilerin istifade etmemesi halinde cay-
ma hakkinin kullanimina iliskin bkz. Bak, s. 147 vd.



140

meyi yapmaktaki temel gayesinin reklam tiizerindeki fikri haklarin devrinden ziyade
reklamin meydana getirilmesi ve yayinlanmasi oldugu yapilan ilk tespitlerdir. Reklam
yapim sOzlesmesinde, film yapim sézlesmesinde oldugu gibi, iiclii bir iliski s6z konusu-
dur. Reklam ajansi eser sahibi sifatin1 haiz olmamakla birlikte, reklami yonetimi altin-
daki galisanlarina hazirlatmak suretiyle kanunen (FSEK m. 18/II), reklami {igiincii kisi-
lere hazirlattiginda da sozlesmeyle devralarak mali haklarin kullanim yetkisine sahip
olmaktadir. Dolayisiyla reklam veren ile akdi bir iliski iginde bulunmayan eser sahiple-
rinin cayma hakkini kullanarak, reklam veren ile reklam ajansi arasindaki sézlesmeyi
sona erdirmeleri hukuken himaye edilmemelidir. Bu sebeple cayma hakkinin kullanil-
masini reklam yapim sdzlesmesinin sona erme hallerinden biri olarak kabul etmemek

gerekir.
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SONUC

Reklam yapma siireci, ilk olarak bir reklamin meydana getirilmesi ve devaminda bu
reklamin bir mecrada yayinlanmasindan olusur. Isletmeler reklam faaliyetlerine giristik-
lerinde, reklamcilik konusunda uzman kisilerin bilgisine ve yardimina ihtiya¢ duyar. Ilk
ihtimalde isletmeler, kendi organizasyonu altinda bir reklam boliimii olusturarak, rek-
lam1 bizzat kendi meydana getirir. Gilinliik hayatta daha sik karsilasilan yontemde ise
isletmelerin kendi biinyesinde bir reklam departmani bulunmaz; reklam, biitiiniiyle rek-
lam ajansi tarafindan meydana getirilir. Bu halde isletme ve reklam ajansi arasinda, ca-
lismaya konu olan ve “reklam yapim sozlesmesi” olarak adlandirilan bir sézlesme ku-

rulmaktadir. Bu s6zlesmenin taraflari reklam veren ve reklam ajansidir.

Hazirlanan reklamin mecrada yayinlanmasi i¢in mecra kuruluslar ile s6zlesme yapil-
maktadir. Reklam ajansi, reklamin yayinlanmasi borcunu iki sekilde ifa edebilir. ilk
olarak reklam ajansi, reklam veren ile mecra arasinda reklamin yayinina iligkin sozles-
menin yapilmasina aracilik eder; bu sdzlesmenin tarafi olmaz. ikinci olarak reklam

ajansi, mecra kurulusu ile s6zlesmeyi dogrudan kendisi yapar; sdzlesmenin tarafi olur.

Calisma agisindan 6nem arz eden diger bir husus, meydana getirilen reklamin fikir ve
sanat eseri niteligi tasimasidir. Nitekim, fikir ve sanat eseri niteligi tasiyan bir reklam
sOzlesmenin niteligine etki etmektedir. Reklamin fikir ve sanat eseri tasiyabilmesi i¢in
ilk olarak sahibinin hususiyetini tasimasi ve ilim ve edebiyat, musiki, giizel sanatlar
veya sinema eserlerinden biri/birkagi olarak sayilmasi gerekir. Reklam bir biitiin halinde
kendisi ya da reklamdaki miinferit unsurlar ayr1 ayr fikir ve sanat eseri niteligi tasiyabi-
lir. Bu durumda Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu’nun 6ngordiigii korumalardan faydala-
nirlar. Fikir ve sanat eseri niteligi tasiyan reklam iizerinde, ayni miilkiyet yaninda fikri
miilkiyet soz konusu olur. Fikir ve sanat eserine ayni anlamda malik olan reklam vere-
nin, eseri diledigi gibi kullanabilmesi, diledigi tasarruflarda bulunabilmesi, ancak mali
haklara sahip olmasiyla miimkiindiir. Bu noktada reklama dair mali haklarin devredil-

mesi, reklam yapim sdzlesmesine bir unsur olarak eklemlenmektedir.
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Verilen bu bilgiler 1s18inda, reklam yapim soézlesmesinin ilk unsurlari; bir reklamin
meydana getirilmesi, meydana getirilen reklamin bir mecrada yayinlatilmasi, reklam
tizerindeki mali haklarin devri ve iicrettir. Bu unsurlardan reklamin meydana getirilmesi
ve meydana getirilen reklamin bir mecrada yayinlatilmasi nitelik itibariyle edim sonu-
cudur. Eser sdzlesmesinin ayirt edici 6zelligi bir sonucun taahhiit edilmesidir. Onemli
olan husus, sonucun objektif bir biitiin olusturmasi ve yiiklenicinin bunu meydana ge-
tirme yeterliligine sahip olmasidir. Reklam yapim s6zlesmesinin reklam ajansina yiikle-
digi reklamin meydana getirilmesi borcu, fikri bir caba sonucu ortaya ¢ikan gayri maddi
bir neticedir. Reklam igerigi genellikle maddi bir formda sekillenir. Fakat reklamin
maddi bir varlik iizerinde tecessiim edip etmemesi, onun eser niteligine etki etmemeli-
dir. Reklamin mecrada yayinlanmasi borcunun niteligini belirlemek igin dncelikle rek-
lamin yaymina iliskin s6zlesmenin taraflarini tespit etmek gerekir. Mecra kurulusu ile
akdedilen reklamin yayinina iligskin sézlesmenin diger tarafi reklam veren, medya ajans-
lar1 ya da reklam ajansi olabilir. Bu sdzlesmenin tarafi reklam veren ise, reklam ajansi-
nin borcu genellikle reklam veren ile mecra kurulusunu sézlesme yapmasi icin bir araya
getirmektir. Bu durumda simsarlik iligkisi ortaya ¢ikmaktadir (TBK m. 520 vd.). Buna
karsilik reklam ajansi, reklamin yayinina iligkin sdzlesmenin tarafi oldugunda, reklam
verene karsi bir netice meydana getirmeyi tistlenmis sayilmalidir. Uygulamada, reklam
ajans1 sozlesmelerinde, reklamin yayimnina iliskin s6zlesmenin reklam ajansi ile mecra
kurulusu arasinda yapilacagina iliskin kuvvetli emareler bulunmaktadir. Dolayisiyla
calismamizda, reklamin mecrada yaymlanmasi borcunun eser niteliginde oldugu kabu-
liinden hareket edilmistir. Reklam ajansinin, reklami yayinlatmasi bir edim sonucudur.
Bu borg¢ taahhiit edilmeye elverislidir. Ancak, eser niteligindeki bu borcun tecessiimii
genellikle miimkiin degildir. Nitekim, mecrada yayimlanmaya basladig1 anca netice ger-
ceklesmeye baslamaktadir. Her ne kadar bu netice, insan duyulariyla algilansa da bu
fark kendini teslim borcunda agik bir bigimde gosterir. Herhangi bir madde {izerinde
miitecessim reklamin teslimi, esasinda bu maddenin reklam verene teslim edilmesiyle
gerceklesir. Buna karsilik, reklamin mecrada yayinlanmasi borcunda, reklam bir varlik
tizerinde tecessliim etmediginden, fiili bir teslim s6z konusu olmaz. Reklamin yayinlan-
mastyla birlikte sonucun gergeklesmesi, bu borca ayiba karsi tekeffiil hiikiimlerinin uy-
gulanamayacag fikrini akla getirmektedir. Tecessiimiin, sonucun meydana getirildigi

anin tespit edilmesi ve 6zellikle ayiba kars1 tekeffiil hiikiimlerinin uygulanmasi baki-
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mindan kolaylik sagladig: inkar edilemez. Ancak bu sorun, maddi hukuka iliskin olma-
y1p, ispat hukukunu ilgilendirmektedir. Eser sdzlesmesinde esas olan, neticenin taahhiit

edilebilir olmasidir.

Reklam yapim s6zlesmesinin diger bir unsuru, reklam iizerindeki mali haklarin reklam
verene birakilmasidir. FSEK m. 48/II1 hiikmii, heniiz meydana getirilmemis eserlere
iliskin yapilan tasarruf muamelelerinin batil olacagini belirtmektedir. Dolayisiyla rek-
lam yapim sozlesmesiyle, reklama iliskin mali haklar devredilemez. Bununla birlikte
kanun koyucu, meydana getirilecek eserlere iliskin taahhiit islemlerinin yapilmasina
imkan tanimaktadir. Buna gore, reklam yapim sézlesmesiyle reklam ajanst mali haklar
devredecegini taahhiit eder. Reklam meydana getirildikten sonra bu taahhiide bagl ola-
rak reklam ajansi tasarruf islemlerini gergeklestirir. Sayet reklam ajansi tasarruf islemini
yerine getirmezse, dava yoluyla bu sorun ¢oziiliir. Doktrinde bu konuya yo6nelik hakli
elestiriler getirilmektedir. Konuyu film yapim s6zlesmesi temelinde inceleyen Gokyay-
la, heniiz meydana getirilmemis eserlere iliskin mali haklarin devredilmesini fiili bir
ithtiyag olarak nitelendirmektedir. Filmi siparis veren, film meydana getirilmeden, filmin
yayinlanacagi tarihi belirlemekte, sinema salonlariyla sozlesmeler yapmaktadir. S6z-
lesmedeki tasarruf muameleleri batil sayildiginda, siparis verenin yaptig1 diger sozles-
meler de sekteye ugrar. Ancak, siparis veren dava yoluyla mali haklarin kendisine inti-
kal etmesini saglayabilir. Ozetle, siparis veren, zaman kaybederek ayn1 sonuca ulasabi-
lir. Bu sebeple, FSEK m. 48/I1I hiikmiiniin fiili olarak taraflarin menfaatlerine hizmet

ettigi sdylenemez.

Reklam yapim sozlesmesinin son unsuru iicrettir. Reklam ajansi, reklam yapim sozles-
mesiyle reklam1 meydana getirir, reklamin bir mecrada yayimlanmasini saglar ve rekla-
ma iliskin mali haklar1 devreder. Buna karsilik reklam veren bir iicret 6der. Bu 6zellik
reklam yapim sozlesmesini ivazli bir sdzlesme haline getirir. Nitekim, reklam yapim

sozlesmelerinde iicret, yayin ve yapim giderleri olarak acik¢a belirtilmektedir.

Bu unsurlardan hareketle reklam yapim sézlesmesinin niteligi belirlendiginde, yapilan
ilk tespitler; reklamin meydana getirilmesi ve meydana getirilen reklamin mecrada ya-

yinlatilmasi ve bedel 6deme borglarinin eser s6zlesmesine iliskin unsurlari teskil ettigi-



144

dir. Meydana getirilen reklam, fikir ve sanat eseri niteligine sahipse eser sdzlesmesine
iligkin unsurlar yanina, FSEK m. 48 vd. hiikiimlerinde diizenlenen s6zlesmeye iliskin
unsurlar da eklenmektedir. Dolayisiyla kanunda diizenlenen farkli tipteki sozlesmelere
ait unsurlar, kanunun 6ngérmedigi sekilde bir araya getirilmektedir. Bu baglamda rek-
lam yapim sozlesmesi karma bir sdzlesmedir. Buna karsilik meydana getirilen reklam,
fikir ve sanat eseri vasfina sahip degilse, sdzlesme nitelik itibariyle eser s6zlesmesi olur.
Reklam yapim sozlesmesinin karma sézlesme niteligi tasidigi hallerde, kiyas yoluyla
FSEK m. 48 vd. hiikiimleriyle TBK n. 470 vd. hiikiimlerinin uygulanmasi gerekir. Rek-
lam yapim sozlesmesi, eser sozlesmesi niteligindeyse, eser sozlesmesine iliskin hiikiim-

ler (TBK m. 470 vd.) dogrudan uygulanmalidir.

Onemle belirtilmesi gereken husus, reklamm hukuka aykiri, bilhassa aldatict oldugu
hallerde ayiph reklam s6z konusu olur. Reklamdaki aldaticilik, genellikle Reklam Kuru-
lu’nun denetimi sonucunda ortaya ¢iktigindan, bu ayip nitelik olarak gizli ayiptir. Rek-
lamin ayipli oldugu hallerde reklam verenin bagvurabilecegi hukuki imkanlar TBK m.
475’te diizenlenmektedir. Buna gore, reklam verenin sahip oldugu se¢imlik haklar; s6z-
lesmeden donme, bedelde indirim isteme ve masraflari reklam ajansina ait olmak {izere
reklamin iicretsiz onarilmasini isteme haklaridir. Bu haklarla birlikte kullanilabilecek
bir diger imkan ise genel hiikiimlere gore tazminat talep etme hakkidir. Reklam Kuru-
lu’nun reklam veren aleyhine hiikkmettigi yaptirimlarin tiirii ve igerigi, se¢imlik haklarin
hangisinin kullanilacagi hususunda yardime1 olur. Ornegin, reklamin yaymi durdurul-
mussa, donme ya da bedelin indirilmesini isteme hakki kullanilabilir. Ancak, Reklam
Kurulu reklam veren aleyhine idari para cezasina hiikkmetmisse, bu ceza, ayibi takip
eden zarar olarak nitelendirilmeli ve se¢imlik haklarla birlikte tazminat olarak talep

edilmelidir.

TBK’da diizenlenen eser sozlesmesini sona erdiren haller, reklam yapim sozlesmesini
de sona erdirir. Buna gore, reklam ajansinin 6zen borcuna aykiri davranmasi (TBK m.
473/1), teslim borcunda temerriide diismesi (TBK m. 125) ve son olarak eserin ayipl
olmasi (TBK m. 475/1/1) reklam verene s6zlesmeden donme hakk: verir. Bunlarla bir-
likte reklam yapim sozlesmesinin sona erme halleri; yaklasik bedelin asilmasi (TBK m.

482), eserin yok olmasi (TBK m. 483), tazminat karsilig1 festh (TBK m. 484), issahibi
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yiiziinden ifanin imkansizlasmasi (TBK m. 485) ve son olarak yiiklenicinin limii veya
yetenegini kaybetmesi (TBK m. 486) seklinde diizenlenmistir. Bunlar diginda FSEK m.
58’de hiikme alinan; mali hak veya ruhsat iktisap eden kisilerin, iktisap ettikleri hak ve
yetkilerden kararlastirilan siirede, siire kararlastirilmamissa uygun bir zaman iginde ge-
rektigi gibi faydalanmamalar1 ve bu sebeple eser sahibinin menfaatlerin esasli bir bi-
¢imde ihlal edilmesi halinde, eser sahibinin cayma hakkini kullanarak sézlesmeyi sona

erdirme imkani, reklam yapim sézlesmesinin niteligine uygun degildir.
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