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OZET

YATAK ODASI MOBILYALARINDA RENK TERCIHLERININ ARASTIRILMASI

Meltem YILMAZ
Yuksek Lisans, Agagisleri Endiistri Miihendisligi Bolumiu
Tez Danismani: Prof. Dr. ilker USTA

Agustos 2018, 55 SAYFA

Mobilya hizli tiketim GrinU olmadigindan, tiketicilerin satin alma kararlari; hangi
mobilyanin alinacagini ve ne kadar émdar bigilerek satin alma kararinin verilecegini
icerir. Bu noktada, farkli segme kriterleri bulunmakta olup renk bunlardan biridir. Bu
calisma; konut yatak odalarinda kullanilan mobilyalarda, tlketicilerin renk tercihlerinin
belirlenmesi amaci ile gerceklegtiriimistir. Arastirma kapsaminda, rengin Kkisi
Uzerindeki etkileri, yatak odasi mobilyalarinda kullanilan kaplama cinsleri ve tonlari
perspektifinde incelenmis ve detaylandiriimigtir. Renk tercihlerinin belirlenmesinde,
ahsap renkleri ile diz renkleri iceren renk kartelalari esliginde, tesadufi 6rnekleme
yontemiyle secilen 110 Kisi ile ylUzylUze gorusulerek anket uygulanmis ve veriler
istatistiki olarak analiz edilmigtir. Arastirma verileri, yatak odasi mobilyalarinda
kisilerin renk tercihlerinin demografik 6zelliklerle baglantisini ortaya koymustur. Bu
calismayla elde edilen verilerin, yatak odasi mobilyasi Ureten igletmelerin pazarlama

stratejilerini belirlemelerine 151k tutabilecek bir i¢gsellige sahip oldugu ongorulmusgtur.

Anahtar Kelimeler: Mobilya, Yatak Odasi Mobilyasi, Renk, Renk Tercihleri



ABSTRACT

RESEARCH OF COLOR DECISIONS IN BEDROOM FURNITURE

Meltem YILMAZ
Master of Science, Department of Wood Products Industrial Engineering
Supervisor: Prof. Dr. ilker USTA

August 2018, 55 PAGES

Because furniture is not a fast consumer product, purchasing decisions include what
furniture to buy and how long it will take to make a purchasing decision. At this point,
there are different selection criteria and the color is one of them. This study was
carried out with the aim of determining the color preferences of consumers in
furniture used in residential bedrooms. Within the scope of the research, the effects
of the color on person were examined and detailed in terms of the types and tones of
the coatings used in the bedroom furniture. In the determination of color preferences,
a questionnaire was applied to 110 people selected by coincidence sampling method
in the presence of color charts containing wood colors and plain colors, and data
were analyzed statistically. The research data reveal the connection of the color
preferences of the people in the bedroom furniture to the demographic
characteristics. It is foreseen that the study data has an intrinsic value that can shed

light on the marketing strategies of the bedroom furniture manufacturing firms.

Key Words: Furniture, Bedroom Furnitures, Color, Color Desicions
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1. GIRIS

Yasanilan/oturulan yerlerin suslenmesi veya cgesitli amagclar igin donatiimasina
yarayan esyalara mobilya denir [1]. Mobilya sedece evlerde degil, ofis, isyeri, okul,
hastane, avm gibi tim sosyal alanlarda; insanlarin konfor, dinlenme, depolama,
calisma vb ihtiyacglarini karsilamak Uzere her alanda yer bulmaktadir. Bu kadar yogun
kullanimi olan mobilyanin tretim teknikleri giiniimiizde gok gelismis durumdadir. Oyle
ki, el emeginin yerini makine destekli olarak seri Uretim yapan fabrikalar almigtir.
Uretimin kolaylasmasi ve yayginlasmasi hem yan sanayi dallarinin olusmasini
saglamis, hem de dUrun alternatiflerini olusturmus, son tiketicinin mobilyaya
ulasmasini daha kolay bir hale getirmistir. Ote yandan, gelisen pazarlar sayesinde
Ureticiler arasinda rekabet artmigtir. Bunun etkisiyle, Ureticiler, fark yaratabilmek ve
rakipleri arasinda fark edilebilmek icin mevcut Urtnleri ve satis teknikleri konusunda
kurumsal kimlik kazanmak igin ¢alismalar yapmaya baslamistir. Bu baglamda,
garanti sureleri ve satis sonrasi destek hizmetleri gibi yaklagimlar 6n plana ¢ikmis,
kullanilacak malzemelerin, Ureticilerin sahsi veya keyfi kararlarindan ziyade, musteri
istekleri esliginde olusturulan kalite dokimanlari ile belirlendigi bir noktaya gelinmigtir.
Bu gergevede, kurumsal yapisini korumak isteyen Ureticler, musteri odakh ulusal ve
uluslararasi kalite belgelerinden 6dun vermek istememektedir. Beri yandan tiketicinin
(baska bir deyisle musterinin veya kullanicinin) biling diizeyi ve farkindaligi, degisen
yasam kosullari nedeniyle strekli artmaktadir ve gelismektedir. Bu noktada, mobilya
satin alirken tek referans veya se¢me kriteri ile yetinmeyen tuketici, firmalarin web
sayfalarina internet Uzerinden ulasmak suretiyle; garanti suresi, servis agi,
fiyatlandirma, ebat, malzeme, renk ve bunlar gibi sayisiz gesitlilikteki baska bilgilere
ulasip satin almayi 6ngoérdugu Urunler hakkinda on degerlendirmeler yaparak olumlu
veya olumsuz yonde bir fikir edinebilmektedir. Dolayisiyla, mobilya satin alma slreci
artik tuketicinin mobilya magazasina bizzat giderek segmesiyle degil, evinden veya
ofisinden internet veya sosyal medya uUzerinden ongordugu uUrune iligkin gorselleri
arayarak, son trendler hakkinda bilgi sahibi olmaya c¢alismasiyla baslamaktadir. Bu
sebeple, artik Ureticilerin ve saticilarin kargisinda surekli aragtiran, mobilya tasarimi
ile Uretimi hakkinda farkindaliga sahip olan, mobilyada kullanilan malzemeler ve

aksesuarlar konusunda surekli yeni bilgiler edinen bir tuketici kitlesi bulunmaktadir.
1



Mobilya bir hizl tiketim Grinu olmadigindan, tuketici karar agamasini ¢ok aceleye
getirmemektedir. Bu karar asamasini lehine c¢evirmek isteyen Ureticiler, kalite ve
trendleri yakalama vurgusuyla, mobilya satis magazalarina, reklam ve pazarlama
faaliyetlerine zaman ve butceler ayirmaktadirlar. Bu perspektifte, “satarim yeter ki
uretebileyim” duguncesi, yerini “Uretirim yeter ki satabileyim” diguncesine birakmigtir.
Zira, tUketici durumundaki mobilya kullanicisinin Grin segmeye yonelik karar sureci,
mobilyanin segilmesiyle tamamlanmamaktadir. CUnkl, begenilip satin alindiktan
sonra kullanim yerine yerlegtirilen mobilya, kullanisliigiyla ilgili olarak kullaniciya
kazandirdigi deneyim ile secilmesinin dogrulugu ve yanhghgi hakkinda bilgi vermekte

ve gelecekteki diger olasi satin almalar icin de dnemli bir referans olusturmaktadir.

Bu calismada, yatak odasi mobilyalari temelinde, tiketicilerin mobilya secgimindeki
karar verme surecinde, mobilyalarin sahip olduklari renklerin se¢cme kararina olan
olasi etkileri irdelenmistir. Arastirma, yatak odalarinda kullanilan mobilya 6zelinde
yapilmis olup tesadufi ornekleme yontemiyle belirlenen 110 kisiyle ylz ylze
gorusulmusg, ahsap renklerin ve duz renklerin yer aldigi renk kartelalari esliginde
katilmcilara yatak odasi mobilyalarinda renk tercihleri hakkinda sorular yoneltiimis ve
elde edilen veriler istatistiki olarak analiz edilmigtir. Arastirmada kullanilan renk
kartelalarinda, katilimcilara on adet ahsap rengi ile on adet duz renk gosterilmis ve
yatak odasi mobilyalari mahiyetinde bunlarla ilgili tercih degerlendirmelerinin agiga
cikariimasina calisiimistir. Anket uygulamasi sirasinda, katilimcilarin kararlarini
etkilememesi igin, kartela haricinde herhangi bir bagka goérsel kullaniimamis, ankete
cevap verenlerin kararlarinda bir yonlendirmeye sebep olmamasi amaciyla renklerin
tumu mUmerik olarak kodlanmigtir. Arastirmanin bir parcasi olarak katilimcilarin yas,
cinsiyet, meslek, gelir durumu gibi demografik bilgileri, evlerinde bulunan mevcut
yatak odasi mobilyalarinin hangi esyalardan tesekkul ettigi, bu mobilyalari ne kadar
suredir kullanidiklari ve ne kadar slre sonra yenilemeyi dustndUkleri arastiriimigtir.
Katilimcilarin yatak odasi mobilyasini satin alirken nasil hareket ettikleri, profesyonel
yardim almayr mi yoksa tanidiklarindan referans almayir mi tercih ettikleri
detaylandinimistir. Bunun yani sira, bir yatak odasi mobilyasinin satin alinmasi s6z

konusu oldugunda, katilmcilarin almayi dusundukleri yatak odasi mobilyalarinin



renklerinin nasil 6ngurilmekte oldugu hususu, sunulan kartelalar icerisinden ilk U¢
ahsap rengin ve ilk U¢ duz rengin katilimcilarca nasil tercih edildigi ve halihazirdaki
kartelalardaki renkler icerisinde katilimcilar tarafindan asla tercih edilmeyecek olan

rengin hangisinin oldugu vurgusuyla tespit edilmistir.

Anket uygulamasi tamamlandiktan sonra, arastirma verileri detayli olarak analiz
edilmistir. istatistiksel analiz icin IBM SPSS 23.0 paket programi kullaniimistir.
“‘Bulgular ve Degerlendirme” boéliminde detayli olarak demografik Dbilgilerin
sonuglarina yer verilmistir. Ayrica, demografik Ozellikler, tercihler, satin alma
surecindeki davranig turleri ve renk tercihleri arasindaki iliskilere/baglantilara detayh
olarak yer verilmistir. “Sonug ve Oneriler” bélimiinde, elde edilen verilerle ilgili genel
bilgiler dederlendirilmistir. Genel sonug itibariyle, calismanin stoda Uretim yapan
yatak odasi mobilyasi imalatgilari i¢in dnemi vurgulanmis, renk temasini esas alan
musgteri tercihleri dahilinde yatak odasi mobilyalari icin ortaya konulan renk

tercihlerine iligkin olasi 6ngorulere 1sik tutulmaya c¢aligiimigtir.



2. ONCEKI CALISMALAR

2.1. Mobilya Renk iliskisi

Isigin kendi 6z yapisina veya cisimlerden yansimasina bagli olarak go6zde
olusturdugu duyuma renk denir [2]. Bu agidan bakildiginda, renklerle ilgili calismalar
sadece fizik veya sanatla sinirli degildir. Séyle ki; renklerin nasil olustugu ve anlami
Uzerine dustnceler Antik Yunan’a kadar dayanirken, Arap ve Hindu kaynaklarinda da
renk kuramina dair bilgilerin mevcut oldugu goérulmektedir. Aristoteles, Pythagoras,
Platon ve Plinus gibi dusundrlerin yani sira, Leonardo da Vinci ve Rubens gibi

sanatgilarin da renkler konusunda galismalar yuruttigu bilinmektedir [3].

Renklerin insan dogdasi ya da psikolojisine olan etkileri ve bu baglamda i¢c mimari
dizenlemelerinde, dekorasyonda, modada, medyada ve reklamlarda kullanimi
konusunda oldukca fazla arastirma yapilmistir. Onceki galismalara bakildiginda,
mobilya ve renk konularinin arastirildigi, renk olgusunun siklikla insan psikolojisi

Uzerindeki etkilerine deginildigi gértlmektedir.

Karabacak (2015) [4] tarafindan yapilan arastirmada, mobilya tasarimi ile ¢ocuk
psikolojisi ve etkilesimi konusu incelenmis, mobilyada hem tasarim, hem de renk
unsurunun ¢ocuk gelisimi ve psikolojisi Uzerindeki etkileri ortaya konulmustur.
Aliyazicioglu (2012) [5]'nun galismasinda, farkli renk ve 1sik kombinasyonlarinda
dizenlemis mekanlarin insanlar Uzerindeki fizyolojik ve psikolojik etkileri
incelenmigtir. Okcu ve Keke¢ Morkog (2017) [6] tarafindan yapilan arastirmada,
tuketicilerin mobilyaya iligkin tercihleri arastiriimis ve neden-sonug iliskilendirmesi
yapilmistir. Cabuk, Karayllmazlar ve Turedi (2012) [7]'nin ¢alismasinda, mobilya
tercihinde tuketici davraniglari, demografik faktorler bakimindan incelenmistir. Erdem
(1995) [8] ic mekanlarda renk kullanimini inceledigi ¢alismasinda, rengin nasil
olustugunu, i¢ mekanlarda renklerin nasil algilandigini, yorumlandigini ve insanlar
uzerindeki psikolojik etkilerini irdelemis, yas ve cinsiyete bagl olarak bu durumlarin
nasil degisiklik gosterdigini incelemistir. Yamaner (2001) [9] tarafindan yapilan

calismada, farkh fonksiyonlarda renk kullanimina ait yaklasimlar degerlendirilmigtir.
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Ozdemir (2005) [10] tarafindan yapilan galismada, tasarimda renk segimini etkileyen
kriterler incelenmis, mekan tasariminda rengin psikolojik etkileri Gzerinde durulmus,
sartlanmis refleksler, tiketici ya da kullanicinin kimligi, moda, gelenekler, inang
sistemi, cinsiyet, yas, renklere yuUklenen anlamlar gibi unsurlara bagl kalinarak

tasarim yapilmasi gerekliligi ileri suraimustur.

Literatlire gore, renklerin insan piskolojisi Uzerinde biraktigi etkilerin her zaman bir
merak konusu oldugu ve yillardir incelendigi gorulmektedir. Musterilerine mesajlarini
kisa yoldan iletmek isteyen isletmelerin, kurumsal kimlik olusturma ¢abasi igindeki
kurumlarin, renklerin bu etkilerini arastirdigi ve bu konuda gergeklestirilen

arastirmalarla elde edilen sonuglari degerlendirmeye caligtiklari anlagiimaktadir.

e Renklerin kendilerine 6zgu karakteristik etkileri itibariyle, kirmizinin enerijiyi,
sarinin dikkati, yesilin tazelik ve guveni, mavinin huzuru, morun imtiyazi

sembolize ettigi detayl bir sekilde anlatiimistir [11].

e Yilmaz (1991) [12] tarafindan gerceklestirilien c¢alismada, renk psikolojisi

arastiriimis ve renklerin olasi etkilerine deginilmistir.

e Renklerin etkileri mahiyetinde, koyu mekanlarda yasaminin zorluklarina
degdinilmis, zemin ve duvar renklerinin ayni anda koyu tonlarda secilmemesi

gerektiginden bahsedilmistir [13].

Renklerin genel olarak insan psikolojisi Uzerinde olan etkilerinin haricinde, bebekler
ile okul oncesi ve okul cagindaki cocuklar Uzerindeki etiklerinin de incelendigi
gorulmektedir. Cukur ve Guller Delice (2011) [14] gercgeklestirdikleri galismada, erken
cocukluk déneminde gorsel algl gelisimine uygun mekan tasarimi galismasi ile
renklerin etkilerine deginmislerdir. Cabuk (2006) [15] tarafindan ydrutulen ilkdgretim
binalarinin renk agisindan degerlendirildigi ¢alismada da i¢ mekana ait rengin

¢ocuklara olan etkisi Uzerinde durulmustur.

Renklere atfedilen genel etkilerin haricinde, Ozdemir (2005) [16] tarafindan yiritilen
gcalismada, tasarimda renk secimini etkileyen kriterler incelenmis, farkli toplumlarda



e

bulunan deger yargilarina bagli olarak renk etkilerinin nasil degistigi gosterilmistir. Bu
kapsamda, a) Amerika ve Avrupa kulturlerinde kirmizi rengin tehlikeyi ifade ederken,
Misir ve Arap toplumlarinda olimd, Fransa’da asaleti, Hindistan’da yaraticilik ve
yasami, Cin’de ise mutluluk ve kutlamayi sembolize ettigi agiklanmistir, b) sari rengin
Amerikan toplumunda uyarma anlaminda kullanildigi ve bazen de korkaklik
goOstergesi oldugu goralirken, Cin’de dogum, zenginlik, gli¢ anlamina geldigi
belirtiimistir, c) renklerin insan psikolojisine olan etkilerindeki genellemeye benzer
sekilde, farkl is kollarinda da renklerin esdes etkilerine bagvuruldugu vurgulanmis,
ornegin kirmizi rengin sihhi tesisatta sicagi, ilag sanayinde ise zehiri sembolize ettigi

belirtilirken, mavi rengin sihhi tesisatta sogugu sembolize ettigi agiklanmistir.
2.2. Mobilya Satin Alma Kararlari

Daha once yapilan calismalarda siklikla deginilen mobilya ve renk iligkisinin
haricinde, mobilya satin alan tuketicilerin davranislarinin satin alma asamasindaki
kararlarlarinin da sikhkla arastinldigi goérulmektedir. Korkut ve Kaval (2015) [17]
mobilya sec¢iminde tlketici tercihlerini arastirmis, gercgeklestirdikleri calismada
tuketicilerin satin alma davranislarini ortaya koymuslardir. Arslan, Doruk ve Burdurlu
(2009) [18] tarafindan yurGtlilen galismada, mobilya kullanicisi olarak tuketicinin
karakteristik, sosyal ve ekonomik 6zelliklerinin, markali mobilya seg¢imi Uzerindeki
etkileri arastirlmisgtir. Aristit ve Ayan (2017) [19] tarafindan yapilan arastirmada,
mobilya kullanicilarinin désemeli mobilya satin alma kriterleri Analitik Hiyerarsi
Prosesi yontemi ile belilenmeye calisiimistir. Yilmaz, Oztirk ve Burdurlu (2017) [20]
yaptiklari arastirmada, c¢ok olgutli karar verme metodlarindan biri olan Analitik
Hiyerarsi Prosesi ile mobilya isletmeleri icin hedef pazar sec¢imini arastirmislardir.
Cabuk (2000) [21] mobilya tercihinde tlketici davranislarini Ordu ili Merkez ilge
orneginde cinsiyet agisindan arastirmistir. Akyuz (1998) [22] ise mobilya tercihinde
tlketici davraniglarini cinsiyet acgisindan Trabzon ili Merkez ilge Orneginde ele
almistir. AkylGz (2006) [23] gercgeklestiridgi ¢calismada, mobilya satin almada tiketici
davranislarini etkileyen psikolojik, sosyo-psikolojik ve sosyo-kilturel faktorleri
incelemigtir. Arpaci (2014) [24] Ankara’da yasayan tuketiciler itibariyle, mobilya satin
alma ve kullanim davranislari ile mobilya satin almaya iligkin sorunlari incelemigtir.
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Demircioglu (2012) [25] markanin tUketici satin alma davranigina olan etkilerini
incelemigtir. Anda¢ (2008) [26] tuketici tercihlerinin arastirimasina yoénelik
calismasini Kayseri’de bulunan mobilya tiketicileri 6zelinde gergeklestirmistir. Kaval
(2017) [27] Kocaeli ili 6rneginde, mobilya tluketici tercihlerinde kalite belgelerinin
etkisini incelemigtir. Livdumlu (2016) [28] tarafindan yapilan c¢alismada, mobilya
sektorinde c¢ok kriterli karar verme yontemleri ile yeni tasarimlardan en iyisinin
secgilmesine yonelik slreci 6rneklemistir. Dllgeroglu (2011) [29] mobilya segiminde
tuketici tercihlerinin belirlenmesi konusunu arastirmigtir. Carkaci (1994) [30] mobilya
secgiminde sosyo kulturel etmenler ve Ankara Siteler yoresindeki Uretime yansimasini
incelemigtir. Cinar, Arslan ve Meri¢ (2015) [31] tarafindan yapilan arastirmada,
tekerlekli sandalye kullananan mobilya kullanicisi tlketicilerin yatak odasi

mobilyalariyla ilgili sorunlarini tespit etmis ve ¢ézim onerileri sunmustur.



3. YONTEM

Yatak odasi mobilyalarinda renk tercihlerinin belirlenebilmesi amaciyla Ekler
kisminda gosterilen anket uygulanmistir. S6z konusu anket formu (EK1), ahsap
renkleri kartelasi (EK2) ve duz renkler kartelasi (EK3) ile buatinlesik olup yas,
cinsiyet, meslek gibi bagimsiz degiskenler ile mobilya satin alma yontemleri, tercih
oncelikleri ve renk tercihleri gibi bagimli degiskenler cergevesinde olusturulmustur.
Anketin gergeklestiriimesi i¢in tesadufu 6rnekleme yontemi ile 110 kisi secilmis ve

yuzyuze gorusulmustar. Higbir katilimcidan isimlerini belirtmeleri istenmemisgtir.
3.1. Anket Detaylari
3.1.1. Bagimsiz Degiskenler

Katilimcilardan cinsiyet, yas, medeni durum, varsa ¢ocuk sayisi, 6grenim durumu
bilgileri istenmistir. Ogrenim durumu ilkdgretimden, lisans ve yiiksek lisans seviyesine
kadar derecelendirilmistir. Daha sonra, meslek bilgisi; kamu personeli, 6zel sektér
calisani, ev hanimi veya calismayan, serbest meslek sahibi, 6grenci ve emekli
secenekleriyle belirlenmistir. Katimcinin ailesinin toplam gelir miktari, 1.600-2.000
TL, 2.001-3.500 TL, 3.501-5.000 TL, 5.001-6.500 TL, 6.501-8.000 TL ve 8.001 TL ve
ustl secgenekleriyle belirlenmistir. Bunun sonrasinda, ikamet ettikleri evin mulkiyet
durumu ve bu evde oturma sureleri 6grenilmistir. Bu demografik bilgilerin ardindan,
katilimcilardan yatak odalarinda mevcut bulunan mobilyalari belirtmeleri istenmistir.
Bu soruda secgenek sayisi genis tutulmus, bir yatak odasinda bulunabilecek elbise
dolabi, karyola, sandikli baza, komodin, sifoniyer, tuvalet masasi, puf, sandalye,
koltuk, tv Unitesi, muzik seti, gazetelik, kitap rafi, dilsiz usak ve boy aynasi seklinde
tek tek belirtiimistir. Bunlarin haricinde mobilyasi bulunanlarin bunu belirtilebilmesi

icin de “diger” segenegi eklenmis ve bunun kendilerince yazilmasi istenmistir.
3.1.2. Bagimh Degiskenler

Katilimcilardan yatak odasi mobilyasi satin alma nedenlerini sOylemeleri istenmistir.

Yeni ev kurma, eskiyen/kullaniimaz duruma gelen mobilyanin yenilenmesi, mevcut
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mobilyanin ihtiyacglar karsilayamaz hale gelmesi, modayi takip etme veya guncel
trendleri yakalama gibi segenekler sunulmus, bunun haricinde fikir beyan etmek
isteyen katilimcilar i¢in “diger” segenegi eklenmistir. Bu sorudan sonra katilimcilarin
yatak odasi mobilyasi satin alirken nasil hareket ettikleri sorusu yoneltiimis, ev
dekorasyonunda modayr mi takip ettikleri, mimar veya i¢ mimardan danigsmanlhk
alarak mi segctikleri, tanidik ya da yakinlarinin referansina gére mi tercih yaptiklari,
mobilya saticisinin yonlendirmesini mi dikkate aldiklari, yoksa mekan ve mobilya renk
uyumuna dikkate ederek mi tercih yaptiklari sorgulanmistir. Bunlarin diginda farkl bir

fikir belirtmek isteyenler icin de “diger” secenegi eklenmigtir.

Baska bir soruda, katihmcilarin mobilya satin alirken kalite, marka, fiyat, renk,
islevsellik (ebat ve kullanima uygunluk), model (gorsel ve estetik unsurlar), garanti
suresi gibi segeneklerden hangilerine 6zellikle nem verdikleri 6grenilmek istenmigtir.
Bu secgenekler ve ayrica eklenen “diger” secenegi icerisinden en ¢ok dnem verdikleri
ilk U¢ maddeyi isaretlemeleri istenmistir. Bu soru ile belirtilen segenekler arasindan
en az 6neme sahip olan kriterin de belirlenmesi hedeflenmistir. Bir sonraki soruda
katihmcilarin mevcut yatak odalarini kag¢ vyildir kullandiklari ve ka¢ yil sonra
yenilemeyi dugundukleri sorulmusg ve katilimcilarin mevcut yatak odasi mobilyalarinin
ortalama yaslarinin tespit edilmesi ve genel olarak mobilyalarindan bekledikleri

kullanim siresinin 6grenilmesi amacglanmistir.

Renk ile ilgili sorulara gecildiginde, katilimcilarin yatak odasi mobilyasi rengine ne
kadar énem verdiklerinin agiga c¢ikarilmasi amaclanmigtir. Ayrica, bir yatak odasi
dizenlemesi yapilirken, mekan i¢inde bulunan parke/zemin désemesi, tavan, duvar,
perde, hali, mobilya, értl, kilf vb déseme tekstil Grtnleri, aydinlatma elemanlari gibi
ogelerin renklerinden hangilerine daha ¢ok onem verdikleri sorgulanmis, belirtilen

unsurlardan éncelikle dGnemli gordukleri ilk GglinU se¢gmeleri istenmistir.
3.1.3. Se¢imlerin Yapilmasi

Yatak odasi mobilyalarinda renk tercihinin nasil oldugunun tespit edilmesi amaciyla,
katiimcilara ahgap renkleri ve duz renkleri igeren iki renk kartelalasi gosterilmigtir. Bu

kartelalardan ilkinde on adet ahsap rengi, digerinde ise on adet diz renk yer almistir.
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Katilimcilardan oncelikle ahsap renk kartelasi igcerisinden en ¢ok tercih edecekleri ilk
Uc¢ ahsap rengini belirtmeleri istenmistir. Bunun sonrasinda, yine ayni sekilde diz
renk kartelasi igerisinden en c¢ok tercih edecekleri ilk ¢ diz rengi belirtmeleri
istenmistir. Katilimcilarin renk tercihlerini yaparken (dikkatin mobilya renginden
ziyade diger unsurlara cekilebilecegi ve katilimcilarin kararlarini etkileyebilecegi
ihtimaline karsi) duvar, zemin rengi, tekstil Grtnlerinin renkleri ve hatta aksesuarlar ile

zenginlestirilmis hicbir yatak odasi gorseli katilimcilara gosterilmemisgtir.

Katiimcilardan hem ahsap, hem de diuz renkler arasindan, en ¢ok tercih edecekleri
ilk U¢ rengi siralamalari istendikten sonra, ayrica bir de asla tercih etmeyecekleri
rengi segmeleri istenmistir. Son olarak, katilimcilardan bu renk tercihlerini yaparken
kolay temizleme, estetik ve moda gibi segeneklerden 0Ozellikle hangisini dikkate

alarak segctiklerini belirtmeleri istenmisgtir.
3.1.4. Kartela Detaylari

Arastirmada on adet ahsap rengi (EK2) ile on adet duz renk (EK3) orneklemesi
iceren iki ayri kartela kullanilmis olup bu kartelalardaki renkler ve renk tonlari mobilya
sektorinde ebevyn yatak odasi imal eden firmalarin kullanmis olduklari c¢esitli renk
kartelalarindan esinlenilerek olusturulmustur. Bu perspektifte, her iki kartelaya
konacak renkleri segerken mobilya yuzeylerine ortilen tim renkler ve ahsap
cesitlerine yer verilmeye calisiimig, ayrica Turkiye’de zincir magazalara sahip

mobilya markalarinin satig hattinda bulunan yatak odasi mobilyalari incelenmistir.

Arastirmaya katilan katilimcilara, kartelalar halinde sunulan ahsap renklerin ve duz
renklerin isimleri, katihmcilarin segme kararlarina olasi etkileri yontinden dikkatlerini
dagitmamasi igin anket formunda ve kartela Uzerinde belirtimemis, bunun yerine
renklere nimerik kodlama yapilmistir. S6z konusu numerik kodlamanin igerigi,
arastirma verilerinin degerlendiriimesine esas teskil etmek Uzere EK4’de ve EK5'de
gosterilmistir. Buna gore, EK4’de gosterildigi gibi ahsap renk kartelasindaki ahsap
renklerin kodlamalari su sekildedir: 1- Mese (sari kil rengi), 2- Gri renklendirilmis
mese, 3- Sedir (kizil kahve), 4- Kiraz (agik kahverengi), 5- Maun (kizil ahsap rengi),

6- Akgaagac (krem ahsap rengi), 7- Sapelli (hareli kizil kahverengi), 8- Pekan (soluk
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kahverengi, yuksek siyah kontrasti ile), 9- Cam (bal képugu rengi), 10- Ceviz (koyu,
mat kahverengi). Ote yandan, EK5'de gosterildigi gibi diiz renk kartelasindaki diz
renklerin kodlamalari ise su sekildedir: 1- Beyaz, 2- Acgik yesil, 3- Acik pembe, 4-
Mavi, 5- Kirmizi, 6- Sari, 7- Krem rengi, 8- Mor, 9- Gri/Antrasit, 10- Siyah.

3.2. Veri Analizleri

Anket calismasi tamamlaninca, elde edilen arastirma verileri istatistiki olarak analiz
edilmistir. Verileri analiz etmek icin IBM SPSS 23.0 (Statistical Package for Social
Sciences) paket programi kullaniimigtir. Calismada demografik 6zellikler icin frekans
ve ylizde analizi yapilmistir. Orneklemdeki bireylerden/katihmcilardan elde edilen
verilerin 6zetlenmesi ve veri setindeki degerlerin hangi deder etrafinda toplanmis
oldugunu belirlemek igin tanimlayici istatistik analizi yapilmistir. Calismada yer alan
orneklem sayisi ise, Bas (2013) [32] tarafindan agiklandigi gibi, asagidaki formal
yardimiyla hesaplanmistir. Buna gore, hedef kitledeki birey sayisi bilinmedigi icin

orneklem buyuklugunan belirlenmesi amaciyla asagidaki formul kullaniimigtir:

t?2.p.q
a2

Burada;
n: ornekleme alinacak birey sayisi

t: belirli anlamhlik dizeyinde, t tablosundan bulunan teorik deger (a = 0.05'te

serbestlik derecesinde teorik t degeri tablodan bulunmus olup t = 1.96’d1r)
p: incelenen olayin gorulus sikhdi (gerceklesme olasihigr) (0.5 alinmistir)
g: incelenen olayin gorilmeyis sikhdi (gerceklesmeme olasihgi) (0.5 alinmistir)

d: olayin goéralus sikligina gore kabul edilen £ érnekleme hatasi (%5 alinmistir)
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Yukarida agiklanan bilgiler uyarinca mevcut parametrelere gore islem yapildiginda:

~ (1.65)%. (05). (0.5)

= 106.34 = 110
(0.08)2

seklinde ortaya ¢ikan sonug itibariyle 110 kisi ile anketin yapilabilecegi belirlenmis

olup arastirma bu kadar sayidaki katilimci esas alinarak gerceklestiriimistir.
3.3. Basit Agirlikli Toplam Metodu (SAW:Simple Additive Weighting Analizi)

Gunlik hayatimizda karsilastiklarimiza benzer bir sekilde, karar verirken birbirine
alternatif secenekler arasindan karar veriimesi gerekmektedir. Bu baglamda, Ers6z
ve Kabak (2010) [33] tarafindan agiklandidi gibi, farkl kriterler arasindan en uygun
olani bulmay! esas alan ¢ok kriterli karar verme yontemleriyle makul ¢dzimlere
ulasilabilmektedir. Dolayisiyla, segilen renklerden hangilerinin daha ¢ok begenildigine

karar verilirken cok kriterli karar verme yontemlerinin kullanilabilecegi 6ngorulmustar.

“Yatak Odasi Mobilyalarinda Renk Tercihlerinin Arastirilmasi” baslikli bu ¢alismada,
katiimcilardan en ¢ok begendikleri ilk U¢ ahsap rengi ve ilk ¢ diz rengi se¢gmeleri
istenmistir. Bu noktada, hangi ahsap rengin ve hangi diz rengin daha c¢ok tercih
edildigine iligkin degerlendirmelerin yapilmasinda, katilimcilarca secilen ahsap
renklere ve duz renklere ¢ok kriterli karar verme yontemlerinden biri olan basit
agirhikh toplam (SAW) metodu uygulanmistir. Hwang ve Yoon (1981) [34] tarafindan
aciklandi§i Uzere, SAW metodu; sayisal de@erlere sahip olan ancak karar vermede
¢ok sayida Olcut kullanilan durumlarda basvurulabilecek yontemlerden biridir. Bu
yontemde, Fishburn (1996) [35] tarafindan belirtildigi gibi, her degiskenin aldigi

sayisal deger, kriterlerin sayisina gore agirliklandiriimasi ile bulunmaktadir.
3.4. iligki Analizleri

Degiskenler arasindaki iligkiler incelenirken, analize konu olan degiskenlerin dlgme
dizeyleri 6nemli bir hal almaktadir. Kése (2016) [36] tarafindan aciklandigi gibi,
Olcme duzeylerine gore hangi iligki katsayisinin kullanilacag: degisebilmektedir.
Dolayisiyla, bu ¢alismada yer alan degdiskenler siniflama ya da siralama d6lgme
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dizeyine sahip oldugu igin, Kose (2016) [36] tarafindan bahsedildigi Uzere, Cramer’in

v katsayisi kullanilarak degerlendirilmistir. Buna gére, Cramer’in v katsayisinin tanim

araligi 0 = v = 1 olup yorumu su sekildedir:

v = 0 ise degiskenler arasinda iligki yoktur,
v = 1 ise degigkenler arasinda tam iligki vardir.

Boylece, istatistiki yonden p < 0,05 kosulu dahilinde, Cramer’in v katsayisi géz dnune
alinarak, v olgutunun sifira yakin degerleri igin “iligki zayiftir”, bire yakin degerleri igin

ise, “iliski kuvvetlidir’ yorumu yapilabilir. Bu gergevede, :

0 < v < 0.30 ise, X ve Y arasinda “zayif iliski” vardir,
0.30 < v < 0.60 ise, X ve Y arasinda “orta derecede iligki” vardir,

0.60 <v <1 ise, XveY arasinda “guglu iliski” vardir.

Calismada, iliski analizi igin gerekli hipotezler asagidaki gibi kurulmustur:

Hy:v =0 (iliski yoktur)

Hy:v=0 (iliski vardir)
Buna gore, hipotez testlerine iligkin kararlarin verilebilmesi igin ilgili test istatistigi
nezdinde p degerinden yararlaniimis olup anlamlilik dizeyi « = 0,05 baglaminda,

anlamlilik dizeyi a olmak Uzere hipoteze iligkin karar asagidaki gibi dngorulmugtir;

p olasilik degeri > a ise, H, yokluk hipotezi red edilemez,

p olasilik degeri < a ise, H, yokluk hipotezi red edilir.
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4. BULGULAR VE DEGERLENDIRME

Arastirma bulgulari, a) demografik bulgular ve b) yatak odasi dizenlemesine dair

tercih bilgileri alt basliklar dahilinde verilmistir.
4.1. Demografik Bulgular

“‘Demografik Bulgular” basli§i kapsaminda; yas, medeni durum, varsa ¢ocuk sayisl,
6grenim durumu, meslek, ailenin toplam geliri, oturulan evin mulkiyeti, oturulmakta

olan evdeki ikamet suresi degerlendirmeleriyle sonuglar verilmistir.

Anket sorularini yanitlayanlarin % 62’si kadin ve % 38’i erkektir (Sekil 1). Bu
katilimcilarin % 31’i bekar iken % 69’u evlidir (Sekil 2) ve % 62’sinin gocugu var iken,

% 38’inin ise gocugu bulunmamaktadir (Sekil 3).

= ERKEK
m KADIN

Sekil 1. Katilimcilarin cinsiyeti

m EVLI
m BEKAR

Sekil 2. Katilimcilarin medeni durumu
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Sekil 3'de goruldugi gibi, cocugu olan katilimcilarin % 25’inin tek gocugu, % 31’inin

iki cocugu, % 6’sinin ise U¢ ve daha ¢ok ¢gocugu bulunmaktadir.

mYOK

H 1 COCUK
m 2 COCUK
# 3 VE USTU

Sekil 3. Katilimcilarin ¢gocuk sayisi

Ogrenim durumlari sorgulandiginda ise, Sekil 4'te belirtildigi tzere, ankete cevap
verenlerin % 69’unun lisans ve Ustl, % 26’sinin lise, kalan % 3’Unun ilkokul, % 2’sinin

ise ortaokul 6grenim derecelerine sahip olduklari gérulmustar.

m LiSANS VE USTU
m LISE

m ORTAOKUL

= ILKOKUL

Sekil 4. Katilimcilarin 6grenim durumu
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Katihmcilara meslekleri sorulmus, % 51’inin 6zel sektér ¢alisani oldugu goértulmastar.
% 17’si 6grenci, % 12’si calismayan, % 11’i emekli, % 8i ise serbest meslek sahibi

oldugunu belirtmigstir. Katilimcilarin meslek dagilimlari Sekil 5’te de gorilebilir.

= KAMU PERSONELI
m OZEL SEKTOR

® EV HANIMI

' SERBEST MESLEK
m OGRENCI

= EMEKLI

Sekil 5. Katilimcilarin meslegi

Gelir durumunun sorgulandidi soruya verilen cevaplara gore, katilanlarin % 40’
8.001 TL ve ustu, % 19’u 6.501-8.000 TL arasl, % 19'u 5.001-6.500 TL arasi, % 13’U
3.501-5.000 TL arasl, kalan % 9'u ise 3.500 TL alti gelire sahiptir. Anketin ilerleyen
sorularinda katilimcilarin oturduklari evin mulkiyeti sorgulanmig, % 41’inin kirada
oturdugu goralurken, % 58’inin ise kendi evinde oturdugu belirlenmistir.

= 8.000-TL ve Usti

W 6.500-8.000-TL

= 5.000-6.500-TL
3.500-5.000

H 3.500-TL ve Alt

Sekil 6. Katilimcilarin toplam gelir durumu
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4.2. Yatak Odasi Duzenlemesine Dair Tercih Bilgileri

“Yatak Odasi Duzenlemesine Dair Tercih Bilgileri” bashgi kapsaminda; asagidaki alt

basliklar uyarinca degerlendirmeler yapilarak sonuglar verilmigtir.

Yatak odasi mobilyasi satin alma nedeninizi hangisi en iyi aciklar?

Yatak odasi mobilyasi satin alirken nasil hareket edersiniz?

Yatak odasi mobilyasi satin alirken nelere dikkat ederisiniz?

Mevcut yatak odasi mobilyanizi kag yildir kullaniyorsunuz?

Satin aldiginiz yatak odasi mobilyasini kag yil sonra yenilemek istersiniz?
Yatak odasi mobilyalarinin rengi sizce ne kadar 6nemlidir?

Yatak odasi duzenlemesinde renk tercihi agisindan seckileri belirtiniz

Yatak odasi diizenlemesine dair tercihler kapsaminda, katihmcilarin mevcut yatak

odalarinda kullandiklari mobilyalar sorulmus, mobilya satin alma durumunda ise

kararlarinda nelerin etkili oldugu arastiriimistir. Sekil 7°de goruldugu gibi, “Yeni bir

yatak odasi mobilyasi alma nedeninizi asagidakilerden hangisi en iyi aciklar”

sorusunu, katilimcilarin % 48'’i ‘Yeni ev kurma’ olarak cevaplandirmistir. Katimcilarin

% 33’0 “Eskiyen/kullaniilmaz duruma gelen mobilyanin yenilenmesi” cevabini vermis,

% 18'i ise “Mevcut mobilyanin ihtiyaclari karsilayamaz hale gelmesi” demistir.

B Yeni Ev Kurma
B Mobilyanin Yenilenmesi
m ihtiyaclan Karsilayamamasi

Diger

Sekil 7. Yeni mobilya satin alma nedeni
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Diger soruda katihmcilara “Yatak odasi mobilyasi alirken nasil hareket edersiniz” diye
sorulmus, % 24’0 “Tanidik/Yakinlarimin &nerilerine gdére mobilya alirm” demigtir
(Sekil 8). Bunun vyani sira, katilimcilarin % 20’si “Mobilya saticisinin
yonlendirmesiyle” mobilya alacagini belirtimis, % 19’u ise “Mimar veya i¢ mimardan
danigmanlik alacagini” soylemis, % 16’si “Kendi zevklerine ve ihtiyaglarina gore
alacagini” vurgularken, % 12’si ise “Ev dekorasyonundaki moday takip ederim”
demistir. Bu konuda, “Mekan ve mobilya renk uyumunu gézeterek mobilya segerim”

secenegi ise % 9 ile en az tercih edilen sik olmustur.

B Tanidiklarimin Onerilere Gore

B Saticinin Yonlendirmesiyle
Mimardan Danigsmanlik Alirnm
Kendi Begenilerime Gore

B Ev Dekorasyonundaki Modayi
Takip Ederim

Sekil 8. Mobilya satin alirken davranis sekilleri

Bir sonraki adimda ankete katilan katihmcilara “Yatak odasi mobilyasi satin alirken
nelere dikkat edersiniz?” sorusu yoneltiimis; kalite, marka, fiyat, renk, islevsellik
(boyut ve kullanima uygunluk), model (gorsel/estetik unsurlar), garanti suresi gibi
segenekler arasindan 6nem verdiklerini, en goktan en aza dogru U¢ segenek halinde
belirtmeleri istenmistir. Bu sorunun cevaplarinin siralanabilmesi igin basit agirlikl
toplam (SAW) metodu uygulanmistir. Buna gore, Cizelge 1’de gdsterildigi gibi, herbir
secenegin 110 katihmci icinden kag¢ kisi tarafindan 1. Tercihe yazildigi, kag Kisi
tarafindan 2. tercihe yazildigi ve kag kisi tarafindan 3. tercihe yazildigi listelenmisgtir.
Ayni segenegin birinci tercihe yazilmasi durumunda 3 puan, ikinci tercihe yazilmasi

durumunda 2 puan, Uguncu tercihe yazilmasi durumda ise 1 puan verilmigtir. Bu
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puanlar birim puanin, U¢ segenek olmasindan dolayl, Uge bolunmesi yoluyla

bulunmustur (hesaplama kolayligi olmasi i¢in birim puan 3 olarak alinmistir).

Cizelge 1'de gorlldiugu gibi, “Yatak odasi mobilyasi satin alirken nelere dikkat
edersiniz?” sorusuna verilen yanitlara gore, ilk tercihlerinde katilimcilarin % 32’sinin
‘Kalite”, % 29'unun “Model (gorsel/estetik unsurlar)’, % 25’inin “Fiyat” demis
olmasina ragmen, SAW analizi uygulandiktan sonra ise, 110 katihmcinin cevaplarina
gore tim segimler icinden en ¢ok dnem verilen secgkinin “Kalite” oldugu goérulurken,

daha sonra ise sirayla “Fiyat” ve “Islevsellik” oldugu goriimustir.

Cizelge 1. “Yatak odasi mobilyasi satin alirken nelere dikkat edersiniz?” sorusunun
SAW Analizi

1.Tercih 2.Tercih 3.Tercih
Secki Tgﬁgnm
KS1 TP1 KS2 TP2 KS3 TP3

Kalite 32 96 22 44 33 33 173
Fiyat 25 75 28 56 21 21 152
islevsellik 19 57 30 60 24 24 141
Model 29 87 12 24 12 12 123
Renk 3 9 13 26 9 9 44
Marka 2 6 5 10 7 7 23
Garanti Suresi 0 0 0 0 4 4 4

Toplam Puan 110 330 110 220 110 110 660

KS1: Birinci sirada tercih eden kisi sayisi, TP1: Birinci tercih igin puan (KS1 x 3)
KS2: ikinci sirada tercih eden kisi sayisi, TP2: ikinci tercih icin puan (KS2 x 2)
KS3: Uglincii sirada tercih eden kisi sayisi, TP3: Uglinci tercih icin puan (KS3 x 1)
Toplam Puan = TP1 + TP2 + TP3
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Katilimcilarin oturmakta olduklari evlerde ortalama 9 yildir ikamet ettikleri gorultrken,
mevcut yatak odalarini ise 7 yildir kullanmakta olduklari gézlemlenmistir. Bu noktada,
anketin sorularindan biri olan “Mevcut mobilyanizi ka¢ yil sonra yenilemeyi

dusundrsunuz” sorusuna verilen yanit, en yuksek oranla “10 Yil” seklinde olmustur.

Sekil 9'da goruldugu gibi, katilimcilara “Yatakodasi mobilyasinin rengi sizce ne kadar
onemlidir?” diye soruldugunda, katilimcilarin % 57’si “Cok Onemli” ve % 48'i ise
“Onemli” demistir. Yatak odasi mobilyasinin rengini “Onemsiz” bulanlar ve “Fikrim

Yok” diyenlerin toplam orani ise % 5’te kalmistir.

m Cok Onemli
m Onemli
m Onemsiz

Fikrim Yok

Sekil 9. Yatak odasi mobilyasinin rengi sizce ne kadar 6nemlidir?

Ankete cevap verenlerden “Yatak odasi duzenlemesinde renk segeneklerinin dnem
sirasina gore belirtiimesi” istendiginde, Cizelge 2’de goruldugu gibi, 1.sirada % 71 ile
“Mobilya” yer alirken, bunu % 13 ile “Parke/zemin désemesi rengi” izlemistir. Toplam
puan deg@erlendirmesi yapildiginda 260 puanla “Mobilya Rengi” en énemli unsur
olarak renk tercihinde oncelikli konumda yer alirken, “Duvar Rengi” 107 puanla ve
‘Parke Rengi” 105 puanla bunu izlemektedir. Diger bilegenlerin SAW analizine gore
toplam puan degerlendirmelerine bakildiginda, Perde Rengi 71 puan, Hali Rengi 64
puan, Tekstil Rengi (Ortli/Kilif)y 44 puan, Tavan Rengi 6 puan ve Aydinlatma
Elemanlari 3 puan ile katiimcilarin renk tercihlerinde arka siralarda yer almis ve
yatak odasi duzenlemelerinde renk itibariyle mobilya ile duvar ve parke renklerinden

sonra addedilmistir.
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Cizelge 2. “Yatak odasi duzenlemesinde asagidakileri renk tercihi agisindan 6nem
sirasina gore belirtiniz” sorusunun SAW analizi

Secki 1.Tercih 2.Tercih 3.Tercih Toplam
KS1 | TP1 | KS2 | TP2 | KS3 | TP3 | Puan
Mobilya Rengi 78 234 9 18 8 8 260
Duvar Rengi 9 27 28 56 24 24 107
Parke Rengi 14 42 20 40 23 23 105
Perde Rengi 5 15 22 44 12 12 71
Hali Rengi 3 9 18 36 19 19 64
Tekstil Rengi (Ortu/Kilif) 1 3 13 26 15 15 44
Tavan Rengi 0 0 0 0 6 6 6
Aydinlatma Elemanlari 0 0 0 0 3 3 3
Toplam Puan 110 330 110 220 110 110 660

KS1: Birinci sirada tercih eden kisi sayisi, TP1: Birinci tercih icin puan (KS1 x 3)
KS2: ikinci sirada tercih eden kisi sayisi, TP2: ikinci tercih icin puan (KS2 x 2)
KS3: Uglincii sirada tercih eden kisi sayisi, TP3: Uglinci tercih icin puan (KS3 x 1)
Toplam Puan = TP1 + TP2 + TP3

4.3. Ahsap Renk Tercihleri

Katilimcilara, Uzerinde on adet ahsap rengi bulunan ahsap renk kartelasi gosterilmis
ve bunlar igerisinden en ¢ok begendikleri ilk U¢ rengi segmeleri istenmigtir. Segim
yapanlari yonlendirmemek ve kisittamamak adina kartelalar haricinde gorsel
gosterilmedigi gibi, buradaki ahsap cinslerinin de adi belirtiimemigtir. Katilimcilardan
bazilari Gg, bazilari iki, bazilari bir tercihte bulunmus, alti kisi ise hi¢g ahsap renk
tercihinde bulunmamistir. Cevaplar incelenmis ve istatistiksel olarak yorumlanmistir.
Katilimcilar derecelendirme de yaptiklarindan, daha 6nce bahsedildigi gibi, her renk
tercih siralamasinda aldigi yere gére SAW ile puanlamistir (Cizelge 3).
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Cizelge 3. “Kartela iginde bulunan ahsap renkler icinden tercih yapiniz” istemine goére
yapilan tercihlerin SAW analizi

1.Tercih 2.Tercih 3.Tercih Toplam

Ahgap Renkler KS1 | TP1 | KS2 | TP2 | KS3 | TP3 | Puan
MESE (kartela kodu:1) 23 69 15 30 3 3 102
CEViZ (kartela kodu:10) 23 69 8 16 3 3 88
SEDIR (kartela kodu:3) 11 33 9 18 0 0 51
PEKAN (kartela kodu:8) 9 27 9 18 5 5 50
KIRAZ (kartela kodu:4) 9 27 8 16 1 1 44
AKCAAGAC (kartela kodu:6) 7 21 10 20 3 3 44
GRIi MESE (kartela kodu:2) 10 30 2 4 1 1 35
MAUN (kartela kodu:5) 5 15 8 16 1 1 32
SAPELLI (kartela kodu:7) 6 18 5 10 3 3 31
CAM (kartela kodu:9) 2 6 3 6 3 3 15

Toplam Puan 105 315 77 154 23 23 492

KS1: Birinci sirada tercih eden kisi sayisi, TP1: Birinci tercih igin puan (KS1 x 3)
KS2: ikinci sirada tercih eden kisi sayisi, TP2: ikinci tercih igin puan (KS2 x 2)
KS3: Uglincii sirada tercih eden kisi sayisi, TP3: Uglinc tercih igin puan (KS3 x 1)
Toplam Puan = TP1 + TP2 + TP3

Cizelge 3 verilerine bakildiginda, ankete katilan 110 kisi itibariyle 5 Kisinin birinci
tercih yapmadigi, dolayisiyla hi¢ tercihte bulunmadigi, 33 kisinin ikinci tercih
yapmadigl ve 84 kisinin Gglncu tercih yapmadigi goérilmustar. Cizelge 3’e goére 23
kisi ilk tercihninde Mese segerken, 23 kisi ise Ceviz segmistir. Sonuglara basit agirlikh
toplam (SAW) metodu uygulandiginda ve 110 kisinin tim tercihleri gz 6ninde
bulunduruldugunda en ¢ok tercih edilen rengin Mese, sonrasinda Ceviz, daha sonra

ise Sedir oldugu goérilmustur. En az tercih edilen renkler ise Sapelli ve Cam olmustur.
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4.4. Diz Renk Tercihleri

Ahsap renkler igin yapilan uygulama duz renkler igin de gergeklestirilmis, on adet duz

renk bulunan renk kartelasi katilimcilara goOsterilerek bunlar igerisinden en ¢ok

begendikleri ilk U¢ rengi secmeleri istenmigtir. Cizelge 4 verilerine bakildiginda,

ankete katilan 110 kisi itibariyle 1 kisinin birinci tercih yapmadigi, 49 kisinin ikinci

tercinh yapmadigi ve 91 kisinin Gguncu tercinh yapmadigi goralmustur. Ayrica, 56 kisi

ilk tercihinde beyaz rengi belirtirken, 29 kisi ise birinci tercihinde krem rengini

belirtmigtir. SAW analizi yapildiktan sonra agirliklandiriimis puanlar incelendiginde,

en ¢ok tercih edilen rengin beyaz, daha sonra krem, daha sonra da gri/antrasit

oldugu goérulmektedir. En az tercih edilen renk ise agik pembe, mor ve sari olmustur.

Cizelge 4. “Kartela iginde bulunan duz renkler i¢cinden tercih yapiniz” istemine gore

yaplilan tercihlerin SAW analizi

1.Tercih

2.Tercih

3.Tercih

Secki Tlgﬁljr:n
KS1 TP1 KS2 TP2 KS3 TP3
BEYAZ (kartela kodu:1) 56 168 21 42 1 1 211
KREM (kartela kodu:7) 29 87 22 44 4 4 135
GRI/ANTRASIT (kartela kodu:9) 6 18 7 14 8 8 40
SIYAH (kartela kodu:10) 10 30 2 4 2 2 36
ACIK YESIL (kartela kodu:2) 1 3 5 10 1 1 14
MAVi (kartela kodu:4) 3 9 0 0 1 1 10
KIRMIZI (kartela kodu:5) 2 6 2 4 0 0 10
ACIK PEMBE (kartela kodu:3) 1 3 2 4 1 1 8
MOR (kartela kodu:8) 1 3 0 0 0 0 3
SARI (kartela kodu:6) 0 0 0 0 1 1 1
Toplam Puan 109 327 61 122 19 19 468

KS1: Birinci sirada tercih eden kisi sayisi, TP1: Birinci tercih icin puan (KS1 x 3)
KS2: Ikinci sirada tercih eden kisi sayisi, TP2: Ikinci tercih i¢in puan (KS2 x 2)

KS3: Uglincii sirada tercih eden kisi sayisi, TP3: Ugiincii tercih igin puan (KS3 x 1)

Toplam Puan = TP1 + TP2 + TP3
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Renk tercihlerinin belilenmesi amaciyla devam eden soruda, katilimcilarin renk
tercihlerini yaparken nelere dikkat edildigi sorulmus, kolay temizleme ile estetik ve
moda secgenekleri sunulmustur. Sekil 10’da belirtildigi gibi, bu segenekler arasindan
en ¢ok tercih edilen segenek % 50 ile estetik olmustur. Tum katilimcilar igerisinden
55 kisi, rengi belirlerken estetigi 6n planda tuttugunu sdylemistir. Estetigin ardindan
% 47 ile kolay temizleme gelmektedir. Buna goére, 52 kisi rengi segerken kolay

temizlenmesine dikkat ettiklerini belirtmiglerdir.

B Kolay Temizlik
M Estetik
® Moda

Diger

Sekil 10. Renk tercihi yaparken neye dikkat edersiniz?

Renk tercihleri arastirmasinin son sorusu olarak katilimcilardan, mevcut kartela
icerisinden asla tercih etmeyecekleri rengi belitmeleri istenmigtir. Bu soruya yanit
olarak ahsap renkler igerisinden hi¢ segim yapiimamistir. Ote yandan, Cizelge 5'te
goruldugu gibi, diz renkler arasindan % 39 ile asla tercih edilmeyecek ilk renk kirmizi
olmustur. Bagka bir deyisle, ankete katilan 43 kisi yatak odasi mobilyasi alirken asla
kirmizi rengi se¢cmeyecedini belirtmistir. Tercih edilmeme konusunda, kirmizi rengi,
16 kisi ile siyah renk, 15 kisi ile mavi renk, 13 kisi ile mor renk ve 12 kisi ile agik
pembe renk izlemistir. Buna goére, “yatak odasi mobilyasinda siyah rengi ve mavi
rengi asla tercih etmem” diyenlerin orani % 14 ve % 13 iken, “mor rengi ve acik
pembe rengi tercih etmem” diyenlerin orani ise % 12 ve % 11 olarak belirlenmigtir.
Bunun yani sira 4 kiginin sari rengi, 3 kisinin acik yesil rengi ve 2 kisinin de krem
rengini hi¢ tercih etmeyeceklerini belirttikleri belirlenmigtir. Hi¢ tercih edilmeyecek

olan renge iliskin bu soruda en az segim, birer Kisi ile beyaz renkte ve gri/antrasit

24



renkte yapilmistir. Oyle ki bu sonug, ayni zamanda Cizelge 4’'te gorildiigi gibi beyaz

rengin en ¢ok tercih edilmesi durumuyla da paralellik géstermektedir.

Cizelge 5. Yatak odasi mobilyasinda tercih edilmeyen renkler

Renkler Kisi Sayisi (?g/?)n
KIRMIZI (kartela kodu:5) 43 39
SIYAH (kartela kodu:10) 16 14
MAVi (kartela kodu:4) 15 13
MOR (kartela kodu:8) 13 12
ACIK PEMBE (kartela kodu:3) 12 11
SARI (kartela kodu:6) 4 4
ACIK YESIL (kartela kodu:2) 3 3
KREM (kartela kodu:7) 2 2
BEYAZ (kartela kodu:1) 1 1
GRI/ANTRASIT (kartela kodu:9) 1 1

Toplam 110 100

4.5. lligki Analizleri

Arastirmanin verilerinin ikili iliskilendirmelerinin istatistiki kargilastirmasi yapildiginda,
meslek ve 1. ahsap renk tercihi ile orta derecede iliski bulunurken, meslek ve ahsap
renklerden 2. ve 3. tercihler arasinda, ayrica meslek ve diz renk tercihleri arasinda
herhangi bir anlamlilik belirlenmemistir, bununla birlikte ileri galismalar agisindan goéz
onunde bulundurulabilir kiyaslamalar yapabilmek adina iliskilendirmelerin p degerleri
parantez igerisinde asagida gosterilmigtir. Elde edilen sonuglara gére, meslek ve renk

tercihleri arasindaki iliski durumu Cizelge 6’da gosterildigi gibidir.
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Cizelge 6. Meslek ve renk tercihleri

Degiskenler p degeri | v katsayisi iliskilendirme
Meslek ve 1. Ahsap Renk Tercihi 0,042 0,354 orta derecede iligki var
Meslek ve 2. Ahsap Renk Tercihi 0,230 iliski yok
Meslek ve 3. Ahsap Renk Tercihi 0,739 - iligki yok
Meslek ve 1. Diz Renk Tercihi 0,964 --- iligki yok
Meslek ve 2. Duz Renk Tercihi 0,376 iliski yok
Meslek ve 3. Duz Renk Tercihi 0,791 iliski yok

Ayni sekilde yatak odasi mobilyasi satin alinirken dikkat edilen hususlarla meslek
arasinda istatistiki karsilastirma yapildiginda herhangi bir anlamlilik belilenmemisgtir.
Bu konuda da iligskilendirmelerin p degerleri parantez i¢erisinde asagida gosterilmigtir.
Elde edilen sonuglara gore, meslek ve mobilya satin alirken dikkat edilen hususlar
arasinda bir iligki yoktur. Elde edilen sonuglara gore, meslek ve mobilya satin alirken

dikkat edilen hususlar arasindaki iliski durumu Cizelge 7°de gosterilmigtir.

Cizelge 7. Meslek ve mobilya alirken dikkat edilen hususlar

Degiskenler p degeri | v katsayisi | iligkilendirme
Meslek ve Mobilya Alirken Dikkat Edilen Hususlar

, 0.571 --- iliski yok
1. Tercih
Meslek ve Mobilya Alirken Dikkat Edilen Hususlar o

0.199 --- iliski yok

2. Tercih
Meslek ve Mobilya Alirken Dikkat Edilen Hususlar

_ 0.399 iliski yok
3. Tercih

Benzer bir tablo katihmcilarin oturduklari evin mulkiyeti ve ahgsap renk tercihleri ile
katihmcilarin oturduklari evin mulkiyeti ve duz renk tercihleri arasinda da

gorulmektedir. Buna gore, p degerleri incelendiginde evin mulkiyeti ve ahsap renkleri
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ile evin mulkiyeti ve duz renk tercihleri arasinda bir iligki bulunamamistir. Elde edilen

sonuglara gore, evin mulkiyeti ve ahgap renkleri ile evin mulkiyeti ve diz renk

tercihleri arasindaki iliski durumu Cizelge 8'deki gibidir.

Cizelge 8. Evin mulkiyeti ve renk tercihleri

Degiskenler p degeri v katsayisi iliskilendirme
Evin mulkiyeti ve 1. Ahsap Renk Tercihi 0,631 - iliski yok
Evin mulkiyeti ve 2. Ahsap Renk Tercihi 0,574 - iliski yok
Evin mulkiyeti ve 3. Ahsap Renk Tercihi 0,955 - iliski yok
Evin malkiyeti ve 1. Duz Renk Tercihi 0,741 --- iliski yok
Evin malkiyeti ve 2. Duz Renk Tercihi 0,774 --- iliski yok
Evin mulkiyeti ve 3. DUz Renk Tercihi 0,767 iliski yok

Farkl bir durum gelir duzeyi ve ahsap renk tercihi arasinda goze carpmaktadir.

Asagida belirtilen degerler incelendiginde, toplam gelir ile birinci ve ikinci sirada

secilen ahsap renkler arasinda bir iliski bulunamasa da, lglncu sirada secilen ahsap

renk ile tim diz renk secimleri arasinda iliski bulunmustur (Cizelge 9).

Cizelge 9. Toplam gelir ve renk tercihleri

Degiskenler p degeri | v katsayisi iliskilendirme
Toplam Gelir ve 1. Ahsap Renk Tercihi 0,174 --- iliski yok
Toplam Gelir ve 2. Ahsap Renk Tercihi 0,251 iliski yok
Toplam Gelir ve 3. Ahsap Renk Tercihi 0,001 0,374 orta derecede iligki var
Toplam Gelir ve 1. Diz Renk Tercihi 0,000 0,428 orta derecede iligki var
Toplam Gelir ve 2. DUz Renk Tercihi 0,024 0,312 orta derecede iligki var
Toplam Gelir ve 3. DUz Renk Tercihi 0,006 0,347 orta derecede iligki var
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Toplam gelir ve yatak odasi mobilyasi satin alirken dikkat edilecek hususlar
arasindaki iliski durumu asagida incelenmistir (Cizelge 10). Buna goére, p degerleri
genel olarak incelendiginde, toplam gelir durumu ve mobilya satin alinirken dikkat
edilecek hususlarin ilk tercihi (kalite) arasinda zayif, toplam gelir durumu ve mobilya
satin alinirken dikkat edilecek hususlarin Gglncu tercihi (kalite) arasinda orta derece
iligki tespit edilmistir. Ote yandan, toplam gelir durumu ve mobilya satin alinirken

dikkat edilecek hususlarin ikinci tercihi (islevsellik) arasinda ise iliski bulunamamistir.

Cizelge 10. Toplam gelir ve mobilya satin alirken dikkat edilen hususlar

Degiskenler p degeri | v katsayisi iliskilendirme
Toplam Gelir ve Mobilya Satin Alinirken o

_ _ _ 0,030 0,269 zayIf iliski var
Dikkat Edilen Hususlar 1. tercih
Toplam Gelir ve Mobilya Satin Alinirken o

) ) ] 0,248 iliski yok
Dikkat Edilen Hususlar 2. tercih
Toplam Gelir ve Mobilya Satin Alinirken o

) ) ) 0,012 0,302 orta derecede iligki var
Dikkat Edilen Hususlar 3. tercih

Evin miulkiyeti ve yatak odasi mobilyasi satin alirken dikkat edilen hususlar
arasindaki iliski durumu asagida incelenmis olup p degerleri incelendiginde bir iligki

bulunamamistir (Cizelge 11).

Cizelge 11. Evin mulkiyeti ve mobilya satin alirken dikkat edilen hususlar

Degiskenler p degeri | v katsayisi iliskilendirme
Evin Mulkiyeti ve Mobilya Satin Alinirken

_ _ _ 0,765 iliski yok
Ddikkat Edilen Hususlar 1. tercih
Evin Mulkiyeti ve Mobilya Satin Alinirken o

_ _ _ 0,781 iligki yok
Ddikkat Edilen Hususlar 2. tercih
Evin Mulkiyeti ve Mobilya Satin Alinirken o

0,918 iligki yok

Ddikkat Edilen Hususlar 3. tercih
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4.6. Capraz Tablolar

Anket sonuglarina gobre elde edilen veriler birbirleri ile c¢apraz olarak
degerlendirilmistir. Ornegin meslek veya gelir durumu ile ahsap renk veya diiz renk
tercihleri arasindaki egilimler, cinsiyet ile renk tercihleri arasindaki baglantilar
incelenmigtir. Capraz tablolar asagidaki cizelgelerde sadece ilk tercihler itibariyle

belirtiimistir. Bu perspektifte, capraz tablolar asagidaki gizelgelerle gosterilmigtir.

e Ahsap rengi birinci sirada tercih edenlerin 6grenim durumuna gore

kiyaslanmasi (Cizelge 12)

e Duz rengi birinci sirada tercih edenlerin 6grenim durumuna gore kiyaslanmasi
(Cizelge 13)

e Katilimcilarin medeni durumu ve ahsap rengin birinci sirada tercih edilmesi
(Cizelge 14)

o Katilimcilarin medeni durumu ve duz rengin birinci sirada tercih edilmesi
(Cizelge 15)

e Katilimcilarin meslegi ve ahsap rengin birinci sirada tercih edilmesi (Cizelge
16)

e Katilimcilarin meslegi ve duz rengin birinci sirada tercih edilmesi (Cizelge 17)

e Katilimcilarin toplam geliri ve ahsap rengin birinci sirada tercih edilmesi
(Cizelge 18)

e Katilimcilarin toplam geliri ve diz rengin birinci sirada tercih edilmesi (Cizelge
19)

e Katihmcilarin cinsiyeti ve ahsap rengin birinci sirada tercih edilmesi (Cizelge
20)

e Katihmcilarin cinsiyeti ve diz rengin birinci sirada tercih edilmesi (Cizelge 21)
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Ahsap rengi birinci sirada tercih edenlerin 6grenim durumuna gore kiyaslanmasini

iceren ¢apraz karsilastirma tablosu Cizelge 12’de gosterilmigtir.

Cizelge 12. Ahsap rengi birinci sirada tercih edenlerin 6grenim durumu

OGRENIM DURUMU

Ahsap Renk (Birinci Tercih) _

O s . Lisans ve

[lk 6gretim | Orta okul | Lise N Toplam

ustu
CEViz (kartela kodu:10) 1 2 2 18 23
MESE (kartela kodu:1) 0 0 8 15 23
SEDIR (kartela kodu:3) 0 0 5 6 11
GRi MESE (kartela kodu: 2) 1 0 0 9 10
KIRAZ (kartela kodu:4) 1 0 1 7 9
PEKAN (kartela kodu:8) 0 0 2 7 9
AKCAAGAC (kartela kodu:6) 0 0 3 4 7
SAPELLI (kartela kodu:7) 0 0 4 2 6
MAUN (kartela kodu:5) 0 0 3 2 5
CAM (kartela kodu:9) 0 0 0 2 2
Toplam 3 2 28 72 105

Cizelge 12 verilerine gore, 1 lise ile 4 lisans ve ustl mezunu (toplam 5 kisi) ahsap
rengi birinci sirada tercih etmemigtir. Ahsap rengi 1. sirada tercih edenlerin bir
degerlendirmesi yapilacak olursa, toplam 23’er kisi ile Ceviz rengi ve Mese rengi
onde geldigi gérilmekte olup lisans ve Ustli 6grenim gérmis olan 18 kisinin Ceviz

rengini ve 15 Kisinin de Mese rengini oncelikle tercih ettigi belirlenmigtir.
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Duz rengi birinci sirada tercih edenlerin 6grenim durumuna goére kiyaslanmasini

iceren ¢apraz karsilastirma tablosu Cizelge 13’de gosterilmigtir.

Cizelge 13. DUz rengi birinci sirada tercih edenlerin 6grenim durumu

OGRENIM DURUMU

DUz Renk (Birinci Tercih) IIkdgretim | Orta okul Lise Lisggtz ve Toplam
BEYAZ (kartela kodu:1) 1 1 18 36 56
KREM (kartela kodu:7) 0 1 8 20 29
SIYAH (kartela kodu:10) 0 0 0 10 10
GRI/ANTRASIT (kartela kodu:9) 0 0 1 5 6
MAVi (kartela kodu:4) 0 0 1 2 3
KIRMIZI (kartela kodu:5) 1 0 1 0 2
ACIK YESIL (kartela kodu:2) 0 0 0 1 1
ACIK PEMBE (kartela kodu:3) 1 0 0 0 1
MOR (kartela kodu:8) 0 0 0 1 1
SARI (kartela kodu:6) 0 0 0 0 0

Toplam 3 2 29 75 109

Cizelge 13 verilerine gore, lisans ve Ustl 6grenim derecesine sahip 1 kisinin diz
renklerden hig tercih yapmadigi gorulmastuar. Cizelge 12 ile kiyaslandiginda ise daha
¢ok kisinin tercih yaptigi gorulmektedir. Buna gore, 1. tercihlerde en ¢ok secilen diuz
rengin 56 kisi ile beyaz oldugu tespit edilmistir. Daha sonra ise 29 kisi ile krem rengi
gelmektedir. Lisans ve Usti 6grenim derecesine sahip katilimcilarin ilk iki renk
tercihlerine bakildiginda, 36 kisinin beyaz rengi ve 20 kiginin krem rengini sectigi
gorulmustar. Lise 6grenim derecesine sahip olanlarda ise yine ilk iki renk tercihi

sirasliyla, 18 kisi ile beyaz ve 8 Kisi ile krem olmustur.

Katilimcilarin medeni durumu ve ahgap rengi birinci sirada tercih edenlerin

iliskilendirmesini iceren gapraz karsilastirma tablosu Cizelge 14’de gdsterilmigtir.
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Cizelge 14. Katilimcilarin medeni durumu ve ahsap rengi birinci sirada tercih edenler

Medeni Durum
Ahsap Renkler 1. Sira
Evli Bekar Toplam

MESE (kartela kodu: 1) 18 5 23
CEViZz (kartela kodu: 10) 17 6 23
SEDIR (kartela kodu: 3) 8 3 11
GRIi MESE (kartela kodu: 2) 6 4 10
KIRAZ (kartela kodu: 4) 3 6 9
PEKAN (kartela kodu: 8) 7 2 9
AKCAAGAC (kartela kodu: 6) 6 1 7
SAPELLI (kartela kodu: 7) 4 2 6
MAUN (kartela kodu: 5) 3 2 5
CAM (kartela kodu: 9) 0 2 2

Toplam 72 33 105

Cizelge 14’de belirtildigi Uzere, evli katilimcilardan 4 kisinin ve bekar katilimcilardan
ise 1 kisinin ilk tercihlerinde herhangi bir rengi belirtmedigi goriiimektedir. ilk sirada
yer alan mese ve cevizi evlilerden sirayla 18 ve 17 kisi, bekarlardan ise 5 ve 6 kisi ilk

tercihlerinde belirtmiglerdir.

Katihmcilarin medeni durumu ve duz rengi birinci sirada tercih edenlerin

iliskilendirmesini iceren gapraz karsilastirma tablosu Cizelge 15°de gdsterilmigtir.
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Cizelge 15. Katilimcilarin medeni durumu ve duz rengi birinci sirada tercih edenler

DUz Renkler 1. Sira Medent Durum
Evli Bekar Toplam

BEYAZ (kartela kodu:1) 38 18 56
KREM (kartela kodu:7) 22 7 7
MAVI (kartela kodu:4) 3 0 3
GRI/ANTRASIT (kartela kodu:9) 3 3 3
KIRMIZI (kartela kodu:5) 0 2 2
SIYAH (kartela kodu:10) 8 2 2
ACIK YESIL (kartela kodu:2) 1 0 1
ACIK PEMBE (kartela kodu:3) 1 0 1
MOR (kartela kodu:8) 0 1 1
SARI (kartela kodu:6) 0 0 0

Toplam 76 33 109

Cizelge 15 incelendiginde goruldugu uzere, evli 1 kiginin diz renklerden ilk tercihine
herhangi bir renk belirtmedigi gorulmektedir. En ¢ok tercih edilen renk olan beyazi
evlilerden 38 Kisi, bekarlardan ise 18 kisi tercih etmistir. Daha sonra gelen krem

rengini ise evlilerden 22 kisi ve bekarlardan ise 7 kisi tercih etmistir.

Katilimcilarin meslegi ve ahsap rengi birinci sirada tercih edenlerin iliskilendirmesini

iceren ¢apraz karsilastirma tablosu Cizelge 16’da gosterilmistir.
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Cizelge 16. Katilimcilarin meslegi ve ahsap rengi birinci sirada tercih edenler

Meslek

= X

2 o3 2
Ahsap Renkler 1. Sira ? 5 s _ 4]

@ ke > € = Toplam

Q 0 S e D S —

> n E g @ c X

= T | 2T 2 o 2

)

|0 | 8d| & | S| i
MESE (kartela kodu: 1) 4 9 4 4 0 2 23
CEViZ (kartela kodu: 10) 3 13 4 1 0 2 23
SEDIR (kartela kodu: 3) 3 3 3 0 1 1 11
GRIi MESE (kartela kodu: 2) 1 8 0 1 0 0 10
KIRAZ (kartela kodu: 4) 0 7 0 2 0 0 9
PEKAN (kartela kodu: 8) 2 5 1 1 0 0 9
AKCAAGAC (kartela kodu: 6) 1 3 1 0 0 2 7
SAPELLI (kartela kodu: 7) 0 4 0 0 0 2 6
MAUN (kartela kodu: 5) 0 2 0 0 0 3 5
CAM (kartela kodu: 9) 1 1 0 0 0 0 2

Toplam 15 55 13 9 1 12 105

Cizelge 16’da goruldugu gibi 5 kisi ahsap renklerden tercih yapmamistir. Yine 23’er
kisi ile ilk siralarda yer alan mese ve ceviz renklerinin mesleklere gore dagihmi su
sekildedir: Mese rengi ilk tercihine yazan 23 kisiden 9'u 6zel sektor ¢alisani, 4’er Kisi
olarak kamu personeli, calismayan ve serbest meslek sahibidir. Ogrenciler iginden
mesge rengi tercih edenin olmadigi gorulmektedir. Ahsap renklerden ilk tercihine ceviz
yazan 23 kisinin ise 13’0 6zel sektdr calisani, 4’UG ise galismayan/ev hanimidir,

ogrencilerden ise sadece 1 kiginin ahsap renk tercihi yaptigi goralmektedir.
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Katilimcilarin meslegi ve duz rengi birinci sirada tercih edenlerin iliskilendirmesini

iceren ¢apraz karsilastirma tablosu Cizelge 17°de gosterilmigtir.

Cizelge 17. Katilimcilarin meslegi ve duz rengi birinci sirada tercih edenler

Meslek
i
[ 3
" 5 o3 ®
DUz Renkler 1. Sira 2 5 c )
E = > = _ Toplam
s | ® | EE| Q| 2| =
= T | 2c | 2 o 2
N )
|10 |8 & | S|
BEYAZ (kartela kodu:1) 8 27 8 6 1 6 56
KREM (kartela kodu:7) 7 12 4 1 0 5 29
SIYAH (kartela kodu:10) 3 6 1 0 0 0 10
GRI/ANTRASIT (kartela kodu:9) 1 4 0 1 0 0 6
MAVi (kartela kodu:4) 0 3 0 0 0 0 3
KIRMIZI (kartela kodu:5) 0 1 0 1 0 0 2
ACIK YESIL (kartela kodu:2) 0 1 0 0 0 0 1
ACIK PEMBE (kartela kodu:3) 0 0 0 0 0 1 1
MOR (kartela kodu:8) 0 1 0 0 0 0 1
SARI (kartela kodu:6) 0 0 0 0 0 0 0
Toplam 19 55 13 9 1 12 109

Cizelge 17 incelendiginde duz renklerde sec¢im yapanlarinin sayisinin yine 109

oldugu gorulmektedir. Beyaz rengi ilk sirada tercih eden 56 kigsiden 27’sinin ozel

sektor ¢alisani oldugu gorulmektedir. Beyaz rengi 29 kisi ile takip eden krem rengini

tercih edenlerden 12 kisini 6zel sektor gcalisani, 7 kisinin de kamu personeli oldugu

gorulmektedir.

Katilimcilarin  toplam geliri

ve ahsap

rengi

birinci

sirada

tercin edenlerin

iliskilendirmesini iceren gapraz karsilastirma tablosu Cizelge 18’de gdsterilmigtir.
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Cizelge 18. Katilimcilarin toplam geliri ve ahsap rengi birinci sirada tercih edenler

Gelir (TL)
o o o o o
Ahgap Renkler 1. Sira 8 8_ 8 8_ 8 S
N %) 7o) © ") § Toplam
o i — — — ~
o o o o o o
© S 0 S 0 o
i N ™ Lo (o] [c)
MESE (kartela kodu: 1) 1 0 2 8 5 7 23
CEViz (kartela kodu: 10) 1 3 5 6 1 7 23
SEDIR (kartela kodu: 3) 0 0 1 2 3 5 11
GRIi MESE (kartela kodu: 2) 0 1 4 1 2 2 10
KIRAZ (kartela kodu: 4) 2 0 0 0 3 4 9
PEKAN (kartela kodu: 8) 0 1 0 0 2 6 9
AKCAAGACG (kartela kodu: 6) 0 1 2 1 0 3 7
SAPELLI (kartela kodu: 7) 0 0 0 2 1 3 6
MAUN (kartela kodu: 5) 0 0 0 0 3 2 5
CAM (kartela kodu: 9) 0 0 0 0 1 1 2
Toplam 4 6 14 20 21 40 105

Cizelge 18’e gore ahsap renk tercihinde ilk sirada mese rengini belirten 23 kisiden
8’inin 5.001-6.500 TL gelire sahip oldugu gorulmektedir. Daha sonraki 7 kisi ise 8.001

TL ve Usti gelire sahiptir. ik siraya en gok yazilan diger renk olan ceviz igin 7 kiginin

8.001 TL ve Ustu gelire sahip oldugu, sonrasindaki 6 kisinin ise 5.001-6.500 TL gelire

sahip oldugu cizelgeden anlasiimaktadir.

Katilimcilarin toplam geliri ve duz rengi birinci sirada tercih edenlerin iliskilendirmesini

iceren gapraz karsilastirma tablosu Cizelge 19’da gosterilmigtir.
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Cizelge 19. Katilimcilarin toplam geliri ve duz rengi birinci sirada tercih edenler

Gelir (TL)

8 | 8| 8| 8 8
DUz Renkler 1. Sira S) 0 S) 0 S) 5

o %) 7o) © e¢) *g' Toplam

o — — — — ~—

o o o o o o

© S 0 S 0 o

- N ™ Lo (o] [ce]
BEYAZ (kartela kodu:1) 2 2 10 12 11 19 56
KREM (kartela kodu:7) 0 2 1 8 7 11 29
SIYAH (kartela kodu:10) 0 0 0 1 1 8 10
GRI/ANTRASIT (kartela kodu:9) 0 1 1 0 2 2 6
MAVI (kartela kodu:4) 0 0 2 0 0 1 3
KIRMIZI (kartela kodu:5) 2 0 0 0 0 0 2
ACIK YESIL (kartela kodu:2) 0 0 0 0 0 1 1
ACIK PEMBE (kartela kodu:3) 0 1 0 0 0 0 1
MOR (kartela kodu:8) 0 0 0 0 0 1 1
SARI (kartela kodu:6) 0 0 0 0 0 0 0

Toplam 4 6 14 21 21 43 109

Cizelge 19 incelendiginde duz renk tercihi yapmayan 1 kisi ¢ikarildiktan sonra en gok
tercih edilen beyaz rengi ilk tercihine yazan 56 kisiden 19’unun 8.001 TL ve Ustu
gelire sahip oldugu, 12’sinin ise 5.001-6.500 TL gelire sahip oldugu anlagiimaktadir.
Beyaz rengi 29 kisi ile takip eden krem rengi segenlerden ise 11 kisinin yine 8.001 TL

ve Ustl gelire sahip oldugu gorulmektedir.

Katilimcilarin cinsiyeti ve ahsap rengi birinci sirada tercih edenlerin iliskilendirmesini

iceren gapraz karsilastirma tablosu Cizelge 20’de gdsterilmistir.
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Cizelge 20. Katilimcilarin cinsiyeti ve ahsap rengi birinci sirada tercih edenler

Cinsiyet
Ahsap Renkler 1. Sira
Erkek Kadin Toplam

MESE (kartela kodu: 1) 6 17 23
CEViZz (kartela kodu: 10) 10 13 23
SEDIR (kartela kodu: 3) 4 7 11
GRi MESE (kartela kodu: 2) 4 6 10
KIRAZ (kartela kodu: 4) 4 5 9
PEKAN (kartela kodu: 8) 5 4 9
AKCAAGAC (kartela kodu: 6) 3 4 7
SAPELLI (kartela kodu: 7) 3 3 6
MAUN (kartela kodu: 5) 2 3 5
CAM (kartela kodu: 9) 0 2 2

Toplam 41 64 105

Cizelge 20 incelendiginde, katilimcilarin ilk tercih olarak en ¢ok sectikleri renklerden
biri olan mese rengini 17’si kadin ve 6’si erkek olmak Uzere 23 kisi segerken, ceviz
rengini ise 13’0 kadin ve 10'u erkek olmak Uzere toplam 23 kisinin sectigi
gorulmistir. Ote yandan, en az tercih edilen renklerden biri olan ¢am rengini ise

hicbir erkek katilimcinin se¢cmedigi goruimektedir.

Katilimcilarin cinsiyeti ve duz rengi birinci sirada tercih edenlerin iliskilendirmesini

iceren ¢apraz karsilastirma tablosu Cizelge 21’de gosterilmistir.
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Cizelge 21. Katilimcilarin cinsiyeti ve diz rengi birinci sirada tercih edenler

Cinsiyet

DUz Renkler 1. Sira Erkek Kadin Toplam
BEYAZ (kartela kodu:1) 20 36 56
KREM (kartela kodu:7) 8 21 29
SIYAH (kartela kodu:10) 7 3 10
GRI/ANTRASIT (kartela kodu:9) 3 3 6
MAVi (kartela kodu:4) 2 1 3
KIRMIZI (kartela kodu:5) 2 0 2
ACIK YESIL (kartela kodu:2) 0 1 1
ACIK PEMBE (kartela kodu:3) 0 1 1
MOR (kartela kodu:8) 0 1 1
SARI (kartela kodu:6) 0 0 0

Toplam 42 67 109

Cizelge 21 incelendiginde, 56 kisi ile en ¢ok ilk tercihe yazilan renk olan beyaz rengin
20 erkek ve 36 kadin katihmci tarafindan secildigi gorilmektedir. Bir sonraki sirada
29 kisi ile gelen krem renginin ise 21 kadin ve 8 erkek katilimci tarafindan segildigi

anlasiimaktadir. Bu baglamda, krem rengin daha ziyade kadinlar tarafindan tercih

edildigi gorulmektedir.
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5. SONUG VE ONERILER

Bu calisma ile yatak odasi mobilyasi satin alan veya almayi planlayan kullanicilarin
karar verme surecinde nasil hareket ettiklerinin belirlenmesi, yatak odasi temelinde
mobilya renklerine olan yaklagimlarinin ortaya c¢ikarilmasi hedeflenmistir. Bu
baglamda, ahsap ve duz renkler arasinda o6zellikle hangilerinin tercih edilmekte
oldugunun ve mobilya kullanicisi durumundaki tuketicilerin hangi rengi veya renkleri

mobilya yuzeylerinde gormek istemediklerinin tespit edilmesine ¢alisiimistir.

Mobilya sektorl, tim dinyada oldugu gibi Tarkiye icin de hizli gelisen ve buyuyen bir
pazar konumunda oldugundan, geligsen sosyal medya mecralari sayesinde
tlketicilerin tim dinya genelindeki trendleri kolayca takip edebildikleri ve bunlardan
etkilendikleri g6z onune alindiginda, stoga uretim yaparak pazarlama ve reklam
faaliyetleriyle satiglarini gergceklestirmeye ¢alisan yatak odasi mobilyasi igletmelerine,
bu calismanin yol gosterebilecegi ve yatak odasi mobilyalarinda renk tercihleri

konusunda ileride yurutllecek arastirmalara faydali olabilecegi dngorilmustir.
5.1. Demografik Ozellikler

Ankete cevap verenlerin cogunlugunu (% 62) kadinlar olusturmaktadir. Katilimcilarin
yas araligi 20 ile 68 arasinda degismekle birlikte, tim katihmcilarin ortalamasi 41
yastir. Katilimcilarin % 69’u evli ve % 31’i bekardir. Katilimcilar arasinda en uzun
evlilik suresi 45 yil iken, evlilik suresinin ortalamasinin 11 yil oldugu gorulmektedir.
Katilimcilarin mevcut oturduklari evlerdeki ikamet surelerinin 1 ile 30 yil arasinda
degistigi, ortalama ikamet suresinin ise 9 yil oldugu gorulmektedir. Katilimcilarin
mevcut yatak odasi mobilyalarini 1 ile 25 yil arasinda kullandklari, ancak ortalamaya
bakildiginda 7 yildir kullandiklari goértulmektedir. Bagka bir deyisle, katilimcilarin
oturmakta olduklari evlerde ortalama 9 yildir ikamet ettikleri gérulirken, mevcut yatak
odalarini ise 7 yildir kullanmakta olduklari gozlemlenmistir. Dolayisiyla, “Mevcut
mobilyanizi kag¢ yil sonra yenilemeyi dusunursunuz” sorusuna verilen cevabin, en

yuksek oranla “10 YiI” seklinde olmasi, bu manada olduk¢a énemlidir.
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5.2. Yatak Odasi Duizenlemesine Dair Sonuglar

Katilimcilarin cinsiyet dagilimlari incelendiginde, ankete cevap vermeyi, erkeklerden
ziyade kadinlarin daha ¢ok kabul ettigi goriimektedir. Katilimcilarin % 69’unun evli
oldugu ve yeni mobilya satin alma nedeninin yuksek oranda (% 48) yeni ev kurma
oldugu dikkate alinacak olursa, hedef kitlenin yeni evlenen ciftler ve agirlikli olarak
kadinlardan olustugu 6n gorulebilir. Bulgular ve Degerlendirme basliginin altinda yer
alan “4.2 Yatak Odasi Dizenlemesine Dair Tercih Bilgileri” bélimunde aciklandigi
Uzere, yeni mobilya satin alacak kigilerin satin almaylr yaparken, en g¢ok
“yakinlarinin/akrabalarinin onerilerini” dikkate aldiklart (% 24) gorulmektedir. Bunu
hemen % 20 ile “mobilya saticisinin yénlendirmesi” takip etmektedir. Bu da blyuk
meblaglh satin alma kapsamina giren mobilya sektéri icin dnemli bir husus olarak
one c¢ikmaktadir, zira bu durum musteri memnuniyetini saglamak ve yeni mugteri
potansiyelini ortaya koyabilmek adina musteri odakli yaklagimlarin benimsenmesini
kaciniimaz kilan etmenlerden biri olarak degerlendirilebilir. Oyle ki bu olgu, mobilya
Ureticisi firmalarin/igletmelerin musteri memnuniyetini nasil arttiracaklarini inceleyen
baskaca galismalarin konusu olabilecek bir arastirma niteligi gostermektedir. Diger
taraftan, bu sonug; saticilarin yetkin ve yeterli olmasi gerektigini gozler onine
sererken, satis elemanlarinin, Urlnlerde kullanilan malzeme turleri ile Grudnlerin
kullanimi/bakimi gibi teknik bilgilerle donatilmis olmasi gerektigini firmalarin satis ve
pazarlama faaliyetleri acisindan 6ne c¢ikarmaktadir. Arastirma sonugclarina gore,
tuketicilerin saticilarin bilgisine ve yodnledirmesine guvendikleri goérulmektedir.
Dolayisiyla, musteri memnuniyetinin, saticinin musgteriyle iletisime gectigi ilk andan
itibaren saglanmasi zaruridir. Ayrica, arastirma bulgulari itibariyle, mobilya kullanicisi
tlketicilerin yatak odasi mobilyasi satin alirken dikkat ettikleri konularin basinda kalite
ve fiyat seckilerinin belirlenmis olmasi, referans ve musteri memnuniyeti sonuglarini

destekler niteliktedir.
5.3. Sec¢ilen Ahsap Renkler ve Segilen Diiz Renkler

Anketler tamamlanip veriler SAW analizi uyarinca agirliklandirma yapilarak analiz

edildikten sonra, ahsap renkler icerisinden mese renginin en ¢ok tercih edilen renk
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oldugu goérulmustir. Mese renginin ardindan en ¢ok tercih edilen ikinci renk ise ceviz
rengi olmustur. En az tercih edilen ahsap rengi ise, sirasiyla maun, sapelli ve ¢am
rengi olmustur. DUz renklerde ise, en ¢ok tercih edilen renk beyaz iken, bundan
sonraki renk krem olmustur. Asla tercih edilmeyecek renklerde ilk sirada gikan renk
olan kirmizinin, tercih edilme c¢izelgesinde de sonlarda yer almasi, elde edilen

sonuglar arasindaki paralelligi gostermektedir.
5.4. iliski Analizleri

Tum meslek gruplari baglaminda meslek ve ahsap renkleri ile meslek ve duz renk
tercihleri arasinda bir baglanti bulunamamistir. Bunun haricinde, meslek ile mobilya
satin alirken dikkat edilen noktalar arasinda istatistki olarak bir iliski bulunamamistir.
Renk begenilerinin haricinde kalite, marka ve fiyat gibi degerlere verilen 6énemin
meslekten badimsiz olmasi, firmalar icin pazarlama faliyetlerinde dikkat edilecek
sonuglardan birisidir. Evin mulkiyeti ile ahsap ve duz renkler arasindaki p degerleri
incelendiginde bir iligki bulunamazken, bu verilerden tiketicilerin oturduklar evde
kiraci veya mulk sahibi olmalarinin renk tercihlerini etkilemedigi sonucu ¢ikariimistir.
Yukaridaki baglantilarin haricinde, toplam gelir ile renk tercihleri arasinda bir baglanti
bulunmustur. Ahsap renklerden sadece UgunclU secim arasinda iliski tespit edilirken,
toplam gelir ile duz renk tercihleri arasinda orta dizeyli iligki bulunmustur. Mobilya
satin alinirken dikkat edilecek hususlar ile toplam gelir durumu arasinda zayif iligki
tespit edilirken, evin mulkiyeti ile yatak odasi mobilyasi satin alinirken dikkat edilecek

hususlar incelendiginde ise, bir iligki tespit edilememisgtir.

Genel olarak bakildiginda, gergeklestirilen bu arastirmayla elde edilen bulgularin
yatak odasi mobilyasi tasarimi ve Uretimi agisindan onemli oldugu sOylenebilir. Buna
gore, mobilya kullanicisi olan tuketicilerin yatak odasi mobilyalarini segerken 6zellikle
tercih edecekleri ahsap renklerinin ve duz renklerin sirali olarak belirlenmis olmasi,
yatak odasi mobilyalari kapsaminda hi¢ tercih edilmeyecek rengin tespit edilmis
olmasi, yatak odasi mobilyalarinin se¢iminde g6z dnune alinan kriterlerden biri olarak

tuketicilerce rengin de one ¢ikarildiginin saptanmig olmasi kayda deger bir sonugtur.
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EK 1. Arastirmada Kullanilan Anketi Formu

YATAKODASI MOBILYASINDA RENK TERCIHLERININ ARASTIRILMASI

KiSISEL BiLGILER

1.

g <

Cinsiyetiniz? O Erkek

Medeni 3 Evli
durumunuz? (ereereerreereen. Yil)

Varsa Cocuk Sayisi

Ogrenim durumunuz?

Y .Lisans 3 Lise O Ortaokul

6. Mesleginiz?

a

a-X

©

Kamu i O Ozel sektor ¢alisan
Personeli
Ogrenci O Emekli

Ailenizin toplam gelir durumu nedir?
1.600-2.000 TL O 2.001-3.500 TL

6.501-8.000 TL O3 8.001 TL ve iistii

Oturdugunuz evin miilkiyeti

O Kadin

O Bekar

O lQlkogretim

O Ev hanim

0O 3.501-5.000 TL

Kira O Miilk Sahibi O Lojman

O Serbest meslek
sahibi

O 5.001-6.500 TL

Oturmakta oldugunuz evdeki ikamet stireniz?.............cccccuvenneenne. Yil
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YATAK ODASI DUZENLEMESINE DAIR RENK TERCIiH BiLGIiLERIi

=
o

. Yatak odas1 mobilyas1 olarak asagidakilerden hangisi/hangileri evinizde
bulunmaktadir?
Elbise dolab1
Karyola
Sandikl1 bazli
Komodin
Sifoniyer
Tuvalet Masas1 (Makyaj Masasi)
Puf
Sandalye
Tekli Koltuk
Tv Unitesi
Miizik Seti
Gazetelik
Kitap rafi
Dilsiz Usak (Ayakli askilik)
Boy Aynasi
DIZer .o,

aaaauauauaaaaaaaaaq

11. Yatak odasi mobilyasi satin alma nedeninizi asagidakilerden hangisi en iyi aciklar?

O Yeni ev kurma

O Eskiyen / Kullanilmaz durma gelen mobilyanin
yenilenmesi

(O Mevcut mobilyanin ihtiyaglar1 karsilayamaz hale
gelmesi

3 Moday1 takip etme / Giincel trendleri yakalama

3 Diger..ceeveiiereeieeieeeien

12. Yatak odas1 mobilyas1 satin alirken nasil hareket
edersiniz?

Ev dekorasyonundaki moday1 takip ederim

Mimar / Igmimardan danismanlik alarak mobilya
secerim

Tanidik / Yakinlarimin 6nerilerine gére mobilya alirim
Mobilya saticisinin yonlendirmesiyle mobilya secerim
Mekan-mobilya renk uyumunu gézeterek mobilya
secerim

DIZer oo
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13.

Yatak odasi mobilyasi satin alirken nelere dikkat ederisiniz?

(En 6nemli ilk 3 kriteri siralayarak belirtiniz)

aaauaaaaa

15.

aaaas

-
\l

uaaaaaaaa

Kalite

Marka

Fiyat

Renk

Islevsellik (Boyut ve kullanima uygunluk)
Model (Gorsellik / Estetik unsurlar)
Garanti siiresi

. Mevcut yatak odast mobilyanizi ka¢ yildir kullantyorsunuz? .........

Satin aldiginiz yatak odas1 mobilyasini kag yil sonra yenilemeyi diistiniirsiiniiz?

. Yatak odas1 mobilyalarinin rengi sizce ne kadar 6nemlidir?

Cok Onemli
Onemli
Onemsiz
Fikrim yok

. Bir yatak odas1 diizenlemesinde agagidakileri renk tercihi agisindan 6nem sirasina

gore belirtiniz
(Puanlama her bir unsur igin 10 iizerinden yapilacaktir) ilk 3 siralayiniz
Parke / Zemin dosemesi rengi
Tavan rengi
Duvar rengi
Perde rengi
Hali rengi
Mobilya rengi
Ortii, kilif vb. tekstil {iriinlerin rengi
Aydinlatma elemanlarinin rengi
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18. Renk kartelasi i¢erisinden yatak odasi diizenlemesi sirasinda tercih edeceginiz ilk ti¢
rengi siralaymiz?

AHSAP DESENLI RENKLER:
1:

2:
3:

DUZ RENKLER :

YATAK ODASI MOBILYASI 2 RENKLI OLMASINI ISTESEYDINIZ MEVCUT
RENKLER ARASINDAN HANGI 2 RENGI TERCIH EDERDINIZ:

TERCIH: BEYAZ+MESE gibi..
Renk tercihini yaparken neye dikkat dikkat edersiniz?
Kolay temizlenme

Estetik
Moda

19. Renk kartelasi igerisinden yatakodasi mobilyasi i¢in asla tercih etmeyeceginiz rengi
belirtiniz?

Tesekkiir ederiz.
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EK 2: Arastirmada Kullanilan Ahsap Renk Kartelasi

Sekil 11. Arastirmada kullanilan ahsap renk kartelasi
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EK 3: Arastirmada Kullanilan Diz Renk Kartelasi

Sekil 12. Arastirmada kullanilan duz renk kartelasi
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EK 4: Ahsap Renk Kartelasinin Niimerik Kodlama igerigi

Arastirmada kullanilan ahsap renk kartelasindaki nUmerik kodlamanin

renkler itibariyle gizlenmis igerigi:
1- Mese (sari kul rengi),
2- Gri renklendirilmis mese,
3- Sedir (kizil kahve),
4- Kiraz (agik kahverengi),
5- Maun (Kizil ahsap rengi),
6- Akcaagac (krem ahsap rengi),
7- Sapelli (hareli kizil kahverengi),
8- Pekan (soluk kahverengi, yuksek siyah kontrasti ile),
9- Cam (bal képugl rengi),

10-Ceviz (koyu, mat kahverengi).
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EK 5: Diiz Renk Kartelasinin Niimerik Kodlama igerigi

Arastirmada kullanilan duz renk kartelasindaki numerik kodlamanin

renkler itibariyle gizlenmis icerigi:
1- Beyaz,
2- Acik yesil,
3- Aclk pembe,
4- Mauvi,
5- Kirmizi,
6- Sari,
7- Krem rengi,
8- Mor,
9- Gri/Antrasit,

10-Siyah.

54



OZGECMIS

Kimlik Bilgileri

Adi Soyadi: Meltem YILMAZ

Dogum Yeri: Ankara

Medeni Hali: Evli

E-Posta: meltem.kaya@eczacibasi.com.tr

Adresi: Birlik Mah. 450. Cad. 75/2 Cankaya Ankara

Egitim
Lise: Milli Piyango Anadolu Lisesi
Lisans: Hacettepe Universitesi / Agag Isleri Endistri Mihendisligi

Yuksek Lisans:

Yabanci Dil Diizeyi

Ingilizce: Orta (izeri

Is Deneyimi
2003-2009: Ven i¢ Mimarlik’ta proje ve Uretim Sorumlusu.

2009 - ... : Eczacibasi Intema’da Proje Sorumlusu.

Deneyim Alanlari: -
Tezden Uretilmis Projeler ve Biitgesi: -
Tezden Uretilmis Yayinlar: -

Tezden Uretilmis Teblig ve/veya Poster Sunumu ile Katildigi Toplantilar: -

55


mailto:meltem.kaya@eczacibasi.com.tr

HACETTEPE UNIVERSITESI
) FEN BILIMLERI ENSTITUSU
YUKSEK LiSANS/DOKTFORA TEZ CALISMASI ORJINALLIK RAPORU

HACETTEPE UNiVERSITESI
o FEN BILIMLER ENSTIiTUSU
AGACISLERI ENDUSTRI MUHENDISLiGi ANABILIM DALI BASKANLIGI'NA

Tarih: 07/09/2018

Tez Bashig1 / Konusu: Yatak Odasi Mobilyalarinda Renk Tercihlerinin Arastirilmasi

Yukarida basligi/konusu gosterilen tez ¢calismamin a) Kapak sayfasi, b) Giris, c) Ana boliimler d) Sonug¢ kisimlarindan
olusan toplam 65 sayfalik kismina iliskin, 07/09/2018 tarihinde tez danismanim tarafindan Turnitin adli intihal tespit
programindan asagida belirtilen filtrelemeler uygulanarak alinmis olan orijinallik raporuna gore, tezimin benzerlik
orani % 8 ‘dir.

Uygulanan filtrelemeler:
1- Kaynakga harig
2- Alintilar dahil
3- 5 kelimeden daha az ortiisme igeren metin kisimlari haric

Hacettepe Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Tez Calismasi Orjinallik Raporu Alinmasi ve Kullanilmasi Uygulama
Esaslari’'ni inceledim ve bu Uygulama Esaslari’'nda belirtilen azami benzerlik oranlarina gore tez ¢alismamin herhangi
bir intihal igermedigini; aksinin tespit edilecegi muhtemel durumda dogabilecek her tiirli hukuki sorumlulugu kabul
ettigimi ve yukarida vermis oldugum bilgilerin dogru oldugunu beyan ederim.

Geregini saygilarimla arz ederim.

Tarih ve Imza
Adi Soyadi: Meltem Yilmaz

Ogrenci No: N09120247

Anabilim Dali: Agacisleri Endiistri Miithendisligi

Programi: --- 1 i‘-a ;
Statiisii: [X| Y.Lisans [ ] Doktora [ Biitiinlesik Dr. L "x‘ \\J
DANISMAN ONAYI
UYGUNDUR.

Prof. Dr. ilker Usta
(Unvan, Ad Soyad, imza)




