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OZET

OzUz Elif. Dijital Sosyoloji Perspektifinden Toplumsal Degerlerin Degisme Siirecinde
YouTuberlar: Ilkégretim Ogrencileri Ornegi, YUksek Lisans Tezi, Ankara 2018.

Bu arastirma giliniimiizde etkisi gittikge artmakta olan dijitallesme siireclerinin,
YouTube’un ve YouTuberlar’in ¢ocuklar {izerindeki yansimalarmi dijital sosyoloji
baglaminda incelemeyi ve bu yansimalari anlamayr amaglamaktadir. Bu amagla
arastirma, dijital devrim sonucunda gercgeklesen kiiltiirden dijital kiiltiire gegis siirecinin,
YouTube’un ve ozellikle YouTuberlar’m; dijital yerlilerin sosyalizasyon, ¢ocuklugun
digitallesmesi ve dijital gdzetime dahil olma durumlarina yansimalarini incelemektedir.
Ayrica gozetim toplumunda ebeveyn gozetiminin kazandigi boyutu, bu siirecler
dogrultusunda toplumsal degerlerde ve bireylerin sosyal iletisimlerindeki degisimi,
bedenlerini algilama, bedenlesme ve son olarak kimliklerini olusturma siire¢lerini
degerlendirmektedir. Arastirma, Ankara’da yasayan ilkdgretim diizeyindeki 11 devlet
okulu ogrencisi ve 12 0zel okul Ogrencisi ile derinlemesine goriisme yapilarak
gerceklestirilmis, her iki okul tiirliniin verileri karsilagtirilmigtir. Bunun yani sira
YouTube’da netnografik arastirmalar gerceklestirilmis ve arastirilan alanin 6zellikleri
belirlenmeye calisiimistir. Katilimcilarin konuyla ilgili durumlara yiikledikleri anlamlara
ulasma hedefinden dolay1 arastirma insaci bir yaklasimla, nitel arastirma yontemiyle
gerceklestirilmistir. Arastirmada, dijital kiiltiiriin ¢ocuklar iizerinde ciddi bir etkiye sahip
oldugu, YouTuberlik’in ve YouTuberlar’in cocuklar icin fazlaca 6nemli oldugu,
cocuklugun dijitallestigi, sosyal iliskilerin farkli bir boyut kazandigi ve ailelerin
cocuklarin bu ortamda karsilastig1 ya da karsilasabilecegi tehlikelerin farkinda olmalari
gerektigi anlasilmistir. Dijital nesil denilen bu nesilde ¢cocuklarin dijital bir habitusa sahip
olduklar1 bunun ise bambaska bir kimlik modeli olusmasina neden oldugu belirlenerek,
bu kimlik tiiriniin 6zellikleri agiklanarak, bu kimlik, “’yapay yansitma kimligi’’ olarak

kavramsallastirilmaya calisilmistir.

Anahtar Sozcukler

Dijital Sosyoloji, Dijitallesme, Dijital Nesil, YouTube, YouTuberlar, Sosyal Medya
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ABSTRACT

OZUZ Elif. Youtubers in the Process of Changing Social Values from the Perspective of
Digital Sociology: The Sample of Primary Education Students, Master’s Thesis, Ankara
2018.

This research aims to investigate the influence of the processes of digitalization, whose
effects are increasing nowadays, and the reflection of YouTube and YouTubers on
children from the perspective of digital sociology and to understand these reflections. For
that purpose, the research investigates the reflection of transition process from culture to
digital culture which takes place as a result of digital revolution, YouTube and YouTubers
on socialization, digitalization of childhood and involvement to digital surveillance
situations of digital natives. In addition to these, it evaluates dimension of parental
supervision in the surveillance society, the change in social values and individuals’ social
interaction in accordance with these processes, the perception of bodies, embodiment and
lastly the process of identity formation. The research was conducted by in-depth
interviews with 11 state school students and 12 private school students in primary school
level who live in Ankara, data from these different types of schools compared. In addition
to this, netnographic researches carried out on YouTube and the features of the
investigated area were tried to be identified. Because of the aim of reaching the meanings
that participants ascribe to situations, research was carried out by constructive approach
and with qualitative research method. In the research, it is understood that YouTubers and
being a YouTuber have a place for them, childhood is digitalized, social interactions
acquire a different dimension and families have to be aware of the danger children faced
with or might face. In this generation named as digital generation, children have a digital
habitus and it is determined that this results in a formation of completely different identity
model. By explaining the characteristics of this identity model, it is tried to be

conceptualized as ‘’identity of artificial reflection’’.

Keywords

Digital Sociology, Digitalization, Digital Generation, YouTube, YouTubers, Social
Media
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GIRIS

Ritzer (1979), “Sosyoloji gruplar, kurumlar, kiiltiirler ve toplumlar1 iceren sosyal
ortamlarda bireylerin ¢alisilmasidir. Sosyologlar bireyler, kurumlar, kiiltiirler ve
toplumlar arasindaki karsilikli iligkileri calisirlar.” ciimleleriyle sosyolojiyi
tanimlamaktadir. Sosyoloji, bu karsilikli iliskileri incelemeye c¢alisirken aslinda toplumsal
unsurlarin tamamini géz 6niinde bulundurmak ve hem bu unsurlar hem de kiiresel dl¢ekte
yasanan degisimleri temel alarak degerlendirme yapmak durumundadir. Sosyolojinin
calistig1 birim sosyal aktorlerdir ve sosyal aktorlerin diisiinceleri, hareketleri ve tavirlar
higbir zaman sabit ve tahmin edilebilir olarak tanimlanamaz. Insan diisiinen ve kendi
kararlarin1 verebilen bir varlik oldugundan, bu karsilikli iligkilerin tam olarak ne tur
unsurlar ve hatta nesneler tarafindan yonlendirildigi de sabit degildir. Sosyoloji aslinda
devamli bir degisimi ve insanlarin bu degisime uyumlarini temel alan bir bilim dalidir ve
bu bilim dali ¢alistig1 her konuda vizyonunu en genis olciide ele almasi gereken, bir olaya
bir noktadan degil pek ¢ok noktadan bakmasi gereken kapsamli bir bilim dalidir. Giddens
(1989), sosyolojinin bu yoniinii vurgulayarak, “Sosyoloji insanin sosyal hayatinin,
gruplarin  ve toplumlarin c¢alisilmasidir. Sosyal varliklar olarak bizim kendi
davranislarimizin konu edinilmesi bas dondiiren ve zorlu bir istir. Sosyolojinin kapsami
son derece genistir, sokakta karsilasan bireylerin aralarinda gecen sohbetlerden, diinya

capindaki sosyal siire¢lerin incelenmesine uzanmaktadir.” demektedir.

Sosyoloji bu degisimleri incelerken, bu degisimleri analiz etmek i¢in, diger tiim bilim
dallarinda oldugu gibi, kendi i¢inde de yeni alt disiplinlere ihtiyagc duymaktadir.
Gilinlimiizde yavas yavag tiim sosyolojinin alt disiplinlerinde yer almas1 gereken ve ayrica
analiz edilmesi zorunluluk haline gelen sey ise dijitallesme konusudur. Dijitallesme,
teknolojik aletlerin gelismesi ve ¢ok daha minik boyutlara sahip olmasiyla insanlarin her
zaman her yerde istedikleri seylere ulasilabilmelerini saglamistir. Onemli olan nokta ise
insanlarin artik sadece kendi toplumlari, kendi aile yapilari, kendi gelenekleri gibi yerel
bazdaki unsurlarla anlagilamayacagidir. Dijitallesme olarak adlandirilan siireg, geleneksel
kitle iletisimin yerini yeni medyanin almasi, internetin dogusu, iletisim teknolojilerinin
insan hayatina girisi ve en 6nemlisi sosyal medya araglarinin olusumu ile sosyal degisime
yon veren bir silirectir. Bu silireci anlamak icin olusan yeni alt disiplin ise dijital
sosyolojidir. Dijital sosyoloji, sosyolojinin igerdigi her olgunun dijitallesme ile ele

alimmasi1 gerektigini, aksi takdirde bu olgularin eksik kalacagin1 6ngérmektedir. Bunun
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sebebi ise dijitalin insan hayatinin ayrilmaz bir parcasi haline gelmesidir. Yerel ya da
kiresel 6lcekte her sosyolojik unsur, dijital sosyoloji ile baglanmaktadir. Buna 6rnek
olarak kiiltiirin dijital kiiltiire evrilmesi, ayrimin dijital ayrima doniismesi, toplumsal
cinsiyet ayriminin dijital ortama yansimasi, sosyalizasyonun dijital alanla birlikte
gergeklesmesi gibi pek cok degisim gosterilebilmektedir. Bu degisimden en ¢ok etkilenen

ve bu degisimi en ¢ok yansitan grup ise dijital nesildir.

Dijital nesil, dijital yerliler ya da Z Kusagi nesli olarak literatiirde yer bulan bu grup,
dijital kiltiirle biyliyen ve teknolojik aletlerle dogdugu andan itibaren bir arada olan,
onlara aligik bir bigimde yetistigi i¢in onlarsiz yasayamayacagi diisiincesine sahip ve
aslinda su zamana kadar teknolojik yeterliligi en yiiksek olan nesildir. Dijital nesil,
iletisim teknolojilerinin gelismesi ve sosyal medya araclarina hakim bir bicimde yetistigi
icin, sosyallesme ve paylasma ihtiyacin1 da bu araclara bagl olarak saglamaktadir. Bu
neslin i¢inde biiytidiigii yeni dijital kiiltiir onlara yeni bir dil, yeni bir egitim sistemi, yeni
bir sosyalizasyon siireci saglamaktadir. Bu durumun asil sebebi ise, postmodernizmde
cokca bahsedilen su anda bir insanin eskiden Omrii boyunca maruz kaldigi bilgiye,
internet ve teknolojik araclarla, bir giinde maruz kalmasidir. Yetismekte olan bir cocugu,
belki de aile, okul, sosyal cevre, arkadaslar ve geleneksel kitle iletisim araglarinin

hepsinden ¢ok, yeni medya araglar1 ve 6zellikle sosyal medya araglar etkilemektedir.

Bu aragtirma ise, bahsedilen tiim bu sosyal degisimleri, giiniimiizde en ¢ok etkiye sahip
oldugu diisliniilen sosyal medya araci olan YouTube ve YouTuberlar’1t ve bunlarin, su
ana kadar istatistiksel olarak da calismalarda yer almayan 9-13 yas grubu arasinda yer
alan ¢ocuklar tizerindeki yansimalarini dijital sosyoloji perspektifinden incelemektedir.
Bu yansimalar1 gorebilmek i¢in tasarlanan temel problem ciimleleri ise “Youtuberlar, bu
yas grubu ¢ocuklarin sosyalizasyon siire¢lerinde okuldan ve arkadas ¢evrelerinden daha
oncelikli hale gelmekte midir?”, ““Youtuberlik cocuklarin bakis agisiyla bir meslek midir?
Meslek olarak degerlendiriyorlarsa bunun sebepleri nelerdir?”, “Bu yas grubundaki
bireyler Youtuberlar’in paylastigi icerikleri genel olarak sorgusuz sualsiz kabullenmekte
ve onlarin yaptig1 seylere dzenmekte midirler?”, “Ogrencilerin Youtuberlar’1 takip etmesi
onlarin tiikketim kaliplarinda degisime neden olmakta midir? Bu durumda 6zel okula giden
ve devlet okuluna giden dgrenciler arasinda farklar var mudir?”, “izledikleri videolar
cocuklarin gerceklik algisinda ne tiir degismelere yol agmaktadir?”, “Cocuklarin siirekli
olarak bu igeriklere maruz kalmalari bambaska bir kiiltiiriin i¢ine dahil olmalarina ve

kendi toplumsal degerlerinden uzaklasmalarina yol agmakta midir?”, “Gilindelik yasam
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kaliplar1 ¢ocuklara farkli bir sekilde yansitilmakta, onlar1 bu yonde yagama arzusuna sevk
etmekte midir?”, “Cocuklarin giizellik algist var midir? Var ise degismekte midir?”,
“Aileler tam olarak ¢ocuklarinin ne tiir igeriklere maruz kaldiklarinin bilincinde midir,
bilincinde olsalar dahi ¢ocuklar1 bu ortamdan uzak tutmayi basarabilmekte midirler?
Denetim yapilmakta midir? Ne tiir denetimler yapilmaktadir?”, “Cocuklarin sadece alici
olmak yerine kendi yagamlarini gézler dniine serme istegi ve kendi kanallarin1 kurmak
istekleri gosteri toplumu ile uyusan bir gelisme midir?”, “Ekonomik durum ¢ocuklarin
YouTube izleme pratikleri agisindan farklilik yaratmakta midir?” ve “YouTube ’un bir
alan olarak var oldugu, ¢ocuklarin dijital bir kiiltiirle de karsilagtiklar1 ve farkli bir dijital

habitusla kimliklerini olusturduklari diistintilebilir mi?” ctimleleridir.

YouTube’un 6nemli bir ¢alisma alani olarak goriilmesinin sebebi, 6zellikle ¢alismanin
ilerleyen kisimlarinda da goriilecegi sekliyle birgok sekilde ele alinabilecek olan yeni bir
kiiltiirii icermesi ve gercekten ¢ocuklar tlizerinde ciddi yansimalara sahip olmasidir.
YouTuberlar’in da sadece YouTube’da iinlii olan insanlar olmadiklari, tam tersine
cocuklar i¢in ¢ok 6nemli olduklar1 ve YouTuberlik’in ise yeni bir meslek dali olarak
goriilebilecegi de ¢alismada yer almaktadir. Bahsedilen kiiltiir, katilimer kiiltiir, kendini
yaymlama kiltiirii ya da dogrudan YouTube Kiiltiirii olarak adlandirilabilmektedir.
Katilimer kiiltiir, artik belirli kurumlarin degil insanlarin igerik iiretmesini; yani kullanici
odakli igerik iiretimini temel alan bir kiiltiirdiir. Insanlar istedikleri her seyi
paylasabilmektedirler. Kendini yaymlama kiiltiiriiniin vurguladig: sey ise, YouTube gibi
paylasim sitelerinde ifadecilik ve teshirciligin birbirine karigsabilecegi, amatdr ve uzman
ayriminin ortadan kalkabilecegi ve aslinda ¢ocuklarin bunlarin arasindaki farklart artik
ayiramayabilecekleri diigiincesidir. YouTube Kiiltiirii ise hem bu iki kiiltiirii hem de kendi
icinde giinliik yasama aktarilan pratikleri, diisiince kaliplarini, sosyal iletisim siireglerini
sekillendiren yeni ve etkin bir kiiltiir tipidir. Bu kiiltiirii besleyen sey ise zaman ve mekan
ayrimi ile mahrem ve kamu ayrimlarinin ortadan kalkmasidir ki, bu konular ¢aligmada

detayl1 bir bi¢imde anlatilmaktadir.

Arastirmadaki problem ciimlelerine yanit bulmak ve bu siirecleri anlamlandirmak
amaciyla aragtirmada insac1 bakis acisi ile “anlamay1” hedef alan nitel arastirma yontemi
kullanilmistir. Aragtirmada bu sanal alan hakkinda bilgi sahibi olmak amaciyla 6ncelikle
sanal etnografi olarak kisaca tanimlanan netnografi yontemi ile bir 6n aragtirma
gergeklestirilmis daha sonra derinlemesine goriismeler i¢in bireysel goriisme formu

olusturulmustur. Derinlemesine goriisme ve arastirmanin siirdiigli siire¢ igerisinde de
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netnografiye devam edilmis, YouTube’daki degisiklikler, haberler, yenilikler takip
edilmistir. Derinlemesine goriisme, yar1 yapilandirilmis miilakatlarla ve yiiz ylize
goriisme ile gerceklestirilmistir. Arastirma kapsaminda 11°1 devlet okuluna giden, 12’si
0zel okula giden 9-13 yas arasindaki katilimcilarla yapilan goriismeler ile toplamda 23
katilimer ile goristilmiistiir. Katilimeilar arasinda ikiz bulundugu i¢in say1 22 degil 23

olmustur.

Arastirma dort béliimden ve sonug kismindan olusturmaktadir. {1k bdliim genel anlamiyla
arastirmanin kapsamini ve yontemini agiklamaktadir. Bu kisimda arastirmanin konusu,
amacit ve Onemi ile problem ciimleleri yer almaktadir. Yontem kisminda ise her
arastirmada oldugu gibi arastirma verilerinin nasil toplandigi, nasil bir siire¢ izlendigi,
verilerin nasil degerlendirildigi, katilimcilarin nasil segildigi, nasil goriistildigii ve
katilimcilar ile ilgili dikkat edilen unsurlardan bahsedilmistir. Ayrica arastirmanin riskleri
ve sinirliliklart bu boliime eklenmistir; ¢iink{i arastirma siirecinde ne tiir zorluklarla
karsilasildigl, aragtirmanin hangi bireyleri kapsadigi ve arastirmanin ne tiir riskleri
oldugunu bilmek, arastirmanin ¢ercevesini ve degerini bilmek acisindan OSnemli
goriilmistiir. Bu kisimlarin yanisira hem YouTuberlar hem de dijital sosyoloji ile ilgili
cok genis bir literatiir olmamasina ragmen, ikisiyle de alakali ulasilabilen ve baglantili
her tiir kaynak arastirilmis ve literatiir taramasinda yer almistir. Literatiir taramasinda, bir
siniflandirma yaparak hangi kaynagin hangi baslik altinda ele alinabilecegi gosterilmeye

calisilmstir.

Arastirmanin ikinci boliimiinde ise, arastirmanin kavramsal ¢ercevesi yer almaktadir. Bu
cercevede YouTube ve YouTuberlik ile ilgili kavramlar ile dijital sosyolojinin kavramlar1
bir araya getirilmeye ve higbir sey atlamadan tanimlanmaya calisilmistir. Bu agidan
oncelikle YouTube kavramsal olarak ele alinmis; YouTube’un kurulmasi ve daha sonra
pazarlama platformu olarak, kamusal alan olarak ve sosyalizasyon alani olarak YouTube
aciklanmistir. Alan tanimlamasindan sonra YouTube kullanicilari; eski kullanicilar,
siradan kullanicilar, aktif katilimcilar, YouTuberlar, YouTube iinliileri, YouTube
partnerligi, haulgirls (giizellik vloggerligi), fenomenlik ve YouTube fenomenligi
kavramlariyla siiflandirilmis ve ozellikleri agiklanmistir. Fakat bu ¢ergevede yapilan
vurgu, bu arastirmadaki katilimcilarin bu siniflandirmadaki kavramlarin higbirini
kullanmadig1 tam tersine tim bu kavramlar yerine “’YouTuber’’ kavramin tercih

etmeleridir. Daha sonra katilimcilarin ait oldugu dijital nesil agiklanmis; bununla
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baglantili olarak dijital sosyoloji; dijital devrim, biiyiik veri, sayisallasma ve dijitallesme

kavramlartyla ele alinmistir.

Uciincii bliim ise arastirmanin kuramsal ¢ercevesini olusturmaktadir. Bu bdliimde klasik
sosyoloji kuramlari ile dijital sosyoloji arasindaki bag a¢iklanmaya ¢alisilmistir. Bu bag
aciklanirken, aslinda dijital sosyolojinin sosyolojiye getirdigi yeniliklere de dikkat
cekmeye 6zen gosterilmistir. Dijital sosyoloji ile baslayan kuramsal ¢ergeve, internetin
ortaya ¢ikmasi ile toplumdaki degisimi ve kiiresellesmeyi baz alan ag toplumu kuramlari
ile devam etmis, kiiltiirden dijital kiiltiire gecisin kuramsal boyutu gosterilmistir. Dijital
sosyolojinin en ¢ok odaklandigi alanlardan biri olan dijital gdzetim kavrami igin gozetim
sosyolojisi kuramlari ve dijital gozetimle alakali kuramlar bir araya getirilmistir.
Gozetimi, dijitallesen sosyal iletisim, beden ve kimlik konusu takip etmis ve son olarak

habitus, teknolojik habitus ve dijital habitusun olusumu ile ilgili kuramlar derlenmistir.

Son boliimde ise arastirmanin bulgulari analiz edilmistir. Bu boliim aslinda kendi i¢inde
bes ana boliimden olugsmaktadir. Bu baglamda arastirmanin verilerinin degerlendirilmesi;
“YouTube, YouTuberlar, YouTuberlik ve Cocuklar”, “Dijital Yerliler icin Cocuklugun
Dijitallesmesi”, “Dijital Kiiltiir ile Dijitallesen iletisim, Kimlik ve Bedensellesme”,
“YouTube’da Dijital Gozetim ve Ebeveyn Gozetimi” ve “Dijital Habitus” basliklart

altinda ele alinmustir.



1.BOLUM: ARASTIRMANIN KAPSAMI VE YONTEMI

1.1.ARASTIRMANIN KONUSU, AMACI VE ONEMI

1.1.1.Arastirmanin Konusu

Arastirmanin konusu, dijital sosyoloji bakis agisindan, internetin ve sosyal paylasim
sitelerinin toplumsal hayata ve insan iligkilerine fazlaca dahil oldugu bu dénemde,
YouTube’un ve 6zellikle YouTuberlar’in, ilkogretim ¢agindaki bireylerde ve dolayisiyla
toplumda ortaya c¢ikardigi degisimlerdir. Sosyoloji toplumu ve toplumsal olgulari
algilamaya calisirken sosyal degisimler toplumsal yapilar siirekli degisime ugratmakta,
bu da toplumu anlamak i¢in 6nemli olan kiiltiir, sosyallesme, sosyal kimlik, statii,
ulagilabilirlik, gerceklik tanimi, anlam tiretimi, kusaklar gibi her tiir toplumsal kavrami
etkilemektedir. “Bir uzman olan Raymond Williams’a gore, ‘kiiltiir, Ingiliz dilinin en
karmasik iki ya da ii¢ kelimesinden biridir... ¢iinkii artik farkli entelektiiel disiplinlerdeki
ve diisiince sistemlerindeki 6nemli kavramlar i¢in kullanilir hale geldi” demektedir
(Smith, 2007: 13). Kiiltiir bir ciimleyle tanimlanamayacak kadar zor bir sosyolojik
kavram olsa da bireylerin kimliklerini, benliklerini ve bedensellesmelerini olustururken
kiiltlirden bagimsiz kalamadiklari, bir gerceklik halini almistir ve giiniimiizde kiiltiiriin
tamamen degisen bir boyutu géze ¢arpmaktadir. Lupton (2015: 2), dijital sosyolojinin
kurucularindan kabul edilebilecek bir sosyolog, kiiltiirlin ya da toplumun artik bilgisayar
yazilimlart ve donanim araglar1 olmadan anlasilamayacagini ¢iinkii bunlarin kisiligi,
benligi, sosyal hayati, sosyal iligkileri ve sosyal kurumlari1 sadece bir dayanak olmaktan
cok, dogrudan aktif bir sekilde meydana getirdigini séylemektedir. Bu bakis acisinin da
savundugu sekilde, artik toplumu anlamak i¢in kiiltiir yeterli degildir; dijital kiiltiiriin de
analiz edilmesi bir zorunluluk haline gelmistir. Dijital kiiltiir, siber kiiltiirii de bir bakima
icinde barindiran ve sosyal hayati tiimiiyle etkileyen bir kavramdir. Dijital sosyoloji ise
dijital kulttr( ve onun temelini olusturan ve ayn1 zamanda onun temellendirdigi dijital
toplumu, dijital gozetimi, dijitallesme stireclerini, dijital nesilleri, dijitallesen sosyal
iletisimi, beden ve kimligi esas alan bir bakis agisiyla sosyolojik olgular1 inceleyen
sosyolojinin alt dallarindan biridir. Dijital sosyoloji ve internet sosyolojisi, benzer

bulunabilir hatta ayni1 goriildiigli durumlar bulunmaktadir fakat aralarinda ¢ok ince bir
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fark bulunmaktadir ve sosyolojinin birbirinden farkli iki alt bilim dali olarak
degerlendirilmelidirler. Internet sosyolojisi, internetin iletisimi nasil etkiledigini ve
sosyal hayata olan etkisini incelerken; dijital sosyoloji en gelismis teknolojilerin, online
iletisimin ve bunlarla baglantili her tiir sosyal degisimi inceleyen bu alana bagh bir

alandir.

Online iletisimin ve bunlarla bagintili her tiir sosyal degisimi ve buna sebep olan kiiltiiriin
dijitallesmesi siirecini en net sekilde gorebilecegimiz sosyolojik alanlar giinlimiizde
sosyal paylasim siteleridir. YouTube, glinimizde video paylasim ve miizik paylasim
uygulamasi olmaktan ¢ikarak insanlarin kendi kanallarini olusturduklar ve bu igerikleri
baskalariyla paylastiklari biiyiik bir sosyal paylasim sitesi haline gelmektedir. YouTube,
kendi i¢inde ¢evrimici sosyal medya aglariyla kiiltlirel degisimi gozler Oniine serebilecek
nitelikte bir sitedir ¢iinkii insanlar katilime1 kiiltiiriin bir parcasi haline gelmekte ve hem
yerel hem de evrensel kiiltiir burada yer almaktadir. Jenkins (2009: 8), katilimci kiiltiirt,
yeni medya teknolojilerinin patlamasinin normal tiiketicilerin medya igeriklerini
arsivlemesine, dip notlar koymasina, yeniden devir daim ettirmesine imkan saglamasiyla
ortaya c¢ikan bir kiiltlir olarak tanimlamaktadir. YouTuberlik kavrami bu sekilde ortaya
cikmakta ve insanlar kendi kanallarini agmakta, icerik olusturmakta, kendi izleyici
kitlelerini olusturmakta ve bu kitlelerde iletisim kurmaktadir. YouTuberlik, belirli bir
abone sayisina ulasildiginda, 6zellikle reklam teklifleri sayesinde para kazandiran ve yeni
bir meslek olarak adlandirilabilecek bir olgudur. YouTube un ¢esitli sehirlerde “YouTube
Space” ismiyle actigi, yiliksek teknoloji video ¢ekim elemanlari, ses stiidyolari, kurgu
iiniteleri, eglence alanlari, market barindiran ¢aligma yerleri de (bu yerler sadece belirli
takipg¢i sayisina ulagan Youtuberlar i¢in tahsis edilmektedir) YouTuberlik’in meslek

olarak tanimlanabilmesinin 6niinii agmaktadir.

Bir meslek olarak tanimlanmaya baslanan YouTuberlik, evrensel anlamda daha uzun
stiredir yaygin olsa da Tiirkiye’de 2017-2018 yillarinda zirveye ulastig1 sdylenebilir.
Tiirkiye’de dnemli goriilen bir medya 6diil téreninde, 6diil verilecek kategorilere ‘En lyi
YouTuber’ kategorisinin eklenmesi, YouTuberlar’in sinema filmleri (Oha Diyorum, Enes
Batur-Hayal mi Gergek mi?, Cumali Ceber) ¢cekmesi ve bu filmlerin azimsanamayacak

bir kisi tarafindan izlenmesi (Enes Batur’un filminin vizyona girdigi 10 giin igerisinde 1
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milyon izleyiciye ulasmasi gibi)}, cesitli organizasyonlarla imza giinleri ve takipgilerle
goriismeler diizenlenmesi, haberlerde YouTube trendleri ve YouTuberlar ile ilgili bircok
haber ¢ikmasi, kanallarin kayitli abone sayilart bes milyonu gegen bir ¢ok YouTuber’1n
olmas1 bu yaygimligin gostergelerinden yalnizca birkagidir. YouTube’u siklikla takip
eden fakat genellikle heniiz yaslar1 kiicliik oldugu i¢in analiz edilmeyen ilkdgretim

ogrencileri ise bu ¢alismada ulasilmasi hedeflenen temel gruptur.

[Ikogretim cagindaki cocuklarmin hedeflenmesinin sebebi, bu yas grubunda neredeyse bu
konu ile ilgili bilgi sahibi olmanin bir gereklilik haline geldiginin, popiiler olarak
YouTuberlar’in hayatlarinin takip edildigi, onlara 6zenildigi, tiiketim kaliplarinin ve
giindelik yasam modellerinin bu baglamda degistiginin diisiiniilmesidir. Bu durum
sosyolojik olarak incelenmesi gereken bir olgudur cunk( aile, okul, sosyal cevre
baglaminda gelisen sosyalizasyon teorilerine ek olarak teknolojinin yaninda artik
bambagka bir sosyallesme ve deger liretimi siireci baslamaktadir. Dijital kiiltiiriin igine
dogan bireylerde kendini gosterme, baskalari tarafindan begenilme, baskalari tarafindan
izlenme ve bagkalarini izleme duygusu giiniimiizde her zamankinden daha fazladir. Bu
durumlarin ortaya cikmasinin sebebinin dijital habitusla baglantili oldugu, smif
habitusunun yerini, bu arastirma da degerlendirilmesi hedeflenen hem evrensel hem de

bireysel olan, bir dijital habitusun aldig1 soylenebilmektedir.

1.1.2.Arastirmanin Amaci ve Onemi

Uluslararas1 ve Tiirkiye’deki akademik c¢alismalara bakildiginda sosyolojinin alt
dallarindan biri olan medya sosyolojisi, medya ve iletisim bdliimii gibi alanlar
giinlimiizde gittikce etki alan1 artmakta olan YouTube’u konu edinmekte, teknolojik
gelismelerin ve gelisen sosyal paylasim sitelerinin toplumsal ve bireysel boyutlarini
analiz etmeyi hedeflemektedir. Bu calismalar genel olarak Youtube’un kiiltiire olan
etkisini, kigisel-kamusal alan ayrimma getirdigi yeni boyutu, kullanic1 odakli igerik
iiretimini, video tavsiye sistemini ve 0zellikle sosyal iletisim araci olarak Youtube’u ele
almaktadir. Giiniimiizde ise YouTube tamamen farkli bir boyut kazanmakta, video
paylagim sitesi olmaktan c¢ok bireylerin kendi kanallarimi agarak kendi igeriklerini

olusturdugu ve bunlar1 tiim diinya ile paylastigir “YouTuber” kavrami giindelik hayata

! Bknz. http://www.milliyet.com.tr/enes-batur-hayal-mi-gercek-mi--gundem-2600526/
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girmektedir. Uluslararasi alanda YouTuber konulu makaleler bulunmakta (Holmbom,
2015, Metz, 2008, Mingione, 2014, Harvey, 2013, Riley, 2014 vb.) fakat Tiirkiye’de,
ozellikle genclerin ilgisini ¢ekmekte olan ve genglerin degerlerinde degisme yaratan
stirecler ile alakali ¢alisma bulunmamaktadir. Tirkiye’de dogrudan YouTuberlar ile
alakali goze carpan iki iic makale bulunmaktadir fakat bu makaleler de genel olarak
glizellik ve moda vloggerligi (Yaras, 2015; Mutlu&Bazarci, 2017 gibi) ya da YouTube’da
marka is birligi konusuna odaklanmaktadir. Fakat Ozellikle sanal gergeklik oyunlari,
cesitli parodiler, insanlarin giindelik yasamlarini paylastiklari i¢erikler, giizellik videolari,
ilging bilgiler ile alakali videolar gibi bir¢ok alanda “Youtuberlik” bir meslek haline
gelmekte; Tirkiye’deki 6zellikle ilkogretim ¢agindaki bireylerin ilgi alanina girmektedir.
Bu videolar ¢ocuklarin sosyalizasyon siire¢lerinde ¢ok dnemli bir degisim yaratmakta; bu
toplumsal degerlerin degisme siirecinin ne yonde ve nasil ilerlediginin incelenmesi
gerekmektedir. Calismanin amaci, YouTuberlar’in Tirkiye’de meydana getirdigi deger
degisimini inceleyerek, sadece ticari, reklam ve tanitim alanlarinda degil, geng bireylerin
ilgisini ¢eken her alani inceleyerek onlar lizerinde yarattigi degisimleri anlamaya
calismak, bu konuda Ozellikle ailelerin ve toplumun biling diizeyinin artmasini
saglamaktir. Bunun yaninda ¢aligmanin bir diger amac1 ise, devlet okulu ve 6zel okulda

okuyan 0grencilerde bahsedilen bu degisimin karsilastirilmasidir.

Bu sebeplere ek olarak, YouTube’un dzellikle segilmesinin birgok sebebi bulunmaktadir.
Asagida yer alan tabloda goriilebilecegi iizere, Youtube, milyon bazinda aktif kullanici
bakimindan, 2017 Eyliil ayinda elde edilen verilere gore Facebook’tan sonra ikinci olarak
listede yerini almaktadir (Statista, 2018). Dikkat edilmesi gereken nokta ise Facebook
kullanim1 i¢in tiyeligin zorunlu olmasi fakat YouTube i¢in bdyle bir zorunlulugun
bulunmamasidir. Facebook insanlarin kendi g¢evreleriyle iletisim kurmak icin davet
yollayarak bu iletisimin kuruldugu bir sosyal platformken, YouTube’da kanallara abone

olmak ve takip etmek i¢in boyle bir zorunlulugun bulunmamasidir.
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Tablo 1: Diinyadaki En Unlii Sosyal Paylasim Siteleri

Leading social netwvworks worldwide as of September 2017, ranked by mnumbeaer of
active users (in mMmillion=s)

(Eyliil 2017 itiban ile, milyon bazinda aktif kullanici sayilar1 bazinda siraya konulmus sekilde

diinya ¢apinda en iinlii sosyal paylagim siteleri, Statista 2018)

Tabloda goriilen rakamlara gore, diinya niifusunun Ocak 2018 itibariyle yaklasik olarak
7 milyar 597 milyon 124 bin insan oldugu g6z oniine alindiginda, YouTube’u aktif olarak
kullanan insan sayis1 1 milyar 500 milyon insan oldugu i¢in; diinya niifusunun beste biri

YouTube’u kullanmaktadir. Bu da arastirmanin 6nemine dikkat ¢ekebilecek bir orandir.

Bu verilere ek olarak, YouTube’un kendi yaymladigi “Rakamlarla Youtube” adl
istatistiki verileri iceren raporunda, “YouTube'un Tirkiye'de aylik 26 milyon tekil
kullanicis1 var”, “Kullanicilarin %57'si en az bir YouTube kanalina iiye oluyor”,
“YouTube kullanicilarinin %72'si TV izlerken bile YouTube'da online olduklarini
sOyliyorlar” bilgileri yer almaktadir (YouTube, t.b.) Bu bilgiler 1s18inda YouTube’u
kiiclimsenemeyecek bir kitlenin takip ettigini, hatta YouTube un yavas yavas televizyon
gibi eskimekte olan medya araclarinin da yerini almaya basladig1 sdylenebilmektedir.
YouTube Tiirkiye Kullanici Profili Arastirmasi’na gore ise, “45 yas istiindeki her 2
kullanicidan 1°1, 55 yas iistiindeyse her 4 kullanicidan 1’1 YouTube’u her giin ziyaret
ediyor. Istatistiklere bakacak olursak 16-24 yas araliginin %72’si YouTube’da video
izlerken, 25-34 yas araliginda bu oran %63 seklinde. En fazla izlemeye sahip yas araligi
ise %75’le 35-44 yas araligi, kullanicilar biraz daha yaslandiginda ise yani 45-54 yas
araliginda ise ylizde 48 seklinde” ifadeleri yer almaktadir (Ferah, 2016). Burada dikkat

cekilmesi gereken nokta ise YouTube’un kendi yas skalasinda bile, en kiiciik yas
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grubunun 16-24 olmasidir. Bu bilgilere gore, %72 azimsanamayacak bir orandir ve
aragtirmanin gerekliligini bir kez daha vurgulamaktadir. Internet kullanim ile ilgili genel

bilgilere ise TUIK ’in verilerinden ulagilabilmektedir.

TUIK (2016) verilerine gore “Internet kullanim amaglar1 dikkate alindiginda, 2016 yilinin
ilk li¢ aymda internet kullanan bireylerin %82,4’ii sosyal medya iizerinde profil
olusturma, mesaj gonderme veya fotograf vb. igerik paylasirken, bunu %74,5 ile paylasim
sitelerinden video izleme, %69,5 ile online haber, gazete ya da dergi okuma, %65,9 ile
saglikla ilgili blog arama, %65,5 ile mal ve hizmetler hakkinda blog arama ve %63,7 ile
Internet iizerinden miizik dinleme (web radyo) takip etti”. Bu verilere gére sosyal medya
kullaniminin oraninin ¢ok yiiksek oldugu goriilmektedir. Fakat bu arastirmaya, en kigik
yas grubu olarak 16-24 skalasi alinmistir. YouTube’un kendi yaptigi arastirmasinda
oldugu gibi ilkogretim ¢cagindaki ¢cocuklar ile alakali hi¢bir sayisal veri bulunmamaktadir.
Halbuki, teknoloji ile toplumun degerlerinin degisim siirecine girdigi, bunun da en ¢ok
ilkogretim seviyesindeki ¢ocuklarla basladigi diisiiniilmektedir. Bu 6zellikle YouTube
icin gegerlidir. Igerikler devlet veya genel olarak ailenin kontrolii olmaksizin her yas
grubu tarafindan takip edilmektedir ¢iinkii Youtube’un bu hale gelmesi yeni yeni ortaya
¢ikan bir durumdur. Arastirma nitel bir arastirma olarak tasarlanmistir ¢linkii bu yas
grubundaki bireylerin, YouTube’da ve YouTuberlar ’da bulduklar1 anlamlari, bu
anlamlar1 degerlendirme sekilleri ve anlam iiretme sekillerini gozler Oniline sermek
istenmektedir. Ayrica, bu yas grubunda hi¢ veri olmamasindan dolayi, ¢aligmanin bu

konuda verecegi hem nicel hem nitel bilgiler 6nem tagimaktadir.

Ozellikle Tiirkiye agisindan teknolojik gelismeler sonucunda olusan bu durumun
sonuglarinin belirlenmesi ve eger olumsuz sonuglar ortaya cikariyorsa ailelerin
bilinglendirilmesi ve bunlarin ortaya ¢ikarilmasi ayrica biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu
bakimdan calismanin asil amaci, YouTuberlar’in Tiirkiye’deki ilkdgretim cagindaki
bireyleri ne sekilde etkiledigini, onlardaki anlam siireglerini hangi yonlerde
sekillendirdigini, toplumsal degerler, kiiltirde meydana getirdigi degisimleri ve
kimliklerin olusum siirecinde, 6zellikle sosyalizasyonda, nasil bir yere sahip oldugunu

anlamaktir.

Calismanin diger bir amaci ise YouTube’a ve YouTuberlar’a tamamen sosyolojik bir

gozle bakarak toplumsal boyutunu 6ne ¢ikarmaktir. Bu konu sosyolojinin yeni yeni
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gelisen alt dallarindan biri olan dijital sosyoloji ile incelenecek olup; dijital sosyoloji
kuramlar1 agiklama siirecinde yer alacaktir. Tiirkiye’de dijital sosyoloji heniiz fazla
yayginlagmadigi i¢in dijital sosyoloji kuramlariyla bu konuya bakmak ayrica literatiire
bir katki saglayacaktir. Tiirk¢e olarak yazilmus ilk ve tek dijital sosyoloji kaynagi olarak

gorulebilecek “Sosyoloji Divan1 Say1-9” disinda bu alanda kaynak bulunmamaktadir.

1.1.3.Arastirmanin Problem Ciimleleri

9-13 yas arasindaki cocuklarda YouTuberlar’in yansimalarmin toplumsal degisim
stireglerine yol agip agmadigi, dijital sosyoloji baglaminda asagida belirtilen problem
ctimleleri ile analiz edilecektir:

1.Youtuberlar, bu yas grubu iizerinde sosyalizasyon siireglerinde okuldan ve arkadas
cevrelerinden daha 6ncelikli bir konu haline gelmekte midir?

2.Youtuberlik c¢ocuklarin bakis acistyla bir meslek midir? Meslek olarak
degerlendiriyorlarsa bunun sebepleri nelerdir?

3.Bu yas grubundaki bireyler Youtuberlar’in paylastigi icerikleri genel olarak sorgusuz
sualsiz kabullenmekte ve onlarin yaptig1 seylere 6zenmekte midirler?

4.Ogrencilerin Youtuberlar’1 takip etmesi onlarm tiiketim kaliplarinda degisime neden
olmakta midir? Bu durumda 6zel okula giden ve devlet okuluna giden 6grenciler arasinda
farklar var midir?

5.izledikleri videolar gocuklarin gergeklik algisinda ne tiir degismelere yol agmaktadir?
6.Cocuklarin siirekli olarak bu igeriklere maruz kalmalari bambagka bir kiiltiirlin igine
dahil olmalarina ve kendi toplumsal degerlerinden uzaklagmalarina yol agmakta midir?
7.Glindelik yasam kaliplar1 ¢ocuklara farkli bir sekilde yansitilmakta, onlari bu yonde
yagsama arzusuna sevk etmekte midir?

8.Cocuklarin giizellik algis1 var midir var ise degismekte midir?

9.Aileler tam olarak ¢ocuklarinin ne tiir igeriklere maruz kaldiklarinin bilincinde midir,
bilincinde olsalar dahi ¢ocuklar1 bu ortamdan uzak tutmay: bagarabilmekte midirler?
Denetim yapilmakta midir? Ne tiir denetimler yapilmaktadir?

10.Cocuklarin sadece alic1 olmak yerine kendi yasamlarini gézler 6niine serme istegi ve
kendi kanallarin1 kurmak istekleri gdsteri toplumu ile uyusan bir gelisme midir?
11.Ekonomik durum ¢ocuklarin YouTube izleme pratikleri agisindan farklilik yaratmakta

midir?
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12.YouTube ’un bir alan olarak var oldugu, ¢ocuklarin dijital bir kiiltiirle de karsilastiklar

ve farkli bir dijital habitusla kimliklerini olusturduklari diistintilebilir mi?

1.2. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu arastirma YouTube’ un ve ozellikle YouTuberlar’in, 9-13 yas arasindaki ¢ocuklar ve
toplumsal degerlerin degisme silirecindeki yansimalarini anlamlandirmak amaciyla
yapilan bir ¢alismadir. Temel hedef sayisal veriler ya da grafikler lizerinden belirli
ispatlara ulasmak olmadigindan, bireylerin bu konu ile alakali konularda yaptig1 yorumlar
dikkate alinarak, degerlendirmeler yapilmaktadir. Bu degerlendirmeleri yapmak igin
uygun olan yaklagim ise nitel arastirma yaklagimidir. Nitel arastirma insanlarin
deneyimlerini derinlemesine gorlisme, odak grup goriismesi, gozlem, igerik analizi,
gorsel metotlar ve yasam Oykiisii gibi belirli arastirma metotlarin1 kullanarak detayli bir
sekilde incelemeye olanak saglayan bir yaklasimdir fakat nitel arastirma sadece bu
metotlarin uygulanmasinin 6tesinde bir seydir ve bu metotlar1 uygulamak sizi dogrudan
nitel arastirmact yapmaz. Nitel arastirmay1 kendine has yapan 6zelliklerinden bir tanesi,
caligmanizdaki katilimcilarin davraniglara, olaylara ya da nesnelere yaptiklar1 yorumlari
ve verdikleri anlamlari, onlarin bakis agisindan tanimlamaya olanak saglamasidir

(Monique, Hutter ve Bailey, 2010: 9).

Bireylerle iletisime gegilerek, arastirmanin ulagsmaya, incelemeye ¢alistig1 alan ise sanal
bir alandir. Bu sanal alanin, insanlarin i¢inde bulundugu gercek alana (insanlarin
icerisinde yasadig1 alan; gergek kimlikle yasanilan alan) olan yansimalarini gérmek ana
hedeftir. Arastirmanin katilimcilari, her ¢alismada oldugu gibi bir toplumun, bir ailenin,
bir grubun ya da herhangi bir kurumun iiyesi olan ve i¢inde bulunduklar1 tiim bu
ortamlarda diger insanlarla siirekli etkilesim halinde bulunan insanlardir. Bu ¢calismadaki
onemli nokta ise bu bireylerin, bu somut alanlar ve kurumlar disinda; sanal bir alana da
liye olmalar1 ve bu sanal alan iginde gergeklesen olaylara, insanlara ve “sey”lere tepki
vermeleridir. Bu bakimdan arastirma bir alan ya da vaka ya da durum ¢alismasi olarak da
goriilebilmektedir. Vaka galismasi bir olgunun bir ya da birkag 6rneginin derinlemesine
incelendigi aragtirma yaklasimidir. Sosyal insaci teoriler, bireysel algilarin ya da baskin
sOylemlerin sosyal siire¢lerdeki 6nemine vurgu yapmaktadir. Vaka ¢alismalari, rneklemi
daha buyuk olan nicel ¢aligmalara gore derinlemesine goriisme ya da sdylem analizi ile

bu baskin fikirleri aramak i¢in daha uygundur (Given, 2008: 68). Burada vaka
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caligmasimin  gerceklestigi alan YouTube, kesfedici vaka c¢alismasi olarak
degerlendirebilecegimiz durum ise YouTuberlar’in yeni bir meslek olarak sanal bir
ortamda ortaya ¢ikmasi, toplumsal degisim siirecine katkida bulunmalari, ¢cocuklarin yeni
bir dijital kiltiirle yetismesi ve katilimer kiiltiir ile birlikte sosyalizasyonun ve birgok

toplumsal olgunun degismesidir.

Alan, vaka ya da durum c¢alismasi olarak degerlendirebilecegimiz bu g¢alisma, dijital
sosyoloji baglaminda, degerlerin ve verilen anlamlarin yorumlanabilmesi ve arastirilmasi
gercken yonlerin bulunmasi bakimindan oncelikle “netnografi” ile incelenmelidir.
Netnografi, dijital etnografi, sanal diinyalarin etnografisi ya da dijital alanlarin etnografisi
olarak tanimlanabilir. Sanal diinyalar, c¢esitli aktorlerin (programecilar, tasarimcilar,
oyuncular) birlikte ¢aligmasiyla, teknolojik nesneler olarak iiretilen ve icinde oriilen
iletisimlerle ve insanlarin ona verdigi anlamlarla tanimlanan sosyal alanlar oldugundan
kiiltiirel tirtinler olarak diisiiniilebilir (Caliandro, 2014: 3). YouTube’da bu bakimdan bir
sanal diinya ve bir kiiltiir olarak diisiiniilebilir ve katilimer kiiltiir ile kendi kanallarini
acan ve cesitli icerikler paylasan YouTuberlar ile onlarin videolarim1 seyreden,
kanallarina abone olan, yorum yazan ya da canli yayn igeriklerinde dogrudan soru-cevap
ile kurulan iletigimin, nasil gerceklestigini, nasil kuruldugunu 6l¢gmek bu sanal ortamdaki
etnografi ile mimkindir. Netnografi, ¢cevrimici ve halka agik olan forumlar1 kullanan,
daha az zaman tiiketimi ile daha cok bilgiye ulasilabilinen bir yontemdir. Katilime1
gbzlemci arastirma bazli ¢evrimici alan ¢alismasi olarak adlandirilabilir. Bu yontemle
veri toplamak, bir kiiltiirin ya da toplulugun iyeleri ile iletisim kurmak anlamina
gelmektedir ve bu iletisim ¢esitli sekillerde olabilir ama 6nemli olan nokta ne sekilde
olursa olsun uyelerle dahiliyet, iletisim, iliski ve baglanti kurulma zorunlulugu vardir;
bunlarin saglanmadigi durumlarda netnografi degil, sosyal ag analizi ya da igerik analizi
yapilmis olacaktir (Kuloglu, 2015: 4). Bu arastirmada katilimcilarla goériisme yapmadan
once yapilan ve bir basamak olarak goriilebilecek yontem netnografidir. Arastirma igin
YouTube’da gmail ile hesap acilmis, 9-13 yas grubunun takip ettigi tiim YouTuberlar’in
kanallarma abone olunmus, videolarin hepsi gelen bildirimler araciligiyla seyredilmis,
yorumlar okunmus ve kisa da olsa yorumlar yazilmis yani iletisim siirecine dahil

olunmustur.

Arastirmacinin YouTube’u bu sekilde takip etmesi, alan1 tanimak, icerikleri konularina

gore aywrabilmek, nelerin sosyal degisim stirecleriyle baglantili oldugu hakkinda fikir
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sahibi olabilmek, derinlemesine gériismeler boyunca katilimeilara onlarin ilgi duyduklar
seylere ilgi duydugunu gostererek arastirmaciya karsi kendilerini daha rahat
hissetmelerini ve daha giiglii bir iletisim kurmalarini saglamak bakimindan 6nemlidir.
YouTube’daki kanallar takip etmeyen ya da higbir fikri olmayan bir kisinin arastirmanin
hazirlik agsamasinda bireysel goriisme formlarini olusturmasi ve degerlendirme siirecinde
ise sosyolojik bakis agisiyla, dijital sosyoloji baglaminda konu ile ilgili baglantilart

kurmasi muhtemelen imkansiz olurdu.

“Miilakat bir bakima evlilik gibidir. Herkes ne oldugunu bilir, pek ¢ok kisinin yaptig1 bir
seydir, fakat her kapali kapinin arkasinda bir sirlar diinyas1 vardir” (Ann Oakley, 1981:
31). Arastirmada asil kullanilan yontem ise, alintidaki gibi her kapali kap1 arkasindaki
sirrt agi@a ¢ikarmak amaciyla kullanilan derinlemesine goriismedir. Derinlemesine
goriisme ya da miilakat olarak adlandirilan bu yontem, giiniimiizde bir¢cok ¢esidi olan
(telefonla, internet araciligiyla gibi) bir yontem olsa da bu arastirmada yiiz yiize iletisim
ile gergeklestirilmektedir. Yiiz-ylize yapilan derinlemesine goriismenin, arastirmaya en
onemli katkisi, arastirmacinin konusmalar disinda katilimcilarin mimiklerini ve viicut
hareketlerini gorerek buradan da anlamlar1 elde etmeleridir. Derinlemesine goriismede
kullanilan teknik ise soru-cevap teknigidir. Bu teknikte farklilik yaratan ise
yapilandirilmis, yari-yapilandirilmis ya da yapilandirilmamis miilakat yontemlerinin
olmasidir. Bu aragtirmada yari-yapilandirilmis derinlemesine goriisme yapilacaktir. Yari
yapilandirilmis miilakatlarda, Onceden hazirlanan belirli sorular tiim katilimcilara
sorulmakta, ama bir esneklik bulunmaktadir. Bu esneklik, arastirmacinin sorularin
yerlerini degistirebilmesi ya da gerek gordiigii konularin i¢ine daha ¢ok dahil olmak ya
da katillmciin cevabimi daha ¢ok netlestirmek amaciyla tamamlayict ek sorular

sorabilmesini saglamaktadir (Brennen, 2017).

1.2.1. Arastirmanin Veri Toplama Araci

Arastirmada veri toplamak amaciyla, ilk olarak, arastirmanin temelini, arastirma
sorularini, bireysel goriisme formlarini olusturmak i¢in buyik énemi olan netnografi
kullanilmigtir. Netnografi ile, YouTube kanallarina iiye olan insanlar, YouTuberlar’in
temel 6zellikleri, kanallarin igeriklerine gore ayrilmasi, videolar1 gergekten takip eden yas

gruplarinin tespit edilmesi, videolarin altindaki yorumlara bakilarak insanlarin videolar
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hakkindaki diistinceleri ya da YouTuberlar’la kurdugu iligkiler alt yapi olarak
incelenmektedir. Veri toplanmasi hedeflenen kitle ise ¢ocuklardir. “Netnografi,
Bronislaw Malinowski ve Franz Boas’1n yiiz yillik yontemiyle, genglerin sosyal hayatinin
biiyiik bir kismini1 okul bahgesinde degil, Facebook’da gecirdigi, yeni annelerin birgcok
bilgiyi ailesinden veya arkadaslarindan degil, internet forumlarindan 6grendigi, artik
bir¢ok ¢alisma ortaminda bloglar ve Twitter’in en 6nemli endiistriyel haber ve fikirler
kaynagi oldugu gergegi arasinda koprii kuran bir etnografidir” (Kozinets, 2010: 4).
Cocuklarin sosyal hayatlarin biiyiik bir kismini disarida oyun oynayarak ya da ailesiyle
vakit gecirerek degil, sanal alanlarla ge¢irdigi bir donemde netnografinin tercih edilme
sebebi de budur. Arastirmanin konusunun bulundugu ortamin disinda kalarak arastirma
dogrudan derinlemesine goriisme ile yapilsaydi, aragtirmaci bilmedigi bir alan hakkinda
yanilgilara kapilabilir ya da insanlarin yorumlarmi dogru bir bicimde
degerlendiremeyebilirdi. Netnografi; ¢evrimi¢i gezinmeye, yiiklemeye, yansima ve
baglantiya dayanan katilimci-gozlemci bir arastirmadir. Netnografi yapan arastirmacilar,
sosyal deneyimlerin etnografik anlayislarina ve temsillerine ulasmak i¢in ¢evrimigi ve
mobil veri kaynaklarini kullanirlar. Bu yiizden, her tiir etnografi gibi, katilime1 gézleme
dayanarak derinlemesine goriisme, betimleyici istatistikler, arsivlenmis veriler gibi diger

unsurlar1 da igerir (Kozinets, 2015).

Aragtirmanin asil kullandigi veri toplama yontemi ise katilimeir gozleme dayanan
netnografi yontemini kullanarak, alani tanidiktan sonra baglantilar1 saglayarak
derinlemesine goriigme yapmaktir. Derinlemesine goriismeyi degerlendirme esnasinda da
oncelikle yapilan netnografi biiylik 6nem tasimaktadir. Derinlemesine goriisme yazara
en yetkili, ilk agizdan bilgiyi almak i¢in hizli ve kullanish bir yontem saglar (Knutsen ve
Moses, 2012: 131). Cocuklarin mimik ve el hareketlerini de gdérmek bir avantaj
olacagindan derinlemesine goriisme yiiz yiize gerceklestirilmektedir. Goriigme esnasinda
kopukluk olmamasi ve konudan sapilmamasi amaciyla yarit yapilandirilmis bireysel
goriisme formu olusturulmustur ve gériisme, bu sorular Uzerinden ilerlemektedir. Fakat
gerekli goriilen sorularin o esnada da eklenebilmesi ve sorulabilmesi ise derinlemesine
goriismenin avantajlarindan bir tanesidir. Veriye ulagsma esnasinda aragtirmacinin gerekli
gordiigii sorular1 sormasina olanak saglamaktadir. Derinlemesine goriisme yonteminde,
soru cevap teknigi kullanilmaktadir. Katilimeilarin  goniillii  katilim  formlarini
imzaladiktan sonra arastirmaya katilmasi, onlar1 rahatlatmakta ve goriismeden once bilgi

verecekleri konuda hazirlikli olmalarint saglamaktadir.
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Her katilimci i¢in hem objektifligi saglamak hem de genel basliklar altindaki konular

hakkinda bilgi edinmeyi saglamak igin her katilimciyla gériismede ayni bireysel goriisme

formu kullanilmistir. Bireysel gorlisme formu, arastirmacinin veri toplama asamasini

kolaylastirmak igin bes bdliime ayrilmistir. {lk boliimde genel olarak her arastirmada yer

alan katilimcilarla ilgili genel bilgilerin alinmas1 hedeflenmektedir. Diger boliimlerde ise

sirastyla katilimemin YouTube kullanimi ile ilgili bilgiler, YouTube ve sosyal iliskiler,

YouTube’un akademik ve giindelik hayata katkisi ve son olarak rol modeli olarak

YouTuberlar basliklar1 altinda veriler toplanmaktadir.

1.2.2. Arastirmanin Veri Toplama Siireci

Arastirmanin veri toplama siirecine baslamadan Once bu asama icin gereken tiim

kosullarin saglanmasi i¢in netnografi yonteminin kullanildigi, kanallara abone olarak

YouTube’a katilimc1 gézlemei olarak dahil olunmasi, YouTuberlar’in iirettigi igeriklerin

takip edilmesi, bu konu ile ilgili her tiir haberin ve gelismenin takip edilmesi, yorumlarin

okunmasi ve kisa yorumlar yazarak bu alandaki bireylerle iletisime gegilmesi

arastirmanin ilk asamasidir.

Tablo 2: Nitel Arastirmada Arastirma Yaklasimlari

Arastirma Yaklasim

Subjektif bakis acilarma Sosyal durumlarm olusum

Altinda yatan yapilarim

s vollar: siireclerinin tamimlanmasi yvorumbilim analizi

Kuramsal konumlar Sembolik etkilesimeilik Etnometodoloji Psikoanaliz

Fenomenoloji Ingacilik Soyacekim vapisaleilik
WVeri toplama yéntemleri Yari-yapilandirilmisg Odak grup etnografi Tletigimlerin kaydedilmesi

miilakatlar Katilime: gdzlem Fotograf

Oylaisel miilakatlar Iletisimlerin kaydedilmesi Filmler

Belgelerin toplanmasi

Yorumlama ydntemleri Kuramsal kodlama Sohbet analizi Nesnel yorumbilim

Nitel igcerik analizi Stylem analizi Derin yap1 yorumbilimi

Yorumbilimei islemler Uslup analizi Bilgi sosyolojisinin

Belge analizi

Uygulama alanlari1 Biyografik arastirma Yagam diinyalarninin ve
Giindelik bilginin analizi kurumlarm analizi
Degerlendirme arastirmasi
Kiiltiirel Calismalar

wvorumbilimi

Aile arastirmasi
Biyografik arastirma
Nesil aragtirmasi
Toplumsal cinsiyet
aragtirmasi

(Flick, Von Kardoff ve Steinke, “Tablo 1.1. Research perspective in qualitative research’” 2004: 6)

Yukaridaki tabloya bakildiginda, iist bashklarda katilimer

gozlemci olarak

tanimlanabilecegi agiklanan netnografi yonteminin de aslinda sosyal durumlarin

olusmasindaki siireci betimlemek amaciyla etnometodoloji ya da insaci yaklasimla yola

cikarak kullanildig: belirtilmektedir. Veri toplama siirecinin ilk asamasi, aragtirmacinin
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sanal ortami betimledikten sonra arastirmanin yapilmasii saglayacak olan bireysel
goriisme formunun hazirlanmasi ile devam etmektedir. Yine tabloya bakildiginda yari
yapilandirilmis derinlemesine goriismelerin, 6znel goriislere ulasma hedefinin oldugu ve
sembolik etkilesimcilik ya da fenomenoloji kuramsal pozisyonuyla yola ¢ikildiginda

kullanildig1 gbze ¢arpmaktadir.

Oncelikle goriismenin smiflandirilmasi olarak adlandirilan, derinlemesine goriismenin
yapilandirilmis, yari-yapilandirilmis ya da yapilandirilmamis olan smiflandirmalardan
yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriismenin bu calismaya en uygun tip oldugu tespit
edilmistir. Calismada hem katilimcilarin yorumlar1 ve anlamlandirmalar1 6nem tasirken
yani serbest cevap verme ortami1 saglanmak istenirken, bir yandan da yas grubunun kiigiik

olmasi sebebiyle konularin bagka yonlere kaymasinin engellenmesi istenmistir.

Konu ve katilimer grubu tespit edildikten sonra, arastirmada kullanilacak olan bireysel
goriisme formu hazirlanmistir. Bu asamada yliz-ylze gOriisme uygun goriilmiistiir,
sorular ise agik uclu sorular olarak tasarlanmis ve bes ana baslik altinda toplanmistir. Veri
toplama siirecine baslamak amaciyla Hacettepe Universite’si Etik Komisyonu’na
caligmanin etik olup olmadigi, sorularin ¢ocuklar i¢in uygun olup olmadigini onaylatmak
amaciyla Etik Komisyon Formu teslim edilmis ve 22 Ocak 2018 tarihinde Etik Kurul
Onay Raporu alinmis, calismanin tamamen etik kosullara ve katilimcilara uygun oldugu

tespit edilmistir.

Ayn1 zamanda bireysel goriisme formunda eksik bir soru olup olmadigini tespit etmek,
odaklanilmas1 gereken bagka olgular varsa bunlari tespit etmek amaciyla bir kisiyle pilot
caligma yapilarak gerekli diizeltmeler yapilmistir. Bu noktadan sonra goriismeleri
gergeklestirmek icin higbir sorun kalmamustir. Pilot ¢alismayla g¢ocuklarin sikilma
noktalar1 tespit edilmis en ¢ok 40 dakika siiren goriismeler yapma gerekliligi

duyulmustur. Goriigme esnasinda da bu siireye uymaya 0zen gosterilmistir.

Arastirmaya katilmasi istenen c¢ocuklar kartopu katilimer teknigiyle belirlenmis,
ailelerine arastirmanin konusu ve arastirmayla ilgili bilmeleri gereken her seyi igeren bir
veli izin/goniilli katilim formu; g¢ocuklara ise cocuk/ergen goniillii katilim formu
okutulmus ve imzalamalar1 rica edilmistir. Arastirmaya katilmanin tamamen goniilliilik
esasina dayandig1 yazi da yer alsa da sozlii olarak her bir katilime1 ve velisine bir kez

daha beyan edilmistir.
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Derinlemesine goriisme, YouTube u ve YouTuberlar’1 takip eden 9-13 yas arasindaki
cocuklarla yapilmistir. Calismada 23 kisi ile goriisme yapilmistir; bu 23 kisinin 11’ini
devlet okuluna giden c¢ocuklar olustururken, kalan 12 kisiyi koleje giden gocuklar
olusturmaktadir. Arastirmada ikiz katilimci bulunmaktadir. Goriismelerin her biri farkl
gin ve tarihlerde gerceklestirilmis, goriismeler ses kayit cihaziyla kaydedilmistir. Hem
konugmalar esnasinda ¢ok detayli bir sekilde not alinmig hem de ses kayitlar1 yazi haline
getirilmis yani desifre yapilmistir. Bu yazilar, arastirmada degerlendirilmek {izere hazir
hale getirilmistir. Goriismelerin bir kismi okul araciligiyla velilerle tek tek konusulup izin
alindiktan ve goniilli katilim formlar1 imzalandiktan sonra Ankara’da yer alan araci
kolejde gergeklestirilirken, bazilar1 velilerin uygun gordiigii disarida bir yerde bulusma

ayarlanarak disarida, ¢cogu katilimciyla ise kendi evlerinde gergeklestirilmistir.

1.2.3.Arastirmanin Veri Degerlendirme Siireci

Veri degerlendirme siirecinin, nitel arastirma yontemlerinde belki de siirecin en ¢ok
elestiriye maruz kalan kismi oldugu sdylenebilir. Bunun sebebi, nitel veri analizinde
aragtirmacinin kendi yorumlarini katarak verileri anlamlandirmasidir. Fakat aslinda nitel
veri analizinde takip edilmesi gereken bircok asama oldugunu gosteren ve arastirmanin
gecerliligini  gostermeye yonelik bir¢ok bilimsel calisma bulunmaktadir. Bu
caligmalardan bazilari; 1984 yilinda Miles ve Huberman’in tasarladigi “veri azaltma
stireci”, “verilerin gorsel hale getirilmesi” ve “sonuca ulagsma ve teyit etme” agamalarini
sirastyla yerine getirerek ulasilan analiz yontemi; Dey’in 1993 yilinda “betimleme”,
“smiflandirma” ve “baglanti kurma” siireclerini sirastyla uygulayarak yapilan analiz
yontemi ve bu iki ¢alismadan farkli olarak bu siireglerin sirasiyla takip edilmesi
zorunlulugu olmayan, “alandan toplanmis verilerin oldugu gibi yansitilmas1”, “dikkatli
ve sistematik bir analiz” ve “6znel yorumlar” igeren nitel analiz yontemleridir ve bunlar
kisaca betimleme, analiz ve yorumlama seklinde ifade edilebilmektedir, Strauss ve
Corbin’in 1990 yilinda ortaya koydugu “kodlama” ise nitel veri analizinde “cevaplara
dayali olarak olay ve olgular karsilagtirilir ve benzer nitelikteki olaylar ayni isimler

altinda kavramsallastirilir” diisiincesi ile tasarlanmistir (Ozdemir, 2010: 329-332).

Nitel veri analizinin nasil yapilmasi gerektigini 6ngoéren tiim bu ¢alismalara ve siireglere

bakildiginda arastirmada tiim bu c¢aligmalarin 6nemli noktalarini alarak karma bir nitel
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veri analizi kullanilmasina karar verilmistir. Oncelikle bu ¢alismalarin hepsinin ortak
ozelligi olarak gorebilecegimiz nokta, hepsinde tiimevarima dayanan bir yaklasim
izlenmektedir. “Veri azaltma sureci” olarak gecen kavramla aslinda ¢alisma igin dnemli
oldugu diisliniilen verilerin bir araya toplanmasi ve gereksiz olan verilen ayrilarak
arastirmada kullanilacak ham verinin bir araya getirilmesi hedeflenmektedir. Bu asama
aslinda arastirmanin betimlenmesini saglayan, alandan toplanan verilerin kolayca oldugu
gibi aktarilmasma imkan saglayan ve hem siniflandirma hem de kodlamaya olanak
saglayan bir siiregtir. Arastirmada katilimcilarla gergeklestirilecek olan tiim
derinlemesine goriismeler, yazi haline getirilerek gerektiginde blok alintilar yapmak
islemi kolaylastirilacaktir. Nitel veri analizinde bu ¢ok biiyiikk 6nem tasimaktadir, ¢ink

arastirmanin gegerliliginin gosterilebilmesi bu yolla miimkiindiir.

Toplanan verilerin belirli basliklar altinda toplanmas1 arastirmada ulasilmasi hedeflenen
tiimevarim icin gereklidir. Bu isleme de verilerin kavramsallastirilmasi, kodlama ya da
baglanti kurmak i¢in yapilan ilk asama seklinde isimler verilebilmektedir. Asagidaki
ormek kodlama tablosuna bakildiginda kodlamanin nasil yapildigi ve Onemi
goriilmektedir. Arastirmaci goriisme yazisina uygun kodlama kavramlarini yazarak temel

bir kavramsallastirmaya gitmeyi hedeflemektedir.

Tablo 3: Veriden Gelistirilen Kodlama Kavramlari

Ornek 15.1 Veriden Gelistirilen Kodlama Kavramlar

Miilakat Alintisi Makul Kodlama Kavramlari

Bay Smith, Federal Karayolu Yénetimi'nin (FHWA) web sitesindeki Federal hedeflerin farkmda olma
amaclarma baktigim, devletin DOT (Federal Ulagum Béliimii)
hedeflerini, devletin planlama siirecinde arastrdign SWOT (giiclii
yanlar, zayif yanlar, firsatlar ve tehditler) analizinde hi¢ gbz Sniine

almadifim fark ettiini ve iizgiin oldugunu séyledi. Onun diigiincesi Federal-devlet planlama siirecinin mutabakati
federalin ve devletin amaclarimin uyumlu olmasinin iyi olabilecegiydi.

Bakanliktaki stratejik planlama siireci gecmiste devletin ydneticileri Devlet planlama siirecinin giicii

tarafindan yiiriitilliiyordu ve igerideki siirec olmasi gerektii kadar

giiclii degil. Eger devlet federal amaglarn ve hedeflerin daha ok Federal amaclarm uyumu i¢in resmi idare

farkinda olursa, yéniinii ve stratejilerini degistirebilirdi. Bu gruplasma
seklinde gergeklesmedi. Neyse ki, devlet FHWA ile aym noktada
uyusacak ya da en azindan agag: yukart cogu durumda aym olacak.

Fakat, devlet FHWA ile aym konumda olmayabilirdi ya da aym Resmi idarenin devlet hedeflerini yiiriitmesi
durumdaki  diger devletler. ciinkii belirli hedefler devletin

yonlendirmesine dayanacakts. Devlet ayni hedeflere sahip olabilir fakat Federal-devlet amacglarinin uyumu; stratejilerin
farkls stratejilerle. Ama, FHWA-devlet diyalogu asla gergeklesmedi. farklilagmasi

(Caudle, 2010: 423)
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1.2.4.Katilimcilar

Arastirmada ilkogretim Ogrencileri olarak tanimlayabilecegimiz 9-13 yas grubu
arasindaki ogrencilerle derinlemesine goriisme yapilmistir. Aragtirmanin en basinda,
goniilli katilim formunda da belirtildigi lizere katilimcilarin isim ve soy isimleri
caligmada dogrudan higbir sekilde kullanilmamis, katilimcilar kodlanmistir. Katilimceilar
18 yasin altindaki bireyler oldugundan, arastirmada yer alan sorulara olmasi gerekenden
cok daha fazla 6zen gosterilmis, etik kurul formu ile ¢caligmada katilimcilar kotii yonde

etkileyecek hicbir sey olmadigi konusunda onay alinmustir.

“Nitel arastirmada kullanilan 6rneklem modeline ‘amacli 6rneklem’ ismi verilmektedir”
(Ozdemir, 2010: 327). Bunun sebebi arastirmaya katilacaklarin, arastirmanin konusuyla
baglantili olarak, bu konu ile ilgili derinlemesine bilgi almak amaciyla 6rneklemin
secilmesidir. Bu calismada da katilimcilar tamamen amagli 6rneklem dogrultusunda
secilmistir. Nitel calismada endise duyulan seylerden bir tanesi, 6rneklemin evreni temsil
etmemesi durumu ya da genellemenin nicel ¢aligmalardaki gibi yapilamayacak olusudur.
Fakat bu arastirmanin, diger nitel ¢alismalarda da oldugu gibi, genelleme yapma gibi bir
amac1 yoktur. Orneklem de ayn1 zamanda genel olarak nicel galismalarda, belirli bir evren
arasindan cesitli sayisal hesaplamalar yapilarak secilen kisileri ifade etmektedir. Burada
ise sayisal bir hesaplama veya sayisal olarak tanimlanmis bir evren i¢ginden bir grup insan
degil; nitel ve betimsel olarak tanimlanan bir grup arasindan insanlar se¢ildiginden dolay1

orneklem kelimesi yerine katilimcilar kavrami kullanilmaktadir.

Kartopu katilmcr teknigi ile ulasilmasi gereken bireylerin bu anlamda “amach
katilimcilar” olabilmeleri i¢in, arastirmanin amacimma uygun olan, YouTube’u ve
YouTuberlar’1 takip eden ve bu alanda bilgi sahibi olan ve yas skalasina uyan bireyler
se¢ilmigtir. Bu sanal ortami takip etmeyen ve bu alanda bilgisi olmayan bir bireyle
goriigme yapmanin arastirma i¢in hi¢cbir anlami olmayacagindan boyle bir secim gerekli
gorilmiistiir. Kartopu katilimci tekniginde, belirli niifuslara ulagsmak i¢in katilimcilarin
sosyal iletisim aglar1 kullanilmaktadir. Kartopu 6rneklem; incelenmekte olan nufusun
‘gizli’ olmasi, az sayida potansiyel katilimcinin olmasi ya da konunun hassas olmasi gibi
durumlarda siklikla kullanilir (Browne, 2005: 47). Arastirmanin konusu da hem belirli
yas skalasinin olmast hem YouTuber kavraminin yeni yeni zirveye ulasan bir kavram

olmasindan o6tiirii kartopu katilimer teknigine uygundur.
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Katilimcilara arastirmacinin kendi sosyal iletisim aglarindan YouTube izleyen ¢ocuklarin
semasi ile ulasilmaya baslanmis ve bu yolla arastirma icin yeterli katilimciya ulasana
kadar devam edilmistir. Arastirmanin sinirliliklart bagligi altinda ayrica bahsedilen bir
husus, katilimcilarin yasimin kiiciik olmasi, arastirmanin veli izni gerektirmesi, gibi
sebeplerde arastirmanin bu sekilde yapilmasimi zorunlu kilmistir. Bireysel goriisme
formunun birinci bdliimiinde yer alan katilimeci bilgileri kismindan ulasilacak olan

bilgilerle, katilimcilarin genel 6zelliklerini gosteren bir tablo ise asagida yer almaktadir.



Tablo 4: Arastirma Katilimcilarinin Ozellikleri
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KATILIMCI | DOGUM | YAS | CINSIYET | OKUL | SINIFI | BABA MESLEGI ANNE KARDES | DOGUM YERI | YOUTUBERLIK
NUMARASI YILI TURU MESLEGI SAYISI DURUMU
Katilimei 1 2005 13 Kadin Devlet | 7. simf Yonetim Ev Hanimu 1 Ankara YouTuber degil
Katilimer 2 2005 13 Kadin Devlet | 6. simf Danigman Mali Miisavir 1 Ankara YouTuber
Katilimel 3 2005 13 Erkek Devlet | 7. siuf Polis Bankac1 2 Ankara YouTuber
Katilimei 4 2005 13 Kadin Devlet | 7. simf Polis Bankaci 2 Ankara YouTuber degil
Katilime1 5 2006 12 Kadin Devlet | 7. simf Asker Ev Hanimu 1 Ankara YouTuber degil
Katilimc1 6 2009 9 Erkek Devlet | 3. simf Memur Peyzaj Mimari Yok Ankara YouTuber
Katilime1 7 2007 11 Erkek Devlet | 5.simf | Miidiir Yardimeist Avukat 1 Ankara YouTuber
Katilimer 8 2008 10 Kadin Devlet | 3. simf Teknisyen Memur 1 Ankara YouTuber degil
Katilime1 9 2006 12 Kadin Devlet | 6. simif Serbest Sekreter Yok Frankfurt YouTuber degil
Katilimer 10 2005 13 Kadin Devlet | 6. simif Bankaci Ogretmen Yok Ankara YouTuber degil
Katilimer 11 2006 12 Kadin Devlet | 6. simif Bilmiyor Ogretmen 1 Ankara Eski YouTuber
Katilimei 12 2008 10 Kadin Ozel 4. simf Serbest Meslek Akademisyen Yok Ankara YouTuber
Katilimei 13 2006 12 Erkek Ozel 6. sinif Ogretmen Sekreter Yok Ankara YouTuber degil
Katilimer 14 2006 12 Kadin Ozel 6.simuif Avukat Sekreter 1 Ankara YouTuber degil
Katilimer 15 2006 12 Erkek Ozel 6. sinif Hakim Ogretmen 1 Kahramanmarag YouTuber
Katilime1 16 2006 12 Erkek Ozel 6. smf Sigorta Eksperi Ev Hanimi 1 Ankara YouTuber degil
Katilime 17 2008 10 Erkek Ozel 4. simf Satig Mudiirt Mudur Yok Ankara YouTuber degil
Yardimcisi
Katilimei 18 2006 12 Erkek Ozel 6. siif Kalite Kontrol Memur 1 Ankara YouTuber
Muhendisi
Katilimer 19 2006 12 Erkek Ozel 6. sif Reklamci Ev Hanimu 1 Ankara YouTuber degil
Katilimer 20 2006 12 Erkek Ozel 6. sinif Firma Sahibi Memur 1 Konya Eski YouTuber
Katilime 21 2006 12 Erkek Ozel 6. smf Kimyager Ev Hanimu 1 Ankara YouTuber Degil
Katilimei 22 2006 12 Erkek Ozel 6. sf Pilot Bilgisayar 1 Eskisehir YouTuber degil
Ogretmeni
Katilimei 23 2006 12 Erkek Ozel 6. sinif Finans Gida 1 Ankara YouTuber
Muhendisi

*Katilimer 3 ve Katilime 4 arastirmada yer alan ikiz katilimeilardir bu yiizden cinsiyetleri disindaki tiim bilgileri aymidir.

*YouTuberlik durumu kategorisinde yer alan “YouTuber” ifadesi kanali olan katilimcilari, “YouTuber degil’’ hesab1 olan ve kanali olmayan ya da hem hesabr hem

kanali olmayan katilimcilari, “Eski YouTuber” ifadesi ise kanali olan ama bazi sebeplerden &tiirii kanalint kapatmus bireyleri temsil etmektedir.
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1.2.5.Arastirmanin Riskleri ve Smmirhliklan

Her arastirmada oldugu gibi arastirmanin bazi riskleri ve belirli simirliliklart vardir.
Arastirmanin risklerinin dayandigi en 6nemli etken katilimcilarin 18 yasindan kiigiik ve
cocuk olarak degerlendirilebilecek bireylerden olusmasidir. Katilimcilara ulasabilmek
icin Oncelikle ailelerden izin almak gereklidir, aileleri ikna edebilmek iginse
aragtirmactya giiven duyulmasi, arastirmanin gerekliligine ikna edilmesi ve c¢ocukla
yalniz miilakat yapabilmek i¢in izin almak giictiir. Arastirmanin yas skalasinda 9-13 yas
grubu denildigi i¢in bu yas skalasina uyan ve ayni zamanda YouTuberlik hakkinda bilgi
sahibi olan bireyler olmasi kistasi Orneklemi aragtirmanin saglam temellere
dayandirabilmek i¢in gerekli bir siirlandirma ise de kisilere ulasmada giigliik
yaratmaktadir. Cocuklarla arastirma yapmanin diger bir zorlugu ise onlarla dogru iletisim
kurmanin Onemidir. Yetiskinlerle derinlemesine goriisme yapilirken dahi kisinin
diisiincelerine saygi duyularak, gerekli yerde miidahale ederek aragtirma konusu
siirlarin1 korumak 6nemlidir. Cocuklarla derinlemesine goriisme yaparken ise dogru
bilgilere ulagmak i¢in onlarin da aragtirmaciya giivenini saglamak, kendilerini rahat
hissetmelerini saglamak ve takildiklar1 yerde onlar1 sorularla yonlendirmek daha giictiir.
Huzurlu bir aragtirma ortami saglansa dahi ¢ocuklarin belirli bir siire sonra sikilmasi,
arastirma siiresinin 6nemini gormek agisindan dnemli olmaktadir ve genel olarak stre 40

dakika ile sinirlandirilmistir.

Arastirma siirecinde karsilasilan diger bir zorluk ise arastirmaya katilim i¢in velilerden
izin alma siirecinde karsilasilan nicel arastirma diisiincesidir. Genel olarak anket
yapilacagin1 zannetme, anketi biz doldurtalim diisiincesi ve nitel ¢caligma hakkinda fikir
sahibi olmamak arastirma siirecinde sikint1 yaratmistir. Derinlemesine goriisme yontemi
ciddi bir nitel arastirma yontemi olsa da yanlis bir sekilde “sohbet” olarak
diistiniilebilmektedir. Ailenin, bazi durumlarda, YouTube ya da YouTuberlar ile ilgili

higbir fikri olmamasi da katilima ikna etme durumunda sikintiya yol agmaktadir.

Diger bir etken ise dijital sosyolojinin tamamen yeni bir alan olmasidir. Bu durum hem
avantaj hem dezavantaj olarak gorllebilir ¢iinkii yeni bir alana katki yapmak,
aragtirmanin asil amacidir ve arastirmanin kendine has olmasini saglamaktadir. Bunun
yanisira ¢aligma yaparken dogrudan belirli ve ¢ok bilinen bir yolda gitmektense, daha az

kaynagin oldugu bir yolda ilerlenmektedir.
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YouTuberlik kavrami da glinliik yasamda hayatin i¢ine dahil olan bir kavram haline gelse
de bu konu ile alakali ¢cok fazla ¢aligma bulunmamaktadir. Arastirma konusunun gog,
egitim, toplumsal cinsiyet gibi dogrudan bilindik ve c¢alisilan sosyolojik bir olgu
olmamasi, arastirmanin hafife alinmasina yol agabilmektedir fakat tam tersine 6zellikle
2017-2018 senelerinde Tiirkiye’de zirve yapmis olan bu konunun ¢ocuklarin egitimini,
sosyal iligkilerini, kimlik olusturma siireclerini, toplumsal deger algilarini, glinliik yagsam
pratiklerini sekillendirdigi bir gergektir. Boyle diisiinen insanlar kadar bu konunun

Oneminin bilincinde olan aileler ve insanlar da tabii ki mevcuttur.

Arastirmanin smirlhilig1 olarak goriilebilecek bir nokta nicel ¢alismalarda “Grneklem
temsili”, nitel ¢alismalarda ise “katilimcilarin temsiliyeti” konusudur. Nicel ¢aligsmalar
genelleme amaci tagidigindan, aragtirma yapilan grubun konu ile ilgili bir genel yargiya
varmast hedeflenmektedir, nitel ¢aligmalarda ise boyle bir durum mevcut degildir. Fakat
goriisme yapilan kisi sayisindan tiim c¢ocuklarla ilgili bir kantya varilmak istenmedigi
asikardir. Bu calisma teknolojik araglara ulasimi olan ve YouTube’u takip eden
cocuklarla gerceklestirilmektedir. Ekonomik durumu iyi olmayan ve teknolojik araclarla
baglantisi olmayan ¢ocuklarda YouTuberlar’in etkisi oldugu da zaten iddia

edilmemektedir.

Arastirmanin kavramsal ve kuramsal ¢ercevesinde de psikolojinin, sosyal psikolojinin
baskin oldugu sosyalizasyon kuramlarini ya da YouTube’u iletisim sosyolojisi ya da
iletisim boliimleri tarafindan ele almak da miimkiindiir. Fakat 1srarla vurgulandigi iizere,
caligmanin amaci tamamen sosyolojik bir gozle 6zellikle dijital sosyoloji ¢ergevesinde
degerlendirmeleri gergeklestirebilmektir. Bunu da bir sinirlilik olarak degil, gerekli ve

hedefe uygun bir sinirlandirma olarak gérmek 6nem tasimaktadir.

1.3.LITERATUR TARAMASI

Bu arastirma igin literatiir taramasi1 yapilirken iki farkli baghi§a son derece Onem
verilmistir. Bunlar 6ncelikli olarak YouTube (ve temelde YouTuberlik), ikinci olarak ise
dijital sosyolojidir. Arastirmay1 kendine has kilan ilk 6zelligi, glinlimiizde ¢ok yaygin
olan ve toplumsal olarak 6nem tasidig1 diisiiniilen bu konunun sosyolojik ve dzellikle

dijital sosyoloji baglaminda ele alinmasidir. YouTuberlik ile alakali dogrudan ¢alisilan
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bir arastirma bulunmamakla birlikte, YouTube ile alakali ¢alismalar 2007 ve 2017

seneleri arasinda siklik gostermektedir.

YouTube ile ilgili ¢alismalar kendi aralarinda siniflandirildiginda, YouTube ile alakali
genel bilgi veren kaynaklar, Juhasz’in “Learning from YouTube” (YouTube’dan
Ogrenme), Sahlin ve Botello'nun “YouTube for Dummies” (Yeni Baslayanlar icin
YouTube), Snickars ve Vonderau’nun “The YouTube Reader” (YouTube Okuyucusu)
kitaplar1 ve makaleleridir. Bu kaynaklar YouTube’da ne yapilacagini ve genel
ozelliklerini agiklamaktadir. ikinci olarak YouTube ve bunun bir is ya da pazarlama araci
olarak incelenmesini dngoéren ¢alismalar, Miller’in “YouTube for Business: Online Video
Marketing for Any Business” (Is i¢in YouTube: Herhangi bir Is i¢in Cevrimici Video
Pazarlamasi), Postigo’nun “The socio-technical architecture of digital labor: converting
play into YouTube Money” (Dijital emegin sosyo-teknik mimarisi: sunusu YouTube
Parasi’na dontistirme), Yaras’in “Yeni Medya Trendleri: YouTube Gizellik ve Moda
Vloggerlign Ornegi”, Mutlu ve Bazarci’'nin “Marka Isbirlikleri i¢in Yeni Bir Alan:
YouTube Igerik Ureticileri ve Kanal Topluluklar1 Uzerine Netnografik Bir Arastirma”
isimli ¢caligmalardir. YouTube ile alakali kaynaklarin en ¢ok toplandigi kistm bu konu
tipidir, ¢linkii 6zellikle YouTube iizerinden nasil para kazanilacagini anlatan pek ¢ok
kitap bulunmaktadir. Tiirkiye’de ise dogrudan YouTuberlar ile alakal1 yapilan iki ¢calisma
bulunmaktadir. Bu c¢alismalar ise Orneklerde gosterildigi ilizere Yaras, Mutlu ve
Bazarci’nin ¢alismalaridir. Ilki giizellik ve moda vloggerhigma, ikincisi ise marka ve is
birligine yonelmektedir. Bu ¢alismalar disinda Tiirkiye’de YouTuberlik ile alakali bir
calisma bulunamamustir. Uglincli olarak YouTube’un video oneri sistemi ile alakali
caligmalar, Biel ve Perez’in “Voices of Vlogging” (Video Giinliigii’niin Sesleri),
Davidson vd.’nin “The YouTube Video Recommendation System” (YouTube Video
Oneri Sistemi) gibi, 6nerilen videolarm sistematik olarak hesaplanmasini gdz oniine
alarak genel olarak grafiklerle bilgisayar ortaminda bunun nasil saglandigini aciklayan
calismalardir. Dordiincti tip ¢alismalar, Lewis vd. nin “The Scope of Non-Suicidal Self-
Injury on Youtube” (YouTube’da intihara Meyilli Olmayan Kendi Kendini Yaralama
Durumu Incelenmesi) isimli calismasinin 6rnek gosterilebilecegi, psikolojik olarak
YouTube’u arastiran ¢alismalardir. Siniflandirmanin en sonunda, ¢alismalarin hepsinin
tek tek incelenmesinden sonra, bir araya getirilen ve ulasmasi ¢ok zor olan, hepsi
neredeyse yalnizca bir makaleyi temsil eden farkli sosyoloji ile baglanabilecek konular

yer almaktadir. Bunlardan ilki 6zfarkindaligi anlatan, Wesch’in “YouTube and You:



27

Experiences of Self-Awareness in the Context Collapse of the Recording Webcam”
(YouTube ve Sen: Kayit Kamerasinin Cékiisii Baglaminda Oz-farkindalik Deneyimleri)
calismasi, ikincisi katilimer kiiltiirti agiklayan, Burgess ve Green’in “YouTube: Online
Video and Participatory Culture” (YouTube: Cevrimic¢i Video ve Katilimei Kiiltiir) isimli
calismasi, tiglinciisii izleyici ya da kullanici giivenini temel alan , Chapple ve Cownie’nin
“An Investigation into Viewers’ Trust in and Response Towards Disclosed Paid for
Endorsements by YouTube Lifestyle Vloggers” (YouTube Yasam Tarzi Vloggerlar’inin
Gizlemedigi Ucretli Sponsorluklarma izleyicilerin Giiveni ve Yanitmin Incelenmesi)
isimli ¢alismasi, dordiinciisii vatandas gazetecigine odaklanan Anthony ve Thomas’in
“This is citizen journalism as its finest: YouTube and the public sphere in the Oscar Grant
shooting incident” (En iyi haliyle vatandas gazeteciligi: YouTube ve Oscar Grant
vurulma olayinda kamusal alan) isimli makalesi, besincisi ise YouTube ve buradaki
kimligi anlamaya c¢alisan, Rahman’m “Jijabi Vloggers: Muslim Women’s Self
Expression and Identity Articulation on YouTube” (Tesettiirlii Vloggerlar: Miisliiman
Kadmlarm YouTube’da Kendilerini Ifadeleri ve Kimliklerini Dile Getirmeleri) isimli
makalesi, son konu olarak ise YouTube ile baglantil kiiltiirii konu alan Keen’in “The Cult
of the Amateur: How Blogs, Myspace, YouTube and the Rest of Today’s User-Generated
Media are Killing Our Culture” (Amatér Ekoli: Bloglar, Myspace, YouTube ve
Giiniimiiz Diger Kullanic1 Tarafindan Uretilen Medya Kiiltiiriimiizii Nasil Oldiiriiyor)

calismasidir.

Calismalarin geneline bakildiginda YouTube’u dogrudan sosyolojik olarak ele alan tek
calisma Wesh’in YouTube’a sembolik etkilesimci yaklagimla baktigi ¢alismasidir.
Calismalarin higbirinde YouTuberlik kavraminin meslek olarak ele almaya baslayan
sosyolojik bir kavram oldugundan, Tirkiye’de toplumsal olarak ne tiir etkileri
oldugundan, sadece bir sosyal medya araci olmadigindan bahsedilmemektedir.
YouTube’u su anda en cok takip eden yas grubunun ilkégretim grubu Ogrencilerini
anlatan ya da YouTube ve YouTuberlar’in gocuklar tizerindeki etkisinden bahseden

higbir ¢alisma bulunmamaktadir.

Dijital sosyoloji ise 6zellikle 2013 senesinden itibaren 6nem kazanan bir alandir. Dijital
sosyoloji tiim literatiire bakildiginda, Deborah Lupton’un “Digital Sociology” (Dijital
Sosyoloji) ve Prior ve Orton-Johnson’un “Digital Sociology: Critical Perspectives”
(Dijital Sosyoloji: FElestirel Yaklasimlar) calismalariyla temellenmektedir. 2017
senesinde ise Marres’in “Digital Sociology: The Reinvention of Social Research” (Dijital
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Sosyoloji: Sosyal Arastirmanin Yeniden icadi) ¢alismalariyla kapsamli bir kitap daha
literatiire kazandirilmigtir. Tiirkiye’de ise su an bu alanda ¢eviri bulunmamakla birlikte,
dijital sosyoloji baglig1 ile “Sosyoloji Divani Say1:9”da ele alinmistir. Bu arastirmada ise
dijital sosyoloji kimlik, egitim, toplumsal cinsiyet, saglik, gézetim, alan, esitsizlik, dijital
yerliler, jenerasyon, kiltlir ve oyun gibi bircok kavramla bir araya getirilmeye
calisilacaktir. Bu alanlardaki calismalar da arastirmaya dahil edilecektir. Tirkiye’de
bahsedilen bu alanlardan en ¢ok ilgilenilen alan dijital oyun alanidir ve bunla alakali
caligmalar bulunmaktadir. Dijital ayrim, dijital esitsizlik ve buna benzer tiim kavramlar,
kavramsal cercevede yer alacak, literatirde bulunan tim kaynaklar titizlikle incelenerek,

bu kaynaklarin 1s18inda kavramlar agiklanmaya calisilacaktir.

Arastirma tamamen kendine has bir bicimde, dijital sosyoloji baglaminda ¢ocuklardaki
yansimalara nitel yontemle elde edilmesi hedeflenen anlamlara bakarak dijital kiiltiiriin
bu anlamda nasil etkin oldugunu, dijital gézetimden etkilenip etkilenmediklerini, dijital
bir kimlik olusup olusmadigini, ¢ocuklugun dijitallesmesi siirecini ve dijital bir habitustan

bahsedilip bahsedilemeyecegini agiklamaya ¢alisacaktir.
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2.BOLUM: ARASTIRMANIN KAVRAMSAL CERCEVESI

2.1.Kavramsal Olarak YouTube

YouTube en yalin haliyle bir sosyal paylasim sitesi olarak tanimlanabilir fakat bu tanim
YouTube’u anlatmak i¢cin muhtemelen ¢ok yetersiz kalacaktir. Hem nitelik bakimindan
hem islev bakimindan hem de video paylagsma amaciyla kurulduktan sonra kendi iginde
gecirdigi degisimlere ve gelisimlere bakildiginda bu tanimin neden yetersiz kalacagi
ortadadir. “Sosyal Paylasim Sitesi” literatiirde Ingilizce olarak “Social Networking
Websites” ya da kisaltilmis haliyle “SNS” olarak yer almaktadir. “Social Network”
aslinda Tiirkce *de “Sosyal Ag” ya da “Sosyal Iletisim Ag1” olarak karsilik bulmaktadir.
Sosyal ag, sadece sosyal paylasimi ifade eden bir kavram degildir. Sosyal ag, “nodes”
yani bir ya da daha fazla, arkadaslik, akrabalik, ayni ilgi alani, finansal degis-tokus,
begeni/begenmeme ya da inang iligkileri, bilgi ya da prestij gibi tipteki bagliliklarla
birbirine bagli olan bireyler ya da kurumlar tarafindan olusturulmus sosyal yapidir
(Abhyankar, 2011:18). Bir anlamda sosyal ag diinyanin her yerinden insan1 belirli bir
amag icin ya da higbir amac¢ barindirmadan bir araya getirebilen evrensel bir sistemdir.
Insanlarin, gruplarin, toplumlarin tekil ya da cogul fark etmeksizin farkli “nodes”lardan
olusan ama bunlarin her birinin birbirine bagli oldugu bir yapiy1 anlatmaktadir. Tiirk¢e’de
sosyal paylasim sitesi olarak kavramsallastirilmis olan “paylasim” sadece herhangi bir
resmi, bir videoyu ya da bir diisiinceyi paylasilabilen bir web sitesini degil; “networking
site” olarak aglastirma, ag olusturma gibi bir siireci agiklamaktadir. Birbirine bagli olan,
kontrolii bireye ya da devlete ya da site kurucularinin elinde olan apayr1 evrensel bir
sistemi hatta bambagka bir toplulugu ya da Castells gibi bakildiginda bir toplumu, “Ag
Toplumu™nu ifade etmektedir. Sosyal ag diisiincesi, sosyal paylagim sitelerinin hizli
gelismesi ve sosyal medyanin biiylimesiyle birlikte olan bir sey haline gelmekte,
Facebook, Twitter, LinkedIn ve benzer siteler kullanicilarini arkadaslar, takip edenler,
iletisimde olunanlar gibi dogrudan tanimadig1 insanlarla baglant1 kurarak aslinda farkli
sekillerde eski bir atasoziinii gerceklestirmeyi amaglamaktadir “It’s not what you know

but who you know” yani neyi bildigin degil kimi tanidigin 6nemlidir (Scott, 2017:2).

Taninmak, takip edilmek, begenilmek de YouTube’un temelini olusturan temel
gereksinimler haline geldigi i¢in, ag baglantilarinin insanlara destek ya da iyi hissetme

duygusunu vermesi ile birlikte, YouTube aslinda internet kullanicilarinin ve gilinlimiiz
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insaninin bir pargasi haline gelmektedir. Miller’a® (2012: 148) gore, sosyal paylasim
sitelerinin evrensel olarak hizli bir sekilde yayilmasina, yeninin oncii birligi olmasina
odaklanmak yerine, Endonezya ve Turkiye gibi yerlerde bu sitelerin kolay bir sekilde
kabullenilmesinin nedeninin diger yeni teknolojilerin izole etme ve bireysellestirme
etkilerini telafi etmek ve insanlara kaybetmekten korktuklar1 derin ve i¢ ice gecmis sosyal

iliskilere geri donmeyi saglamak olduguna odaklanmak daha iyi olabilir.

YouTube’u tanimlamak igin sosyal paylasim sitesi (SNS) yerine kullanilabilecek ikinci
kavram ise sosyal medya araci olacaktir. Sosyal medya, en iyi sekilde genellikle hepsinin
“katilimeilik”, “aciklik”, “sohbet”, “topluluk”, “baglilik” 6zelliklerini tagiyan cesitli yeni
cevrimici medya gruplart olarak anlasilmaktadir (Mayfield, 2008:5). Bu ozelliklere
bakildiginda YouTube’un katilimcilarina sagladigir ozelliklerin genel nitelikleri de
goriilmektedir. Oncelikle katilimeilik agisindan bireyler sosyal medya araglarina kendi
istekleri dogrultusunda dahil olurlar. Bu sanal topluluk olma durumu, kisisel bilgilerini
girerek ya da sanal bir kimlik olusturarak gerceklesebilir. YouTube i¢in bu durum diger
sosyal medya araglarindan farklidir. Instagram ve Facebook gibi sitelere girip cevrimici
birlikteliklere dahil olabilmek i¢in kisinin sahte ya da gercek hesap agma zorunlulugu
varken YouTube’daki videolar1 izlemek i¢in dogrudan siteye ulagim saglanabilmektedir.
Mail hesabiyla YouTube’a giris yapmakta miimkiindiir ve kisinin tercihine baghdir.
Google’in gmail hesabinin tiim sitelerde kullanilmasini 6ngdren gelismesiyle (google’a
gmail hesabiyla girig yapildigi zaman YouTube’a da otomatik olarak gmail hesabiyla
girmis olma durumu gibi) YouTube’da aslinda otomatik olarak bir hesaba sahip olmus
olunmaktadir. Kisi takip etmek istedigi igerikleri, bu hesap ile giris yaptiginda abone ol
butonuna basarak takip etme ve yeni igerikler geldiginde bildirim alma olanag:
saglamaktadir. Bu da katilimi siirekli hale getirmektedir. Hesap sahibi birey, istedigi
videoyu izlemek, kendine ait listeler olusturmak ve hatta kendine ait kanal agarak

YouTuber olma hakkina sahiptir.

2 Miller, Dijital Antropoloji adli kitapta, antropolojinin tersine sosyolojinin disiplin olarak
sanayilesme, kapitalizm ve kentlesmenin sonucu olarak akrabalik gibi sosyal aglarin tahmini
olarak disiiste oldugu diisiincesiyle ilgilenmektedir (s.146). Fakat sosyolojide de ozellikle
Castells, Granovetter ve Wellman ile birlikte sosyolojide bireylerin en iyi aglar seklinde
anlagilabilecegine olan ilginin arttigindan bahsetmektedir. Bu agiklamay1 Tiirkiye Ornegi ile
aciklamast 6nem tasimaktadir ¢linkii bu Orneklerle sosyal paylasim sitelerinin eski baglari
kaybetmedigini hissetmek amaciyla insanlar tarafindan kullanildig1 6rneklenmektedir.
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YouTube’da siradan insanlarin igerik liretmesi, {iretilen iceriklerin siirekli tiiketilmesi,
tiketim ve (retim siireclerini dogrusal bir siirecten ¢ikartarak “prosumption’
(production-consumption) haline gelmesi, katilimer bir kiiltiire* yol agmaktadir. Bu
bakimdan YouTube bir katilime1 kiiltlir iirtiniidiir. Aciklik ise katilima agik olmanin
yaninda, katilimcmin dogrudan begenisini ya da tam tersini karsidaki bireye
iletebilmesini ve bir iletisim, etkilesimin miimkiin hale gelmesiyle ilgili bir 6zelliktir.
Youtube aciklik bakimindan kisitlamasi en az olan sosyal medya araglarindan biridir
clinki kisi istedigi herhangi bir kanala abone olarak, istedigi her videonun altina yorum
yapabilmektedir. Begeni “like” ya da begenmeme “dislike” butonu ise ayn1 sekilde kars1
tarafa iletim igin yer almaktadir. Sohbet, 6zelligi ise YouTube’da bambaska bir hale
barinmektedir ¢lnki slogan “Broadcast Yourself” (Kendini yayinla) olan bir sitede,
ozellikle YouTuber kavraminin da ortaya ¢ikmasiyla insanlar sohbet ederek, geleneksel
medya teknolojilerinde oldugu gibi igeriklerini iiretip, her biri takip edilen kanallar olarak
yayin yapmaktadirlar. Son eklenen Ozelliklerle YouTuberlar, takipgilerine belirli
konularda mini anketler uygulayabilmekte, canli yayin yapabilmekte, yaptiklar: bu canli
yayinlar1 video olarak paylasabilmekte, takipciler ise onlara yorum ya da begenilerle eslik
edebilmektedir. YouTube’a sanal bir topluluk demek yanlis olmayacaktir, ¢Unki
herhangi bir konu ile alakali ortak bir goriig, begeni ya da ¢ikar bakimindan bir araya
gelen insanlar topluluklar olusturmaktadir. Ornek olarak Tiirkiye’de su an en c¢ok takipci
sayisina sahip olan Enes Batur’un konusmalarinda “Enes Batur ailesine” diyerek hitap
etmesinden ya da “Batuber” toplulugu 6rnek gosterilebilir. Baglilik bakimindan ise,
YouTube’un abone olan kanallara yeni igerikler geldikg¢e bildirim yollayarak katilimcilar
bilgilendirmesi, takipgilerin YouTuberlar’a “abla”, “abi” gibi samimi hitap sekilleriyle
hitap etmesi, fan sayfalarinin olusmasi, YouTube un 6nerilen videolar gondermesi, takip
edilen YouTuberlar’in gercek hayattaki arkadaslarinin da takipgiler tarafindan takip

edilmesi gibi 6rneklerle neden sosyal medya olarak adlandirilabilecegi agiklanabilir.

Mayfield (2008:6), sosyal paylasim sitelerini, degisimin ve yeniligin ¢ok oldugu
vurgusunu yaparak, aslinda alti tiir sosyal medya ¢esidi oldugunu sdylemektedir ve

bunlar; sosyal aglar (Myspace, Facebook ve Bebo), bloglar, wikiler (Wikipedia),

% Prosumption kavrami bu béliimiin ilerleyen sayfalarinda agiklanacak olup, tiiretim

ekonomisindeki anlamiyla degil dijital sosyolojideki anlaminda kullamilmaktadir. Dijital
sosyolojideki anlami hakkinda bilgi almak i¢in bknz. Lupton,2014: 10-11.

4 Katilimer kiiltiir igin bknz. Burgess and Green (2013) “’YouTube Online Video and
Participatory Culture.
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podcastler (Apple Itunes), forumlar, igerik topluluklar1 (Flickr, del.icio.us ve YouTube)
ve mikrobloglar (Twitter)’dir. YouTube 2008’den bu yana aslinda bahsedilen tiim bu
sosyal medya ¢esitlerini kapsayici bir yonde degismis ve gelismistir. Bu degisimler goz
oniine alindiginda, insanlarin kendi kanallarini olusturmasinin yaninda aslinda kendi
sayfalarini olusturduklar1 ve icerik paylastiklar1 bir alan olarak ayni1 zamanda bir sosyal
ag, bloglarin insanlarin kendi hayatlarini kaydettikleri birer giinliik oldugunu varsayarsak
bu aragtirmanin daha sonraki bdliimlerinde bahsedilecek olan vloglarin (video bloglarin
ya da video giinliigli ya da bu arastirmada kavramsallastirildig sekliyle giinliik yasam
videolarinin) YouTuberlar’in temel igerigi oldugunu ve aslinda YouTube’un bir ¢esit
blog; bu aragtirmada ilging bilgiler kategorisi olarak tanimlanacak degisik bilimsel
bilgilerin yer aldig1 ve yorumlarda insanlarin birbirleriyle bu bilgileri paylastigi, tartigtig
ve yorumladigi haliyle aslinda bir cesit Wiki, abonelikle miizik kayitlarini, radyo
yayinlariin kayitlarini ya da videoklipleri takip edebilme imkéani saglamasi hatta Vevo
ya da NetD miizik gibi kanallar 6rnek gosterilecek dogrudan bir podcast, bir ¢esit video
izledikten sonra belirli ilgi alana sahip insanlarin o konuda yorumlar béliimden tartisma
yapabilmesi bakimindan bir forum, son olarak eklenen mini anket ve diisiince paylagimi
yapilabilecek yeni sitemiyle mikroblog olma o6zelligi kazanmustir. icerik toplulugu
olmasinin anlamrysa belirli igerik iireticilerinin (YouTuberlar), ¢esitli kategorilerde igerik

(Video) tlireterek paylagsmalarini ifade etmektedir.

2.1.1.YouTube’un Kurulmasi

YouTube ii¢ PayPal ¢alisaninin (YouTube’un bahsedilen kuruculari; Chad Hurley, Steve
Chen ve Jawed Karim), video paylagsma servisi baslatmak i¢in beyin firtinasi yaptigi bir
anda ortaya cikmustir. Bu ii¢ calisan insanlarin dijital fotograflar ¢ektigi ve video
kaydettikleri bir partidelerdi. Partiden sonra, videolar1 e-mail yoluyla paylagmaya
caligtilar fakat dosya formatlar1 ve sinyalleri ¢ozen yazilimin farkli olmasi sebebiyle
giicliik yasadilar (Sahlin ve Botello, 2011:9-10). Bu hikaye YouTube’un kurulmasi ile
ilgili en ¢ok bahsedilen hikayelerden bir tanesidir fakat baska kaynaklara bakildiginda,
Chen ve Hurley’in 2005 yilinda YouTube’u kurdugu, fakat parasal nedenlerden otiirii ilk
videoyu Karim’in yiikledigidir. YouTube un bir evin garajinda kurulmasi ve parti ile ilgili

ise farkl1 aciklamalar bulunmaktadir. Onemli olan ise YouTube’un ¢ok islevsel ve yaratic
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bir sekilde ortaya konulmasi, Google’in ise 2006 yilinda bu uygulamayr 1 milyar 65
milyon ddeyerek satin almasidir. YouTube ilk kuruldugu zaman asil amag tanimadigin
insanlarla ya da tiim diinyayla degil, videolar1 arkadaslarla paylagsma, video paylasarak
arkadas edinme sitesi olusturmaktir. Youtube’a ilk yiiklenen video ise, Karim’in 12 yil
once (2006) paylastigir “Me at the Zoo” isimli videodur ve su an bu video 46 milyon

gorlntulenmeye sahiptir.

YouTube “Broadcast Yourself” (Kendini Yayinla) sloganiyla ortaya ¢ikmistir. Kendini
yayinla slogani, insanlarin istedigi seyi istedigi bicimde ifade etmesini destekleyen bir
slogandir. YouTube’u ifade etmek icin ¢ok basarili bir slogan oldugu sdylenebilir ¢iinkii
YouTuberlar’in ortaya ¢ikisiyla insanlarin kendilerini yayinlama isteginin ne kadar gok
ve YouTube’un bu amag icin ne kadar islevsel oldugu goriilebilmektedir. Bu slogan
oncelikle kullanicilarin katilimlarinin ne kadar merkezde oldugunu gostermekte ve bizde
kendimizi yaymlama dirtiisii olusturmaktadir. YouTube’un ana islevi, amator video
ireticilerinin  evrensel bir sekilde kitle iletisim araci olmasidir. Bu temel
islevsellestirmeyle®  kitlelerin genis  kitlelerin  katitlmma olanak  saglayarak

‘demokratiklestirilmis’ bir yayinlama hali almaktadir (Jarrett,2008:134).

2.1.2. Pazarlama Platformu Olarak YouTube

YouTube’u kavramsallagtirdigimizda ve sosyolojik bir bakis agisiyla baktigimizda,
YouTube’un insanlara demokratiklestirilmis bir yayinlama olanag sagladigi
diigiintilebilmektedir. Fakat, bu demokratiklesmenin tartigilir oldugunu séylemek yanlis
olmayacaktir. YouTube, 0zellikle geleneksel medya yerine yeni medya trendlerini ve
araglarin takip eden geng kitle tarafindan takip edilse de genel nifusun da buyik bir
kisminin takip etmeye baslamasiyla, biiyiik firmalarin ve reklamcilarin tercih ettigi bir
ara¢ haline gelmistir. YouTube insanlarin, amatdr igerik iireticilerinin bir araya gelip
video paylastiklari bir sosyal medya araci olmasindan 6tiirii biiytik bir topluluk, hatta bir
aile tamimlamasiyla betimlenmeye g¢alisilmakta ve bu genellikle platform kavramiyla

biittinlesmektedir. Platform biiyiik bir ortami, insanlarin diistincelerini paylasabildikleri

® Bu temel islevsellestirmenin yamisira YouTube un iizerinde ¢alisilms videolar ¢gekmek isteyen
kullanicilar1 igin  YouTube Remixerl’i kullanabilecekleri de belirtilmektedir. Bknz.
Jarrett,2008:134.
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ve tartisabildikleri bir ortam anlami tasimaktadir. Snickars ve Vonderau (2009:13)’ya
gore de platform YouTube’un sosyal, ekonomik ve teknolojik 6nemini vurgulamak i¢in
kullanilan bir¢ok metaforun siklikla kullanilanlarindan yalnizca bir tanesidir. Geleneksel
medya araglarmin eskileriyle karsilagtirilarak tanimlanmasi gibi YouTube’da glincel
medya araglariyla karsilagtirilarak tanimlanmaya c¢alisilmaktadir. YouTube en basta
televizyona benzer gorilebilir ¢linkii insanlar bagkalarinin ¢ektigi videolari, belki onlarin
hayatlarini, belki gercekten televizyon dizilerini YouTube iizerinden, miizik videolarini,
spor programlarini, saglik programlarini ve bu tarz seyleri kendi isteklerine gore takip
edebilirler. YouTube’un, YouTube TV® isimli yeni gelismesini duyurmasiyla da bunun
ne kadar net oldugundan bahsetmek miimkiindiir. YouTube insanlarin siirekli olarak
videolarini paylasarak hem bireysel hem de kiiltiirel bir arsiv olusturduklar1 bir alan
olarak tanimlanabilir. Bir bakima ansiklopedilerin yer aldigi genis bir kiitiiphaneye de
benzetilebilir ¢linkii en ¢ok ziyaret edilen sitelere bakildiginda Google’dan sonra gelmeye
baslamakta, insanlar bir sey okumak istiyorlarsa Google’dan arastirmakta; 6grenmek
istedikleri seyi izlemek istiyorlarsa YouTube’daki arama bolmesine yazabilmektedirler.
Bunun yanisira Google’a yazdiklart bir seyi videolar kismina tiklayarak direk
YouTube’daki videolarin ¢ikmasiyla dolayli olarak oraya baglanmaktadirlar. Google
kullanicilarinin arastirdigi seylere dayanarak ya da aligveris sitelerinde gezdigi iiriinleri
depolayarak, kisiye 6zel reklam servisi uygulamasiyla bilinirken, YouTube hem bu
sekilde hem video aralarindaki reklamlarla hem de video igindeki reklamlarla bir
pazarlama alani olarak tanimlanmaktadir. Bu agilardan bakildiginda YouTube, bireyin
kendini bir topluluga sundugu bir platform olmaktan ¢ok (MySpace ya da Facebook gibi
sosyal paylasim sistemlerinde oldugu gibi), sayisal verilerle video igeriklerinin stratejik
bir sekilde bir araya getirildigi bir platformdur (Snickars ve VVonderau,2009: 16). Belki
de bu nedenle, literatiirde de YouTube un en ¢cok pazarlama yoniinii agiklayan ¢alismalar

bulunmaktadir.

YouTube’un ne tiir bir pazarlama alani oldugunu dort baslik altinda siralayabiliriz;
geleneksel medyada oldugu gibi video aralarindaki dogrudan reklamlar, marka is
birlikleri, {iriin yerlestirme, markalarin kendi kanallarin1 kurmalar1 seklindedir. ilk olarak

dogrudan verilen reklamlarda eskiden dogrudan reklami gecebilme sans1 varken, diger

® YouTube TV, 2017 itibariyle belirli bir iicret karsiliginda ¢esitli kanallar takip etmek amaciyla
2017 yilinda ortaya ¢ikan yeni bir uygulamadir. Bunla ilgili bilgi almak i¢in bknz.
http://sosyalmedya.co/google-youtube-tv-hizmetiyle-canli-yayinlara-basliyor/
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videoya gecebilmek icin “su kadar saniye sonra reklami gegebilirsiniz” seklinde reklamin
belirli bir kismin1 zorunlu olarak kullanicilarin seyretmesi tasarlanmistir. <Isiniz icin
YouTube’” baslikl kitapta, YouTube un bu amagla nasil kullanilacagi, hepsinden farkli
oldugu ve tiiketime nasil yon verecegi agiklanmaktadir. YouTube’un rolii dogrudan
pazarlama ya da reklamcilia kiyasla, yani agresif satis usullerinden farkli, hemen goze
carpmayan (ustaca yapilan ve ince bir zekay1 yansitan) bir haldedir. YouTube’u basarili
televizyon reklamlarin1 genisletmek ve yaymak icin kullanabilirsiniz, fakat cogu drnekte

YouTube i¢in yeni ve biricik bir sey yaratmak daha iyi olmaktadir (Miller, 2011).

Yeni ve biricik olarak degerlendirilebilecek reklameilik tiirii ise marka is birlikleri olarak
degerlendirilebilir. Klasik kisa reklam tarzindan uzaklasarak, kullanicilarin samimi
bulduklart YouTuber’in o markanin yiizii olmasi, onu kullandigin1 gdsteren videolar
¢ekmesi ve hatta bazi {irtinler i¢in dogrudan “Su isimli YouTuber” Oneriyor seklinde
tanitim yapilmasi, markalarin c¢esitli bulusma gilinleri diizenleyerek YouTuber ve
izleyenleri bir araya getirmesi gibi bir¢ok unsuru kapsayan bir yontem olarak marka is
birliklerinin ¢ok etkili oldugu sdylenebilir. Tiirkiye’de bu alanda yapilan nadir bir ¢aligma
olan “Marka Isbirlikleri I¢in Yeni Bir Alan: Youtube Igerik Ureticileri ve Kanal
Topluluklar1 Uzerine Netnografik Bir Arastirma” sonuglarina bakildiginda “YouTuber’1
bir rol model olarak benimseyen hayranlar grubunun, YouTuber’in tiim davraniglarina
destek verdikleri bu nedenle is birligi yapilan markaya karsit olumlu bir tutum
gelistirebilecekleri gorilmektedir. Bununla beraber hayranlar grubunu olusturan tiyelerin
¢ogunun yas araliginin diisiikk olmasi ve grup tiyelerinin heniiz satin alim giiciine sahip
olmamas1 nedeniyle grup dinamigi icerisinde gelisen olumlu tutumun markaya yonelik
kisa vadeli eylemlerden ziyade uzun vadede bir yarar saglayacagini sOylemek
mumkindir” (Mutlu ve Bazarc1,2017: 42). Yani marka is birliklerinin hem kisa hem uzun

vadede firma i¢in olumlu bir reklamcilik tiirii oldugu belirtilmektedir.

Uriin yerlestirmenin, marka is birliginden farki ise, genel olarak ikincisinde tanitim yapan
kisinin markayla is birligi yaptigini ¢ok agik bir sekilde belirtmesi, bariz bir sekilde tiriinii
tanitmas1 seklinde ilerlerken, {irtin yerlestirme de video iginde o iirlinii zaten
kullantyormus imaji verilerek {iriiniin tanitilmasidir. Uriin yerlestirmede de genellikle
videonun altinda bu bir reklamdir ya da reklam igerir gibi ibareler yer alsa da kullanici
cok dikkatli bir sekilde izlemiyorsa fark etmeyecektir. YouTuberlar’in genel olarak
ozellikle “favoriler”, “biten trlnler”, “trtinleri degerlendiriyorum” baslikli videolarda

hangi videoda gercekten begenip hangisinde reklam yaptigi YouTuber ile izleyici
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arasindaki iligskiye baghdir. Bir aragtirmanin sonuglarina gore {iriin tanitimlarini segerken,
yasam stili video bloggerlar1 (lifestyle vloggers) iyi adaylardir ¢ilinkii izleyicileri
tarafindan itimat edilebilecek kisilerdir. Izleyicilerin en olumlu yanitlar1 verdikleri
vloggerlar ¢esitli tipteki giiclii iletisim 6zelliklerine (uzun iliski ve ¢ok lin gibi) bagh
itibara baghdir. Markalarin kimin daha ¢ok izleyicisi olduguna degil, kimin daha ¢ok
glvenilir ve gercek bulunduguna bakmalari bu bakimdan daha iyi olmaktadir (Chapple
ve Cownie, 2017: 129).

Genellikle insanlarin dogrudan reklam izlemekten kacindigmni, sikildigini kimsenin
reklam izlemek i¢in kasitli olarak bir kanali takip etmeyecegini diistinme ihtimali yiksek
olsa da birgok markanin’ kendi YouTube kanallar1 olmas1 ve azimsanamayacak kadar
takipgisi olmasi ise bahsedilebilecek bir diger unsurdur. Abone sayilarinim,
YouTuberlar’dan az olmast ise artik geleneksel reklamciligin degil, yeni medya

araglarimin kullanimiyla yapilan reklamciligin daha etkin oldugunun gostergesidir.

Reklamciligin/Pazarlamanin bu sistem Gzerinden daha da etkili hale gelmesi igcin Google
bireyi etkilemeyi ve takip etmeyi siirdiirmeyi calisirken, bir sirket olarak firmalara
YouTube’da kendilerine ait videolarin izlenmesini artirmak icin teknikler 6nermekte ve
bu konu ile alakali imkanlar saglamaktadir. Bunlardan bir tanesi ise Autonomous Sensory
Meridian Response-Otonom Duyusal Meridyen Tepkisi (ASMR)’dir. ASMR normalde
insanlar1 rahatlatmak i¢in kullanilan sesler olarak tanimlanabilir, genellikle sakinlestirici
goriintli ve seslerle birlikte kullanilmakla birlikte bir¢ok yerde beyin masaj1 olarak tarif
edilmektedir. Google, YouTube’daki markalara ve igerik iireticilerine: “Birgok ses,
sakinlestirici ASMR duygusunu tetikleyebilir. Markalarin buna kulak verip bdylesine
biiyiik bir trendi firsata doniistiirmesi gerekiyor. Sadece erismeniz gereken ¢ok biiyiik ve
ilgili bir kitleden bahsetmiyoruz, zaten markanizi kullanan ¢ok buyuk ve ilgili bir kitleden
bahsediyoruz. ASMR'ciler o tath {irperti etkisini yaratmak icin genellikle nesnelerden,
ozellikle de gida iiriinlerinden faydalaniyor: Ambalajlar1 hisirdatmak, sakiz ¢ignemek ve

teneke kutu agmak gibi” demektedir (Mooney ve Klein: 2016).

YouTube’un pazarlama alani olarak ele alinmasinin sosyolojik agidan dnem tagimasinin
sebebi ise yeni bir Uretim-tiketim ya da tuketim-iiretim sekli olusturmasidir.

“Prosumption” kavrami dijital sosyolojinin fazlaca ilgi alanina giren kavramdir, Uretim

" Bknz. Ulker’in YouTube’da 108.978 abonesi https://www.youtube.com/user/ulker
Eti’nin 49.788 abonesi https://www.youtube.com/user/etidunyasi bulunmaktadir.
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(production) ve tiiketim (consumption) kavramlarinin bir araya gelmesiyle olusmaktadir.
Turkce olarak bu kavrama benzer ’Tulretim’’ kavrami yer almakta ve genel olarak
“Turetim Ekonomisi” seklinde kullanilmaktadir fakat burada bahsedilen tamamen
tiketime odakli ¢evreye ve dogaya zarar veren bir tiikketimden uzaklasma ve yeni bir
sistem kurma diisiincesidir. Dijital sosyolojide bahsedilen ve tam Tiirk¢e karsiligi
bulunmayan “prosumption” Ritzer’in ciimlelerinde, “Uretim ve tuketimin i¢ ice gegme
sireci, artan bir sekilde her yerdedir, ama ozellikle internette insanlarin “prosume”
ettikleri Ornedin Facebook sayfalarinda, Wikipedia girislerinde ya da Amazon
siparislerinde’’ seklinde tanimlanmaktadir (2014). Prosumer kavramui ise iireten tiiketici
olarak cevrilmektedir. Fakat tanima baktigimiz zaman sadece iireten tiiketici bunu
kargilamamaktadir. Dijital sosyolojiden 6rnek verdigimizde, bu kavramlar insanlarin hem
iiretim hem tiiketim siire¢lerine dahil olmasi ve bunlarin tek tarafli bir iliski olmaktan
¢ikmasini agiklamaktadir. Sosyal paylasim sitelerinden 6rnek veren Lupton (2013:10-11),
siniflandirma pratiklerinin ya da etiketlemenin (bazen folksonomy olarak isimlendirilir),
kullanicilarin  dahil oldugu bagka bir tiir prosumption oldugunu soylemektedir.
Kullanicilar dijital igerigi etiketlemek icin hangi kelimeyi ya da kavrami isterlerse
secebilirler. Twitter’da kullanilan (#) sembolii sadece siniflandirmay1 degil sik sik bir

diisiinceyi (#heyecanli) ifade etmek ya da degerlendirmek amaciyla kullanilir.

Etiketlemeler ve tiim internette gecirilen siireler sonucunda ortaya ¢ikan sayisal veriler,
hangi kullanicitya hangi reklamlarin gonderilecegi, YouTube’un bilinen Gnerilen
videolar’” (recommendation system) de bir nevi prosumption sonucunda ortaya ¢ikan
algoritmalar (algorithms) dijital sosyolojinin 6nemli unsurlarindan bir digeridir.
“’Algoritmalar bilgisayarin belirli yonergeler dogrultusunda belirlenen bir noktaya
ulagmast icin bilgisayarin nasil isleyecegini yoneten bilgisayar kodlarinin siralamasidir.
Kisaca, algoritmalar yazilimdaki problemleri ¢6zmek i¢in kullanilirlar. Bilgisayar
algoritmalar: artan bir sekilde dijital teknolojilerin kullanicilar hakkinda veri toplamasi,
siniflandirmasi, bunlarla ilgili degerlendirmeler yapmasi ve kullanicinin gelecek
davranisi ile ilgili tahminler olusturmasi ya da kullanicinin nasil davranmasi gerektigiyle

ilgili 6neriler yapmasiyla 6nemli bir hale gelmektedir’” (Lupton, 2014: 11).

Kullanicinin ve YouTuberlar’in da dahil oldugu bu sistemde iki tarafli bir gézetim ve
iletisim durumunun olusmas1 aslinda YouTube’da dijital emek varliginin gostergesidir.
YouTube’un mimarisinde hem bos zaman hem emek cer¢cevelenmekte, anlamlar ve

degerler kullanicilarin 6zne konumlari tarafindan sarf edilen iletisim ¢esitleri, desteklenen
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topluluklar, sosyal ve maddi sermayeyi hesaba katmak i¢in hesaplanan algoritmalar ve
icinde bulunan sosyal pratiklerle sekillenmektedir (Postigo, 2016:2). Bos zaman kavrami
insanlarin is siiregleri disinda kalan zamanlarinda, kendilerine ait vakit olarak gortlirken;
YouTube ile birlikte aslinda bos zaman pratigi olarak YouTube’u takip etmekte olan
bireylerin de bir emek siirecine dahil olduklar1 diisiiniilmektedir. Etiketleme, yorum
yapma, abone olma gibi etkinliklerde bu emegin gercekligini gdsteren unsurlardir. Is ve
bos zaman arasindaki ayrimin da bir nevi ortadan kalkmasi, insanlarin kafasindaki kati
meslek tanimlarmin degismesine de yol agabilmektedir. YouTuberlik’in bir meslek olup
olmamast durumu da bu noktada ortaya c¢ikmaktadir. Emek verilen bir is, bu is
karsiliginda alinan para eger bir meslegi temsil ediyorsa YouTuberlik’in da bir meslek

grubuna dahil edilip edilemeyecegi sorusu dogmaktadir.

Yaras’in (2017:55) ¢ Vlogger, YouTuber, Haulgirls gibi kavramlari, yeni meslek
dallarin1 bizlere tanitan bu yeni ¢oklu sistem igerisinde’’ diyerek basladigi arastirmasinda
YouTuberlig1 bir meslek dali olarak gordiigli anlasilmaktadir. YouTube’da en ¢ok goze
carpan pazarlama alan1 belirli glizellik kaliplarin1 kadinlara dayattig seklinde elestirilere
maruz kalan giizellik ve kozmetik alani oldugu &ngoriilebilmektedir. Ozellikle cok fazla
sayida ¢ekilen makyaj videolari, favoriler, bitenler, begendiklerim ve begenmediklerim
gibi videolarla kozmetik iiriinleri tanitilmaktadir. Kozmetik firmalar, YouTuberlar’a
hediyeler gondermekte, onlarda yeni gelen iiriinleri deniyorum videolar: ¢cekmektedirler.
“Tirkiye’de giizellik vloger’lig1 olarak tanimlanan haul videolar diinyada “Haulgirls”
ismiyle anilarak daha 6zel anlamda ifade edilmektedir. Videolarin igerikleri sadece
giizellik degil ayn1 zamanda moda, makyaj kimi zaman da sadece vlogger’in kendi 6zel

hayati ile ilgili verdigi bilgilerden de olusabilmektedir’’ (Yaras, 2017: 57).

2.1.3. Kamusal Alan Olarak YouTube

Kamusal alan kavrami insanlarin bir araya gelerek 6zgiir bir bigimde fikirlerini paylasarak
kamu yararim1 Ongorerek fikir birligine ulagsmaya calistiklar1 bir alan olarak
tanimlanabilir. Kamusal alaninin en c¢ok odaklandigi kavramlar karsilikli ifade,
demokratik sdylem, kamu yarari ve kamu fikri kavramlaridir. Habermas (2001: 73),
kamusal alan1 6ncelikle kamu fikrinin olusturulabilecegi, sosyal hayatin bir alan1 olarak

tanimlamakta, tim vatandaglarin bu alana girisinin giivence altina alindigini; bireylerin
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kamu kurulusu olusturmak amaciyla toplandigi, her konugsmasinda aslinda kamusal alanin
bir pargasinin olustugunu agiklamaktadir. Kamusal alan gergekte bir yer olarak var olan
bir sey olarak disiiniilmemelidir. Kamusal alan, Habermas’in tasarladigi ve kilturel
tahminlerin, normatif tavirlarin, kolektif 6nyargilarin ve degerlerin yikilamadigi varligini
stirdiirdiigii bir donemde 6ne ¢ikmistir. Kamusal alanda da bir ayrim ve hatta ayr1 bir

baskin kamusal alan oldugu sdylenebilir.

Castells ise kamusal alan kavramim kiiresellesme ile birlikte kitle iletisim araglarinin
cesitliligi, internet ve kablosuz iletisim aglariyla bir ag toplumu olusmasiyla birlikte ele
almigtir. Ona gore sivil toplum goriislerin bir araya geldigi, devlet ve sivil toplum
arasindaki iliskinin diizenlendigi bir nevi demokrasinin temel tasidir. Kiiresellesme ile
birlikte ise, toplumun degerlerinin ve goriislerinin ifadesinin diizenlendigi klresel bir sivil
toplum olugmaktadir (Castells, 2008:76). Giiniimiizde ise bu kiiresel sivil toplumu en yeni
sosyal medya aglar1 olusturmaktadir. Bu da aslinda sosyal medya aglarinin giiniimiizde
siyasal bir giicii elinde barmdirdiklarmin bir gostergesidir. ifade 6zgiirliigii ve sansir
konusu da bu nedenle arastirmanin kavramsal ¢cer¢evesi bakimindan 6nem arz etmektedir.
YouTube’un bir kamusal alan olmasinin en 6nemli yansimasi, devletlerin YouTube
kullanimi1 konusundaki tavirlari, insanlarin ne kadar ifade 6zgiirliigline sahip olduklari ve

iceriklerin nasil denetlenecegiyle alakahdir.

Internetin ve yeni medya araglarinin, devlet ya da cesitli kuruluslar tarafindan insanlar
kontrol altina almak ve gozetlemek amaciyla kullanilmasi ise kamusal alan
tartismalarinda onemli bir konudur ve dijital gozetim olarak aragtirmada yer alacaktir.
Kavramsal olarak dordiincii glic olarak medya ve besinci gii¢ olarak internet
isimlendirmesiyle bu konuda bir¢cok caligma bulunmaktadir. Donouhue, Tichenor ve
Olien (1995) bunu “’guard dog’’ (bekgi kopegi) ve “’watch dog’’ (yolsuzluklara karsi
bekcilik eden kimse) kavramlariyla, ilkini tiim topluluga degil de gerekli giice ve etkiye
sahip gruplara bekg¢ilik etmek; ikincisini ise medyanin kendine ait 6zerklige sahip oldugu
baskin gruplar yerine toplumun isteklerini yansitan, medyanin kendine ait bir giiclinlin
bulundugu ve baskin gruplara karsi1 ¢ikabilecegi bir kavram olarak tanimlamaktadir (Akt.
Anthony ve Thomas, 2010: 1281-1282). Literatiirde yer alan bu kavramlarin YouTube ile
baglantis1 ve 6nemi ise Anthony ve Thomas’in (2010: 1293), YouTube un, insanlarin
baskict devletlere ve federal otoritelere karst mucadelelerini diinyaya gostermek igin
olanak saglamasi diisiincesidir. Yaptiklar1 ¢alismada bir polis tarafindan 6ldiiriilen siyahi

bir bireyin o an orada bulunan bir birey tarafindan telefon kamerasiyla kaydedilerek,
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YouTube araciligiyla yayinlamasini anlatmaktadirlar. Tarafsiz ve oldugu gibi olaylar1
yansitmak, baskin medya tarafindan engellenen olaylar1 bile duyurma araci islevi goren
YouTube’da sivil gazetecilik ve habercilik vasfin1 gostermektedir. YouTube bu agidan
demokrasiyi saglayan, cogulculuga olanak saglayan bir arag olarak 6nem tagimaktadir.
Niifusun kisisel ve sosyal iletisimindeki 6zgiirliiglinii giivence altina almak bir devlet i¢in
en Oncelikli sey olmalidir ve bu da vatandaglarin kamusal alanda konusabilmesi ile
baglantilidir (Shirky, 2011: 40). Baz iilkelerde, YouTube ve diger sosyal medya
araglarina sansir uygulanmasi ise bu kamusal alanin ve insanlarin ifade 6zgurliklerinin

kisitlanmas1 anlamina gelmektedir.

Paylasilan videonun igerigi veya paylasilan kitlenin sinirlandirilmasina ya da bu ikisinin
arasindaki iliskiye bakilarak halka agik (public) ve mahrem (private) ayrimi
yapilmaktadir. Lange (2007: 361), baz1 katilimcilar1 “’halka acik mahrem’’ (publicly
private) ya da ‘’mahrem olarak halka agik’’ (privately public) seklinde bir siniflandirma
yapmustir, ilkinde icerik fazlaca kisiseldir ¢iinkii videoya ulasim herkese agik degildir;
ikincisinde ise genis bir kitlenin ulasabilecegi igerik vardir fakat videoyu iireten kisinin

kimligine ulasim kisitlandirilmaktadir.

2.1.4. Sosyalizasyon Alam1 Olarak YouTube

YouTube’un yukarida bahsedilen bagliklar araciligiyla da 6zellikle ekonomik, siyasal ve
sosyal bakimdan ne tiir bir etkiye sahip oldugu ve sosyolojik olarak hangi kavramlarla
incelenmesi gerektigi agiklanmaktadir. Fakat YouTube’un bu yonleri disinda sosyal ve
kiiltiirel bambagka bir boyutu daha bulunmaktadir. Bu arastirma da YouTube’un agirlikli
olarak bu yonuyle ilgilenecektir. Fakat yukaridaki her bir kavram bu alan1 anlamak igin
onemli ve fazlasiyla gereklidir. YouTube’un bahsedilen yonii, katilimer kiiltiir alani

olmasi ve bir sosyalizasyon alani olarak ele alinmasidir.

YouTube’un neden bir kamusal alan olarak ve ne sekilde ele alindigina bakacak olursak
temelini toplumdaki her bireyin 1k, etnisite, yas, cinsiyet ve diger Ozelliklerine
bakilmaksizin sanal bir ortamda sadece *’birey’’ olarak var olabilmesidir. Cogu zaman
farklilig1 yaratan ve en Onemli olarak goriilen unsur, dil, bile 6nemsiz kalmaktadir.

Gelisen teknolojiyle birlikte otomatik altyazi ¢evirme segenekleri ya da insanlarin dile
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bakmaksizin nerdeyse her tiir videoyu izleyebilmesi YouTube un 6nemli bir 6zelligidir.
Bunun en giizel 6rneklerinden biri de Tiirk¢e bir sarkinin altinda bir¢ok dilde yorum
olmasi ya da Ingilizce bir sarkinin altinda farkl: farkl1 dillerde yorumlar olmasidir. Bunu

en iyi sekilde yansitan kavram ise kiiltiirel ¢esitlilik kavramidir.

Katilimer kiiltiir kavramini literatiirde en iyi yansitan isim Jenkins (2009: 116), katilimct
kiltiriin sadece katilima engel olan seyleri ortadan kaldiran bir sey degil, insanlarin
Uretmesi ve tirettiklerini diger insanlarla paylasmasi igin giiglii bir sosyal tesvik oldugunu
sOylemektedir. Birgok insan bir dagitim platformu olan YouTube’dan faydalanmaktadir
bunun nedeni ise onlarin irettiklerini gérmek isteyen topluluktan aldiklari duygusal
destektir. Bu tanimdan da anlasilacagi iizere sosyolojik olarak daha ¢ok ekonomik
stirecleri tanimlamak amaciyla kullanilan iiretim, paylasma ve tiikketim kavramlar1 da
bambagska bir hal almaktadir. Uretmek, sosyal medya aglarmin gelisimi ile birlikte
insanlarin duygusal temelle olusturduklari bir video bile olabilmektedir; yaraticilik
barindirmaktadir, emek istemektedir. Bu duygusal destek temeli YouTube’da insanlarin
belirli YouTuberlar’in fan1 olmasi ve onlar1 desteklemesi ile fan kultr (fan cultures)
olarak tanimlanmaktadir. Dijital emek kavramiyla ise konu edilen sey budur. Mavi yaka
ve beyaz yaka ayrimindaki fiziksel giic mii, diisiinsel giic mii harcandigi ayrimi internet
diinyasina tamamen degisik bir boyut kazandirmaktadir. Hizmet sektoriinde, 6zellikle
McDonaldization ile birlikte duygunun bile kapitalizm altinda kontrol edilen, kullanilan
bir sey oldugu agiklanmaktadir. Bunun bir diger ornegi ise, Starbucks Ornegidir ve
tilketirken farkina varamadigimiz ¢ok vurucu bir Ornektir. Tiketici kahve i¢cmek
istediginde belirli kaliplarla siparis vermektedir. Satici gulerylzli olmak ve belirlenen
sorular1 sorma zorunlulugundadir. Burgess ve Green, katilimci kiiltiiriin, simdiki ve
gelecekteki gergekliklerinin higbir ¢ikar grubunun, Google ve Viacom gibi biiyiik
endiistri liderlerinin ya da siradan vatandaslarin ve izleyicilerin, kontrolii altinda
olmadigin1 sdylemektedir. Her katilimda ya da tasarlanan etkide, YouTube’da ya da
baska bir yerde, katilimci kiiltlir her giin igerik {ireticileri, pazarlamacilar, sanatgilar,
izleyiciler, avukatlar, tasarimcilar, elestirmenler vs. tarafindan hep birlikte
olusturulmaktadir. Baz1 katilimcilarin bu gergeklik hakkinda daha ¢ok giicii, sahipligi ve
kontrolii vardir fakat soru herkes i¢in aynidir. <’Nasil miidahale etmek istiyoruz?’’ (2009:

108).

Nasil miidahale etmek istenildigi ve YouTube’un nasil algilandigi ise performans,

gOzetim dikotomisi ile kendini gostermektedir. Keen’in (2011) ozellikle bahsettigi
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bicimde, ginimlz kendini-yayinlama kiltirinde (self broadcasting culture),
amatorliigliin ya da herhangi birinin bir fikrinin 6vgii aldigy, ..., egitimli bir uzman ve
bilgisiz bir amatdriin ayrimi tehlikeli bir sekilde bulanik hale gelmistir YouTube’da
herhangi bir birey kanal agma ve icerik yaymlama hakkina sahiptir fakat ciddi anlamda
amatorlik ve uzmanlik ayrimi yok olmustur. YouTuberlar’in igerik paylagsmasini
performans olarak degerlendirebilecegimiz gibi, izleyicilerin izleyip abone olup, yorum
yapmalarint da performans olarak nitelendirebilir. Fakat YouTuberlar’in basta
YouTube’un (ve sirketin sahibi olarak Google’in) onlarin takipgilerini hareketlerini
izleyerek onlar1 degerlendirmesini ve onlara bu sekilde reklam yonlendirmesini gozetim;
YouTuberlar’in ise takipgilerini denetleyerek ayni seyi yapmalarimi gozetim olarak
degerlendirebiliriz. Fakat bu ayrimi dogrudan yapmak ¢ok zor bir seydir. Bu ikilemin
yaninda kimin cidden kendini “’ifade etmek’’ istedigi kimin ise kendini ‘’teshir etmek’’
istediginin ayirt edilmesi de ayr1 bir sorudur. Bu da kavramsal olarak ifade, teshircilik
(expression and exhibitionism) ikilemi olarak literatiirde yer bulmaktadir. Keen (2011:
3), bu durumu elestirel bir sekilde, “’Bugiiniin amatdér maymunlari, ag tabanl
bilgisayarlarini cahilce yapilmis siyasi yorumdan, miinasebetsiz ev videolarina, utandirici
bir sekilde amatér miiziklere, okunaksiz siirlere, elestiri yazilarina, makalelere ve
romanlara kadar her seyi yayinlamak i¢in ag tabanli bilgisayarlarini kullanabiliyorlar’
climleleriyle a¢iklamaktadir. Keen’in sdylemek istedigi ise katilimei kiiltlir ve yeni bir
kiiltiir anlatis1 yerine, makalesinin basligindan da goriilebilecegi iizere bugiiniin kullanici
tarafindan olusturulan medyasinin (user-generated media) kiiltiirii nasil 6ldirdigiini
gostermektir. Kullanici tarafindan olusturulan medya (UGM), amat6r bazli medyada

YouTube’un temelini olusturmaktadir.

Burada vurgulanmak istenen sey katilimer kiiltiir olarak tanimlanan kavramin basit bir
sekilde herkesin dahil oldugu ve esit haklara, hakimiyete sahip oldugu ve sinirlarin belirli
oldugu bir yer olmadigin1 agiklamaktadir. Kiiresel iletisim, yeni teknolojiler sayesinde
saglanmistir. Insanlarm ¢ok uzaktaki ve farkli insanlarla iletisim kurmasi miimkiindiir
fakat bu katilimin ne derecede miimkiin oldugu ise baska bir kavrama yoneltmektedir;
dijital ayrim (digital divide). Dijital ayrim, herkesin teknolojiye esit imkanlarda erisimi
olmadigint anlatmaktadir. Diinyada maalesef imkénlarin esit dagilimi olmadigi,
insanlarin aghik ve yoksullukla miicadele ettigi bir sistem mevcuttur. Teknolojik
gelismelere ve bahsedilen tiim bu kavramlara uzak olan bir¢ok insan bulunmaktadir.

Dijital iitopyacilik (dijital utopianism) ise katilimci kiltiiriin yukarida bahsedilen
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elestirisinin analizi olarak varsayilabilir. Turner (2010: 33), dijital iitopyacilik
arastirmacilarinin, internetin ortaya ¢ikmasiyla birlesen hayal edilen sosyal hareketin
kominiter s0yleminin kapitalist giigler tarafindan el konuldugu ve bastirildigini ifade
ettigini sdylemektedir. Dijital teknolojilerle birlikte, irkin, etnisitenin, ekonomik, askeri,
siyasal giiclin baskin olmadigi1 bir diinya yaratma diisiincesinin aslinda gercek olmadigini,
tam tersine bu etmenlerin etkisini siirdiirdiigii bir yer oldugu diisiincesi hakim olmaktadir.
YouTube’un kavramsallastirilmasinda kullanilan alanlarin her tiglinde de bu iitopyacilik
fikri dogruluk pay1 tasimaktadir. Marka is birlikleri ya da ticretli tanitim ise bunun en
bariz drnekleridir ¢iinkii iletisimin ve samimiyetin birlesiminin bir pazarlama araci olarak

kullanilmas1 YouTube’un en ¢ok vurgulanan noktasidir.

Dijjital iitopyaciligin hakli noktalar1 oldugunu gosteren kavramlar ise YouTube ile alakali
nadir olarak yer alan toplumsal cinsiyet ve kimlik konulu ¢alismalarda goze ¢arpmaktadir.
Toplumsal cinsiyet ayrimi (gender divide) genel anlamda kadinlarin gorsel bir arag olarak
kullanilmasini1 konu etmektedir. Kadin viicudunun 6zellikle bir arag olarak kullanilmasi
ve somiridlmesi bu konunun temelini olusturmaktadir. Kadin  viicudunun
nesnelestirilmesi, bunun taciz ve tehdit halini almasi1 sosyal medya aglarinda tartisilan bir
konudur. Molyneaux vd. (2008: 10), YouTube’da yaptigi calismada erkeklerin
kadinlardan daha ¢ok video paylastigini, kadinlarin ise video giinliigii topluluklariyla
daha sik konustugunu tespit etmis, fakat hem videolarin yaratilmast hem de
algilanmasinda toplumsal cinsiyet ayrimma dayanan bir dengesizlik oldugunu
belirtmistir. Kimlik konusunun tamamen YouTube ag¢isindan ele alindigi bir ¢aligmada
ise, Rahman (2015: 68), Miisliiman karsit1 medya araglarina kars1 yeni medya araglarinin
etkili olabilecegini sdylemis, Bati’daki Miisliiman olmayan g¢ogunluktaki iilkelerde
Miisliiman kadinlarla ilgili yanlis tanitma durumuna YouTube ile karsi ciktiklarini
anlatmaktadir. Sosyal medyada en ¢ok dikkat ¢eken siber zorbalik ise dijital iitopyaciligin
ne kadar hakli oldugunu gésteren bir baska unsurdur. insanlarmn yiiz yiize iletisimden
kagarak, kimliklerinin tespit edilemeyecegi diisiinceleriyle, baskalarini incitecek, lizecek
ve hatta ciddi bir bigimde zarar verecek hasarlara sebep olmasi da siber zorbaligi
aciklamaktadir. Bireylerin hesaplarinin ¢alinmasi, onlar adina hesaplar agilmasi, onlarin
fotograflarinin ya da videolarinin izin alinmadan kullanilmasi, ele gecirilen bireye ait
iceriklerle santaj yapmaya kadar uzanan siber zorbalik, insanlarin aslinda bu ortamda da
ne kadar huzursuz ve esitlikten uzak oldugunu gozler 6niine sermektedir. Cogu zaman

sosyal medya araglari, insanlarin hi¢ tanimadig1 insanlarla kavga ettigi, hakaret ettigi ve
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zorbalik yaptig1 bir yer haline gelmektedir. YouTube’da, Tirkiye’deki YouTuberlar
tarafindan eglence icerigi olarak iiretilip paylasilan “’diss’’ sarkilarinin (bir cesit lafla
dalasma, bir kisiye kizginligin1 ifade etmeyi saglayan sarkilar) eglence amagl olsa da
asagilayici ctimleler icermesi de bunun bir 6rnegidir. Bu sarkilarin ¢ok dinlenmesi ve
Spotify’da (miizik dinlemek ic¢in Tiirkiye’de de c¢okg¢a kullanilan bir uygulama) bu
miiziklerin Tiirkiye’de en ¢ok dinlenen miizikler listelerine girmesi ise bize bunun ne

kadar yaygin ve incelenmesi gereken bir durum oldugunu gostermektedir.

2.2.YouTube Kullanicilar:

YouTube yukarida bahsedilen tiim alanlar1 temsil eden bir mekan haline gelmistir.
Insanlarin bu alan1 kullanma bicimleri de birbirinden farklilik gdstermektedir. Lange
(2007:4), yapt1g1 arastirma sonucunda YouTube kullanicilarini bes tiir katilimer tipi® ile
siiflandirmaktadir. Lange’nin yaptigi bu smiflandirmayi, Tiirkge olarak literatiirde
bulabilmek miimkiindiir; Mutlu ve Bazarci®, calismalarinda bu tamimlar1 Tiirkce’ye

cevirmislerdir (2017:32-33).

2.2.1.Eski Katihhmeilar

Eski katilimcilarin ilk o6zellikleri bir hesaplart olmasidir fakat bu arastirmadaki
derinlemesine goriismeler dogrultusunda hesap (account) ve kanal (channel) terimlerinin
YouTube’da karistirilabildigi tespit edilmistir. Cocuklar, YouTube’da hesabi olup
olmadig1 sorusuna kanalim var ya da yok, Google’dan giriyorum, annemin ya da babamin
mailiyle giriyorum ya da mailimle giriyorum seklinde yanitlama egiliminde
bulunmuslardir. Hesap, YouTube i¢in bir mail adresi ile siteye giris yapmanin yeterli

oldugu durumdur. Kanal ise bu mail hesabiyla, asagidaki resimlerden goriilebilecegi

8 Lange bu katilime tiplerini YouTube’daki sosyal gerginligi aragtirmak igin tasarladign <’Commenting on
Comments: Investigating Responses to Antagonism on YouTube’” isimli ¢aligmasinda tasarlamustir.
Kullanic1 tiplerinin asil isimleri “’1) Former Participants, 2) Casual Users 3) Active Participants, 4)
YouTubers or Tubers 5) YouTube Celebrities’” seklindedir. Daha fazla bilgi i¢in bknz. (Lange, 2007:4).

9 Lange’nin yaptig1 smiflandirmayi, Mutlu ve Bazarci “’Eski Kullanicilar, Siradan Katilimeilar, Aktif
Katilimcilar, YouTuberlar ve YouTube Unliileri>> olarak Tiirkcelestirmislerdir (2017: 32-33).
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sekilde, YouTube’a giris yaptiktan sonra ‘’kanalim’’ bashigina tikladiktan sonra, ‘’kanal

olustur’’ butonuna tiklamay1 gerektiren bir asama gerektirmektedir.

Sekil 1: YouTube’da Kanal Olusturma

e S e aman com YouTube'u su hesapla kullanin...

= Kanalim -
E - 4 Icerik Studyosu i

i
=3 Hesap dedistir > E
- Otururmu kapat Gzuz
L - Koyu tema: Kapah > "Kanal olustur'u tiklayarak YouTube'un Hizmet Sartlan'ni kabul edersiniz. Daha
= Avarlar fazla bilgi edinin

Burada yaptiginiz dedisiklikler, olugturdugunuz ve paylastiginiz igeriklerle birlikie

<> Yardim Google hizmetleri genelinde ve etkilesimde bulundugunuz kullanicilara
[ = | Geri bildirirm g&nder gosterilebilir. Daha fazla bilgi edinin
»il

x
g

(/TR KANAL OLUSTUR

Bir igletme adini veya bagka bir adi kullan
Tldirkge >
surm: Tlrkiyve >
>

Kasaith Mod: Kapah

Tanimda dikkat ¢eken ozellik, hesap olarak bahsedilen kavramin Lange (2007: 4),
bakimindan kanali temsil etmesidir, ¢iinkii “’artik video yiiklemeyen’’ katilimci ifadesi
dikkat cekmektedir. Bu katilimcilar artik video yiiklemese de sitede video izleyen ve “’ara
sira yorum birakan’’ katilimcilardir. Bu arastirma sonucunda ise yukarida goriilen
ornekteki gibi eski katilimcilar olarak tanimlanan grup, YouTube’da hi¢ video
paylasmayan, hi¢ yorum yapmayan, fakat YouTube’un onerilen videolar sisteminden
faydalanmak isteyen kullanicilar olabilir. Ayrica, YouTube’u diger sosyal medya
araclarindan ayiran en Onemli oOzeliklerinden bir tanesi hesap agma zorunlulugu
olmamasidir yani mail hesabiyla giris yapmadan da buradaki videolar1 takip etmek
miimkiindiir. Bahsedilen tiim bu bilgiler 15181nda eski katilimcilar olarak tanimlanan grup
bu arastirma baglaminda, mail hesabiyla giris yapmis ve kullanim siklig1 kendi istegine

bagli olan bireylerdir.

2.2.2.S1iradan Kullamicilar

Bir iist kategoride bahsedilen 6zelligi Lange, bu baglik altinda kavramsallastirmaktadir.
YouTube’a giris igin bir hesap olusturma zorunlulugu yoktur. Internette gezerken, bir seyi
aragtirmak icin video aratan ya da sitede gezinirken videolar izleyen ya da biri bir

videonun linkini yolladiginda izleyen kullanici olarak tanimlanan siradan kullanicilar,
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mail hesabiyla YouTube’a giris yapmayan dogrudan siteye girip videolar takip eden
kullanicilar olarak tanimlanabilir. Fakat derinlemesine goriismelerde 6zellikle cocuklarda
bu tirden kullanici tipine neredeyse rastlanmamistir. Bunun nedeni ise, belirli
YouTuberlar’1in ve belirli kanallarin takip edilmesi, takip edilen kanallara abone olunmasi

ve hatta yeni videolardan haberdar olunmasi i¢in “’zil’’ isaretine tiklanmasidir.

2.2.3.Aktif Katihhmcilar

Lange, aktif katilimcilarin ozelliklerinde oncelikli olarak bir hesaba sahip olmalari
vurgusunu yapmustir. Buradaki hesap muhtemel kanal anlaminda kullanilmaktadir, ginku
genellikle video yiikleyen kisiler olarak tanimlanmaktadir. Video koymasa da diger
insanlarin videolarina ya da kanallarina yorum birakarak katilim saglandigindan
bahsedilmektedir. Zaten yorum yapabilmek i¢in de kisinin YouTube’da kanali olmasi
gerekmektedir. Bu tanimlamanin hemen sonrasinda, Lange sosyal paylasim sitelerinde
profil sayfalarinin, YouTube’daki kanal sayfasi oldugunu, bu sayfalarda kisisel bilgilerin
disinda favori videolarinin, katilimei tarafindan yapilan video listelerinin, takipgilerinin
ve diger YouTube katilimcilarinin kanallarina abonelikten bahsedilmektedir. Bu
baglamda aktif katilimc1 YouTube toplulugundaki énemli konular ve insanlar hakkinda

bilgisi olan kisidir.

Bu arastirma sonucunda kavramsallastirildig: sekliyle ise, aktif katilimeilar hesabi olan,
abonelikleri olan, profil sayfalarina sahip, favorileri, video listeleri olan katilimcilardir
fakat katilimcilar YouTube kanallar1 oldugunda kendilerini YouTuber olarak
tanimlamaktadirlar. YouTuber olarak tanimlamak icin ¢ok fazla takipgileri olmasina

gerek yoktur.
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Sekil 2: YouTube’da Bir Kanala Abone Olmak ve Bildirim Almak
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(Orkun Isitmak, 2017: https://www.youtube.com/user/ThePersica)

Aktif kullanicilarin bu arastirma baglaminda en belirgin 6zelligi, YouTuberlar’in
kanallarina  yukaridaki resimde gosterildigi sekilde takip etme pratiklerini
gerceklestirmeleridir. Aktif kullanicilar genellikle giinii gilintine takip ettikleri kanaldaki
videolar1 izlemektedirler ve bu onlarin YouTube’a katilimini siirekli bir hale

getirmektedir.

2.2.4.YouTuberlar

YouTuber, Lange’in tanimina gore YouTube ile daha yogun bir iligki i¢cinde bulunan ve
YouTube’a videolar yiikleyen kisileri tasvir etmektedir. Bu kisiler islerini YouTube’un
disinda da devam ettirebilmektedirler. Giinliik bir saat ya da daha fazla ya da haftalik
olarak YouTube’da bulunmaktadirlar. > Video ylikleyen ve site icerisinde tartigmalara
katilan, diger kullanici tiplerine goére YouTube ile ¢ok daha fazla ilgili olan
kullanicilardir.  Kendilerini  YouTube  toplulugunun  bir  pargast  olarak

tanimlamaktadirlar’® (Lange, 2007:4 akt. Mutlu ve Bazarci, 2017: 33).

Bu aragtirma baglaminda baktifimizda ise kanali olan ve video paylasan kisiler
kendilerini YouTuber olarak tanimlamaktadirlar. Aktif kullanicilarin, YouTube’da daha
etkin ve g6z Onilinde olmasiyla karar verdikleri bir kategori olarak da

diistintilebilmektedir. YouTuberlik aslinda bir meslek olarak algilanmakta, diger
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kategorilerde meslek algis1 yokken; YouTuberlar bu isi bir meslek olarak yapan kisilerdir.
YouTuberlar, cocuklarin goziinde, genel olarak YouTube ilizerinden para kazanan
kisilerdir. Bu kisiler Unli ya da daha az 0nli ya da hi¢ Unlt olmayabilirler, fakat

YouTube’da videolar paylasan kisiler onlarin bakis agisindan YouTuber’dir.

2.2.5.YouTube Unluleri

YouTube Unliileri ise, Lange’in tanimlamasina gére YouTuberlar ile ayn1 6zellikleri
tasimaktadir fakat hem sitede hem site disinda tinliilerdir. “’Bir igerik iireticisi, YouTube
inliisii kategorisine erisebilmek i¢in ii¢ farklt asamadan ge¢mektedir’ ve bu
asamalardaki kategoriler “’Builders’’, ‘’Trendsetter’” ve “’Celebrities’” olarak
smiflandirilmaktadir’’ (Grapevine, 2015:3 akt. Mutlu ve Bazarci, 2017:33). Bu asamalar
“The World of Youtube’ isimli ¢alismada yer almakta ve aslinda YouTuberlar’in

iinliilik derecelerine gore adlandirilmasini géstermektedir.

Sekil 3: YouTuber’m Gelismesindeki U¢ Asama

VouTuber'in Gelismeosinde Ug Asama

KURUCULAR AKIM BELiRLEYICIiLER UNLULER
(BUILDERS) (TRENDSETTERS) (CELEBRITIES)
5.000°den az abone sayis1 5.000°den 100.000°e giden abone  100.000°den fazla abone sayisi
sayist
Asama 1: Kurucular Asama 2: Akim Belirleyiciler Asama 3: Unliiler
Tiim icerik tireticilerinin %89 Tiim icerik tireticilerinin %9 u Tiim igerik tireticilerinin
%2’si

(Grapevine, The World of Youtube, 2015: 3)

2.2.5.1.Kurucular (Builders)

Yukarida goriilen resme gore, ilk asama olan kurucular tiim igerik tireticilerinin yiizde
seksen dokuzunu olusturan ve 5.000’den az abonesi olan YouTuberlardir. Bu kategorinin

kurucular adiyla tanimlanmasi, Tiirkiye’de su an da {inli olan YouTuberlar’a
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baktigimizda da goriildiigii sekilde, tinliiliik seviyesine ulagsmak i¢in belirli bir siire
gecmesi gerekliligidir. Grapevine (2015: 2), bu siirecin gerekli kosullarin1 “’yildizliga
giden yolda sabir ve istikrar’’, bir videoyu iiretmek i¢in 6 ya da daha fazla saat onun
iizerinde emek harcamak, “’haftada en az iki video yayinlamak’’, ‘’YouTube’da
olgunlagsmak’’ (senelerini vermek) oldugunu belirtirken “’Bir kanali biiyiitmek depar
atmak degildir, bir maratondur unutmayin. Tanidiginiz igerik iireticileri asir1 bir sekilde

calistyor; herkes bir anda basariya ulasmiyor’” demektedir.

2.2.5.2. Akim Belirleyiciler (Trendsetters)

Akim belirleyiciler ise 5000 ve 100.000 arasinda abonesi olan ve tiim igerik iireticilerinin
yiizde 9’unu olusturan bir kisimdir. Akim belirleyici isminin bu kategoriye verilmesi
aslinda 6nemli bir durumdur ¢iinkii YouTube’da birgok degisik trend ortaya ¢ikmakta,
televizyonda kullanilan reyting gibi burada da trendler listesine girebilmek Onem
tasimaktadir. Cesitli trend aktivitelerin olusmasi ve bu aktivitelerin ¢esitli olaylar
desteklemek, biling olusturmak ya da aktivist bir hareket olarak kullanilmasi ise
YouTube’un sosyolojik olarak 6nemli olan durumlarindan bir tanesidir. Bu hareketler her
zaman iyi sonug¢lanmamaktadir. Ileride “’Challenge’ bashig1 altinda bu hareketlerden

bahsedilecektir.

2.2.5.3. Unluler (Celebrities)

100.000’den daha fazla abonesi olan bu grup ise YouTube’daki tiim igerik iireticilerinin
yalnizca yiizde ikilik bir kismini olusturmaktadir. YouTube {inliileri kategorisi abone
sayisina bakilarak yorumlansa da her YouTuber aslinda bu asamalardan gegmek zorunda
degildir. Yapilan bir¢cok ¢aligma ve gézleme gore artik hem yurtdiginda hem Tiirkiye’de
YouTube, televizyon dizilerinin, ¢esitli filmlerin de yer aldig: hatta zaten iinlii olan
kisilerin (manken, sunucu, spiker vs.) YouTube kanallar1 agmas1 ve dogrudan bu abone
sayisina ulasmasi durumu ortaya ¢ikmaktadir. Tiirkiye’de en c¢ok takip edilen ve bu
kategoride yer alabilecek YouTuberlar’dan bazilar ise 6rnek olarak asagidaki tabloda

gosterilmektedir.
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Tablo 5: Tiirkiye’deki YouTuberlar ve Abone Sayilar

YouTuber 2018 Mart Ay1 Abone
Sayilar

Enes Batur 6.747.831 abone

Orkun Isitmak | 4.607.821 abone

Oha Diyorum | 4.141.424 abone

Yap Yap 3.572.292 abone

Kafalar 3.415.697 abone

Bu ¢alismada bu kategoriler yerine YouTuber kavrami kullanilmaktadir ¢linkii YouTube
unlust olmak gibi bir kavram YouTube alaninda da kullanilmamaktadir. Cocuklar da

boyle bir ayrima gitmemektedir.

2.2.6.YouTube Partnerligi

YouTube Partnerligi, YouTube Is Ortag1 programina dahil olan igerik iireticilerine verilen
isimdir. Bir YouTuber’in YouTube Partneri olabilmesi i¢in belirli kosullar1 sagliyor
olmasi, bagvuruda bulunmasi ve site tarafindan bunun kabul edilmesi gerekmektedir. Bu
is ortakligi, kullanicilarin reklam alabilmesi ve bu reklam gelirlerinden para
kazanabilmesine olanak saglamaktadir. YouTube, bu kosullart son zamanlarda
giiclestirmistir. Google’n yaymladigi, ’YouTube Is Ortakligi’na Genel Bakis’” isimli
bilgilendirmede ‘’16 Ocak 2018'de YouTube Is Ortagi Programi igin yeni uygunluk
kosullarin1 duyurduk. Bir kanal, son 12 ayda 4.000 saatlik izlenme suresine ve 1.000
abone sayisina ulastiginda programa katilim i¢in incelenir. Bu ¢aligmamiz kapsaminda,
spam yapanlarin, baska bir kullanicinin kimligine biirinenlerin ve diger koti aktorlerin

ekosistemimize zarar vermesini veya icerik Ureticilerinden faydalanmasini 6nlemek igin
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daha kati para kazanma gereksinimleri belirlemeye yogunlasirken YouTube'un
miikemmel bir platform olmasini saglayan kullanicilar1 da odiillendirecegiz’” seklinde
aciklamistir (2018). Zararli igerikleri paylasan YouTuberlar’in is ortakliginin
sonlandirilacagini bildirmek, aslinda YouTube’un kendi igerisinde bir giivenlik politikas1

oldugunu go6zler éniine sermektedir.

YouTube giivenlik politikalarina bakildiginda'® ¢iplaklik ve cinsel igerik bulundurmanin
yasak oldugu, bu konuda giivenlik giicleriyle is birligi igerisinde olundugu ve 6zellikle
cocuk istismar1 konusunda ¢ok hassas olundugu sdylenmektedir. Zararli ve tehlikeli
icerik paylagsmak da yasak olan durumlardan bir tanesidir, tehlikeli oldugu diisiiniilen
videolar i¢in yas kisitlamasi yapma zorunlulugu bulunmaktadir. Igeriklerde nefret
sOylemi kesinlikle yasaktir; 1rk, yas, cinsiyet ve her tiir diisiinceye kars1 yapilan ayrimcilik
yasaktir. Spam, dolandiricilik, farkli bir kimlikle kullanma, bagkalarinin videolarini
izinsiz yaymlama ve bu tiir kurallar YouTube un partnerlik i¢in ve igerik iireticileri i¢in

olusturdugu kullanici politikasinda yer almaktadir.

YouTube’un YouTube Partnerliginde iceriklere de 6nem verdigini ¢ok glincel bir haberle
anlayabilmekteyiz. “’YouTube, Aokigahara Ormani'nda intihar eden bir kisinin cesedini
videoya c¢ekerek 15 milyon takipgisi ile paylasan ABD'li YouTube fenomeni Logan Paul
ile ticari iligkisini sonlandirdi’” (Habertiirk, 2018). Fakat iceriklerin kontrol edilmeye
calisildigindan bahsedilirken bunun ne kadar basarili oldugu ya da hangi iceriklerin ne
kadar kisitlanabildigi bir soru isaretidir. Igerikleri kontrol altina almaya ¢alisan YouTube,
ayni zamanda abone sayisi ¢ok olan YouTuberlar’in daha kaliteli igerikler liretebilmesi,
ticari anlagmalar yapabilmeleri i¢in YouTube Space!! isminde, halka agik stiidyolar

kurmaktadir.

Partnerlikle iliskili olan diger bir gelisme ise YouTube Red’dir, bu gelisme sayesinde
izlenilen iceriklere higbir para 6demeden videolar1 izleyebilme imkani, videolar
kaydedebilme ve internete bagli degilken dahi izleyebilme ve arka planda YouTube’u
calistirabilme olanaklar1 kullanicilara sunulmaktadir fakat bunun igin belirli bir Gcret

o0denmektedir ve heniiz Tiirkiye’de kullanilamamaktadir.

10 Bknz. https://www.youtube.com/intl/tr/yt/about/policies/#community-quidelines

1 Daha fazla bilgi igin bknz. http://www.webtekno.com/youtube-un-halka-acik-ucretsiz-studyosu-
youtube-space-tan-muhtesem-goruntuler-1646.html



https://www.youtube.com/intl/tr/yt/about/policies/#community-guidelines
http://www.webtekno.com/youtube-un-halka-acik-ucretsiz-studyosu-youtube-space-tan-muhtesem-goruntuler-l646.html
http://www.webtekno.com/youtube-un-halka-acik-ucretsiz-studyosu-youtube-space-tan-muhtesem-goruntuler-l646.html
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2.2.7.Haulgirls

Haulgirls, YouTube’da makyaj, moda ve giizelligi konu edinmis, bunlarla ilgili video
blog ¢eken YouTuberlar’a verilen isimdir. Bu kisiler genellikle giizellikle ilgili
deneyimlerini anlatan videolar ¢ekmekle birlikte YouTube’un yanisira diger sosyal
medya araglarini da etkin bir sekilde kullanarak, hayatlarini takipg¢ilerine tam anlamiyla
acmaktadirlar. Tiirkiye’de bu gruba dahil olabilecek pek ¢ok YouTuber bulunmaktadir,
bunlardan YouTube disinda en ¢ok taninanlardan bir tanesi Danla Bili¢’tir. Danla Bilig,
cesitli konseptler yaratarak makyaj videolar1 ¢ekmektedir. Bu konseptlerden bazilari
“fenomen olunca dj olan kiz makyaji’’, “’kisa siirede popiiler olan kiz makyaji’’,
“diyetteyim diyip yemedigi sadece masa kalan kiz makyaji1, ’eyeliner1 vicdanina kadar
ceken kiz makyaji’’ konseptleridir. Bu makyaj videolarmin asil 6zelligi, YouTuber’in
makyaj yapmanin disinda, izleyicileri ile sohbet etmesidir. Ayn1 zamanda, yurtdiginda
cesitli sehirlere giderek ¢ektigi gezi vloglar1 da bulunmaktadir. Danla Bilig, ¢ok fazla
moda konulu videolar ¢ekmese de kendi admi tasiyan rujlari, kendi tasarladig
sweatshirtleri ve taytlar1 bir site'? {izerinden satmasiyla haulgirl tanimma uymaktadir.
Danla Bilig, konseptli makyaj videolar1 sayesinde geleneksel medya araglarinda da fazla
yer aldigi i¢in daha ¢ok taminmakla birlikte, onun disinda Tiirkiye’de haulgirls olarak
degerlendirebilecegimiz Merve Ozkaynak (tamamen haulgirls tanimma uygun ¢iinki
moda, makyaj ve iiriin degerlendirmeleri &n planda), Ece Targit, Duygu Ozkaynak, Cansu

Dengey gibi bir¢ok isim bulunmaktadir.

2.2.8.Fenomenlik, YouTube Fenomenligi ve YouTuberhk

Fenomenlik, bir sosyal medya aracinda ¢ok iinlii olma ve bu tinliiliige sahip olan kisilerin
paylastig1 igerigin insanlar tarafindan sik¢a izlendigini, takip edildigini anlatan bir
olgudur. Fenomenlik, sadece YouTube’a Ozgii bir kavram degildir. Fenomenlik ve

YouTuberlik’un ortak ozellikleri, ikisinin de bir Unlilik halini anlatmasi, internet

12 Bknz. https://www.luvfactory.com/kategori/giyim#labels=6-2
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tizerinden olusan bir tinliilikk olmasiyken; farkli noktalar1 fenomenlik kavrami tiim sosyal
medya araclari i¢in kullanilirken, YouTuberlik sadece YouTube’da {inlii olan kisiler i¢in
kullanilmaktadir. Burada asil 6nemli olan sey ise Instagram, Twitter ya da Scorp gibi
sosyal medya araglarinda genellikle fenomen kavrami kullanilirken- son zamanlarda
Instagrammer, scorper gibi kavramlar sOylenmeye baslasa da hala yaygin degildir ve
genelde Instagram fenomeni ya da scorp fenomeni kullanilirken- YouTube’daki kisiler
icin  YouTuberlik kavraminin kullanilmasidir. YouTube fenomeniyim yerine
YouTuber’im demeyi tercih eden, YouTube {inliileri bir anlamda YouTube’u diger sosyal
medya platformlarindan daha ciddi ve bir meslek olarak gordiiklerinden, diger
platformlardaki fenomenlik kavramini kullanmamaktadirlar. Buna ornek olarak,
Tiirkiye’de neredeyse en ¢ok takipcisi olan Enes Batur’un cektigi bir diss videosunda
“’Bende 1 milyon plaketi, sizde musluk vanasi’’ ya da “’Ben 5 yildir YouTube’dayim siz
Vine’da siirlinlirken; ben milyonlarca izlendim siz milyoncuk izlenirken’” sézleri 6rnek

gosterilebilir.

2.3.Dijital Nesil

Dijital nesil olarak tanimlanan bu ii¢ grup; dijital yerliler, dijital gogmenler ve dijital
melezler, bu arastirmanin kuramsal ¢ercevesinde kuramlarla agiklanmaktadir'®. Dijital
nesil dijital kiiltiiriin icine dogan ve aslen dijital yerliler olarak tanimlanan gruptur. Bu
grup teknolojinin gelismesi zamaninda bu kiiltiirle biiyliyen ve teknolojik aracglara fazlaca
asina olan yas gruplarini kapsamaktadir. Dijital yerliler grubu, nesil tanimlamalarindaki
Y Kusag1 ve Z Kusagi olarak tanimlanabilmektedir. Tlki, 1980 senesinden sonra diinyaya
gelen; ikincisi ise 1999-2000 yilindan sonra diinyaya gelen bireyleri temsil etmektedir.
Bu arastirmada da yer alan yas skalas1 9-13 oldugu i¢in; 2005-2009 dogumlu bireylerden
olustugundan Z Kusag: olarak tanimlanan bir gruptur. Dijital go¢menler ise X kusagi
olarak tanimlanan yas grubunda dogmus, sonradan teknolojik bir diinyayla karsilasan ve
buna sonradan aligmak durumunda kalan bireyleri temsil etmektedir. Dijital yerli ve

gocmen kavramlari daha sonradan yeterli goriilmeyip dijital melez kavrami ortaya

13 Bknz. Bu tezin ¢’3.3.2.Dijital Yerliler, Dijital Gogmenler ve Dijital Melezler’” boliimii.
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atilmistir ¢linkii X kusaginda olup sonradan teknolojiye, iletisim teknolojilerine ve

dijitallesme siireglerine fazlaca adapte olan bir¢ok insan da bulunmaktadir.

2.4.Dijital Sosyoloji

2.4.1. Dijital Devrim

Teknolojinin hizli bir sekilde gelismesiyle birlikte, insan hayatina gittik¢e dahil olmast;
iletisim teknolojilerinin ve internetin gelismesi, teknolojik aletlerin gittikce kiigiik ve
taginabilir hale gelmesiyle meydana gelen ve insan hayatinin tamamen degismesi durumu
dijital devrim olarak agiklanmaktadir. Dijital devrim siirecinin nasil meydana geldigi ve
neden insan hayatin1 bu kadar ¢ok etkiledigi kuramsal ¢ercevede agiklanmaktadir. Dijital
devrimin, insanlarla ilgili gittikce daha cok bilginin toplandigi ve insanlarin kendi

iradeleriyle bu bilgileri paylastigi bir siire¢ oldugu da belirtilmektedir.

2.4.2.Buyuk Veri

Biiyiik veri ise yukarida bahsi gecen tiim bilgilerdir. Insanlarin dzellikle sosyal medya
araglarinda paylastiklari, videolar, konumlar, fotograflar, profiller, hesaplar kisacas1 her
sey aslinda insanlarin internette yaptig1 her aktivitenin, tikladig1 her noktanin, arastirdigi
her seyin toplanarak, birey hakkinda elde edilen bilgiler, veriler buttinudir. Bu verilerin
kim tarafindan kontrol edildigi, toplandig1 ya da ne amaglarla kullanilacag: ise dijital
toplum i¢in ¢ok biiyiik tehlike yaratmaktadir. Biiylik veri, dijital gdzetimin temelini
olusturur ve kuramsal olarak dijital gdzetim baslig1 altinda biiyiik verinin nasil isledigi ve

insanlarin neden boyle bir seye istemli olarak miidahil olduklar1 agiklanmaktadir.
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2.4.3.Dijitallesme (Digitalization) ve Sayisallasma (Digitization)

Dijital sosyolojide, dijital toplumun olugma siirecinde iki 6nemli kavram yer almakta ve
bu iki kavram birbirine ingilizce terminolojide cok benzemektedirler. ‘Digitization ya da
digitisation’ olarak kullanilan kavram sayisallasma anlamina gelmektedir; insanlar ile
ilgili toplanilan bilgilerin yani biiyiik verinin algoritmalar araciligiyla toplanmasiyla,
insan hareketinin ve hatta duygusunun sayisal verilere dokulmesidir. Bu durum
sonucunda olusan tiim sosyal, kiiltiirel, siyasi ve ekonomik kosullarin insanlarda ve
toplumda yarattig1 siirece ise ‘digitalization’ yani dijitallesme denilmektedir. Dijitallesme
stireglerinin  olusturdugu tim kavramlar ve dijital sosyolojinin klasik sosyolojik
kuramlarla olan iliskisini ve onlardan farklilastig1 tiim diger noktalar ise bu arastirmanin

kuramsal ¢ergevesinde detayl bir bigimde yer almaktadir.
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3.BOLUM: ARASTIRMANIN KURAMSAL CERCEVESI

3.1. Toplumda Dijitallesme Bazh Degisiklikler ve Dijital Sosyoloji

3.1.1.Dijital Sosyoloji

“’Diisiinsenize cebimizde ne ¢ok bankamatik kart1 var ve hi¢ degismez derler. Oysa
aklimiza gelir miydi bir giin koca telefonlar koca kamera ile birlesecek cebimize
girecek. Siradan bir gozliik ekranla birlesecek gerceklik algimiz degisecek. O basit
bakir cezve bile degisecek. Aliskanliklarimiz, yasam tarzimiz, alisveris yapma
yollarimiz her sey ama her sey degisti. Simdi siradaki cebimizdeki kartlarda’’*
(Bankkart Combo Reklamni)

Hayatimizdaki her seyin teknolojik bir biiyiimeyle degistigini anlatan bir¢ok s6z, bir¢ok
sark1, bir¢cok reklam tanitimi (yukaridaki 6rnekte goriildiigii gibi), bir¢ok sosyal iletisim
uygulamasi bulunmakla birlikte bunun en 6nemli sonucu ortaya ¢ikan sosyal olgular ve
yeni bir dijital toplum olusmasi siirecidir. Bu siire¢ ise teknoloji ve internetin, asirt hizl
bir sekilde insan hayatina dahil olmasi, insan hayatin1 kolaylastirma diisiincesi ya da
mottosuyla gelismesiyle devam etti hala da etmektedir. “’Kisisel bilgisayarlar 1980’lerin
ortalarmda halka sunuldu. Internet sunucular1 ag1 (www) 1989°da icat edildi fakat, ancak
1994 yilinda halka ulasilabilir bir hale gelebildi. 2001°den bu yana ise, sosyal hayat
uzerinde ¢ok onemli etkileri olan bircok 6nemli platform ve aletler piyasaya suralda.
Wikipedia ve iTunes 2001°de kullanima agildi. LinkedIn 2003°de, Facebook 2004°de, bir
sene sonra Reddit, Flickr, YouTube ve 2006’da Twitter kuruldu. Akilli telefonlar 2007°de
cikt1, ayni sene Tumblr tanitildi, Spotify ise 2008°de basladi. Bu durumu Instagram ve
tablet bilgisayarlar 2010°da Pinterest ve Google+ 2011°de takip etti.”” (Lupton, 2015:2).

Kisisel bilgisayarlarin, internetin, sosyal medya araclarinin, miizik dinleme
platformlarinin, yeni uygulamalarin, yeni yazilimlarin ve yeni araglarin hizli bir sekilde
gelistirilip sosyal hayata dahil olmasi ise dijital devrim olarak nitelendirilmektedir. Bunun
devrim olarak adlandirilmasinin bir¢ok sebebi olsa da bunun en 6nemli sebebi ¢ok hizli
bir bigimde ilerlemesi ve sadece aletlerin degil, sosyal hayatin degismesidir. insanlar
kisisel bilgisayarlara ilk ulastiklarinda, internet Tiirkiye’de ev telefonlariyla baglantili

olan ve ¢ok yavas bir sistemken; kocaman bilgisayarlardan gittik¢e kiiglilen ve incelen

14 Reklam igin bknz. https://www.youtube.com/watch?v=63Ddi4RFr_k
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yapidaki laptoplar, telefonlar, notebooklar ve tabletler gelistik¢ce internet altyapisinin
gelismesi ile hem aletleri hem interneti her yerde yanlarinda bulmaya basladilar. Bu ise
insanlarin, aynt zamanda, birgok yerde birden bulunmasina, bir¢ok kisiyle ayni anda
konusmasina, aradiklar1 neredeyse her seyi internetten bulmasina, hayatlarini internet

sayesinde paylasabilmesine olanak sagladi.

Dijital devrim ile birlikte, toplumsal olaylarin ve olgularin her biri bu gelismelerden
bagimsiz olarak diisiiniilemeyecek bir hale biiriindii. Bu konular sosyolojinin her alanini
kapsar hale geldi, ¢iinkii internet ve teknolojik aletler insan hayatinin ayrilmaz bir pargasi
oldu. Ozellikle internetin gelismesi ve sosyal iletisimin yiiz yiize iletisimden, bu araglar
vasitasiyla gerceklestirildigi bir hale gelmesi toplumsal olaylar bakimindan biiyiik
degisimlere yol acti. Dijital sosyoloji ise bu amagla, insanin dijital devrimden uzakta
anlasilmaya calisilmasinin her sartta eksik olacag diisiincesiyle ortaya ¢ikmistir. Dijital
sosyoloji, yalnizca iletisimle degil etkilesimlilik ile ilgilenme geregi goren bir alt daldir.
Etkilesimlilik ile, toplumun dijitallesmesinin ve aslinda toplumun yeni bir bigimde
anlasilmasini hedeflemektedir. Bu dijital sosyolojinin, ‘eski’ sosyolojiden tamamen farkli
oldugunu gostermemektedir fakat dogrudan eski sosyoloji oldugunu da

gostermemektedir.

Dijital sosyoloji, sosyoloji alaninin altindaki alanlardan bir tanesidir. Marres (2017),
“’Tarihi arka planina kars1 dijital sosyolojiye olan giincel ilgiyi diisiindiiglimiizde, tatmin
etmeyici iki iddianin da otesine gegebiliriz bunlardan ilki bazi yeni bilgisayimsal bilim
savunucularinin Onerdigi sekilde giiniimiizde ortaya ¢ikan toplumu bilmenin dijital
yolunun koklii bir sekilde ¢igir agict bir bilgi sunacagini diisiinmek, ama ayni1 zamanda
bunun 6tesinde dijital sosyolojinin yeni higbir yeni 6zelligi olmadig1 ve aslinda birkag
yeni ve ilgi ceken fakat yapay ve ikna etmeyen teknolojik ozelliklerle kuruldugu
iddiasidir’’. Dijital sosyoloji Marres’in dedigi gibi ¢igir agan ve tamamen sosyolojiyi
bastan yaratma diisiincesi ile ortaya ¢ikan bir alan degildir, fakat dogrudan eski sosyoloji
de degildir. Her sosyoloji alaninda oldugu gibi alana 6zgii ¢esitli 6zelliklere odaklanarak,
bu alanla ilgili detaylar1 ve gdzden kacan 6zellikleri yansitma hedefindedir. Bu hedef ise
dijital sosyolojide, disiplinler arast bir yaklagimla insanlarin hayatindaki dijital

teknolojilerin etkilerini ¢esitli unsurlara bakarak incelemektir.
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“’Dijital Sosyoloji’’ isimli bu alanda ana kaynak olarak diisiinebilecek kitabin yazari olan
Lupton, sosyologlarin, bilgisayar teknolojilerini 1980lerin ortalarinda yaygin hale
geldiklerinden beri incelediklerini belirtmektedir. Bu incelenen alanlar cevrimigi
topluluklar, siber alan ve siber kimliklerle alakali birgok ¢esitli sosyal konuyu igermistir.
Bu tarz arastirmalarda cesitli farkli isimleri ‘’siber sosyoloji’’, “’internet sosyolojisi’’,
“’cevrimi¢i topluluklarin sosyolojisi’’, “’sosyal medya sosyolojisi’’, “’siber kiiltiir
sosyolojisi’’ gibi ve ¢esitli ilgi alanlarini cagristirmigtir. Siber kelimesi 1990larda ve
200011 yillarin basinda belirsizken, bu kelimenin kullanim1 internetin yayilmasiyla dijital
kelimesi olarak degistirildi. Bu anlamda siber yerine dijital kelimesinin konulmasinin
nedeni de internetin yayginlasmast ve onu takip eden ICT “Information and
Communication Technologies’” olarak gecen iletisim teknolojileridir. letisim
teknolojileri ile ortaya ¢ikan UGT “’User Generated Content’’ yani kullanici tarafindan
iiretilen igerikler de iletisim teknolojilerinin toplumsal bir boyut kazanmasinda en ¢ok
etkide bulunan seylerden bir tanesi olmustur.

“’Dijital sosyoloji’’ siber sosyolojinin ilgilendigi alanlar1 kapsar ve onu mobil dijital
bilgisayar kullaniminin yeni ¢agiyla genisletir. Bu da Marres’in bahsettigi eski sosyoloji
ve dijital sosyoloji iliskisini aslinda agiklamaktadir. Lupton’un (2014: 2) belirttigi tizere
dijital kelimesi diger disiplinlere de referans eden ve onlarin kullanimina da uygun bir
kelimedir, 6rnegin dijital kiiltiirel calismalar, dijital beseri bilimler ve dijital antropoloji.
Burada goriildiigii gibi, dijital teknoloji ¢aligmalar1 bir¢cok disiplinde medya, kiiltiirel
caligmalar, sosyal programlama, sosyal psikoloji, kiiltiirel cografya, beseri bilimler ve
antropoloji gibi disiplinlerde yer almaktadir. Bu disiplinlerin ¢ogu metodolojik ve
kuramsal yaklasimlar1 dijital sosyolojiyle paylasmaktadir: bu arastirma konularinin,
metotlarin ve kuramsal yaklagimlarin beseri ve sosyal bilimlerde i¢ i¢e olmasindan dolay1
kacinilmaz bir durumdur.

Dijital sosyolojinin dort ayirici 6zelligi bulunmaktadir:

“’Profesyonel dijital etkinlik: Dijital medya araglarin1 sosyolojik pratigin bir parcasi

olarak kullanma: iletisim aglar1 olusturma, ¢evrimigi bir profil yaratmak, arastirmay1
halka agik hale getirmek, paylasmak ve dgrenciler yetistirmek;

Dijital medya kullaniminin_sosyolojik analizleri: Insanlarm dijital medya teknoloji

kullanimlariyla ~ benlik  duygusunu,  bedensellestirmeyi, sosyal iliskilerini
yapilandirmalarini, sosyal kurum ve sosyal yapilarin yaratilmasi ya da yeniden
tiretilmesinde dijital medyanin roliinii aragtirmak.

Dijital veri analizi: Dijital veriyi, nicel ya da nitel olabilir, sosyal arastirma i¢in kullanmak
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Elestirel dijital sosyoloji: Sosyal ve kiiltiirel kuramla agiklanan dijital medya teorilerinin

diisiingtisel ve elestirel analizini listlenmek.”” (Lupton, 2014: 15).
Dijital sosyolojinin asil hedefi ise, dijitallesme siirecinden etkilenen toplumu
derinlemesine incelemek ve bu incelemeyi dijitallesme siireclerine uygun olan bir

kuramsal ¢ergeve ile gbz Oniine almaktir.

3.2.Dijital Toplumun Temelini Olusturan Kuramlar

Dijital toplum, kavraminin olusmasinda teknolojik araclarin gelismesinin yaninda
ozellikle internetin ortaya ¢ikmasi ve daha sonra ise sosyal medya araglarinin olusmasi
etkilidir. Eskiden odaklanilmas1 gereken seyin icerik ya da mesaj oldugu diisiiniiliirken,
aslinda araclarin da birer mesaj 6zelligi tasidigr ve bunlarin insan hayatini derinden
etkiledigi diisliniilmektedir. Artik mesaj bir ara¢ degil, ara¢ bir mesajdir ¢iinkii “’insan
iligkilerinin ve bi¢imlerinin Slgegini ve seklini bigimlendiren ve kontrol eden sey
araglardir’” (Mcluhan&Fiero :1967: 108). “’Castells ise internetin insanlara is ve serbest
meslek, bireysel ifade, is birligi ve giriskenlik gibi yeni birlesimler sagladigini ve siyasi
aktivistler i¢in ise mesajlarini diinyaya yayabilmeleri i¢in yeni aglar oldugunu belirterek;
aslinda McLuhan’in ara¢ mesajdir diisiincesini, ag mesajdir sekline doniistiirmektedir’’
(Castells, 2001 akt. Giddens, 2006: 598). Internetin insan hayatini nasil degistirdigini
temel alan ve bunu aciklayan kuramlar bu nedenle ‘’ag’” kavramimi kullanarak

aciklamaktadirlar.

3.2.1. Barry Wellman- Ag Tabanh Bireysellik

Wellman, dijital toplum tanimlamasinin temelini olusturan ag toplumunu interneti baz
alarak aciklamaktadir. Bu agiklamay1 yapmak i¢in ideal tip olarak tanimladig ii¢ topluluk
olusturmakta ve bunlar arasindaki internet bazli degisimleri agiklamaktadir. Bunlar kiiciik
kutular (little boxes), yerel Ozelliklerini kaybetmeden kiiresellesen aglar (glocalized
networks) ve ag tabanli bireysellik (networked individualism) topluluklaridir. Bu
topluluklarin birbirinden farkliliklarini agiklamak icin ise degisiklik gdsteren sinirlari,
sosyal yapiyi, kisiler arasi iletisimi, sosyal aglar1 ve son olarak ise normlar1 ve algilar

temel almaktadir.
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Tablo 6: Normlar ve Algilar

E. Normlar ve Algilar
Olgu Kiicitk Kutular Glokallesme Aglasmuis Bireysellik
Sosyallesme Grup Biiyiiklerinin Séziinii | Ebeveynlerin Séziinii Dinlemek, Esini | Stratejiler Geligtirmek ve
Dinlemek Mutlu Etmek, Cocuklarinin Bakimmi | Kendi Kendini Gelistirmek
Yap, Patronuna Uymak, Is Arkadaglar1 | igin Taktikler
ve Arkadaslarla Calig ve Oyna
Dayanisma Yiiksek Grup Dayamismasi | Orta Seviyede Temel Grup Icinde Ozerk Bir Birey Olma
Algist Kolektif Isim ve Kimlik Dayanigma . Hissi
Ev/hane halk: ve Is Grubu Belirsiz Bir Sckilde
Merkezin Digina Karg: Etkisi Tanunlanabilir Aglar
Bozulmug Bireysel Baglar
Sadakat Tikelei: Mahrem ve Kamusal Alanlar: Sahsiyet ve Kiresel:
Yitksek Grup Sadakati Ev Bazh Orta Seviyede Sadakatin Zayif, Boliinmiis Aidiyet
Herhangi Bir Yerden Oncelikli Olmas:
Uyusmazliklarla | Isyan Kendini geri cekimek Kacinma
Bag Etme Sekli | Darbe Mesafeyi korumak Cikag
Geri Cevrilemez Ayrihig
Ag ﬁyglgring Grup t-;iude Yiiksek Grup t-;iude Yiiksek Degisken
Baglilik Bagka Yerlerde Degisken
Genel Giriig Komiiniter Catisma Varolugsal

(Wellman, 2001 “’Little Boxes, Glocalization and Networked Individualism’”)

Tiim bu unsurlarin ii¢ topluluk arasindaki degisimini gdstermek amaciyla Wellman, hepsi
ile alakali semalandirma yoluna gitmektedir'®. Sonunda ulasilan kavram ag tabanli
bireysellik ise semadan gorildiigii sekilde, sosyalizasyon ag¢isindan bireyin kendi
gelisimini temel aldigi, dayanisma hissi bakimindan ayri1 bir birey olarak o6zerk bir
bicimde hareket ettigi, sadik olma bakimindan kiiresel bir hale geldigi zayif ve boliinmiis
bagliliklara sahip oldugu, tartigsmalarla nasil bas ettigi bakimindan tartigmalardan
kaginma ya da dogrudan kagis1 tercih ettigi, ag liyelerine bagliligin degisken oldugu

gorilmektedir.

Wellman, tiim bu degisikleri temel alarak aslinda internetin insanlara sagladigi iletisimin
is ve toplulugun sosyal degisimine yararli oldugunu, kiiciik kutularda yasayan gruplardan
yerel 6zelliklerini kaybetmeden kiiresellesen aglara, dallanan ya da kollara ayrilan sosyal
aglara ulasildigindan; izole edilen teknik sistemler yerine internetin insanlarin giinliik
yasamlarina ¢abucak etki ettigini ve sosyal sermayelerini yiikselttigini belirtmektedir
(2002: 95). Bunun sebebi ise ona gore, bilgisayar aglarmin aslinda sosyal aglar olmasi,

insanlari, kurumlari ve bilgiyi birbirine baglamasidir; bilgisayar aglar1 sosyal kurumlardir

15 Diger semalara bakabilmek igin bknz. (Wellman, 2001 < *Little Boxes, Glocalization and Networked
Individualism”’
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ve bu kurumlar izole edilmis bir sekilde degil giinliik yasama entegre edilmis bir bi¢imde

caligilmalidir (Wellman: 2001 :2031).

Ag tabanl bireyselligi olusturan gelismeler, ayn1 zamanda dijital toplumun temeli i¢in
Onem arz eden dijital gozetimin 6nemli bir parcasi olan ‘’sousveillance’” kavrami ile
baglanmaktadir. Sous Fransizca bir kelimedir ve altinda ya da gozetleyen anlamina
gelirken, veillance gézetim anlamina gelmektedir. Sousveillance kavrami bir biitiin haline
getirildiginde gozetleyen gozetim gibi bir anlam tasimaktadir bu kavramsallastirmanin
temeli ise gozetleyen Kkisilerin gdzetlenmesi durumuna vurgu yapmaktir. Yapilan
aragtirmaya gore giyilebilir teknoloji aletleri kullaniminin, organizasyon gozetime karsi
kullanilabilecek bir sey oldugu, sousveillance’in gozetimle birlesiminin sosyal gozetim
bakimindan yeni bir durum olusturdugu sdylenmektedir (Mann, Nolan ve Wellman,
2002: 331). Kapidan kapiya iletisim kuran endiistri oncesi siki baglara sahip olan
topluluklar sosyal kontrol icin dogrudan gozlem yaparken giiniimiiz ag tabanl
toplumlarda insanlar bir¢ok topluluk i¢inde bir¢ok is grubu arasinda yer almaktadir

(Wellman, 1999 akt. Mann, Nolan ve Wellman, 2002: 348).

3.2.2. Manuel Castells ve Jan van Dijk - Ag toplumu

Ag toplumu, genel olarak enformasyon toplumu ve kitle toplumu ile karistirilmaktadir
clinkii ii¢ kavramda gelisen teknolojiler dogrultusunda toplumun gecirdigi siirecleri ve
yeni kazandig1 ozellikleri tanimlamak i¢in kullanilmaktadir. ’Ag toplumu, sosyal ve
medya aglarindan olusan bir altyapinin toplumun her seviyesindeki- bireysel,
grupsal/orgutsel ve sosyal- orgiitlenme tarzini belirledigi modern bir toplum tiirii olarak
tanimlanmaktadir. Bu aglar giderek artan bir bicimde bu toplumun her bir birimini veya
parcasini birbirine baglamaktadir’” (Dijk, 2016: 42). Castells (2011), ag toplumunu
kavramsallastirma sebebinin sosyal organizasyonun ve sosyal pratiklerin ana unsurlarinin
artik bu aglara dayandigini, aglarin normalde eski organizasyon unsurlar1 olsa da dijital
ag kurma teknolojileriyle, bu da Enformasyon Cagi’nin bir 6zelligi, sonsuz bir biiyiime
ve  degisime yol agmasi  oldugunu  belirtmektedir. Ag  toplumunun
kavramsallastirilmasinin sebebini agiklarken ayni zamanda toplumun degisen alanlarina
da dikkat ¢eken Castells, toplumdaki is ve istthdamin degistigini, iletisimin tamamen

degistigini ve Ozellikle de zaman ve mekan kavramlarinin ortadan kalktigindan
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bahsetmektedir. Iletisimin tamamen degismesinden kasit ise yatay iletisim aglarinin
gelismesi, internet {izerinden sosyal alanlarin olusmasi, yeni sosyal yazilim
programlarinin gelismesi, yeni teknolojiler ve en dnemlisi de kablosuz iletisimin miimkiin
hale gelmesidir.

Lupton (2015: 21), dijital toplumun olusum siirecini anlatirken Castells’in sosyal medya
gibi dijital teknolojilerin yeni sosyal yapi, kiiresel ekonomi ve yeni bir sanal kiiltiir

olusturma da ¢ok 6nemli bir rolii oldugunu belirtmektedir.

3.2.3.A¢ Toplumundan Dijital Topluma

Ag toplumu kavrami ile dijital toplum kavramlari arasinda ¢ok biiyiik baglar oldugu i¢in
ag toplumu, dijital toplumu anlatmak i¢in dikkat edilmesi ve tanimlanmas1 gereken bir
stirectir. Dijital toplum kavrami olarak ayri bir terim kavramsallastirilmasina gerek
duyulmasinin sebebi aslinda tartisilan tiim teknolojik gelismelerin, yazilimlarla ve insan
hayatiyla biitiinlesmesiyle alakalidir. Bunun en biiylik sebebi ise Web1.0, Web2.0 ve
Web3.0 olarak tanimlanan siireclerin gerceklesmesidir.

‘Webl.0’ sitelere ve aletlere baglh olarak gelisen dijital teknolojiler olarak
tanimlanmaktadir ve masaiistii bilgisayarlar ya da laptoplar buna Ornektir; insanlara
cevrimigi aktivitelerde bulunmalar i¢in imkan saglar. Bu imkanlar, maillere bakma,
cevrimici bankacilik ve aligveris gibi aktiviteleri igerirken insanlarin igerik tiretmede aktif
olduklar1 pek bir durum mevcut degildir. Web 1.0 genel olarak eski medya olarak
tanimlanabilir bunun en 6nemli sebebi de sadece bazi insanlarin igerik {iretmeleri,
alicilarin ise bilgileri alip onlar tiiketmelerinden kaynaklidir. ‘“Web 2.0° ise yeni medya
olarak adlandirilmaktadir ¢iinkii insanlar internetteki iiretim siireglerine dahil
olmaktadirlar. “Web 2.0’nin olusmasini saglayan sey ise kablosuz ag alaninin olugmast
ve bunu ulasilabilir hale getiren tiim araglardir. Sosyal web olarak da tanimlanmaktadir
clinkii sosyal paylasim siteleri ya da sosyal medya araglarina ilk basta olanak saglayan
medya tliriidiir. Bu medya tiirii, internetin sadece bilgi verici bir ara¢ olmaktan ¢ikarak
bireylerin arasinda iletisim kurmalarin1 saglayan bir sey haline gelmesine yol agmaktadir.
Kavramsal gercevede bahsedilen bloglar, vloglar, microbloglar gibi yeni araglar yani
kullanici-Uretimli igerikler (UGT), Web 2.0 sayesinde meydana gelmektedir.

Dijital sosyolojinin ¢ok fazla odaklandigi yeni varsayilabilecek diger basamak ise ‘“Web
3.0’dir. “’Internete baglanmaya ve birbirine baglanmay: saglayan, insan miidahalesi

olmadan bilgi akisin1 saglayan, genis bir yelpazede nesneleri, veri tabanlarini ve dijital
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platformlarla birden ¢ok aga baglanmaya olanak veren, giindelik nesnelerin dijitallestigi
(ya da akilli nesnelerin yer aldig1) ‘Objelerin interneti’ (Internet of Things) su anda
gelismeye basliyor’ seklinde aciklanan bu tiir ise su anda yasanan siireci temsil
etmektedir fakat bu sureclere verilen isimler yazilim gelistiriciler tarafindan verilmektedir
ve toplumdaki komplex siireci dogrudan bunlarla agiklamak miimkiin degildir (Lupton,
2015: 9-10).

Internet of Things kavrami, dogrudan cevirildiginde objelerin interneti gibi bir geviri
olarak karsimiza ¢iksa da Tiirkge de yapay zekali web ya da semantik web olarak
kullanilmaktadir. Bu web tiirii, insanlarin kontroliinden ¢ikan bir internet ve yazilimlar
butindnu tarif etmektedir.

Tiim bu dontisiimlerin sonucunda dijital toplum; yeni tiir giic iligkilerini iginde barindiran,
nesnelerin insan hayatinda hi¢ olmadig1 kadar etken bir rol oynadig1 ve farkli bir boyut
kazandig1, insan iletisiminin degisik bigimlere biiriindiigii, kiiltiiriin bir yandan
evrensellestigi bir yandan da doniisim gegirdigi, dijital ortamda toplanan verilerin
insanlarin aleyhine kullanilabilecegi, tiim tiiketim pratiklerinin degistigi ve artik
tilketicilerinde aktif katilimda bulunduklar1 ve insanlarin kendilerini tanimlama
bicimlerinin de dijitallesme siireclerinden etkilendigi bir toplum olarak karsimiza

cikmaktadir.

3.3. Kulturun Dijital Kultire Evrilmesi

Dijital sosyolojinin temelini dijital toplum olarak agiklanan olgunun ortaya ¢ikmasina
neden olan siirecler olusturmaktadir. Bu siireglerin en basinda dijital toplumun
olusmasinda etken olan, klasik sosyoloji kuramlarinda tanimlanan kiiltiir tanimindan ¢ok
farkli bir kiiltiir tanim1 olmasidir. Insanlarin, toplumsal hayattan bir nevi gd¢ ederek
internet baglantili alanlara tasidiklar1 yasamlari, kiiltiirii de dijital ortama tasimakta ve
ortaya dijital kiiltiir ¢cikmaktadir. Bu bahsedilen, bir nevi gog, dijital yerliler ve dijital
gocmenler olarak insanlarin ayrilmasina neden olmakla birlikte yavas yavas tiim insanlari
bu gogiin sonuglarindan etkilenme durumuna itmektedir. Klasik kiiltiirden dijital kiiltiire
gecme siirecinde, sosyolojik olarak gérme olgusu biiyiik bir 6nem tagimaktadir ¢iinkii
dijital sosyolojinin temel hedefi de insanlarin temel olarak dijital kiiltiirii benimseyerek
diger insanlarla ya da araclarla nasil iletisim kurdugunu anlamak ve bunun toplumdaki

diger kurumlardaki yansimasini inceleyebilmektir.
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Macionis (2012: 5), sosyolojik olarak gérme olgusunu ’Herkes diinyay1 sosyolojik bakis
aracilifiyla gorebilir. Ancak, iki durum insanin, toplumun bireysel hayatlart nasil
sekillendirdigini agik¢a gérmesine yardim eder: toplumun sinirlarinda yasamak ve sosyal
bir kriz yasamak.’’ seklinde aciklamaktadir. Bu agiklamaya gore toplumun etkilerini
bulundugu toplumun belirledigi kurallar arasinda sikisip kalmis insanlardan, biz ve 6teki
tanimlarinin yapilmasindan, bireylerin istekleri ile toplumun onunla ilgili isteklerinin
catigsmasindan, aile, kiiltiir, okul, akran grubu, kitle iletisim araglart gibi degiskenlerin
birey iizerinde etkili olmasindan fakat yine de ortaya ¢ikan farkliliklarin ve gatigmalarin
icinde bulunulan toplumun, bireyi nasil etkiledigini gérmeyi sagladig1 gibi bir cok sonug
ortaya cikabilir. Dijital kiiltiirle bulunmasi hedeflenen sey ise, ag tabanli olarak gelisen
biz ve 6teki tanimlarinin temelini olusturan dijital ayrimi kesfetmek, bu teknolojilerin
bireylerin kendilerini ifade bicimlerini katilimci kiiltiir yoluyla nasil etkiledigini
gorebilmek, prosumption ile tiikketim pratiklerinin nasil degistigini ve etkilerini
kesfedebilmek ve en dnemlisi ise bu kiiltiiriin biiyiik veri ve dijital gozetim olgulariyla

insan hayatina nasil dahil oldugunu anlayabilmektir.

Sosyolojik olarak gorme olgusundan yola ¢ikarak, Macionis sosyolojiyi, <’6zeldeki geneli
gormek, tanidiktaki yabanciy1 gérmek, giinliik yagsamlarimizda toplumu gérmek’’ olarak
aciklamaktadir (2012: 2-5). Bireylerin objektif ya da siibjektif nedenlerle bir araya
gelmesiyle aslinda bir genel tanim1 olustugunu, bireylerin bu genelin igine dahil olduktan
sonra onu degistirip gelistirdikleri de sdylenebilir. Ayni oldugunu diislindiigii bir ortamda
bile insanlarin degisik etkenlerden dolayr farklilik hissedebildigi ve oteki kavrami
oOlusturabildigi de sosyolojinin arastirma alanlari iginde yer almaktadir. Bu degisik
etkenlerin en temelinde yer alan aile, kiiltiir, akran grubu ve Kkitle iletisim araclariin
giinlimiizdeki halinin eski halinden fazlaca degismis oldugu da dijital kiiltiiriin olugsmasi
siirecinde diger tim bu unsurlarla etkilesimli bir sekilde degismesine bakilarak
goriilebilmektedir. Kitle iletisim araglart dedigimiz unsurun diger etkenlerden ¢ok daha
fazla giinlik yasamimiza, fikirlerimize ve iletisim sekillerimize miidahil olmasiyla
birlikte ortaya ¢ikan dijital kiiltiir toplumda ¢ocuklarin topluma katilmasi siirecindeki
sosyalizasyona biiylik etki etmektedir. Bu ¢esitlenmenin bireylerin iizerindeki etkilerini
gormeyi zorunlu kilan sebeplerinden bir tanesi de zaten sosyalizasyon ve sosyal degisim

stireclerindeki degisimlerdir.

Bireyin i¢inde bulundugu toplumun kurallarini, aligkanliklarini ve ona verdigi tiim

bilgilerini harmanlayarak ve toplumun diger bireyleriyle etkilesim kurarak kendini
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sekillendirdigi siire¢ sosyalizasyon olarak adlandirilmaktadir. Topluma ait bu kurallar,
aligkanliklar, bilgiler ve degerler ise klasik sosyoloji kuramlarindaki kiiltlir tanimini
kastetmektedir. Durkheim’in (2012: 32) da sOyledigi gibi “’olgulara olduklar1 ve her
zaman olageldikleri gibi bakilirsa, her egitimin, ¢ocuga kendiliginden edinemeyecegi
gdrme, hissetme ve davranma bigimlerini kabul ettirmeye yonelik siirekli bir ¢aba oldugu
goze carpar. Hayatinin ilk giinlerinden baslayarak, onu diizenli saatlerde yemeye, icmeye,
uyumaya, temiz, uslu, itaatkér olmaya zorlariz; daha sonra, baskalarini hesaba katmayi,
gelenekleri, gorgili kurallarini saymay1 6grenmesi i¢in, ¢alismasi i¢in vb., onu zorlariz”’.
Bu zorlama hali aslinda bireyin dogdugu andan itibaren maruz kaldigi baski ve ona itaat
etmesi ile ilerleyen bir siirectir. Bu siireg bireyin baska insanlarla iletisime girdiginde nasil
davranacagini belirleyen, iletisimin sinirlarini belirleyen bir ¢ercevedir. Bu ¢ercevenin
yavas yavas yok olmaya basladig1 ya da referansinin ne oldugunun degistigini gosteren
sey ise kitle iletisim araclarinin etkisinin tamamen On plana ¢ikmasi ve bireyin
sosyalizasyon siirecinde zamani ve mekani yok eden teknolojik gelismeler, internetin

dogusu ve gelisimi ve dijitallesme siirecleridir.

Dijitallesme siireclerinden etkilenen ve dijital kiiltiirin icine dogan yeni nesiller ise
kuramsal olarak farkli bir bicimde tanimlanmaktadir. ‘’Dijital yerliler, “Binyilin
ogrencileri (millennials), internet nesli (Net Generation), oyun nesli (the gamer
generation), yeni nesil (next generation, ngeneration), siber cocuklar (cyber kids),
zaplayan insan (homo zappiens), ¢ekirge zihin (grasshopper mind)” (Pedro, 2006:2 akt.
Sahin, 2009: 156) gibi farkl1 isimlerle de anilmaktadir’> (Ozgiden ve Cetin, 2013:175).
Dijital yerli olarak tanimlanan grup bu isimlerden de anlasilabilecegi lizere dijital
kiiltiiriin i¢ine dogmus, internet ile i¢ ice, dijital oyunlarla fazlaca baglantili, siber alanda
cokca vakit gecgiren bir nesli anlatmaktadir. New millennium learners olarak
kavramsallastirilan, dijital yerliler Y kusagi ya da Z kusagi olarak tanimlanmaktadir ve
eski kusak olarak belirtilen X kusagindan farkli 6zellikler tasimaktadir. X kusagi ise
dijital gbgmenler olarak adlandirilmaktadir, teknoloji ile sonradan ilgilenmek durumunda
kalan ya da cocuklugunu bu kadar teknolojik gelisme, dijitallesme siireglerinde
gecirmemis bir nesil olmasi dolayisiyla dijital alana gé¢ edilmis oldugu varsayilarak bu
kavramsallastirma yapilmaktadir. Y kusagi 1980 senesinden sonra diinyaya gelmis ya da
bazi kaynaklarda 1977-1994 seneleri arasinda dogmus bireyler; Z kusagi ise genel
anlamda 1999 yilindan sonra dogan nesli temsil etmektedir. Dijital yerlileri,

gocmenlerden ayiran ozellikler bilgiye yazili olmayan dijital kaynaklardan ulagmak,
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resme, harekete ve miizige yazidan daha ¢ok oncelik vermek, ¢ok gorevli slireclerde daha
rahat hissetmek, dogrusal olmayan, artik iiretilmeyen bilgiyi isleyerek bilgi kazanmak
gibi ozelliklerdir (Pedro, 2006:10). Net nesli olarak da adlandirilan bu geng insanlar
hayatlar1 boyunca teknolojiyle i¢ ice olmus bu sebeple de kendilerini ileri teknik
yeteneklerle donatmislardir bu nedenle de 6grenme tercihleri bakimindan geleneksel
egitim yontemleri onlar agisindan uygun degildir (Bennet, Maton ve Kervin :2008).
Dijital yerli ve gdgmen ayrimini yapan ve detaylandiran Prensky sonraki yillarda bunlarin
yeterli olmadigin1 6ngorerek bu iki kavrama ek olarak, dijital bilgelik kavraminin 6nemli
oldugunu agiklamaktadir. Dijital Bilgelik, iki yonlii bir kavramdir hem dogustan gelen
kapasitemizin Otesinde bir biligsel glice ulasmak i¢in dijital teknolojiyi kullanma
diisiincesinden hem de yeteneklerimizi teknolojiyi oOlgilii bir sekilde kullanarak
gelistirmek diisiincesini anlatmaktadir (Prensky, 2009). Burada bahsedilen iki yonlii
dijital bilgelige ulasmis insan ise homo sapiens dijital ya da dijital insan olarak
tanimlanmaktadir. Dijital gogmen oldugu halde bu iki yonii de saglayan ve bu bilgelige
ulagan insanlar bulunmaktadir bu nedenle dijital yerli ve dijital go¢men arasindaki ayrimi
belirgin bir sekilde smirlandirmanin yanlis olacagi diisiincesi bu noktada ortaya
cikmaktadir fakat bu bdyle bir ayrimin olmadigimi gostermemekte; yalnizca dijital
gocmenlerin de bu ozelliklere ulagabilecegi diisiincesini savunmaktadir. Sahin dijital
yerlilerin 6grenme prensiplerini aciklayan Prensky’nin belirttigi 6zellikleri su sekilde
siralandirmaktadir; anlik hiz, paralel islemler, grafikler Oncelikli, rastgele erisim,
baglanabilirlik, aktiflik, oyun, aninda karsiligini istemek, fantezi ve teknolojiyle arkadas

olmak (Sahin, 2009: 160).

Bu iki grup arasinda ise dijital melezler olarak adlandirilan bir grup bulunmaktadir. iki
grupla da benzesen ve ayrigsan yonleri bulunan bu grup icin, diger iki grup kadar net ve

kesin ¢izgiler bulunmamaktadir.

“’Biitiin dijital imkanlardan yararlanan melezler bu imkénlar: dijital yerliler kadar iyi ve
etkin bigcimde kullanamamaktadirlar. Onlar i¢in eski kavramlar anlamin1 yitirmemekte ve
samimi gelmemektedir. Fakat bu noktada dijital gd¢menler kadar teknolojiye karsi
direngli de degillerdir. ... Dijital melezler incelendiginde ise bilgi edinme davranisi olarak
her iki grubun ortak davraniglarmi gosterdigi 6zetle hem basili kaynaklarin hem de

teknolojik kaynaklarin son derece 6nemli oldugu gézlemlenmektedir.”” (Karabulut, 2015:
20).
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Tim bu bilgilere bakildiginda dijital kiiltiir, insanlarin her zamankinden ¢ok diger
insanlarla baglantida oldugu, hizin, sikligin ve kalitenin 6nceden olmadig1 ve tahmin bile
edilemeyecegi boyutlara ulastig bir kiiltiir tanimidir. Bu kiiltiir tanimi1 6nceki tiim kiiltiir
tanimlarini i¢inde bulundurur (katilimei kiiltiir, kitle kultlrQ, tiketim kalturd, siber kiltdr
vb.) clinkii teknolojinin smirlarinin hi¢ olmadigi kadar ileride oldugu ve insanlarin
teknolojik aletler olmadan tanimlanamadigi bir siiregten bahsedilmektedir. Artik
esitsizlikler dijital kiiltiiriin temelinde baslayarak, dijital ayrimlar olarak tanimlanir.
Dijital kiiltiiriin ortaya ¢ikmasinin en biiyiik sebebi kiiresellesme olsa da asil temel sebep
bu kiiresellesme bazinda ger¢eklesen ekonomik, teknolojik, sosyal, kiiltiirel ya da her ne
acidan bakilirsa bakilsin insanlarin birbirine baglantili hale gelmesidir. Bu bir araya
gelmenin temelinde 6nceden zaman ve mekan dolayisiyla insanin i¢cine dogdugu kiiltiir
ve yer Ozellikle 6nem arz etse de bu artik o kadar etkili bir durum degildir. Dijital
kiltarin, her toplumsal olgu gibi hem olumlu gérilen hem olumsuz goérilen birgok
0zelligi bulunmaktadir. Bunlarin en basinda internetin ve bu kiiresellesme sonucunda
olusan bu kiiltiiriin tiim diinyada kiiltiirel gesitlilik getirecegi, herkesin kendi fikirlerini ve
istedigi her seyi ayrim yapilmaksizin paylasabilecegi bir ortam olusacagi (katilimei
kiiltiir), kamusal alanin ¢ok daha genis ve aktif bir hale gelecegi ve demokrasinin kesin
bir bi¢imde sanal ortam sayesinde de olsa saglanacagi diisiincesi yatmaktadir. Olumsuz
olarak ise dijital ayrima sebep olabilecek cografi ya da yer bazli ulasamama durumu,
yapayligin artmasi, dijital kiiltiir sayesinde devletlerin toplumdaki bireyleri gézetlemesi
durumu ya da herkesin herkesi gozetlemesi durumu yani dijital gdzetim, virds,
dolandiricilik gibi bir¢ok tehlike, internetin bir baski aracina doniisebilme giiciine sahip
olmasi ve son olarak reklam ya da ideolojik amaclarla manipiile amaciyla kullanilabilecek
bir ara¢ olmasidir. Bu konularin her biri kavramsal ¢er¢evede YouTube ile alakali olarak
tartisilmaktadir. YouTube bu bakimdan hem dijital kiiltiirii iireten hem yayan hem de
ondan etkilenen bir sosyal medya aracidir ve dijital kiiltiirii temsil eden belki de su anki

en 1yl 6rnek konumundadir.

Dijital kiiltiirii ve onun olusturdugu meydana getirdigi dijital kimligi, dijitallesmis bedeni
ve bedenlesme (embodiment) siire¢lerini anlamak i¢in, 6zellikle YouTube gibi bir sosyal
medya araci i¢in, sembolik etkilesim ve postmodernizm yaklagimlari nem tasimaktadir.
[Iki insanlarin iletisim siireclerinde izledikleri pratikleri incelerken ikincisinde sabit

kimlikler yerine artik bilginin, hizin artip; zamanin ve mekéanin yok oldugu dijitallesme
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stireglerinde ve aslinda dijital bir kiiltiir icerisinde pargalanmis kimliklerin olusumu

aciklanmaktadir.

3.4.Dijital Kultarun Ana Unsuru Dijital Gozetim

3.4.1.Buyuk Veri ve Dijital Gozetim

Biiyiik veri, insanlarin dijital ortamda yaptiklar1 her seyin sayisal olarak kayit altina
alinmasiyla ortaya ¢ikan verilerin biitiinlidiir. Bireyler ¢cevrimici ortamda yaptigi her tiir
aktivitede kendileriyle ilgili bilgi vermekte fakat genel olarak bunun farkina
varmamaktadirlar. Biiyiik verinin olugmasini saglayan sey ise algoritmalardir. Algoritma,
insanlarm yaptiklar1 tiim bu aktivitelerin sayisal veriye dokiilmiis halidir. Insanlarin
davranislarini, gilinliikk yasam pratiklerini ve tim aligkanliklarini tahmin etmek icgin
kullanilmaktadir. Dijital sosyolojinin asil hedefi ise, bu sayisal verilerin
yorumlanabilmesi, disiplinler arasi bir ¢aligma yiiriitebilme imkani sunmaktir. Bunun
sebebi ise kavramsal cergevede YouTube’un kamusal bir alan olarak gorilmesi
diisiincesinde gosterildigi gibi, internetin ve Ozellikle sosyal medya platformlarinin
mahrem ve halka acik ayrimini yikarak bu ayrimin ortadan kalkmasina dayanmaktadir.
Artik insanlari dijital olan ‘seylerden’ ayri olarak diisiinmek ve analiz etmek, eksik
kalacaktir bunun sebebi ise 6zellikle sosyal medyanin gelisimiyle tiim sosyal pratiklerin
ve Ozellikle gozetim pratiklerinin degisimidir. Dijital gozetim, geleneksel gozetimden
birgok farkli 6zelligi bulunan bir gozetim tiirlidiir ve sosyal yasamin ayrilmaz bir

parcasidir.

3.4.2.Gilles Deleuze-Rizomatik Baglantilar

Dijital gozetimin temelini olusturan baglantilar, dijital sosyolojide bahsedildigi iizere
rizomatik baglantilardir. Rizomatik baglantilar, Deleuze’un ‘olus’u ve siirekli kendini
yenilemeyi anlattigi bir kavramdir. Ozne hem kendi bir olay1 etkilerken, o olaydan
etkilenir ve bu siire¢ boyle devam eder. Dijital gdzetim ve internet ile olan baglantisi ise
bu varolusun yeni diizende yeni bir boyut haline ulagsmasidir. Rizomatik, tiim diizenlerin
ve tiim hiyerarsilerin yikimini anlatan bir kavramdir; rizom bir bitkinin kokiidiir bu kok

yer altinda yatay bir bi¢cimde hareket eder ve tahmin edilemez hizli bir bicimde ¢ogalir
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(Deleuze ve Guattari, 1988: 381). Rizomatik baglantilarin genel 6zellikleri ise bu tanimin
temelinde, baglanti ve heterojenlik, cokluluk, belirleyici olmayan kopma prensibi son
olarak ise kartografi ve dekalkomani prensipleridir. Yiicedag (2017: 52-56), bu
prensiplerin internetle olan benzerliklerini ve farkliliklarini tartismaktadir. ilk prensibe
bakildiginda baglant1 ve heterojenite ilkesiyle, bir platforma baglanildiginda (6rnegin
Facebook), diger bir platformla senkronize edilmesi miimkiindiir. Bu senkronize etme
durumu “’iki farkli gerceklik, tek bir ag’’ durumunu anlatmaktadir. Ikinci ilke ise, birden
cok baglant1 durma durumunun bulunmasi, farkli DNS’lerle baglanti kurabilme, kisilerin
sosyal medyada kendilerini pek ¢ok sekilde ifade etme (kesintisizlik ve yeniden iiretim)
durumu olan coklulukla benzesmektedir. Uciincii ilkede belirleyici olmayan kopma
durumu, internete ya da 6zellikle bazi sosyal paylasim sitelerine olan engeller durumunda
yasanan kopma durumuyla benzetilmektedir. Son 6zellik ise kartografi ve dekalkomani,
baglantilarin tek basina degil bir araya geldiginde bir anlam tagimasi ilkini (haritalama-
kartografi); “’internetin bir sonu ve nihai bir hedefi olmamas1’’ ise dekalkomoni (6n
tasarimsizlik) ilkesini yansitmaktadir.

Rizomatik baglantilar, yatay olarak dagilan ve sonu olmayan bir yapiy1 tasvir etmektedir.
Insanlar arasindaki bu baglar birbirinden ayrilamaz bir bicimdedir. Bu yapilar araciligiyla
insanlar kendilerini tanimlama, hayatlarin1 paylagma aktivitelerini; hesaplarini birbirine
senkronize ederek, zaman ve mekéan kavramlarini ortadan kaldiran bir sistemle bir anda
birgok yerde olabilmekte bir¢ok yerde bulunabilmektedir. Yiicedag’a gore, ‘’rizomun
bize verdigi en Onemli oOzellik de merkezsiz bir bilgi ¢agma siiriikklemesidir.
Merkezsizlesen bilginin tiim diinyaya dagilimi internetin sinir tanimayan bir yayilma ve
baglant1 kurma 6zelligine yani rizoma benzerliginden kaynaklidir. Bdylece demokratik
yapilarin daha da giiclenmesinde etkili bir ara¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir’ (2017: 57).
Sosyal medyanin katilmli kiiltiir olarak degerlendirilmesi (6zellikle YouTube’un),
demokratik bir ortama yol agabilecegine olan vurgu kavramsal ¢ercevede yer almaktadir.
Rizomatik baglantilar olarak bahsedilen tiim prensipler aslinda algoritmalarin
olusturulmasina destek olmakta, bir bireyi gozetlerken bir¢ok kisinin de gozetlenmesine
yol agmaktadir.

Melossi’nin caligmasinda belirttigi sekilde “’Demokratik toplumun icadiyla sosyal
kontroliin dogas1 ve yonii degismistir. Demokrasi dncesi donemlerde kontrol zorbaliga
dayanmaktayken, demokrasiyle birlikte sosyal kontrol daha ¢ok anlam Gretimlerinin
kontrolii haline gelmis ve devlet giiciinii kaybetmistir’” (52). Burada bahsedilen artik

dogrudan otoriter ve fiziki bir giicle degil, anlamlarin kontroliiyle ve insanlarin
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igsellestirdigi bir kontrolden bahsedilmektedir. Dijital gézetimin en 6nemli vurgusu da
budur. ’Gozetimin temelinde gériinmez iken baskalarini goriiniir kilmak yatar. Zira bu
gorinmeden gérme pratigi insanlar1 siniflandirma, disiplin altina alma ve kontrol etme
stireglerinin bir 6nkosuludur’’ (Thwaites Diken, 2017: 61). Gorlinmezken goriiniir kilma
ozelligi disiplin toplumlarindan denetim toplumuna; panoptikondan siiper panoptikona;
sert glicten yumusak giice (hard power to soft power); bu doniistimler sonucunda risk
toplumuna ve 6zellikle gézetlenen toplumlara evrilmesine yol agmaktadir.

Bu doniisiimlere yol agan ve agiklanmaya ¢alisilan gdzetim ise dijital gozetimdir. Dijital
gozetimin diger gozetim tiirlerinden farkliligi ise Diken’in (2017: 63-64) belirttigi
sekilde, kitlesel olmasi (herkes gozetlenir ve siniflandirilir, suglular degil); insanlarin
birey olarak degil ‘birey-kaclik’ (dividuality) ile tanimlanmas1 (kimligin parcali insasi,
akiskan olmas1 durumundan dolay1); yeni klasifikasyon ve normalizasyon'® tekniklerinin
kullanilmast; “’klasik eylemlilikler ile baglantili calismasi’ (tiim sosyal aglardaki
hareketleri kaydeder); algoritmik bir gozetim yapmasidir. Algoritmik gozetim genel
olarak goniilliiliikk esasina ve katilimci gézetim kavramina dayandigindan dolay1 yumusak
giic olarak goriilse dahi (denetim toplumlarinda, gdzetlenen toplum 6rneginde goriilecegi
sekilde); hala verilerin suglu olarak tanimlanan kisileri yakalamak, cezalandirmak ya da
gruplandirmak i¢in kullanilacagindan dolayr (panoptikon ve disiplin toplumlarinda

goriilecegi sekilde) zaman zaman sert gii¢ olarak da kabul edilmektedir.

3.4.3.Jeremy Bentham-Panoptikon

Dijital gdzetimin ayirici 6zelliklerinden bir tanesi, yukarida bahsedildigi sekilde, kitlesel
olmasidir. Bu farkin anlagilabilmesi i¢in gézetimin temelinde yer alan, cezalandirma ile
sosyal kontrol farkinin anlagilmasi gerekmektedir. Sug, toplumda 6zellikle hukuki olarak
toplumun zararina isler yapmis olan bireylerin tespit edilmesi ve eger gerekli goriiliirse,
toplumdan tecrit edilerek kapali alanlarda tutulmasiyla son bulan bir kavramdir. Sapma
ise, toplumda uyulmas1 gereken kurallara uyulmamasi, toplumda genel olarak gorilen
davranislarin disina ¢ikilmasi durumudur.

Bentham’in gelistirdigi panoptik modeli; gardiyanlarin hapishanenin gozetleme
kulesinden onlar1 gorebilmesi fakat karsi taraftan goriilememesi ¢ergevesinde kurulmusg

bir modeldir bu model iktidarin kolay ve rahat islemesini saglayan bir yeniliktir tabi bu

18 Bknz. Foucault kismindaki normasyon degil normalizasyon kismina.
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model 18.yy’da yerini “’gériiniirliik”’ ilkesine birakacaktir (Eroglu, 2016: 47-48). Burada
bahsedilen goriiniirliik ilkesi, gériinmezken goriiniir kilma 6zelligi ile aslinda ayni seydir,
panoptikonda gdzetlenen ve gozetleyen ayrimi nettir; dijital gozetimde ise bireyler kendi
istekleriyle kendi bilgilerini paylasarak gozetlenmeyi kabul eder. Panoptik modelinde,
suclu bireyler kapali bir alana koyulmakta ve kontrol altina alinmaya ¢alisilmaktadir. Bu

kontrol onlar1 kapali tutmaya, bir otoriteye ve disiplin altina alma prensiplerine baglidir.

3.4.4.Michel Foucault-Biyopolitika

Panoptikon =~ modeli, Foucault’'nun  gozetim  konusunda  yaptigt  bircok
kavramsallastirmanin temelini olusturmaktadir. Bireyler sadece su¢ olarak tanimlanan
eylemleri gergeklestirdiklerinde c¢esitli yaptirimlarla yiizlesmezler. Bireyleri kontrol
etmek i¢in ¢esitli dogrudan yaptirimlara da gerek yoktur. Foucault’nun bu konuda énemli
bir isim olmasinin sebebi klasik ceza kuramlarindaki egemenlik merkezli su¢ ve cezayi
temel alan goriisiin disina ¢ikarak “’egemenlik yerine disiplin, hukuki sdylem yerine
pozitivist sosyal bilimler, su¢ ve ceza terimleri yerine sapma ve gdzetim, denetim
terimleri baglaminda isleyen farkli bir olusumun tarihsel kurulusuna dikkat ¢ekmis
olmasidir’> (Ozkazang,2007: 2).

Disiplin toplumlarinda devlet belirli normlar belirler ve birey bu normlara uymak
zorundadir. Bu normlara uymayan bireyler devletin uygulayacag: ¢esitli giic ve fiziki
yaptirima maruz kalacaktir. Disiplin toplumlarinda insanlar sadece hapishanelerle degil,
cesitli kurumlarca (akil hastanesi, egitim, bakimevi) disipline edilmeye ¢alisilir bu yolla
bireyler ve bedenler topluma uygun, merkezi bir gii¢ olan devletin istedigi uygun bir hale
getirilir. Bu stire¢ normasyon olarak isimlendirilmektedir. Normlar belirlidir ve insanlar
bu sekilde cezalarla ya da normlarla kontrol altina alinmaktadir. Normasyon denmesinin
sebebi normalle anormal arasindaki sinirin normlarla ¢izilmesinden kaynaklanmaktadir
(Gambetti, 2008:3).

Panoptikon ile farkina varilan sey izlenildigini diisiinen bireyin davraniglarina dikkat
etmesi, bireyin bu diislince altinda normlar1 kendi kendine igsellestirdigini ve hatta
yeniden {rettiginin farkina varilmasidir. Gozetim bu noktada 6nem kazanmis fakat
normasyonla degil normalizasyonla ve sosyal kontrolle igsleyen bir sey haline gelmistir bu
ise denetim toplumlarmin bir 6zelligidir. Normalizasyon, gozetim siiregleriyle belirli

siniflamalar ve kategorilestirmeler yapmaktadir. Denetim toplumu isminden dolay:
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stirekli denetimin oldugu bir toplum olarak diisiiniilmemelidir, bu toplumlar yasam ve
varligin odak haline geldigi yapilardir ve Foucault bu toplumu biyopolitika ve biyoiktidar
kavramlariyla agiklamaktadir.

Biyoiktidarda bahsedilen ¢’Iktidar, insanlar1 yénetme durumundan ¢ikarak giderek insan
ihtiyaglarin1 ydnetme ve bu yonetimi idare etme durumuna doniismiistiir. iktidarin,
yasami hesaplanabilir ve iktisadi bi¢imde iiretken kilinabilir formlara sokarak yeniden
yapilandirmaya doniik mekanizmalar1 devreye sokmasi yeni bir yonetim sanatin1 hakim
kilmistir. Bu yeni yOnetim sanati, yasami kontrol etme lizerine degil, yasam iiretken
kilma iizerine temellendirilmistir’’(Bastiirk,2012:76). Onemli olan bedeni degil insan
hayatinin kontrol edilmesidir. Biyopolitika, insan bedenini degil hayatin kendisini
diizenlemeyi kastetmekte, bu kavram etrafinda aslinda en ¢ok onem verdigi sey olan
“’6zne’’nin degisimini, toplumsal degisimleri ve bu baglamda iktidar konusunu
incelemektedir.

Sosyal kontrol, insanlar1 cezalandirmak ya da zorla yapilan bir gozetimden degil tam
tersine organizasyonla ve iletisimle daha verimli bir sey haline geldigi tespit edilen
sosyolojik bir olgu haline gelmektedir. Bu siirecin sebebi insanlarin giivenlikte hissetmek
istemeleri, sosyal iletisim ya da degisen sosyal, ekonomik, siyasi tim yeniliklere ayak

uydurmaktir.

3.4.5.David Lyon-Gozetlenen Toplum ve Siperpanoptikon

Dijital sosyolojide en ¢ok yer alan ¢alismalardan sayabilecegimiz isimlerden biri olan,
David Lyon yukarida bahsedilen tiim olaylarin insanlarin sosyal hayatini nasil etkiledigini
gozetlenen toplum isimli ¢aligmasinda anlatmaktadir. “’Nesneler insanlar1 ¢cagirdiginda
ve insanlar nesnelere sahip olmak i¢in kendilerine sunulan her tiirlii arac1 kullanmaya
basladiklarinda, nesnelerle kurulan bag biiyiik harfle baslayan “Iktidarla” iliskiye
dontistir. Ekonomik, politik, zorlayici ve sembolik iktidarlar aligveris mekanlarinda
nesnelerle iliskiye giren insanlarmn Biiyiik Biraderleri haline gelir’> (Oztiirk, 2013: 137).
Bu nesnelerden gilinlimiizde en yaygin olani ise internettir. Siiperpanoptikonun en biiyiik
giicli internet gibi bir alana sahip olmasidir; sosyal medya araglar1 ise bunu daha da gugl
bir hale getirmistir. Bunun sebebi zorlayici bir denetimden ¢ok insanlarin i¢sellestirdikleri
bir gézetimin daha etkin olmasidir. Melossi bunu ‘Zorbaligin ve yasanin yerini anlamlarin
manipiile ve kontrol edilmesi aldiktan sonra ¢esitli sosyal degisimler meydana gelmistir.

Dil bu noktada ¢ok 6nemli bir role sahiptir. Eglenme ve dinlenme aktiviteleri sosyal



73

kontrol araci haline gelmistir. Kitlesel medyada bu asamada onemli etkenlerden bir
tanesidir’ seklinde anlatmaktadir (55). Sosyal medya, eglence ve dinlenme aktiviteleri ile
insanlar1 kontrol eden araglardan bir tanesidir ayn1 zamanda kendi dil kavramlarini
olusturmasi, bunlar1 insanlara empoze etmesi ise bu kontrol sistemine 6rnek olarak
gosterilebilir.

Lyon (2006) gozetlenen toplumlari, “’Y6netilme ve kontrol igin iletisim ve bilgilendirme
teknolojilerine bagimli olan biitiin toplumlar’’ olarak tanimlamaktadir. Bu toplumlarin {i¢
0zelligi; izlenme, kontrol edilme ve sorusturulmadir. Temeli insanlarin giivenlik amaciyla
degil her amagla izlenmesi ve s6z konusudur. Bu noktada bu gozetlemeyi kimin yaptigi
da belirli degildir ¢iinkii son zamanlarda sahte hesaplar agarak baskalarinin hayatlarinda
neler oldugunu takip eden insanlar da bulunmaktadir. Stalk ad1 verilen bu 6zellik de yine
sosyal medya araglarina has bir Ozelliktir. Risk toplumunun aksine insanlarda korku
seviyesinin azaldig1 bir ortam tasvir edilmektedir. Bu ortamda YouTube’da oldugu gibi
insanlar kendi 6zel hayatlarini tamamen paylasmakta, YouTube ile senkronize ettikleri
diger hesaplariyla da kalan yonleri tamamlamaktadirlar. Fakat, Lyon’un ¢izdigi bu
cergevede aslinda giivenli bir atmosfer yerine kontroliin arttigi bir alan ortaya
cikmaktadir. Gelisen teknolojiler insanlar siirekli bir bicimde takip etmektedir. Sadece
insanlarin birbirlerini izlemesinden ¢ok soyutlasmis, sonu olmayan genis bir ag
bulunmaktadir. Burada da en basta bahsettigimiz rizomatik aglar etkilidir. Bireylerin
bilgileri baska amacla toplanip, baska amaglar i¢in satilabilir hale gelmektedir.

Lyon (2006), gozetlenen toplumu iletisim ve bilgilendirme teknolojilerine olan
bagimlilikla tanimlarken aslinda bu unsurlarin insanlar i¢in yarattig1r tehlikelerden
bahsetmektedir. Oncelikle insanlar ayn1 anda ayn1 yerde olabilmekte, zaman ve mekan
mevhumlar1 ortadan kalkmaktadir. Insanlarin kendi sagladiklari sosyal iletigim
koordinasyonu artik bilgisayar sistemleri tarafindan yiiriitiilen bir sey haline gelmektedir.
Bauman’in ve Lyon’un “’akiskan gozetim’’ kavramiyla ifade etmeye calistiklari ise bu
durum ve bilginin kontrolsiiz ve yonsiuiz olarak ilerlemesi durumudur. Bu durumda ise
6zel hayat ya da mahrem diye bir seyin bulunmasi imkansiz bir sey olmaktadir. Insanlarin
neden bunlara izin verdigini ise Lyon bir seylere sahip olmak amaciyla *’belirli bedelleri
kabul etmek’ olarak aciklamaktadir. Bir magazadan indirim almak i¢in kimlik
bilgilerimizi paylasmak da bu duruma 6rnek olarak gosterilmektedir. YouTube’da ise bir
makyaj Urtinuine sahip olmak icin birgok hesaba abone olmak, istenen ctimleyi videonun

altina yorum olarak yazmak, bu yazilan yoruma ii¢ yakinini etiketlemek (hem kendi
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kimligini hem yakimlarmin kimligini vermek), eger iriinli kazandigin agiklanirsa
adresinde dahil olmak {izere bir¢ok mahrem bilgini paylasabilmek 6rnek gosterilebilir.
Lyon’un bu siireglerin sonucu olarak ortaya ¢ikan, ‘’kaybolan bedenler’’ kavramiyla ise
“bir seyleri uzaktan gergeklestirdigimizde bedenlerin yok oldugu’’ anlatilmaktadir.
Giiniimiizde teknolojinin gelismesiyle miilakatlarin ya da toplantilarin video konferans
ile gerceklestirilmesi, kisilerin fiziksel olarak gorlismemesi ama soyut bir sekilde
goriismeleri durumu buna ornektir. Kaybolan bedenlerin en agir sonuglari ise insan
iligkileri tlizerinedir ¢linkii YouTube’da ne kadar abonemiz olursa olsun gercekten
tanimadigimiz insanlarla 6zel hayatimizi gézler 6niine sereriz, 6zel olan bir sey kalmaz
ve samimi buldugumuzu diisiindiigiimiiz insanlarin aslinda hi¢ tanigmadigimiz insanlar
olmas1 durumudur.

Lyon (2006), elektrik ya da internet gibi altyapilarin insan hayatinda hep varmis gibi
olmast hissini *’Gorlinmez Cergeveler’” kavramiyla anlatir. Bu unsurlarin bilincine ancak
onlarin yoklugunda varabilecegimizi agiklamak amaciyla “’Gii¢ kendi roliinii oynar ve
siradan insanlar genelde sisteme ortak olur ve bazen de sisteme teslim olurlar. Fakat bu
kontrole mi zorlamaya m1 girer? Bu siirekli degisir’’ ciimleleriyle garpict bir sekilde
aktarir. Glig¢ bu caligma bakimindan aslinda sosyal medya araclar1 olurken, insanlar onlara
sanki hayatlarinda hep varlarmis ve onlarsiz yapamazmig gibi davranirken aslinda hem
sosyal iligkilerini hem yasadiklart an1 sinirlandirirken bir yandan da istemli bir sekilde
tim bilgilerini gdzler 6niine sermektedirler.

Dijital sosyoloji baglaminda bakildiginda goriinmez ¢erceveler ve onlarin insanlar
iizerinde yarattig: etki kavramsal olarak ‘’Technobiophilia’’ yani teknoloji bagimliligi ile
aciklanmaktadir. “’Thomas’in 2003 senesinde Technobiophilia: Nature and Cyberspace
isimli kitabinda yazdig: sekilde bilgisayar teknolojileri ortaya ¢iktiklarindan beri insan
hayatindan the web (ag), the cloud (bulut), bug (bdcek), virls (virls), root (kdk), mouse
(fare) gibi metaforlar kullanilmaktadirlar bunun sebebi ise bu sekilde bilgisayar
teknolojilerinin daha az korkutucu ve daha az yabancilastiran bir sey olarak
goriilmesidir’’ (akt. Lupton: 106). Bilgisayar teknolojilerinin insan hayatina dahil olmasi

ve onlar sekillendirmesi ya da onlarin kabullenmesi bu tiir siirecleri de kapsamaktadir.

3.4.6. Ulrich Beck-Risk Toplumu

Risk toplumu, Beck’in tanimladig1 sanayi toplumu ile gerceklesen bir gecis asamasidir

ve riskler kiiresellesmektedir. ’Zengin refah iilkeler ile yoksul iilkeler arasinda risk
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etkileri olumsuz anlamda fark yoktur. Nimetlerin paylasiminda ise biiytik fark vardir. Bu
durum gelistik¢e riskten etkilenenler ile bundan fayda saglayan arasindaki diigmanca
iligkinin arttigidir. Fakat {iretilen riskler sanayi modernliginde mesru kilinan “gériinmez
yan etkileri” birdenbire goriinmeye basladiginda bumerang etkisi gosterecektir. Riskleri
iireten, yayginlastiranlar ve fayda saglamaya calisanlar bir giin tehlikeler dongustne
yakalanacaktir. Beck’in gorlisii ile fail ve kurban er ge¢ aymi kisi olacaktir (Beck
,1992:37-38 akt. Soydemir, 2011: 172).

Risk toplumu biyoiktidar ile tanimlanabilen bir iktidar tipidir ¢iinkii asil amag
“giivenlik’’tir. Biyoiktidar ise ‘’yeni bir sanal bios (yasam) arzusuna adapte olan yeni
tiketim iligkileri (dogal yasam, pazar ve organik beslenme) ve yeni oOzellikler
yaratmaktadir’’(Sustam,2016). Risk toplumunda, riskler dogal olarak kabul edilir ve
sosyal kontrol bunlar UGzerinden surdurultr. Glvenlik kavramiyla insanlar riski
kabullenmektedir. Giivenlik normalligi belirler.

Risk toplumunda belirli riskler ve bundan kaginmak yeterli degildir. Risklerin tahmin
edilmesi ve miimkiinse bunlarin 6niine gec¢ilmesi zorunlulugu da bulunmaktadir. Gozetim
bu bakimdan iki yonii olan bir kavram olarak algilanabilmektedir, bir taraftan risk
toplumunda insanlar giivenlik amaciyla gbzetlenmeyi kabullenirken bir yandan siirekli
izlendigini diisiindiigiinde karmasik hissedebilmektedir. Insanlar sosyal medya
hesaplarinda, kendi hayatlarin1 paylasirken bir yandan sosyal hesaplarini kaybedecegi

korkusuyla daha ¢ok 6zel bilgilerini aktarmakta bu bir kisir dongiiye donlismektedir.

3.4.7.Levi Strauss- Bozulmus Veri (Rotted Data)

Yukarida bahsedilen tiim go6zetim pratiklerinin, biiyiikk veri ve insanlarin her
aktivitesindeki iliskiden ortaya cikan bir sey oldugundan bahsedilmektedir. Bu durumda
onemli bir soruda insanlarin iirettikleri bu verilerin gercekten kendi istedikleri amacla
isledigi ya da islemedigidir. Bu noktada dijital sosyoloji, Levi Strauss’un bu durumu
aciklamak i¢in onerdigi “’rotted’’ veriden bahsedilmektedir. Rotted veri, baz1 verilerin
treticilerinin istedigi ya da hayal etmedigi bir bicimde doniisiim gegcirebilecegini
aciklamaktadir. Bu durum aymi zamanda verilerin hasar1 ya da kaybina da dikkat
cekmektedir. (Lupton: 2015: 111). Bu hasar ya da doniisiim yukarida Deleuze’iin
rizomatik baglantilarda agikladig1 kopma prensibiyle dogrudan iligkilenmektedir. Cesitli

nedenlerle insanlarin iirettikleri veriler, ya da bu veriler 15181nda onlar hakkinda iiretilen
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veriler onlarin tahmin edemeyecegi ya da istenmeyen nedenlerle kullanilabilmektedir. Bu
verilerin kim tarafindan kontrol edilip, hangi amaglarla kullanilabilecegi internet
kullanicilart ve toplumdaki her bir birey i¢in belirsizdir. Hi¢ internet kullanmayan bir
birey dahi bu slrecten etkilenebilmektedir ¢linkii gercek hayattaki bilgilerle, internet

ortamindaki bilgiler baglantili bir sekilde tlim insanlar1 kapsamaktadir.

3.4.8.Gozetim ve Ebeveyn Gozetimi

Tiim bu gdzetim kuramlarinin bu arastirma i¢in kuramsal ¢ergevede bulunmasi gerekliligi
diisiincesi, YouTube’un Google ile baglantili olarak c¢alisan ve bir¢ok yonden gozetimi
barindiran bir sosyal medya araci olmasidir. Gézetimden bahsedilirken sadece yetiskinler
bu duruma maruz kaliyormus ya da sadece onlar biiyiik veri kavramina dahil oluyorlarmis
gibi diisiinlirken aslinda YouTube’da bu durumun bu yas grubu icin nasil bir gézetim
pratikleri igerdigini diistinmenin faydali olacagi diisiiniilmektedir. Bu diisiinme eylemi
hem ¢ocuklarin gézetim hakkinda farkindaliklarini hem de dijital gozetim ile ebeveyn
gozetimi arasindaki iligki bakimindan 6nem tasimaktadir.

Bu iliskinin 6nemi, American Academy of Pediatry’de yaymlanan bir ¢alismada sosyal
medya sitelerinin aileler tarafindan farkinda olunmasi gerektigini ve hatta ¢ocuk
hekimlerinin bu siteleri anlamada ve ailelerin ¢ocuklarini siber zorbalik, “’Facebook
depresyonu’’, sexting (cinsel igerikli mesajlagsma), uygunsuz igerige maruz kalma gibi
karsilagilmast ihtimali olan problemlerle bas etmek i¢in yardimci olacaklarindan

bahsedilmektedir (O'Keeffe & Clarke-Pearson, 2011 :800).

3.5.Dijitallesen Sosyal Tletisim, Bedensellesme ve Kimlik

3.5.1.Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasim

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi ilk kitlesel medya teorileriyle karsilastirildiginda,
kitlesel medyanin izleyici iizerinde dogrudan etki etmesi yerine izleyicinin aktif
oldugunu; homojen bir kitle yaratma amac1 ve belirli kiiltiirel {iriinlere odaklanmak ve
elestirel olmayan bir kitle yerine, medyanin insanlar tizerindeki etkilerini degil insanlarin
medya ile neler yaptigina bakarak dogru degerlendirmelere ulagmay1 hedeflemektedir.
Ruggiero, arastirilan sorulara geleneksel araclar ve tipolojilerle yanit vermek yerine

kullanim memnuniyet yaklasimini iletisime aracilik eden etkilesimlik (interactivity),
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kitlesellesmeme (demassification), hipermetinsellik (hypertextuality) ve es zamanliligin
bozulmasi (asynchroneity) gibi kavramlara bakmanin 6nemini vurgulamaktadir (2000:
29).

Her sosyal medya aracinin insanlar1 kendine ¢eken baska ozellikleri ve islevsellikleri
bulunmaktadir. Insanlarin da bu araglar1 kullanma ve memnuniyet durumlar birbirinden
farklilik gostermektedir. Bazi araglar kavramsal ¢ercevede goriildiigii iizere sadece kisa
metin ve diislinceler paylasma amaci tasirken bazilart uzun videolar paylasmay1
hedeflemektedir. Kullanimlar ve doyumlar yaklasiminda bu araglara bakildiginda 6nem
tagiyan unsurlar; etkilesimlik, eski iliskileri siirdiirmek ya da yeni iliskiler kurmak, yeni
sosyal olaylari takip etmek ve sosyallesmek olarak goriilmektedir.

Kullanim ve memnuniyet yaklasimina yeni bir boyut kazandiran gelismeler ise yukarida
bahsedilen teknolojik ve ona eslik eden dijital teknoloji, internet bulugmasidir. Kitlesel
iletisimden bireysel iletisime bir gegis gergeklesmis, kisilerin kendi olusturduklar
icerikleri ya da mesajlar1 vermesi durumuna baslanmis, teknolojiye ulasim kolaylasmis
ve ifade O0zgiirligl yeni bir boyut kazanmistir. Bu yaklagim hala 6nemini tasimaktadir
cunki sosyal medya araglarini insanlarin ne tiir bir amagla kullandiklari ve memnuniyet
unsurunu olusturan kismi, bu araglar1 anlamak i¢in 6ncelikli olarak 6nem tasimaktadir.
Bu durumun sosyal iletisime olan etkisi ise sosyoloji kuramlarinda sembolik etkilesimci

yaklagim da aranmaktadir.

3.5.2.Sembolik Etkilesimci Yaklasim

Wesch “>YouTube ve Sen”’ (YouTube and You) adli ¢galismasinda sembolik etkilesimci
yaklagimla YouTube’u analiz eden ender ¢alismalardan bir tanesidir. Ona gére YouTube,
yeni bir 0z-farkindalik, kim oldugumuzu ve bagkalariyla nasil iliski kurdugumuzu
yansitmak ic¢in yeni yollar ortaya c¢ikarmaktadir. Sembolik etkilesimeci yaklasim
kullanmanin sebebi ise, kiiresel olarak baglanildig: tartisilan bir zamanda, kayit yapan bir
webcamin 6zel alanlar1 baglayarak 6zfarkindaligi yansitan derin dakikalar1 paylagsmak ve
fazlaca derin bir sekilde deneyimlenen fakat miiphem ve giindelik kalan baglantilart
kurmak i¢in kullanildig1 s6ylenmektedir. (Wesch, 2009:19). Bu durumda webcam aslinda
insanlarin bir araca bakarak konustuklar1 fakat bir¢ok insana ulastiklar1 bir ara¢ haline
gelmektedir. McLuhan’in bahsedilen climlesi gibi, ara¢ mesaj haline gelmektedir ¢unki
insanlarin bu araci kullanarak ne yaptigi 6nemlidir. YouTube’u kendine 6zel kilan

webcam yoluyla videolar c¢ekerek milyonlarca insanin ona ulagsmasini saglamaktir.
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Castells’in bahsedilen ciimlesi ise, ag mesajdir, bu aracla ulasilabilen tamidik ya da
tanimadik bir¢ok insani, birgok kiiltiirii zaman ve mekan mevhumunu ortadan kaldirarak
ulasmasina baglidir. insanlar bu yolla webcame bakarak hickimseye fakat ayn1 zamanda
herkese ulasmaktadir, kimin bu videoya tiklayacagini kimin tiklamayacagini bilmeden bu
hareketi tekrarlar.

Sembolik Etkilesimcilik teorisi genel anlamda insanlarin davranislarinin, toplumdaki
insanlar ve olaylarla iletisimlerinden kaynaklandigin1 6ngoren, psikolojiden de yardim
alarak gelisen, Amerikan sosyolojisi ekolii ile biiyliyen bir yaklagimdir. Asil amag
toplumla benlik arasinda bir baglant1 kurmak, sosyal eylem ve bireylerin bu eylemlere
yukledikleri anlamlar tizerinde durmaktir. Buna ek olarak, ana amaglarindan biri de 6zgiir
irade ve belirlenimcilik (free will and determinism) arasindaki ¢atismanin iistesinden
gelip, bireyi dogal yasalarin kontrol ettigi bir nesne olarak degil de bir aktor olarak
gormektir. Bireye odaklanmak 6nemli olsa da tamamen bireyin 6zglir iradesine degil,
bireye sosyal bir varlik olarak odaklanmay1 6ngoriir. Birey sosyal bir varliktir ama toplum
bireyleri degil, bireyler kendilerini toplumdaki etkilesimlerle sekillendirirler. Bireyin
kendisini toplumdan ayr1 bir bigimde goérebilmesi ise normalde miimkiin degilken
YouTube’un insanlara sagladigi sey budur. “’YouTuber webcam’e bakarak kiiresel
dagitim sistemine baglanir ve kendini ya da bagkalarin1 evrendeki en biiyilk kamusal
alanda izler’” (Wesch, 2009:21). Bu durumu ise McLuhan “’yeniden oynatma kiiltiirii”’
ile tamimlamaktadir ve bu kiiltiir insanlara kendini “’yeniden tanima’’ (re-cognition)
imkan1 saglamaktadir; “’Bir¢ok YouTuber i¢in yeniden oynatma video blog ¢ekmek i¢in
¢ok dnemli bir faktordur ¢linkl Gzerinden zaman gegtikge kendilerine donlp bakmak ve
nasil degistiklerini gormek isterler bu da aslinda siirekli devam eden ve derinlesen bir
Ozdistinlimdiir.”” (Wesch, 2009:25).

Sembolik etkilesimin temelini olusturan diisiinceyi temel alarak, insanin benligi, benlik
bilinci ve kisiligi de diger insanlarla olan etkilesiminden olusur. Bu nedenle bireysel ve
toplumdan kopuk bir kimlik miimkiin degildir. Mead’in *’ferdi ben’’ ve ‘’sosyal ben’’
ayrimi da aslinda bu durumu agiklamak i¢in olusturdugu kavramlardir. “’Yani kisinin
gercek i¢ benligini, kamu 6ntlindeki benlikten, diger insanlarin yanindayken sergiledikleri
toplumsal imajdan ayirir. Her bireyin kendine 6zel arzulari ve ihtiyaglari vardir ancak biz
bagkalarinin bizim hakkimizda ne diislindiiglinii tahmin edebildigimiz i¢in tamamen
bencilce davranamayiz. Bu ylizden i¢ ben ile dis ben arasinda siirekli bir miicadele vardir.
Mead’e goére Ozdenetim olarak adlandirdigimiz seyin, yani kendini smirlama

gerekliliginin ortadan kalktigi durumlarda bile, zihnimizde mevcut olan, bedenimizi
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yonlendirme ve duygularimizi kontrol altinda tutma ihtiyacinin temelini bu miicadele
olusturur’’ (Slattery, 2005: 335 akt. Kilig, 2015: 130). YouTube’un da dahil oldugu,
dijital gdzetim araglarmnin da asil sebebi budur. Ozdenetim ve kendini kontrol edilebilecek
bir sekilde yansitma sekilleri yeni gozetimin en gli¢lii yamidir. Dijital yerlilerin igine
dogdugu kiiltiir de budur, gelisen teknolojik araglar sayesinde insanlarin her an
yaptiklarinizi kaydedebilecek olmas1 durumu ¢ok yiiksek bir seviye de sosyal ben’e katki
saglamaktadir.

Mead’in kisiligi tamimladig1 asama iki siireci kapsar. Bu sirecler play ve game olarak
adlandirilir. Kisilik bu cercevede bir sosyal yapilasmadir. Ilkinde taklit etme ve rol
iistlenme vardir, bunlar sayesinde kisiligin merkezi ve roller olusur. Bu insanlarin
baskalarini anlamasini ve anladiklar1 seyleri i¢sellestirmelerini saglar. Ayni1 zamanda
kendisine disaridan bakmasina da imkan verir. Ikincisinde ise, sadece bir rolii taklit etmek
yeterli degildir. Cesitlenmis kurallar ve roller oyuna dahil olur. Oyunda ¢esitli roller olsa
da her zaman bir butunlik vardir (Kilig, 2015). YouTuberlar’1 izleyerek biiyiiyen Y
kusagi ya da ozellikle Z kugagi ise, rol model olarak YouTuberlar’1 da izlemekte ve ¢cogu
zaman taklit etmektedirler. Game siireci genellestirilmis 6tekiler kavramini ortaya ¢ikarir
ve YouTube hem kendimizi bagkalarinin géziinden gormeyi dogrudan saglarken hem de
yeniden oynatma kiiltiiriinde oldugu gibi kendini izleme olanag1 saglar.

Goffman ise benligin bireysel alami ile degil; benligin baglanti bi¢imlerini ve onun
toplumsal kurum olarak incelenmesini hedefler. Bu incelemeyi ise dramaturjik teorisinde
gerceklestirir ve sahne metaforlarini kullanir. Ona goére goriiniis ve 6z arasinda bir ayrim
yoktur, insanlarin maskeleri vardir fakat bu maskelerin arkasinda bir ger¢eklik yoktur.
Insanlar davramslari boyunca sahnededirler ve bu sahnede performans sergilerler.
YouTuberlar i¢inde sahne denilen YouTube platformu iken, performans onlarin yarattig
igerikler ve videolardir. On taraf gdzlem tarafidir ve izleyiciler onlari izler, bu tarafta
etkileyici ekipmanlar yer alir. Goriiniis, tavir ve ortam &nem tasir. Insanlar nasil
sergileyecekleri ile ilgili stratejiler gelistirmektedir bunlarin ilki dramatik kavrayis
(dramatic realization); insanin kendisinin de oyunda oldugu, digerlerinin de oyunda
oldugu ve roliinii vurgulaman gerektigi durumlarken; ikincisi bizim birikimlerimizden
olusan ideal tiplere dnem vermek sonuncusu ise bir sey saklamak i¢in yanlis tanitma
(misrepresentation) stratejisidir. Sosyal medyanin insanlara kazandirdigr imkan ise bu
davrams bicimlerini istedikleri sekilde yansitmalaridir. Insanlar igin kendilerini
istedikleri gibi tanitma ya da yanlis tanitma tigiincii stratejiyi temsil ederken bir yandan

da insan kendini nasil tanitirsa tanitsin insanlar yorumlardan davraniglarinin onaylanip
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onaylanmadiklarini test ederek nasil davranmalar1 gerektigini 6§renmektedir. En ¢ok
izlenen ya da giizel yorum olan YouTuberlar’1 kesfetmeye ¢alisarak iletisim tiirii ise
dijital yerliler i¢in ideal tipler olarak diistintilebilmektedir.

Goffman’in soylemek istedigi sey insanlarin karakterlerini kendilerinin tanimladig1 ve
buna gore hareket ettikleridir. Her iletisim kii¢iik bir devletgiktir ve her iletisim
insanlardan vergi almaktadir, bu durumun tamimlandigt kavram “’tax from
appearances’’dir. Biz de bu vergileri 6deriz ¢iinkii prestij, toplumdaki konumlar insanlar
icin 6nem tasimaktadir. Duygularimizi kontrol etsek de yaptiklarimizi her zaman kontrol
edemeyiz, kontrol ettiklerimiz verdigimiz izlenimler (impressions we give) gibi kontrol
edemediklerimiz de (impressions we give off) bulunmaktadir. Sosyal medya hesabina
sahip olmak da dijital yerliler arasinda 6zellikle sayginlik ve prestij i¢cin dnemli bir hale
gelmektedir sadece sahip olunan teknolojik araglar degil, bu araglarin ne sekilde ve ne
kadar etkin kullanildig1 da 6nem tasimaktadir. Bireyler kendi hesaplarini ne kadar kontrol
altinda tutmaya caligsa da kendi sosyal konumunu ya da sinifin1 yansittigi, kendisiyle
ilgili bilgileri vermesi Goffman’in give off kavramiyla birebir uyusmaktadir.

Kimlik ise Gofmann ve Mead’ e gore, kisiligin yansimasinin digerlerince anlasiimasi
sonucu olusmaktadir. Sosyal kimligin olugmasi ise Oncelikle sahnenin 6n cephesinde
bireylerin performanslarin1 gerceklestirmeleri, ¢esitli sabit rolleri ve hareketleri
gergeklestirmelerini bunun bir standartlagtirma araci olarak kullanilmasi ve normatif
anlamlarin olugsmasi; uygun ortam, goriiniim ve tavrin tanimlanmasi; zorlayici cephe ile
ise sosyal rollerin belirlenmesi ve oyunun baslamasi sonucu insanin diger insanlara
kontrol etttigi ya da edemedigi izlenimler vermesiyle olusmaktadir.

Kisi topluma uyum saglamak i¢in etkilesim ritiiellerine uymasi gerekmektedir ve bu da
iletisim de yapmamasi gereken davranislar oldugunu belirtmektedir. Goffman bu
davranislart iletisime yabancilagsma kavramlar1 olarak; zihnin bagka seylerle mesgul
olmasi, kendisiyle mesgul olmak, etkilesimle mesgul olmak, baskasiyla mesgul olmak ve
katilimin yapmacikligi olarak agiklamaktadir (Goffman, 2017: 135-145). Sosyal medya
araglar1 ise Goffman’in bahsettigi tim bu durumlar daha belirgin hale gelmektedir ¢iinkii
gittikce kiigiilen teknolojik araclar ile yiizyiize etkilesimler diger alanlardan gelen
aramalar, mesajlar ya da bildirimlerle bolinmekte; birey kendi sosyal hesaplariyla mesgul
olurken ani1 kagirmakta, baskalarinin hesaplarini takip ederken yanindaki insanla olan
iletisimini baltalamakta ve tiim bu durumlar iletisime katilimin yapmacik bir hal almasina

neden olmaktadir.
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3.5.3.SosyoMateryal Yaklasim

Sosyomateryal yaklasim insanlarin, insan olmayan araglarla kurdugu iletisimleri ve bu
iletisimlerin insanlarin hayatinda g6z ardi edilemez iliskiler olusturdugunu 6ngéren bir
yaklasgimdir. Sosyolojide aktér-ag kuramiyla Latour insanin deneyimlerinin ve
Ozneliginin nesnelerle olan iliskilerden dogan yapisina dikkat c¢ekmektedir.
“Orneklerinde gosterdigi sekilde insanlar her zaman insan ve insan-olmayan aktorlerin
olusturdugu aglarla bir aradadir ve bu aglardan izole edilemezler. Bu yaklasimin dijital
toplumu anlamay1 saglayan bir yaklagim oldugu kanitlanmistir’” (Lupton, 2015: 23). Bu
kuramin hedefledigi sey 0zcii yaklasimlarin her seyi, her toplumsal olguyu sabit kabul
ettigi diizenden cikarak, nesneleri de “’actant’’ insan hayatinda bir yere koymak ve insac1
bir bakis acisiyla olaylara yaklagmaktir.

20 senedir en iyi zihinler sade iletisim modelindeki biiyliik degisimin sonuglarin
aragtirmakla mesguller. Onlarin yapisalct yorumlar yiiriirliikten kaldirild: fakat geriye
kalan anlam iiretimlerini arastirmak i¢in kalan bir alet ¢antasi oldu. Aktor-ag teorisi bu
alet cantasinin igerisindekileri varliklarin yaratimini anlamak i¢in secip ayirmaktadir.
Buradaki esas nokta her varligin, kimlik, toplum, doga, her iligki, her aktivite soyut bir
yapidan-aktanttan-somut olana-aktorlere uzanan ince bir dallanmadan dogan bir tercih ya
da se¢ilim olarak anlasilabilecegidir <* (Latour, 1996: 373).

Siber kiiltiir kuramlarinda fazlaca ismi gegen ve Latour’un bu diisiincelerinden
etkilendigini de belirten Haraway ise ‘A Cyborg Manifesto’ calismasiyla iki tip
cyborgdan (cyborg!’: insan ve robot karisimi sibernatik organizma) bahsetmektedir.
Haraway’e gore ‘’cyborg tereddiitsiiz bir sekilde kismilik, ironi, samimiyet ve aksilige
odaklidir. Karsit, {itopist ve masumiyetten tamamen uzaktir. Artik mahrem ve kamu
zith@indan yapilanmaz, cyborg hane igindeki sosyal iliskilerin devrimiyle olusan
teknolojik bir yeri tarif eder.”” (2006: 292-293).

Cyborg kavramimin kurgulanmasinin asil hedefi Haraway’in hedefledigi sekilde
insanlarin bir sey olarak ya da cesitli kategoriler halinde smiflandirilmasinin 6niine
gecmek ve tipik ikili tanimlamalardan uzak tutmaktir. Katilimei kiiltiirde oldugu gibi
Haraway’de teknolojinin belki de toplumsal cinsiyete dayali esitsizliklerin Oniine
gececegi, geleneksel ataerkil yapinin bu yolla eriyeceginin ve kisitlamalarin ortadan

kalkacagini diistinmektedir. Dijital ayrim denilen kavram ile ise bunun ne kadar tartismali

17 Bknz. Tureng Sozliik http://tureng.com/tr/turkce-ingilizce/cyborg
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ve aslinda miimkiinsiiz oldugu tartisilmaktadir. Sosyal medyada kadinlarin nasil
tanimlandig1, ¢ocuklara kiiciik yastan itibaren ne tiir fikirler asilandig1, ataerkil sistemin
aslinda degismedigi durumlar1 daha ¢ok gbdze carpmaktadir. Dijital sosyolojide ise
Lupton’un dijital cyborg olarak tanimladig1 kavram, daha akiskan ve daha karmasik bir
kavram haline gelmektedir. Bu kavram dijital teknolojilerin kullanimiyla bedenin
gelistigi, artirilmig (artirilmis gerceklikteki gibi) bir hale geldigini insanlarin bu
teknolojilerle hi¢ olmadiklar1 kadar insan ve robot karigimi sibernatik bir robot haline

geldiginden bahsedilmektedir.

3.5.4.Eksik Mevcudiyet (Absent Presence), Bagh Bulunma (Connected Presence) ve
Baglanms Ozbenlik (Tethered Self)

Teknolojik araglarin insan hayatina bu kadar dahil olmasi1 durumundan sonra ortaya ¢ikan
kimlikler ve sosyal iliskilerle ilgili ortaya birgok teori atilmustir. fletisim teknolojilerinin
cesitlenmesi ve insanlarin, yiizyiize iletisimden ¢ok iletisim teknolojilerine odaklanmasti
durumu “’absent presence’’, ‘’connected presence’’ ve ‘’tethered self’’ kavramlariyla
aciklanmaktadir.

Eksik mevcudiyet (absent presence) kavrami ile insanin var oldugu ortamlarda dahi
yoklugu; kendisinin orda olup bilincinin orada olmadig1 vurgulanmaktadir. Gergen, bir
yerde bulunup aslinda orda olmama durumunun ¢ok fazla kiiltiirel etkileri oldugundan
bahsetmektedir. Ilkel baglar tehlike altindadir ciinkii internet insanlarin dikkatini emerek
yeni anlam katmanlar1 olusmasina yol acar; arkadaslik, samimiyet, aile, komsuluk gibi
kavramlar artik anlamlandirmanin ilk kaynagi degildir. Yiiz yiize etkilesim azalmistir.
Dikey iliskilerden yatay iliskilere gecis yasanmaktadir ¢iinkii dikey iliskiler adanmislik,
fedakarlik ve g¢aba gibi seyler gerektirirken yatay iliskiler slirdiirmesi daha kolaydir ve
iletisim teknoloji bu tip iliskiler i¢in daha uygundur. Insanlar1 digerlerinden ayiracak
belirli 6zellikler kalmamaktadir ¢ilinkii insanin kim oldugu ile ilgili diisiincesi artik
degisken ve durumsaldir. Son olarak ise diinya Debord’un sdyledigi gibi bir gosteri
diinyasi1 ya da Baudrillard’in sdyledigi gibi hipergergeklik diinyasidir (2002). Yani absent
presence ile anlatilmak istenen yiiz yiize iletisimin kayb1, yerelin artik insanlara yabanci
gelmesi, derin iligkilerin hasar gdérmesi ve sabit bit kimlik anlayisindan uzaklasma
durumuna yol agan bir seydir.

Bagli bulunma (connected presence) kavrami ile ise iletisim teknolojilerinin 6zellikle aile

arasindaki iligkilerde etkili oldugundan ve 6zellikle cep telefonlarinin aile bireylerinin
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fiziken uzak oldugu durumlarda birbirlerine yakin hissetmek amaciyla kullanildigindan
bahsedilmektedir. Fakat, bu medya teknolojilerinin hem aileleri baglayici hem de dagitict
bir sey olabileceginden bahsetmektedir. Licoppe connected presence kimligini ya da
durumunu asagidaki sekilde aciklamaktadir.

Licoppe, bu kavram ile “’Bagli bulunmanin kontrol bi¢gimine doniismesi beklentisinin
biiyiik olasilig1, normatif kisitlamalar ve varlik ve yoklugun, bulunma ve bulunmamanin
diizenlenecegi beklentiler, zorunluluklar ve bu baglarin mikrofiziginde uygulanan
kisitlamalarin oyunundan igsellesmis disipline neden olmaktadir. Aracilik eden
etkilesimden artan izlenebilirligi, tim toplumu kapsayan resimlerin, farkli bir dlgekte,
kisilerarasi iletisim ve karsilikli etkilesim ve bazen onlarin igeriginin olusturulmasi igin
farkli tiirdeki kurumlari miimkiin kilmaktadir’” (2004: 153).

Baglanmis 6zbenlik (tethered self) kavrami ise, “’iple bagli’” kimlik gibi bir anlama
gelmektedir. Bu kavramla anlatilmak istenen kiiresel yeni bir kiiltiir olugsmasinin ve
baglanma imkaninin insanlarda yeni bir kimlik olusturmasidir. Bu yeni kimligi, Turkle
tren istasyonu ornegiyle agiklamaktadir.

“Tren istasyonlar1 artik toplumsal alan degildirler, fakat sosyal toplanma yeridir:
tethered selves bir araya gelirler ama birbirleriyle konusmazlar. Istasyondaki her birey
yanindaki sandalyedeki oturan kisiyle iletisim kurmak yerine uzakta olan insanlarla
iletisim kurmay1 tercih eder. Her biri kisisel medya balonunun iginde yasar. Bizim
medyamiz fiziksel olarak yakin olan bireylerle alisilagelmis sosyallikle rahatsiz edilmek
istemedigimizi isaret eder.”” (Turkle, 2008: 3).

Yani bireyler bu “’kisisel medya balonu’’ igerisinde olmaktan dolay1 diger insanlarla
sosyallesmezler. Sosyal medya ise bu durumu bambaska bir boyuta tagiyan ve 6zel hayati

hi¢ tantmadigimiz insanlarla paylagsmaya yonlendiren yeni bir boyut kazandirmaktadir.

3.5.5.Postmodernist Yaklasim (Jean Baudrillard)

Postmodernizmde, ger¢eklik otonom, kendi kendisiyle anlamlandirilmas: gereken ve
karmasgik bir kavramdir. Bu gercgeklik herkes tarafindan onaylanmasi gereken ve biitiinliik
tastyan bir sey degildir tam tersine bu gergeklikte farklilik ve ¢esitlilik 6nem tagimaktadir.
Bu gercegin yorumlanmasi isteniyorsa, kendi i¢inde degerlendirilmesi ve tasidigi
farkliliklarin g6z 6niinde bulundurulmasi gerekmektedir. Karsilikli etkilesim, nedensellik

yerine tercih edilen olgu haline gelmektedir. En basit haliyle, postmodernizm ve onun
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onerdigi gerceklik, bir bireyin fikri dogruyken ve bu kisi hakliyken; digerlerinin de dogru
oldugunu ve digerlerinin de hakli oldugunu sdylemektedir (Caglar, 2008: 372).
Postmodernizmde kimlik, bu 6zelliklerden dolay1 ¢ok biiyiik bir dnem kazanir ve biiyiik
bir yer tutar ¢iinkii heterojenlik, kimliklerin bir arada farkliliklarla bulunmasina 6zellikle
onem verilir. Postmodernizmin bu 6zelligi, heterojenlik ve birliktelik, dijital kimliklerin
de temelini olusturur ¢linkii katilimer kiltiir olarak tanimlanan kavramla insanlarin kendi
goriislerini paylasabildikleri ve her tiir 6zellikleriyle dahil olabildikleri bir alana sahip
hale gelmektedirler. Modernizmde {iretim birimi olan ve toplumun ana yapisini olusturan
aile, geleneksel donemde yer almis klan, soy gibi kavramlardan farklilagsmis, degismistir
eskiden aile sosyalizasyonun ilk basladigi yer olarak disiiliircken postmodernizmde
oldugu gibi dijital sosyolojide de birey asil sosyalizasyonunu internet ve sosyal medya
araglartyla bir arada yasar ¢iinkii kisilik sembolik etkilesimei yaklasimda bahsedildigi
nedenlerden otiirlii teknolojik aletlerle ayrilamaz bir hale gelmektedir. Postmodern
donemde kimlik Mongii’niin (2013: 34) tanimlamasi ile “’goriiniis, imaj ve tiiketime
dayali bos zaman faaliyetleri iizerine kurulan, akiskan, hizli degisime acik, hareketli,
tilketilip tekrar tekrar yeniden {iretilen bir yapiya sahiptir ki; bu da kagimilmaz olarak
cogulculuk ve esitligi getirir’’. Goriiniis, imaj ve tikketime dayali bu kimligin i¢ini
dolduran sey ise aslinda “’scopophilia’’ yani bagkalarini gozetleyerek onlar gibi olma ve
baskalar1 tarafindan begeni kazanma arzusudur. Kisinin sayginligi, sosyal konumu ve
hatta kimligi bu kriterlerle degerlendirilen bir sey haline gelmektedir.

System of objects’” nesnelerin sistemi adli ¢alismasinda Baudrillard, Marxizmden
ayrildig1 noktay1 gdzler 6niine serer ve nesnelere verdigimiz degeri tanimlamaktadir. Bir
seyin kullanim degeri (Use Value) ve degisim degeri (Exchange Value) tanimlarimin
aslinda tamamen gegersiz oldugunu sdyleyerek; isaret, sembol degerini (Sign Value)
ortaya atmaktadir. Bu kavram ile nesnelerin degerini onlara olan arz, talep ya da ihtiyag
degil onlara atfedilen sembol degerlerinin belirledigini sdyler. Sembol degeri nesnenin
onemini ve ekonomik degerini belirler. Eger tliketim kaliplarinda yer alan ayirt edici
ozellikleri belirlemek istiyorsak, yani giiniimiizdeki zevk ve moda kullanimlarinin diigiik
ya da yiliksek deger olarak algilanmasini agiklayacaksak bu tamamen sembol degerle
alakali bir durumdur. Kellner tiiketim toplumunu bu anlamda “’reklam, paketleme,
gosteri, moda, serbest birakilmis cinsellik, kitlesel medya ve kiiltiir, iiriinlerin yayilim,
miktarlar1 katlanmis semboller ve izleyicilerle tiretilmis sembol deger kavrami’ ile
tanimlar. (1994:4). Kellner, Baudrillard’in bu sistemi tanimlayan climlesini su sekilde

aktariyor “’Nesneler diinyasinda yasiyoruz: onlarin ritimlerine ve onlarin araliksiz
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basarilarina gore yasadigimizi kastediyorum. Bugiin dogusumuzu goézlemleyen,
oliimiimiize eslik eden ... ve bizi hayatta tutan seyler nesnelerdir.”” (1994:4). Insanlarin
objelerle olan bagmnin onlarla ardi1 arkasi kesilmeyen iletisiminin ve tiiketiminin
sonucunda, insanlari kendilerini tirettikleri ve kimliklerini olusturdugunu bu climleden
anlamak ~ mimkundir. Bu  disiincenin  aslinda  Veblen’in  “’conspicuous
consumption’’gosterisci tiiketimle ortaya ¢iktigini sdylemek yanlis olmaz ¢iinkii iiriinleri
ihtiyacimiza gore degil leisure class dedigimiz postmodern toplumda 6nemli sayilan yeni
bir sinifin sadece gosteris amagl tiiketimi olarak tanimlanan ve anlamlarin bu sekilde
olustugu bir donem gozlemlenmektedir.

Postmodern kirilma olarak adlandirdigi terim ile Baudrillard, emegin, iiretimin ve siyasal
ekonominin sonunu ve simulasyon ¢aginin baslangicini isaret eder. Giidiim simulasyonu
“’bilgi cagiyla yaratilan ‘yapay gerceklikte’ birey, ‘virtiiel ‘avatari’ ile biitiinlesmekte ve
kimliginden uzaklagmaktadir. Bu yapay gergeklikte birey, kendi kendisinin kolesi
olmustur. Artik tiim sistem ve diizen degismistir.”” seklinde tanimlar (s.b.). Emek sosyal
prestiji, yasam tarzini; maag biriminin sistemdeki yerini belirleyen bir sey haline gelir ve
hiper gerceklik olusur.

Semboller ve kodlar diger sembolleri iiretir ve siirekli genisleyen sarmal dongiiler olusur
ve bu nokta kimliklerin olustugu yerdir. Resimlerin, kodlarin ve modellerin
benimsenmesi insanlarin kendilerini ve o6teki insanlar1 nasil algiladiklarini ve iletisim
kurduklarini etkiler ve kimlikler bu yolla olusur. Ekonomi, siyaset, sosyal yasam ve
kiiltiir, bunlarin hepsi simulasyon mantigi ile yonetilir. Bu da sosyal siiflarin, toplumsal
cinsiyetlerin, siyasal farklarin patlamasi ‘implosion’ olarak anlandirilir. Hipergergeklik
gergekten de daha gergek bir hal alir. Durmak bilmeyen resimler, kodlar ve modeller
bireylerin diisiince ve davraniglarin etkiler ve ‘silent majorities’ her seyi sorgusuz sualsiz
alan tiiketen ve uygulayan bireyler meydana getirir.

Baudrillard’a (2008) gore “’Bundan boyle bir varlikla gesitli goriiniimleri; gercekle
gergek kavramina 0zgii bir ayna/yansima (metafizik) olamayacaktir. Bundan bdyle
gercekle gercek kavrami arasinda diigsel bir beraberlik de olmayacaktir. Clinkii genetik
minyatiirlestirme denilen sey, simiilasyon evrenine 6zgii bir boyuttur. Giliniimiizde gergek
artik minyatiirlestirilmis hiicreler, matrisler, bellekler ve komut modelleri tarafindan
iiretilmektedir. Bu sayede gercegin sonsuz sayida yeniden iiretimi miimkiin olmaktadir.
Bundan boyle rasyonel bir gercege ihtiyacimiz olmayacaktir zira “gercek” ideal ya da
negatif slireclerle basa ¢ikabilecek (boy Olgiisebilecek) bir durumda degildir. Artik

islemsel bir gercek vardir’’.
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3.5.6.Dijital Sosyolojide Dijitallesen Beden ve Dijital Kimlik

Dijitallesme siirecinin, insanlarin her anini, fotograflarini, yeme igcme aliskanliklarini,
arkadaslarini, ailelerini sosyal medya araglariyla paylasmalari ya da yeni gelisen
uygulamalarla insanlarin kendi kendilerine biiyiik veriye katki saglamalar1 sonuglarini
dogurdugundan yukarida bahsedilmektedir. Bu siire¢ hem kisiligin hem de bedenin
dijitallesme siirecini agiklamaktadir ¢iinkii her ikisi de dijital teknolojilerin bir nesnesi
haline gelmektedir. Ozellikle giyilebilir teknolojilerinin insan hayatina dahil olmas1 ve
teknolojik araclarin gittik¢e kii¢iik bir boyuta biirlinmesi sonucunda insanlar bu araglara
bagl bir sekilde yagama aliskanlig1 kazanmaktadir. Hatta bu siire¢ insanlarin bu araglara
bagimliliginin onlarla duygusal iligkiler kurmasindan kaynaklanmaktadir. Bazi aletler
duygusal ve estetik bir sekilde sik sik tasvir edilmektedir ve bunlardan bir tanesi de
Iphone 6rnegidir. Iphone giizel, parlak bir arzu nesnesi hatta yenilebilir ya da lezzetli bir
sey olarak tanimlanmaktadir. Lupton’un kendi yaptig1 bir aragtirmasinda ise bunun
gercekten etkili bir durum oldugu ortaya c¢ikmaktadir. 1990l yillarda yaptigi bir
calismada kisisel bilgisayarlarin insanlar tarafindan arkadaslari, is arkadagslar1 hatta
sevgilileri gibi goruldikleri hatta isim ya da cinsiyete sahip olduklar belirtilmektedir. Bu
durum bagska akademik calismalarda da samimi hesaplama ‘intimate computing’ olarak
yer almaktadir (Lupton, 2015: 166). Bu 6rneklerle anlatilmak istenen siire¢ araglarin
insanlarin anlarini, saglik durumlarini, iliskilerini ve aslinda tiim hayatlarini etkileyen,
onlardan etkilenen ve onlar hakkinda bilgi sahibi olmalari ile ortaya ¢ikan bir kendilesme
siireci yasanmasi durumudur. Insanlar kisiliklerini ve kimliklerini olustururken ya da
bedenlerini tanimlarken artik bu stirec dijital siireclerle gergeklesmekte; sosyal medya da
bu siirecte ¢ok biiyiik bir rol oynamaktadir.

Eskiden cok 6nem tasiyan ve fazlaca kullanilan siber alan kavramlari ise artik bir 6nem
arz etmemektedir. Cilinkii postmodernizm kisminda bahsedildigi gibi hipergergeklik artik
gerceklikten daha da gercek bir gerceklik halini almaktadir. Internet ve sosyal medya
aracglar1 insanlarin sosyal iligkilerini bu araglara bagimli bir hale getirmektedir ve
Goffman 6rneginde goriildiigli gibi internette sosyal medya hesaplarina sahip olmak artik
bir gereklilik haline gelmektedir. Sayginligini, sosyal statiisiinii ve prestijini korumak; en
onemlisi ise sosyal iliskilerini silirdiirebilmek i¢in insanlar sosyal medya aglarina,
teknolojik araglara ve internete bagl yasamaktadir. Bu ise 6zel alan ve kamusal alan

ayrimimin arasindaki ¢izgiyi yikmaktadir. Dijital sosyolojide sanal gerceklik yerine
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artirllmis gerceklik onerilmektedir ¢linkli giinliik hayat dijital aletlerin ve yazilimlarin
kullanimiyla genisletilmis, artirillmistir. Cevrimigi ya da dijital ikinci bir kimlik yoktur
clinkli dijital zaten her zaman kimligin bir parcasidir (Jurgenson, 2012 akt. Lupton,
2015:169). Kimlikler ise sosyal medya araglarina ve degisen bu sosyal iliskiler
dogrultusunda  yukaridaki bashikta aciklandigi  sekilde ¢ ¢esit  sekilde
siiflandirilmaktadir; “’absent presence’’, “’connected presence’’ ve “’tethered self’’.
Dijitallesme siireci kimligin etkilenmesinin yani sira dogrudan insan bedenini de
etkilemektedir. Ozellikle sosyal medyada goriilen ‘’pro-ana’” ya da “’thinspiration”’
denilen trendlerle zayif olmanin ¢ok 6nemli ve gerekli oldugu vurgulanmaktadir. Lupton,
“tim viicut tipleri ve boyutlar1 ¢evrimi¢i ortamda goriilmeye agiktir. Bazi siteler,
insanlart kendilerini a¢ birakmaya ya da arinmaya, kozmetik ameliyat: desteklemeye
iterken; bu sistemde kilolu olarak adlandirilan bireyler ‘fat activist’ kilolu viicudu kilodan
utanma durumuna direnmek igin pozitif bir bicimde yansitmaya ¢alismaktayken ...
pornografi ve cinsel fetise odaklanan sitelerle insan bedeni bir¢ok sekilde
dijitallesmektedir.”” (Lupton, 2015: 172).

Kimligin dijitallesmesini dngoren yaklasimin asil anlatmak istedigi sey insanlara has ve
onlar icin 0zel olan seylerin dijitallesmesidir. Bunlardan bazilar ise insan hayatindaki
ozelliklerin bu araglara aktarilmasidir. insanlarin sosyal hesaplari icin vasi belirlemesi,
yakilarmmn §liimiinii buradan duyurmasi da buna en biiyiik drnektir. Insan bedeni ve
hayati sayisallagsmaktadir. Ingilizcede bu kavramlar birbirine ¢ok yakin oldugu igin
karistirilabilmektedir fakat tiim bu ¢erceve boyunca dijitallesme olarak belirtilen kavram
“digitalization’’; insanlarin hayatlarinin veri haline gelerek sayisallagmasini anlatan
kavram ise ‘’digitization’’ ya da *’digitisation’” kavramdir.

Kimlik dijital sosyolojide gozetlenen kimlik; beden ise gozetlenen ve kontrol altindaki
bedendir. Gozetim bashiginda goriildiigi sekliyle insanlar sosyal medya araclari yiiziinden
0z izleme ‘self-monitoring” ve kendini sansiirleme ‘self-censoring’ siireclerinden
gecektedir. Insanlar kendileriyle ilgili bilgi paylastikca sosyal medya araglari onlara
“’kisisellestirilmis’” hizmetler sunmakta, aslinda onlar1 kendilerine daha bagli hale
getirmeyi hedeflemektedir. Buna Ornek olarak, YouTuberlar’a yollanan hediyeler
gosterilebilir. YouTube’un algoritmalari kullanarak kisiyi tanimlamasi ve ona 6zel video
oneri sistemi kullanmasi da kisisellestirilmis sisteme 6rnek olmaktadir.

Bu teknolojiler insanlarin kendileri hakkinda bilgi aktarma ve kendi hayatlarini paylagsma
arzusunu gittik¢e artirmaktadir bu durum ise ‘scopophilia’ kavrami ile tanimlanmaktadir.

Insanlar paylastiklar seylerin diger insanlar tarafindan deger gérmesini, begenilmesini
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isterken onlardan gelen geri doniislere gore kendi igeriklerini ya da hatta kendilerini
degistirmektedirler. Scopophilia’nin insanlara getirdigi en 6nemli sey gorlinlir olmanin
cok onemli bir sey haline gelmesidir. Dijital toplumda *’goriiniirliik bir ceza degil, bir
odildir’” (Bucher 2012: 1174 akt. Lupton, 2015: 177).

Goriiniir olabilmek i¢in ise insanlar her tiir yeni teknolojik gelismelerden faydalanmak ve
kendilerini izlemek istemektedirler. Giyilebilir teknoloji de bunlardan en yeni
olanlarindan bir tanesidir. Insanlar kendi aliskanliklarmi kaydederek belirli sonuclara
ulagmaya ¢alisarak kendilerini 6lgerler. Bu durumu agiklayan kavram ise ‘quantified self’
yani Ol¢iilen kimliktir. Her birey kendisi i¢in belirli ideallere ulasmasi gereken bir proje
haline gelmektedir ve dolayisiyla boyle bir projenin gerekliligini goérerek yetisen

nesillerde de kendilerini birer proje olarak gérme durumu gayet normaldir.

3.6.Habitus, Teknolojik Habitus ve Dijital Habitus

3.6.1.Pierre Bourdieu- Habitus

Bourdieu, habitus kavramini sosyal sermaye, kiiltiirel sermaye, ekonomik sermaye,
simgesel sermaye, alan ve konum kavramlari {izerinden giindelik fakat toplumsal hale
gelmis pratikleri arastirmak i¢in olusturdugu bir arastirma araci olarak tasarlamstir.
Habitus her tiir hareketimizde, diisiincemizde ve hatta hissimizde farkli sekillerde
egilimlerimizi sekillendiren kiiltiirel ortam alanini agiklamaktadir. Bu egilimler bilingli
olarak meydana gelmemektedir. insanlarin farkli sosyal konulara, sosyal olaylara farkli

bigimlerde bakmalarinin nedeni de habitustur.

3.6.2.Peter Freund-Teknolojik Habitus

Dijitallesme siireglerinde, egilimlerimizi degistiren bu habitus yeni bir kiiltiirel habitatla
karsilastig1 icin alisilmadik bir alana girmek egilimleri ve farkindaliklar etkilemektedir.
Teknolojik habitus, dijital habitusa gecis silirecinde, bu durumu agiklamak i¢in Freund’un
kullandig1 bir kavramdir. Teknolojik habitusla, teknolojik cevrelerde bireylerin edinmesi
gereken icsellestirilmis kontrol ve bir gesit gerekli bilinglilik durumu agiklanmaktadir.
“’Cyborg’daki Damarlar’” kavrami ile bedenin ve makinenin ¢ok iyi bir sekilde bir araya

gelemeyecegini ve bunun insanlarda kotii sonuglari olabilecegine dikkat ¢ekmektedir
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(Freund, 2004: 273). Sadece teknolojik ¢evrelerde degil, insan viicuduna entegre olan
giyilebilir teknolojilerle de insanlarin sagliklarinin etkilenebilecegi diistincesi ise dijital
teknoloji ile dikkatleri iistiine toplamaktadir. Teknolojilerin kullaniminin insanlarda
cesitli hastaliklara yol agabilecegi gibi (boyun agrisi, goz ayrisi, bel agrisi, stres gibi),
yarattig1 en biiyiik sorun teknolojilere bagimli hale gelmektir. Teknolojik habitus, dijital
araclarla olan insan iliskilerine dikkat ¢ekerken, dijital habitus teknolojik bagimlilik ve
saglik konularindan; insan ve makine uyusmazligindan ¢ok daha derin noktalara

odaklanmaktadir.

3.6.3.Habitustan Dijital Habitusa

Habitusun sosyal aglarda 0Ozellikle rekabet Ozelligiyle dikkat c¢ektigine vurgu
yapilmaktadir. Bu vurgunun yapilmasinin sebebi ise dijital kiiltiir sonucunda bireylerde
meydana gelen farklilasma ve sanal bir kimlik olusturma olgusudur. Bireyler sanal
kimliklerini olusturmak i¢in ¢evrimdisi ortamdaki habitusa 6zgii 6zelliklerini ¢evrimici
hesaplarina aktarmaktadir. Sosyal medyanin burada oynadigi rol ise bityiiktur ¢unki her
sosyal medya aginin kullanim amaci ve doyumu farkli oldugu gibi, bireylerin onlar1
kullanma bigimleri de habituslarina gore sekillenmekte ve farklilik gostermektedir.
Guzel, bireylerin hem sosyal hem simgesel sermayelerinden yararlanarak sosyal
medyada, sembolik etkilesimci yaklasimda bahsedildigi sekilde, performans
sergilediklerini sOylemektedir. Sosyal medyada iinlii olan kisiler genel anlamda farkli
tirde sermayeler kurma ile birbirleriyle rekabet ederken ayn1 zamanda izleyicilerini de
bu sekilde kendilerine ¢cekmektedirler (2016: 94). Bahsi gegen bu ciimlelerde goriildiigii
sekilde YouTube’da hem YouTuberlar hem YouTube kullanicilar1 g¢esitli tlirden
sermayeleri kullanma yoluyla hem birbiriyle rekabet etme hem de simgesel ve sosyal
sermayelerini artirmaya ¢alismaktadirlar. Simgesel sermaye YouTube’daki bir kisi i¢in
koydugu igeriklerin aldig1 begeniler, kanalina abone olan insan sayisi, videolarin altina
yapilan yorum sayilar1 ve yorumlarin igerikleridir. Sosyal sermaye ya da kiiltiirel sermaye
ise YouTuberlar i¢in bazen bu sermayeleri kullanarak kisilerin kendilerine abone
cekmeleri; kullanicilar icin ise izledikleri ve hoslandiklar1 kanallarin igeriginin
olusmasina neden olmaktadir. Her YouTuber’in farkli bir abone kitlesi olmakla birlikte,
YouTube Partnerligi denen sistemle bu sermayeleri ekonomik sermayeye
doniistiirmektedirler. YouTube Partnerligi ve marka is birlikleri de onlar i¢in bir taninirlik

gostergesi oldugu icin simgesel sermayeye katkida saglayan bir sey haline gelmektedir.
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“’Dijital diinyada sosyal, simgesel ya da bunlardan daha uzun vadede yaratilan ve
genis bir habitusun boyutu olan kiiltiirel sermayeyi (egitim, yabanci dil, aile vs.)
olusturmak ya da kullanmak suretiyle dijital habitusunu insa eden birey, sanal statii
edinebilmektedir. Cevrimdisi habitusunu ¢evrimigine aktarirken, sosyal ag
platformunun 6zelligine gére yeni bir habitus olusturmaktadir.”” (Giizel, 2016: 94)

Birey bu 6zelliklerde goriildiigii sekilde, kiiltiirel sermayesini hem gelistirmek hem de bu
sermayeyi kullanabilmek igin dijital habitus yaratim siirecine girmektedir. Bireyin hangi
dili konustugu, ne kadar ¢ok yabanci dil bilgisine sahip olmasi YouTube gibi sosyal
araclarda simgesel sermaye agisindan ve sosyal prestij bakimindan onem arz eden
trendleri takip etme, bunlardan haberdar olma ve bunlar1 uygulama bakimindan bireyi
One geciren bir nitelik tasimaktadir. Daha ¢ok dil bilen ve kiiltiirel sermayesi yliksek olan
kisi hem kiiresel kanallar1 hem yerel kanallar1 takip ederek, evrensel 6zellik tagiyan bir
kiiltiir olusturma siirecine gidebilmektedir. Dijital kiiltiiriin en onemli 6zelligi olan
yerellikten ¢ikarak kiiresel bir boyut kazanma da bu noktada etkindir. Dijital habitus,
aile, kiiltiir, kimlik ve diger sosyal unsurlarin yerine bireyin bedensellesmesinde dijital
teknolojilerin etken hale gelmesiyle olusan bir seydir. <’Ogrenciler igin, dijital habitus
devam etmekte olan yogun dijital teknolojilere katilimin igsellestirilmesidir’’
(Richardson, 2015: 209). Ozellikle daha genc olan bireylerde dijital habitus daha etkin
bir hal almaktadir ¢iinkii i¢sellestirilen dijital kiiltiir, bireylerin hem kendi giindelik
pratiklerini olusturur hem de bu pratikler kendi yas skalalarinda belirli topluluk
pratiklerine doniisiir. Dijital kiiltlire maruz kalmak, bir¢cok gencin dijital habitusunun
olusmasinda asil etkendir ve “’bu degisen alanda, dijital habitus hepimizin oynadig: dijital
oyunun tavirlart ve egilimlerinin insanlar tarafindan bedensellestirilmesiyle olusur fakat
gen¢ insanlar bunlar tiim hayatlar1 boyunca oynamaktadirlar’® (Kuksa 2009 akt.
Richardson, 2015: 210). Dijital habitus egitim, oyun, kiiltiir gibi toplumsal her tiir
durumda geng yas gruplarinda kendini gosteren bir kavramdir. Egitimde klasik sosyoloji
kuramlarinda da goriildigli gibi, cocuklarin ailelerinden gelen sosyal, kiiltiirel ve
ekonomik sermayelerine bagli olusturduklart habitusun onlarin okul hayatina ve
ogrenmeye ¢alistiklar1 seylere olan etkileri barizdir. Cesitlilik gosteren bu habitus simdi
de dijital bir habitus olarak cesitlilik gdstermektedir. Bunun sebebi ¢ok kiiciik yaslardan
itibaren, dijital teknolojilerin insanlara sundugu ozelliklerin bireyler tarafindan
i¢sellestirilmesi ve bunlarin hareketlerine yansimasindan baglamaktadir. 3 yasindaki bir
cocugun, pencereden bakarken asagidaki bir olayr gérmek icin pencere camindan

asagidaki olay goriintiisiine yakinlasmak i¢in pencereye akilli telefonlara 6zel bir
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yakinlasma hareketi ile dokunmasi, bu aktarimin bariz bir O6rnegidir. Bu sebeple,
cocuklarin dijital habituslarinin ~ ¢esitliliginin  ¢ocuklarin  egitim ortamlarinda
karsilanabilecek bir hale getirilebilmesi cok 6nemlidir. Habitus, dijital habitusu icerecek
sekilde yeniden sekillenirse iletisim teknolojileriyle biiyliyen 6zgiliveni yiiksek ve
teknolojinin aktif kullanicilar1 olan ¢ocuklarin kiiltiirel deneyimlerini ve beklentilerini

gormek igin faydali olacaktir. (Archard&Archard, 2015: 30)

Kiiltiirel deneyimler ve beklentiler agisindan “’Bireyler dijital habitus ile yiikledikleri ya
da paylastiklar1 igerigin tipi ile aslinda bireyselliklerini paylagsmakta ve
kisisellestirmektedir. Dikkatli bir siisleme siireciyle, kullanicilar aslinda siirekli olarak
Goftman stili kendi ideal kimliklerini sergiledikleri ‘sahne 6nii’nii yaratirlar. Bu ideal
kimlik biiylik kapitalist trendlerle baglanabilir; kimlik sosyal kapital kazanmak i¢in
sunulur, guncellemelerle, fotograflarla, yorumlarla ve yeni veriyle pazarlanabilir bir iiriin
haline gelir.”’ (Saucier, 2016). Burada bahsedilen de aslinda dijital habitusun meydana
getirdigi moda habitusunu agiklamak i¢in kurulan bir kavramsallastirmadir. Habitus “bir
konumun igkin ve bagintisal 6zelliklerini biitiinlesik bir hayat tarzinda, yani insanlar,
mekanlar ve pratiklerle ilgili biitlinlesik bir tercih dizisini dile getiren can verici ve
birlestirici kokendir” (Bourdieu, 2006: 21). Bu birlestirici kokenle birey rekabetci ve
sosyal medyada hem dikizleme kiiltiiriiniin hem tiiketim kiiltiiriniin bir pargasi haline
gelmektedir. Dijital habitusun bireye verdigi temel ozellik, siirekli kendine begeni
kiiltiiriiniin icerisinde bir yer bulmak ve bunun devamliligini saglamaktir.

“’Gergek ihtiyaclar ile sahte ihtiyaglar arasindaki ayrimin ortadan kalktig: tiikketim

toplumunda birey, tiikketim mallarini satin almanin ve bunlari sergilemenin toplumsal

bir ayricalik ve prestij getirdigine inanir. Insan bu siiregte bir yandan kendini

toplumsal olarak digerlerinden ayirt ettigine inanirken, bir yandan da tiiketim

toplumuyla biitiinlesir. Dolayisiyla tiiketmek birey icin bir zorunluluga doniisiir.

Insani iliskiler yerini maddelerle iliskiye birakir. Artik gecerli ahlak, tiiketim
etkinliginin ta kendisidir.”” (Baudrillard, 2004)

Dijital habitus, bireyin habitusundan tamamen ayrismis bir sey olmamakla birlikte
tam tersine bireyin bu 6zelliklerinin dijital ortamda aldig: sekilleri degerlendirmek
i¢in kullanilan bir kavramdir. Birey tiiketim pratiklerinde, egitim de sosyal iligkiler
de yaptig1 bu siirecin aynisini dijital oyunlarda da gerceklestirmektedir.
“?Aglagmis kamuda yaratilan ve dijital oyun ortamlarinda oyuncular tarafindan
performe edilen kimlik, oyun kiiltiiriindeki deyisle “avatar”imz bireyin
“persona”sinin bir pargasindan yalitik degildir. Oyuncular, gergek yasamdaki

habituslarint oyun iginde insa ettikleri sanal kimlikler araciligiyla sanal uzama
tagimaktadir. Bireyin yasi, toplumsal cinsiyet kimligi deneyimleri, toplumsal simif
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aidiyetleri, etnik kimligi, ideolojik goriisii, kiiltiirel ve sosyal sermayesi birer kimlik
bagaji1 olarak oyundaki karakterine/avatarina da yansimaktadir.”” (Binark, 2014)

Bu yansitma durumu sadece tek yonlii degildir. Birey habitusundan getirdigi tim sermaye
tiplerini, alanda rekabetgi bir sekilde yansitarak sosyal konumlar olusturmaya galisirken
ayn1 zamanda bu alandan da etkilenmektedir. YouTube’da bir cocugun video paylastiktan
sonra, ekonomik sermayesinin yetersiz olmasindan dolay1 video kalitesine gelen incitici
bir yorumda, ¢ocuk yeterli ekonomik sermayeye ulasana kadar bu alanda rekabet
edemeyecegini anlayarak bu alam terk etme egiliminde bulunabilecegi gibi, sosyal ve
simgesel sermayesinin bu alanda ekonomik sermayeden kaynakli olarak diisiik kalmasina

tepki olarak bunlarin hepsini baglantili olarak diizeltme yoluna da gidebilmektedir.
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4. BOLUM: ARASTIRMANIN BULGULARI VE VERILERIN
ANALIZI

4.1.YOUTUBE, YOUTUBERLAR, YOUTUBERLIK VE COCUKLAR

4.1.1.Katihmeilik, Aciklik, Sohbet, Topluluk ve Baglhihk

YouTube, kuruldugu 2005 senesinden bu yana bir¢ok degisiklik gecirmis ve kendini hem
bir sosyal ag hem de bir sosyal paylasim sitesi olarak ¢ok fazla gelistirmistir. Facebook,
Twitter ve Instagram gibi sosyal paylagim sitelerinin ¢ok daha fazla 6nune gegmeye
baslayan ve Z Kusagi ya da dijital yerliler olarak tanimlanan bir grup iginse, YouTube
giiniimiizdeki en etkin ve tereddiitsiiz bir sekilde tiim bu kusaga etki eden bir sosyal
medya aract haline gelmistir. YouTube, sosyal medya araci olma 6zelliklerini ok net bir
sekilde yansitmakta ve bu 6zellikler dogrultusunda ¢ocuklar iizerinde biiyiik bir etkiye
sahip olmustur ve olmaya devam etmektedir. Kavramsal c¢er¢evede de bahsedildigi
haliyle, sosyal medya aracinin en dnemli 6zellikleri katilimcilik, agiklik, sohbet, topluluk

ve baghliktir.

Katihmeihk o6zelligine bakildiginda, YouTube’un katilimcilik bakimindan hesap
olusturma, kanal olusturma ya da dogrudan siteye girebilme 06zelligi bulunmaktadir.
Hesap olusturma kisinin gmail adresiyle siteye girerek, bu sanal topluluga dahil olmasi
ve takip ettigi videolari takip edip abone olabilmesine imkan saglamaktadir. Kanal sahibi
olmak ise kisinin bu hesap lizerinden, kanal olustur butonuna tiklayarak kendi trettigi
icerikleri paylasabilecegi bir konuma gelmesi ve ¢ektigi videolar1 bir¢ok insanla
paylasabilmesine olanak saglayan bir durum haline gelmesidir. Ugiincii kosul ise hesap
ya da kanal sahibi olmadan, dogrudan siteye girerek istenilen videolarin izlenmesidir
fakat bu durumda videolara yorum yapmak, kanallara abone olmak ve abone olunan
kanallardaki yeni igeriklerden bildirim almak miimkiin degildir. Diger sosyal paylasim
sitelerinde, sanal topluluga dahil olmak i¢in bir kimlik olusturarak ve hesap agarak siteye
ulagim saglanabilirken; YouTube’da boyle bir zorunluluk olmamasi onu diger sitelerden
ayiran en 6nemli ve tercih edilmesini artiran nedenlerden bir tanesidir. Katilimcilik

unsuru, katilimer kiiltiirle baglantihidir ve bu kiiltlir bireylerin kendi diisiincelerini,
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iceriklerini paylasarak kendilerini hi¢gbir kosula bagli kalmaksizin ifade etmelerini
saglayan bir durumdur. Katilimeilik bakimindan Tablo 7’ye bakildiginda 9-13 yas grubu
arasinda yapilan goriismeler sonucunda, ¢ocuklarin biiyiik bir kisminin gmail hesab1
oldugu, bu gmail hesaplariyla siteye girmeyi tercih ettikleri goriilmektedir. Katilimcilik
cocuklar i¢in biiylik 6nem tasimaktadir ¢ilinkii takip edilen kanallara yorum yapabilmek,

onlarin deyimiyle like atabilmek (begenmek) ve bildirim alabilmek 6nem tagimaktadir.



Tablo 7: Cocuklarin YouTube’u Kullanim Sekli

Katilimei Hesabim var. | Hesabim yok. | Kanalim var. | Kanalim yok. Kanalim vardi Gmailim var. Gmailim yok.
Numarasi kapattim.
Katilimer 1 Hesabim var. Kanalim yok. Gmaillim var.
Katilimer 2 Hesabim var. Kanalim var. Gmailim var.
Katilimer 3 Hesabim var. Kanalim var. Gmailim var.
Katilime1 4 Hesabim var. Kanalim yok. Gmailim var.
Katilimer 5 Hesabim var. Kanalim yok. Gmailim var.
Katilime1 6 Hesabim var. Kanalim var. Gmailim yok.
(Annemin gmailini
kullantyorum.)
Katilimer 7 Hesabim var. Kanalim var. Gmailim var.
Katilimc 8 Hesabim var. Kanalim yok. Gmailim var.
Katilime1 9 Hesabim yok. Kanalim yok. Gmailim yok.
Katilimer 10 Hesabim var. Kanalim yok. Gmailim yok.
Katilimer 11 Hesabim var. Kanalim vardi kapattim. Gmailim var.
Katilimer 12 Hesabim var. Kanalim var. Gmailim var.
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Katilimei 13

Hesabim var.

Kanalim yok.

Gmailim yok. (Annemin gmailini

kullaniyorum)
Katilimc1 14 Hesabim yok. Kanalim yok. Gmailim yok.
Katilimer 15 Hesabim var. Kanalim var. Gmailim var.
Katilimer 16 Hesabim var. Kanalim yok. Gmailim yok.
(Annemin gmailini
kullantyorum.)
Katilimer 17 Hesabim var. Kanalim yok. Gmailim var.
Katilimer 18 Hesabim var. Kanalim var. Gmailim var.
Katilime1 19 Hesabim var. Kanalim yok. Gmailim var.
Katilime1 20 Hesabim var. Kanalim vardi kapattim. Gmailim var.
Katilimer 21 Hesabim var. Kanalim var. Gmailim var.
Katilimer 22 Hesabim var. Kanalim yok. Gmailim var.
Katilime1 23 Hesabim var. Kanalim var. Gmailim var.
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“Genelde YouTube kanali olan arkadaslarimin videolari yok. Ciinkii videolarin
altina yorum yapmak i¢in ya da herhangi bir kanali elestirmek i¢in kanallar1 var.”
(Katilimer 4, 13, Kadin)

Gmaile sahip olmayan ¢ocuklar ise genellikle ebeveynlerinin hesaplarindan YouTube’a
girerek bu katilimeilik unsurunu saglamaya calismaktadir. Katilimcilik sadece yorum
yapmak, bildirim almak ya da kanallara abone olmak degil; basl basina bir kanal sahibi
olma istegini de ifade etmektedir. Kendine ait bir kanali1 olmak ve buradan kendi tirettigi
igerikleri iireterek burada basarili olmak da ¢ocuklar i¢in 6nem tasimaktadir. Kanal agma
isteklerini ya da kanal agmak isteyip bundan tedirgin olma durumlarini ise su sekilde ifade
etmektedirler:

“Kanal agmayan ya da ailesi izin vermeyen ¢ocuklar diglanmis hisseder. Ciinkii bu

biraz zorunluluk gibi bizim yasimizda. Ciinkii genelde YouTube’da videolara begeni

atmayan veya birbirini takip etmeyen kisilere biraz daha sey davraniliyor, diglantyor.

Onu fark ettim yani. Bizim okulda da oluyor. Yani su an bunla ilgili hatirladigim

ornek yok bu genelde ilkokulda olan seylerdi. ilkokuldan da pek bir sey
hatirlamiyorum.” (Katilimer 2, 13, Kadin)

Kanal agmak, goriildiigli iizere hem ¢evrimigi topluluklarda hem de ¢ocuklarin giinliik
hayatlarinda bir zorunluluk haline gelmektedir. Cogu ¢ocuk arastirmada sorulan “Kanal
acmak ister misiniz?” ya da “Kanaliniz olmadig1 i¢in dislanmis hissediyor musunuz?”
sorularina net bir bigimde kanal agmak istediklerini belirttikten sonra bunun kendi sosyal
cevrelerinde de bir zorunluluk oldugunu belirtmektedirler. YouTube’da videolara begeni
atmak ve birbirini takip etmek bir sosyal zorunluluktur ve bunu yapmayan, hesabi
olmayan, igeriklerden haberdar olmayan c¢ocuklar sosyal c¢evrede dislanmis
hissedebilmektedirler.

“Istiyorum tabii ki. Ama herkesin var. Neden istemeyeyim? Konu da buydu iste

neden diglaniyorsun? Buda dislanmak.” (Katilime1 12, 10, Kadin)
Bagska bir katilimcinin da ayni seyi ifade ettigi bir sekilde, herkesin kanali olmasi; ailelerin
kanal agmaya izin vermemesi bir diglanma durumu olusturmaktadir. Bazi ¢ocuklar ise
kanal agmak istediklerini fakat bunun i¢in belirli kosullar1 saglamalar1 gerektigini
belirtmektedir.

“Ben de kanal a¢1p yaymlamak isterim. Derslerimden dolay1 kanalim yok. Bunla

ilgili kendimi diglanmis hissetmiyorum ama agmak da istiyorum.” (Katilimer 16,
12, Erkek)

“Ben kanal agmak yaymlamak isterim ama 8. simfta isterim su an kiigiigiim.
Arkadaglarimin abonesi ¢ok fazla olmadigi i¢in kiskanmiyorum yani simdide
baglasam yetisebilirim ama ¢ok aboneleri olsa ve yetisemeyecek durumda olsam
dislanmig hissederdim tabii.” (Katilimcei 13, 12, Erkek)
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Katilimc1 1371in ifade ettigi sey ise, kanal agma isteginin kiskanclik duygusuna bile
yonlendirebilecegini gostermektedir ¢linkii arkadaslarinin kanallarinin abone sayisina
ulagsamayacak bir boyuta gelinmesi de ¢ocuklar agisindan bir eksik kalma ve diglanma
hissi yaratmaktadir. Bunun disinda ise katilimcilarin bazilarinin kanal agtiklar1 fakat bu
sosyal agda bazi kotii tecriibelere maruz kalarak kanallarini kapattiklarin1 géstermektedir.
Yukaridaki tabloda goriildiigii iizere katilimcilar arasinda 11 ve 20 numara ile kodlanan
cocuklar bu durumu 6rneklemektedirler.
“Su an kanal agmak ya da video yayinlamak istemiyorum. Eskiden istemistim.
Birkag¢ arkadasim filan yapmistt ben de yapayim dedim. Sonra bir YouTuber benim
videomla dalga ge¢cmis o yiizden biraktim. Kimdi ismini hatirlamiyorum, abim
gbormiis onu. Oyun tarzi video ¢ekiyordum. Videonun altina kotii yorum yazilmasi

gercek hayatta insanlar etkilemez bence, beni etkilemiyor.” (Katilimc1 20, 12,
Erkek)

Kanal a¢ip katilim saglamaya calisirken siber zorbaliga, kirict yorumlara maruz kalan bir
ornek olan bu durum YouTube’daki kanala igerik iiretme katilimciligini engellemis olsa
da katilimc aktif katilimci olarak YouTube’daki aktivitelerine devam etmektedir. Diger
bir durum da ise katilimer bir sebep olmadan sikildigini ve artik video ¢ekmedigini
belirterek kendi istegiyle bundan vazge¢mistir.

“Daha 0nce bir ara YouTube’da kanal agmigtim sonradan kapattim ailem izin veriyor

yani. Ben kendi istegimle kapattim kanalimi. Sikilmigtim artik yapmayacagim dedim

ve biraktim. Bir ara arkadagimla yapiyorduk bunu. Bir sey yapma videolar1 falan
yapiyorduk, bir ara challenge videosu yapmistim.” (Katilimer 11, 12, Kadin)

Bunlarin disinda son bir 6rnek ise katilimcilik saglamak isteyen fakat cesitli sekillerde
cevrimi¢i aglardaki tehlikelerden korkan ve bunu diistinmekten dolay: kararsiz kalan bir
ornektir. Kanal agma istegi bulunurken ayn1 zamanda kisisel bilgilerin korunmasi ve sanal

ortamdaki diger tehlikelerden korkan bir grup ¢ocuk da bulunmaktadir.
“Aileme kanal agmama izin verip vermeyeceklerini hi¢ sormadim. Ama kanal agmak
gibi bir niyetimde yok yani. Istesem izin verirlerdi ama istemem ben. izin vermeyen
aileler de gocuklarmin baska kotii niyetli insanlar tarafindan kisisel bilgilerinin
alinmamasi i¢in izin vermiyor olabilirler. Bence YouTube’da boyle bir risk olabilir
clinkii vlog falan g¢ekiyorlar gittikleri yerleri sdyliiyorlar ordan kotii niyetli kisiler

yakalayabilir ama ben de kanal agip yayinlamak isterdim. O kadar gelismis gibi
insanlara benim bildiklerimi aktarmak isterdim.” (Katilime1 10, 13, Kadin)

YouTube’un katilimdan sonra 6nem tastyan diger bir sosyal medya 6zelligi ise agikhktir
ve aciklik bireyin kendini karsisindaki bireye iletebilmesini “like” begenmek, “dislike”
begenmemek, “subscribe” abone olmak butonlariyla saglamaktadir. YouTube,
YouTuberlar ve kullanicilar arasinda iletisim saglayan bir sosyal medya aracidir.

Yukaridaki 6rnekler ayn1 zamanda hesap agarak bu begeniyi karstya ve diger YouTube
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toplulugu tiyelerine iletme durumunu da agiklamaktadir. Sohbet 6zelligi ise ayni sekilde,
ayni begeniye ya da begenmeme hissine sahip insanlarin yorumlarla ya da fan topluluklar
kurarak saglanmaktadir. Kanal agarak, karsisindaki bir¢ok insanla sohbet edebilme
durumu ise YouTube’u biricik yapan en miithim 6zelligidir. Arastirma siirecinde, binlerce
takipcisi olan 9 yasinda bir katilimciyla goriisme yapilmaya calisilmis fakat ebeveynleri
cocugun asirt utangag oldugunu ve calismaya katilmaktan ¢ekindigini belirtmiglerdir. Bu
cocukla goriisme yapilamamistir. YouTube, normal hayatinda kendini ifade edemeyen
cocuklarin da video ¢ekerek kendilerini ifade ettigi tespit edilen bir ara¢ Ozelligi
tasimaktadir.

“Ben kanal agmak ve video yaymlamak istemem. Ciinkii ben biraz utangag¢ oldugum

icin istemem. O kadar insanin karsisinda konusamam. Yani kameraya konusuyorsun

aslinda belki YouTuberlar da giinliik hayatlarinda utangac olabilir. Boyle diistinsem,

cok canim istese, hayalim olsa ¢ekerdim. Ama degil. YouTube konusma, ifade

yetenegimize katki saglar bence. Mesela gelecekte bir sekilde kendini tanitmak

istiyorsun, basarili oldugun bir alan varsa, siirekli konustukca konusasin gelir. O

ylizden mesela utangachigin da gider veya ¢ekinmen de gider. Ve eger bilindik

mesela Enes Batur gibi olursan insanlar seni gordiigiinde aa Enes Batur filan

yaparlar. O yiizden bence YouTube ifade yetenegimizi olumlu etkiler.” (Katilime1 5,
12, Kadin)

Karsisinda belki binlerce, belki milyonlarca insan olmadigini diisiinmeden bir kameraya
bakarak konusma durumu YouTube’un sloganini da temsil eden ve ¢ocuklarin da bunu
i¢csellestirdigi bir durumdur. Sadece bir kameraya bakarak istedigin her seyi
sOoyleyebilecek olma diisiincesi insanlar1 her seyi paylagsabilme cesaretine

kavusturmaktadir.

Sosyal medyanin, dordiincii ve bu ¢alisma bakimindan en 6nemli unsuru olan baghhk ise
birgok sekilde goze ¢arpmaktadir. Baglilik, hem YouTube’un bildirimler yollayarak
kisileri YouTuberlar’in igeriklerini izlemeye bagli tutma, hem YouTuberlar’ in
samimiyetine ya da bir sebebe dayanarak onlarin ¢ocuklar tarafindan sevilmesi ve onlara
kars1 gelisen bagliligi, gercek hayattaki arkadas gruplarinin ayn1 kanallar1 takip etmesi ya
da aym kanallar1 takip ederek hem kendi aralarinda hem de YouTuberlar’a karsi bir

baglilik gelistirilmesini agiklamaktadir.

“Enes Batur’la ¢ok tanismak isterim. Basak ablayla da tanismak isterim. Ama mesela
Seyda’yla tanismak istemem. Genellikle vloglari seviyorum. Enes Batur’un yaptigi
pizza filan onlar da giizel oluyor. Basak ablayla cektigi videolar da ¢ok komik
oluyor.” (Katilimei 14, 12, Kadin)

“En sevdigim YouTuber Enes’tir. Enes abi.”” (Katilimer 3, 13, Erkek)
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Bu baglhiligin ifadelerinden bir tanesi ¢ocuklarin YouTuberlar’a abla, abi gibi samimiyet
belirten kavramlarla hitap etmelerinden baslamaktadir. Bir bildirim geldiginde hemen
videoyu izlemek istemeleri, izlemediklerinde kendilerini kotu hissetmeleri ise bu
baghligin genel olarak YouTuberlar’a ve YouTube’a karst olustugunu da destekler

niteliktedir.

4.1.2. Neden YouTube?

Arastirmadaki katilimeilar agsagidaki tabloda yer alan gilin/hafta/ay bazinda YouTube’da
vakit gecirmektedirler. Tabloya bakildiginda 23 katilimcinin 16’sinin her giin, 3 {iniin 2
giinde 1, 1’inin hafta sonu ve hafta i¢i 2 giin yani haftada yaklasik 4 giin, diger bir
katilimcinin 3 giinde 1 ve son olarak 1 kisinin de sadece hafta sonu YouTube’da vakit
gecirdigi tespit edilmistir. Her giin siteye giren katilimcilar, 6zellikle vakit kisitlamalari
yoksa ve ailelerinin izin verdigi 6l¢iide; 6zellikle yapmasi gereken 6devler ve ¢alismasi
gereken dersleri yoksa genel anlamda ortalama 1 saat vakit gegirdigi; bazi katilimcilarda

bu siirenin 6 saate kadar ¢iktig1 goriilmektedir.

Bu sosyal paylagim sitesinin ne zamandan beri takip edildigi ise bagska 6nemli bir noktadir
clinkli sosyal paylagim sitesi kullaniminin da diger toplumsal Ogretiler gibi ailede
basladig1 ve bu aliskanligin da aileden gelebilecegine dair bir kantya varilabilmektedir.
“YouTube’u ne zamandir takip ediyorsun?” sorusuna bazi katilimcilar su sekilde yanit
vermislerdir:

“YouTube’u ne zamandir takip ediyorum hatirlamiyorum. 1,5 yasinda kardesim su

anda YouTube’u izliyor neden izliyor ¢iinkii o kirmiz1 balik gélde, kivrila kivrila

yiiziiyor ben de bir bucuk yasinda olsam izlerdim. Agladig1 zaman izliyor. Normal

zamanda izlemek istiyor, babam da telefon goriince ama gérmedigi zaman hig
alakadar olmuyor.” (Katilimci 8, 10, Kadin)

“Ben YouTube’u mmm... Ik giinden beri degil de yani YouTube’un ka¢ yilinda
ciktigini bilmiyorum ama annemler izliyordu yani ben onlarin yaninda oldugum icin
bebekligimden beri biliyorum YouTube’ u.” (Katilime1 23, 12, Erkek)

Cevaplardan da anlasilacagi iizere, YouTube her yas grubuna hitap edecek gorsel
icerikleri igerisinde barindirdigindan, yeni neslin i¢cine dogup sosyalizasyon siirecinde
buna ihtiya¢ duymasi ve bunun bir aligkanlik haline gelmesi gibi, ayn1 zamanda su anda
bu neslin kardesi olarak yetisen nesil de YouTube’a alisik, YouTube kiiltiiriine adapte bir

sekilde yetismektedirler. Cocuklarin kiiciik yastan hatta bebeklerinden itibaren
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izleyecekleri videolara tiklayabilmeleri de buna bir 6rnektir. YouTube’un hedef kitlesi de
sadece biiylikler ya da gencler degil tam tersine her yas grubudur. Arastirmada yer alan
diger katilimcilara bakildiginda ise en az 1 seneden baslamak iizere, katilimcilarin 6
senedir YouTube’u takip ettigi gbze ¢arpmaktadir. YouTuberlar’in 6zellikle Tiirkiye’de
zirve yaptig1 sene 2017 senesi olsa da Nisan 2018 itibariyle 7 milyon izleyici kitlesine
ulasan ve bu ¢alismada sikc¢a adi gegecek olan Enes Batur’un 5 senedir bu isi yaptigi ve
kendini gelistirerek video tiplerini degistirerek bu asamaya gelmesi de Onem arz
etmektedir. Katilimcilardan bir tanesi bunu su sekilde ifade etmektedir:

“Giinliik yasam videolarini neden izliyoruz bilmem. Yani aslinda zevkli ben genelde

seyleri izlemiyorum. Yapmacik olan kisilerdense kendi hayatini, gercekten

gercekleri soyleyen kisileri izlemeyi seviyorum. Bunlarda genelde sevilen

YouTuberlar. Gergekten sey davraniyorlar enerjileri yiiksek insanlar. Zevkli oluyor

o zaman. Banu Berberoglu’nu biliyorum bence o ¢ok yapmacik. Hi¢ sevmiyorum.

Enes Batur’un durumu daha iyi Banu Berberoglu’nun durumu daha kétii diye bir

durum var, kesinlikle var. Ama bu genelde abone sayisina bagli oluyor. Biri yiiz

binlerce abonesi olan bir insan, digeri milyonlarca abonesi olan bir insan. Yani

karsilastirmak mantikli degil. Liiks yasama sahip insanlarin YouTube’da basarili

olma olasilig1 daha yiiksek. Ciinkii daha kaliteli videolar ¢ekebiliyorlar. Ve enerjiyle

ilgili biraz daha sicak davranmayla, samimiyetle ilgili. YouTube’da artik soyle bir

sey var takipci satin alma gibi ve artik parasi olanlar takipgi satin aliyor. Bosu bosuna

para veriyorlar. Onun yerine cabala ve gayet iyi takipgiler kazan. Ama sey sagma

yani Banu Berberoglu’nun hi¢ samimi bulmuyorum ayrica izlenmesini de sagma

buluyorum. Bana ne onun hayatindan. Enes Batur’un ki ilgimi ¢ekiyor ama. Onu

seviyorum. Clnki onu uzun stireden beri takip ediyorum. Bir milyon aboneden beri
yani.” (Katilime 2, 13, Kadin)

Enes Batur’u 1 milyon aboneden beri yani 6 milyon abone eklenmeden once takip eden
katilimcilarin yas1 heniiz 9-13 yas grubu arasindadir. Bu da YouTuberlar’in ¢ocuklarin
en kiiciik hallerinden itibaren yaninda olan ve bag kurduklari insanlar haline gelmesi
anlamma gelmektedir. Aileyle ve arkadasla edilen sohbetlerin disinda, Enes Batur gibi
hafta da ortalama 2 video paylasan YouTuberlar ile sohbet eden ve onlarla biiyiiyen
bireylerin diger sosyal medya araclarindansa YouTube’a ayr1 bir bagi olmasi da

yadirganamayacak bir gergektir.

YouTube un diger sosyal medya araglarina gore tercih edilmesinin, bu yas grubunca
cesitli nedenleri bulunmaktadir. Asagida yer alan tabloda, katilimcilarin diger sosyal
medya hesaplar1 yer almaktadir. Instagram, Facebook, Snapchat, Twitter, Skype ve
Musical.ly bu calismada yer alan katilimcilarin takip ettikleri diger sosyal medya
araglaridir.  YouTube’u 6zel kilan sey ozellikle yukarida bahsedilen samimiyet ve

yakinliktir. Diger nedenler ve karsilastirmalar ise katilimcilar tarafindan gesitli sekillerde
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ifade edilmektedir. Ilk sebebi bu yas grubu katilimcilarin artik Facebook’u eski neslin

kullandig1, geleneksel ve hatta eski bir sosyal medya araci olarak goérmesidir.

“Kendi sosyal medya hesabim yok ama annemin Instagram gibi sosyal medya
hesaplarindan takip etmek istediklerimi takip ediyorum. Facebook’um da var ama
yok sayilir ¢linkii sadece Gameroom igin kullantyorum onun diginda baska bir sey
yapmiyorum. Bence Facebook daha ¢ok takip ediliyordur ¢iinkii Facebook’ta
biiyiikler daha ¢ok zaman geciriyor. Instagram da Facebook’dan daha ¢ok takip
ediliyordur.” (Katilimer 13, 12, Erkek)

“Baska sosyal medya hesaplarim Instagram, Snapchat, Facebook var. Bence
YouTube, Facebook’tan daha ¢ok takip ediliyordur. Ciinkii artik Face’de eski sey
yok yani, bazilarinin Face’i yok. Bizim yagimizdakilerin hi¢ yok Face’i. Instagram,
Youtube en fazla.” (Katilimei 1, 13, Kadin)

Ikinci sebebi ise Facebook ya da diger sosyal paylasim sitelerinde hesap a¢ma
zorunlulugunun bulunmasi ve bu hesaba sahip olmadan buradaki igeriklere ulasamama

durumudur.

“Bagka sosyal medya hesabim var. Instagram, Musical.ly var, Snapchat var. Baska...
Bagka yok. Musical.ly insanlar miiziklerle danslarini koyuyorlar. ilging bir sosyal
platform. Facebook yok. Bence YouTube, Facebook’tan daha ¢ok takip ediliyordur.
Ciinkii YouTube’da hesabin olmasa bile videolara bakabiliyorsun. Ama Facebook’ta
hesabin olmadig1 siirece higbir sey yapamiyorsun. YouTube biraz daha zevkli.”
(Katilimer 2, 13, Kadin)

Ucgiincii sebebi ise YouTube’un, sadece fotograf ya da durum paylasimi gibi degil;
eglence, saglik, saka, yemek, makyaj gibi ¢ok ¢esitli konularda iceriklerin iiretildigi, her
insanin kendine uygun ve ilgisini ¢ekebilecek bir sey bulabilecegi bir platform olmasidir.
Sadece tanidig1n, sabit sosyal ortam yerine hi¢ tanimadigin insanlarla konusuyormus hissi
yaratan ve bu hissi yaratan seyin 6zel/kamu ayriminin ortadan kalkmasiyla olusmasi da

bu etkeni desteklemektedir.

“Internette YouTube disinda vakit gegirmiyorum. Sadece Facebook’um var ona da
cok girmiyorum. Bence Facebook degil Youtube daha ¢ok takip ediliyor ¢iinkii
YouTube’da her tiir videolar oluyor ama Facebook’ta insanlar sadece kendi yagsamini
ve kendi fotograflarini ¢eker.” (Katilimei 15, 12, Erkek)

“Instagramim var. Facebook’um da var. Twitter’im Vine’im yok. Instagram,
Facebook ve Youtube bunlardan hangisi daha ¢ok izlenir diisiiniince bence
YouTube. YouTube daha ¢ok takip edildigi i¢in ¢iinkii bir sey izliyoruz falan. Orada
daha ¢ok video ve daha ¢ok cesit var insanlar ne isterlerse agip izliyorlar.” (Katilimc1
11, 12, Kadin)

“Facebook’um var. Bence YouTube daha ¢ok takip ediliyordur. insanlar farkl
videolar gormek istedikleri i¢in daha merakli olabilir. Facebook’un kitlesi yarida
kalmis da olabilir. Aslinda baya 6nceden kurulmus oldugu i¢in (Facebook) gerci
YouTube’da baya oOnceden kuruldu hatta YouTube daha oOnce bile olabilir.
Instagram’1, Facebook’dan daha ¢ok kullaniyorlardir o kesin. Instagram mi
YouTube mu diye diigsiinsem o daha zor iste.” (Katilimei 18, 12, Erkek)
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Ender olarak verilen cevaplardan bir tanesi olsa da “’Neden YouTube’’ sorusuna verilen
cevaplardan bir tanesi YouTuberlik meslegini 6grenmektir. YouTuber olmak isteyen
fakat nasil olamayacagini bilen, YouTuberligt meslek kabul eden, meslek oldugunu
geleneksel meslek tanimlar yliziinden kabul edemeyen fakat yavas yavas bir meslek
oldugunu da diistinmeye baslayan yeni nesil i¢in, YouTube’u tercih etmenin
sebeplerinden bir tanesi de nasil YouTuber olunacagini 6grenmek ve onlarin yolunda
ilerlemektir. Onlar gibi olma, onlarin hayatina sahip olma hayali de bunun asil sebebidir.
“Facebook var sadece. Ama bence YouTube daha ¢ok takip ediliyordur. Bir siirii

video var, bir siirii kisi izliyor, mesela bu isi yapacak ama nasil oldugunu bilmiyor
onun videosunu izliyor filan.” (Katilimer 19, 12, Erkek)

Tablo 8: YouTube Kullanim Siklig1

Katihmer Giin/Hafta/Ay Sikhk | Dakika/Saat | Ne Zamandan Diger Sosyal Medya
Numarasi Beri Hesaplari
Katilimei 1 Her giin 2-2,5 saat 2 senedir Instagram, Facebook,

Snapchat
Katilimer 2 Her gun 5-6 saat 5-6 senedir Instagram, Musical.ly,

Snapchat
Katilimer 3 Her gin 3 saat 6 senedir Twitter, Facebook, Instagram,

Snapchat
Katilimer 4 Her giin 1 saat 6 senedir Instagram
Katilimer 5 Her giin Yarim saat 5 senedir Instagram, Snapchat
Katilimce1 6 Her gin 2,5 saat 3 senedir Snapchat
Katilimer 7 Her giin 2,5-3 saat 5 senedir Yok
Katilimer 8 Her giin 1 saat Hatirlamiyor Yok

bile

Katilimei 9 Zamani oldukga 2 saat 1-2 senedir Yok
Katilimer 10 2 glinde 1 10-15 dakika 3 senedir Yok
Katilimer 11 2 glinde 1 1 saat 2 senedir Instagram ve Facebook
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Katilimer 12 Her giin 2,5 saat YouTuberlar Skype, Snapchat
¢iktigindan beri

Katilimer 13 Her giin 1 saat 3,5-4 senedir Facebook

Katilimcr 14 Her giin 1 saat 3 senedir Snapchat, Instagram

Katihimer 15 Haftada 3 kez 30-60 dakika 2 senedir Facebook

Katilime1 16 Hafta sonu 2 saat 3-4 senedir Yok

Katilimer 17 Her giin 30-60 dakika 2 yildir Facebook

Katihimer 18 Her giin 30-60 dakika 1 senedir Facebook

Katilimer 19 Haftasonu ve haftaigi 2 1-1,5 saat 3-4 senedir Facebook

glin

Katilime1 20 Her giin 1,5 saat 4 senedir Instagram, Snapchat,
Facebook

Katilimer 21 Her gun 30-60 dakika 3 senedir Twitter, Facebook, Instagram,
Snapchat

Katilimer 22 2 ginde 1 1 saat 2 senedir Yok

Katilimer 23 Her giin 1,5 saat Hatirlamiyor Facebook, Instagram

bile

Tiim bu sebepler ise; YouTuberlik yeni bir meslek dali midir, cocuklar bunu bir meslek
olarak m1 gormektedirler sorularmni ortaya ¢ikarmakta ve bu sorular sosyolojik olarak

fazlaca 6nem tagimaktadir.

4.1.3.YouTuberlik Bir Meslek Midir?

YouTuberlik’in bir meslek olarak algilanip algilanmamasi, toplumdaki geleneksel meslek
tanimlar1 ve bu meslek tanimlarinin sosyal hayatla olan iligkisine dayanmaktadir.
Toplumdaki geleneksel meslek tanimlarina bakildiginda meslek asagidaki prensiplerle
tanimlanmaktadir ve gocuklar da bu prensiple blyutdukleri i¢in kiigtkliklerinden itibaren
aile diizenlerinden, egitim diizenlerine, arkadaslik iliskilerine kadar her yerde ayn1 meslek

tanimlamalarina maruz kalir; genellikle toplum tarafindan iyi ve gerekli goriilen
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meslekleri kendilerine uygun meslekler olarak diisiiniir, bu mesleklere ulasmalar
gerektigi diistincesiyle egitim ve sosyal hayatlarina baslarlar. Kisinin bu hayallerindeki
ile oldugu meslek cogu zaman uyusmasa da 6zellikle ¢ocuklarin olmak istedikleri meslek
hem toplum hem zaman hem degisen toplumsal pratiklerle ilgili bir¢cok seyi
yansitmaktadir. Meslek toplumda genel olarak asagidaki prensiplere dayali olarak

tanimlanmaktadir.
-Meslek insanlarin para kazandiklari istir.

-Bir meslege ulagsmak icin insanlarin bu meslek ile ilgili egitim almalar1 gerekmektedir.
Bu noktada devreye nitelikli i glicii ve niteliksiz is giicii ya da mavi yakali, beyaz yakali
ayrimlar girmekte; egitimli kisiler genel olarak beyaz yakali islerle ve diisiinme ile para
kazanma aktivitelerine; fiziksel gii¢ harcayarak para kazanmak ise mavi yakali islerle

bagdastirilmaktadir.

-Meslegin para kazandiran bir is olarak tanimlanmasi; is hayati ve 6zel hayat, kamu ve
ozel ayrimi; ev ve is gibi hem mekansal hem de sosyal iligkilere dayali pratikleri de
aciklamaktadir. Insanlar, mesleklerini gergeklestirmek igin is yerine giderler, is yeri ve

ev ayr1 yerlerdir, is kamusal bir alanken ev 6zel bir alandir.

-Is kisinin zorunluluklarini yerine getirdigi ve yapmak zorunda oldugu aktiviteleri
kapsarken, isten arta kalan zaman bireyin istedigi seyleri gergeklestirebilecegi, kendi
sevecegi aktiviteleri yapabilecegi ya da dinlenebilecegi zaman olarak tanimlanmaktadir.

Is ve bos zaman ayrimi da bu noktada ayrisan iki kavramdir.

-Meslek ayni zamanda kisinin toplumdaki sosyal konumunu anlatan ve onun toplumdaki
konumunu, islevini belirleyen seydir. Kisi, 6zellikle islevselci yaklasimda da ele alindigi
sekliyle, toplumda aksaklik ¢ikmamast i¢in kendi yetenekleri dogrultusunda biitiine
katkida bulunmak i¢in toplumda bir isleve sahip olmal1 ve bu islevi yerine getirmelidir.
Toplumda doktora, miihendise, 6gretmene, eczaciya, otobiis soforiine ve her tiir meslege

ithtiya¢ vardir ve herkes her isi yapamaz.

-Bu meslekler i¢cin 6zellikle devletin tanimladigi cesitli kurallar, hukuki siirecler ve
yaptirnmlar bulunmakla birlikte; meslekler de devlet tarafindan tanimlanmakta, vergi
sistemleri, kisilerin 6zel hayattaki izinleri, haklari, ¢alisma stireleri, ¢alisma yerleri ve
hatta igyerleri bile belirlenmektedir. Bu tanimlama ise geleneksel mesleklerin yukarida

bahsedilen tiim tanimlarinin olusmasini saglayan temel unsurdur.
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Bu prensiplerin yikilmasinda ise bir¢cok etken rol oynamis, bunlarin en basinda ise
teknolojik gelismelerin insanlarin zaman ve mekana bagli kalmadan hareket edebilmesine
olanak saglamasi neden olmustur. Meslek hala insanin para kazandigi bir istir fakat bu is
belirli bir is yerinde yapilmak zorunda degildir. Teknolojik aletler ve gelisen iletisim
teknolojileriyle, insanlar bulunduklar1 yerden isterlerse evlerinden, isterlerse baska bir
Ulkeden islerini yiiriitebilme imké&nina sahip olmuslardir. “Uzaktan ¢alisma” (freelance
work) olarak kavramsallastirilan, giiniimiizde kaliplasmis mesleklerin yerini almaya
baslayan bu model, insanlarin fiziksel olarak 6zgiir olmasini, cogu zaman kendi ¢alisma
saatlerini kendilerinin belirlemelerini, birgok insanla tanisabilmeyi ve c¢alisabilmeyi,
sOzlesmeyi kagit yiginlari arasinda islak imza ile atilan bir sey olmaktan g¢ikararak
elektronik imza yontemiyle uzaktan halledilebilen bir sey olmasina imkan saglamistir.
TUm bu siiregler ise ev ve is yeri, is hayat1 ve 6zel hayat; kamusal alan ve mahrem alan,
calisma zamani ve is zamani ayrimlarini ortadan kaldirmistir. Hala geleneksel meslek
tanimlart varligin siirdiirse de dijitallesmeyi temeline alan, bu tanimlar1 uygulamaya
ceviren yeni meslek dallar1 da yavas yavas toplumda yerini almaktadir. Cocuklarin ise bu
degisime ayak uydurmasi ama ayni zamanda bu degisime fazlaca ilgi géstermesi de bu

degisimlerin beklenilir bir sonucudur.

Asagida verilen tabloda, katilimcilarin “’YouTuberlik bir meslek midir?’’ sorusuna
verdigi cevaplar YouTuberlik bir meslektir, YouTuberlik bir meslek degildir,
YouTuberlik bir ek meslektir, YouTuberlik bir hobidir ve YouTuberlik bir meslek
degildir diisiincesinden meslektir diislincesine gecenler olarak gruplandirilmistir. Bu
gruplandirma, bu soruya verilen cevaplarin tek tek incelenmesi ve ¢esitli sorularla
desteklenen yar1 yapilandirilmig goriismeler sonucunda ortaya ¢ikarilmistir. Amag, bir
meslektir diyen ¢ocuklarda neden meslek olarak goérdiklerini, ek meslekse neden tam
olarak bir meslek gibi goriilemeyecegini, hobiyse meslekle uyusan taraflart olup
olmadigini anlamak icin genel olarak oncelikle ¢ocuklara olmak istedikleri meslek daha
sonra meslegin ne oldugu daha sonra YouTuberlik’in bir meslek olup olmadig: sorusu

yoneltilmistir.
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Katilhimel ileride Olmak istedigi YouTuberhk YouTuberhk YouTuberhk YouTuberhk YouTuberlik bir meslek degildir
Numarasi Meslek bir meslektir. bir meslek bir ek bir hobidir. diisiincesinden meslektir diisiincesine gecen
degildir. meslektir. katihmecilar.
Katilimer 1 Mimar Meslektir.
Katilimer 2 Tasarimel Meslektir.
Katilimei 3 Karar vermemis. Meslektir.
Katilimc1 4 Doktor Meslek degildir.
Katilime1 5 Doktor Ek meslektir.
Katilime1 6 Pilot Hobidir.
Katilimer 7 Bilgisayar Milhendisi Meslektir.
Katilime 8 flkokul Ogretmeni Meslek degildir.
Katilime1 9 Astronom Meslektir.
Katilimer 10 Doktor Meslektir.
Katilimer 11 Doktor Diisiinlince meslektir.
Katilimer 12 Beyin cerrahi Meslektir.




108

Katilimer 13 Yazilim Miithendisi Hobidir.
Katilimer 14 Mimar ya da Grafik Tasarim Meslektir.
Katilimer 15 Bilgisayar Muhendisi Meslektir.
Katilimc1 16 Makine Muhendisi Diisiiniince meslektir.
Katilimer 17 Elektrik Elektronik Meslek degildir.
Miihendisi
Katilimer 18 Pilot Meslek degildir.
Katilimer 19 Karar vermemis. Meslektir.
Katilime1 20 Insaat Miihendisi Hobidir.
Katilimer 21 Bilim Insam Meslektir.
Katilime1 22 Robot Mihendisi Meslek degildir.
Katilimci 23 Karar vermemis. Hobidir.
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Oncelikle meslek tanimlamasindan yola ¢ikan katilimcilara bakildiginda, meslegin
dogrudan para kazanmayla iligkilendirilen bir sey olmasindan dolayir YouTuberlik

kavraminin da bir meslegi simgeledigi sonucuna ulastiklar1 sdylenebilmektedir.

“Ileride makine miihendisi olmak istiyorum. Bence YouTuberlik bir meslek degil
¢linkii bilmiyorum yani. Insanlara bilgi veriyorsunuz fakat bunun karsiliginda sadece
aboneniz oldugun zaman para kazanabiliyorsunuz. Bildigime gore kredi karti
bilgilerini verdiginiz zaman para yiikleniyormus. Enes Batur’un bir videosunu
izledigimde o kadar ¢ok para kazanmadiklarini sdylemisti. Meslek bir sey
kargiliginda sonugta bir sey yapiyorsun bence para kazandigimiz sey meslektir.
Boyle diisiiniince de aslinda YouTuberlik’1n bir meslek oldugunu da sdyleyebiliriz.”
(Katihmer 16, 12, Erkek)

“Ileride doktor olmak istiyorum. Bence meslek demek bir is yapmak. Degil mi? Bir
seye meslek dememiz igin bir iste ¢alisiyor olmamiz lazim, para kazanmamiz sart
degil. Doktor olsam c¢aligsam para kazanmasam sikint1 degil benim i¢in yardim
etmek guzeldir. YouTuberlik bence meslek gibi mi bilmiyorum daha ¢ok eglenceli
bir sey gibi. Meslekler sikict olmak zorunda degil tabi. Simdi meslek olarak
sayilabilir normalde YouTuberlik ama bence degil. Meslegi tanimlarken bir is
yapmamiz gerek, calisiyoruz baska da bilmem. YouTuberlik da meslek diisiiniince
aslinda ¢iinkii onda da bir is yapiliyor yani.” (Katilime1 11, 12, Kadin)

Bu iki katilimcida da goriildiigli sekliyle, is genellikle dogrudan kazanilan para ile
bagdastirilan bir seydir ve ilk 6rnekte YouTuberlar yaptiklari seyden para kazandiklarina
gore buna bir meslek denebilecegi sonucuna ulasilirken; ikinci drnekte ise para degil,
yapilan isin ciddi hatta katilimcinin deyimiyle “sikic1” olmasi 6ne ¢ikmaktadir. Sikicilikla
kastedilen sey, ciddi degil eglenceli igerikler iiretmek; belirli bir alanda ¢alismamak ve
muhtemelen kurallar biitlinlinlin disinda bulunmaktir. Fakat burada da bir emek oldugu
diisiiniilerek iki katilimcr da YouTuberlik’in bir meslek oldugu sonucuna varmisglardir.
Dogrudan meslektir diyen katilimcilarda ise yine para ve emek konusu goze
carpmaktadir. Kavramsal ve kuramsal ¢er¢evede bahsedilen dijital toplumda, dijitallesme
ile birlikte, dijital emek kavrami da bu noktada en etkin olan unsurdur. Sanal ortamda
uretilen, yapilan bir seyin; c¢ocuklarin geleneksel “ger¢ek” diinyadaki tanimlariyla
uyusmamasi ve buna yeni yeni aligilmasi ise bunun temel nedenidir. Meslektir diyen

katilimcilar, para kazanma ile baglantiy1 su sekilde ifade etmektedirler:

“Meslek (giildii) giizel bir soruymus. Meslek mm... Iste biiyiiyiince hayal
giiclimiiziin seyi iste, ortak seyi (giildii). Ne olmak istiyorsak onu olabiliriz ¢alisarak.
Meslek sahibi olmak i¢in zekaya sahip olmak gerekir. Bir seye meslek dememiz i¢in
nasil yapildigin bilmemiz lazim, egitim lazim yani. Baska... Para kazanmak. Evet
YouTuberlik bir meslektir. Eglence igerikli; yani insanlar1 gilildiirmek, onlara
kendini dinletmek bence iyi para kazandirir. Giizel olur. Bence ¢ok kazaniyorlar.
Enes Batur haftalik on {i¢ bin kazaniyor, dyle bir seydi. Instagram’dan duydum.
YouTuberlar’in ne kadar kazandigiyla ilgili bir sey vardi 6yle gordiim.” (Katilimei
3, 13, Erkek)
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“Meslek i¢in ¢ok ¢aligmak lazim. Cocugun varsa ¢ocugunu okula yollamak igin,
para almak igin ¢alisirsin. Ben biiyiiyiince bilgisayar mithendisi ya da futbolcu olmak
istiyorum. Evet bence YouTuberlik bir meslektir. Cilinkii insanlar ondan biiyiik
paralar kazaniyor.” (Katilime1 7, 11, Erkek)

Dijital emegin de bir emek tipi oldugunu anlayan ve bunu ifade eden baska katilimcilar

da bulunmaktadir:

“Meslek bence bir insanin kendi iste§iyle yaptifi calismadir. Ben biiyiiyiince
tasarimci1 olmak istiyorum. Bence YouTuberlik bir meslek ¢iinkii her iste oldugu gibi
bir emek var ortada. Insanlar o videolar i¢in ok ugrastyor ve bence YouTuberlik bir
meslek yani.” (Katilime1 2, 13, Kadin)

Ne kadar emek olursa olsun bunun ciddi bir is ve meslek olduguyla ilgili siipheleri
bulunan katilimcilar ise bunu ileride olmak istedikleri mesleklerle ifade etmekte; sanal
ortamda olmasindan dolaytr bunun ek bir meslek olarak goriilebilecegini

diistinmektedirler:

“Biiylytnce beyin cerraht olmak istiyorum ama su anda da annemler falan kamera
alacak su an i¢in Youtuber olmak istiyorum. Ileride daha ciddi bir meslek sahibi
olup Nobel 6diilii almak istiyorum, beyin cerrahi olup.” (Katilimer 12, 10, Kadin)

“Bence meslek ileride olabilecegin, kendine gore, zevkine gore ve basari durumuna
gore segecegin bir hayat dali. Ben biiyliylince doktor olmak istiyorum.
YouTuberlik bence bir ek meslektir. Ciinkii insanin meslegi sadece sanal seyler
iizerine olmamali. Ama YouTuberlar’da iyi bence yani saygi duyuyorum
mesleklerine.” (Katilime 5, 12, Kadin)

“Bana gore meslek bizim sevdigimiz isi yapip para kazanmamiz. Meslekler
sayesinde para kazaniyoruz. Ve istedigimiz meslegi de yapabiliriz, bu bize kalmis.
Ben biiylince mimar veya grafik tasarimci olmak istiyorum. Bence YouTuberlik
yani meslek sayilir. Oradan da para kazandiklart ig¢in meslek sayilir.
Sayilmamasinin nedeni de ¢ok fazla emek harcamiyorlar, yani o kadar cok degil.
Is hayatinda daha ¢ok yorulurken onlar sadece video ¢ekip gegiyorlar. Bir de onu
diizeltiyorlar, montajliyorlar o kadar baska bir sey yapmiyorlar.” (Katilimc1 14, 12,
Kadin)

Bazi katilimcilar ise heniiz tam olarak bir meslek olmadigini ama gelecekte bir meslek
olacagini diisiindiiglinii ifade etmektedir.
“Insanlarin sevdigi, en ¢ok becerikli oldugu, yetenekli oldugu yaptig1 istir. Ben
astronom olmak istiyorum. Gok bilimci. YouTuberlik’in ileride meslek olacagini

soyliiyorlar. Ben YouTuber olmak isterim. Eglenceli yani bir stiri insan seni takip
ediyor, seni seviyorlar. Unlii oluyorsun.” (Katilime1 9, 12, Kadin)

Bu katilimcilarin aksine tam tersini diisiinen ve bunu net bir sekilde ifade eden

katilimcilar da ¢alismada yer almaktadir.

“Bence meslek nedir mmm... Meslek uzman oldugu alanda insanlara yardim
ederek ya da insanlarin sorunlarini halletmek iizerine yaptigin bir istir. Karsiliginda
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para kazandigin, emeginin karsiligini aldigin is. Ben biiylylince doktor olmak
istiyorum. Ne doktoru onu da s6yleyeyim mi? Ben buylylnce bilmiyorum ne
doktoru olacagimi ama dis¢i de olabilirim, cerrah filan da olabilirim. YouTuberlik
bence bir meslek degil ¢linkil bence meslek emeginin karsiligiyla olan bir sey ama
YouTube’da sadece konusarak ya da insanlara bir olayini anlatarak ya da makyaj
videosu gekerek siteye attigin videolar var. Para kazaniyorlar ama bence bizimle
cok alakas1 yok ¢iinkii biz insanlar buna para kazandiralim, bunu izleyelim de para
kazansin gibisinden izlemiyoruz. Biz onlar para kazansin diye izlemiyoruz yani
bilgi almak i¢in izliyoruz ya da giilmek i¢in izliyoruz. Belli bir amag yok. Amagsiz
yere izliyoruz.” (Katilime1 4, 13, Kadin)

“Bence meslek birinin tiniversiteyi bitirip kazandig1 seyleri, meslegi yapmasidir.
Ben biiyiiyiince 6gretmen olmak istiyorum. Ilkokul égretmeni. Y ouTuberlik bence
meslek degildir. Ciinkii meslek olsaydr siirekli video ¢ek yiikle, video ¢ek yiikle,
video ¢ek yiikle olurdu. Insanlar okula gidiyor, isleri var. O yiizden YouTuberlik
bir meslek degildir. YouTube’dan benim bildigim kadariyla para kazaniyorlar.”
(Katilimer 8, 10, Kadin)

Bu katilimcilarin YouTuberlik’1 meslek olarak saymamasinin asil sebebi okullarda bu tiir
bir egitim olmamasidir. Toplumda belirlenen diizene gore, cocuklar Tiirkiye’de tiniversite
sinavina girerek belirli bir bolimii kazanmakta ve bu bolime gdére buradan mezun
olduklarinda o meslegi yapmaktadirlar. Universitelerde doktorluk ya da 6gretmenlik gibi
boliimler olup, YouTuberlik gibi bir alan olmamasi c¢ocuklarin kafalarinda soru
isaretlerine yol agmakta ve bu yilizden onlar1 bunun bir ek meslek, bir hobi ya da dogrudan
bir meslek olmadigi diisiincesine itmektedir. Katilimcilardan bir tanesi ise
YouTuberlar’in takipgileri tarafindan izlenerek kazanmay: haketmedikleri paralar
kazandiklar1 gibi elestiriler de bulunurken, arastirmanin diger kisimlarinda bunlari
sOyleyen katilimcinin kendisinin de su anda baslangi¢ asamasinda bir YouTuber oldugu
ve ileride de bunu meslek olarak bile yapmay1 diislindiigii géze carpmaktadir.

“YouTuberlik bence bir meslek degil. Para kazaniyorsun meslek gibi ben de

izliyorum ama tuzak gibi bir sey diye diisiiniiyorum. Mesela biz onlardan izliyoruz

like atiyoruz onlarda para kazaniyor. O parayla yiyip... Yiyorlar her seyi yapiyorlar

yani paramiz bosuna gidiyor onlara benim diisiincem bu. Yani bence bu paray:

haketmiyorlar. (Arastirmanin Ilerleyen Kisimlarinda!) -Ben aslinda bir

YouTuber’im. Seneler sonra da ¢ok iinlii bir YouTuber olacagim insallah. -Takip

ettigim bir YouTuberd1 bende onla bulusmay1 gergekten istiyordum. Annemlerden

izin almak birazcik zor oldu ama sonradan aldim. Ciinkii annemler bu tarz adamlari

izlememi istemiyor kotii yonde etkiliyor diyorlar.” (Katilimer 18, 12, Erkek)
Bu durumun sebebinin ise, ailelerin YouTuberlar’a karsi tavrinin, onlar hakkinda
soylediklerinin c¢ok fazla etkili oldugu sdylenebilmektedir. Dijitallesen diinyada bu
meslek gruplarina 6zenirken bir yandan geleneksel tanimlarla kendi i¢inde karmasa

yasayan cocuklar bu konuda fazlaca diistinmekte ve birgok farkli yorumda

bulunmaktadir.
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Bu arastirma kapsaminda, netnografiyle elde edilen diger verilere gore, YouTuberlik’in
yeni bir meslek olarak tanimlanabilmesinin bir ¢ok gostergesi bulunmaktadir. Bunlar
basta YouTube partnerligi, fenomen vergisi, bir kanal i¢in bir ¢ok insanin ise alinmasi,
YouTube Space gibi gelismelerdir. YouTube Partnerligi kavramsal ¢ergevede de detayl
bir sekilde agiklandigi sekliyle, YouTube’un YouTuberlar’a belirli sayidaki abonelik ve
begeniden sonra reklam vererek belirli miktarlarda para yatirmasidir. Bu durum
Pazarlama Alan1 Olarak YouTube baslig1 altinda ayrica isbirligi ve iiriin yerlestirme gibi
kavramlarla da aciklanmistir. Bunun yaninda YouTube, iceriklerin daha verimli, daha
kaliteli olmasi i¢in ¢esitli lilkelerde ve farkli yerlerde agtigi alanlarla “YouTube
Space”lerle bunun bir meslek oldugunu bir kez daha gdstermektedir. YouTuberlar’in
kanallarin siirdiirebilmek i¢in ise eleman almalar1 ise basli basina bir meslek oldugunu
gostermektedir. Buna 6rnek olabilecek en giincel olay ise Enes Batur’un sosyal medya

hesaplarindan verdigi ise alim ilanlaridir.

Sekil 4: Ise Alim ilan1 Veren YouTuber

ENES BATUR MEDYA VE BILISIM TIC.LTD Is lanlar

Son Bagvuru Tarihi lan Personel Sayisi Sehir

05.01.2018 Profesyonel Video Kurgu Editdrd Arantyor 1- Antalya
02.01.2018 Kameraman ve Kurgucu (Enes Batur Medya ve Bilisim) 1 Antalya
29.08.2017 YouTuber Assistant  Video Editdr , Cameraman , 1 Antalya

(Nisan, 17 http://www.unisbul.com/firma/detay/enes-batur-medya-ve-bilisim-tic-1td/61681/ )

Enes Batur’un verdigi is ilaninda goriilecegi iizere bir YouTube kanali sadece bir kisinin
cektigi basit videolar1 igeren bir sey olmaktan cikip bir ekip hatta bir sirket haline
gelmistir. [landa hem profesyonel video kurgu editorii hem kameraman ve kurgucu hem
de YouTuber asistani olarak yeni yeni yardimci meslek dallarinin da ortaya konuldugu
goriilmektedir. Bunun yani sira kazanilan paralarin biiytlikliigli de hem insanlarin hem de

devletlerin dikkatini bu yeni meslek dalina yoneltmektedir.


http://www.unisbul.com/firma/detay/enes-batur-medya-ve-bilisim-tic-ltd/61681/
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Sekil 5: 6 Yasinda Milyoner Olan YouTuber
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6 YASINDAKI YOUTUBER"IN
GELIRIiA11 MILYON DOLAR

O ivede cocuklar ve 201 7'de dunyanmnin en cok
genztl‘;':;;’en bircklsmln-n kazanan Youluberilarnm .
‘siber mzorbalik" mecras: inter— acikiads. Ryan., ylllulﬁ 1T il
net, alts yasindaki Ryan adh von dolar gelirle c'i_un_)tanln
YouTuber in dolar miilyoneri en cok kazanan 8 inci
olmasim saglad.. Forbes, YouTuberh oldu.

https://www.ntv.com.tr/galeri/teknoloji/6-yasinda-milyoner-
oldu,-T5CgeSBTkKJxsH6J9pD8w/CoBdhfdl Y EuBI6CifhD5kA#CoBdhfdl YEuBI6CifhD5KA

K¢k yasta ¢ok biiyiik paralar kazanan bireylerin olmasi da bu meslegin yasa ve egitime
bagli bir meslek olmadigini gozler oniine sermektedir. Devletler ise bu yeni meslegi
kontrol altina almak ve yasalastirmak i¢in fenomen vergisi adina bir vergi sistemi
yapmakta; geleneksel medya kanallarindaki kontrollerin YouTube’da da uygulanmasi

tartisilmaktadir.

Sekil 6: Fenomen Vergisi
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aniama olmasin, bu
wveni bi sey degil, biz

Unlii YouTuberlar’dan bir tanesinin, Instagram hesabinda paylastigi bu yeni gelisme,
Turkiye’deki Maliye Bakani’nin para kazanan herkesin vergisini 6demesi gerektigi ve
internet fenomenlerinin de bu duruma mecbur olduklar1 hakkinda agiklama yapmasi ve
YouTuber’in da bunun yeni bir sey olmadigin1 ve zaten “mesleklerinden” kazandiklari
paralarin karsiliginda vergilerini 6dediklerini beyan etmesi de YouTuberlik’1n bir meslek,
hem de gelismekte ve de8ismekte olan bir meslek oldugunun en biiylik

gostergelerindendir.


https://www.ntv.com.tr/galeri/teknoloji/6-yasinda-milyoner-%09%09%09%09oldu,-T5CgeSBTkKJxsH6J9pD8w/CoBdhfdlYEuBI6CifhD5kA#CoBdhfdlYEuBI6CifhD5kA
https://www.ntv.com.tr/galeri/teknoloji/6-yasinda-milyoner-%09%09%09%09oldu,-T5CgeSBTkKJxsH6J9pD8w/CoBdhfdlYEuBI6CifhD5kA#CoBdhfdlYEuBI6CifhD5kA
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4.2.DIJITAL YERLILER iCiN COCUKLUGUN DiJITALLESMESI

Cocukluk olarak tanimlanan sosyolojik kavram da diger kavramlar gibi sosyal degisim
stireclerden etkilenerek oOzellikleri degisime ugrayan ve tanimi zamana bagli olarak
degisen bir kavramdir. Gelismis iilke, gelismemis {ilke, toplumsal siniflar, toplumun
dinyadaki jeolojik konumu her sey ama her sey bu kavrami dogrudan etkilemektedir.
Niifusun i¢inde barindirdigr bireyler, toplumun ihtiya¢ duydugu meslek gruplari,
toplumdaki esitsizlik durumu, toplumun siyasi durumu her sey c¢ocuklugu da
etkilemektedir. Degismeyen tek sey ise cocuklarin toplum icin kendi gelecegini
olusturacak bireyler anlamima gelmesidir. Cocuklarin nasil yetistigi, nasil bir egitim
aldig1, bu egitimin igerigi, cocuklarin degisime olan erisimi ve bundan nasil etkilendigi
de cocuklugun temelini olusturan unsurlardir. Cocukluk da kiiltiir gibi tanimlanmasi ve
ifade edilmesi ¢ok gii¢ olan bir kavramdir. Bu arastirmanin kapsamini olusturan ¢ocuklar,
aileleri tarafindan bir birey olarak goriilen, aileleri tarafindan korunan ve kontrol altinda
tutulmaya caligilan, teknolojik aletlere erisimi olan ¢ocuklardir. Bu nedenle ¢ocukluk,
kendi 6znelligini ve diisiincelerini esas alan bir kendilesme, bedenlesme ve kimlik

olusturma siireci olarak diisiiniilmektedir.

Bahsedilen bu siire¢ ise arastirma kapsaminda Onemli olan ve ¢ocuklugu derinden
etkileyen dijitallesme siirecidir. Dijitallesme siireci ise iletisim teknolojilerinin ¢gocuklarin
hayatinin ayrilmaz bir parcasi olmasi ile gerceklesmektedir. YouTuberlik’in bir meslek
olup olmadigindan bahsedilirken, aslinda ¢ocuklarin iletisim teknolojileriyle ne kadar i¢
ice oldugu ve iletisim teknolojilerinin onlar1 bir dijital kiiltiiriin i¢ine aldig1 da

aciklanmaya calisilmaktadir.

Sekil 7: Gunlimiizde Cocuk

0
{

'S vasimndaki cocugun Faceboolk,
Twitter, iPhome var. Ben S8 yvasimndayvken
bovarma kitabim, pastel boyvarm ve
hayval gacamm vard. — B. Dylanm
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Sosyal medya aracinda birinin paylastigi bu ifade, bu arastirmanin yapilma siirecinde
cocukluk, ¢cocuklar ve sosyal medya aracglar1 arasindaki iliskiyi ve degisimi en net bigimde
anlatan sozlerden biri olmustur. Dijital kiiltiiriin kuramsal ¢ercevesinde gosterildigi
Uzere, dijital nesil olarak teknolojik aletlerin i¢ine dogan ve onlar1 ayrilmaz bir pargasi
olarak goren cocuklarin diinyasi, Z Kusagi’min diinyasi, Y Kusagi’ndan farkli, X
Kusagi’nin diinyasiyla ise ¢ok ¢ok farklilik gostermektedir. Pastel boyalarla hayal gliciini
yansitmaya calisan ¢ocuklardan; kodlama ve tasarim egitimi alan, bilgisayarda ¢izim
yapabilen; bir sikintis1 oldugunda sosyal medya hesaplarindan bunu tiim diinyayla
paylasabilen ve ¢ok daha fazlasmi yapabilecek kapasitedeki yeni bir nesille karsi
karstyayiz. Cocuklugun dijitallesmesi demek Oncelikle onlarin teknolojik aletlerle ne
kadar i¢ i¢e oldugunu anlamak demektir.

Tablo 10: Cocuklarin Sahip Oldugu ve YouTube’u Izlerken En Cok Kullandiklar1 Teknolojik
Aletler

Katilimei Akilli | Tablet | Laptop | Masalsti YouTube’u Takip Ederken En

Numarasi Telefon Cok Kullanilan Teknolojik Alet
Katilimer 1 * - * - Telefon ve laptop
Katilimer 2 * * - - Telefon

Katilimet 3 * * * * Hepsinden

Katilimc1 4 * * * * Telefondan

Katilimei 5 * * * - Telefondan

Katilime1 6 * - * - Annesinin telefonundan
Katilimer 7 * * * * Laptop

Katilimer 8 - * * - Tablet ve annesinin telefonundan
Katilimer 9 * * * - Laptop
Katilimer 10 * - * - Telefon
Katilimer 11 * * * * Telefon ve tablet
Katilimei 12 * * * - Tablet ve annesinin Macbook’u
Katilimer 13 - * * - Ipad ve bilgisayar
Katilimc1 14 * * * - Telefon
Katilimer 15 - - * - Anne ve babasinin telefonundan
Katilimer 16 * * * * Annesinin telefonundan
Katilimer 17 * * * - Hepsinden
Katilimer 18 * * * - Bilgisayar
Katilimer 19 * * * - Hepsinden
Katilimer 20 * * * - Hepsinden
Katilimer 21 * * * - Hepsinden
Katilimer 22 * * * - Tablet ve telefon
Katilimer 23 * - * - Bilgisayar, telefon, kardesinin

tableti




116

Yukaridaki tabloya bakildiginda katilimcilar arasinda yer alan ve heniliz 9-13 yas
skalasinda yer alan 23 c¢ocuktan 20’sinin akilli cep telefonu, 18’inin tableti, 22’sinin
laptopu, laptopu olan bu 22 kisinin 5’inin ayn1 zamanda da masaiistii bilgisayar1 oldugu
goriilmektedir. Cocuklar icin genellikle internetsiz ve iletisim teknolojilerinin olmadigi
bir zamanda dogmak iirkiitiicii bir durum haline gelmistir. Cocuklara “Internetin olmadig
bir zamanda dogmak ister misiniz?” diye bir soru yoneltilmistir ve bu soruya ¢ogu su
sekilde cevap vermistir:

“Internetin olmadig1 bir zamanda diinyaya gelmek isterdim ¢iinki internet hem iyi

seyler kazandirryor hem kotii seyler kazandiriyor hem de sosyal yasami kotii

etkileyebiliyor bu yiizden internetin olmadig1 bir zamanda diinyaya gelseydim kimin
ne yaptig1 umurumda olmazdi.” (Katilimer 1, 13, Kadin)

“Internetin olmadig1 bir zamanda diinyaya gelmek isterdim ¢iinkii zaten artik internet
oldugundan insanlar ¢ocuklar igeri hapsoluyor gibi oluyor. Disarida artik oyun
oynayamiyorlar. Bana gore internet olsa aslinda daha iyi ¢iinkii telefonlar video
cekerek fotograf yollamak iyi ara sira an1 kalsin diye fotograf ¢ekilebilir.” (Katilimci
17, 10, Erkek)

Internetin olmadig1 bir zamanda diinyaya gelmek isterdim diyen ¢ocuklarda ilk drnekte
aslinda internetle hayata dahil olan iletisim teknolojileriyle siirekli bagkalarini takip etme,
baskalar1 tarafindan takip edilme durumunun nasil bir hisse yol actig1 ve ¢ocuklarin ¢ocuk
gibi davranmaktan ¢ikarak biiyiik, yetigkin gibi diiglinmeye baslama asamasi ifade
edilmektedir. Cocuklar eski nesillerde oldugu gibi ne giydigini ve ne yaptigim
umursamadan sokaga ¢ikip oyun oynayan ve tamamen diisiindiigli gibi diistinen bir nesil
degillerdir tam tersine kontrollii ve ebeveyn gibi diisiinen bireylere doniismiislerdir. Ikinci
ornekte ise internet olmasa belki iyi olabilirdi fikrinden hemen uzaklasarak an1 kalsin diye
bile teknolojiye gerek duyma diisiincesi goze ¢arpmaktadir.

“Internetin olmadig1 bir zamanda diinyaya gelmek istemezdim. Her seyi yapinca bir

stirecten sonra sikiliyorsun. Sikilinca da belki internette falan bir seyler yapmak

istersin. Cikip arkadaslarimla da ¢ikip oynamak ister miydim? Belki ama yeterince
arkadagim yok.” (Katilimci 18, 12, Erkek)

“Evet internetin olmadig1 bir diinyaya gelmek isterdim. Internet olmasa bile yani
disarida oynayabiliriz. Eve arkadaslarimizi ¢agiririz. Ben arkadasimla ¢ikinca bir
yere o da siirekli telefonuyla oynarsa tiziiliiriim.” (Katilimcei 19, 12, Erkek)

“Internetin olmadig1 bir zamanda dogmak bir bakima isterdim. Ciinkii annemler
zamaninda hep kuzen kuzenelermis. Yazlar1 kiz kuzenler evi siipiiriirlermis, beraber
bakkala giderlermis, eve yardim ederlermis, oynarlarmis. Denizde yiizerlermis.
Bunlar1 duydukca istiyorum ama ben de bdyle bir sey yok maalesef. Internetin
olmadig1 bir zaman eger yanimda kuzenlerim olursa neden olmasm. Eglenecegim
arkadaslarim olursa. Bazi insanlarin arkadaglar1 yok ama bunun nedeni bazilar1 ¢ok
utangac. Bazi insanlar ise bilerek insanlari digliyor ve onlar da asosyal olmaya
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basliyor. Bu gibi durumlarda internete baglaniyorlar. Sanki onun arkadasiymis gibi
davraniyorlar. Ayni kedi kdpegi varmis gibi internete baglaniyorlar.” (Katilimer 5,
12, Kadin)

Internete bagli kalmanin sebebi katilimcilar igin bazen yeterince arkadasi olmamasina
baglanmis, bazen de tam tersine internetin olmasinin arkadaslarla gériismeye ya da etkili
bir iletisime engel oldugu gozlenmistir. Diger katilimcilar ise dogrudan internetsiz bir

zamanda asla dogmak istediklerini net bir bigcimde belirtmislerdir:

“Interneti 6grendikten sonra boyle bir sey yasasaydim istemezdim, ama internet
olmadan, yapilmadan, icat edilmeden 6nce olsa isterdim yani. interneti grenince
bagimli oluyorsun. Ama interneti 6grenmezsem, hi¢ ona yapismazsam normal gibi
hayatima devam edebilirim.” (Katilimc1 7, 11, Erkek)

Katilimc1 bu noktada aslinda internete aligkin bir halde biiylimenin, interneti cocuklarin
hayatinin bir parcasi haline getirdigini ve arttk normal hayatin internetle birlikte
tanimlandigin1 ve bu noktadan sonra internetsiz yasanamayacagmi vurgulamaktadir.
Diger bir kullanici ise dogrudan artik arkadaslik iliskileri yerine YouTube un daha tercih

edilebilir oldugunu ¢iinkii en basit haliyle daha zevkli oldugunu ifade etmektedir:

“Internetin olmadig1 bir zamanda dogmak istemezdim. Ciinkii internet her seyi ¢ok
daha kolaylastirdi. Bagimlilik olunca kdétii ama bilingli bir kullaniciysan hi¢ sorun
degil. Annem bana iki saat siire verip disarida arkadaslarinla oynamak ya da
YouTube’da video izlemek ikisinde birisini se¢ dese kesinlikle YouTube’u
segerdim. Ciinkii YouTube benim igin daha zevkli. YouTube’da daha fazla sey
yapabiliyoruz.” (Katilimer 2, 13, Kadin)

Internetin ve giiniimiizde 6zellikle YouTube un neden vazgegilmez ve gocuklugun bir
parcast oldugu ise diger iki katilimcinin cevaplarinda dogrudan aciklanmaktadir.
Dijitallesen c¢ocukluk siirecinde, cocuklar artik “paylasmak” ve “sosyallesme”

ihtiyaglarin1 YouTube ile saglamaktadirlar.

“Internetin olmadig1 zamanda diinyaya gelmek istemezdim. Yani internet baska bir
sey daha zor olurdu hayat internet olmadan. Internet bilgi sahibi olmamiza, sonra
mmm... Video paylasmamiza, Google, YouTube, Instagram gibi seylerde bir sey
paylasmamiza yarar. Paylagsmak i¢in bunlara ihtiyacimiz var. Hani onlar disinda
mmm... Whatsapp var ama Whatsapp’tan da nasil desem, YouTube’dan
paylastiginla ayn1 olmuyor. Yani 6zelden paylastigin igin Whatsapp YouTube’dan
daha farkli.” (Katilimer 23, 12, Erkek)

“Internetin olmadig1 bir zamanda dogmak isterdim, kesinlikle isterdim. Ciinkii
annem hep anlatir bizim elimizde telefon yoktu, biz ¢ikardik saatlerce oynardik. Ve
annemin arkadagliklar1 kiiciikliikten beri tanistigi arkadaslariyla hala konusuyor.
Hala anlatacak bir siirii anilar1 var. Hani biz seninle ¢ikardik sokakta sunu yapardik,
su yaramazligi, ama benim ¢ok yok. Bir iki yil 6ncesine kadar biz de ¢ikardik
sokaklarda oynardik ama artik giivenlikle alakali degil de YouTube, telefon, internet
bizi dyle etkiliyor ki ¢ikmiyoruz. Agikcast ben o internetin etkilerini, zararlarini
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biliyorum ama yine de izliyorum. Ama ne yapabiliriz sosyallesmemiz lazim! Yani
cahil mi kalalim?” (Katilimci 4, 13, Kadin)

Oyun ise ¢ocuklar i¢in sosyallesmeyi ve arkadaglariyla vakit gecirmeyi saglayan
sosyolojik diger bir kavramdir. Dijitallesme bazinda, dijital oyunlar da sosyolojinin ilgi
alanina girmektedir ¢iinkli orada farkli karakterler olusturabilmek, rekabet etmek,
buradaki sanal aglarla bir sosyal ¢evre olusturmak ¢ocuklarin hayatlarinda énemli bir
degisimi isaret etmektedir. Disar1 ¢ikip yasitlariyla vakit geciren ve bu sekilde kendine
bir sosyal ¢evre olusturan ¢ocuklar yerine, daha ¢ok evde kalmay1 tercih eden ¢ocuklar
dikkat cekmektedir. YouTube icin de oyunlar blyUk bir 6nem tasimaktadir ¢iinkii en ¢ok
takip edilen YouTuberlar’in ¢ogu, Enes Batur, drneginde oldugu gibi dijital oyunlar
oynayarak kendi kanallarmi gelistirmekte ve fazlaca takipci c¢ekmektedirler. Enes
Batur’un kanalinin gelisimine bakildiginda ilk agtiginda sadece oyun videolar ¢ektigi,
sonradan giinliik yasam videolarina gegis yaptig1 goriilmektedir. Katilimeilara bu nedenle
“Oyun oynuyor musunuz?” diye bir soru yoneltilmis ve oyun deyince dogrudan dijital
oyunu algiladiklar1 tespit edilmistir. Bu sorudan sonra ise dogrudan dijital oyunlar
anlatmaya baglayan katilimcilara “Oyun denildiginde aklimiza dogrudan dijital oyunlar
mi1 gelir?” sorusu yoneltilmis ve neden dijital oyunlara yonlendikleri belirlenmeye
caligilmistir:

“Oyun oynuyorum. Subway Surf, Candy Crush oynuyorum. Aklimiza oyun deyince

sadece dijital oyun gelmez. Voleybol da bir oyundur, saklambag da bir oyundur.

Ama geneli, yani yeni nesle gore artik bilgisayar oyunlar geliyor akla. Dijital oyun

ya da disar1 ¢ikma arasinda se¢im yapmam gerekse disarida oynamay1 segerdim.

Oturdugum yerde de komsularimla fazla oyun oynamiyorum ¢iinkii zevklerimiz pek

uyusmuyor ama digarida benim zevklerime uyusan birisi olsa evde oynamak yerine

disarida onlarla oynarim. Onlar genelde yine tablet bilgisayarlarini agagiya indiriyor

oynuyorlar ben bisiklet siirmek, voleybol oynamak, kopek gezdirmek isterim. Disar1

¢cikiyorum ama genelde bisiklet tarzi seyler i¢in tek basima ¢ikiyorum. Ciinkii evim

okula yakin ve ailem de gorebilecek sekilde. Ailem izlemediginde de ¢ikip

oynayabilecegim yer var evin yakininda ama eger lojmanda otursam her giin

¢ikardim disariya mesela her yer her yerde. Ama normal bir binada eger arkadasim

filan yoksa biifeye inmeye filan gitmezdim. Ciinkii yani insanin igine bir kusku

diisiiyor. Genelde Oyle degil ama insanin i¢indeki korku bunu sey yapiyor, yoksa

kotii bir sey olacak diye bir sey yok. Bu korku olusuyor ¢iinkii filmlerde

gosteriyorlar, fragmanlarda gosteriyorlar veya bazi kitaplarda 6zellikle mesela korku

yazarlar1 bunu daha paranormal bir sekilde gosterdigi igin insanlara sanki bir sey
olacakmig gibi geliyor ama bir sey olmayacak aslinda.” (Katilimc1 5, 12, Kadin)

Dijital oyunlara ya da iletisim teknolojilerinin getirdigi sosyal medya araglarina olan
diiskiinliigiin  sebeplerinden 1ilki, ¢ogu c¢ocugun disar1 ¢iktiginda dahi yaninda
tagiyabilecegi teknolojik aletleridir. Diger bir¢ok ornekte de goriildiigii lizere zaten

stirekli teknolojiyle i¢ ice olan kisiler disar1 oyun oynamaya ¢iktiklarinda bile tabletleriyle
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ya da telefonlariyla oyun oynamay tercih etmektedirler. Bunun yani sira ¢ocuklarin
oynayabilecekleri giivenli bir alaninin olmamasi, kendilerini giivende hissetmemeleri ya
da internette maruz kaldiklar1 korkutucu olaylardan dolay1 disar1 ¢ikmak istememeleri de

sosyal medya araglarina olan diiskiinliiklerini agiklamaktadir:

(3

“Oyun deyince aklima ne geliyor iste onlarin oynadig1 “’csgo’’ falan dyle savash
boyle oynuyorlar ya o oyunlar geliyor. Disar1 ¢ikip oyun oynuyor muyum? Himm...
Yoo... Bizim iste ben Sincan’da oturuyorum. Sincan’da boyle sokaklar falan pek
tekin degil o ylizden pek disar1 gitkmiyorum. Digarida saklambag falan 6yle oyunlar
da dolayistyla oynamiyorum. Evde sikilmiyorum derslerim falan oluyor, annemle
falan sohbet ediyorum &yle. Canim sikildiginda da agip YouTube’dan bir video
izleyeyim diyorum.” (Katilimc1 10, 13, Kadin)

“Nerede? Tablette filan mi1? Disarida futbol oynuyorum, gondolda; salincakta
sallaniyorum arada bir. Bizim sitedeki arkadasim tasindi, yan siteden arkadaglarim
var. Oyun oynayabilecegim apartmanimizin bahgesi var. Eskiden disaridan insanlar
geliyordu teller kisaydi ama simdi uzattilar gelmiyor bagkalari, korkum yok. Dijital
olarak da oynadigim oyunlar var Clash of Clans, Clash Royal mmm... Sonra mobile
legends, Fifa mobile, Dream league.” (Katilime1 19, 12, Erkek)

“Evet oyun oynuyorum. Yani oyun ismi verirsem bilmiyor olabilirsiniz ama ‘Zula’
dedim, ‘Critical Ops’ oynuyorum mmm... Bagka ne vardi. Oyun var da ismini
bilmiyorum hayatta kalmaya filan caligiyorsun. ’Minecraft’ var. Oyun deyince
aklima sadece dijital oyunlar gelmiyor, futbol filan geliyor yani. Disarida ¢ok futbol
oynuyoruz arkadaglarimla her giin mag¢ yapiyoruz, hi¢ yapmadigimiz giin olmadi.
Oynayacak yer mahallemde yok, yani var da benden biiyuk abiler filan oynuyor.
Ailem beni istedigim zaman sokaga yolluyor ama bizim sokak biraz giivensiz oldugu
icin kendi istegimle ¢ikmak istemiyorum. Annem izin veriyor ama yani ben zor
¢ikryorum. Istedigim zaman gikiyorum. Giivensiz derken yani muhtemelen giivensiz
degil de muhtemelen izledigim videolardan dolayidir da. Degisik insanlar var. Hatta
kendi kendime salincakta sallanirken bir tane kadin bakti, el salladi, kosmaya filan
baglad1 ben de inanilmaz derecede korkmustum direkt eve gitmistim yani. O giinden
itibaren hi¢ ¢ikmadim disart. Yakin bir zamanda oldu. Disarida boyle seyler
yasadigimiz i¢in daha fazla video izlemiyoruzdur bence, can sikintisindan izliyoruz.
Disart ¢ikamayip evde kalinca kardesimle oyun oynuyoruz, bir siirii oyunumuz var
yani. Nerflerle oynuyoruz; nerfler zararsiz siingerden bir sey atiyor, onlarla
egleniyoruz, evcilik filan oynuyoruz sakaciktan ¢ay yapiyor onlar1 igiyorum. Cok da
stkilmiyorum telefonsuz kaldigimda.” (Katilimei 21, 12, Erkek)

Bazi katilimcilarin uygun ortami olsa da arkadaslar1 olmamasi durumu onlar1 teknolojik
aletlere yoneltmekteyken:

“Oyun oynuyorum. Roblox, csgo, lol var (League of Legends), Call of Duty var, Pes

var. Oyun deyince benim aklima saklambag falan geliyor ondan sonra dijital ortam

oyunlar1 geliyor. Oyun oynamak i¢in uygun ortam var ama arkadaslarim ¢ok yok iste
eskiden baya iyi oynuyorduk da simdi artik yok.” (Katilimer 18, 12, Erkek)

Baz1 katilimcilara dijital oyunlar daha ilgi ¢ekici ve eglenceli gelmekte; arkadaslarla

oynamak yerine bu oyunlar1 oynamayi tercih etmektedirler:

“Evet Minecraft, GTAS, PD2 oyunlarin1 oynuyorum. Sadece dijital oyunlar yok
normal oyunlar da var. Ben disarida oynamiyorum. Arkadaslarim da var ama ben
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disar1 ¢ikmak istemiyorum. Dijital oyunlar daha eglenceli geliyor.” (Katilimci 20,
12, Erkek)

“Oyun oynuyorum. Savas oyunlar1 ve kendini geligtirme oyunlari oynuyorum. Csgo,
Critical Opps, Growtophia, Roblocks bu kadar. Bence oyun denilince oyun
oynayalim mu deseler dijital oyun ama disarida oyun oynayalim m deseler normal
oyunlar aklima gelir. Normal oyunlar mesela saklambag, hirsiz polis, futbol. Benim
disar1 ¢ikip oyun oynayabilecegim bir ortamim var. Annem bana iki saat siire verse
disarida oyun oynamak ya da internette takilmak igin, mesela disarida fazla insan
arkadasim varsa oynayabiliriz disartya ¢ikabilirim. YouTube videosu izlersem de
cok izlemek istedigim bir sey varsa yani ve uzun olacak boyle mesela yarim saatlik
15 dklik bir sey varsa ki muhtemelen izlemem; 20 25 dklik vlog olursa onu izlerim.
2 saat boyunca csgo mu 2 saat futbol mu desek csgoyu segerdim. Csgo savas oyunu
digsarida savagsamam.” (Katilimer 13, 12, Erkek)

Dijitallesmeyi ve ¢ocukluga olan etkisini en iyi anlatan 6rnek ise ¢ocuklarin kurduklari
oyunlara teknolojik karakterlerin dahil edilmesi ve kendi robot karakterlerini yaratarak
bir oyun tiirii olusturmalaridir.
“Smochbros. Bir bilgisayar oyunu savas yapiyor hayali karakterler. Mesela ben
uydurdum daha dogrusu Aras arkadasim Metallica diye bir karakter uydurdu sarki
grubundan esinlenerek zaten metalden. Bende onun kiz hali olan Metallistay:
uydurdum. Ikisi aymi firmada yapildiklar1 igin higbir tirld  birbirlerini
oldiiremiyorlar. Bircok Metallista tiirii var. Alevli Metallista var, Doga Metallistasi
var bir siirii var. (Metallista bana benzemiyor deyip robot gibi hareket etti kalkip
nasil yiridiigini gostermek i¢in.) Bilgisayarda olan bir oyun kurgusu éyle ama
kendimiz karakter olusturduk. Mario’nun halasinin amcasinin ¢ocugunun kedisini
bile yaptik. (Super Mario’nun mu?) Hayir. Dr. Mario’nun. Dr. Mario gozliiklii

biyikli gébegi boyle olan. Dr. Mario bu Super Mario kirmizili olan. (Ben bilmiyorum
onu.) Garip ¢ok garip.” (Katilimei 12, 10, Kadin)

Yetigskinlesme kavrami ise yukaridaki o6rnekte oldugu sekliyle, cocuklarin “gocuk gibi”
belirli kisitlamalara ve toplumun kaliplarina kisilip kalmadan 6zgiirce hareket
etmesinden; yetiskin bir birey gibi, kiyafetinden hareketlerine; konustugu seylerden
izledigi seylere kadar ve bunlari ifade edis tarzinda kendi yasini degil, yetiskin bir birey
gibi davranmasini ifade etmektedir. Bunun sebebi de ¢ocuklarin dijitallesme ve dijital
kiiltiire adapte olmaya calisirken, kiiresel bir bilgi agina ve siirekli bir bilgi akisina maruz
kalarak belki ¢abuk olgunlasmalar1 belki de O6zendikleri YouTuberlar’t rol model
almalaridir. Normal sartlarda ne giydigini oyun oynarken 6nemsemeyecek ve rahat seyler
giyecek cocuklarin nasil etkilendigi “Arkadaslarinizla disar1 ¢iktiniz herkes ¢ok giizel
giyinmis sizin kiyafetiniz kotli ne yapardimz?”, “Dekolte kiyafet giymeyi tercih eder
misiniz?” ya da “Makyaj yapanlar hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?” gibi sorularla
YouTube’daki igeriklerin ve YouTuberlar’in ¢ocuklar1 nasil etkiledigi dolayli olarak

anlamaya calisilmistir.
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Giyim konusuna bakildiginda hicbir sey yapmam diyen ve iistiinii degistirmeyecegini
sOyleyen bir¢ok katilime1 oldugu gibi 6zellikle bazi cevaplar dikkat ¢cekmektedir:
“Tim arkadaslarim ¢ok giizel giyinmis olsa ve ben o giin salas giyinmis olsam
kendimi kotii hissetmem. Eve gidip listiimii de degistirmem. Kiyafetimden bana ne!
Kiyafetimden ne diyecekler ki? Onlar da niye sik giyiniyorlar? Ozel bir giin degil,

cenaze yok, bayram degil! Ne olacak? Futbol oynamaya takim elbiseyle gelmez
kimse, suit giyip.” (Katilime1 7, 11, Erkek)

“Yani bunu otelde yasamistim. Yemek yerken iistiime bir sey dokiilmiistii, beyazdi
Uistim. Antrikot yagi dokiilmiistii, herkesin {istii tertemizdi benim burada boyle bir
leke vardi. Inanilmaz gicik olmustum, karizmam ¢iziyordu, ben de ¢ikip iistiimii
degistirdim.” (Katilime1 21, 12, Erkek)

“O giin arkadaslarim giizel giyinmis olsa ve ben kendi giydiklerimi begenmesem
kiyafetimi cikartinm. Eve gidip Ustiimii degismem onlarin kiyafetini giyerim
(giilerek). Bilmiyorum, her seyi yapabilirim. Herkese ¢ikartin tstlerinizi derim.
Giyerim (giilerek).” (Katilime1 3, 13, Erkek)

Erkek katilimcilar bu konuda daha 6zgiir ve kendilerini rahat hisseden bir sekilde cevap
vermektedirler. Cevaplarda ya diger insanlarin neden bu kadar kat1 kurallarda ve 6zenli
giyindigini, sonugta digari oyun oynamaya c¢ikildig1 gibi vurgular yapilirken normal
olarak her insanin {istline bir sey dokiildiiglinde ya da kiyafeti kirlendiginde rahatsiz
olacagin1 anlatmaktadirlar. Bunun disinda kaba kuvvete ya da baskalarmin kiyafetini
giyecegini soyleyen bir katilime1 da goriilmektedir. Ayni kisinin YouTube’dan doviis

videolar1 seyrettigi ve okulda bu doviis videolarini denedigi de dikkat ¢ekmektedir.

Kadin katilimeilarda ise 6zensiz giyinmenin utang verici bir durum oldugu, ¢ok ciddi bir
konu olarak algilandig1 ve kiyafetin oyun oynarken ya da sokaga ¢ikarken bile cok 6nemli
oldugu goriilmektedir:

“Arkadaslarimin hepsi ¢ok glizel giyinmigse ve benim o giin kiyafetim kotiiyse eve

geri donerim. Ustiimii degistirip geri giderim. Clinkii utanirim yani. Herkes 6zenli

giyinmis sen dzensizsin veya sen 6zenli giydin herkes 6zensiz giydi yine utanirsin.”
(Katilimer 5, 12, Kadin)

“Oradan hemen ¢ikmak isterim. Ates ¢ikaririm, tebesir tozu yerim... Strekli ayni
seyleri giydigim i¢in annem yikamis kurumadi o yok diye gelmeyecegim dedim.”
(Katilmer 12, 10, Kadin)

Birgok katilimc1 YouTube’da ¢ok fazla cinsel igerikli videolar oldugunu, bunun disinda
birgok YouTuber’in, ozellikle kadin YouTuberlar’mn dekolteyi kullanarak takipgi
kazanmaya calistigin1 belirtmektedir:

“Dekolte bence o baskasinin ilgisini ¢ekmek igin diyelim ki YouTube’da bir video

cekerken dekolte giyiyorsun daha ¢ok izlenmek, daha ¢ok abone kazanabilmek icin
yapiliyor bence.” (Katilimer 10, 13, Kadin)
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“Bazen karsilasiyorum giizel goriinmek igin dekolteyi makyaji falan yapiyorlar
bence. YouTube’da belki de kizlar makyaj seyleri 6grensin gercek hayatta yapsin
diye dyle videolar vardir.” (Katilimei 13, 12, Erkek)

Erkek katilimcilarin cevaplart yukarida verilen orneklerde oldugu ig¢in makyajin ve
dekoltenin YouTube’da c¢ok yer aldigi, YouTuberlar’in onlarin deyimiyle “abone
kasmak™ i¢in yaptig1 bir sey oldugu ifade edilirken kadin katilimcilarda tam tersine bir
sOylem mevcuttur:

“Dekolte giyim bence giizel bir sey. Oyle cok acik giyinmek sey degil ama dekolte

giizel bana gore. YouTube’da var Gyle giyinenler. Bir tane kadin var ‘Oyiimcek

korktun mu’ diye iste o kadin hep agik seyler giyiyor hep V yaka filan giyiyor. Hep

bir yerlerini gostermeye c¢alisiyor. Neden yaptigini bilmiyorum ki yani biz de

anlamiyoruz ama bence ¢ok sagma bdyle yapmasi, hani normal video c¢ekse de
herkese komik geliyor zaten.” (Katilimer 1, 13, Kadin)

Bu katilimer da goriildiigii sekilde baz1 katilimcilarda dekoltenin giizel bir sey oldugu,
fakat YouTube’da bunun bazi katilimeilarin komik videolarinda bile boyle giyindigini,
neden oldugunu anlam verememesine ragmen giizel bir sey oldugu savunulmaktadir:

“Dekolte giyim, ¢ok makyaj yapanlar1 abartili buluyorum. Giizel goziikmek icin

filan yapiyorlar sanirim. YouTube bence bize giizellik algis1 katiyor. Giizel insan

sOyle olmali, boyle olmali gibi. Bence bir kadin kendisi nasilsa dyle olmali, ¢cok

makyajli olmamali normal dudak kalemini siiriip gegebilir yani (giildii) dudak
nemlendiricisi yani.” (Katilimer 11, 12, Kadin)

Bir diger katilimcida goriildiigii iizere, makyaj yapanlar, dekolte giyenler abartili olarak
goriiliirken ¢cok makyaj yapilmamasi gerektigi ama normal dudak nemlendiricisi gibi bir
sey siirlip kadinlarin disart ¢ikmasi gerektigi yani abartili olmadik¢a yapilmasi gereken
bir sey oldugu ifade edilmektedir:
“Dekolte giymeyi yani herkes yapamaz. Kendine yakistiran yapar kendine
yakistiramiyorsa zaten hi¢ giymesin. YouTube’da dekolte giyen ¢ok goériiyorum.
Gidecekleri seye bagli. Herkes artik dyle giyiniyor sanmiyorlar ama herkes dyle
giyinmiyor. Moda gibi ama bence dyle degil. Fazlaya kagmamak seklinde ben de
giyerim. Mesela sifir kol bir tane giyerim, altina ama uzun bir ispanyol paca pantolon

giyerim. Gobegi acik giyerim ama ¢ok agik olmamak sartiyla.” (Katilime1 5, 12,
Kadin)

Katilimer 5’in sdylediginde ise dekoltenin yapmasi zor ve kurallar1 olan bir sey oldugu,
yakisanin yapmas1 gerektigi bir eylem oldugundan bahsedilmektedir. YouTube’da
gordiiklerinden yola cikarak heniiz bu yasinda neyle neyin uyum saglayacagini ve hangi
dekoltenin nasil verilmesi gerektigi hakkinda bilgi verilmektedir.

“Ben dekolte giyemem ¢iinkii daha ¢ok kiicigiim. Mesela Kizilay’a gidiyorsan ve

¢ok mini etek giyiyorsan olmaz ¢iinkii Kizilay bence tam giivenilir bir yer degil. Ama

mesela Cigdem, Cukurambar gibi yerler var bizim oturdugumuz yerler dyle ¢ok
sapik dolu, apag¢i insanlar yok. YouTube’da goriiyorum dekolte giyen Oykii miiydii
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neydi bilmiyorum Enes Batur’un galasina gidiyorlardi kiz su kadar dekolte giymisti
ve ¢ok abartiliydi. YouTube giizellik kaliplar1 veriyor mu... Mesela Basak ablada
birazcik kilolu ama ¢ok az. Bir iki kilo fazlasi var Enes Batur onu seviyor bir iki kilo
fazlasi olsa da olmasa da. Her insanin zaten bir kusuru var. Yani hepimiz miikemmel
degiliz. Hepimiz altin oran ddiillerine layik degiliz. Altin oran ne biliyor musun Elif
abla? Biliyorsun demek vay be! Bir tek Angelina Jolie’ye Oyle diyorlar.” (Katilimci
14, 12, Kadin)

“Nefret ederim. Gobegi agik dekolte mi oluyor? Cok severim o zaman. Cok rahat. O
kadar acilacak seyler giymiyorum. Oyun oynasam da en c¢ok ne yapabilirim.”
(Katihmer 12, 10, Kadin)

Bu orneklerde de goriildiigii sekliyle, YouTube c¢ocuklarda yetiskinlesmeye yol
acmaktadir. Bu yetiskinlesme, olumlu bir yonde kendini gelistirme ve biiylime anlamina
gelmemektedir. Toplumda 6zellikle kadinlara yonelik olan giizellik kaliplarina, cinsel
algilara ve kisitlamalara maruz kalarak biyiidiiklerini ve YouTube’un da bunu
destekleyen bir sosyal medya araci oldugu géze carpmaktadir. Cocuklar ne giydiklerini
en az blyukler kadar 6nemsemekte, dis goriiniise en az biiylikler kadar 6nem vermekte,
oyun oynarken bile giyimlerinin giizel ve 6zenli olmalarin1 6n planda tutmakta ve bu
durumdan da en ¢ok kadinlar etkilenmektedir. Buna destek saglayan “thinspiration” yani
thin (zayif) ve inspiration (ilham almak) kelimelerinin birlesimiyle olusturulmus bu
kavram zayifligin en giizel sey oldugunu empoze eden algidir ve sonraki bolimlerde

aciklanacaktir.
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4.3.DIJITAL KULTUR ILE DIiJITALLESEN ILETiSiM, KIiMLIiK VE
BEDENSELLESME

Yeni medya teknolojilerinde hatta “Semantik Web” (Internet of Things) adi verilen yeni
semantik web sayesinde internet kendi basina hareket eden ve insanlarin hayatina
dogrudan daha fazla etki eden bir sosyal olgu haline gelmektedir. iletisim teknolojilerinin
insanlarda degisim yarattigi en Onemli olgular ise sosyal iletisim, sosyalizasyon,
bedensellesme ve kimlik siire¢lerini isaret etmektedir. Cocuklarda bu durum, kuramsal
cergevede bahsedilen memnuniyet doyum yaklagiminin sosyal iligkilere olan etkisiyle
baslamaktadir. Her bireyin sosyal medya araglarini ne sekilde kullandig1 ve nasil bir fayda

sagladigi kisiden kisiye degismektedir.

Memnuniyet ve doyumun, 6zellikle YouTube’da farkli islevlere ulasmasi ve ¢cocuklarin
bu siteyi takip etme sebepleri “’Neden YouTube’’ bagligr altinda ele alinmakla birlikte;
kavramsal olarak bunu etkileyen asil wunsurlar etkilesimsellik, kiiresellesme,
hipermetinsellik ve es zamanliligin bozulmasidir. Etkilesimsellikle YouTube’da
insanlarin, kullanicilarin kendileri icerik {iretip paylasmasi, cocuklarin hem kendilerinin
YouTuber olabilmesi hem YouTuberlar’la iletisim kurabilmesi, aym1 anda birgok
karsilikli eylemin gergeklestirilebilmesiyle 6zellesen bir sosyal medya araci yaratmakla
birlikte buradan dogan kendini ifade etme ve paylagsma duygusu katilimci kiiltiiriin
temellerini olusturmaktadir. Katilimei kiiltiire eslik eden asil durum ise es zamanliligin
bozulmasidir. Bireyler, bu c¢alisma ag¢isindan c¢ocuklar, vakit ge¢irmek istedikleri
YouTuberlar’la kendi istedikleri saatte, onlarin paylastigi igerikleri izleyerek vakit
gecirebilmekte, siirekli yaninda tasidiklar1 teknolojik aletlerle her zaman her yerde
olabilmektedirler. Her zaman her yerde olabilme durumu sanallik ve hipermetinsellikle,
yayllim sayesinde desteklenmektedir. YouTuber’1 izleyen bir ¢ocuk bunu, farkli ara
yiizlerde ayni anda dolagsma bir seyler paylasma ve bunun ¢ok hizli bir bigcimde yayilmasi
durumuyla gerceklesmekteyken, izleyici de gergekten orada bulunma hissi
yasanmaktadir. YouTube’u 6zel kilan sey de budur; YouTuber olmak istedigi seyi her
sekilde Ozgiir bir bigimde ifade etmek anlamini tasirken, bir YouTuber’1 takip etmek
kisinin istedigi zaman istedigi bicimde ve ayni ilgi alanlarindan sohbet ortami saglayan
¢ok yakin bir arkadas edinme hissini vermektedir. Kisiler aslinda kendi ilgilerine uyan,

kendilerine yakin bulduklari, belki kendilerine benzettikleri ya da aym giindelik
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pratiklerde bulunduklar1 YouTuberlar’1 ya arayarak ya da onlara video Oneri sistemiyle
ulasarak onlarla arkadaslik hissi kurmaktadir. Bu his tek tarafli gibi géziikse de aslinda
bir kisinin istenildigi saatte istenildigi konuda konugma durumu giiniimiizde, kimsenin
kimseye vakit ayirip sadece ona odaklanarak bir sey konusmadigi bu donemde ¢ocuklar
icin ¢ok biiyiileyici ve 6nemli olmaktadir. Tiim bu 6zellikler yiiziinden her bireyin takip

ettigi kanallar farklilik gostermekte ve sosyal iletisim de bu yolla sekillenmektedir.

Tablo 11: Cocuklarm En Cok Izledigi Kanallar

Katihmel En Cok izlenen ve Takip Edilen Kanallar

Numarasi

Katilimer 1 Enes Batur, Bagak Karahan

Katilime1 2 Enes Batur, Bagak Karahan, Han Kanal

Katilimei 3 Orkun Isitmak, Kafalar, Enes Batur, Oha Diyorum

Katilimc14 | Onedio, Sar1 Mikrofon, Sokak Réportajlari, Elvinim

Katilime1 5 Danla Bilig, Esra

Katilimc1 6 Sese Gel, Enes Batur, Furkan Yaman

Katilimer 7 Enes Batur, LolTube, Orkun Isitmak, Duygu Koseoglu, Yassuo

Katilimci 8 Belista, Oyuncakyap, Oyuncax TV, Uras Benlioglu, Bir Diinya Oyuncak, Dabuska TV, Buse Ozdil

Katilimc1 9 Guava Juice, Enes Batur, Orkun Isitmak, Meryem Can

Katilime1 10 | Tepkikolik, Barig Ozcan

Katilime1 11 | Baris Ozcan, Duygu Késeoglu

Katilime1 12 | Her Sey Dahil, Duymayan Kalmasin, Oha Diyorum, Yap Yap, Merve Ozkaynak, Orkun Isitmak,
Enes Batur, Styling Slime ASMR

Katilimer 13 | Enes Batur, Orkun Isitmak

Katilimer 14 | Enes Batur, Basak Karahan, Vak Vak TV, Duygu Kdseoglu

Katilime1 15 | Enes Batur, Baturay

Katilime1 16 | Mertcan Karadeniz

Katilimer 17 | Oyunsafi, Ahmet Aga, Black Plasma Gaming, Black Plasma Studios
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Katilimc1 18 | Sese Gel, Emre Gorkan

Katilime1 19 | Enes Batur, Dude Perfect, Reynmen, Minecraft, Sarp Atilla, Baturay, Atarikafa

Katilime1 20 | Furkan Yaman, Amagsiz, Berkay Coskun

Katilime1 21 | Enes Batur, Orkun Isitmak, Sese Gel, Baturay, Bagak Karahan, Kaya Giray, Enes Batur 2

Katilime1 22 | Oyun Kanallari

Katilime1 23 | Enes Batur, Sese Gel

Tablo 11°de aslinda katilimcilarin birgok ortak kanali takip ettigi gibi farkli kanallar1 da
takip ettigi goriilmektedir. Ortak olarak takip edilen kanallar, genellikle giinliik yasam
videolarini iceren Enes Batur ve Orkun Isitmak’in kanallaridir. Cocuklarin takip ettigi
kanallar ayn1 da olsa farkli da olsa dikkat ¢eken bir sey aslinda hepsinin YouTube’daki
tiim YouTuberlar’1 genel olarak bildikleri ve takip ettikleridir. Yukaridaki tablo sadece
en ¢ok izlediklerine vurgu yapmaktadir. Bu durumda gbze ¢arpan sey ise ¢ocuklarin kanal
acmadiklarinda, YouTube’da videolart izlemediklerinde, YouTuberlar’dan haberdar
olmadiklarinda arkadas gruplarinda iletisimden dislanabilecekleridir. Katilimci 2 bu
durumu su sekilde ifade etmektedir:

“Kanal agmayan ya da ailesi izin vermeyen ¢ocuklar diglanmis hisseder. Ciinkii bu

biraz zorunluluk gibi bizim yasimizda. Ciinkii genelde YouTube’da videolara begeni

atmayan veya birbirini takip etmeyen kisilere biraz daha sey davraniliyor, diglaniyor.

Onu fark ettim yani. Bizim okulda da oluyor. Yani su an bunla ilgili hatirladigim

ornek yok bu genelde ilkokulda olan seylerdi. ilkokuldan da pek bir sey
hatirlamiyorum.” (Katilimei 2, 13, Kadin)

Bu farkliligin ne sekilde oldugunun sebebi belliyken, ¢ocuklarin kendi ortamlarinda
YouTube’dan haberdar olma ve YouTube’da belirli kisileri takip etmenin bir zorunluluk
oldugu, katilimci 2’nin ifade ettigi sekilde, bu zorunluluga uymayan ¢ocuklarin belirli
gruplardan dislandiklar1 goriilmektedir. Katilimcilar kurduklari iletisimlerde bu durumla
bas etmek icin belirli stratejiler gelistirmektedirler. Bu stratejilerin ilki konuyu biliyormus
gibi yapma ve tahmin yliriiterek konuyla ilgili bir seyler uydurmaktir. Bu uydurma
durumuna bir de hirs, inat ya da sinirli olma durumunun da eklenebilecegi ve sohbetten
dislanmanin asir1 ciddi bir konu olarak algilandig goriilmektedir:
“Arkadaglarim bir video hakkinda konusuyorsa ve benim o video hakkinda higbir

bilgim yoksa bir seyler uydururum (giildii). O ortamdan ayrilmam bir seyler derim.
Aa sen bu sahneyi izlememissin, bu sahnede boyle boyle seyler oldu derim. Denedim
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ben bunu bir kere. O videoyu eve gidince de izlemem. Herkes anlatiyor zaten
(gtilerek), gerek yok.” (Katilimer 3, 13, Erkek)

“Ben bir videoyu kagirirsam ve arkadaglarim o video hakkinda konusuyorlarsa...
Beni dislarlarsa evet dislanmis hissederim. Ben bazen izlemis gibi yapiyorum, yani
dislanmamak i¢in. Ayrica ben ilk okula gittigimde Enes Batur’u hi¢ tanimiyordum
sadece Orkun Isitmak izliyordum hatta oradan bir ¢ocuk demisti en iyi YouTuber
sizce kim diye. Ben de Orkun Isitmak demistim. Onlar Enes Batur demisti. O giinden
sonra takip etmeye basladim. Sonra merak ettikce izledim.” (Katilime1 9, 12, Kadin)

“Uydururum. izledim demem ama onla ilgili bir seyler sdylerim. Birincisini izlersem
ikincisini de tahmin edebilirim. Bende onlara hi¢ kimsenin bilmedigi bir sey
soylerim anlarlar.” (Katilimer 12, 10, Kadin)

Ikinci stratejide ise katilimcilar konuyu bilmedikleri i¢in ortamdan uzaklasmayi ve daha
sonra bu igerik ile ilgi bilgi sahibi olmay1 tercih etmektedirler. Bazi katilimcilar sosyal
ortamlarindan uzak kalmamak i¢in daha sonra ayni konuyu agip onun hakkinda bilgi
sahibi oldugunu da gostermek istemektedirler.
“Kacirdigim video hakkinda arkadaglarim konusuyorsa ben kendimi diglanmig
hissederim. Gider evde o videoyu sonra izlerim. Bilmedigim bir konu hakkinda

konugsmayi sevmedigim igin o ortamda bulunmam. Konuyu biliyormus gibi de
yapmam.” (Katilimc1 5, 12, Kadin)

“Arkadaglarim izlemedigim bir video hakkinda konusuyorsa kendimi dislanmig
hissetmem kulagimi kapar, oradan kagarim. Eve gidince de o videoyu izlerim. Sonra
yarin gider yeni yiikledigi videoyu hi¢ kimse izlemeden 6nce gider anlatirim hepsine.
Onlara hirs yaparim, inat yaparim.” (Katilime1 7, 11, Erkek)

“Takip etmedigim bir video hakkinda arkadaslarim konusuyorsa ve benim bir fikrim
yoksa dinlemem onlar1 sonra eve gitti§imde o videoyu izlerim. Ertesi giin o video
hakkinda konusurum.” (Katilimer 2, 13, Kadin)

Sosyal medyadaki alanlarinin, ger¢ek hayattaki yansimasi aslinda sembolik etkilesim
yaklasimda bahsedilen tiim diizenin sanal diizenle baglantili olarak sekillendigi ve
iletisim diizenin de bu sekilde olustugu goriilmektedir. Mead’in bahsettigi ferdi ben ve
sosyal ben, YouTube i¢in insanlarin kendilerini kontrol etmesi ve ona gore davranmasini
anlatmaktadir. Kisi nasil sembolik etkilesimde baskalariyla olan iletisimlerinden nasil
davranmalar1 gerekip ona gore davraniyorlarsa ayni sekilde YouTube’da yorumlarla,
ifadelerle, rol model alinan YouTuberlar’la; bu sosyal medya aracinin da bir 6zdenetim
merkezi oldugu ve bireylerin kendilerini kontrollii yansitma durumunu gittikleri
goriilmektedir. YouTube’da kendini ifade edip geri doniit almak aslinda bu anlamda
sosyal bene yapilan bir katki niteligi tasimaktadir. Sosyal beni olusturma stirecinde ise
“play” ve “game” siiregleri yer alir. Play kisminda rollerin olustugu taklit etme ve rol
istlenme, davranista bulunup bagka insanlar1 anlamaya calisip, anlasilan seylerin

icsellestirildigi ve bireyin kendisini bagkasinin goziinden gérmeyi Ogrenmesi
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saglanmaktadir. Game siirecinde ise daha c¢esitli roller ve kurallar ile genellestirilmis
otekiler bulunmaktadir. YouTube un bu asamadaki rolii, ¢ocuklarin 6ncelikle ailelerin
daha sonra egitim kurumlarinda etraflarinda gordiikleri insanlar1 6rnek almalar1 ve play
kisminda oldugu gibi bu noktadaki anladiklar1 seyleri igsellestirmeleri silirecine
YouTuberlar’in da dahil olmasidir. Katilimcilarin gogunun YouTuberlar’1 6rnek aldigi ve
onlar gibi olmaya ¢alistiklart bu duygunun ise igsellestirildigi goriilmektedir. Bu durum
iki sekilde olusmaktadir: dogrudan YouTuberlar’t rol model olarak almak ya da
YouTuberlar’in yaptiklar1 davraniglari genelleme yaparak, YouTube’da gordiiklerini,
denemek ve yapmaya calismak. Oncelikle Katilime1 4 bu kisilere neden 6zendiklerini ve
rol model aldiklarini su sekilde ifade etmektedir:

“Bakin ben de bu sorunun aynisini diisiiniiyorum ama heniiz kafamda bir cevaba

ulasamadim. Belki o kisiye 6zendigimiz i¢in olabilir, ya da o kisiyi taklit etmek igin

olabilir. Onun giizel davranislarindan olabilir. Ama onun yasadig1 hayati izliyoruz

mesela her giin bir yere gidiyor siz gidebilir misiniz? Dizi izlerken de bazen

diisiiniiyorum yani su benim bagima gelse ben nasil olurum ya da Danla Bilic kadar

unlt olsam acaba davraniglarim hala bdyle devam eder mi? Hala videolarimi eskisi

gibi ¢ekebilir miyim diyorum kendi kendime. Ozenmiyor degilim ama ¢ok mesela

olumsuz icerikli davranislart da anneme gdsteriyorum, annem de ona gore yorum
yapiyor.” (Katilimer 4, 13, Kadin)

YouTuberlar’1 dogrudan rol model aldiklarini anlatan katilimcilar, onlar1 hangi bakimdan

ornek aldiklarini su sekilde ifade etmektedir:

“YouTube’da gordiiklerimi taklit ediyorum. Danla Bilic’i. Yalak diye bagiriyor
boyle. Bir de taklitleri, hareketleri filan, mimikleri filan ¢ok tuhaf oluyor. Cok giizel
oluyor. Onlar taklit ediyorum. Evet ¢ok kaba konusuyor ama komik geliyor, yani
eglenceli.” (Katilimer 1, 13, Kadin)

“Geng Hane gibi olmak isterdim. Liseye gidiyor ama boyu ¢ok kii¢ciik. Mesela
bakkala torpil atiyorum filan diyor, balkonda son ses Aleyna Tilki dinliyorum diyor
eglenceli seyler yapiyor.” (Katilimei 6, 9, Erkek)

“Vallahi ben YouTuberlar’in zengin olmasina da izlenmesine de 6zenmiyorum.
YouTube kanali agmak istiyorum ¢iinkii insanlar beni izleyip seviyor, beni izledikge
egleniyor, ben ona bakiyorum. Birilerinin beni izleyip de eglenmesi onemli.”
(Katilimer 8, 10, Kadin)

“Yaptig1 isler gibi mi {inlii olmas1 gibi mi. Her ikisiyse de degisebilir. Yaptig isler
bakimindan aslinda her YouTuber’in farkli 6zelligine sahip olmak isterdim.
Berkcan’in giyimi ve diss sarkilari; Enes Batur’un tinliligi, Duygu Késeoglu’nun
¢ok iyi oyun oynamasi csgo falan, csgo’da rekabet¢i videosu izleyeceksem onu
izlerim mesela.” (Katilimer 13, 12, Erkek)

YouTube’daki aktiviteleri taklit ettiklerini 6rneklendiren katilimcilar ise bir¢ok 6rnek
vermektedir, bu katilimcilarin 6rnek aldigi ve en c¢ok hayatina kattig1 pratik
challengelar’dir ama dijital gozetim ve ebeveyn gozetimi kisminda detayli bir sekilde

anlatilmaktadir. Bunun disindaki pratikler ise su sekilde aktarilmaktadir:
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“Evet YouTube’da gordiklerimi denemisimdir. Cok sey denemisimdir. Mesela
doviis icerikleri denemisimdir. Gidip kimseyi dovmiiyorum da (giilerek). Smack
down 1 biliyor musunuz? Birbirlerini baya doviiyorlar ama tiyatro. Onlar1 denedim
iste arkadaslarimla. Birbirinin {istiine ugmak filan (giilerek) onu denemisimdir.”
(Katilimer 3, 13, Erkek)

“’Mesela yemek videosu izledigimde, mesela atryorum sabahin giizel yemek tarifleri
var (giilerek), orada bakiyorum krep mesela en basit, krep yaptigim oldu. Bazi kolay
seyler oluyor, hani giinliik yasamimda isimi kolaylastiracak seyler onlar1 yapiyorum.
Ya da mesela sporda yapiyorum. Aliyorum laptopu karsima, geciyorum yere
oturuyorum, basliyorum hareketleri yapmaya.” (Katilime1 4, 13, Kadin)

“Bagkalarinin ¢ektigi hayat videolarini su yiizden izliyorum giinde yaptigi seylerden
yola cikarak, ayni seyleri ben de yapmaya galisiyorum yani. Durumum oldukga.
Coguna durumum olmuyor ya da yasim kiiciik kaliyor. Mesela araba siirmek.”
(Katilimer 7, 11, Erkek)

“YouTube’da gordiiklerimin ¢ogunu deniyorum. Ama koétii bir seyse annemin izin
vermeyecegi bir seyse asla. Deneyesim geliyor tabi ki. Mesela su stres carklarindan
almislardi boyle boyle dondiiriiyorlardi. Sonra ben de heves edip aynisindan aldim.
Izin verdi annem de bulamamistik ilk basta hicbir yerde sonra bulduk. Bir kere de
slime yaptim. Ondan bagka hi¢ yapmadim. Valla bir kere arkadasimla challenge
yaptik. O yiizden bir kere makyaj denedim.” (Katilimer 14, 12, Kadin)

Kisilerin YouTuberlar gibi olmak istemesinin ve aslinda onlarda en ¢ok 6zendikleri sey
ise McLuhan’1n yeniden oynatma kiiltiiri, Wesch’in (2009) ise yeni 6zfarkindalik olarak
ifade ettigi kendini tekrar tekrar izleme olanagi saglayan genel ifadesiyle YouTube
kaltoraddr. Bu kiltiirii 6zel kilan sey, insanlarin kendi ortamlarimi kesfetmelerini ve
disaridan bir goz olarak kendilerini izlemelerine olanak saglamasi, hatta bunu bir zaman
tlneli bigciminde depolayabilmeleri imkanidir. Bir YouTube kanali, her bir video bazinda
insanlarin  kendilerini izleyebildikleri, ona gore kendilerini ve kisiliklerini
sekillendirmelerini saglamaktadir. Insanlar sembolik etkilesimlerle belki de anlik
ozfarkindaliklar yaratsa da YouTube tekrar tekrar izleme, yorum yapma, siirekli bir
etkilesim imkan1 vermektedir. Tekrardan oynatma kiiltlirii de zaten kendini ¢ekme ve
Ozdiisiinim prensipleriyle tanimlanmaktadir. Bu kiiltiirii sosyolojik olarak agiklayan
diger bir kavram ise kendini yaymlama kiltiridir ve dogrudan YouTube’u
aciklamaktadir. Bahsedilen tim bu kavramlarla birlikte olusan kendini yayinlama
kiiltiirti, insanlarin en 6zel anlarin1 paylasmasina, paylasmak icin YouTube’a ihtiyag
duymasina, bu ihtiyacin kamu/mahrem ayrimimnin yikimina ve Keen’in (2011) diisiiniis
sekliyle kiltiiriin 6liimiine yol agmaktadir. Bunun sebebi ise bireylerin paylasmak ve
sosyallesmek icin dogrudan YouTube’a ihtiya¢ duymasidir. Katilimeilar bunu kendi
cumleleriyle cok net bir bicimde ifade etmektedirler:

“YouTube izlemedigim zaman kendimi kétii hissediyorum agikgasi. Ciinkii benim
sosyal bir hesabim olmadigi igin tek sosyallesebilecegim yer YouTube Instagram’im
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da olmadig i¢in o yiizden izliyorum. Ciinkii bazen Instagram’dan alintilar da
YouTube’a geliyor. Oyle izleyerek belki bir bilgi kazanirim diye bakiyorum. Ama
sayfasinda genelde YouTube’un ¢ok farkli ve kotli igerikli videolar oluyor.”
(Katilimer 4, 13, Kadin)

“Internet bilgi sahibi olmamiza, sonra mmm... Video paylasmamiza, Google,
YouTube, Instagram gibi seylerde bir sey paylasmamiza yarar. Paylasmak icin
bunlara ihtiyacimiz var.” (Katilimer 23, 12, Erkek)

Goffman’in sembolik etkilesimci yaklagimda bahsettigi pek ¢ok unsur da dramaturjik
teori ekseninde YouTube’da kendini gostermektedir. Performansin sergilendigi ortam,
yani YouTube videolar1 sahnenin 6n tarafi olarak gézlemin gergeklestigi ve izleyicilerin
icin etkileyici ekipmanlarla eslik edilen sohbet ortamini yansitmaktadir. Bu eylemde
ekipmanlar, goriiniis, tavir ve ortam Ozenlidir. Kisi, etkilesimde nasil davranacagini
belirlemek igin ¢esitli stratejiler gelistirmektedir. Bu stratejiler oncelikle dramatik
kavrayis roliine benzeyen ve yukarida agiklanan nasil davranacagini 6grenme kismudir.
Kendi hayatlarini bagka bigimde gostermek isteyen YouTuberlar’in yaptig1 sey ise yanlis
tanitma stratejisini temsil etmektedir. Son strateji ise hem YouTuberlar’in ideal bir
YouTuber nasil olunur diislincesinin olugsmasi, hem de izleyicilerin goéziinde ideal
YouTuber’in nasil olacagini belirleyen ideal tiplere énem stratejisidir. Goriiniislerden
vergi kavrami, Goffman’in “’tax from appearances’” kavrami, ise glindelik hayatta her
iletisim ve bunun olusturdugu etkilesimde ortaya ¢ikan kazanimlari anlatmaktadir.
Goffman bu kavramla aslinda insanlarin her iletisimde kendilerine prestij, sosyal konum,
sayginlik acisindan bir seyler kazandirmak icin c¢esitli kazanimlar hedeflediklerini
anlatmaktadir. Her birey kiigiik devletcikler gibidir ve her iletisimde aslinda belirli
vergiler dderler. Bu vergiler aslinda kendi tavirlarinda yarattiklar1 degisimleri ya da
iletisimde karsidaki kisiye kendini begendirmek ya da iletisimi etkin kilmak i¢in kisinin
ugragilarinin biitiiniidiir. Ama kisi bu vergiyi 6demek yani bu sekilde davranmak
zorundadir ¢iinkii iletisimler kisinin toplumdaki konumunu belirler ve kisi bu
iletisimlerden kazanimlar elde etmek zorundadir. Bu kazanimlar YouTuberlar igin
YouTube’un onlarin bu alandaki basarilari, abone sayilari, begeni sayilar1 gibi kriterlere
bagli olan YouTube Partnerligi yani ekonomik bir kazang; izleyicilerinin onlari
seyretmesi ve begenisi olurken, izleyiciler igin YouTuberlar ve videolardan haberdar
olarak sosyal ortamlarda kendilerini ifade etme, konulardan diglanmama ve ortak ilgiler
olusturma biciminde kendini gostermektedir. Teknolojik araclar ve bunlarin nasil
kullanildig: ile birlikte sosyal medya araclari ve bunlarin kullanimi da bu bakimdan
sayginlik, sosyal prestij ve dahiliyeti simgelemektedir. Katilimcilar i¢in ise YouTube un

stirekli bir sohbet konusu oldugu ve sosyal iletisim i¢in bilgi sahibi olunmasi gereken bir
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sey oldugu goriilmektedir. Sohbet konular1 ciddi igerikler ya da bilgi verici seyler olmak

zorunda degildir:

“Arkadaglarimla YouTube hakkinda sohbet ediyoruz. Mesela YouTube’a asir
sagma seyler koyuyorlar. Yani arkadaglarim sdyleyince inanamiyorum. Mesela bir
kiz bir video ¢ekiyor videonun i¢inde kusuyor ve bunu biitiin okul konusuyor bir
giinden sonra. Hani bir kisi bana soyliiyor ben ona sdylemedigim halde yayiliyor, bir
bakiyorum biitiin okul o kizt konusuyor. Ve kiz fenomen oluyor. Inanamiyorum
yani. Boyle insanlar fenomen olacaksa ben Diinya yildiz1 filan olmustum herhalde.
Oyle diyorum. Enes Batur’un filmine arkadaslarim gitti, Emirhan gitti. Bana ¢ok
sagma oldugunu soylediler. Filmi bir Vloga sigdirabilirlerdi dediler.” (Katilime1 4,
13, Kadin)

“Evet arkadaglarimla YouTube’la ilgili sohbet ediyoruz. Eglence videolar1 hakkinda
konusuyoruz. Bir tane tobekon tiwt vardi komik, bir tanesi mesela tam kuyudan
diiserken tobecon twit diyor. Bdyle seyler izleyip arkadaslarla bunlardan
bahsediyoruz. ’Oha Diyorum’a da Enes Batur’un filmine de gittim. Enes Batur’un
filminde; Enes Batur YouTube’a basliyordu. Havalara girdi ¢ok, arkadaslarimi
kaybetti.” (Katilime1 6, 9, Erkek)

Kendini yaymlama kiiltiirtinde bu unsurlarin yaninda, dijital gézetim bdliimiinde de
bahsedildigi sekliyle goriiniirliigiin ceza degil, bir 6diil olmas1 ve ne sekilde bu amaca
ulagildiginin 6nemli olmamasi inliilige olan ilgiyi agiklamaktadir. Katilimcilarin
cogunda da goriiniir ve iinlii olma istegi agik bir bicimde goziikiirken; bazilarinda
inliliigiin diger yollarla degil, dogrudan YouTuberlik ile bu hedefe ulasma istegi
gortlmektedir.

“Normalde de iinlii biri olmak isterim. Unlii olsun da nasil olursa olsun YouTuber

ya da bagka bir sey fark etmez.” (Katilime1 16, 12, Erkek)

“YouTuber degil de normalde iinlii biri olmak istemezdim. Ya YouTube’u biraz
daha fazla kisi takip ediyor. Cok biiyiik bir kitlesi var YouTube un. YouTube’da
video ¢ekerken tek bagina oluyorsun seni gercekten gérmiiyor cogu insan. Disariya
ciktiginda sey yapabiliyorsun. Bir de {inliilerin hayati ¢ok daha zor.” (Katilime1 2,
13, Kadin)

“’Evet YouTuber da normalde iinlii olmak da isterdim ya ¢linkii bizim okulda da
{inliiliik gok yaygin. Unlii olmak i¢in elinden gelen her seyi yapiyorlar. Mesela bir
dakikalik video g¢ekiyor, bir tane video vardi bir ara ¢ok fenomendi hani biliyor
musunuz ‘vivavavvil vivavavi vivava assas’ diye. Bir tane Afrikalinin ismi, bunu
adam videoya ¢ekiyor ve on saniye ya da on bes saniye, fenomen oldu. Yani
milyonlarca insan izledi. Bir Afrikal1 birinin ismi bu ne kadar uzun. Mesela bir sey
sOylityorlar atiyorum ‘vivvavvev’...” (Katilimer 4, 13, Kadin)

Bu yas grubunda teknolojiye ve sosyal medya araglarina olan ilginin sebebinin hem dijital
nesil olarak yetigsmeleri hem de egitimlerinin de bu ydonde olmasi olarak agiklanmaktadir.
Bu sebeple YouTube’un ve YouTuberlar’in gocuklar tizerindeki yansimasini gérmek igin

egitim, geleneksel egitimin i¢ine dahil olan teknolojik 6gretiler, YouTube ve okul basari
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iliskisi, YouTube’un kendini ifade etme yetenegine olan katkisi, yabanci dile olan katkis1

gibi unsurlar 6nem tagimaktadir.

Geleneksel egitime katilan ya da ailelerin ¢ocuklarin1 yonlendirdikleri teknolojik igerikli
kurslar ¢ocuklarin gliniimiiz toplumuna ve sosyal ortamlara daha istekle ve daha kontrollii
dahil olmasini saglamaktadir. Giinlimiizde ¢ocuklar i¢in kodlama bilmek artik olmasi
gereken bir durumdur. Bu egitimle yetisen bireyler hem kendilerini gelistirmekte hem de
ileride dijitallesmesi diigiiniilen tiim meslekler bakimindan simdiden yatirim
yapilmaktadir. Kodlama baslig1 altinda siniflandirilan bu kurslar kodlama haricinde, 3D
tasarim kursu, bilisim dersi, robotik kursu, Robincode, Maker gibi siralanabilmektedir.
Katilimeilarin  bunlar1 ya okullarinda ya da disaridaki kurslarda 6grendikleri
goriilmektedir. Devlet okulu ve 6zel okul ayrimina dikkat edilmeye calisirken aslinda
devlet okuluna giden ¢ocuklarin da bilisim dersleri oldugu ve devlet okullarinin da artik
bunlara 6nem verdigi goriilmektedir. Bu bilgisayar becerilerinin yaninda Medya
Okuryazarligi Dersi’nin se¢meli olarak okullarda okutulmaya basladigi ve bunun
amacinin internet gibi alanlarda bilgiyi alabilme, dogru degerlendirebilme ve ¢dziimleme
becerisinin kazanmak oldugu goriilmektedir'®. Bu derslerin yaninda asagidaki ifadelerde
goriildiigl gibi bilisim, teknoloji tasart derslerinin oldugu da goriilmektedir.
“Hafta sonlar1 teknoloji evinde bir kursa gidiyorum bilgisayar daha dogrusu 3D

kursuna. 3D tasarimlar yapiyoruz. Onun disinda baska bir kursa gitmiyorum
simdilik.” (Katilime1 2, 13, Kadin)

“Bilgisayar kursuna gidiyorum. Kodlama az ¢ok biliyorum. Onu da bizim besinci
siniftayken bilisim dersinde kodlama gormiistiik. Bilgisayar kullaniyorum. Devlet
okulundayim.” (Katilimer 2, 13, Kadin)

“Evet bilgisayar kullanmay1 biliyorum. Bununla ilgili kursa gitmedim. Kodlamay1
bilisimde bir kere gostermislerdi ama ben unuttum. Bilisim dersimiz var ben devlet
okulundayim. Ama bu yila kadar vardi, bu yil teknoloji tasarim geldi.” (Katilime1 5,
12, Kadin)

“Bilgisayar kullanmay1 biliyorum. Bunun i¢in kursa gitmedim. Ama robotik kursu
aliyorum. Okulda islediklerimiz mesela scrush diye bir sey var oraya mesela
animasyon oyun gibi seyler yapiyoruz.” (Katilimer 9, 12, Kadin)

“Biliyorum. Word kullanmay1 da biliyorum. Robincode diye bir kursa gittim bilerek
gitmedim ama Ankara Universitesi yaz okulunda gittim.” (Katilimer 12, 10, Kadin)

“Evet bilgisayar kullanmay1 biliyorum. Daha 6nce Maker kursuna gitmistim. Boyle
ledlerin filan nasil galistigini, bilgisayar devrelerinin nasil yapildigini 6gretiyorlar.
Ik 6nce birisi dnerdi sonra annem de arastirds, seni gotiirelim dedi gittik orada, bir
yil boyunca durduk yine agilacakti ama gidemedik iste bu seferde. Kendi istegimle
gittim yani aslinda. Burada da kodlama dersi aliyoruz.” (Katilime1 22, 12, Erkek)

18 Bknz. https://www.medyaokuryazarligi.gov.tr/
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Dijital kiltliriin, dijital yerlilere kattigi en 6nemli 6zellik, teknolojiye ve yukarida
bahsedilen becerilere sahip olarak hem X hem de kismen Y neslinden farklilasarak
tamamen yeni bir diinya bakisi kazanmalaridir. Bu teknolojik bakis acgisiyla birlesen
nesilden nesile aktarilan geleneksel fikirlerle ortaya degisik durumlar g¢ikmaktadir.
YouTube’da birine saka yapmak, biri ile dalga gegmek gibi tanimlanabilecek internete
has bir durumun dinle iligkilendirilmesi ve bunun ciddi bir bi¢imde yapilmasi bunun giizel
bir 6rnegidir:

“YouTube’da beni iizen seyler olabiliyor. “’Trolliiyorlar’’. Trollemek birine esek

sakas1 yapmak anlamina geliyor. Bence esek sakalar1 cok kotii seyler, trollemek de

giinah sayiliyor. Bildigin iskence ¢ektirmek. Ben bunla ilgili bir video gdrmiistiim

ama izlemedim birinin sa¢ini kaziyorlardi. Ceza olarak degil normal birinin sagini

kaziyorlardi.” (Katilime1 17, 10, Erkek)
Trollemeyi, esek sakasi yapmakla, bunun iskence ¢ektirmek oldugunu ve YouTube’da bu
tir seyler bulundugunu sdyleyen 9 yasindaki katilimei, bunlarin ve trollemenin giinah
oldugunu ifade etmektedir. Katilimcilarin dijital kiiltiir etkisiyle dillerinde ve kendilerini
ifade bicimlerinde de ¢ok fazla degisim oldugu belirlenmistir. Dinin yaninda kiiltiirle
bagdastirilan diger unsur dilin de YouTube ile nasil degistigini gostermektedir. Bazi
katilimeilarin climleleri kelimelerin tek tek sorulmasi ile anlasilabilmektedir:

“Ceza olarak ne verecegimizi bilmem sOyle diyebilirim ceza olarak bdyle bazi
kiivetleri falan baya buz koyuyorlar ya o olabilir ama sogan yemek de olabilir.
Challenge olarak da oyunlar icin yapabilirim. Mesela csgo’da bir tane video
izlemistim bigak iddiali diye kazanan kisi olursa falan bigak mi ne veriyordu oyunda.
Kazanana bigak verilebilir. Bazi oyunlarda “’hack aganlari’’ da gordiim. Hack
acanlar imkansiz olan seyleri yapan kisiler demek. Mesela soyle diyeyim oyunlarda
Olimsuzluk, sonsuz mermiye sahip olma veya goriinmezlik gibi.” (Katilime1 17, 10,

Erkek)
Clickbait yapmak, subscribe etmek, fake atmak, like atmak, dislike atmak bu
kelimelerden sadece bir kacidir. Bazi kelimelerin Tirkge kelimelerle birlestirilerek
kullanim1 da dikkat c¢ekmektedir. Cocuklara dogrudan YouTube’dan Ogrendikleri

kelimeler olup olmadig1 soruldugunda ise su sekilde yanitlandirmaktadirlar:

“YouTube’dan 6grendigim Ingilizce kelimeler; stop var durdur demek, simdi aklima
gelmiyor ki ¢ok ya, challenge mesela deneme, like, dislike, clickbait bir dakika
biliyorum karigtirabilirim ama videolarin kapaginda duran mi, degil mi? Fake atmak.
Mesela bir videonun baslig1 ¢ok gilizel ama izledim video koétii geldi arkadaslarim
bana sorunca ben kotu derim kimse izlemez. Yani o anlamdan da olabilir.”
(Katihmer 3, 13, Erkek)

“YouTube’dan 6grendigim mm... Masa mesela ¢alisma masasi ‘crafting table’
demek. Baska ... Vard1 bir siirii ama unuttum. Challenge’1 biliyorum. ’Clickbait’
biliyorum. Mesela takip¢im bana 2.000 tI’lik saat hediye etti clickbait degil diyor
Mervan. Sahte degil demek istiyor. ’Smoothy challenge’ var. Boyle diisiiniince
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aklima gelmiyor, arkadaslarla filan konusunca direkt soyliiyorum.” (Katilimci 6, 9,
Erkek)

“YouTube’da ¢ok dyle kavramlar yok ya bence. Diss atmak var mesela diss atmak
sanirim boyle kotli bir sey sdylemek mi dyle bir sey sanirim. Challenge zorluk
muydu? YouTube’da ne demek iddiaya giriyorlar ya boyle. Challenge Tiirk¢e degil
ama giinliikk dilimize girmis. Annemgilin diline girmedi ama okulda duyuyorum
yani.” (Katilimer 10, 13, Kadin)

Katilimc1 10’un ifadesiyle bu kelimeler Tiirk¢e’ye, giinliik dilimize girmistir fakat
ailesinin diline girmemistir sadece okulda kullanilmaktadir. Bu ifade c¢ok basit gibi
goziikse de hem nesiller arasi farki hem de yeni nesildeki yeni dijitallesen dili ifade
etmektedir. Z kusagindan biriyle sohbet edildiginde “Bence bu Clickbait”, “Bence bu
YouTuber subscribe’t haketmiyor”, “Igerigini begenmedigim icin dislike attim ¢iinkii
videosunda ¢ok fazla fake atmis”, “Hack aganlara sinir oluyorum”, “Smoothy challenge
icin degisik malzemeler almam lazim ki igerigim dikkat ¢eksin” gibi ciimlelerden higbir
sey anlamayacak bir¢cok insan oldugu disiiniildiigiinde nasil bir farklilasmanin igine
girildigi ve okullarin da bu konuda ¢ok etkin oldugu bellidir. Katilimcilarin cogunun belki
de bu sebeple YouTube’un kendini ifade etme ve konusma yetenegine katki sagladigini
diisiindiikleri 6ngoriilebilir. Kendi yas gruplarinda YouTube terminolojisini diline dahil
etmeyen bir cocuk hem kendini ifade edemeyecek hem de konusulanlardan higbir sey
anlamayacaktir. Hakim olan bir kisi ise konusma yeteneginin ve ifade bi¢iminin yiiksek
oldugunu diisiinebilecektir.
“Bence YouTube kendimizi ifade etmeye yarayabilir. Insan onu izleyince filan daha

da 6zguvenli oluyor, video gekmek isteyince insanin kendine giiveni geliyor. Hani
herkes seni izliyor orada.” (Katilimei 1, 13, Kadin)

“YouTube konusma, ifade yetenegimize katki saglar bence. Mesela gelecekte bir
sekilde kendini tanitmak istiyorsun, basarili oldugun bir alan varsa, siirekli
konustukg¢a konusasin gelir. O yiizden mesela utangacligin da gider veya ¢ekinmen
de gider. Ve eger bilindik mesela Enes Batur gibi olursan insanlar seni gordiigiinde
aa Enes Batur filan yaparlar. O ylizden bence YouTube ifade yetenegimizi olumlu
etkiler.” (Katilime 5, 12, Kadin)

“YouTube sayesinde konusma yetenegim ya da kendimi ifade etme yetenegim
aslinda Tiirkceyi ¢ok kotii kullanan YouTuberlar da var mesela iste bilmiyorum.
Enes Batur mesela siirekli dogru diizgiin konusamadigi seyler var kelimeleri
cikartmakta falan zorlaniyor ama Baris Ozcan gergekten iyi benim Tiirkceyi
kullanmamda katkis1 olan bir YouTuber.” (Katilimer 10, 13, Kadin)

“YouTube izleyerek konusma yetenegimiz artar. Izlerken degil de gekerken daha
cok artar hatta. Bence Enes Batur’un mesela kendini ifade yetenegi yiiksek.”
(Katilimer 16, 12, Erkek)

Yabanci dilin gelisimini de takip edilen kanallarin hangi kanallar olmasina baglayan

cocuklarin aslinda ¢ogunun yabanci kanallar1 ¢ok fazla takip etmedigi, takip ettikleri
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yabanci1 kanallarin gorsel giicii yiiksek dil bilme zorunlulugu olmayan kanallar oldugu da
goriilmektedir. Ayni sekilde katilimcilar okul basarilarmin da artmasinin ya da
azalmasinin takip edilen kanallarla baglantili oldugunu sdylemektedirler. Ilk 6rnekte
katilimcilar YouTube’un okul basarisina katki sagladigini, bu katkinin da Tongug

Akademi gibi ders anlatan kanallardan kaynaklandigini séylemektedir.

“YouTube izlemek basarimiza katki sagliyor bence. Bazi bilgi videolar: var,
‘Tongu¢ Akademi’ gibi ders anlatan videolar da var onlar1 da bazen izliyorum.
Mesela okuldan onceki giin videolara bakiyordum ders calisirken orada kuvvetle
alakal1 bir sey vardi fen dersinde ‘F’ ile gdsterilir diye sonra derste hoca anlatinca
hemen parmak kaldirip cevap vermistim.” (Katilimer 11, 12, Kadin)

“Mesela ‘Tongu¢ Akademi’ bence onun okul basarimiza baya katkisi oluyor. Mesela
diyelim fenden atom konusunu bulamadim, test kitaplarinda da konu anlatimini
eksik buldum oraya giriyorum onlar da anlatiyor. Bence olumlu yonde etkiliyor.”
(Katilimer 5, 12, Kadin)

“Bence YouTube okul basarimiza olumlu katki saglyor. Izledigim videolar
cogunlukla sayisal oluyor ve benim sayisalim sdzelimin kati diyelim. Ingilizce
sinavinda ‘games and hobies' oyunlar ve hobiler konusunda benim oynadigim bes
oyunun hepsi ¢ikt1.” (Katilime1 7, 11, Erkek)

Ikinci 6rnekte ise hem olumlu hem olumsuz katkist oldugunu ve bunun yine izlenen

kanallarla baglantili oldugu ifade edilmektedir.

“YouTube okul basarimiza hem olumlu hem olumsuz katki yapar. Ne izledigine
bagli. Mesela YouTube’da derslerle ilgili videolar da var. Cok alakasiz sagma
videolar da var. Yani hangi tiir video izledigine bagli. Ben Enes Batur izliyorum
derslerim iyi bir sey fark ettirmiyor hayatimda. Hayir bosa zaman harcadigimi
diisiiniiyorum. Bazi videolardan ders ¢ikartabiliyorum hayatima dair hatta beni
etkileyebilen hayatimda 6nemi olan videolar oluyor. Su an Oyle ders ¢ikarttigim
aklima gelen bir video yok.” (Katilime1 2, 13, Kadin)

Ugiincii drnekte ise katilimeilar YouTube’un okul basarisina olumsuz bir etkisi oldugu
bunun sebebinin ise derste katilimcilarin derse odaklanamamasi, akillarinin

YouTube’daki igeriklerde kalmasi sebep gosterilmektedir.

“YouTube’un okul basarimiza etkisi var bence, mesela derste hocay:1 dinlerken
aklima YouTube’dan igerikler takiliyor. Oyun gibi, doviis (giilerek). Mesela eve
gidiyorum Cengiz Han oynuyorum. Cengiz Han Son Destan diye bir oyun, Metin 2
biliyor musun? Onun aynisi ama daha iyi grafikleri var.” (Katilimei 3, 13, Erkek)

“Ogretmenimiz diyor ki YouTube beyni dldiiriiyor. Olen beyin bir daha diizelmez
diyor. Bence de bu dogru. Ama izliyorum, engel olamiyorum. Ders ¢alismak varken
insanlar onu izliyor. Hem de basarindan geri kaliyorsun bence 6gretmen o ylizden
oOyle diyordur. Normalde YouTuber olmayip iinlii olacaksam sarkict olmak isterim.
YouTuber mi1 olmak istersin sarkici m1 deseler YouTuber olmak isterdim. YouTube
izleyince beyni Olir insanin dedi 6gretmen ama ben YouTuber olunca dyle seyler
yapmam ki. Insanlarin beynini 6ldiirecek seyler ok yapmam. Aslinda challengelar
filan ¢ekiyorum. Ben de ¢ekince eglendigim i¢in ¢ekiyorum zaten.” (Katilimei 8, 10,
Kadin)



136

“YouTube okul basarimizi kétii yonde etkiler. Ciinkii bu YouTuber bugiin video att1
ama sinavin var. Onda aklin kaliyor, calisamiyorsun.” (Katilimei 1, 13, Kadin)

Tim bu etmenlere bakildiginda, calismaya katilan dijital yerlilerin dijital kiiltiir ve
YouTube kiiltiirinden fazlaca etkilenerek sosyal kimliklerini olusturduklari
soylenebilmektedir. Bu kimlik sabit roller ve hareketlerin YouTube’u baz alarak
standartlagmasi, bu standartlasmanin ise YouTuberlar’in sergiledigi performanslara
dayandig1 goriilmektedir. Normatif anlamlarda bu performanslardan ortaya ¢ikan uygun
ortam ve gOriinim tanimlariyla baglantili olarak olusturulmaktadir. Zorlayici cephe
olarak kavramsallastirilan unsur ile ise sosyal roller igsellestirilmis ve oyuna katilim

baslamis olmaktadir.

Sembolik etkilesim kurami bu anlamiyla tamamen YouTube’u agiklayan ve kapsayan bir
kuram olmakla birlikte Goffman’in aslinda yiiz yiize iletisimleri agiklamak i¢in kullandig1
etkilesim ritiiellerinde iletisime yabancilasma durumu da bu sosyal medya aracina
uymaktadir. Kimliginin olusumu tiim bu sosyal medya araglarindan ve teknolojik
araglardan etkilenen bireyde yiiz ylize iletisimlerde yabancilasma meydana gelmektedir.
Bunlar 4 agamada ger¢eklesmektedir. Uyarlanmis haliyle zihnin baska seylerle mesgul
olmasi, ¢ocuklarin dersteyken YouTube’da igerikleri diisiinmesi ve sorumluluklarina
odaklanamamasi, kendiyle mesgul olma durumu cofu zaman baskalariyla iletisim
kurmak yerine kendi videolarin1 ¢ekerek, kendini yaymlama kiiltlirtine kapilmas: ve
kendine odaklanmasi; baskasiyla mesgul olmasi etrafindaki insanlar yerine siirekli
YouTuberlar’la baglantili ve oraya odakli olmasidir. Tiim bunlarin birlesimi ise gercek
hayattaki iletisimlerde katilimin yapmacikligina neden olmaktadir. Aktdr ag kuramiyla
da desteklendigi haliyle birey aglardan izole edilemez ve onlardan ayr1 bir bigimde
diisiniilemez bir hale gelmektedir. Bagli bulunma (connected presence), eksik
mevcudiyet (absent presence) ve baglanmis 6zbenlik (tethered self) gibi bir¢cok kimlik
tiiri de bu durumlar baz alarak tanimlanan kimlik tiirleridir ve aslinda ¢ocuklardaki
YouTube bazli kimlik olusumu bunlarin her birinden pargalar tasimaktadir. Bu kimlik
tiirlerinin her birinde ilkel baglarin bir nevi tehlikede olmasi bunun nedeninin ise
insanlarin dikkatini emen teknoloji olmasidir. Yiizylize etkilesimde azalma goriilmektedir
ve dikey iliskilerdense yatay iliskilere bir gegis yasanmaktadir. Bunun sebebi gercek
hayattaki insanlara emek vererek, zaman harcayarak iliskiler kurmak yerine internette
tiim 6zelini One siiren, kisinin istedigi zaman bunlar1 seyredebilecegi ve paylasabilecegi
bir ortam bulunmasidir. Kisi ger¢ek ortamda bulunsa da bilinci orada bulunmamaktadir.

Stirekli erisilebilirlik de bu baglamda hem baghlik hem de uzaklastirici bir etki
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sergilemektedir. Insanlar hem kendi kisisel medya balonlarinda hem de artik kendi

kisisellestirilmis YouTube hesaplarinda yasamaktadirlar.

Teknolojik gelismelerin toplumsal cinsiyete dayali esitsizliklerin 6niine ge¢mek ve
geleneksek ataerkil yapmin bu yolla eriyebilecegini oneren Haraway’in (2006)
diisiincesinin ise bu g¢alisma i¢in aslinda gecersiz oldugu tam tersine YouTube’un
cocuklardaki toplumsal cinsiyete olan inancinin bariz bir big¢imde devam etmesine yol
actig1 bunun ise izlenen video tiirlerine bagh oldugu goriilmektedir. Daha dogru bir
ifadeyle c¢ocuklarin karsi cinsiyetteki kisilerin izledigine inandig1 videolarla ilgili
diisiincesi bu savi desteklemektedir. Asagidaki tabloda katilimcilarin cinsiyetleri ve
izledigi video tiirleri gosterilmekte; aslinda izlenen vlog tiirlerinin cinsiyete gore farklilik

gostermedigi goriilmektedir.

Tablo 12: izlenen Vlog Tiirii

Katihmar | Cinsiyet | Gundelik | Oyun | Makyaj | Slime | Jimnastik Saghk/ Ilginc | Yemek

No Y Bilgiler
asam Zayiflama g

Katilimci K * * * * - R * *
1

Katilimci K * * * * -
2

Katilimci E * * - - * - * *
3

Katilimci K * - - - * * * *
4

Katilimci K * - * * * * * *
5

Katilimci E * * - * - _ *
6

Katilime1 E * * - * - - *
7

Katilimci K * * * * - - * *
8
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Katilimci
9

Katilimci

10

Katilimci

11

Katilimci

12

Katilimci

13

Katilimci
14

Katilimci
15

Katilimci
16

Katilimci
17

Katilimci
18

Katilime1
19

Katilime1
20

Katilimci

21

Katilime1
22

Katilimci

23
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Dikkat ceken ilk durum, kendisi de dijital oyun oynayan ve dijital oyun videolari izleyen
kadin katilimcilardan birinin kadinlarin oyun videosu izlemedigini sdylemesidir.

“Bence erkeklerle izledigimiz videolar farkli. Onlar genellikle bazilar1 savas
oyunlarmi ve oyun videolarini falan izliyorlar. Su Orkun Isitmak veya Enes Batur’u
izleyenler de var. Ben de Enes Batur’un bir iki videosunu izlemigligim var.”
(Katihmer 11, 12, Kadin, Kendisi de Csgo oynuyor)

Diger katilimcilarda ise yasa ve cinsiyete dayanan farkli video izleme pratikleri su sekilde
aciklanmaktadir.
“Evet bence yasa ve cinsiyete gore izlenen videolar ¢ok farklilik gdsteriyor. Ornek
vermem gerekirse erkekler genellikle daha ¢ok oyun videolari, savas videolar1 filan
izliyor ama kizlar da pasta yapimlari, oyuncak kanallari, minecraft oyunlar1 gibi

seyler izliyorlar. Veya sarki dinliyorlar genellikle. Giinliik yasam videolarini hem
kizlar hem erkekler izliyor.” (Katilime1 2, 13, Kadin)

“Izledigimiz videolar yasa ve cinsiyete gore farklilik gosterir bence. Kizlar makyaj
videosu izler. Erkekler eglence igerikli doviis izler.” (Katilimer 3, 13, Erkek)

“Bence yasa ve cinsiyete gore izledigimiz videolar farklilik gosterir. Mesela iki ya
da ii¢ yasinda bir ¢ocuk ¢ok cinsel igerikli ya da kiifiir, argo, olumsuz 6rnek davranig
olan sey izleyemez. Ciinkii izlese bile almaz kafasi da. Erkekler genelde Enes Batur
izler, kizlar Danla Bilic. Ben higbir erkegin Danla Bilic izledigini gormedim. izlese
bile giilmek igin izliyordur. izledigini sdylemiyor olabilir de. Mesela erkekler dizi
videolarini izlemez.” (Katilime1 4, 13, Kadin)

“Evet izledigimiz videolar yasa ve cinsiyete gore farklilik gdsterir. Kizlar genelde
evcilik, Barbie tiirii videolari izler. Erkekler de genelde futbol, aksiyon oyunlari gibi
seyler izler.” (Katilimc1 7, 11, Erkek)

“Yasa ve cinsiyete gore izlenen videolar farklilik gosterebilir. Mesela erkekler futbol
izlerler daha ¢ok ya da erkeklerin yapabilecegi mesleklerle ilgili videolar ya da
onlarin da sevdikleri bir YouTuber’1 izlerler.” (Katilimc1 9, 12, Kadin)

Bu konulara ek olarak gergeklik algis1 da YouTube ve ¢ocuklar bakimindan 6nemli ve
incelenmesi gereken bir konu olarak goriildiigiinden arastirmaya dahil edilmistir. Tletisim
teknolojilerinin gelismesiyle, insanlarin hi¢ olmadigi kadar bilgiye maruz kaldigs;
kimligin de goriiniis imaj ve tilketime dayali, akigkan hizli ve degisime acik, hareketli,
tiiketilip tekrar tekrar yeniden iiretilen, ¢ogulculuk ve esitlige dayali bir kimlik oldugunu
ve bu hipergercgeklikle olusmasini agiklayan postmodernist kuramda bu sebeple kuramsal
cercevede yer almis cocuklarin kimlik olusumu, sosyalizasyon, sosyal iletisim ve

bedensellesmesi agiklanirken gerekli gorligmiistiir.

Baudrillard’in (1994) nesnelerin sembol degerlerinin 6ne ¢iktigini ve insanlarin kendi
kimliginden uzaklasip virtiiel avatariyla biitiinlestigini ifade ettigi kimligi tliketim
toplumuna hastir. YouTube’da bu tiiketim toplumuna uyumlu bir sosyal medya aracidir

ve onu destekler. Ciinkii tiiketim toplumu serbest birakilmis cinsellik, izleyicilerle
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iiretilmis sembol deger, reklam, moda, paketleme, kitlesel medya ve kiiltiir ile gosteriyi
bir araya getiren bir toplumdur. YouTuberlik bir meslek midir baglhiginda tartisildigi
sekliyle bireyler YouTube’la birlikte dijital emek ve bu emegin prestij, yasam tarzi ve
maasin yapay gerceklikle yorumlandigi bir sey haline geldigi sdylenmektedir. Dijital
emege, dijitallesmis mesleklere ve bu dijitallesme siirecine eslik eden scopophilia yani
g0Ozetleme, onlar gibi olma, begenilme arzusu ve bunla ayn1 sembolik degere sahip olarak
goriilen sayginlik, sosyal konum ve kimlik bu sekilde c¢ocuklarin diinyasinda yer
bulmaktadir. Cocuklar nesnelerle duygusal bir iliski kurmak, sayginligi sosyal statiiyii ve
prestiji korumak igin sosyal iliskilerini siirdiirebilmek igin sosyal medya aglarina,
teknolojik araglara ve internete bagli yasamaktadir. Bu diislince sekliyle de aslinda
cevrimigi ya da dijital ikinci bir kimlik yoktur ¢linkii dijital zaten her zaman kimligin bir

pargasidir.

Postmodernizmde bahsedilen gergeklik, “gercek™ hayattaki gerceklikten daha da gercek
hale gelmis olan bir ger¢ekligi ifade eden hipergerceklik olgusudur. Bunun ¢ocuklardaki
yansimasini gérmek amaciyla ¢ocuklara dolayli yoldan belli anlamlara ulagmak igin
“YouTube’da iiziildiikleri bir olay olup olmadig1” daha sonra ise “YouTube’da
gordiigiimiiz seylerin gercek olup olmadig” sorulmustur. ilk soruya verilen cevaplardan

bazilar1 su sekildedir:

“YouTube’da beni {izen... Su ana kadar bir sey oldu evet. O ¢ok iizdii beni. Sevdigim
bir kanalin kapatilmasi. Yine Enes Batur olacak mmm... Bir ara kanali kapatilmisti
sonra tekrar acildi hi¢bir sorun olmadi, hissedilmedi. Bir de Enes Batur’un iki tane
kopegi vardi kopeklerden biri kanli ishaldi. Digerine de bulasti ikisi de 6ldi. O beni
cok iizmiistii. Ben bir de hayvanlara ¢ok deger veren bir insanim. Cok zor olmustu.”
(Katilimer 2, 13, Kadin)

“Iki tane seye ¢ok iiziildiim. Bir Raimsterio’nun Undertaker’a déviildiigiinii gérdiim
cok iiziildiim. Raimsterio, maskeli, Undertaker’dan dayak yedi. Bir de fakir insani
dislamalar1 ilgimi ¢ekmisti baya. Fakir bir cocuk vardi zenginlerin yanina gidiyordu,
dishiyorlardi onu.” (Katilimei 3, 13, Erkek)

“Mesela sosyal deney yapiyorlar, clizdan disiirmeyle alakali, gotiirmeyenleri
goriince Uzuldim. Bir tane dilenci var o yardim edin filan diyordu, onlara
iiztilmiigtim.” (Katilime1 6, 9, Erkek)

“YouTube’da insanlara kotii davraniyorlar bazen eglenceliymis gibi videolarini
cekiyorlar. Mesela kendimi soyle ¢ok tuhaf hissediyorum bir tane oyuncak ¢ikmisti,
yumurtadan kus gibi bir sey ¢ikiyor. Mesela onu bosuna kullaniyorlar. Tuhaf bir
sekilde hashyorlar, pisiriyorlar filan. Oyle seyler yapip eglenceli gibi video
cekiyorlar. Benim hoguma gitmiyor yani.” (Katilime1 9, 12, Kadin)

“Cem intihar etti. Oha diyorum’da Mediacrafttaydi. Hatta o kurdu oray1. Sonrasinda
onu atmuslar isten. Kendi filmlerini ¢ekip galasina bile davet etmedikleri igin.”
(Katihmer 12, 10, Kadin)
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“YouTube’da beni iizen iki sey oldu. Enes Batur’un sacini kestiler bir de Oha
Diyorum’dan birisi 6ldu. Neden 6ldu onu da bilmiyorum bir suri teori var.
Instagram’da canli yaym ag¢mus. Takipgileri buna kiifiir etmis falan. Kendisi de
sarhogmus. Babasiyla da sorunlart varmis o ylizden de intihar etmis.” (Katilimct 13,
12, Erkek)

“Evet YouTube’da beni iizen sey oldu. Enes Batur’un iki tane képegi vardu. Ikisi de
6ldii. Gergekten iiziicii bir haberdi. Hem de ¢ok cok {iiziiciiydii. Bir tane hastaliga
yakalandi1 Cesur ilk aldig1 yavru kopek, diger kdpege de bulasti ikisi de veterinerde
6ldi. Yavrulardi daha.” (Katilimc1 14, 12, Kadin)

Uziilme hissinin dncelikle YouTuberlar’in hayatindaki {iziicii olaylardan kaynaklandigi
goriilmektedir. YouTuberlar ile gercekten samimiyet kurdugunu diisiinen, onlari
kendilerine yakin goren ¢ocuklar onlarin iiziintiilerine tiziilmekte ve onlarin duygularina
eslik etmektedir. Bu duygularin sadece sanal duygular oldugunu sdylemek miimkiin
degildir. Bir kanalin kapatilmasinin bile iiziicli bir durum haline geldigi de goriilmektedir.
Katilimcilarin ¢ogunun Enes Batur ve Enes Batur’un kopekleri ya da hayati hakkinda
olaylar anlatmalar1 da 7 milyon takipgisi olan Batur’un ¢ocuklar iizerinde etkisinin biiyiik
oldugunu gostermektedir. Gergeklik algisi su cevaplarla ifade edilmektedir. Cocuklar bir
seyin ger¢ek olup olmadigmmi YouTuber’in konusma tarzindan ya da bilgilerden
anlagilabilecegini, almadigi gibi bir seyi almamis olabilecegini, mutlu gibi gozikiip
mutsuz olabilecegini, kanalin bilgileri verdigi kaynaklara bakilip gergekligin
anlasilabilecegini, gercekligin kisiden kisiye degisebilecegini ifade etmektedirler.
Cocuklarin bu sekilde davranmasinin sebebi ise aslinda sosyal medyanin ac1 gergekleridir
clinkii mutsuzken mutlu, yalnizken yalmiz degilmis, sinirliyken sakin ve hayatlarimiz
milkemmelmis gibi géstermeye alisik oldugumuz sosyal medya araglarinda ¢ocuklar da
bunun nasil yapilacagini i¢sellestirmis ve bunu uygulamaya koymuslardir. Bu da aslinda
daha korkutucu bir seydir ¢ilinkii aslinda gercek diye tanimlayabilecekleri ve emin
olabilecekleri hicbir sey kalmadigini, orada samimi iliskiler kurmaya calisirken aslinda
oradaki higbir seyden emin olmadiklarin1 gdstermektedir. Onemli olan tek sey tiiketim,
prestij, imaj ve begenilme arzusudur.
“YouTube’daki videolarm bir kismi gergek bir kismi degil. Gergek olmayanlari

insanlarin konugma tarzindan veya verilen bilgilerden fark ediliyor zaten. Biraz daha

inanarak soylerse veya ¢ok daha ayrint1 vererek konusursa gercektir.” (Katilime 2,
13, Kadin)

“YouTube’da gordiigiimiiz her sey gercek degil. Kesinlikle hayir. Mesela Elvinim
bir Vlogu ¢ekiyor ama belki Vlog kapandiktan sonra esiyle kavga ediyor. Ya da
mesela oraya gidiyor esi diyor ki benim param yok sana bunu alamam ama Vlogda
o elbiseyi almis olarak gosteriyor.” (Katilimer 4, 13, Kadin)

“YouTube’da gordiiklerimiz gergek degil. Bazilar1 ger¢ek bazilar1 degil. Mesela
kendi hayatlarini anlattiklarinin ¢ok fazla gergek olmayabilir ama bilgi verdikleri
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falan gerci onlarda gergek olmayabilir. Ama guivenilir bir kanaldan izliyorsan gercek
olabilir. Kanalin gercek oldugunu eger kaynakgasini falan veriyorsa gergek olabilir
ya da ne bileyim bazen ‘clickbait’ falan yapiyorlar ya. Clickbait ismini yaniltici
vermek demek. Videoya tiklayinca aslinda bagka bir sey ¢ikiyor. Thumbnail de bir
YouTube kavrami o da videonun kapagi demek.” (Katilimer 10, 13, Kadin)

“Youtube’da gordiiklerimiz her sey aslinda gergcek degil her sey gercekmis gibi,
kendilerini ¢ok iyi gostermeye ¢alisiyorlar ama o kadar da iyi degiller aslinda. Bence
Enes Batur iyi bir insan ama baz1 kotii yonleri de var tabi. Ger¢ek olmadigini bile
bile izliyoruz ¢iinkii bu insana goére degisir bana gore cok gercekci degil ama
gercekei diger bir insana gore ¢ok gergekeidir bagka bir insana goreyse hi¢ gercekci
degildir hatta Enes Batur kimseyi sevmiyordur.” (Katilime1 14, 12, Kadin)

Katilimeilardan birinin su anda hayatta olan bir sanat¢inin Sliimiinii YouTube’dan
duymus olmasi ve bundan emin oldugunu aktarmasi da bu durumu destekler niteliktedir.
Avril Lavigne’nin 2003 senesinde 6ldiigiinii s6yleyen katilimcinin climlelerini asagida

gormek miimkiindiir fakat sanatci hala hayattadir.

“Evet ¢ok sevdigim bir sarkicinin 6ldiigiinii 6grenmistim YouTube’da gezerken,
Avril Lavigne, 2003 yilinda 6ldigiinii 6grendim. Birka¢ video izledim o6ldii
diyorlar.” (Katilime1 11, 12, Kadin)

Yukarida bahsedilen tiim siireclerin sonucunda olan bedensellesme ise dijitallesme, dijital
kimlik ile meydana gelen beden {lizerinde yapilan sdylemleri ve bu konudaki
normalizasyonlar1 ifade etmektedir. Bunlar proana (zayiflamanin bir yasam tarzi
oldugunu savunan fakat anorexia gibi hastaliklara yol agan durum), thinspiration (thin
“zayiflik’” ve inspiration “’ilham’’ kelimelerinin birlesimiyle olusan, insanlarin zayif
insanlart gorerek onlardan ilham almasi ve 6zenmesini agiklayan kavram), fat activist
(thinspiration gibi trendlere kars1 olarak viicudun her haliyle giizel oldugunu gdsterme
amaci tastyan pratikleri gergeklestiren kisiler), pornografi, cinsel fetis gibi kavramlarla
aciklanmaktadir. Kimlik, gozetleme boliimiinde daha detayli agiklanacagi sekliyle,
gozetlenen bir kimliktir ve gézetlenmeye alisiktir bunun i¢in isteklidir. Bu da gozetlenen
bedenin de normallestigi ve olmas1 gereken bir sey oldugu diislincesini savunmaktadir.
Kendini denetleme ve 6zizleme de bedenin her birey icin ulasilmas: gereken hedefleri
olan bir proje ve begeni kazanmasi gereken bir obje olmasi anlamini tasimaktadir.
“’Quantified Self*” (Niceliksel Benlik) kavrami bu projeyi ifade eden bir kavramdir ve bu
aragtirma ise ¢ocuklarin da bu siirece ¢okca dahil olduklar1 goriilmektedir. YouTube
belirli giizellik kaliplar1 sunar m1 sorusunun cevabi da bu asamanin nasil basladigini
gostermektedir.

“YouTube bazen giizel kadin sdyle, yakisikli erkek boyle diye giizellik kaliplar
sunuyor. Genellikle sey kalibina konuluyor. Giizel kadinlar sarisindir hep, yakigikli
erkekler sarigin olacak filan o kaliplar hi¢ hosuma gitmiyor benim. Genellikle
reklamlarda ¢ikiyor bu. YouTuberlar’in kendi ¢ektigi videolarda bence bu yok.
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Herkes kendini oldugu gibi kabul ediyor. Benim takip ettigim makyaj zaten tek bir
kanal var o da kendini oldugu gibi gosteriyor. Danla Bilic kendi kilosu hakkinda
takintili ama kilosu oldugunu da kabulleniyor.” (Katilimei 2, 13, Kadin)

YouTube’da ise thinspiration yani zayif olmaya olan 6zen, zayif olma arzusu ve zayif
olma gerekliligi agiklanmaktadir. Vlog tiirlerine bakildiginda zayiflama ve spor videolar1
basliginda, sitede yer alan zayiflamak i¢in neler yapilmali, hangi sporlar yapilmali, bu
sporlar nasil yapilir seklinde bir ¢ok icerik yer aldigi goriilmektedir. Bu vloglar
cocuklarin giizellik ve zayiflik algisin1 sekillendirmektedir:

“Kilolu arkadaslarim YouTube’daki zayiflama videolarini izleyip kilo vermeli.
Riskli igerikler de var haftada yirmi kilo verin gibi. Yani igine gelirse takip edebilir.
Olebilir yani bilmiyorum onlara bagli, bana ne.” (Katilime1 3, 13, Erkek)

Bu algilarin ¢ocuklarda, Katilimei 3 6rneginde goriildiigi sekliyle, kati normlara ve hatta
bencillige yol agtig1 goriilmektedir. O kilolar1 vermeli, 6lebilir ona bagh seklindeki bir
yorum da bunu desteklemektedir. Tabii ki bu 6rnek bir istisnadir. Diger 6rnekler ise
izlemeli ve izlememeli seklinde ikiye ayrilmakta (izlemeli diyen katilimeilar izlememeli
diyen kisilerden ¢okga fazladir) ve her birey bunu ¢esitli nedenlerle agiklamaktadirlar.

Izlemeli diyen katilimcilar:

“Zayiflama, spor videolar1 izliyorum. Su anda kilomdan ¢ok memnun degilim,
clinkii cok fazla cikolata yiyorum. Ama azaltiyorum yani baya azalttim. Kilolu
arkadagslarim bence YouTube’daki videolar izleyip zayiflamali. Bir arkadagim vardi
onun hem birazcik genetik hem de ¢ok fazla yemek yedigi igin kilosu vardi.
YouTube’daki kurallar, bilgiler dogruysa eger, dogru yaparlarsa ¢aligmalarini kilo
verilir. Cok kilolu olmamaliyiz ¢iinkii bedene zarar, ¢ok da zayif olmamaliyiz yine
zarar bedenimize. Yani tam normal olmaliyiz. Kendimizi iyi hissediyorsak degil, 36
beden kiyafete giriyorsak tam normal. Kilolu olsak kendimizi iyi hissetsek yani diger
insanlar bizi yine de dislarlar. Ben o yiizden 0yle diisiiniiyorum. Sinifta diglanmiyor
ama kilolu var yine de sinifta.” (Katilime1 9, 12, Kadin)

Katilimc1 9°da goriildiigii sekliyle, 36 beden kiyafete giren insanin bedeni yukarida
bahsedilen proje bedende olmasi gereken dlgiittiir. “Kendimizi iy1 hissediyorsak degil, 36
beden kiyafete giriyorsak tam normal” olundugunu diislinen katilime1 bunu saglamak igin
YouTube’u bir arag olarak gérmekte, zayiflamas1 gereken insanlarin buradan bunla ilgili
videolar1 izlemesi gerektigini diistinmektedir. “Normal” olmayan kisilerde kendilerini iyi
hissetseler dahi (bedenlerinden memnun olsalar bile) dislanacaklardir.

“’Kilolu arkadaglarim YouTube’daki bu zayiflama videolarini izlemeli. Kendine

yarar1 varsa neden izlemesin. Mesela baz1 arkadaslarim diyor ki bir tane kanal var o

kadin yogurdun i¢ine yok baharat, yok aci biber koyuyor onu yiyecegim diyor. Ben

de diyorum ki bak, onun zarar1 var benim annemin midesini deldi diyorum.

Anlatmaya ¢alistyorum. Ama diyor ki o kadin yapiyor ben de yapacagim. Diyorum

ki sen o kadinla bir misin? Senin viicudun, senin organlarin o kadinla bir mi. Bence
YouTuberlar hani diyor ya evde sakin denemeyin ya da zararli, ben sorumluluk
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almam diyor ya. Mesela Danla Bilic sen nasil suratina siiriiyorsun o fondéteni
arkadas, aliyor sdyle sOyle siiriiyor surati bildigimiz boya.”’ (Katilime1 4, 13, Kadin)

Bu diisiinceyle aslinda Katilime1 4’de goriildiigii sekilde, insanlarin YouTube’daki iyi ve
kotii igerikleri ayirt etmesi gerekmektedir. Kendi yasindaki biri i¢in yapilan bazi
pratiklerin tehlikeli oldugunu disiinse dahi iyi kotli ayrimini yaptiktan sonra yine
YouTube’daki zayiflama videolarinin izlenmesi ve uygulanmasi gerektigi diisiincesi

degismemektedir.

“Kilolu arkadaglarim YouTube’daki zayiflama videolarini izlemeli. Haftada yirmi
kilo verdi gibi degil mesela direkt zayiflama videolar1 degil de kiiciikler i¢in hafif
zayiflama videolar1 yazabilirler, yavas yavas. O tehlikeli olmaz bence. internette
izledim ¢unkd, tehlikeli olmaz. Az az yiyecek ki midesi kiigiilmeye baslayacak
yavastan o da daha ¢ok yememeye dikkat edecek.” (Katilimci 7, 11, Erkek)

“Spor videolar1 izliyorum jimnastik. Zumba videosunu da izlemiyorum yapmak i¢in

aciyorum. Koyuyorum. Klipleri de diiz agip istemiyorum tableti kapatip dans
ediyorum. 30 40 kilo verdim diyorlar. 1 ayda su kadar su kadar. Zayiflama
videolarini izleyip yapiyor muyum orasi tartisilir. Ama bu gébek gitmez o ve ben bir
arkadasiz. Bir giinde verseler verseler 3 kilo verirler nasil verebilirler. 3 ginde 10
kilo verdim deseler su kadarken su kadar olmalar1 gerekiyor. Ug giinde o kadar
olmaz. Zayiflama videolarinda giizellikten nazaran ‘toplasiyorlar’ en azindan. Daha
sey oluyorlar, burasini ses kaydinda diut yapabilirsin, biraz insana benziyorlar.
Mesela sizin boyunuzdaki biri en fazla 80 kilo olmali ondan fazlasi obez olur. En
yakin arkadasim, kresten arkadasim kilolu mesela. (Resmini gosterdi.) Gegen giin
bir arkadasim vardi kilolu arkadagima “’Neden bdylesin?’’ demisti o da doktora
gittigini sOylemisti. Kilo meselelerini konusuyoruz. YouTube’dan da bu tarz
videolarin1 ¢ogu kisi izliyor. Bagka bir arkadagimi daha gostereyim. Yaz tatilinde
tam diyet degil de annem her giin 1 saat yiriiyiise gidiyordu. Biraz daha yumurta
falan yiyordum hamburger degil de ¢orba yiyordum. Dondurma her giin 1 kg
yiyordum. Yazin bir aydan daha bir kisa siirede birkag¢ haftada 5 kilo verdim. 20.000
adim falan atiyordum. Ben okul agildiktan sonra 5,5 kilo aldim. Ben kostugum igin
annemden daha ¢ok kilo veriyordum. Yurimek ve biraz daha saglikli beslenmek ¢ok
kilo verdiriyor. iki hafta boyunca &yle yapmustik. Sabahlar1 yumurta, maydanoz,
peynir, biber...” (Katilime1 12, 10, Kadin)

“Bence kilolu olan insanlar YouTube’daki zayiflama videolarini izlemeli kesinlikle.
Mesela 0 giin enerjim fazla bile olsa onu yapabilirsin ve gergekten yarari olur. Ciinkii
bilingli insanlar oraya o videoyu koyuyor. Haftada on kilo verin gibi videolar yanlis
ama mesela zumbayla kilo verme var. Goriiyorsun oradaki insanlar1 ger¢ekten zayif
yapanlar ve yaptiklari sey ¢ok abartiya kagmiyor. Mesela bir giin hi¢ yemek yemeyi
kesiyorlar gibi degil. Once yavas hareketlerle sonra hizlanarak yapiyorlar sana bu
mantikli geliyor. Mantikli geldigi i¢in bunu yapabiliriz.” (Katilimer 5, 12, Kadin)

Izlememeli diyen katilimcilar ise:

“Hayir bence kilolu olan arkadaslarim YouTube’daki videolar1 izlememeli.
Diyetisyene giderler. Ya da hamburger filan yemezler. Yani bu videolar izlemesi
sakincal1 degil, izleyebilir de. Ama ‘haftada on kilo verin’ gibi videolar1 yapmamali
yalandir bence onlar.” (Katilimc 6, 9, Erkek)

“Yok zayiflama, saglik videolarmi izlemiyorum. Kilolu olan arkadaglarimin bu
videolari izlemesi gerekir mi bilmem ki bazilar1 yani sahte olabiliyor ve sirf reklam
yapmak i¢in ¢ekiyorlar bazilari. Bazilar tehlikeli ama bazilar1 da gergekten ¢ekiyor
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olabilir. Bence herkes belirli bir zayiflikta olmamali. Arkadaglarimizla aramizda
bazen espri amacli su zayif sen siskosun konusmalar1 oluyor, ama {izmek amacl
yapmiyorlar. Cok kirmiyor ama yine de biraz iiziiliiyorsun.” (Katilime1 22, 12,
Erkek)

YouTube tiim bu siiregler géz oniine alindiginda, katilimeilarda degisik bir kimlige yol
acmaktadir. Bu arastirma sonucunda tiim bahsedilen kuramlar dijitallesme siirecleri,
dijital kultiir, katilimer kiiltiir, kendini yaymlama kiiltlrQ, tekrar oynatma kiltird gibi tim
siireclerle birlikte “’Yapay Yansitma Kimligi’” olarak adlandirilan bir kimlik tiiriiniin bu
aragtirmada bahsedilen yas skalasi i¢in gegerli olabilecegi diistintilebilmektedir. Yapay
yansitma kimliginde insan higbir sekilde bulundugu ortamda degildir. i¢cinde bulundugu
ortamdaki insanlarla tam olarak iletisim kuramaz c¢linkii kendini iletisime
odaklayamamaktadir. Bu da dijital kiiltiiriin iletisime dair bireylere empoze ettigi bir
seydir. Bireyin sosyal prestiji, imaji ve nesnelerin sembolik degerleri ile ilgili bilmesi
gereken her sey onlarin sosyal medya araglarmma ve dijitallesme siireglerine olan
uyumluluklartyla dl¢iilmektedir. Birey sorgusuz sualsiz her tiir bilgisini paylasip kendini
gozetleme pratiginin merkezine koydugunda degil; bu pratige uyum saglamadigi zaman
sapkin bir davrams i¢inde bulunmus sayilir. Insanlar birbirlerini yiiz yiize iletisimle
tanimak yerine sosyal medya araglarindan tanimay1 ve giindelik pratiklerini bu sekilde
ogrenmeyi tercih ederler. Siirdiirdiikleri bu dijital kiiltlirle aktarilan yapay iliskiyi ise
stirekli bir bigimde birbirlerine yansitirlar ¢iinkii 6grendikleri sey budur. Yapay yansitma
kimlikleri, artirilmis gergeklik siireclerinde insanlarin gergeklikler yerine gercekliklerin
dijital ortamdaki hallerini daha ¢ekici bulurlar. YouTuberlarin izlenme sebebi de belki de
budur ¢iinkii disar1 ¢iktiginda bireyin ne kadar yakini olursa olsun onla dogrudan iletisim
kurmak yerine dijital araglara bagl kalan insanlar yerine, YouTube iizerinden kendini
ifade eden ve samimi bir sekilde sohbet ettigi diisiiniilen bir kisi ile goriismek daha
mantiklt bir hale gelmektedir. Yapay yansitma kimlikleri, insanlarin geleneksel
donemdeki iliski kurma pratiklerini dijitallesme silirecinde aramasi sonucu ortaya

cikmaktadir.
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4.4. YOUTUBE’DA DIJITAL GOZETIiM VE EBEVEYN GOZETIiMi

Aragtirmanin katilimcilarinin da dahil oldugu Z kusagi ya da dijital nesil olarak
adlandirilan grup, dijital kiltiiriin i¢ine dogmus ve diger boliimlerde de agiklandigi
sekliyle internetle, gelismis ve gelismekte olan teknolojik aletlerle ve iletisim
teknolojilerinin onlara sundugu sosyal medya araclariyla bliylimiiglerdir. Dijital yerli
olarak adlandirilan bu grup, sosyal iletisim, egitim ve kendileriyle alakali her tiir bireysel
ve toplumsal konuda teknolojiden bagimsiz bir hayat diisinememektedir. Bu tiir bir
dijitallesme iginde yer alan nesil biiylik veriye alisitk ve onun kendilerine verecegi
zararlari, onun onlara verecegi imkanlar ugruna kabul etmis ve edebilecek
potansiyeldedirler. Cocuklarin yasinin kiigiik olmasi biiyilik veriden uzak kalmalarina ve
bunun hakkinda bilgi sahibi olmalarina engel degildir bunun sebebi ise dijitallesme

stireclerinde ¢ocuklarin birey olarak yer almasi ve ¢cocuklugun dijitallesmesidir.

Bahsedilen bu bireysellik, ¢ocuklarin basta dijital Kiltir, 6zel olarak ise YouTube
kiiltiirtine aligkin bir sekilde yetismesi ve ayn1 bir yetiskin gibi ¢ocuklarin da internette
her tiir aktivitesinin depolanmasi ve hatta yetiskinlerdense onlar hakkinda yastan
kaynaklanan daha ¢ok veri bulunmasi durumudur. Dijital sosyolojinin temelinde yer alan
algoritmalar, kisi hakkinda toplanan her tiir bilginin toplanma islemi, bu islemlerin
sayisallastirilmas1 ve her bireyin profilinin internet tarafindan toplanmasi anlamina
gelmektedir. Dijital gozetim ve ebeveyn gdzetimi bashig: altinda, agiklanmasi istenen
bilgiler ise calismada sorulari yer alan ve YouTube’un gozetim sistemi olan ve ebeveyn

gbzetimini gerektiren <’Video Oneri Sistemi’’ ve <’Challenge’’lardur.

Kuramsal cercevede bahsedilen rizomatik baglantilar, ag toplumlarina 11k tutarken
aslinda dogrudan YouTube’u ve bu gozetimin ¢ocuklar iizerinde nasil yapildigini da
aciklamaktadir. Yapilan arastirma sonucunda hem netnografi hem derinlemesine
goriismelerde, ¢ocuklarin rizomatik baglantinin 6zelliklerinin hepsinden faydalandiklar
tespit edilmistir. Oncelikle, heterojenlik ilkesine uyuma bakildiginda, ¢ocuklar birgok
sosyal medya hesabini senkronize bir sekilde kullanmakta; YouTuberlar’da bu hesaplari
senkronize bir sekilde kullanmakta ve YouTube’u temel alarak bir¢ok sosyal medya
aractyla iletisimin saglandig1 goriilmektedir. Bir YouTuber’a hayranlik duyan ve onun
hayatini bilmek isteyen katilimcilar, YouTuber’in hem YouTube hesabint hem Instagram

hesabini hem blogunu takip etmekte hatta bazen bunu kendini tiikketime dayandirarak
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YouTuber’in olusturdugu tiriinlerin sitelerini takip etmektedir. Buna 6rnek olarak, Enes
Batur’un YouTube hesabindan videolarini izleme, Instagram’dan yaptigi duyurulari ve
hikayeleri izleme, Batuber adi verilen sweatshirtlerden satin alma &rnek

gosterilebilmektedir.

Cokluluk prensibinde ise kendini pek ¢ok sekilde ifade etmek isteyen hem YouTuber hem
katilimcilar, ifade etme bigimlerini her sekilde kullanmak amaciyla tiim bu amaglar
kullanirken ayn1 zamanda kendileri hakkinda daha da ¢ok bilgi vermekte ve kendileri
hakkinda daha da ¢ok veri paylagsmaktadir. Bu amaglarla iiretilen tiim bilgilerin YouTube
tarafindan gozetilmesi hem kullanici hem de aslinda bir ¢alisan olan YouTuber hakkinda
toplanan bilgilerin bir biitiin haline gelerek bir biitiin olusturmasi kartografi prensibini
temsil etmektedir. YouTube’un, YouTuberlar lizerine yaptig1 gdzetim pratigi, onlar1 daha
da ¢ok motive etmek bashigi altinda kontrol etmek durumu ise “1 milyon plaketi”,
“YouTube Rewind”, “YouTube tesekkiir mektubu” gibi bircok sekilde kendini
gostermektedir. Bunun yaninda, YouTube’ un video igeriklerini kontrol etmesi, videolara
yas sinir1 konulmasi da bir diger gozetim tiiriinii yansitmaktadir. Paul Logan’in'® intihar
ormaninda c¢ocuklar i¢in zararli olacak igerikler paylasmasiyla, YouTube partnerliginin
iptal edilmesi de aslinda bu gdzetimin bir drnegidir. intihar ormanina giderek oradaki 6lii
bir bedeni paylasan ve bunu vlog seklinde yaymlanan videodan bir kesit asagidaki
resimde gosterilmektedir. Cocuklarin YouTube’da ne tiir igeriklere maruz kalacaklar1 ve

bunun ne sekilde kontrol edilebilecegi bu bakimdan soru isaretidir.

Sekil 8: Intihar Ormani

Paul’'un YouTube kanalinda toplam 24 saat yayinda kalan videoyu
yaklasik 6.3 milyon Kkisi izledi. Kanalin takipcgi sayisi ise 15 milyon.

19 Haber igin bknz. https://onedio.com/haber/unlu-youtuber-logan-paul-un-intihar-ormanindan-paylastigi-
ceset-sosyal-medyayi-cok-kizdirdi-802917
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Bunun yaninda katilimcilar da YouTuberlar’t gézetlemektedir. Nerede ne yaptiklarini,
hangi markayla is birligi i¢inde olduklarini, evlerini, yasadiklari sehirleri, seyahat
programlarin1 ve daha pek cok bilgiyi siirekli bir takip halinde gozetlemekte ve
yorumlarla, begenilerle onlarin hareketlerini sekillendirmektedirler. Diger bir agidan ise
YouTuberlar kendi abonelerini gdzetlemektedir ¢iinkli YouTube onlara hangi videoyu
ka¢ yas araliginda izleyicinin ne kadar siireyle izledigini, ka¢ kisinin izledigini, kag
goriintiilenme aldigini, kac kisinin abone oldugunu, aylik abone sayilar1 gibi birgok
bilgiyi istatistikler halinde vermektedir. YouTube bu bakimdan tamamen bir gbézetim

mekanizmasidir ve kontrol mekanizmasi 6zelligi de tagimaktadir.

Son prensip olan dekalkomoni ise sonu olmayan interneti ve YouTube’un da bir sonu
olmadigini, cocuklarin bu sonsuz videolar diyarinda Derin Web, Mavi Balina, Illuminati
gibi kafalarim1 karistirabilecek ve onlan etkileyebilecek seylere yonlenmelerine yol
acabilmektedir. Bahsedilen tiim bu prensipleri i¢inde barindiran YouTube’un gozetim
tirli ve c¢ocuklar tizerinde etkin olmasini saglayan sey ise geleneksel gozetim
mekanizmalart degil; tam tersine YouTube’un tam anlamiyla bir dijital gézetim araci
olmasidir. Eglenceli videolar paylasan ve YouTube’dan kazandig: {inii diger alanlarda da
yayginlasan isimlerden biri olan Danla Bilig ile ilgili de Logan Paul’da oldugu gibi bir
olay bulunmaktadir. Danla Bili¢’in videosunda “Intihar edin, bu hayattan kurtulun”

demesi gengleri intihara yonelttigi diisiiniilerek savciliga sikayet edilmistir.?°

Dijital gozetimin temel prensiplerinden biri zaman ve mekan ayriminin ortadan kalktig1
bir diizende islemesidir. Cocuklarin tanimadigi bir insanla istedigi zamanda iletisim
kurma imkan1 normalde aileler tarafindan kontrol altinda tutulmaya ¢alisilmaktayken;
cocuk YouTube’da istedigi igerigi, istedigi saatte sahip oldugu birgok teknolojik alet
araciyla ulasma imkanina sahiptir. Bu durum aymi zamanda ¢ocugun merkezsizlesen
bilgiye ulasimina ve bu bilgi akisinin aileler tarafindan kontrol edilememesine yol
agmaktadir. Dijital gbzetimin ikinci onemli prensibi ise disiplin toplumundan denetim
toplumuna ge¢isin yasanmasidir. Belirli insanlarin kontrol altina alinmasi ve onlarla ilgili
bir gézetim yapmaktansa kitlesel bir gzetim 6nem kazanmis, sosyal kontroliin temelleri
atilmistir. Sosyal kontroliin YouTube agisindan isleme sekli ise goriinmezken baskalarini
gorme prensibine dayanmaktadir. Yukarida bahsedilen kimin kimi ne amagla, ne zaman

ve nasil gozetledigi; bilgilerin ne amagla, kim tarafindan, nasil kullanilacag: belirsiz ve

20 Bknz. www.haberturk.com/youtuber-danla-bilic-hakkinda-sorusturma-1768794-magazin/4
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tahmin edilemez bir hal almistir. Bu hal ise insanlar1 yeni bir sekilde siniflandirma; bu
gozetime uymayanlarin toplumdan dislanmasi durumuna yol agmistir. Artik bilgilerinin
tehlikede oldugunu diisiinen ve onu saklamaya calisan bireyin sapmis bir davranig
sergiledigi diisiintiliirken tam tersine 0zel hayatini oldugu gibi paylasan insanlarin ve

bilgisini paylasan insanlarin diizgiin oldugu varsayilmaktadir.

Biyopolitika bagliginda bahsedildigi sekliyle, dijital gozetim kat1 normlar, ceza tanimlari
ve su¢ degil; insanlarin normalizasyonu ve insan hayatinin kontrol altinda tutulmasiyla
islemektedir. Bu siirecin sorunsuz bir sekilde islemesi i¢inse insanlarin bu durumu kendi
iclerinde igsellestirmesi ve bunu kendi istekleriyle yapmalari 6nem arz etmektedir. Bu
icsellestirme ¢ocuklar arasinda hem kendi akranlari arasinda dislanmamak hem de dijital
gozetimin aldig1 yeni form sayesinde saglanmaktadir. Bu yeni form ise dijital gdzetimin
temelini olusturan siiperpanoptikon diisiincesidir. Stperpanoptikon, sosyal kontroliin
insanlar1 cezalandirmak ya da zorla yapilan bir gézetimle degil tam tersine organizasyonla
ve iletisimle daha verimli bir sey haline geldigi tespit edilen sosyolojik bir olguyu temsil
etmektedir. Insanlar ve o6zellikle bu calisma bakimindan g¢ocuklar sosyal medya
hesaplarinda kendi hayatlarin1 paylasirken bir yandan sosyal iliskilerini kaybedecegi
korkusuyla daha cok 0Ozel bilgilerini aktarmakta ve bu bir tir kisir dongiiye
doniismektedir. Sosyal medyanin ¢ocuklar lizerinde yarattig1 sey eglence yoluyla anlam

Uretimlerinin kontrolidar.

YouTube’un siiperpanoptikonu kullanma sekli, Keen’in (2011) bahsettigi kendini
yayinlama kiltliriidiir. Bu kiiltiirde kendini ifade etme sekliyle, teshircilik arasindaki
ayrim; 6zel/mahrem ayrimiin ortadan kalkmasi gibi yok olmaktadir. Eglendigini ya da
kendini ifade ettigini sanan birey aslinda kendisini, hayatini ya da kendi bilgilerini teshir
etmektedir. YouTuberlik bir meslek olarak goriilse de igerik treticilerinin hangisinin
amator, hangisinin uzman oldugu bilinemediginden insanlarin neye, ne sekilde
inanacaklar1 ve gergeklik algilar1 da sosyal kontroliin bir nesnesi haline gelmektedir. Bu
durumun sonucunda gerceklesen durum ise kiiltiiriin 6liimii ve dijital gdézetimin ana

degisken haline gelmesidir.

Gozetlenen toplumlarda insanlar kendilerine sunulan her tiir aract kullanmak isterler ve
bu istegin organizasyon, iletisim ve eglence gibi kavramlarla birlesmesi insanlarin belirli
nesnelere ulagmak i¢in belirli bedeller 6demeye alisik bir hale gelmesine yol agmaktadir.
Bu da prosumptiona (insanlarin aslinda tiiketirken tiretmeleri ve iiretirken tiiketmelerinin

birbirinden ayrilamaz, siralanamaz ve anlagilamaz hale geldigi bir sistem) bagiml
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bireyleri olusturmaktadir. Cocuklarin hangi nesneleri almak isteyecekleri, nelere
Ozenecekleri gibi seyler bile aslinda YouTube tarafindan kontrol edilmekte, ¢ocuklar
YouTube ile belirli tiiketim pratikleri gelistirmektedir. YouTube un her bireye sundugu
video Oneri sistemi gozetimin ilk asamalarindan bir tanesidir ve algoritmalar sayesinde
olusturulmaktadir. Fakat cocuklarin bu sistemin genel olarak farkinda olmadiklar1 ve
tehlikeli iceriklerle karsilastiklar1 goriilmektedir. Cocuklara video Oneri sistemi,
izlediginiz videonun yaninda ya da bittiginde bu video kutusunun i¢inde ¢ikan videolarda
nelerle karsilastiklari, YouTube’un bu videolar1 onlara belirli bir amagla m1 yoksa
rastgele mi yolladiklarini diislindiiklerini 6grenmek amaciyla ¢esitli sorular sorulmustur.
Sorularin asil amaci bu sistemle ¢ocuklarin gercekten kotii, korkung ya da onlarin
hayatlarmi etkileyecek igeriklerle karsilagip karsilasmadiklarinin tespit edilmesidir.
Verilen cevaplarda da ¢ocuklar1 fazlasiyla etkileyen seylerle karsilastiklar1 goriilmiistiir:
“Onerilen videolar1 bence YouTube rastgele yolluyor. Korkung videoyla karsilastim

ama korkmadim. Mesela gerilimdi daha ¢ok, mesela palyago sakasi. Korku filmi de
geliyor film fragmanlari izlerken.” (Katilimer 7, 11, Erkek)

“Bence YouTube onerilen videolar: belirli bir seye gore yolluyor. Bizim en ¢ok
izledigimiz iceriklere bakiyor. Oradan direkt génderiyor. Denk geldigim korkung bir
video oldu. Ne oldugunu bosverin (giilerek). Videoda ilk basta normal bir yol var,
arabalar geciyor yoldan. Bir anda ama bir sahnede, bir saniyede video kesilip
korkung bir sey patliyor, canavar gibi, zombi gibi bir sey patliyor bilgisayar
ekraninda. Videonun basinda normal, komik bir sey yaziyordu. Bagka Dabbe Siccin
var. Istemsiz denk geldi. Orada agilinca mecbur tikladim (giilerek). Ilgimi ¢ekti.
Baska aklima gelmedi.” (Katilimei 3, 13, Erkek)

“Hi¢ korkung bir seyle karsilasmadim genellikle benim izledigim videolardan
cikiyor onerilenler. YouTube bu 6nerilen videolar1 kasitli olarak génderiyor sanirim.
Benim ilgilendigim seylerle alakali degil. Aaa olabilir aslinda 6nerilen videolarda
geliyor izledigim seyler veya tekrar izlemelisin falan diye takip edilenlerden.”
(Katilimer 11, 12, Kadin)

“Bana genelde en ¢ok izledigim seyler geliyor. Ben hi¢ korkacagim seylere denk
gelmedim ama diisiiniince Onerilenlerde falan oluyor. Mesela Kur’an yirtmis kiz tam
boyle. Bir de seytanin oglu iki saat giilimsiiyor diye bir sey ne bilmiyorum ama
Onerilenlere ¢ikti hemencecik degistirdim. Five night at Freddy’s ’FNAF’’ boyle bir
oyun bunun onerileri ¢gikiyor. Bazen yatarken falan endiseli uyuyorum. Yatarken
telefonu elime alip falan uyumuyorum ama bazen ¢iktig1 zaman aklima geliyor
ondan sonra baska videolar izleyince gidiyor.” (Katilime1 16, 12, Erkek)

Cocuklarin bazilar1 videolarin rastgele bazilari ise kasith olarak yollandigini diisiinmekte
fakat bunun ne sekilde oldugunu anlayamamaktadir. Ama her ¢ocugun bir sekilde
korkung ya da cinsel igerikli videolarla karsilagtigi ¢alismaya katilan ¢ocuklarin verdigi
cevaplarda net bir sekilde goriilmektedir. Bu korkung videolarla karsilagilmasinin sebebi

ise genel olarak c¢ocuklarin genel olarak ilgin¢ bilgiler adli kategorideki videolar
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izlemelerine baglanmaktadir. Fakat bir gilindelik yasam videosunda da Logan Paul
orneginde oldugu gibi, ziyaret edilen bir yerin paylagilmasi beklenirken, secilen yerin de
intihar orman1 olmast her seyi fazlaca degistirmektedir. Cocuklarin bazen de kasitl
olarak, merak ederek kendilerinin bu videolar1 izledigi sonradan da rahatsiz olduklar1 da
diger bir gercektir. Katilimci1 16’nin bahsettigi FNAF oyunu baska bir katilimcinin da bu
oyunu tasviriyle, dijital gdzetimle birebir uyusmakta ve katilimcilarin ¢ogu tarafindan
bilinmektedir:
“YouTube o hangi videoysa mesela oyun videosuyla onerilenlerden ¢ikanlar oyun
videosudur ya da eskiden takip ettiklerimizdir. Hi¢ korkun¢ bir videoya denk
gelmedim. Eskiden FNAF (Five Nights at Freddy’s) diye bir oyunu takip ediyordum
cok gizem barindiriyor i¢inde oyun korku oyunu ve gerilim oyunu. Videolarmi
izliyordum en sonunda bir adam korkutuyordu, Jumpscare’la. Jumpscare oyun korku
oyunu demistim ya aslinda orda kullanilan bir sey iste. Eskiden izliyordum bunlari.
Amaci da birka¢ tane robot var. Seni yakalamaya calisiyorlar. Sende onlari
kamerayla gozetliyorsun. Geliyorlar sana mesela kameraya bakiyorsun kameraya
baktiginda ya iistiine si¢riyorlar ya da bagka bir sey yapiyorlar. Ben oyunu oynarken

bazen durursun kamera full agik durursan kazanirsin. Ben korku oyunu oldugu izin
o ¢ikmist ben izledigim i¢in ¢ikmigti.” (Katilimer 13, 12, Erkek)

Katilimcr 13’{in bahsettigi bu oyun ve jumpscare kavrami aslinda hem dijital sosyolojinin
hem de dijital gozetimin Onemli bir kavrami haline gelebilecek bir metafordur.
Katilimcy1 yakalamaya calisan ¢esitli yaratiklarin kamera ile gozetlenmesi, bu gdzetleme
esnasinda gozetlemeyi durdurdugunda korktugun i¢in oyunun kaybedilmesi, siirekli
kameraya baktiginda ise kisiyi korkutan ve iizerine saldiran yaratiklarin olmasi bir
bakima dijital gozetimi agiklamaktadir. Kamerani kapattigin ve goézetlemeyi ayni
zamanda da gozetleme pratigine dahil olmay1 biraktigi zaman kaybeden bireyi temsil
eden bu oyun da katilimcilarin YouTube’da en ¢ok dahil olduklar1 hem etkinliklerden
hem de igeriklerden bir tanesidir. Bunun yani sira izlenilme ve daha ¢ok abone kazanma
ugruna YouTube’da ¢ok fazla ilgi uyandirict basliklar atilmasi ve korkutucu igerikler
paylasilmaktadir.

“Gegen giin izledigimde bir video vardi. Onun yanindaki kapak fotografi, yandaki

video beni biraz korkuttu. Diinyanin en tehlikeli hapishane mahkumlari m1 ne dyle

bir video. Videoda degil yan taraftaki akan seylerde. Onerilen videolardan biriydi
birkag giin tuvalete bile tek bagima gidemedim.” (Katilime1 12, 10, Kadin)

“Yanliglikla bir kere korktugum bir videoyla karsilastim. Bir dizinin fragmanini
izlerken, yani bir filmin fragman1 o da biraz hafif korku filmi fantastikti. Sonra
videoyu ben kapatamadim ve paranormal bir sey ¢cikmisti hemen kapatmistim ama.
Bir tane film fragmani ¢ikmist1 yine. Bir kiz duruyordu sonra o anda hemen bir tane
bir sey cikiverdi ortaya onu da hemen kapatmistim. Biraz korktum yani.” (Katilimci
5, 12, Kadin)
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“Video izlerken korkung seylere denk geliyorum. Izliyorum yani (giilerek). Mars’ta
goriilen uzayl filan var, bes yaratik. Korku filmi de vardi. Ben mesela oyun videosu,
eglence videosu ararken bir tane korku filmi ¢ikt1, korktum.” (Katilime 6, 9, Erkek)

“Video izlerken araya giren reklamlardan korktuklarim oluyor bazen, Burak
Giingdr’ii biliyorsunuzdur. Iste onda sevgilisinin evinde bir tane video vardi arka
tarafinda kapinin orada cin gibi bir sey vardi arkada 6yle bakiyordu ondan bayag bir
etkilenmistim, uyuyamamistim. Videomdaki korkung ayrintry1 fark ettiniz mi diyor
videoda Oyle videolardan ¢ok korkuyorum. Evde oldugumda etkileniyorum. Cok
sagma yani bir tane onunla karsilastim merak ettim gercekten boyle bir sey
varmiymis diye bir de o sevgilisi, o kadinin ismi neydi bilmiyorum ama o hep boyle
seylerle ugrasiyormus, ruhlu evlere gidip bir seyler ¢agiriyormus. Ondan sonra
evinde, odasi burada, su arada karanlik bir yer varmis orada bdyle korkung bir sey
varmis, vardl yani ben de gordiim. Bir kdseden boyle bir bebek gibi sinirli bir sey
gibi bakiyor, bir kdseden bir kadin bakiyormus gibi goziikiiyor, bir kdseden mutsuz
bir yliz bakiyormus gibi oluyor o ¢ok korkung iste ondan cok etkilenmigtim.”
(Katilimer 21, 12, Erkek)

Onerilen videolar ya da YouTube’da dolasirken katilimcilarin denk geldikleri ya da
ulastiklar1 videolar sadece korkutucu igerikler degil, ayn1 zamanda siddet ve iskence
iceren videolardir.

“Mesela hayvana iskence videosu koyuyorlar ya da bir insam1 doverken video
koyuyorlar. Bir de izliyorlar ya onlari! Ben de izliyorum izlemesem size
sdyleyemem. Insanlar bilingleniyor ama bir yandan da para kazaniyor koyanlar.
Sikayet ediyorsun. Mesela hi¢ bir YouTuber’t c¢ok sinirlensem bile sikayet
etmemisimdir. Cilinkii korkarim acaba bana bulasacak mi, basima bir sey gelecek mi
diye. Cok cesaret edemem.” (Katilimci 4, 13, Kadin)

“YouTube izlerken korkung igerikli seylere denk geldim. Ne gordiim mmm... Bir
insan kopegi oldiiriyordu. Hayvanlari sevmiyordu o videoya denk gelmistim. Ama
hemen kapattim. Ciinkii ¢ok kotiiydii. Otomatik oynatma var o hep basili oradan
kendisi oynatmig ben basmam. Baska tiirlii korkung videolar seyde oldu, okulda oldu
bir kere de arkadaslarim ¢ok istemislerdi ‘Five Night in Freddy’s’ diye bir oyun var
ya o ¢ok korkung bir oyun. Iste onu agmist1 birisi. Sonra herkes ¢ok korkmustu. Ben
de izlememistim. Reklamlarda da korkung bir sey gordiim. Film gdrdiim. Boyle bir
tane kiz var gozleri boyle degisik seffaf oluyor aciyor gozlerini, yuvarlak var bir tane
ciziyorlar daire gibi adin1 hatirlamiyorum maalesef.” (Katilimci 14, 12, Kadin)

“YouTube’da reklamlari ¢ok izlemiyorum geciyorum. Bazen karsilagtigim korkung
videolar oluyor. Jeff The Killer diye bir adam ¢ikmisti. Korkung bir videoydu adam
agzin gdzlinii falan kesmis. Yanda ¢ikt1 dnerilen videolarda ¢ikmisti. Agzini yiizlinii
kestigi kapak resminde vardi. Bu yandaki videolar bence rastgele geliyor. YouTube
bu videolar1 bence kasitl olarak gondermiyor.” (Katilime1 15, 12, Erkek)

Katilimcilar, bir yandan bu videolar1 onlar1 kotii etkileyecegini bildikleri halde izlemekte,
bir yandan da katilimci kiiltliriin tam tersine kendilerini ifade etmek yerine sikayet
ettiklerinde bir sorun yasayacagini diisiindiiklerinden kotii igerikleri sikayet etmemekte
ve genelde geleneksel medya teknolojilerinde yapildigi gibi pasif izleyici roliine
birinmektedirler. Kendilerini korumak icin izledikleri baska bir strateji ise, videoyu
derhal kapatmaktir. Fakat bunun pek ise yaramadigi bu durumlarin hafizalarina ¢ok

saglam bir sekilde yerlesmesinden belli olmaktadir.
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“Instagram vardi sonra kapattim. Ciinkii orada bana gore olumsuz igerikler vardi.
Daha ¢ok cinsiyetle alakali cinsel igerikli yani, olumsuz igerikli, kiifiir olabilir. Onun
gibi seyler. Boyle seyler YouTube’da da var. Mesela, yanlislikla girdim onun igin
biliyorum, site kapaginda sey yaziyor bir dizinin sahneleri ya da sahne arkasi. Ama
girdiginde orada bir anda bakiyorsun iste Oplisme videolar1 gibi yani sapik sapik
seyler ¢ikiyor. Ve boyle bir anda ama kapak fotografinda oyle bir sey yok. Ya da
isminde.” (Katilimci 4, 13, Kadin)

Korku ve siddet igeriklerinin yaninda cinsel icerikli normalde 18 yasindan kiiciik
katilimcilarin ulagamamasi gereken iceriklere katilimcilarin denk gelmesi de diger bir
durumdur. Katilimcilar bunlara istemsiz ulastiklarini belirtseler de asil sorun bu igeriklere
ulagmak isteseler de ulasamamalarinin saglanamamasidir. Katilimer 4’tin yasadigi bu
durum ise bunu destekler niteliktedir. Video 6neri sistemi aslina bakildiginda, ¢ocuklarin
bu yaslarda gormeleri gereken mutlu sonla biten masallar1 degil hayattaki kotii seyleri ve
hatta géormemeleri kadar kotii olan seyleri géormelerine, korkmalarina ve aslinda hayal
giiclerinin kisitlanmasina yol acabilmektedir. Cocuklarin belki de ileride karsilasacagi
zorluklari, mutlu sonlar1 olan masallara olan inanglar1 ya da bu masallarda biiyiiyen
bireylerin pozitifligi ile asmalar1 beklenirken cocuklar bunun tam tersiyle
karsilasilmaktadir. Burada bahsedilen mutlu sonlu masallar hem bir metafor olarak
goriilebilecegi gibi ayn1 zamanda da bazi katilimcilarda dogrudan gercekten mutlu sonlu
masallarin YouTube tarafindan nasil katledildigi gozler 6niine serilmektedir:
“Evet bir iki kere korkung¢ igerikli videoyla karsilastim. Aslinda ¢ok da fazla
korkutucu bir sey degildi. Kiiciik yasimdayken karsilastigim seylerdi. O zamanlar
bana korkutucu geliyordu. Mesela sey gérmiistiim masallarin gergek sonlari, onu
izledigimde ¢ok korkmustum bir de korku filmlerinin nasil ¢ekildigini izlemistim
cok korkmustum. Masallarin sonu dedigim c¢izgi filmlerin Rapunzel’in, Pamuk
Prensesin gergekte nasil bittikleri. En ¢ok hatirladigim Pamuk Prensesinki ve
Sindrella’nin  ki. Sindrella’da  kardeslerin parmaklarim1  kesip ayakkabiy1
denetiyorlar, livey anne Oyle yapiyor. Pamuk Prenseste de Koti Cadi Pamuk
Prensese Once bir kemer, toka sonra elmayi yapiyor. O kemer ve tokada ne
yaptiklarini anlatmiyorlardi. Bir de en sonunda Pamuk Prenses ve Prens K6tii Cadiya
ceza vermek icin kizgin demirle yapilmis ayakkabriyla biitiin diiglin boyunca dans
ettiriyorlar. Cok korkungtu. Digerlerini hi¢ hatirlamiyorum. izledigimde ¢ok
korktum benim izledigim seyler boyle bitemez demistim. Arada bir korku filmi

trailer1 geliyor ama ben trailer takip ettigim i¢in geliyor. Animasyon trailer bildirimi
de geliyor baska filmlerin de geliyor.” (Katilimei 2, 13, Kadin)

Bir 6nceki paragraflarda bahsedilen pasif izleyici olma durumu korkung videolarda goze
carparken, gozetim konusunda hem dijital gozetim hem ebeveyn gozetimi gdz 6niune
almak icin YouTube’da Onemli olan ikinci konuda aktif duruma donlismektedir.
Challenge ad1 verilen pratik YouTube’da tartismasiz bu yas grubundaki katilimcilarin en

cok onem verdigi, glindelik pratiklerinin bir kismi haline gelen, geleneksel oyunlarin
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yerini alan bazilarinin ¢ok masum oldugu gibi bazilarinin ¢ok tehlikeli boyuta

dontisebilecegi bir pratiktir.

“Onerilen videolar siz nasil bir video izlediniz ona gére geliyor. Ama hep onla
alakali da degil bence ¢iinkii mesela ben bir, atiyorum izlemem normalde, makyaj
videosu izledim diyelim ama altta 6nerilenler yerinde bir filmin ya da dizinin bolim
ya da bir slime yapimi, ne bileyim bir YouTuber’in ¢ektigi bir Vlog, komikli
challengelar filan ¢ikiyor. Karsilastigim korkung bir sey de oldu. Ben bir tane filmin
fragmanina bakacaktim, fragmana bakarken iceri gidip geldim bir baktim korku filmi
ya da cinsel igerikli seyler acilmis. 18 yas {istii, kiifiir de dahil. Mesela ana sayfasinda
bir video gordiim, su kapmnin arkasinda sunu gordiim bunu goérdiim. Yani bazi
kanallarda mesela bazen ¢ok olumsuz igerikli seyler ¢cekiyorlar, Onedio’da mesela
bir video koyuyor, bir tane kadin ve adam bir evde yasiyordu ama bir kag giin sonra
evin altinda bir kapak buldular yaziyor sonra {i¢ nokta koyuyorlar, onu biz acip
izleyelim diye. Merak ediyoruz ¢iinkii. Sonra da korkun¢ sapma sapan bir sey
cikiyor. Bence YouTube izledigim videolara gdre oOneri gondermiyor. Bence
YouTube sorumsuz bir uygulama. Mesela Tom’un goziinde kamera oldugunu
sOylityorlar. Snapchatte cektigin fotograflar1 gorebildiklerini soyliiyorlar. Mesela
ben sunu da anlamiyorum yani mesela mavi balina, biliyorsunuz degil mi? Yani nasil
Oyle bir sey cikabilir?! Bir insan1 neden 6ldiirmek isteyesin, niye bdyle bir oyun
yapmak isteyesin!? Cok degisik yani sagma geliyor bana. Bir de oynuyorlar ya!
Mesela benim arkadaslarim o oyunu oynamadi ama mavi balinanin sonunda ne oldu,
diyorlar ya sonunda suraya mavi balina yazip 6liiyorlar, bunlarin hepsinin fotografini
filan ¢ekip Instagram’a koyuyorlar. Mesela bir tane Instagram hesabi var mavi
balinayla ilgili biitiin fotograflari, yazilan seylerin hepsini oraya atiyorlar. Oradan
benim arkadaslarim takip ediyor onu ve olduk¢a da takipgi sayisi fazla ben buna
inanamiyorum, nasil bdyle yaptiklarina. Benim arkadaslarimin bile onu takip etmesi!
Ben o insanlarla bile gériismemi bitirdim ayrica. Ciinkii beni de etkiliyorlar, siirekli
bana anlatiyorlar. Sunun elinde sdyle yapmis, bunun eli séyle olmus diye.”
(Katilimer 4, 13, Kadin)

Mavi balina normalde ¢ocuklarin intihar etmesine, kendilerini yaralamalarina neden olan

ve ¢cogu lilkede engellenmeye calisilan bir oyunken; YouTube’da bu oyunun mavi balina

challenge’a doniismesi, YouTube’da bununla ilgili bir ¢ok veri olmas1 da ¢ok biiytik bir

tehlikedir. Arastirmadaki katilimcilarda sadece bir kisi mavi balina ile ilgili konusmus

fakat etrafinda arkadaslarinin bu oyunu takip etmesi, bu oyunun siirekli aralarinda ilgi

ceken bir konu olarak konusulmasi, hesaplarin senkronizasyonu ile hem YouTube hem

Instagram’dan bunu takip etmeleri ¢ok biiylik bir tehlike olarak dikkat ¢cekmektedir.

Sekil 9: Mavi Balina Challenge
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BLUE WHALE OYUNUNDAN NASIL TEKLIF ALDIM?
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Mavi balina oyunu?!, cocuklara belirli gorevler veren bu gérevlerin gergeklestirilmesiyle
oyunun kazanilacagi fakat bu siire¢ boyunca ¢ocuklarla ilgili veri toplayan ve bu verileri
onlar aleyhine kullanilabilecek bir oyundur. Tiirkiye’de de bu oyuna dahil olan ve intihar
eden cocuklar bulunmaktadir. Medya teknolojilerinin ve gozetimin ne tiir boyutlarina
ulasabilecegini anlatan {inlii bir dizi olan Black Mirror’un (Siyah Ayna) “Shut up and
Dance” (Sus ve Dans Et) adli boliimiinde anlatildigr sekliyle, kisilerin kendilerine ait
kameralarindan bu kameralara sizan ve onlar hakkinda toplanan goriintiilerle onlari tehdit
eden ve bu goriintiilerin yayilmamasi i¢in onlarin sdyledikleri gorevi yapmasi gerektigini
anlatan bir sistemden bahsedilmektedir. Mavi Balina Oyunu’nunda ayni sekilde ¢esitli
gorevlerden olustugu ve “Ol nasil olsa yeniden dogacaksin” diisiincesiyle kullanicilar:
zorladig1 iddia edilmektedir. Bu oyunun 6niine gegmek ve ¢cocuklarin ilgisini baska yone
cekmek i¢in Pembe Balina oyunu ¢ikartilmistir ve bu da YouTube’da biiyiik ilgi
¢ekmektedir. Bu oyunun mavi balinanin tersine sevgi yaymak, iyi davraniglarda
bulunmak gibi amagclar1 olsa da, bir siireden sonra kotii bir amagla kullanilabilecegi,
bagimlilik yaptiktan sonra verilen gorevlerin baska boyutlara ulasabilecegi

soylenmektedir.

Sekil 10: Pembe Balina

3 YouTube l pink whale| x Q

Fes Ana Sayfa
Yaklasik 628.000 sonug

1,3 Trendler
PINK WHALE OYUNUNDAN UZAK DURUN! | TUM GERCEKLER!
Burak Gingdr @ 1,1 Mn gérintdleme + 6 ay Snce

[:»] Abonelikler PINK WHALE
CHALLENGE

ununa tepki olarak gikanimis olan Pink Whale oyununa
KITAPLIK I ler

'O Gegmis

)/ bahszonts izie HAYAT KURTARAN OYUN !l ( PINK WHALE )
Furkan Turan @ 528 B gorantileme + 6 ay dnce

] Begendigim vide...

ABONELIKLER

¢ STARTVSTAR (@

Q Danla Bilic
a Ece Targit

9 Merve Ozkaynak

"' Pembe Balina Oyunu Gorevleri nelerdir ? ( Nasil Baslanz ?)
Volkan Ozguven * 160 B goruntileme * 6 ay once

fayirh olsur

e NikkieTutorials
PINK WHALE OYUNUNDAN UZAK DURUN! (PISMAN OLDUK!)
£, selinvagcogu Samet Caglayan - 84 B goriintileme - 3 ay dnce

§ Ed Sheeran
v

Show 9 more

Gozetlenen toplumda ayn1 zamanda sosyal medya kendi dilini ve kavramlarini tiretmekte,

bu kavramlar bireyler i¢in 6nem tasiyan olgular haline gelmektedir. YouTube’da bunun

21 Daha fazla bilgi almak icin bknz. www.bbc.com/turkce/41281200
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en belirgin 6rnegi ¢ocuklarin her birinin “challenge” kavramini, “challenge tiirlerini”
bilmeleri ve bunlari uygulamaya koymalaridir. Ebeveyn gozetiminin neden gerekli
oldugu ise bu noktada ¢ok onemli bir asamaya ulagmaktadir. Ciinkii yapilan netnografi
sonucunda tiim challenge tipleri siniflandirilmis ve bunlarin bu yas grubu icin ¢ok

tehlikeli olabilecegi yapilan derinlemesine goriismelerle de netlestirilmistir.

Challenge iddialasma, kendini ispat etme, eglence adi altinda yapilmasi hedeflenen
degisik seyleri yapma pratigi olarak tanimlanabilmektedir. Amaci YouTube’da daha fazla
abone ¢ekmek, dikkat ¢ekici aktivitelerde bulunmak, sadece eglenmek ya da kendini ispat
etmek olarak degerlendirilebilmektedir. Gozetim konusunda video oneri sisteminin yer
almasinin sebebi, bu sistemle hem kullanicilara igerik yonlendirilmesi ve bunun onlar
hakkinda veri toplanarak yapilmasi, bu dogrultuda onlara kisisellestirilmis sayfalar
olusturulmasiyken; challenge’in bu baslik altinda yer almasinin asil sebebi challengelarin
eglenmek icin yapilirken aslinda ebeveyn gozetimi gerektirebilecek aktiviteler haline
gelmesidir. YouTube’da bir seneden fazla siiredir yapilan netnografi ve katilimcilarla
yapilan  goriigmeler  sonucunda  YouTube’daki  challengelar su  sekilde

siralanabilmektedir:

*Mannequin Challenge (Hareketsiz Durma Meydan Okumasi): Insanlarin zaman durmus
gibi donup kalmasini ve bir kisinin de bu insanlar1 videoya almasiyla gergeklestirilen bu
challenge genellikle degisik sekillerde ve kalabalik halde yapildikca etkileyici oldugu

diistiniilmektedir.

*Ice Bucket Challenge (Buz Kovast Meydan Okumasi): ALS hastaligina dikkat cekmek
icin aslinda bir sosyal sorumluluk projesi olarak baslayan bu challenge, bir kisinin
basindan asag1 buzlu su dokmesi suyu dokerken 3 kisiye daha meydan okumasi ve tiim
bu aktiviteyi yapan kisilerin imkénlart dogrultusunda bagis yapmasini igeren bir

aktivitedir.

*10.000 Calorie Challenge (10.000 Kalori Meydan Okumasi): 10.000 Kalori yemegin
yenmeye calisildigt bir challengedir.

*Kissing Challenge/ The Lollipop Kissing Challenge (Opiisme ya da Lolipop Opiisme
Meydan Okumasi): Bir seker yedikten sonra Opiiserek karsi tarafin bu sekerin neli
oldugunu bulmasimni; ya da kadinin ruj siirerek Opiistiikten sonra rujun bulasip
bulagsmadiginin anlasilmaya c¢alisildigr challengelardir. Bu challengelarin yaninda

bununla ilgili oldugu i¢in nasil Opiisiiliir gibi videolar YouTube’da yer almaktadir. Bunun
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yaninda lick my body (viicudumu yala) ya da touch my body (viicuduma dokun) gibi
challengelar da bulunmaktadir. Bu videolar1 ¢eken ve yayinlayanlar arasinda ¢ocuklar da

bulunmaktadir. Videolarda yag sinirlamast bulunmamaktadir.

*Cinnamon Challenge (Tar¢in Meydan Okumasi): Belirli bir miktar toz tar¢inin dogrudan
yenmesi ve bazi meydan okumalarda bu sekilde konusulmaya ¢alisilmasidir. Bu meydan
okumanin bir¢ok ciddi zarari?® bulundugu sdylenmektedir. Bu zararlardan bazilar1 astim
ataklarin tetikleyebilecek olmasi, yemeklerde ya da igeceklerde ek madde olarak bir
zarar1 olmamasina karsin dogrudan bunu tiiketmenin zararsiz oldugunu gosteren higbir
sey olmamasi, cigerlere bu tozun kagmasi durumunda bunu ¢ikarmanin 6ksiirmeyle bile
miimkiin olmayacagi ve tar¢ina koku ve tat veren i¢indeki maddelerin insan viicudunda

degisik reaksiyonlara sebep olmasidir.

*Blue Whale Challenge (Mavi Balina Meydan Okumasi): Bunun bir oyun oldugu, ¢esitli

gorevler icerdigi ve bu gorevlerin intiharla sonlandig1 yukarida agiklanmistir.

*Tide Pod Challenge (Bulasik Deterjan1 Yeme Meydan Okumasi): Isminden de dogrudan
anlasilabilecegi iizere, neden boOyle bir seyin yapildigi anlasilamamasina ragmen,
insanlarin bulasik deterjanlarmi yemesini igeren bir meydan okumadir. Insana
verebilecegi zararlarda sadece icinde bulunan deterjanlar diisiiniildiigiinde tahmin

edilebilmektedir.

*Hot Pepper Challenge (Ac1 Biber Yeme Meydan Okumasi): Yine isminden anlagilacagi
iizere ac1 biber yeme iizerine kurulu bir meydan okumadir. Diger meydan okumalarin

yaninda daha masumane kalsa da bu da fazla yapildigi durumlarda risklidir.

*Muz Kabuguna Basma ya da Muzu Bogazina Sokma Meydan Okumasi: ilki muz
kabuguna basip diismeme iizerine ikincisi ise muzu oldugu haliyle bogaza sokulmaya
calisilmasidir. lkinde fiziksel bir hasara ugrama tehlikesi bulunmakla birlikte ikincisinde
hem bogulma riski hem de cinsel ¢agrisimlar bulunmakta ve bu videolar takip eden

cocuklar varsa onlar1 onlarin izlememesi gereken videolara yonlendirmektedir.

*Soguk Su Meydan Okumasi: Buz dolu bir kiivetin igine girme, soguk suyun igine girme,

belirli bir slire bunlara dayanma gibi eylemler icermektedir. Fakat soguk su meydan

22 Bknz. https://www.forbes.com/sites/davidkroll/2013/04/23/5-reasons-not-to-take-the-cinnamon-
challenge/#4a83¢c9c64059
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okumasi icin nehire atlayan ve nehirden c¢ikamayan ¢ocuk haberleri internette

gorulmektedir.

*Marsmelov Chubby Bunny Challenge (Marsmelow meydan okumasi): Insanlarin
agizlarina ne kadar fazla marsmelov sokabilecekleri hakkinda meydan okuduklari bir
eylemdir. Margsmelov agzindayken konusma, bir sey anlatabilme gibi seyleri de
icermektedir. Yumurta tursusu meydan okumasi da bunun yumurta tursusuyla yapilan

halidir. Bunlar da ise bogulma riski bulunmaktadir.

*Neknomination (Cesaret) Challenge (Meydan Okumasi): Cesaret gerektirecek bir
eylemi yapip baskalarina meydan okuyarak ayni seyi yapip yapamayacaklar ile ilgili
meydan okuma eylemidir. YouTube’da bir¢ok sise i¢kiyi i¢gme, agik kiyafetlerle ya da i¢
camagirlartyla bir seyler yapma, toplumsal alanlarda soyunma gibi birgok seyi

kapsamaktadir.

*Duct Tape Challenge (Izole Bant Meydan Okumas1): Birini izole bantla sandalyeye ya

da baska bir yere baglama meydan okumasidir. Kisi bu bant1 agmaya ¢aligmaktadir.

*Pass Out Challenge (Bayilma Meydan Okumasi): Arkadaglarinin gogiis kafesine
bayilana kadar bastirmasi, yere ¢odmelip derin derin hizli hizli nefesler aldiktan sonra
ayaga kalkarak bayilma, sol kulagin altindaki damara baski uygulayarak bayilma gibi

tehlikeli ve gercekten ciddi hasarlara yol acabilecek bir meydan okumadir.

* Smoothie Challenge (Smoothie Meydan Okuma): Degisik bir¢ok icecegi karistirip ya
da birgok yiyecegi, icecegi blenderdan gegirerek hazirlanan igecekleri icme meydan

okumasidir.

*Kafasina Cimento Dokiip Kafasini Mikrodalgaya Sokma Challenge: Isminden de
anlasilacag1 lizere korkung bir aktivite olan bu meydan okumayr yapan YouTuber
arkadaslarinin gerekli yerlere haber vermesiyle 6liimden donmiistiir fakat boyle bir seye

nasil cesaret ettigi mechuldiir.

*lkea ya da Herhangi Bir Magazada Kalma Challenge: Isminden de yine anlasilacag
lizere saklanarak gizli bir sekilde bir magazanin iginde kalma ve geceyi orda gegirebilme
hedefi olan bu meydan okumada hem yasak olmasi hem tehlikeli olmasi gibi bir¢ok seyi

barindirmaktadir.
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*Matkapla Misir Yeme Challenge: Matkapla bir insan neden misir yemeye calisir ya da
bunu yapan insanlar var midir diye diisiiniirken bunun YouTube’da ¢ok yaygin oldugu ve

yazinca bunu yapan bir¢ok insanin oldugu goriilmektedir.

*Burna Kondom Sokma Challenge

*Suyla Doldurulmus Kondomu Kafasindan Asagi Gegirme Challenge
*Kylie Jenner Lip Challenge (Kylie Jenner Dudagi Meydan Okumasi)
*Gogiis Altinda Kalem Tutma Challenge

Bu challengelar agiklanirken challenge kavrami kullanilmis ¢iinkii bu tiim katilimeilarin
hakim oldugu bildigi ve meydan okuma olarak degil challenge olarak agikladigi bir
etkinlik olarak goze ¢arpmustir. Katilimcilarin 9-13 yas grubunda oldugu diisiiniiliirse
bunlarin ¢ogunun yapilmadigi ya da bunlar1 yapmayacaklar1 diisiiniilse de bunlar1 gizli
olarak yapabilecekleri ya da izlenme ugruna bunlart deneyebilecekleri dikkat
cekmektedir. Cocuklara oncelikle challenge’in ne demek oldugu sorulmustur.

“Challenge oyun mesela ona sorular soruyorsun o evet-hayir demek zorunda kaliyor.

Pardon evet-hayir demeyecek var filan diye cevap verecek. Evet ya da hayir derse

onun kafasinda yumurta kirtyorsun. Boyle challengelar filan oluyor. Kelime olarak

bilmiyorum yani hi¢. Meydan okuma. 'Hi guys’ var. Ceza olarak... ben... Cig et

yedirirdim veya kafasinda yumurta kirardim. Yumurta kirinca bir sey olmuyor,
saglara iyi geliyor ama. ‘Soru sorma challenge’1 yapardim.” (Katilimei 1, 13, Kadin)

“Challenge da bir seyi yapma challenge’t Tiirk¢esini ¢ok bilmiyorum ama
YouTube’da ne anlama geldigini biliyorum. “Water Bottle Flip Challenge” daha
sonra “Ice Bucket Challenge” mesela. Water Bottle Flip su sisesi ¢evirme ya boyle
normal duruyor ya da durmuyor. Ceza olarak ne verecegimizi bilmem sdyle
diyebilirim ceza olarak bdyle bazi kiivetleri falan baya buz koyuyorlar ya o olabilir
ama sogan yemek de olabilir. Challenge olarak da oyunlar i¢in yapabilirim. Mesela
csgo’da bir tane video izlemistim bicak iddiali diye kazanan kisi olursa falan bigak
mi ne veriyordu oyunda. Kazanana bigak verilebilir. Baz1 oyunlarda hack acanlari
da gordiim.” (Katilime1 17, 10, Erkek)

Katilimcilara challenge’in ne oldugu sorulurken ayni zamanda challenge yapip
yapmadiklari, yapsalar ne challenge’1 yapacaklar1 ve ceza olarak ne cezas1 verecekleri de
sorulmustur. Katilimer 17°de goriildiigii sekilde meydan okumay: kazanan bigak odiilii
verilmesi, ceza olarak ise buz dolu kiivete girme ya da soguk su challenginin bilindigi
gorilmektedir. Bunun disinda yukarida bahsedilen challengelardan en tehlikeli
olanlarindan bir tanesi “tar¢in challenge” hemen goze carpmustir.

“Gililmeme challenge’1 ¢ekerim, ceza olarak da tar¢in veririm bir kasik dolusu.
Tar¢in benim i¢in ceza, sevmedigimden.” (Katilimer 2, 13, Kadin)
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Cocuklarin challengi sadece bir oyun ya da begeni kazanmak, izleyici toplamak i¢in degil
ayn1 zamanda sevmedikleri insanlara verecekleri bir ceza olarak gordiikleri de olmustur.
Katilimer 3’iin bahsettigi durumda sevmedigi birini video i¢in havuza itekledigi bunu

orneklemektedir.

“Challenge videosu ¢eksem havuzda ¢ekerdim. Ciinkii ¢ektik. Seyi biliyor musunuz
kartlar1? Kart1 en biiyiik ¢ikan karsisindakini havuza atiyor. Onu yaptik mesela
challenge. Ve 500 kisi mi ne izlemisti. Cok iyiydi. Habersiz challenge yapiyoruz.
Havuza itekleme. Mesela itekledik bir tane ¢ocugu. Cocuk sakatti. Her giin insanlara
dalasiyordu. Biraz engelli tipi vardi. Havuza iteklemistik onu (giildii). Video igin
ama.” (Katilimer 3, 13, Erkek)

Bunun disinda tuzlu su i¢me:

“Challenge videosu yaptim daha 6nce. Asena ablalarla, onlar da sporcu, onlar
geldiginde bes dakikada makyaj challengi yapmistik. Bir tema belirledik. Halloween
party’di tema. Onu yapmistik cezasi olarak da bagka bir arkadagimla tuzlu su i¢me.
Mesela birinci oldun az tuz, ikinci oldun daha fazla en sona kadar tuz koyuyorsun.
Onu i¢mek zor oldu.” (Katilimei 5, 12, Kadin)

“Kor olana kadar tuz yemek ama annem izin vermedi. Ama yapacagim. Su falan
dokersek hasta oluruz en azindan Oyle olursa pesin pesin degil tek seferde kor
oluruz.” (Katilimer 12, 10, Kadin)

Act biber yeme, limon yeme, kusmuk seker yeme, hayvan kafesinin i¢ine sokma gibi
cezalarin tercih edilecegi goriilmektedir. Katilimcilarin challengelar1 ve cezalar

onemsedigi de ifade edis tarzlarindan anlasilmaktadir:

“Ben arkadasimla challenge yapmistim ama cezali yapmamustik. Ceza olarak limon
yeme olabilir. Biz géziimiizii kapatip tahmin yapmistik. Nesne olarak arkadasim ¢ok
degisik seyler koydu yilizme botu pargast varmis onu getirdi bana onu ben bilemedim
yarim saat yani.”” (Katilime1 9, 12, Kadin)

“Challenge videosu g¢ekecek olsam, Doritos 2.0 yapardim. Challenge olarak da
YouTuberlar ile ilgili soru sorma challenge yapardim.” (Katilimei 13, 12, Erkek)

“Challenge videomuzda ceza vermedik, kazanana odiill verdik (giildii), ceza
bulamadik ¢iinkii, evin her yerini arastirdik hi¢bir sey bulamadik sonra dedik ki 6diil
olsun madem, ¢ikolata yaptik 6diili. Ceza versem aci biber cezasi yapardim.”
(Katilimer 11, 12, Kadin)

“Giilmeme challange’1 yaparim. Ceza olarak mmm... Ne vereyim? Bilmiyorum yani.
Aci biber verirdim ceza. Agzina hardal dokmek de olabilir.” (Katilimer 6, 9, Erkek)

“Challenge videosu ¢ekecek olsam bir soru sorarim, kusmuk seker var biliyor
musunuz bilmiyorum iste onu yeme cezali olabilir ya da buz dolu su dokmek olabilir
yukaridan asagiya ya da buzlu suyun igine girmek de olabilir. Aslinda hayvan
kafesinin igine koyma da olabilir. O biraz korkutucu bence ben yilandan g¢ok
korkarim.” (Katilimer 18, 12, Erkek)

Katilimeilarin  kanallar1 dahi olmasa ve bunlar1 yayinlamasalar dahi challengelar

yaptiklart ve bunlar1 videoya kaydettikleri gortilmektedir.
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“YouTube’da gordiiklerimden makyaj taklit etmiyorum da arkadasimla YouTube’a
¢ok dzeniyoruz. Challengelar yapiyoruz. Cekiyoruz ama yiiklemiyoruz. Insan mutlu
oluyor yaptik¢a. Kanal olmasa da hoslaniyorum. Keske kendi YouTube kanalim
olsa. Challenge yaptim daha 6nceden.” (Katilime1 8, 10, Kadin)

“Yayinlamasam bile video ¢ekiyorum tabi ki de. Bir yil 6nce filan arkadasima
gitmistim. Orada biz smoothy challenge yaptik. Cok eglendik biz de bunu videoya
cekelim dedik. Ama ben onu paylasmadim. Belli bir cezasi yoktu. Zaten onun
tamamini igmek bir ceza.” (Katilimer 14, 12, Kadin)

Ciddi ve tehlikeli seyler yapmadiklarinda ise YouTube’da bir nevi siber zorbaliga ya da
kotii yorumlara maruz kalabilecekleri ve bunun onlar1 tehlikeli challengelara
yonlendirebilecegi de ihtimali de goriilmiistiir:

“Gililmeme challenge’1 yaparim en basitinden, biz bir ara bir tane videomuz vardi
hatta yorum olarak veletler her yerde maalesef yazmislard: (giildii), biz ceza olarak
mandalina yiyorduk ama mandalinay1 eksi diye gostermeye calistyorduk, eksi
degildi. Boyle olacagim bilsek baska baska challengelar yapardik belki.” (Katilime1
21,12, Erkek)

Dijital gézetime aligkin bir hale gelen bireylerde goriilen technobiophilia yani teknoloji
bagimliligi, bu araglarin, internetin ve sosyal medya araglarinin her zaman oldugu ve
onlarsiz yasanmayacagl hissini temsil ederken, bu durum da goriinmez gergeveler
kavramiyla agiklanmaktadir, buna eslik eden scopophilia baskalarini gozetleyerek onlar
gibi olma ve onlar tarafindan begeni kazanma arzusu yukarida gosterilen hem challenge
hem de video Oneri sisteminde cocuklarin karsilastiklar1 seyleri ve bunlara goéniillii
olmalarinin sebebini agiklamaktir. Bu ¢ergeveler arasinda yasayan bireyler, fiziksel
olarak bulunmadiklari ortamlarda bulunmakta fiziksel olarak bulunduklari ortamlardan
fazlaca uzaklagmaktadir. Bu da kaybolan bedenler kavramiyla agiklanmakta ve
cocuklarin tiim pratiklerinde goze carpmaktadir. Kaybolan bedenlerle agiklanan sey bir
yandan gercek ortamlarda bulunmamay: temsil ederken bir yandan teknoloji bagimliligt
ve begeni arzusunun birlesiminden ortaya ¢ikan, “goriiniirliik bir ceza degil, bir 6diildiir”
mantigina sebebiyet vermektedir. Bu goriiniirliiglin nasil ne sekillerde mantiga uygun ya
da mantik digt olmasi énemli degildir. Onemli olan sadece goriiniir olabilmektedir.
Cocuklar bu goriiniirliige ulagsmaya ¢alisirken ya da goriiniir olabilmek i¢in tiim bu
trendleri bilmek icin bu aktivitelerine devam ederken istemli ya da istemsiz bilgi

Uretimine gitmektedirler.

YouTube’da iiretilen bir icerigin, internette istemli ya da istemsiz iiretilen her tiir bilgi
gibi ne yonde ve nasil kullanilacagi; kisinin iiretme amacindan bambaska bir hale
biirtinerek degisik bir boyuta biiriinmesi ise bozulmus veri kavramiyla tanimlanmakta;

ailelerin sorumluluklarin1 daha da agirlastirmaktadir. YouTube’da hesab1 ya da kanali
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olan ¢ocuklarin, bu sosyal medya aracinda iirettigi verinin kimler tarafindan kullanilacagi
ya da ¢ocugun bu durumlardan nasil etkilenecegini kontrol altinda tutmak hem giic hem
de fazlasiyla gereklidir. Bu calismaya katilan katilimcilarin ailelerinin ise kontrolii ya da
YouTube’daki aktivitelerine izin verip vermedigi ya da haberi olup olmadigi ise sorulan

diger bir sorudur.

Tablo 13: Ailenin YouTube’da Kanal A¢gmaya izin Vermesi

Katilimer Numarasi izin verir. | izin vermez. | Belli kosullarda izin verir.
Katilimer 1 Izin verir.
Katilime 2 Izin verir.
Katilimer 3 Izin vermez.
Katilime1 4 Belirli kosullarda izin verir.
Katilimet 5 Izin verir.
Katilime1 6 Izin verir.
Katilime1 7 Izin verir.
Katilimei 8 Belirli kosullarda izin verir.
Katilime1 9 Belirli kosullarda izin verir.
Katilme1 10 Izin verir.
Katilimei 11 Izin verir.
Katilimer 12 Belirli kosullarda izin verir.
Katihme 13 Izin verir.
Katihme 14 Izin verir.
Katilimer 15 Belirli kosullarda izin verir.
Katilimei 16 Belirli kosullarda izin verir.
Katilimer 17 Izin vermez.
Katilimer 18 Izin verir.
Katilimer 19 izin vermez.
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Katilime1 20 Izin verir.
Katilimer 21 Izin verir.
Katilimer 22 Belirli kosullarda izin verir.
Katihme1 23 Izin verir.

Yukarida verilen tabloya gore ebeveyn gozetimi diisiiniildiigiinde 23 katilimcinin
13’{iniin ailesinin dogrudan YouTube’da kanal agmaya izin verdigi; 3 {iniin dogrudan izin
vermedigi; kalan 7 kisinin ailesinin ise belirli kosullarda izin verdigi goriilmektedir. Bazi
cocuklarda belki ailelerinden, belki duyduklari seyden dolayr gézetlenme korkusu

bulunmaktadir.

“Kanal agmak, yayinlamak i¢in istek var biraz hem de i¢cimde bir de korku var,
mesela hesap ¢alinir, bir sey yaparlar gizli gizli yani kotii seyler, ondan sonra arka
plandan filan evi goriirler, disariyr goriirler belki, kendimi tehlikede hissederim.”
(Katilimer 19, 12, Erkek)

Cocuklar ailelerinin izin vermeme ya da genel olarak ailelerin YouTube’da kanal agmaya

izin vermeme nedenlerini su sekilde aciklamaktadir:

“Ben kanal agmak istiyorum ama ailem birazcik daha biylyiince diyor. Teyzem de
blyiyunce diyor mesela, kuzenlerim de benden biyik ortaokula gidiyor, teyzem de
biiyliylince diyor. Daha ne kadar biiyliyecekler onlar. Teyzem bana séyle demisti
bagkalarin1 YouTube’dan yiizlerini alip bir yerlere yapistirip insanlar1 kandiriyorlar,
kagirtyorlar filan. O yiizden izin vermiyor olabilirler belki.” (Katilimc1 7, 11, Erkek)

“Kanal agmak istesem ailem mmm... Kanal agmama biytk bir ihtimalle izin verirler.
Izin vermeyen aileler belki de onun yasinin yeterli olmadigin diisiiniiyorlardir. Belki
korkuyorlardir. Insanlar izleyip kotii yorumlar yapabilir. Cocugun psikolojisi
bozulabilir. Ciinkil genellikle yorumlara hep kotii seyler yaziyorlar. Sen egoistsin
filan. insanin giivenini kirabiliyorlar. Benim ailem kanal agmama izin veremeyecek
olsa yani bir sey demem hakl1 bulurum. Aslinda isterim de agmak. Ilk basta birazcik
sert davranirim sonra yumusarim. Anneme babama izin vermiyor diye kizarim ilk
basta ama sonra onlar1 da anlamaya calisip bir sey demem.” (Katilimer 14, 12,
Kadin)

Bahsedilen ilk sebep, YouTube’dan bilgilerin ¢alinmasi, insanlarin kandirilmast ve
kanala sahip olmak i¢in belirli bir yasa ulasmaktir. Diger katilimcilarin bazilart ise
YouTube’da kanal acildiginda baz1 insanlarin basarili olup bazi insanlarin olamayacagi
ve eger basarili olamazlarsa tiziilecekleri, ailelerinde bu durumun 6niine ge¢mek i¢in izin
vermeyecegini diisiinmektedir:

“Kanal agmak istesem ailem izin verir. Baz1 aileler izin vermiyor ¢linkii bunun k&tii
amaci da var mesela bazilar1 ¢ok {inli olur, ¢cok yetenekli olur ama bazilar da
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onurlan kirilirlar, ¢ok yetenekli olamazlar o yiizden belki olabilir. Ama bence her
aile cocugu cok isterse izin vermeli. Kanal agip basarisiz olursak bu bizi kotii
hissettirmez, insanlarin yorumlar1 kotii hissettirir. Clinkii sen amacina baglh kalmis
oluyorsun ama insanlarin yorumlar1 seni tizebilir.” (Katilimer 5, 12, Kadin)

En cok bahsedilen izin vermeme ya da YouTube hakkinda ailelerin izin vermekte
zorlanmasinin ve hakli olmasinin, sebebi ise kisisel bilgilerin ¢alinabilecek olmasi ve

internet ortaminin bu yas grubu igin yeterince giivenilir, korunakli bir ortam olmamasidir:

“Ailem YouTube’da kanal agmama izin veriyor. Kanalim var. Aileler genelde
cocuklariin yiizlerinin kullanilmasini, ¢ilinkii sosyal medyada ¢ok fazla kotii insan
var, basgka kotii seylere ugramasini istemiyorlar o yiizden izin vermiyorlar. Benin su
an baktigim kadariyla bir takip¢im var. Video yiiklemiyorum ama kanalim var.
Yiikleme ihtimalim var video ¢ekmeyi diigiiniiyorum yani.” (Katilimei 2, 13, Kadin)

“Aileme sormam, ¢unki YouTube kanali agmam. Yani eger agarsam sorarim ama
annemle en basta goriisiiriim ne hakkinda ¢ekecegimi dyle konusuruz. Bence bazi
aileler izin vermez c¢inki insanlar yanlig bilgi verebilirler ya da insanlarin
ogrenmeyecegi bilgileri videoya ¢ekebilirler bu da kendilerine zarar verir.”
(Katilimer 4, 13, Kadin)

“Aileme kanal agmama izin verip vermeyeceklerini hi¢ sormadim. Ama kanal agmak
gibi bir niyetimde yok yani. Istesem izin verirlerdi ama istemem ben. Izin vermeyen
aileler de ¢ocuklarinin bagka kotii niyetli insanlar tarafindan kisisel bilgilerinin
almmamasi i¢in izin vermiyor olabilirler. Bence YouTube’da boyle bir risk olabilir
clnkii vlog falan cekiyorlar gittikleri yerleri soyliiyorlar ordan kotii niyetli kisiler
yakalayabilir.” (Katilimer 10, 13, Kadin)

“Ailem YouTube’da kanal agmama izin verir, ama ben istemiyorum. Mesela beginci
smifta filan arkadaslarimizla denemistik. Cok komik oluyor. Hayaller hayatlar
yapmistik, gilizel oldu ama hep birlikte yapmistik arkadaslarimizla. Ben pek
acmadim. Herkesin ailesi izin vermez yani belki evinde internet olmayan vardir,
belki giivenemeyenler vardir. Para filan geliyor ya ¢ok abonen olunca belki onun
icin izin vermiyordur.” (Katilimei 1, 13, Kadin)

Aileleri bu sebepleri agiklasa ve anlatsa da bazi katilimcilar bunun o0 kadar tehlikeli bir
sey olmadigimi ve ailelerinin bodyle diisiindiiglinii ve fazla hassas davrandiklarim
belirtmektedir.
“Ailem YouTube’da kanal agmama izin verir. Bence izin vermeyen aileler tehlikeli
oldugunu diistindiikleri i¢in izin vermiyorlardir. Ne bileyim bilmedikleri igin
dolandiricilik zannediyorlardir. Ya da sosyal hesaplarin giivenli olmadigini

diisiiniiyorlardir. Bence kotii niyetli insanlar bize buradan ulagamazlar.” (Katilimci
13, 12, Erkek)

Ailelerinin YouTuberlar’t kotli sozler sarf eden, 6rnek alinmamasi gereken kisiler
oldugunu ¢ocuklara sdyleyen ve bunun da kanal agmamaya yonlendiren bir neden oldugu

da gortlmektedir:

“Ailem YouTube’da kanal agmama konusursam izin verir belki. Bazi insanlarin
aileleri bence soyle anlatayim ki YouTuberlar’1 uygunsuz buluyorlar o yuzden hesap
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acmalarina izin vermiyorlar. Bazilarinin k6tii kelimeler kullandiklarini séyliiyorlar.”
(Katilimer 8, 10, Kadin)

Bazi katilimcilar ise aileleri izin vermese de kanallar1 oldugunu ve istedigi sekilde video
paylasacagini ifade etmektedir:
“Ailemin YouTube’da kanalim oldugundan haberleri yok. Haberleri olsa izin
vermezler, ¢ilinkii bagka insanlar beni gorecek, bir de annem {inlii olmamu istemiyor
sikinti orada. Mesela ben ajansa katilmak ¢ok istiyorum ama annem ajansa
sokmuyor. Hakkimla, emegimle kazanmami istedigini sOyliiyor. O yiizden de

sOylemiyorum kanalim oldugunu. Yoksa ben iinlii olmak istiyorum.” (Katilimci 3,
13, Erkek)

Son olarak, aileler cocuklarint korumak i¢in kanal agsalar dahi ve video paylasalar da
yizlerini ve seslerini géstermeden bunu yapabilecekleri kosulu koymaktadirlar. Ozellikle
oyun videosu paylasan YouTuberlar i¢in, ¢ocuklar acgisindan, bu mantikli olsa da bu
durum goérundr olmak, tnli ve YouTuber olmak isteyen cocuklar icin istemeyecekleri ve
uygulamayacaklar bir kural olabilmektedir.

“Kanal agmaya izin vermiyor. Daha dogrusu kanalim var ama bir sey paylasmama

izin vermiyor.” (Katilimer 12, 10, Kadin)

“Ailem YouTube’da kanal agmama izin veriyor. Aileme aslinda YouTube’a video
atmay1 seviyordum babam da bir sartla olur yuziini ve sesini géstermeyeceksin dedi
ve izin verdi. YUzimi ve sesimi gostermemek icgin arkaya fon muzik koyuyorum
oyun videolar1 ¢cekiyorum. Genelde savas oyunlarinin videolarini ¢ekiyorum. Csgo
videolarim ¢ekiyorum 6zellikle. Iki tane takim oluyor, teroristler ve anti-teréristler
silah satin alip savastyorlar. Bence bu ¢ocuklari kétii etkileyebilir ¢iinkii savas falan
var ¢unki.” (Katilimer 15, 12, Erkek)

Tiim bu konulara bakildiginda dijital gézetim pratiklerinin, ailelerinin sorumluluklarin
cok fazla artirdigini, ¢ocuklarin mahrem/kamu ayrimimnin ortadan kalktigi ve buna sahit
olduklar1 bir ortamda, kendini ifade ve teshircilik arasindaki ayrimi da tam olarak
algilayamayabilecekleri, YouTube’daki tehlikelerin farkinda olmadiklarini, her tiir
challenge’t yapmaya cok acik olduklar1 ve bu konuda fazlaca ilgili olduklar

gorulmektedir.

Eglence ile gozetim, siiperpanoptikon, biiyiiklere etki etmesinden ¢ok 06zellikle
YouTuberlar ile dijital yerlilere etki etmekte ve onlari da bu gézetim surecine gonulli
katilima itmektedir. Cocuklarin ¢ogunun paylagsmasa da video c¢ektikleri, bu videolar1
YouTube’a 6zel pratiklerle kaydettikleri ve YouTuberlar’1 kendilerine rol model aldiklar1
da net bir sonugtur. YouTube’da igeriklerin kimler tarafindan, nasil konulacagi ve bunu
kimlerin izleyebilecegini kontrol eden daha siki bir sistem olmas1 gerektigi, 6zellikle
cocuklarin bu sistemden bir sekilde korunmasi gerektigi goriilmektedir. Cocuklara

giivenilir, oynayabilecekleri bir ortam saglamak ve vakit gegirip, sosyallesebilecekleri
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arkadaslarin olacagi kosullar yaratmak da onlar1 YouTube’da ¢ok fazla vakit ge¢irmeye
engel olacak durumlardan bir tanesi olabilmektedir. Cocuklarin YouTube’a annelerinin
ya da babalarinin gmail hesaplariyla girmeleri bir yandan ailenin geg¢mis videolara
bakarak ¢ocugun ne takip ettigini gorebilmeye yarayabilecekken; bu kadar teknolojik
yeterliligi yiiksek bir neslin ge¢mis videolar silebilecegi durumu diisiiniilmeli; ailelerin
gmaili ile YouTube’a girig yapildiginda cinsel ya da siddet igerikli videolara daha kolay
erisim saglandigi unutulmamalidir. Bir yandan cocuklara belirli kurallar ve sinirlar
konulurken, bir yandan ¢ocugun YouTube’da yapmak istedigi masum seylerin 6niine de
gecilmemesi gerektigi ¢iinkii bunun ¢ocuklar1 gizlice kanal agmaya, gizlice challenge
yapmaya, karsilagtiklar1 korkun¢ ya da incitici durumlart aileyle paylasmaktan
alikoydugu da goz oniinde bulundurulmalidir. YouTube’un sadece eglenceli oyun,
makyaj, moda, ilging bilgiler videolar1 iceren bir sosyal medya sitesi degil; ¢cocuklara
insan kacakeilig1 ve cinsel istismarin internet iizerinden yliriitiildiigii derin webe nasil
girildigini gosteren, Mavi Balina oyunu ile ilgili bilgi veren (bu konu ile uyar1 videolar1
olsa da ¢ocuklarin ilgisini bu oyuna yoneltebilecek), hem cinsel hem fiziki tehlike iceren

pratikler iceren bir sosyal medya aract oldugu unutulmamalidir.
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4.5.DIJITAL HABITUS

Kuramsal cercevede yer alan dijital habitus kisminda, aslinda bireylerin YouTube,
dijitallesme ve gecilen siirecler dogrultusunda nasil bir habitus yarattigi ve dijital
habitusun neden 6zel ve kullanilmasi gereken bir kavram oldugu agiklanmaktadir.
Bourdieu’nun temelini olusturdugu habitus kavrami ile sosyal, kilturel, ekonomik ve
simgesel sermaye kavramlariyla biitiinlesen ve bunlarin birlesimiyle bireylerin alan ve
konumunun belirlendigi agiklanmistir. Bunun yanisira, bu arastirmanin alan ¢aligmasi
icin énemli olan nokta ise habitusun bireyin her tiir hareketini, diisiincesini, hissini ve
egilimlerini sekillendiren bir kiiltiirel ortam olmasi ve bu egilimlerin kasitl ya da bilingli

bir bicimde yapilmamasidir.

Bu noktada, ¢ocuklarda dncelikle Freund un bahsettigi teknolojik habitus ve cyborgdaki
damarlar tanimlamasinin, yani aslinda dijital sosyolojinin temeline aldig1 konulardan biri
olan, teknolojik araglarla insanlarin hi¢bir zaman tam olarak biitiinlesemeyecegi ve
ozellikle giyilebilir teknoloji ile insan sagliginda hasarlar olusabilecegi durumu
anlagilmaya calisilmistir. Heniiz 9-13 yaslar1 arasinda olan katilimcilarin, oncelikle
giyilebilir teknolojiye bakisi; daha sonra ise YouTube’un onlarin sagligi tizerindeki
roliinii anlamak hedeflenmis ve bu dogrultuda sorular sorulmustur. Bu anlamda dijital
habitusun degerlendirilmesinin ilk asamasi aslinda saglik, bagimlilik, YouTube ve
teknolojik habitusun iliskilendirilmesidir. Giyilebilir teknoloji, Tiirkiye’de yeni yeni
yayllmaya baslayan bir teknoloji olsa da akilli saatler, sanal gerceklik gozliikleri,
adimsayarlar gibi bir¢ok alet aslinda insanlarin ilgisini ¢ekmis hatta bu yas grubu
tarafindan bile kullanilmaya baslanmistir. Teknolojik habitusun yok actig1, bagimlilik ve
insanlarin makine ile tam olarak uyusamayacagi diislincesi de dijital nesil i¢in kabul
etmek istemedikleri bir disiincedir ¢iinkii teknolojik aletler onlarin bir pargasidir ve
internetin olmadig1 bir zamanda yasamak istemedikleri gibi, bu aletler olmadan da
yagsamak istememektedirler. Fakat bu araglarin aslinda bagimlilik yapabilecegi diisiinen
katilimcilar olsa da bu araglarin yararli ve gerekli oldugunu diisiinen katilimcilar da
vardir. “Giyilebilir teknoloji nedir ve bagimlilik yapar m1?”” sorusuna verilen cevaplar ise
su sekildedir:

“Bilmiyorum giyilebilir teknoloji ne demek. Hmm... Adim sayar saat gibi oluyor
boyle. Bunlar insanlari teknolojiye ¢ok bagimli yapar. Yani elinin altinda telefon



mesela ayni sey ya kolunda ya telefon. Bagimli yapar bence.” (Katilimei 1, 13,
Kadin)

“Giyilebilir teknoloji sey mi? Apple Watch falan. Giyilebilir teknoloji bir Apple
Watch bir de sanal gergeklik gozliigii. Ya bence bizim Tiirkler ¢ok seylere aligkin
degil sikilir artik ¢ok bagimli hale getirmez bence. Diger iilke insanlar1 Tiirklere gore
biraz daha bagimli. Onlar daha bagimli.” (Katilimer 10, 13, Kadin)

“Hig¢ diistinmedim bunu daha 6nceden. Sanal gerceklik gozligiinii denemistim zevk
verici bir seydi.” (Katilimer 18, 12, Erkek)

“Giyilebilir teknoloji nedir bilmiyorum. Apple Watch saat? Telefonun ki¢ultiilmiis
hali. Apple Watch biraz gereksiz bence. Telefon var sonucta yine cebinden ¢ikartip
bakarsin. Bence bunlar insani1 teknolojiye bagimli yapabilir. Yani hep kolunda olan
bir seye siirekli bakmak isteyebilirsin. Sanal gergeklik gozliigii var Samsung’un
yaptig1, onlarla oyun agip oynuyorlar. Hi¢ oynamadim bilmiyorum o yiizden. Bunlar
faydali degil de eglenceli olabilir.” (Katilimer 11, 12, Kadin)

“Giyilebilir teknoloji... Bilmiyorum o ne ki? Apple Watch? Benim de var akill
saatim. Almadan 6nce YouTube’dan gérdim. ‘“Webtekno’ sayfasindan, teknolojileri
tanitiyor. Mesela bu saat (kolundaki saati gdstererek) dokunmatik, internet filan
acabiliyorsun, adimsayar var. Bence bu bizi bagimli yapmaz tam tersine yararli bir
sey.” (Katihimei 6, 9, Erkek)

“Giyilebilir teknoloji mmm... Bende tam anlamini bilmiyorum ama internetten
aligveris tarzi olabilir. Hmm Apple Watch giyilebilir teknolojiyse, nabiz filan
gOsteriyorsa bence bu insana psikolojikman batar ben Oyle diisiiniiyorum. Siirekli
tansiyonum var dersen tansiyonun olmasa bile tansiyonun ¢ikar. Cok psikolojiye
bagh artik delirme noktasina gelirler ama bazilar1 mesela tenis kort evde sikildigin
zaman teknolojikmen olabilir. Ama onu ¢ok asiriya kaganlar olabilir. Aa bugiin onu
yapacaktim kalp atisim hizlandi m1, spor yaptim kag kalori yaktim yapanlar olabilir.
O yiizden ben saglikli bulmuyorum.” (Katilimer 5, 12, Kadin)

“Ne? Internete baglanmak demek. interneti cok sevmek. Internet her zaman yaninda,
hep internettesin. Apple Watch? Hmm... Bilmiyordum valla. Apple Watch bizim
yasimiza uygun degil. Spor yapmiyorsan. Bizim ihtiyacimiz yok. Telefonun sana
yeter. Apple Watch spor yapiyorsun, yiiziiyorsun sana zamanini gosteriyor, hizini
gosteriyor. Ne kadar adim attin ne kadar kostun ne kadar mesafe gittigini gosteriyor.
Mesela birisi artyorsa hemen cevap verebilirsin. Sporculara baya iyi oluyor. Ama biz
cocuklar i¢in higbir iyiligi yok. Biz sadece Oyle hava olsun diye alip geciyoruz.
Cocuklarda da Apple kullanmak bizim durumumuz iyi demek i¢in aliniyor. Ben de
bazen kiyafetlerimde marka giyiyorum. En ¢ok giydigim Zara.” (Katilimc1 14, 12,
Kadin)

“Mmm... Séyle bir sey olabilir belki bir tane kostiim olabilir, yaninda robot olabilir,
onu kumanda eden sensorler olabilir. Sen hareket ettikge robot da ayni hareketleri
yapiyor olabilir. Apple Watch gibi saatler bence iyi teknoloji. K&tii yani da olabilir
insan1 strese sokabilir. Siirekli kendimizi takip etmeye caligiriz.” (Katilime 9, 12,
Kadin)

“Apple Watch mesela saate bakmak i¢in, zaman tutmak i¢in, saate dijital bir sekilde
bakiyorsun oradan, arama yapmak icin, fotograf ¢ekmek igin, mesaj atmak i¢in
kullaniliyor. Yani tehlikeli bence ciinkii telefondan daha fazla bagimh kilar
iistlimiizde tagidigimiz i¢in. Bence duygusal bir baglanti olamaz. Yani duygusal bir
baglant1 derken YouTube’da goérdiigiimiiz bir seyle duygulanmak da sayilmiyor
degil mi? Sayilmiyorsa yani telefon ¢ok degerli bir sey haline gelmez, gelebilir yani
ama ben de gelmedi. Oyle videolar vardi dpiiyordu bir tane kadin telefonunu.
Telefonumu ¢ok fazla siliyorum, takintiliyim biraz.” (Katilimei 21, 12, Erkek)

168



169

Katilimc1 21°de katilimciya ek olarak sorulan soru da aslinda dijital sosyolojinin bu
alanda ilgilendigi alanlardan bir tanesidir. Tipki bir insanmis gibi deger verilen
nesnelerin, bu nesnelere yliklenen simgesel degerin ¢ok olmasi sebebiyle teknolojik
aletler sadece bir ara¢ degil bir amactir. Her telefonun yeni ¢ikan versiyonunu alma, bu
telefonlarin ise belirli bir markanin {iriinii olmas1 da bu sebeple bireyler i¢in onem
tasimaktadir. Ayni iglevi gergeklestiren iki aletten daha pahali olan markanin alinmast,
insanlarin bunu aslinda bir gosteris amaciyla yaptigin1 gosteren bir seydir ¢ilinki
teknolojik aletlerde tiiketimin bir pargasi olarak insanlarin toplumdaki konumunu ve
prestijini yansitmaktadir. Yapilan bazi aragtirmalarda, Iphonelariyla duygusal bir baglanti
kurdugu tespit edilen insanlarin oldugu tespit edilmistir. Bu yas grubu i¢inde aslinda hem
Iphone hem sosyal medya, 6zellikle YouTube, tiim teknolojik aletler bu duygusal iligkiyi
icinde barindirmaktadir. Internetsiz, YouTube olmadan gegirilen bir hayat:
istememektedirler. Cocuklarin bakis acilarina gore giyilebilir teknoloji iirlinleri pozitif
yonleriyle; zevk verici, faydali olarak degerlendirilmese de eglenceli, evde hareket
saglayan spor yapmay1 tesvik eden, ne kadar spor yaptigini, kalp atigini, sagligini gosteren
ve Ozellikle ¢cocuklara gore sporcular i¢in giizel, iyi teknoloji olarak degerlendirilebilecek
bir seydir. Fakat bunun koétii yanlari ¢ocuklarin ifadelerinde de agir basmaktadir ve
aslinda bu teknolojilerin bagimlilik 6zelligini net bir bi¢imde aktarmaktadirlar. Bu
bakimdan negatif yanlar; insanin stirekli kendini takip etmeye ¢alismasi, stirekli insanin
kendini takip etmeye calisirken daha da c¢ok stres olabilecegi, kesinlikle bagimlilik
yapmasinin yanisira, cocuklarin bu aletleri iglerine yarayacak bir sey oldugu i¢in degil
daha c¢ok hava atmak ve aslinda durumunun iyi oldugunu goéstermek ic¢in aldigini
gostermektedir. Katilimcilar arasinda da 23 kisiden 5 kiside akilli saat olmasi aslinda

bunun yayginlasan bir sey oldugunun ciddi bir gostergesidir.

YouTube ise ayn1 bu giyilebilir teknolojiler gibi katilimcilarin siirekli bakmak istedikleri
ve bagimlilik yapabilecek bir uygulamadir. Fakat teknolojik habitusta bahsedildigi
sekliyle insan bedeni ile bu tiir uygulamalarin kaynagamamas: biiylik sorunlara yol
acabilmektedir. Cocuklara “YouTube sagligimizi kot etkiler mi?” seklinde bir soru
yoneltilmis ve verilen cevaplar cyborgdaki damarlar tezini destekler bir bicimde ortaya
cikmustir, fark ise buradaki uyusmayan ve uyumsuzluga, sorunlara, saglik sorunlarina yol

acan seyin YouTube olmasidir:

“Yani YouTube’a ¢ok bakinca evet biraz géziim agrir ama sonra geciyor. Baska
agrim da olmadi.” (Katilimer 19, 12, Erkek)



“YouTube’u ¢ok izledigim zaman acikgasi boynumda agr1 oluyor.” (Katilimer 20,
12, Erkek)

“Bence YouTube’u ¢ok fazla takip etmek sagligimizi etkiler. Mesela ben yatiyorum
oynarken, kalkiyorum salona gitmek icin, atigtirmak i¢in géziimiin Onii karartyor
yavas yavas geciyor sonra. Cok fazla YouTube’da zaman gegirince bir kere boynum
agrimistt, yastigimi da dik koymustum ama baska karsilasmadim.” (Katilimer 21,
12, Erkek)

“0o00... Bir kere surada izliyordum (gidip oturdugu yeri ve seklini gostererek)
oturarak ¢it diye bir ses geldi boynum tutuldu, iki giin 6yle kaldi. Goziim bazen
bugulaniyor ¢ok izlersem. Bazen de elim uyusuyor gibi oluyor.” (Katilime1 6, 9,
Erkek)

“YouTube boynumuza zarar veriyor. Goziimiize zarar veriyor. Ozellikle boynumuz,
benim sanirim fitigim oldu bilmiyorum ¢ok aciyor boynum. Bir de sdyle bir sey var
benim telefonumun hoparlori arkada. Ben video izlerken kulaklik takmiyorsam
egiliyorum, mesela kulaklik takiyorum kulaklarim agriyor, ¢ikariyorum uyusma
hissediyorum. Siirekli egilmek zorundayim suradan ses duyulmasi icin. Saatlerce
boyle tutuyorum bir bakiyorum buram mosmor olmus. Parmaklarimi bir saatten
sonra kiitletme ihtiyaci duyuyorum. Kafama goyle bir vurma ihtiyaci filan oluyor.
Goziim bozuldu herhalde ya ama sonra annemler diyor ki YouTube’u izleme 0
zaman. Diyorum ki e anne benim sagligim, zarar1 bana. Ama bir saatten sonra
gercekten ¢ok asir1 derecede goziim mesela siirekli sulaniyor. YouTube’a bakarken
olmuyor kapattigimda oluyor. Bunlar vallahi s6yle bir giin elimde kirilacak ama
kirmak da istemiyorsun. Yani telefon, internet filan seni biiyiik bir ikilemin i¢inde
birakiyor. Telefon artik eglenme ihtiyacimizi, dinlenme ihtiyacimizi gideren bir
kaynak. Yani hep bir kaynaga bakiyoruz.” (Katilimci 4, 13, Kadin)

“Evet stirekli telefondan, bilgisayardan YouTube izlemek sagligimizi kotii etkiler.
Cunkd radyasyon yayiyor. Goz mesela bazilarinda goz derecelerinin buyumesini
sagliyor. Bende var mesela o ylizden fazla bakmiyorum. Uzak mesafeden ama pek
sikint1 olmuyor. Gece uyurken de telefonumu alip izledigim oluyor. Fazla tuttugum
zaman uyusuyor bazen. Yine de fazla degil.” (Katilimc1 5, 12, Kadin)

“Slrekli YouTube’a bakmak saglik sorunlarina yol acar. Mesela ben yazin tatilde
¢ok izliyordum. Annemi duymamaya basladim, bir seyleri anlamamaya bagladim.
Sonra YouTube’u az izlemeye baslayinca hemen diizeldi. G6ziimii ¢ok kirpryordum.
G0z doktoruna gittik hicbir sey yok dediler. YouTube izlemeyi biraktim birazcik
daha diizeldi. Ben masanin istiinde izliyorum genelde, yatagin {izerinde izleyince
yatarak boynum agriyor.” (Katilimci 8, 10, Kadin)

“Su ana kadar Youtube sagligimi kotii yonde etkilemedi ama babam zaten hep
kiziyor ¢iinkii telefona ¢ok yakindan bakinca ve durmadan elinde tutunca goziin
bozuluyor. Ama laptopta da bilgisayarda da ayn1 sey. Ama mesela televizyonu gidip
agmamu soyliiyor hep ¢linkii 6yle uzaktan ve daha iyi goriis saglaniyor. Bu sayede
de g6zin daha az bozulur bozulursa da. Boynumda bir agri1 olmadi ama bazen
gozlerim kamasiyor. O oldu. Bazen elim agriyor tabi bdyle tutunca telefonu
durmadan, artik parmaklarim filan agriyor.” (Katilimei 14, 12, Kadin)

“Yani YouTube sagligimizi kotii olarak etkileyebilir. Yani ¢ok fazla takip ediyorsan
yedi yirmi dort etkileyebilir radyasyondan. Ben de bazen goz agrist oluyor o da
genelde goziimii baska seylerle de yordugum i¢in baska seylerden de oluyor yani.”
(Katilimer 2, 13, Kadin)

“YouTube’a yakindan bakinca filan bir buguk saat filan gézlerim agrimisti. Bir video
zaten otuz dakika, kirk dakika oluyor.” (Katilimer 1, 13, Kadin)
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“YouTube’a sOyle bakiyordum (gosterdi) Ipad’den baya bir uzun siire baktim
kalktigimda baya kotii oldu. Boynum tutuldu sonradan gegti tabi. Siirekli yapsak
bunu baya kotii olur. Boyun fitig1 falan oluruz. O yiizden ben izlersem sandalyeye
falan oturup diizgiin bir aciyla izliyorum.” (Katilimei 13, 12, Erkek)

“YouTube ¢ok izlerken ben rahat edecegim sekilde izliyorum, saglikli olsun diye.
Ama bazen ¢ok fazla egildigimde boynum agriyabiliyor. 30 cm aralikla izliyorum
YouTube’u. Cok yakindan izlemiyorum. Bir siirli arka arkaya video izlemiyorum.
Goziim agrimiyor o yiizden.” (Katilimer 9, 12, Kadin)

Katilimcilarin cevaplari ve 9-13 yas araliginda olduklar1 g6z 6niinde bulunduruldugunda,
saglik acisindan en ding ve en hareketli zamanlarinda olmasi gereken bireylerin, bu yasta
bircok saglik sorunu ile karsilagtiklari ve bunlari ise kendilerinin dogrudan yanlis
sekillerde siirekli ve uzun saatler YouTube izlemek ile baglantili oldugu gorilmektedir.
Goriilen saglik sorunlari; boyun agrisi, goz agrisi, gdz kararmasi, isitmede sikinti,

radyasyona maruz kalma, parmaklarda uyusma ve agri seklinde siralanabilmektedir.

Fiziksel ve goriinebilir sikintilarin yaninda, simgelere dayanan ve insanlarin kisiligini,
kimligini etkileyen dijital habitusu analiz etmek teknolojik habitusa gore daha gugtir.
Dijital habitusu anlamak i¢in, sosyal kimlik olusturma siirecinde sermaye tiirlerine katki
saglamak amaciyla yapilan tiim pratikler ve sanal alanda bu pratiklerle gerceklesen
rekabet degerlendirilmis; bu degerlendirme ise bu habitus tiirlinlin bu alanda gergeklesme
tiiriinii, konum miicadelesini ve rekabeti yansitan YouTube’daki Diss Sarkilari, yani
aslinda YouTuberlar’in s6zde saka amacl birbirleri hakkinda yazip ciddi bir bi¢imde
trend olan atismalar1 ve ¢ocuklarin bu rekabete bakis agilari ile gerceklestirilmistir.
Rekabette yer alan ve trend olmak amaciyla her seyin goze alindigi challenge olgusu ise
gbzetim baghigi altinda ele alindigindan bu kisim i¢in dahil edilmemistir. Bu anlamda
disslerin aslinda, katilimcilarin sosyal medyayr kullanma ve doyumda habitusa gore
farklilhik gosterip gostermedigi; bireylerin hem sosyal hem simgesel sermayelerini
kullanarak sosyal medyada performans sergilemelerinin dissler bakimindan izleyici gekip
cekmedigine de bakilmaktadir. Simgesel sermayenin gostergesi ise YouTube i¢in basta
abone sayisi, sonra videolardaki begeni ve goriintiilenme sayilaridir. Dissler normalde
trend oldugu ve aslinda “’saka adi’’ altinda yapilsa da ¢ocuklar tarafindan asir1 ciddiye
alindig1 ve neredeyse tiim diss videolarini takip ettikleri goriilmiistiir. Katilimci 13’{in bu
konuda arastirma yaptigini, bunun gercek hayattaki bir olaylar biitliniine bagli oldugunu
gostermesi ve YouTuberlar’in ¢esitli stratejiler yaparak birbirleri ile bu sekilde rekabet
ettiklerini agikladiklar1 ilk yamit disslerin neden Onemli oldugunu Oncelikle

gostermektedir:
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“Diss atmak ne demek ben bunu uzun siiredir bayadir arastirdim anlatayim
istiyorsaniz. Simdi YouTube’da Berkcan bir video atiyor. Twitter’dan Enes Batur bu
videoya bir yorum atiyor sevmedim diye. Berkcan’da sen neden alindin sana degildi
diyor ve videoyu siliyor. O videoyu sildim diye anlattigi baska bir video ¢ekiyor.
Berkcan ile Enes’in arast bozulduktan sonra Reynmen karisiyor. Enes Batur’da
bunlara diss atiyor. Enes Batur c¢ok caktirmamak icin herkesle ilgili ¢ekiyor
digerlerini de katayim da anlamasinlar diye. Ondan sonra Berkcan ve Reynmen
disindakiler sakasina diye diistiniiyorlar. Berkcan’in videosunda daha ¢ok Enes
Batur ve Reynmen’e sey yapiyor. Diss atarken onlara laf sokuyoruz aslinda yani. Bu
sarkilardan da aklima gelenlerden ilki *’Simdi top basinda kullanicam frikik, Orkun
kalede durumu cok kritik, taktim doksana sonun oldu klinik, ¢almaya devam
Buzzfeed’den igerik.”” Berkcan’in disslerinin hepsini ezberledim aklima hep onlar
geliyor. “’Reyn her yere yazdim iistiinii sildim attim.”” ’Bak Reyyo buldum arabanin
aynisint’’ bu sarki sozleriyle birbirlerini asagilamiyorlar da laf sokuyorlar ¢iinki
asagilasaydilar daha kotii seyler olabilirdi.” (Katilimer 13, 12, Erkek)

YouTuberlar arasinda 6zgiin icerikler yaratmak, en ¢ok izleme sayisina sahip olmak ve
goriintiilenme sayilarinin simgesel sermayeye ¢ok biiyiik bir katkisi oldugu bu ifade de
“Buzfeed’den igerik calmanin” ve Orkun Isitmak’in buradan icerik c¢aldigini
diisiindiigiinii; disslere eslik eden gosteris ve liikks esyalar dolu kliplerin ise ayn1 zamanda
bir ekonomik sermaye gosterisi ve yarisina doniistiigiinii aciklamaktadir. Araba
modellerinden, Kliplerinde helikopter ya da ugak kullanmaya geg¢en YouTuberlar’dan,
Arap kiliginda para sacan klipler ¢eken YouTuberlar’in disslerinin ve diss kliplerinin
neden ilgi ¢cektigini anlamak gii¢ degildir. Cocuklardan bazilar1 ise Katilimce1 13’{in aksine
bunun laf sokmak olmasinin yaninda bir asagilama mekanizmas1 oldugunu
diistinmektedir:
“Diss atmay1 belki de trendlere girmek i¢in yapiyorlardir. Trendlere girince en ¢ok
izlenen ve begenilen video oluyor. Begenilmek normalde pek oOnemli degil.
YouTube’daki diss atma sarkilarindan hi¢ dinlemedim. Diss sarkilarimi genelde
izlemiyorum. Enes Batur’un sarkilarini biliyorum arkadasim bir tane a¢musti.
Aklima gelen bir s6z yok ama biraz kot sdzler vardi ’O kiz benim olacak’ gibi.
Neden bdyle bir seyler diyorlar bilmiyorum ama bence diss sarkisinin daha giizel

olmasi ya da kendine uygun olmasi igin. Birbirlerinden daha {inlii olmak igin
yapiyorlar bence. Birbirlerini asagilamaya ¢alisiyorlar bence.” (Katilime1 17, 10,

Erkek)

“Diss atmak, bagka YouTuberlar’1 asagilamak demek bana gore. Sarkilardan su anda
aklima en ¢ok gelen mmm... Reynmen’in bir diss i var “Reyn her yere yazilsin,
benimle hanginiz kapissin, hakkimda sen hep yanildin, hey hey Enes’cim nasilsin,”
pardon mmm... “Hey adamim nasilsin” aynen. Bunu diger YouTuberlar’a
asagilamak i¢in sdylemis, ama aralarinda kotii bir sey yok eglenmek i¢in sdylemisler.
Yani eglence i¢in ben olsam ¢ok bir karsilik vermezdim, {iziilmezdim.” (Katilimci
23,12, Erkek)

Birbirlerini agsagilamanin yaninda disslerin aslinda daha ¢ok izlenmek ve trendler listesine
giris i¢in yapilan bir aktivite olmasi katilimcilar tarafindan da fark edilen ve ifade edilen

bir seydir. Diss sarkilarinin sadece YouTube ile smirli kaldigini diisiinmek ise yanlis
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olacaktir. Ciinkii disslerin en ¢ok yaygin oldugu 2017’nin son ii¢ dort ayinda, bir¢ok
sarkinin Spotify’da da miizik listelerinde de “normal bir mizik™ gibi siralamaya girdigi
goriilmektedir. Asagidaki sarkidaki en sevilen kisim ise “Susar misin dislike attim, hayir
hayir hayir kalp attim, belki de doniip bir daha baktim, sonra sonra sana bir like attim”

seklindedir.

Sekil 12: Dislike Attim
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Hatta baz1 diss sarkilarinin Tiirkiye’de en ¢ok dinlenen 50 listesinde ilk 20 sarki i¢inde
yer aldig1 da goriilmiistiir. Bu sarki Reynmen ve Veysel Zaloglu’nun yaptig: sarkidir ve
ciddi sekilde bir rekabeti ifade eden ve yansitan sozler bulunmaktadir. “Fark atanlariz ve
geride kaldiniz bu ortam sevmiyor bos yapanlari, yolda kaldiniz ve yok ki sansiniz,

anladik ki bizi fazla kafaya taktiniz” sarkinin nakaratini olusturulmaktadir.
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Begeni toplama amaci tasiyan ve bu sarkilarin igeriklerini ifade eden katilimcilar ise
sunlar1 sdylemislerdir:

“Diss atmak onun arkasindan konusmak, giybet yapmak demek. Diss videolar: filan
diyorlar izlemistim ama tam anlatamadim. izledigim video Danla Bilic’in
videosuydu. Oyle iistiinde yazmiyor da i¢inde geciyor. Diss sarkilarmi arkadaslarim
sOylemisti ama ben bilmiyorum. Dinlemedim hi¢birini. Danla Bilic’in sdyledigi bir
sey de aklima gelmedi ama. Sevmediklerini ¢ekistiriyor. Ben ¢ok takip etmiyorum
ama izlediklerim oluyor.” (Katilimer 1, 13, Kadin)

“Diss atma sarkilarindan haberim var. Niye yazdiklarini bilmiyorum bu sarkilar
kimler yapiyor Enes Batur yapiyor, Orkun Isitmak yapiyor bagka iste sey Kafalar
yapti m1 ya o da yapt1 sanirim. Birgok kisi yapti. O sarkilardan aklima gelen bir
climle mesela “”YouTube bir koca ¢opliikk’’. YouTube bence koca bir ¢opliik diye
diistinmiiyorlar ama kismen olabilir. Koca bir ¢opliik degil ama kotii yanlar1 da var.
Biraz abartili yaziyorlar yani. YouTube bir koca ¢oplik derken kendim iyiyim
mesaj1 veriyor.” (Katimei 10, 13, Kadin)

“Enes Batur’un, Baturay’in, Mami’nin var diss sarkilar1 en son bunlart hatirliyorum.
Bu sarkilardan aklimda en ¢ok kalan climle “’Sen yerinde dur, karsinda Enes Batur’’.
Bence Enes Batur YouTuberlar’1 en ¢ok abonesi o oldugu i¢in onlara agagimdasiniz
gibi bir sey demek istemis. Bence birazcik egolu davranmis. Buna karsilik biri bir
sey demis mi bilmiyorum. Baturay’in sarkisindan da ‘’Kafaniza sikacak’’ ciimlesini
hatirliyorum. Baturay bunu bence Enes’e demistir ¢iinkii gelisiyor diye kiskanmustir.
Bence sana yetismeye geliyorum gibi bir sey.” (Katilime1 16, 12, Erkek)

“YouTube’daki diss atma videolarini biliyorum. Bence bu videolari izlenme i¢in
yapiyorlar. Bu sarkilardan hatirladigim climleler var ama genellikle yabanci
kelimeler kullandiklari i¢in tam hatirlamiyorum. Enes Batur su Son Diss’inde “’Bak
Reyo buldum arabanin aynisini’’ diyordu mesela. Bu ciimlede bence Reynmen var
onun dissinde kullandig1 arabanin aynisin1 bularak ona gostermeye calismis. Ona
bende de var sadece sende yok demek istemis bence. Bir iistiinliik kurmaya ¢aligmis
diyebiliriz yani. Cok izlememigimdir zaten bir kere izlemisimdir diss sarkilarini ama
arkadaslarim ¢ok fazla izliyor.” (Katilimer 18, 12, Erkek)

“Evet YouTube’daki ‘diss atma’ sarkilarindan haberim var. Biraz gereksiz o sarkilar
bence. Simdi birbirlerini elestirmek icin yapiyorlar diyecegim ama sonraki
videolarda iste tepki filan goriiyorlar ben bdyle yapmayacaktim, sadece sarki olsun
diye yaptim diyorlar. Bu sarkilardan aklima gelen ‘susar misin dislike attim’
(gtilerek) kismin1 hatirliyorum sadece. Bunu kime diyor bilmiyorum ¢iinkii sarkida
hi¢ isim ge¢miyor. Enes Batur’un var saninm goérmiistim birka¢ kere ama
dinlemedim. Daha ¢ok Duygu Koéseoglu'nu takip ediyorum.” (Katihime1 11, 12,
Kadin)

“Diss atmak... Diss sarkilarindan haberim var. Bu sarkilardan aklimda kalan ‘sen
yerinde dur karsinda Enes Batur’. ’Kanal agtyor kosan da yiiriiyen de’ bu yine ayni
sarki ikisi de Enes Batur. Bunlar bu sarkilari neden yaziyor bilmiyorum gergekten,
bence amagsiz bir sey. Gereksiz yere sdylenmis sarkilar. Giizelleri de ayni. Giizel
yerinden olabilir mi? Gilizel sey soyledigi filan? YouTuberlar’in yiikselisi diye,
Burak Giingdr, Cumali Ceber ve Halil S6yletmez’in sdyledigi “Sen de kendini benim
yerime koy litfen” var.” (Katilime1 19, 12, Erkek)

“Diss atmak mmm... Tepki gibi bir seydi. Diss sarkilar1 var onlardan aklimda kalan
bir climle ‘Sen yerinde dur karsinda Enes Batur’. Baska aklima gelen yok. Enes
Batur bunu hava atmak i¢in sOylemis, bence bu dogru bir sey degil. Diger
YouTuberlar’1 asagiliyor.” (Katilimer 20, 12, Erkek)



“Evet “diss atma” videolarii biliyorum. Bildigim sarki s6zii ‘Reyn her yere yazilsin,
benimle hanginiz kapissin, hakkimda sen hep yanildin, hey adamim nasilsin’ bir de
Enes Batur’un var ‘bak Reyyo buldum arabanin aynisini, gecerken gordiim...” yok
yanlig oldu iste dyle bir seydi. Mm... Baska ‘YouTube benim isim’ Berkcan Giiven,
‘Susar misin dislike attim’ Duygu Koseoglu bu kadar baska da bilmiyorum. Bu
sarkilar1 diger YouTuberlar’1 kigkirtmak i¢in, onlarla dalga gegmek icin sdyluyorlar.
Yani bu videolardaki helikopterler, Arap kiliginda para atmalar filan liiks tiiketime
ozendiriyor. Enes Batur’un Lamborghini videosu beni biraz etkilemisti. Ozenmistim
Lamborghini’ye filan o kadar yani. Videolarda zenginliklerini gosteriyorlar, bence
bunlar ¢ocuklari olumsuz etkiliyordur. Ciinkii onlar1 6zendirip, para harcatiyor
olabilirler. Mesela bir tane oyuncak paketi onu ¢ok iyi tanitirlar, cok giizel diye.
Mesela ‘oyuncak abi’ vardi bir ara kiiciikken izliyordum, ondan ¢ok 6zenmistim
‘cOps cetesi’nden almaya;’¢cOps getesi’ diye bir oyuncak var; hatta almigtim.”
(Katilimer 21, 12, Erkek)

“(Giildii). Mmm... Diss atmak agiklarini s6ylemek gibi bir sey yani. Evet diss atma
videolarindan haberim var. Bir tek Enes Batur’un sarkisimi dinledim. Sarkidan
aklimda kalan ciimle “Senin toplam izlenmen benim bir haftaligim” (giilerek). Bunu
karsisindakini ezmek amacli, kotiilemek amagli sdylemis. Orada kimden bahsettigini
bilmiyorum. Herhalde Reynmen diye bir YouTuber var onu da zaten takip bile
etmiyorum. Onlar1 dislamak igin soyliiyor diyorlar ama sonradan iste yok biz
arkadasiz filan yapiyorlar ama ben zaten onlarin ¢ok arkadas olduguna inanmiyorum.
Baska sarki bilmiyorum bu sarkinin da sadece bu kismi aklimda kalmis.” (Katilimci
22,12, Erkek)

“Diss atmak, laf sokmak demek. Diss sarkilarindan aklima gelen ilk ciimle “’Bak
Reyyo buldum arabanin aynisini’’ simdi {inlii ya, Enes Batur’un sarkisi. Mmm...
’Susar misin dislike attim’ var. Bence bu sarkilar1 eglence amagli yapiyorlar. Enes
Batur bir tane videosunda séylemisti. Birbirlerine laf atiyorlar ger¢ekten ama tiziicii
olmuyor bence de eglenceli oluyor.” (Katilimer 6, 9, Erkek)

“Diss atmak, o videoyu begenmemek demek. Videoyu begenmediginde atmak, laf
sokmak demek. Diss sarkilarindan ilk aklima gelen ‘Baturay’in memesi sarkiyor’
her giin sarkisini sdyledigim seyin ismi aklima gelmiyor (giilerek). ’Bugiin hashtag
biziz’> miizik daha giizel ama bundaki kiifiir daha ¢ok ‘Benden sana jilet bir sey
saldirist’. Bagka yok. Bence bunlar birbirlerini asagilamak i¢in yapmiyorlar.
Izlenmek icin yapiyorlar. izlenmek igin baskasina laf atmak dogru bir sey degil.
Baturay arkadasi onlar birbirleriyle sakalasiyorlar. Ikinci sarkisinda Enes Batur
“’Bana ctr’im1 vermeyen arkadas senin ctr’ina ihtiyacim yok, kendi ctr’imi
kullanirim’” diye videosunun sonunda sdyliiyor. Onu kime soyledigini bilmiyorum.
Ctr araba demek. Hayir ctr araba degil bir araba modeli. Ctr’nin Tiirkge bir karsiligi
yok. Ctr zaten Tiirkgeye benzeyen bir kelime.” (Katilimc1 7, 11, Erkek)

“Diss, sevmemek demek. YouTube’daki diss atma videolarindan haberim var. Bu
sarkilardan ilk aklima gelen ‘Mervan kendini motorcu saniyor, durmadan gozlik
takiyor’, baska ‘Mervan durmadan clickbait yapiyor’ bir dakika yok sarki
sOyleyecegim de aklima gelmiyor. Bunlar Enes Batur’dan iste. Bu sarkilar1 kaginmak
icin yapiyorlar. Bir asagilama amaci yok bence, takipgi toplamak icin yapiyorlar,
bagka amaglar1 yok. Bence birbirlerini kirmiyorlar. Bana atsalar ben mutlu olurum
(glilerek). Takipei sayisi artar.” (Katilimer 3, 13, Erkek)

“Diss atmak, ne demek bilmiyorum. Birbirlerine yazdiklar1 sarkilari biliyorum.
‘Dostum neyin nirvanast’, ‘Salla Baturay memelerini’ ‘Danla Bilic sen tam bir
yalaksin’ bunlar1 hatirlhiyorum. Bence bu sarkilari neden yazip soyliiyorlar ¢ilinkii sen
biitiin YouTuberlar’1 takip ediyorsun bir bakiyorsun o ona laf atmig hemen, mesela
Danla Bilic’e laf atmis, hemen Danla Bilic’in yorum yapmasini bekliyorsun. Onunla
ilgili bir video ¢ekmesini istiyorsun. Hemen cekiyor bir bakiyorsun s6z Enes Batur’a
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gecti. Oradan oraya. Ama hepsi bir sarkiyla yazdi. Ama mesela Enes Batur sarkisinin
sonunda diyor ki kasitli yapmadim, hepsi benim arkadasim. Onu anlamiyorum
acikcast. Madem laf sokuyorsun! Insanlarin izlemesi igin yapiyorlar. Bence ¢ok
sagma giiniimiizii anlamiyorum. Insanlar bdyle seylerden nasil hoslaniyor ya!”
(Katilimer 4, 13, Kadin)

Katilimcilarin bu disslerden 6grendigi sey bunun simgesel bir sermaye kazanmak igin ve
izlenmek i¢in yapilan bir durum oldugu ve aslinda hos olmayan bir¢ok ciimledir. En ¢ok
akilda kalan climleler “Baturay’in memesi sarkiyor, salla Baturay memelerini ne oldu lan
amk dienefi”, “Bak Reyyo buldum arabanin aynisini 6grencen simdi gercek piyasa
nirvanasi1”, “Bakar misin dislike attim”, “Dostum oras1 Basaksehir ne nirvanasi, bende bir
milyon plaketi sende musluk vanas1”, “Mervan kendini motorcu saniyor, sivrisinek gibi
gozlik takiyor, utanmadan clickbait yapiyor”, “Keske kanal anneannenin olsa, Tofas
hamile kalir Opel Corsa”, “Danla Bili¢ neden herkese yalak diyorsun, sen kendini bir sey
mi saniyorsun, buradaki tek yalak sensin”, “Ruhi bobrek mi galiyor ancak kasaptan galar”,
“Kel ve sisman iki saattir millete salliyorsun sen kendini bir sey mi saniyorsun arkandaki
arabaya kaniyorsun”, “Heyo size bir sey gosterecegim, arkama baksaniza, bu kimin
arabasi tanidiniz mi1, arkamda dort tanesi daha var”, “Reyn her yere yazilsin, benimle
hanginiz kapissin, hakkimda sen hep yanildin, hey adamim nasilsin, bunlar deli bunlar
canavarlar her yerdeler YouTube’da da varlar”, “Bugln hashtag biziz, Reynmen
piyasanin nirvanast”, “Kizmayin altimda var Lamborghini ve her videoda isterim 13.000
like begeni”... seklinde devam etmektedir. Bu ciimlelerin ¢ogu Enes Batur’un disslerine
ait olmakla birlikte ¢ocuklarin higbirinin Enes Batur’un “Son Diss” pargasindaki
“YouTube kanal1 agip ¢ok para kazanmaliyim, iinlii triplerine girip herkese satagmaliyim,
ben fenomenim, aboneler kolelerim, ¢ok havaliyim piyasasinin nirvanasiyim” seklinde
sozlerden bahsetmemeleri ise dikkat ¢ekmektedir. Katilimcilarin bu sarkilar1 ezbere
bilmesi, onlar i¢in de bu disslerin 6nemli oldugunu, kendilerinin de bunlara 6zendiklerini

gostermekle birlikte pratikte daha ¢ok challenge ile kendini gdstermektedir.

Bu baglamlar 15181nda aslinda habitusun yerellikten ve siniftan ¢ikarak kiiresel bir boyut
kazandig1, sosyal iletisim konusunda da agiklandigi sekliyle, egitim gibi eskiden
sosyalizasyonun temeli olarak goriilen toplumsal unsurlara teknolojinin dahil oldugu ve
artik dijital habitusun da egitim de temel alinmasi gereken bir unsur oldugu
gordlmektedir. Bu sonuca dayanarak anlasilmasi hedeflenen sey ise YouTube’un
gercekten YouTube Kiiltiirli alan bireylerde kendi iclerinde bir dijital habitus yaratip
yaratmadigini, bunun ise YouTube’daki belirli genellestirilmis pratiklere baglanmasidir.

Bu pratiklerin challenge, trendler listesi, kisisellestirilmis hesaplara duyulan sempati gibi
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bir¢ok 6rnegi bulunmakla birlikte en biiyiik kanit1 ise giincellemelerle kisinin kendisini
gercekten pazarlanabilir bir obje haline getirmesi ve YouTube’a bagimli olmasidir. Bu da
dijital habitusla aslinda gercek ihtiyag ve sahte ihtiyag arasindaki ayrimin ortadan
kalktig1, tiiketimin de bu yas icin bile bir gereklilik haline geldigi moda habitusuna eslik
etmesi gercegini gostermektedir. Moda habitusuyla sadece kiyafet bakimindan degil;
YouTube Kiltirii ile ¢ocuklarin yonlendikleri habitusa bagl tiikketim pratiklerini gérme
amaci tagimaktadir. Burada bahsedilen kiiltiiriin ¢ocuklarda yol agtig1 ihtiyaclarin
degisimi “YouTube’dan goriip satin aldiginiz bir sey oldu mu?” sorusuyla gérulmektedir.
Aldiklar ya da almak istedikleri seyler ise beauty blender, akilli saat, CSGO, playstation,
Lamborghini, hamburger seklinde yatak, hoverboard, 20.000 TL’lik bir bilgisayar, u¢an
kopekbaligi, PES 2017, Iphone 10, oyun bilgisayari, Mcdonalds patatesi, oyun mauseu,
Danla Bili¢ marka ruj, gece mavisi fazla pahali bir kiyafet, stres ¢arki, kalem seti, slime,
Beanbuzzled, Vavian su, Dijital Monopoly, boraks ve tutkal (slime icin), Enes Batur
marka sweatshirt, GTAS ve daha bir¢ok sey olarak siralanabilir. Asagidaki yanitlarda
bunlar ve cocuklar i¢in bu iirlinlere sahip olmanin onemi ya da hangilerine sahip
olabildikleri gorulebilmektedir:

“YouTube’da goriip satin almak istedigim seyler makyaj malzemeleri ve yiyecekler.

Bir kere Enes Batur’un vardi. On alt1 kilo sey hazirlamiglar alt1 arkadas, sevgilisi de

vardi, her seyi koymuslar hamburger, tavuk, patates, nugget her sey. Makyaj

malzemelerinden beauty blender istedim baska aklimda yok. YouTube bize giizellik

kaliplar1 sunuyor. Giizel kadin soyle olmali, yakisikli erkek boyle olmali diye yani

Oyle videolar var zaten. Ben pek izlemem ama onlari, gormiistim YouTube’da. Iste

makyaj videolarinda 6ncesi sonrasi yapiyorlar ya, boyle mi bdyle mi olsam daha iyi
diye. ilk ¢irkin halini gdsterip sonra makyajli.” (Katilme1 1, 13, Kadin)

“YouTube’dan goriip akilli saat almistim. Smart Watch. Smart Watch uygulamalar
cok oluyor.” (Katilimer 15, 12, Erkek)

“YouTube’da goriip aldigim oyunlar oldu. Mesela CSGO’yu oradan 6grenip goriip
satin almigtim.” (Katilimer 18, 12, Erkek)

“Hay1r YouTube’dan goriip aldigim bir sey olmadi. Ama almak istedigim vardi. Bir
ara bir videoda play station vardi onu almak istemistim. Bagka bir sey olmadi almak
istedigim.” (Katilimei 11, 12, Kadin)

“YouTube’dan goriip almak istedigim mmm... Diisinmem lazim. Lamborghini
almak istiyorum Enes Batur’dan gérdiim, mmm... Orkun Isitmak’tan bir tane yanlis
izlemediysem kopek baligi ama uguyor bdyle bir seyle kontrol ediyorsun onu almak
isterim, ‘yap yap’tan ilging fotografli bilgilerden gordiim bir tane yatak var ama
yatak hamburger seklinde igine giriyorsun ekmek gibi bir seyle iistiinii ortiiyorsun
onu istiyorum.” (Katilimei 21, 12, Erkek)

“Yani genelde benim kuzenim boyle ¢cok meraklidir “Oha Diyorum” filan bdyle
gblde yasayanlari ¢cok sey yapiyor bir tane esya gostermisti 4.900 lira m1 neydi yani
ama hoverboard un sadece oturulabilen hali gibi bir sey. Ben de o kadar sey demedim
giizel degildi yani. Bir de bazi seyler var o kadar almak istesem de yani alamiyoruz.



Ciinkii boyle ¢ok pahali oluyor bazilari. Mesela bilgisayarlar var ama ¢ok pahali
bdyle 20.000 lira filan.” (Katilimer 22, 12, Erkek)

“Mm... YouTube’dan goriip almak istedigim bir sey ¢ok olmadi ama yine olmustur.
Oyun almak istemistim. PES17 ama onu da bilgisayarimla aldim.” (Katilime1 23, 12,
Erkek)

“YouTube’dan goriip satin almak istedigim seyler oldu. Iphonel0 (giilerek). Baska
mmm... Oyun bilgisayari. Aradaki reklamlardan bir tane monit6r almak istemistim.
Mesela Mcdonalds’in patatesi var ya onu gdriince canim ¢ok istemisti.” (Katilimci
6)

“YouTube’dan goriip satin aldigim bir sey olmadi. Oldu! Oyun mouseu aldim.”
(Katilimer 7, 11, Erkek)

“Mesela attyorum Danla Bilic’in rujlar1 ya da Danla Bilic’in susu busu Bir ara
Damla’y1 takip ediyordum. Ilk videolarinda. Onlar1 almak istemedim. Ciinkii
genellikle YouTuberlar’in sdyledigi seyler olduk¢a pahali. Ben bir de sunu
anlamiyorum. Hani Danla Bilic diyor ya videolarinda sunu sunu girene IphoneX
hediye. Ya da hep bir 6diil veriyorlar hani. Onu hi¢ anlamiyorum. Bence ben onu
almazdim alirsam da muhta¢ olan birine verirdim. YouTube’dan gorip almak
istedigim mesela ‘Elvinim’in giyim tarzim1 ¢ok seviyorum. Almak isterdim ama
bulamam. Ciinkii o Fransa’dan aliyor ben Tiirkiye’den nasil gidip alayim. Kiglikken
reklamlara ¢ok inanirdim. Magnumun o ¢itirtisi filan var ya. Onlara bdyle bayilirdim
hatta dondurmay1 1sirmaya calisirdim diglerim donardi. Mesela Dominos ya da
McDonalds bayiliyorum onlara. Onlar ¢ikinca bilerek izliyorum. Mesela bazi
reklamlar gok giizel oluyor. Yalniz ETS turun reklamini hi¢ sevmiyorum. Ama her
videoda ¢ikiyor.” (Katilime 4, 13, Kadin)

“YouTube’dan gordiigiim mmm... Evet ge¢cmisten giiniimiize kiyafetleri izlemistim
orada bir yildaki kiyafeti cok begenmistim, bdyle gece mavisi rengindeydi. Ama o
elbiseyi alamam diye ama diislinmiistiim keske alsam diye. YouTube’dan goriip
almadim ama ininal kart diye bir sey var. Onunla normalde oyun yiikliiyorsun. Para
yiikliiyorsun sonra oyunda istedigin seyleri aliyorsun. Ben onu oyun karti olarak
diisiinmedim aligveris yapmak igin kredi kart1 olarak diisiindiim ¢ocuklar igin. O
sekilde bir aldigim olmustu. Karta para yiikledim. Atiyorum iki ay sonra aligverige
para tasimak yerine kartla gittim. Bir kere bizim bir tiyatromuz vardi. Vampir disi
gerekliydi. Siparis ettim ama gelmedi. Yani ellerinde kalmamis. Odedim ama geri
verdiler paray1. Yandaki videolarda gérmiistiim Aliexpres’in girmistim oraya Oyle
oldu.” (Katilimei 5, 12, Kadin)

“YouTube’dan goriip satin almak istedigim bir sey oldu ama unuttum. Dogum
giiniimde istedigim oyuncagi hem kendim istedim hem de Melike almisti video
videosunda oynuyordu. Giizel oldugunu gérdiim oradan da istedim, hem kendim de
istedim. O oyuncak diginda annemlere aldirdigim bir sey olmadi. Yiiziik vardi ama
yuzik aldirmiyorum. Ama yiiziikleri goriip istiyorum bazen. Mesela Melike’nin
masallah iki kutu yiiziigii var. Babas siirpriz yapmus. Yiiztklerin efendisi gibi oldu
yani (giilerek). Bizim yasimiz i¢in olan yiiziiklerden Hello Kitty’li, ¢igekli, hi¢cbiri
de ayn1 degil o kadar ¢ok yliziigli ne yapiyorsa! Hepsini ellerine sey yapmis Baris
Mango gibi, doldur doldur(giilerek). Bir tane balon sisirme makinesi varmig, ama
kocaman degil kiigliik boylarda sisiriyor. Onlarla sekiller yapiyorlarmis ondan
istiyorum. Genelde Barbie istiyorum. Bir de Amerika’dan gelen seyler varmis onlari
¢ok merak ediyorum. O sitelere girip bir seyler almak istiyorum. Bangot filan varmus.
Aligveris sitesi. Bir de Uras Benlioglu’nun yaptigi at ya da 6p videolarimi izliyorum.
Esyalar aliyor sitelerden, ya da yorumlara yazip istedigimiz seylerden, begenirse
Opliyor begenmezse atiyor s0yle masaya. Gereksiz olmayan seyleri almamaliyiz.
Begenecek miyiz diye alip begenmezsek atmak normal bir sey degil ama o yapinca
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hosuma gidiyor. Hem de ben de merak ediyorum. Mesela yumurta kesen makas, ne
ise yarar? Genelde Japonlarin {iriinlerini deniyor.” (Katilimer 8, 10, Kadin)

“YouTube’dan goriip carki felek ay ne carki felegi stres ¢arki almistim. Kalem seti
aldim, slime aldim.” (Katilime1 14)

“Beanbuzzled. Mesela su su da (Vavian). Dijital Monopoly, boraks, tutkal (slime
i¢in). (Daha yeni 500 tl 6dedim i¢ime oturdu.) Anneme aldirmak i¢in YouTube’dan
gordim diyebilirim. Youtube’a reklam koyanlarin da zaten YouTube kanali var.
Mesela Sok marketin kanali var. Ben bir kere merak edip bakmistim. Sok marketin
de Youtube kanali izleyebilirler ¢linkii o kolay yemekleri 6gretiyor.” (Katilime1
12, 10, Kadin)

“YouTube’dan goriip satin almak istedigim seyler var. Mesela bir kere Enes
Batur’un istliinde gérmiistiim. Biraz da starwars hayrani bir insan oldugum igin
Ustinde bir sweatshirt gdrmiistiim onu almak istedim. Enes Batur’un yine kendi
markas1 olan bir sweatshirt markasi yaratti ondan almak istedim. Bir de galiba 1s1n
kilic1 almak istedim (giilerek) YouTube’dan gordiim. Yani Enes Batur marka degil
de batuber diye bir sey ¢ikartti son birkag¢ aydir. Onunla ilgili sweatshirt’ler iiretmeye
bagladi. Onlar hosuma gidiyor. Tshirt de var bildigim kadariyla. Bagka bir sey
bilmiyorum.” (Katilime: 2, 13, Kadin)

“Var ve aldim da. Csgo ve GTAS.” (Katilimer 13, 12, Erkek)

Cocuklarin YouTube kiiltiirii ve dijitallesme ile ihtiya¢ olarak gordiikleri ya da sahip
olmak istedikleri tiketim materyallerinin nasil sekillendigi bu yanitlarla net bir bigimde
goriilmektedir. Teknolojik habitusla temellenen, rekabetle yogurulan ve tiiketimle
sekillenen bir habitusun yol agtig1 dijital habitus ise cocuklarin hayallerine ve
vizyonlarina yansiyan diisiincelerden anlasilabilecektir. Tiim bunlardan sonra en basta
bahsedilen habitusun gercekten dijital bir habitusa doniisiip donligmedigi ise ¢ocuklarin
aile, egitim, arkadas ve geleneksel kitle iletisim araglarindan kismen kopuk, daha ¢ok
YouTube ve yeni medya araglarina, dzellikle sosyal medyaya dayanan vizyonlari ile
anlasilmaya calisilmasi ise asil hedeftir. Burada ¢ocuklarin YouTuber olduklar1 zaman
gitmek ve yapmak istedikleri seylerin sinif ve bireysel habitustan tamamen ayr1 olmasi
yeni bir vizyon ve egilimler olusmasi anlasiimaya calisilmaktadir. Cocuklarin ¢’ Unlii bir
YouTuber olsan ne yapardin?’’ sorusuyla bu vizyonlari ve hayalleri anlasilmaya
calisilarak dijital habitusun ve rekabetin temelini olusturan simgesel sermayenin
anlamlandirilmasi hedeflenmektedir. Simgesel sermayenin ¢ok fazla onem kazanmasi ise
bu baglamda eskiden ekonomik, sosyal, kiiltiirel sermaye simgeseli desteklerken; simdi
simgesel sermaye diger tiim sermaye tiirlerini etkilemektedir diisiincesiyle dijital
habitusun 6nemi ve cocuklardaki yansimasi agiklanmaya calisiimaktadir. Cocuklarin
iinlli bir YouTuber olsalar yapacaklar seyler su sekildedir:

“Enes Batur aylik ¢ok kazaniyordur 10.000 TL belki. 250.000 mi!? Ben Enes Batur
olsam bu kadar param olsa o parayr harcardim hep. Aligverise giderdim



arkadaslarimla hep gezerdim. Yani o parayr harcardim. Kiyafet alirdim.
Arkadaslarimla kafeye filan giderdim. Belki yurt digina filan giderdim. En yukaridan
atlamak isterdim, dagin tepesinden.” (Katilimei 1, 13, Kadin)

“YouTuber olup ¢ok zengin olsam gezerdim, bir araba alirdim uzun siire
dayanabilecek, diinyay1 ya da Tirkiye’yi gezerdim o kadar param varsa. Mesela
ailemden birisinin arabasi yoksa istiyorsa ona alirdim belki araba. Bu kadar yani.”
(Katihmer 19, 12, Erkek)

“YouTuber olsam yaa ¢ok giizel olurdu. Unlii olurdum. Herkes beni gordiigiinde
‘000 sen o Unlii YouTuber degil misin ya’ derdi, fotograf ¢ekinmek isterdi yani
sosyal hayatim cok degisirdi. Maddi olarak da hayatim degisirdi, YouTube’dan para
kazanmaya baglardim. Enes Batur kadar para kazansam, ayda 250.000 TL, YouTube
videolarima daha ¢ok katki yapmak i¢in bir seyler alirdim. En kalitelisinden bir
kamera alirdim, tripod alirdim, arka fon seylerinden alirdim yesil ekran, profesyonel
151k seti alirdim. Vlog cekmeye baslardim. Ugak bileti alirdim. Barcelona’ya
giderdim, gezerdim yani. Onun videosunu ¢ekerdim. Bu yasta araba alamam ama,
biiyiik olsam Enes Batur ‘un yasinda olsam Lamborghini alirdim, ¢ok havali olurdu.
Hatta o da Oyle bir video ¢ekmisti.” (Katilime1 21, 12, Erkek)

“Ne degisirdi (guldl) daha mutlu olurdum, yani mutluysam daha da mutlu olurdum.
Maddi olarak 250.000 TL param olsa; ¢ok iinlii olsam daha iyi ekipmanlar alirdim,
giizel okullara gotiiriirdiim kendimi. Silikon vadisine giderdim Amerika’da. Orada
en sevdigim oyun sirketini ziyaret ederdim; Blizzard Overwatch’in yapimcisi.”
(Katilimer 22, 12, Erkek)

“YouTuber olsam, Enes Batur kadar param olsa Diinyay1 turlarim. Iphone10 alirim.
Kameras1 filan Samsung’dan daha iyi. Iphonel0’u ¢iktiginda biliyordum,
YouTube’dan gérmedim. X romen rakamlarinda 10 demek. Apple 10 diye okuyun
demis onu, X degil. Bu bilgiyi YouTube’dan ogrendim (giildi)). Dayimmin
bilgisayarindan alirdim. Oyun bilgisayarlarindan. Mesela Enes Batur bulusma
yapiyor ya ben de fanlarimla bulugsma yapardim. Nusret’e giderdim. Nusret ¢ok
pahali, kazik atiyor ama ¢ok parasi olanlar gidiyor. Etleri ¢cok giizel diyorlar. Ben de
merak ediyorum. Nusret’e biitiin YouTuberlar gitti. Enes Batur gitmedi, ‘Sesegel’
de gitmedi.” (Katilime1 6, 9, Erkek)

“Enes Batur ayda ne kadar kazaniyor bilmiyorum 45.000tl mi? Bence hak etmiyor,
kesinlikle hak etmiyor. Ben Enes Batur olsam, Miami’ye giderdim. Miami’miydi ya
unuttum moda olan Viyana miydi? Romantik olan Viyana’ysa gitmem. Diinya’da
gormek istedigim yerler var oralara giderdim. Diinyayr gezmek isterim mesela
Elvinim ¢ok giizel yerlere gidiyor. Kuzey 1siklarina kesinlikle giderdim bayiliyorum
oraya. Karadeniz’e gittim ama param olsa tekrar gider orada yasar ya da bir yazlik
tutardim.” (Katilimei 4, 13, Kadin)

“YouTuberlar benim tahminimce ayda 25.000 TL kazaniyorlardir. Enes Batur daha
fazla kazaniyordur. Ayda 50.000tl. Ben Enes Batur kadar iinlii olup onun kadar para
kazansam bu parayla dnce kendime giizel bir villa alirdim (giildii). Araba alirdim
veya kariyerime katkida bulunacak seyler yapardim. Doktor olduktan sonra. Kanada
Quebec’e giderdim. Cok liikks bir otelde kalirdim. Orada bir otel var bdyle
akvaryumun i¢inde bir otel orada kalmak isterdim. Sonra aktiviteler yapardim.
Lokantalara giderim, gezerdim. Otelin bir kismi cam senin yatagin burada karsisinda
akvaryum var orada kaliyorsun.” (Katilimc1 5, 12, Kadin)

“YouTuber olsam ev satin alirim kendime daha iyi bilgisayar ve ekipmanlar alirim
cekilisler yaparim. Daha ¢ok video cekmeye ¢alisirdim. insanlara yardimer olmaya
calisirdim. LOSEV ya da TEMAya bagista bulunurdum.” (Katilimer 13, 12, Erkek)
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“YouTuberlar Dubai’deki Nusret’e gidiyorlar. Yatak odalarinda ebeveyn banyolari
var. Cok zengin oluyorlar ¢iinkii her ay YouTube’dan ¢ok abone olunca para
aliyorlar. Sokaga cikiyorlar herkes onlarla fotograf ¢ektirmek istiyorlar.” (Katilimci
12, 10, Kadin)

Katilimcilarin yanitlarima bakildiginda goriinen ilk sey imaja ve prestije dayali
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tiketimdir. “Parayr harcardim”, “kiyafet alirdim”, “araba alirdim”, “Iphone 10
alirdim”, “oyun bilgisayar1 alirdim”, “villa alirdim”, “yatak odasinda ebeveyn
banyosu olan bir evim olurdu” gibi yanitlardan YouTuberlar’in zenginliklerine
Ozenildigi ve bu kiiltiiriin ¢ocuklarda liiks tiiketime yonelik bir egilime neden
oldugu goriilmektedir. Bunun yani swra ilk bolimde goriildiigii sekilde,
YouTuberlik onlarin diisiincelerinde artik bir meslektir ve buna yatirim yapmak
tiikketimin ikinci boyutunu olusturur. YouTube’da kalitesi daha yiiksek icerikler
iiretebilmek i¢in ¢ocuklarin kamera, tripod, arka fon, mikrofon, yesil ekran, 151k seti
gibi egyalar1 almak istedigi goriilmektedir. YouTuberlik’in diger getirisi ise
zenginligin yaninda {ine sahip olmaktir ve fanlarla bulusma diizenleme, abonelerle
fotograf ¢ektirme, sokakta taninmak ise dogrudan YouTube’un bir getirisidir.
Yapmak istedikleri aktiviteler ise sinif habitusundan degil dijital habituslarindan
etkilenmektedir ve ¢ocuklarin hayalleri ve gitmek istedikleri yerler ise fazlasiyla
dikkat ¢ekicidir. Katilimcilardan birkac¢ tanesinde “Dubai’deki Nusret’e gitme
arzusu” goriilmiistiir. Bilindigi lizere Nusret genel anlamda ekonomik seviyesi
yiiksek kisilerin daha ¢ok gittigi bir et restoraniyken, 6zellikle Dubai’deki Nusret
vurgusu yapilmasi tekrardan bir liiks algisini belirtmektedir. Diinyayi1 ve Tiirkiye’yi
gezmek ise cocuklarda genel bir algidir. Bu alginin da biiylik bir ¢ogunlukla
YouTuberlar’in diinyayr gezdigi vloglarindan kaynaklandig:i diistiniilmektedir
clinkii yanitlar esnasinda ¢ocuklar bunu kimden gordiigiinii de soylemektedir. Ugak
bileti alip Barcelona’ya gitmek, Silikon Vadisi’ne gidip ‘’Blizzard Overwatch’’
isimli oyun sirketini ziyaret etmek, Kuzey Isiklarin1 gormek, Miami’ye gitmek,
Karadeniz’i turlamak ve burada bir yazlik almak, doktor olduktan sonra Kanada
Quebec’e gidip oradaki akvaryumun icinde yer alan liiks bir otelde kalmak bu
orneklerden yalnizca bir kagidir. Cocuklardan bazilar1 bu gittikleri yerleri
vloglayarak tekrar YouTuberliklari’'na katki  yapacaklarint da ayrica
belirmektedirler. Dikkat ¢eken sey ise devlet ve 6zel okul ayrimina gbre bu
isteklerin siniflandirilamamasidir. Cocuklarin hepsinin yaklasik olarak aym
YouTuberlar’1 takip etmeleri onlarin kendi yas gruplarinda, yeni dijital nesilde bir

habitus olusturmalarina yol agmis ve bu habitus onlarin ait oldugu siniflara ya da
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dogrudan aile statiisiine bagl kalmamasidir. Cocuklardan bazilarimm LOSEV ya da
TEMA gibi kurumlara bagista bulunma istekleri ise genel anlamda ailelerinden ya
da izledikleri YouTuberlar’dan kaynaklandigt da sdylenebilecek diger bir
degerlendirmedir. Tiim bunlara bakildiginda dijital habitusun dikkate alinmasi ve
hem bir arastirma arac1 hem de ¢cocuklardaki algiy1 olusturan seylerin biitiinii olarak

onemli oldugu unutulmamalidir.
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SONUC

Arastirma, YouTube’un ve YouTuberlar’in toplumsal degerlerin degisim siirecindeki
roliinii anlamak amaciyla gerceklestirilmis ve bu anlamlandirmay1 yapabilmek amaciyla
bu siirecin en ¢ok icinde olan ve dolayisiyla siireci en ¢ok anlamlandirilabilecegi
digtintilen dijital yerliler ile ¢alisma gergeklestirilmistir. Dijital yerliler olarak
adlandirilan katilimcilarla gerceklesen derinlemesine goériismeler ve bu goriismelerdeki
detaylar1 daha ¢ok netlestirmeyi saglayan netnografi yontemi ile birlikte arastirmanin
verileri degerlendirilmis ve dort boliimde detayh bir sekilde agiklanmistir. Genel olarak
bakildiginda, arastirmanin konusunun gercekten sosyolojik olarak analiz edilmesi
gereken bir konu oldugu ve arastirma yapilan yas grubunun istatistiklerde ve bu tiir
arastirmalarda yer almasa da asil bu yas grubunun bu alanlarda ¢ok fazla aktif oldugu

gorilmiistir.

Degerlendirme sonucunda ulasilan net sonuglardan bir tanesi, sosyal medya araglarinin
cocuklarin hayatinda ¢ok biiyiikk ve dnemli bir yere sahip olmasidir. Cocuklar, sosyal
medyanin onlara sagladigi imkanlardan faydalanabilmek amaciyla her tiir bedeli
O0demeye hazirlardir. Degerlendirme kisminda bahsedilen katilimeilik, agiklik, sohbet,
topluluk ve baglilik unsurlari da bu imkanlar1 temsil etmektedir. Cocuklar, YouTube’a
direk arama motorlarindan ulagabilseler de genelde hesap ya da kanal sahipligi ile daha
aktif olmay1 tercih etmektedirler. Bunun sebebi ise hesap sahibi olmanin ya da kanal
sahibi olmanin kendi yas gruplarinda bir zorunluluk olmasidir. Bu zorunluluk, YouTube
ve YouTuberlar ile ilgili her tiir yeni igerikler hakkinda bilgi sahibi olmanin sosyal
iletisimde 6nemli bir etken olmasinin yani sira, ’begeni atmanin’’, takip etmenin, abone
olmanin da bir sosyallik gostergesi olmasina dayanmaktadir. Bu aktiflikte olmayan ya da
YouTube’dan uzak kalan ¢ocuklarda sosyal ortamlarinda dislanma yasadiklar1 ya da

eksiklik hissettikleri goriilmektedir.

Bu zorunlulugu hisseden ¢ocuklarin genel anlamda kanal agmak ve bir anlamda igerik
paylagmak istedigi goriiliirken, cesitli sebeplerle kanal agamadiklari tespit edilmistir.
Kanal acamama sebepleri; ailenin izin vermemesi, derslerin yogun olmasi ve yasin kiiciik
olmasi1 gibi sebeplere baglanmaktadir. Ailesi izin vermis ve kanal acan ¢ocuklarda ise
sosyal medyanin kotii taraflariyla daha bu yasta karsilasma durumu goriilmiistiir. Bagka
YouTuberlar’in videolariyla dalga ge¢mesi, videonun altina kotii yorumlar yazilmasi,

siber aglarda kisisel bilgilerin calinmasi gibi giivenlik korkusunun hissedilmesi ve genel
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anlamda siber zorbalik bu durumlart temsil etmektedir. Cocuklar bunlardan
etkilenmedigini sdyleseler de hem YouTube’u kullanim sekillerinde hem 6zgtivenlerinde

bunun bir travmaya sebep olabilecegi ve etkilendikleri goriilmiistiir.

Aragtirmada YouTube’un ger¢ek hayatinda aslinda utanga¢ olan ve kendini ifade
edemeyen cocuklara kendini ifade imkami verdigi de goriilmektedir. Kendini ifade
etmekte, insanlarla konusmakta ya da bir¢ok kisinin Oniinde konusmakta zorlanan
cocuklarda sadece kameraya bakarak konusma durumu, ¢ocuklarin kendilerini ifade
etmelerine olanak saglamakta ve aslinda kendini ifade etme yeteneklerini
gelistirmektedir. Ayn1 zamanda, YouTuberlar sayesinde kendilerini bu yolla nasil rahat

ifade edeceklerini de 6grenmektedirler.

YouTube’un bu yas grubu tarafindan tercih edilmesinin pek ¢ok sebebi bulunmaktadir.
Bu oncelikle yeni bir medya aract oldugu icin geleneksel sekilde ya da aileden
gelmeyecegi diisiiniilebilecek bir seydir. Cogu ¢ocuktan YouTube’u bebekliklerinden bu
yana, aileleri takip ettigi ve izledigi icin bildikleri ve izledikleri bilgisine ulasilmistir.
YouTuberlar ile samimiyet ve yakin bir bag kurulmasinin sebebi de ¢ocuklarin kiigiik
yastan itibaren YouTube izlemeye baslamalari olarak goriilebilir. Ciinkii ¢ocuklarin
yaglar1 kiigiik olmasina ragmen alti senedir bu sosyal alanda yer alan bireyler
bulunmaktadir. Bunun yani1 sira, YouTube onlar i¢in trend ve giincel bir sosyal medya
araciyken; Facebook gibi sosyal medya araglar1 eski ve geleneksel olarak goriilmektedir.
Cocuklarin ¢ogunun YouTube’u zorunluluk olarak goriirken, Facebook’u biiytiklerin ve
“yaghlarin” takip ettigi bir alan olarak tanimlamasi dikkat cekmistir. Cocuklarin
YouTube’u tercih etmesinin sebebi, kullanici tarafindan {retilen igerigin dikkat
cekmesidir. Kendilerinin de -paylagsmasalar bile- strekli videolar g¢ektikleri ve bunlari
depoladiklar1 goriilmiistiir. YouTube’u 6zel yapan da sadece fotograf ve durum degil,
bir¢cok igerik tipini ve birgcok farkli ilgi alanini i¢inde bulundurmasidir. Cocuklarin
YouTube’u izlemelerinin bir bagka sebebi ise YouTuberlik meslegini 6grenme amacidir.
Katilimeilardan YouTuberlik’t meslek olarak goren ve ileride bu meslege sahip olmak

isteyen bireyler, YouTuberlik’1 bu yolla 6grenmeyi hedeflemektedir.

Cocuklar i¢in yeni meslek dallarini kabullenmek gii¢ bir durumdur. Bunun sebebi sosyal
cevrelerinde gordiikleri ve dgretilen mesleklerin geleneksel meslek tipleri olmasidir. Bu
meslek tanimlamasi da para kazanilan, alinan egitim sonucu icra edilen, bir isyerine
gidilip yapilan, belirli saatler igerisinde yapilan ve devletin tanimladigi kurallar bittintine

bagh bir is seklindedir. Fakat teknoloji, internet ve iletisim teknolojileri ile zaman ve
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mekan kavrami ortadan kalkmistir. Bunun sonucu olarak ortaya ¢ikan uzaktan c¢alisma
modeli, bu tanimlamanin her bir unsurunu degerlendirme kisminda anlatildig1 sekliyle
yikmaktadir. YouTuberlik gibi yeni dijital meslek tiirlerinde, uzaktan ¢aligma imkani
vardir. Uzaktan ¢alisma bireylere fiziksel 6zgiirliik, kendi ¢alisma saatlerini kendilerinin
belirlemesi, diinyanin pek ¢ok yerinden insanlarla calisma ve tanisma, 1slak imzaya
dayanan bir stri belge yerine elektronik imza ile kolayca halledilebilen belgeler gibi
imkanlar saglamaktadir. YouTuberlik’1 bir meslek olarak kabul etmeyen ¢ocuklarin da
bulunmasinin sebebi, YouTuberlik’in doktorluk gibi insanliga hizmet eden bir amac
icermemesi, insanlarin sorunlarina ¢oziim {iretmemesi, bir egitimi olmamasi
disiinceleridir. Bunlara ek olarak ailenin YouTuberlar’t kotii oOrnekler olarak
degerlendirmesi ve bunu ifade etmesi de bu acidan ¢ok etkilidir. Fakat YouTuberlik
meslek degildir diyen, daha sonradan YouTuber olmak istedigini belirten pek ¢ok
katilimc1 bulunmaktadir. Bu da aslinda nesiller aras1 degisim, catisma ve adapte olma
durumlarinin bir gostergesidir. YouTuberlik’1 ek bir meslek olarak goren katilimcilar ise
bunun sebebini, ciddi ve sikici olmamasina, sanal ortamda olmasina ve is hayatinin daha
yorucu olmasina baglamistir. Ancak pek ¢ok ¢ocugun meslek tanimlar1 sorgulandiginda
YouTuberlik bir meslek degildir diisiincesinden, meslektir diisiincesine kaydigi da tespit
edilmistir. Bu diistinme siirecinde etkili olan sey ise para kazanilan seyin meslek olmasi,
YouTuberlar’in da bir emek veriyor olmasi ve meslegin aslinda diisiiniince sikici olmak

zorunda olmayan bir sey olmasidir.

Katilimcilarin verdigi yanitlarin disinda, yapilan aragtirmalar ve netnografi dogrultusunda
ise, YouTube Partnerligi, Fenomen Vergisi, YouTube Space, YouTuberlar’in kendi
kadrolarini olusturarak ise alim gerceklestirmeleri ve kiigiik yasta ¢ok biiylik paralar
kazanan YouTuberlar olmasi da bunu destekler niteliktedir. YouTuberlik disinda,
YouTuber asistani, YouTube kurgucusu gibi meslekler de ortaya ¢ikmaktadir. Tiim bu
gelismelere bakildiginda YouTube’un, YouTuberlik’in ve YouTuberlar’in ¢ocuklar i¢in

ne ifade ettigi bir nebze anlagilmis ve bir temel olusturulmustur.

Degerlendirmenin ikinci kisminda ise ¢gocuklugun dijitallesmesi ele alinmistir. Cocuklar
bir iilkenin gelecekteki yetiskin niifusudur. Dijitallesme siireci icerisine dogdugu andan
itibaren dahil olan dijital yerlilerde dogrudan dijital kiiltiire maruz kalma durumu nesiller
arasindaki farkin ciddi bir boyuta ulagmasina neden olmaktadir. Dijital kiiltiiriin i¢ine
dogan bireyler dncelikle teknolojik aletlerle fazlaca i¢ ice olmakta, hatta onlarla duygusal

baglar kurmaktadirlar. Genel anlamda katilimcilar, internetin olmadig1 bir zamanda
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yasamak istemediklerini belirtmislerdir. Bunun sebebi ise vakit gecirecekleri
arkadaslarinin olmamasi ve internete bagimli yasamalaridir. Bu iki siire¢ aslinda ¢ift
yonliidiir; ¢linkii internete bagimli olan birey, sosyallesmeyi sanal ortamda tercih
ettiginden gercek hayatta arkadas edinememekte; diger taraftan arkadasi olmayan bireyler
de internete daha ¢ok baglanmaktadir. YouTube katilimcilar i¢in, sosyallesmek ve
paylasmak icin gerekli bir aragtir ve onsuz yapamayacaklarmi diisinmektedirler.
YouTube’un gergek hayattan daha zevkli ve daha cekici goriilmesi de bunun bir

nedenidir.

Oyunlar da sosyalizasyon siireclerinde ¢ok onemlidir ve ¢ocuklar, YouTube’u oyun
videolar1 izlemek ve oyunlarda seviye ge¢cmek icin de takip etmektedirler. Cocuklarin
cogu oyun nedir sorusuna dijital oyunlar tarif ederek cevap vermistir. Cocuklarin dijital
oyunlar1 ve YouTube’daki oyun videolarini izlemelerinin sebebi ise evlerinin yakininda
giivenli bir oyun alaninin olmamasi ve arkadaslari olmamasiyken; bu durumlar
mevcutken de disart ¢iksalar bile teknolojik aletlerden ayrilamama, dijital oyunlara
devam etme ve dijital oyunlarin daha cekici gelmesi onlart YouTube’u takip etmeye
tesvik etmektedir. Cocuklar oyun kursalar dahi, bu oyunlarda bazen kendi robot
karakterlerini yarattiklari, kendi tasarladiklar1 hayali ‘dijital’ oyunlar1 oynadiklari da

gorilmiistiir.

Cocuklar tim bu siiregler ve YouTube’da c¢ok fazla vakit gecirme sonucunda
yetigkinlesme yasamaktadirlar. Yetiskinlesme, kendi yasinda gibi degil yetiskin gibi
davranma; fazla kontrollii olma, ne yaptigini ve ne giydigini diistinme durumu olarak
degerlendirilebilmektedir. Siirekli bir bilgi akisina maruz kalan ve stirekli YouTuberlar’1
ornek alan katilimcilar asla bir ¢ocuk gibi 6zgiir davranmamaktadir. Bu da aslinda
cocuklugun dijitallesmesi olarak adlandirilan siirectir. Yetiskinlesmeyi tespit etmek
amaciyla ¢ocuklara giyim ile alakali sorular sorulmustur. Kiz cocuklari 6zellikle giysileri
bir ortama uygun olmadiginda ya da kotii oldugu durumlarda bunu utang verici olarak
degerlendirme ve hemen ortami terk etme egilimleri oldugu goriilmiistiir. Burada cinsiyet
ayrimi dikkat ¢cekmektedir, cilinkii erkekler buna ¢ok fazla 6nem vermemektedir. Fakat
dekoltenin, ilgi ¢cekmek ve abone kazanmak icin yapilan bir sey oldugunu her iki
cinsiyetteki katilimcilar belirtmiglerdir. Kizlarin bunu sodyleseler dahi dekolte giymeyi
sevdiklerini; fakat kendine yakisan sekilde dekolte giyilmesi gerektigini ifade etmeleri de
onemli bir detaydir. Makyaj yapmanin da ayn1 sekilde YouTube’dan izleyip 6grenilmesi

gereken fakat abartili olmadikca, yapilmasi gereken bir sey oldugunu diisiindiikleri
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gorilmiistiir. Cocuklarin bedenlerini bir proje olarak gérmesi ve zayif olmanin onlar igin

onemi ise bir sonraki boliimde degerlendirilmistir.

Cocuklugun dijitallesmesini takip eden siireg ise sosyal iletisim, kimlik ve bedensellesme
ile ilgili siirectir. Semantik Web ile, kullanici tarafindan iiretilen igeriklerle etkilesimsellik
artmis, katilmer kiiltiir kendini gostermistir. Es zamanliligin bozulmasi ile insanlarin
gercekten oradaymis gibi hissetmesine dayanan bir siiregle sanal ortamdaki iletisim daha
etkili hale gelmistir. Bir kisinin, istenilen saatte, istenilen yerde bireyle sadece ona
odaklanarak konusuyor olmasi YouTube’u cocuklar i¢in biiyiileyici kilan bir seydir.
YouTuber, kamera ile aslinda baska hicbir teknoloji aracina odaklanmadan karsidaki
izleyiciyle sohbet etmekte, katilimci ise telefon araciligryla onu dikkatle dinlemektedir.
Bu iletisim tipi aslinda teknolojik aletler ortadan kalktiginda eski tip ve en etkili iletisim
bi¢cimidir. Bunun su anda teknolojik aletler yiiziinden miimkiin olmamasindan o&tiirti,

katilimcilar bu iletisimi daha samimi ve yakin bulabilmektedirler.

Cocuklar, YouTube’u sadece bu samimi iletisim hissi i¢in degil, gercek hayatlarindaki
iletisimden dislanmamak i¢in de tercih etmektedirler. Bir sohbet esnasinda YouTube ile
ilgili bir konuda bilgi sahibi olmayan bireyler iki strateji izlemektedirler. ilki konuyu
biliyormus gibi yapma ve tahmin yiirliterek bir seyler uydurma iken; ikinci strateji,
ortamdan uzaklasma ve konuyla ilgili daha sonra bilgi sahibi olmaktir. Tlk strateji hirs ve
inat igermektedir. Ikincisinde ise daha sonra ayn1 konuyu agarak bilgi sahibi oldugunu

gbsterme amact yer almaktadir.

YouTube sosyal bene katki yapan ve insanlarin 6z-farkindaliklarini artiran bir igleve de
sahiptir. Sosyal ben ve 0z-kontrol siireci ise katilimcilarda iki sekilde kendini
gostermektedir. Bunlardan ilki dogrudan YouTuberlar’1 rol model almak, ikincisi ise
YouTuberlar’in yaptiklar: davranislar: genelleme yaparak uygulamak ya da YouTube’da
gordiiklerini denemek ve yapmaya calismaktir. Bu pratikler i¢cinde olumlu olanlar
(giyimi, iinliiliigii, oyun oynamay1, yemek yapmayi, spor yapmayi ornek almak) oldugu
gibi, olumsuz olanlar (yalak demek, kaba konusmak, bakkala torpil atmak, balkonda
yiikksek sesle Aleyna Tilki dinlemek, doviis denemek) da bulunmaktadir. Bireyin
YouTube’da ilgi ¢ekici buldugu sey ise kendi ortamini digsaridan gérmek ve kendi
ortamini kesfetmektir. Bu asamada da goriiniir olmak ayrica 6nem tasimaktadir. Bu yolla

YouTube’dan nasil davranilacagini 6grenmektedirler.
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Dijital yerliler de egitim, geleneksel egitimden farklidir. Katilimcilarin ¢ogu 3D tasarim,
bilisim dersleri, robotik kursu, Robincode, maker, medya okuryazarlig1 dersi, teknoloji
tasarim dersi gibi derslere ve kurslara gitmektedirler. Cocuklar genel anlamda bu yastan
itibaren kodlama yapmay1 ve sosyal medya alanlarinda nasil davranmalar1 gerektigini
ogrenmektedirler. Egitim alaninda bunu 06grenen ¢ocuklar, geleneksel egitim

yontemlerini sikici ve gereksiz gorebilmektedirler.

Dijital kiiltiir ve YouTube kiiltiirii ile ¢gocuklarin konusma dillerine de YouTube’a has
bir¢ok kelime dahil olmustur. Bunlardan bazilar1 “clickbait, subscribe, fake atmak, like
atmak, dislike atmak, challenge” gibi kavramlardir ve bunlara hédkim olmak onlar igin
onemlidir. Geleneksel kiiltiir ile dijital kiiltiiriin catismasi da pek ¢ok sekilde arastirmada
goriilmektedir. Bunun en net Ornegi ise “Trollemenin giinah oldugunu” belirten
katilmcidir. Kiiltlirlerin  bir araya gelmesiyle, dijital alanda da YouTuberlar’in
performanslarina dayanan bir standartlasma meydana gelir ve sosyal roller i¢sellestirilir.

Bu da YouTube’un sosyal kimlik olusumunda etkin bir ara¢ oldugunu gostermektedir.

Ortaya ¢ikan bu sosyal kimlikte, cocuklar iletisimden siirekli kopuk durumdadir ¢iinkii
bir seye odaklanamamaktadirlar. Zihnin baska seyle, kendisiyle, bagkasiyla mesgul
olmasi buna neden olan temel seydir ve bu da katilimin yapmacik olmasina yol
agmaktadir. Bir¢cok katilimci okulda dersteyken YouTuberlar’dan bildirim gelip

gelmedigini diisiindiigiinii, aklin1 derse ya da konugmalara veremedigini de belirtmistir.

Cocuklugun dijitallesmesi konusunda bahsedildigi haliyle, dijital kiiltiir toplumsal
cinsiyet esitsizliginin oniine gegmek yerine onu desteklemektedir. YouTube bakimindan
cocuklarda dogrudan kiz c¢ocuklarin makyaj, Barbie ve yemek videolar: izledigi;
erkeklerin ise oyun, savas ve futbol videolar izledigi diislincesi oldugu goriilmiistiir.
Halbuki oyun videolarini takip eden birgok kadin, yemek videolarini takip eden bir¢ok
erkek katilimer bulunmaktadir. Buna ek olarak giindelik yasam videolar1 erkekler
tarafindan genelde onlarin takip ettikleri bir sey gibi goriiliirken, kadinlar ve erkekler ayn

sekilde ayn1 giindelik yasam videolarini seyretmektedirler.

YouTube ve YouTuberlar’in gerceklik hissine de ¢ok ciddi bir katkist oldugu da
goriilmistlir. Cocuklar YouTuberlar’in hayatlarindaki seylere yakinlarrymiscasina
iiztildiiklerini gosteren aktarimlarda bulunmuslardir. Bir yandan YouTube’da bahsedilen
ve gercek hayatta olmayan bazi bilgilere sorgusuz sualsiz inanip onlar1 dogru kabul

ederken; bir yandan higbir seyden tam olarak emin olamamaktadirlar.
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Bireyin bedeni ise tamamen bir niceliksel benlik diisiincesine uygundur. Beden bir
projedir ve katilimcilar da kendi bedenlerinde bu projelere sahip olmakla birlikte bunu
kabullenmislerdir. YouTube’daki zayiflama videolarini, ¢ogu insanin yapmasi
gerektigini, kilolu olmaktansa tehlikeli de olsa bunlarin denenmesi gerektigi gibi
diisiinceye sahip pek ¢ok katilimc1 bulunmaktadir. 36 beden olmak da bunun i¢in dogru
olgiittiir. Katilimecilarda tamamen zayifligin 6nemli ve gerekli oldugu diisiincesi
goriilmiistiir. Bazi katilimecilar ise zayif olunmasi fakat YouTube’daki zayiflama

videolarinin tehlikeli olanlarin yapilmamasi gerektigini belirtmistir.

Bahsedilen tiim bu siireglerde ise insanlarin geleneksel diizendeki iliski kurma pratiklerini
dijitallesme siirecinde aramasi sonucu alistiklar1 ve adapte olduklar1 yapayligr siirekli
olarak yeniden yansittig1 ve aktardigi bir kimlik tipi tanimlanmistir. Katilimcilarla ilgili
bahsedilen tiim 6zellikler bu “yapay yansitma kimligini” olusturmaktadir. Bu kimligin alt

yapisini olusturan iki sosyolojik kavram ise dijital gozetim ve dijital habitustur.

Dijital gbzetim basliginda YouTube un video Oneri sistemi ve challenge’lar incelenerek
cocuklarin ne tiirden bir gézetime maruz kaldiklar ile yaptiklar1 pratikler dogrultusunda
ne tir bir ebeveyn gozetimine gereksinim olduguna bakilmistir. Cocuklugun
dijitallesmesi konusunda da bahsedildigi sekilde ¢ocuk dijitallesen déonemde bir ¢ocuk
olarak degil, 6zgiir bir 6zne ve aktdr olarak ele alinmaktadir. Bu aktdriin toplumdaki her
hareketi ayn1 bir yetigkin gibi internet lizerindeki her tiir aktivitesinden bilgiler toplanarak
bir sayisallasmaya gidilmektedir. Bu sayisallasma yoluyla birey ile ilgili elde edilen
verilerin biitiiniine ise biiylik veri ismi verilmektedir. YouTube’da bir¢ok yonlii ilerleyen
gozetimin nasil oldugu YouTuberlar, YouTube ve kullanicilar agisindan ayri ayri
anlatilmistir. Genel olarak ulasilan sonug ise ¢ocuklarin video Oneri sisteminin, onlarin
gbzetimi sonucu elde edilen veriler 1518inda olusmus bir sistem oldugunu ¢ogunlukla
farkinda olmadiklaridir. Yani goériinmez bir gozetim sistemi tam da dijital gézetim
sistemidir ve YouTube tam olarak bu sistemi yansitmaktadir. Dijital gozetim belirli
kazanimlar ugruna belli bedeller 6demeyi gerektirmektedir. Bu kazanimlar ise YouTube
acisindan eglenceli ve goriinlir olmaktir. Bireyler kendi istekleriyle goriinlir olmak
istediklerinden bilgilerini kendi istekleriyle paylagmaktadirlar. Farkinda olmadiklari
video Oneri sisteminin onlara, korku filmleri, korkun¢ videolar, siddet ve iskence
iceriklerinden cinsel igeriklere uzanan video yollama durumu ise her katilimcida goze
carpan bir durumdur. Cocuklar bu videolarin kendilerine neden geldigine anlam

veremezken, bazi1 katilimcilar bunu izledikleri ilging bilgiler videolarina baglamaktadir.
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Cocuklar, YouTube’da korktuklar1 ya da sikdyet edilmesi gereken igerikleri sikayet
etmeme yoluna gitmektedir. Bunun sebebi ise kendilerinin bu durumdan zarar
gorebileceklerini diisiinmeleridir. Genel olarak bunlardan kacis stratejileri videoyu
kapatma yoniinde olsa da bu igerikleri detayl1 bir sekilde hatirlamalari bu stratejinin bir

ise yaramadigini gostermektedir.

YouTube’da gordiikleri “meydan okuma” yani challenge videolar1 ise video Oneri
sisteminden daha cok ailelerin dikkat etmesi gereken bir durum olarak tespit edilmistir.
Cocuklarin daha ¢ok begeni kazanmak ve daha ¢ok izlenmek ugruna bir¢ok aktiviteyi
gerceklestirebilecekleri  goriilmiistiir. Challenge’lar fiziksel zararlar kadar aslinda
psikolojik zararlar da i¢erebilmektedir. Bu pratiklerin goriilme ve izleyici toplama disinda
ayrica bir ceza verme yontemi olarak kullanildigi da goriilmiistiir. Katilimcilar kanallari
olmasa da challenge videolar1 kaydetmektedir. Bu meydan okumalar eger ciddi ve
tehlikeli degilse, diger YouTuberlar tarafindan kotii yorum alindiginda ya da siber
zorbaliga maruz kalindiginda daha ciddi ve tehlikeli challenge’lart deneme egilimleri
oldugu da dikkat ¢ekmistir. Bu pratiklerin asil kaynaklari ise technobiophilia (teknoloji
bagimlilig1) ve scopophilia (baskalarin1 gozetleyerek onlar gibi olma ve begeni kazanma

arzusu) olarak tespit edilmistir.

Boliimde daha detayli bir sekilde video Oneri sisteminin ve challenge’lar1 denemenin
cocuklar igin ne boyutlara ulagabilecegi anlatilmistir. Cocuklara gore bu iki sistem de asla
tehlikeli ve zararli degildir. Ailelerinin kendilerinin kanal agmalarina ve bu pratikleri
uygulamalarina izin vermeme sebepleri ise ¢ocuklara gore, kisisel bilgilerinin
calinabilecek olmasi, sosyal ortamlarda kandirilabilecek olmalari, YouTuber olmak
isteyip basarisiz olurlarsa tiziilebilecekleri ve YouTuberlar’in 6rnek alinmamasi gereken
kisiler olmasidir. Cocuklarin ailelerin izin vermeme sebeplerini ifade bigimleri oldukca
masumdur ve gercek tehlikenin farkinda degillerdir. Bunun yanisira derinlemesine
goriismelerden aslinda ailelerin de YouTube ve buradaki aktivitelerden c¢ogunlukla

habersiz oldugu goriilmektedir.

Son olarak bahsedilen habitus boliimiinde ise aslinda ¢ocuklarin hem fiziksel hem de
vizyon olarak degisimleri ele alinmaktadir. Teknolojik habitusa bakildiginda, gittikce
kiiciilen ve 6zellikle giyilebilir teknoloji haline gelen araglarin insan bedeniyle tamamen
uyusamamasindan kaynaklanan saglik sorunlarinin bu nesil i¢in ¢ok kiicliik yastan
basladig1 goriilmistiir. YouTube’u ¢ok uzun saatler ve yanlis durus bigimleriyle, her tiir

aragla izleyen katilimcilarda, boyun agrisi, goz agrisi, géz kararmasi, isitme sikintisi,
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radyasyona fazlaca maruz kalma, parmaklarda uyusma ve agr1 gibi problemlerin oldugu
kendileri tarafindan ifade edilmistir. Bu ilerleyen yaslarinda onlar i¢in sorun yaratacak
bir sey haline gelebilecektir. Ama fizikselin yaninda bireylerin kisiligini ve diislincesini

etkileyen degisimler tespit edilmesi daha gii¢ ve daha énemlidir.

Dijital habitus Oncelikle diss sarkilari, daha sonra ise YouTuber olsalar hayatlarinda
degisecek seyler sorularak anlasilmaya g¢alisilmistir. Disslerin birbirlerini asagilamaya
yonelik oldugu, kotii sozler igerdigi tiim katilimcilar tarafindan kabul edilmektedir.
Bunun tirkiitiicii yan1 ise diss sarkilari ile birlikte kendini gdsteren hirs ve nefret igeren
rekabet, liikks ve gosteris ile bunu destekleme durumudur. Bu sarkilar gergekten izlenme
ve abone kazanmak igin yapiliyor olsa da katilimcilar tarafindan fazlaca ciddiye alindigi
da goriilmiistiir. Thtiyag ve sahte ihtiya¢ ayriminin da gercekten ortadan kalktigi ve

gosterisin dnemli oldugu goriilmiistiir.

Cocuklarin YouTuber olduklari zaman yapmak istediklerini ifade ettikleri seyler hem
umut verici hem Urkitiictidiir. Umut vericidir; ¢linkii dijital kiiltiirle olusan bambagka bir
dijital habitus bulunmaktadir. Cocuklar sadece i¢ine hapsolup kalacaklar1 yerel
diisiincelerle biiyiimezler. Kiiresel anlamda gelisimlere ve degisimlere agik bir sekilde
kendilerini gelistirmektedirler. Bu hem kisisel yetenekleri hem egitimlerini hem dil
bilgilerini hem kendilerini ifade bigimlerini kisaca tiim kimliklerini etkileyen bir
durumdur. Hayalleri ve vizyonlar1 ¢ok genis olan bu katilimcilar igin bdyle bir yelpazede
yetismek 1y1 bir sey olsa da hayalleri ile ger¢eklerin uyugsmamasi durumunda yasanacak

hayal kiriklig1 ve karmasa ise tirkiitiiciidiir.

YouTube kiiltiirii bir yandan ¢ocuklar1 degisen yeni diinyay: takip etmeye, kendilerini
buna hazirlamalarina imkan saglarken, bir yandan da ¢cocuklarin yaslarinin kiigiik olmasi
ve karsilasabilecekleri tehlikeleri 6nemsememelerinden ve bu tehlikelerin oniine nasil
gecebileceklerini  bilemediklerinden ailelerin  sorumluluklarini ¢ok daha fazla

artirmaktadir.

Bu arastirma ise hem bu yas grubunu ve onlarin dijital kiiltiirii kendi ifade sekilleriyle
anlatmasi1 bakimimdan 6nem tasirken, bir yandan da dijital sosyolojinin neden bu kadar
gerekli oldugunu gostermesi bakimindan 6nem arz etmektedir. YouTube’un yerini
zamanla nasil YouTube Facebook’un yerini aldiysa bagka bir sosyal medya araci ya da
yeni sosyal medya platformlar alsa da arastirma bu degisimi yansitmak bakimindan da

gelecekte Oonem tasiyacaktir. Tiirkiye’de bu konuda hi¢ aragtirma yapilmis olmamasi,
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ailelerin belki de ¢ocuklarin yaptiklar pratiklerden hi¢ haberdar olmamasi, bu konunun
sosyolojik bir bakis agisiyla dogrudan bu yas grubuyla ¢alisilmamis olmasi bakimindan
aragtirmanin bu konuda literatiire katki saglayacagi ve bu tiir ¢galigmalarin da devamina

sebep olacagi umulmaktadir.
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EK 1: BIREYSEL GORUSME FORMU
BIREYSEL GORUSME FORMU

BOLUM 1: KATILIMCI BILGILERI

1. Adiniz nedir?

2. Yasiz kactir?

3. Cinsiyetiniz nedir?

4. Babanizin meslegi nedir?

5. Annenizin meslegi nedir?

6. Tleride yapmak istediginiz meslek nedir? (Biiyiiyiince ne olmak istiyorsunuz?)
Ek soru: YouTuberlik sizce bir meslek midir? Neden?

7. Ailenizin gelir durumu nasil?

8. Egitim durumunuz nedir? (Kaginci sinifa gidiyorsunuz?)

Ne)

. Kardesiniz var mi1?
10. Evde kimle yasiyorsunuz?

11. Nerede dogdunuz?

BOLUM 2: KATILIMCININ YOUTUBE KULLANIMI iLE iLGIiLi BILGILER
1. Evde internetiniz var mi?
2. Kendi YouTube hesabiniz var mi1?

3. YouTube’u takip ettiginiz bir iiyelik hesabiniz var m1? (Uyelik igin gmail hesab1 gerekli

oldugundan gmail hesabiniz ile mi Youtube’a giris yapiyorsunuz?)

4. Aileniz Youtube’da kanal agmaya izin veriyor mu? (Kanaliniz varsa aileniz video

paylasmaniza izin veriyor mu?)
Ek soru: Ailenizin YouTube’u takip ettiginizden haberi var m1?

5. YouTube’da ¢esitli kanallara aboneliginiz var m1? (Sik sik takip ettiginiz YouTuberlar

var m1?)
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6. En ¢ok izlediginiz kanallar hangileridir?

7. Ne siklikla YouTube’u takip ediyorsunuz?

8. YouTube’u agtiginizda kag saat vakit gegiriyorsunuz?

9. YouTube’da yer alan videolar1 neden izliyorsunuz?

10. Sizce yasa ve cinsiyete gore izlenen videolar farkli midir?
11. YouTube’u eskiden beri takip ediyor musunuz?

12. Bagka sosyal medya hesabiniz var m1?

13. Hangi tip videolar1 takip ediyorsunuz?

( ) Giindelik Yasam

() Oyun

() Makyaj

() Slime

() Jimnastik

() Saglik ve Zayiflama

() Ilging Bilgiler

14. YouTube izlemediginiz zaman kendinizi kotii hissediyor musunuz?

12. Reklam olarak gelen videolardan ya da Onerilen videolardan etkileniyor musunuz?
(Karsilastiginiz, korktugunuz bir seyler var m1? Onerilen videolar baska kanallar1 takip

etmenize neden oluyor mu? Onerilerin olmasi iyi mi kotii mii?)
Ek soru: Yanda akan videolar sizin izlediginiz videolarla m1 alakali?

15. YouTube’u nereden takip ediyorsunuz, akilli telefon, tablet, bilgisayar ya da laptop

kullantyor musunuz? Bu cihazlardan hangilerine sahipsiniz?

16. Yabanci kanallar1 takip ediyor musunuz?
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BOLUM 3: YOUTUBE VE SOSYAL ILISKILER
1. Kag arkadasinizin YouTube kanali var?

2. Arkadaslarinizla bu konuda sohbet ediyor musunuz? (‘’Oha Diyorum’’ filmine gittiniz

mi?)
3. Tanistiginiz ya da tanigmaya gitmek istediginiz bir YouTuber oldu mu?
Ek soru: Kimle tanigmaya?
Ek soru: Nerede?
Ek soru: Neden tanigsmak istediniz?
Ek soru: Hayran misiniz, hayran oldugunuz YouTuber var mi1?
Ek soru: Imza giinlerine katildimiz mi1?
Ek soru: Kimin imza glnuydu?
4. En sevdiginiz YouTuber kim?

5. YouTube’da gordiiklerinizi taklit ediyor musunuz? (Slime, makyaj, oyunda seviye

gecme vs.)
6. Sosyal faaliyetleriniz nelerdir? (Devam etmekte oldugunuz kurslar gibi.)
Ek Soru: Bu sosyal faaliyetlere nerede katiliyorsunuz?

7. Takip etmediginizde, bir videoyu kagirdigimizda diyelim arkadaglarinizla sohbet

ediyorsunuz kendinizi geri kalmis, dislanmis hissediyor musunuz?
8. YouTube kanal1 olan arkadaslariniz karsilikli olarak kanallarinda konusuyorlar m1?
9. En ¢ok hangi videolari izliyorsunuz?

Ek soru: Giinliik yasam videolarin1 neden izliyorsunuz?

Ek soru: Siz kanal agmak ve video yayinlamak istiyor musunuz? (Yapamadiginiz i¢in
dislanmais hissediyor musunuz?) (Yapiyorsaniz bunu yapamayan arkadaslariniz diglanmis

hissediyor mudur?)

10. Oyun oynuyor musunuz?
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BOLUM 4: YOUTUBE’UN AKADEMIK VE GUNDELIK HAYATA KATKISI
1. YouTube sizin hayatinizda nasil bir rol oynamaktadir?

2. YouTube izlemenin okul basariniza olumlu ya da olumsuz bir katkist oldugunu

diisiiniiyor musunuz?

Ek soru: Hi¢ olumsuz etkisi oluyor mu hep olumlu mu etkiliyor, zamaninizi bosa

harcadiginizi diistinmiiyor musunuz?
Ek soru: Dersleriniz iyi mi?
Ek soru: Kag yas araligindaki YouTuberlar’1 izliyorsunuz?
3. Yabanci videolar1 izliyor musunuz?
Ek soru: Yabanci dil biliyor musunuz?
Ek soru: Hangi dilde videolar izliyorsunuz?
Ek soru: YouTube’un yabanci dilinize katki sagladigini diisliniiyor musunuz?

4. YouTube’'un konusma yeteneginize ve kendinizi ifade yeteneginize katkida

bulundugunu diisiiniiyor musunuz?

Ek soru: YouTube’da izlediginiz videolardan 6grendiginiz akliniza gelen yabanci

kelimeler var mi1?
5. Bilgisayar kullanmay1 biliyor musunuz?
Ek soru: Bilgisayar programlariyla ilgili bir kursa katildiniz m1?
Ek soru: Word, Excell, Powerpoint gibi programlar1 kullanmay1 biliyor musunuz?

Ek soru: Kodlama egitimi aldiniz mi1?

BOLUM 5: ROL MODELI OLARAK YOUTUBERLAR
1. YouTuber olsaniz hayatiniza neler degisirdi?
Ek soru: Peki YouTuber olmayip iinlii biri olmak ister misin?

Ek soru: Youtube’da gordiikleriniz size ger¢cek mi? (Gergek olmadigini bile bile neden

izliyorsun?)



208

Ek soru: Kendinizi herhangi bir YouTuber’a benzetiyor musunuz?

Ek soru: “’Onun gibi olmak istiyorum’’ dediginiz bir Youtuber var m1?
2. Giyim tarzinizda YouTuberlar’dan 6rnek aldigimiz var mi1?
3. YouTube’dan goriip satin aldiginiz bir seyler var m1?

Ek soru: Video disindaki aradaki reklamlardan aldiginiz bir sey oldu mu?

Ek soru: Youtuberlar’in zenginliklerine mi, birilerinin sizi izlemesi duygusuna mi

Ozeniyorsunuz?
Ek soru: Kendi YouTube kanaliniz olsa ne tip videolar paylasirsiniz?
Ek soru: Youtube’da en ¢ok videosu ¢ekilen sey sizce nedir?
4. Internetin olmadig: bir zamanda diinyaya gelmek ister miydin?
Ek soru: Kendinizi kag¢ yasinda hissediyorsunuz?
Ek soru: Arkadaslarinizla ¢ikip disarida oyun oynamak istemez miydiniz?
Ek soru: Bilgisayar kullanmay1 biliyor musunuz, hi¢ kursa gittiniz mi?
5. Youtube’da sizi lizen bir sey oldu mu?
Ek soru: Internette YouTube disinda vakit gegiriyor musunuz?
6. Yemek videosu izliyor musunuz?

Ek soru: Zayiflama videolari, spor videolar: izliyor musunuz? (Kilo verme amach
videolar1 takip ediyor musunuz? Fazla kilosu oldugunu diislindiigiiniiz arkadaslarinizin

bu videolar takip etmesi gerektigini diisiiniiyor musunuz?)

Ek soru: Digar1 ¢iktiginda kiyafetinizin kotii oldugunu diisiindiiglintizde, sunu ya da bunu

giymeliydim der misiniz?

Ek soru: Diyelim o giin hosunuza gitmeyen bir sey giydiniz, arkadaslarmizin hepsi ¢ok

giizel giyinmis bu sizi rahatsiz eder mi?

7. YouTuberlar’in sarkilarini biliyor musunuz?
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EK 2: TEZ CALISMASI ORiJINALLIK RAPORU
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