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OZET

KAVAK EKMEKCI, Dicle. Tiirkiye'de Se¢im Kampanyalarinin Amerikanvarilesmesi:
Adalet Ve Kalkinma Partisi ve Karizmatik Lider Imgesinin Medyada Iinsasi, Yiiksek
Lisans, Ankara, 2017.

Siyasal kampanyalar 1932 yilinda ilk kez Amerika Birlesik Devletleri’nde (ABD) baglamis ve
ginimize kadar farkli tekniklerle devam ederek gelismistir. ABD’de 1950’li yillardan itibaren
kullanilan pazarlama, kitle iletisim araclari ve yliksek bitceli imaj galismalariyla yapilan segim
kampanyalari, 1960’ ve 1970’li yillardan itibaren Avrupa’da katilimi artirmak ve halki siyasete
dahil etmek i¢in kullaniimaya baslar. Boylece Amerikan segim teknikleri ABD cografyasi disina
yayilarak kiresellesme dénemine girer. Pazarlama tekniklerinin ve iletisim teknolojilerinin
kullanildigi, medyatiklesmenin yogun bir bicimde yer aldigi, 6zellikle kararsiz segmeni
yakalamak i¢in hazirlanan kampanyalarin Uretildigi ve “karizmatik, glgla lider” séylemi,
Amerikanvarilesen kampanyalarin en belirgin 6zellikleridir. Zamanla tim dinyada kullanilan ve
kendine 6zgu propaganda tekniklerini igcinde barindiran Amerikanvarilesmenin bilesenlerinden
“karizmatik lider” imgesi se¢im kampanyalarinda 6nemli olan ve basarili uygulandigi takdirde
ilgili partiyi iktidara getirebilecek bir stratejidir. Amerikanvarilesmeye 6zgu “Karizmatik Lider”
olgusunun Turkiye’'de nasil isletildigi dikkate deger bir konudur. Amerikanvarilesme kavrami
baglaminda “Karizmatik Lider” olgusu, Turkiye’de bir kitle partisi olarak konumlanan ve 2002
yilindan bu yana iktidarda yer alan Adalet ve Kalkinma Partisi’nin (AKP) se¢im
kampanyalarinda 6n plandadir. Partinin 2002, 2007,2011 ve 2015 genel secimlerinde insa ettigi
karizmatik lider imgesi, Turkiye’de Amerikanvarilesen secim sistemin kavranabilmesi acisindan

onem arz eder.

Anahtar Sozciikler

Amerikanvarilesme, Karizmatik Lider, Se¢cim Kampanyasi, Adalet ve Kalkinma Partisi, Siyasal

iletisim



Vi

ABSTRACT

KAVAK EKMEKCI, Dicle. Americanization of the Electoral Campaigns in Turkey:
Justice and Development Party and the Construction of the Charismatic Leader Image
in the Media, Yuksek Lisans, Ankara, 2017.

Political campaigns date back to 1932 where the first ones were run in the United States of
America. Since then, political campaigns evolved and shaped around various techniques and
continued to be a part of politics. Political campaigns supported by marketing, mass
communication and high budget image campaigns could be seen in the United States of
America in 1950s. Later in 1960s and 1970s the very campaigns could be seen in Europe,
aiming to attract masses into politics and increase political participation. Thus, American
election techniques exceeds the borders of The United States of America and become a
globalized practice. Marketing techniques, communication technologies, mediatization, political
campaigns targeting undecided voters and a “charismatic, strong leader” discourse, were the
prominent features of Americanized campaigns. With offering unique propaganda techniques by
nature, the “charismatic leader” discourse is a prominent component of Americanization and
has been adopted globally. When applied properly, it has a significant role in election
campaigns in a sense that it could be the strategy that can be credited for the win of a political
party. The practices of “The Charismatic Leader” phenomenon of Americanization in Turkey is a
remarkable topic. The current ruling party in Turkey, The Justice and Development Party (AKP)
has been in power since 2002 and the “Charismatic Leader” concept of Americanization has
been prominent in their election campaigns. The charismatic leader image built by the party
during the 2002, 2007, 2011 and 2015 general elections, has a significant importance in an

overall understanding of the Americanization of the electoral system in Turkey.

Key Words

Americanization, Charismatic Leader, Election Campaign, Justice and Development Party,
Political Communication
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1. BOLUM: GIRIS

1.1. AMAC VE KAPSAM

Tiirkiye’de Se¢im Kampanyalarinin Amerikanvarilegsmesi: Adalet ve Kalkinma Partisi
Genel Se¢im Kampanyalarinda Karizmatik Lider Imgesinin Medyada Insas1 adli tez
calismasi, Amerikanvatrilesmel kuram1 kapsaminda, Tiirkiye’de, Adalet ve Kalkinma
Partisi’nin se¢im kampanyalarinda yer alan “karizmatik lider” imgesinin medyada insa
stirecini irdelemektedir. 2002 yilinda iktidara gelen ve Amerikanvarilesen siyasal
kampanyalarin Tirkiye’deki giliglii 6rnegi olan Adalet ve Kalkinma Partisi’nin,
karizmatik lider olgusunu insa ederken 2002, 2007, 2011 ve 2015 yillarinda yapilan
genel secimlerde, medyada kullandig1 siyasal reklamlar1 analiz edilecektir.
Kiiresellesme siireci kapsaminda Amerikanvari siyasetin Tiirkiye’deki siyaset pratigine
uyarlanmasi tarihsel olarak 1980°1i yillarin ortalarinda baglamistir. Amerikanvarilesme
kuramina 6zgii karizmatik liderlik olgusu ise, 2000’11 yillardan 6nce siyasi diizlemde
yer bulamamistir. 2002 yilindan itibaren Amerikanvarilesen yeni siyasi kampanya
diizenine 06zgii karizmatik liderlik olgusu, bu c¢alisma kapsaminda da, Adalet ve

Kalkinma Partisi 6rnegi lizerinden ele alinacaktir.

Iktidar olanin ve/-ya da iktidar olma amaci olan(lar)in, bulunduklar1 dénemin sartlar:
dogrultusunda yaptiklar1 ¢alismalar, siyasal iletisimin en temel parametrelerinden biri
olan siyasal kampanyalardir. Bunlar; siyasi partilerin iktidar1 elde etmek igin se¢im
doneminde ve/-ya da iki se¢im arasi donemde uyguladigi stratejilerdir. Amerika
Birlesik Devletleri’'nde (ABD) 1932 yilinda ilk kez uygulanan siyasal kampanyalar,
giinlimiize kadar farkli tekniklerle devam ederek gelismistir. Diinyada cesitli bolgelerde
meydana gelen gelismeler, farkli cografyalarda hemen kendini gostermekte ve diinya
tim bu gelismelere hemen uyum saglamaktadir. Se¢imler ve siyasal kampanyalar
acisindan bu siireg, kiiresellesme doneminde iletisim teknolojilerinin gelisimiyle,
kampanyalarda meydana gelen cesitli degisimlerin g6zlemlenmesiyle kendini

gostermistir. Iletisim teknolojilerinin ilerlemesiyle baglantili olarak, siyasal aktorler

! Amerika’da gerceklesen secim kampanyalarinin diger Glkeler tarafindan ithal edildigini anlatan kavram,
Amerikanlastirma olarak da kullanilir. Bu ¢calismada s6z konusu kavram, Amerikanlasan siyasal
kampanyalari Tlrkiye’de ilk inceleyen Prof. Dr. Oya Tokgdz’iin tercih ettigi Amerikanvarilesme adiyla
kullanilacaktir.



hedeflerine ulasmak icin cesitli pazarlama tekniklerini kullanmaya baslarlar. Iste tam da
bu donemde Amerikanvarilesen se¢cim kampanyalarmin ortaya cikmasi, televizyon
egemenliginde, kitle iletisim araglariin siyasal reklam amaciyla kullanilmasiyla birlikte
baslar. Bu siireg, televizyonda gerceklesen siyaset tartismalarini, yine televizyonla
izleyiciye sunulan siyasi reklamlar1 ve siyasi aktorlerin hayatlarinin ve icraatlarinin
televizyon vasitasiyla verilmesini igerir. Kisacasi iktidar savasi, yirminci yiizyilin
ortasindan itibaren siyasal reklamcilik kapsaminda televizyon iizerinden gergeklesen
kampanyalarla devam ettirilir. David Ogilvy’ye gore siyasal reklamciligin ilk
uygulamast 1950 yilinda ABD’de New York segimleri sirasinda Thomas Dewey
tarafindan gerceklestirilir (Aktaran: Ozkan, 2014, S:24).2 Diger yonden bir¢ok kaynaga
gore, siyasal reklamin kullanildigi ilk kampanya ABD’de 1952 yilinda General
Eisenhower i¢in bagkanlik se¢imlerinde yapilan kampanyadir (Tokgéz, 2010, s:171).
Her iki durumda da 1950’li yillarda ortaya ¢ikan siyasal reklamlar, ABD’de baslamis ve
hizla tim diinyaya yayilmistir. 1960’11 ve 1970°li yillardan itibaren Avrupa’da
vatandaslarin siyasete olan ilgisizliginin 6niinii almak amaciyla, ABD merkezli siyasal
kampanya teknikleri kullanilmig ve gilinlimiize kadar tim diinyada bir
Amerikanvarilesme olgusu yaratilmistir. Yirmi birinci yiizyilla hayatimiza giren internet
aglari, bu siirecin farkli bir boyuta evrilmesini saglayarak politikayr sadece yonetenler
ve orgiitlii yonetilenler diizeyinde degil tiim yonetilenler agisindan giindelik bir faaliyet

haline getirecektir.

Politik reklamcilik igerik olarak, ilk evrelerinde partilerin ideolojilerinin ve
programlarinin tanittimina agirlik verirken, zamanla lider ve/ya da aday imajina dogru
bir gelisim seyri izlemistir (Ozkan, 2002, s:29). Se¢im kampanyalarinda reklamcilik
sektoriine ait mal ve hizmet stratejisinin kullanilmaya baslanmasi, propaganda ve
reklami i¢ ice gecirerek siyasal pazarlama alaninin ortaya ¢ikmasina neden olur. Erol

Mutlu’ya (2004) gore, siyasal reklamcilik “siyasal kisiliklerin ve imgelerin segmenlere

2 Dewey’in katildig1 bir televizyon programinda sunucu, caddeden gegenlere Dewey hakkinda sorular
sordurmus, Dewey bu sorular1 stiidyodaki monitdrden yanitlamustir. Isin gercegine gére Dewey soru
soran kisileri kendi ekibinden se¢mis ve sorulari onlara énceden ezberletmistir. (Aktaran Ozkan, 2014, s.
24)

Kampanya siirecinin sonuna dogru Dewey, baska bir televizyon kanalinda buna benzer bir soru cevap
teknigiyle yine kendi ekibinden kisileri “oynatmistir”. Dewey’in valilik se¢imleri i¢in yaptig1 bu gosteri,
televizyonla beraber siyasal reklama “ge¢is” déneminin bir {irlinii sayilabilir.



satilmas1 (benimsetilmesi) amaciyla yiiriitilen ve agirlikli olarak kitle iletisim

araglarmin kullanildig: bir reklam siirecidir.” (s:257).

Literatlirde siyasal pazarlama olarak da yer bulan bu siire¢, Cihat Polat ve digerlerine
gore, secmen taleplerinin belirlenmesinden baslayarak, oradan siyasal tercihlere uygun
tirlinin (politikalarin gelistirilmesine ve adaylarin bulunmasina) gelistirilmesine, bu
tirtine yonelik talep yaratilarak ‘siyasal satinalma’ya (oya) doniistiiriilmesine) ve oradan
da se¢cim sonrasinda uygulanan (veya uygulanamayan) politikalarin veya faaliyetlerin
‘neden’, ‘ne kadar’, ‘nasil’larinin segmenlere anlatildig1 bir siirece isaret eder. (Polat,
Giirbiiz, Inal, 2004, s: 22). Siyasal baglamda sozii edilen pazarlama, se¢menlerin
isteklerinin tanimlanmasi ve bu isteklere gore siyasal iiriinlin tasarlanmasi anlamina
gelir. ABD’de siiregelen Bagkanlik Rejimi dogrultusunda yeseren kampanyalar bu
sebeple; aday bazli ¢aligmanin 6ne ¢iktigi, lider imajinin 6n planda oldugu, adaylarin
kisisel pazarlamasinin yapildig: bir ¢alisma alani1 haline gelmistir. Siyasi ideolojilerden
cok lider imajinin One c¢ikartilmasi, pazarlama stratejilerinin adaylar iizerinden yer
bulmasi ve yiiksek biitceler kullanilarak aday reklamlarimin yapilmasi gibi unsurlari
blinyesinde barindiran siyasal kampanyalarin Amerikanvarilesmesi, bu degismelerin bir
Uriiniidiir. Sec¢imler {izerine odaklanan siyasal iletisim caligmalarinin ilk evresini
olusturan ve giiniimiizde de kismen etkinligini koruyan liberal eksenli segmen ikna
paradigmasinin se¢cim kampanyalarini degerlendirirken temel aldigi “tarafsiz bir gii¢
olarak medyanin se¢cmen ve partiler arasinda arabuluculuk islevini yerine getirdigi,
yurttaglart secim siireci hakkinda bilgilendirerek oy verme davranisina etkide
bulundugu” yoniindeki arglimanlar yirminci ylizyilin ikinci yarisindan itibaren rakip
paradigmalarca elestirilir hale gelmistir (Keskin, 2012, s: 4). Boylece bir siire sonra,
segmenlerin hangi sartlarda ikna oldugunu arastiran ¢alismalarin yerini, medyanin ikna

etme ve politik hayati medyatiklestirme giictinii irdeleyen ¢aligsmalar almistir.

Bir yaklasima gore, modernlesme olarak da tanimlanan, medyanin(6zellikle
televizyonun) ve politikanin bulusmasiyla ortaya ¢ikan bu siireg ABD cografyasinda
baslayan bir gelisimin, farkli cografyalara yayilmasiyla devam etmistir. Modernlesme
kurami, Amerikanvarilesmenin diinya genelindeki kiiresellesme siirecinde yeterince
aciklayamadigina dayanir. Fatih Keskin’e (2004) gore, modernlesme kuraminda genis

(13

capli bir toplumsal degisime vurgu yapilmistir:- “... artan toplumsal karmasikligin



yapisal ve islevsel farklilagmalara ve yurttaglik kimliginin par¢alanmasina neden oldugu

vurgulanmigtir.-” (s: 25).

Oya Tokgoz’e gore, siyasetin Amerikanvarilesme siireci; ABD’de, Kita
Avrupa’sindakinden farkli araglarla isletilen temsili demokrasi dogrultusunda toplantilar
ve yemeklerle siyasetcilerin yurttaglarla kaynasmasindan, halkla iliskilerin ve
reklamlarin siyasal kampanyalara eklemlenmesiyle devam etmis, siyasi liderlerin
televizyonlarda siyasal tartigmalarla yer bulmasina kadar uzanmistir (Tokgoz, 2014, s:
169-179).  Giiniimiizde secim kampanyalarinda kullanilan yeni tekniklerin ve
Amerikanvarilesme kavraminin temelini olusturan sebeplerin basinda, iktidar olanin,
s0z konusu iktidarda devamlilik gdsterme arzusu gelir. Mesruiyeti korumak isteyen
iktidar partisi ve lider, bir sonraki se¢im i¢in halki ikna etme ve harekete gecirme
stratejisiyle propagandaya basvurur. Karizmatik liderlik iste bu noktada sahneye

¢cikmaktadir.

Sosyal psikolojinin de ilgi alan1 olan liderlik meselesi, dini liderlikten, idari ve yonetsel
diizeye kadar uzanan genis bir menzilde pratige dokiiliir. Siyasal alanda deneyimlenen
liderlik, modern siyaset Tlzerine literatiirde, karizmatik liderlik kavramiyla
O0zdeslesmistir. Liderlerin ortaya cikis dallar1 ve/-ya da sartlar1 farkli olsa da, tiim
liderlik tiirleri bir mesruiyete ihtiya¢ duyar. Bu tez kapsaminda karizmatik liderlik
kavrami; yonetim, isletme ve oOrgiitsel yonetim yazinlarindan siyasete kadar uzanan
genis bir evrenin igerisinde, Amerikanvarilesen se¢im kampanyalariin sacayaklarindan
biri olarak yer bulacaktir. Burada bahsi gegen ve tez boyunca gececek olan karizma
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kavrami, -Eski Yunan uygarligmma kadar uzanan bir ge¢mise sahiptir ve Eski
Yunanca’da “ilahi ilham yetenegi” (divinely inspired gift) anlamina gelmektedir.-”
(Iscan, 2012, s: 4). Karizmatik liderlik, Amerikanvarilesmenin bir kolu olarak, 1980°li
yillardan itibaren daha fazla glindeme gelmeye baslamistir. Gilinlimiizde karizmatik
liderlik literatiiriiniin temelini Max Weber’in kavramsallagtirmasinda bulabiliriz. Siyasal
karizma alaninda siniflandirmalar yapan Max Weber’e gore karizmatik lider, karizma
kavraminin dogas1 geregi kitleleri kendisine hayran birakan bir kisilige sahiptir.3 Her
liderin mesruiyete duydugu zorunlu ihtiyag, karizmatik liderlikte birlikte mesrulugunu,

liderin kisisel o6zelliklerinden alir. Karizmatik liderin bu mesruiyeti siirekli hale

getirmesinin tek yolu, propagandayla baslar, siyasal reklamla ve onun sacayaklarindan

* Bknz. Weber M. (2005) Biirokrasi ve Otorite. Adres Yayinlari, Ankara.



biri olan imaj ydnetimiyle devam eder. Necati Ozkan’a gore siyasal reklamin
propagandadan ayrilan yoni, reklamin kurdugu iletisimin ¢ift yonlii olmasidir.
“Reklam, hedef kitleyle karsilikli iletisim kurdugu oranda basarili olabilmektedir.”
(Ozkan, 2014, s: 24).

Tiirkiye’de se¢im kampanyalarinin Amerikanvarilesmesi ilk olarak, televizyonda siyasal
reklam filmlerinin yayinlandigi 1983 yilinda baslamis, 1991 yilinda Mesut Yilmaz i¢in
yapilan lider odakli kampanya caligmasiyla devam etmistir. 1983 yili, 24 Ocak
kararlariyla baglantili gerceklesen deregiilasyon politikalart dogrultusunda, siyasi
partilerin televizyonlarda parali reklam yayinlama déneminin baslangicidir. Bu sebeple
Tiirkiye’de Amerikanvarilesen siyasi kampanyalarin 6nciisiidiir. Ote yandan 1991 yili,
Tiirkiye’de ilk kez lider odakli kampanya ¢alismasinin yapildig: yildir. Karizmatik lider
siyaseti agisindan Oncii olarak nitelendirilebilecek olan bu kampanya g¢alismasi, salt
Mesut Yilmaz iizerinden hareket edilerek siirdiiriilmiistiir. 1991 yili, yalmzca lider
odakli kampanya agisindan degil, genel se¢imlerde partilerin biiyiik reklam ajanslariyla
anlasarak yiiriittiikleri calismalardan dolayr da ©6nemli bir yildir.  Fakat Ozal
doneminden sonra Tiirkiye’nin siyasi hayatinda yasanan siirekli koalisyon durumu ve
koalisyon hiikiimetinde yer alan partilerle, bu partilerin liderleri arasinda meydana gelen
anlagsmazliklar, Amerikanvarilesme acisindan da sancili ve gecikmeli bir donemin
yasanmasina sebep olmustur. Siyasal agidan kayip yillar olarak nitelendirilebilecek olan
1990’11 yillar, Ozal dénemiyle baslayan iktisadi alanda liberallesmenin, politikanin
sacayaklarindan olan siyasal kampanyalar alaninda ise Amerikanvarilesmenin
durakladigi bir donem olmustur. Kitle medyas: iizerinden isleyen se¢im kampanyalari
ve siyasal pazarlama calismalari Ozal donemine kiyasla kismen geride kalmus,
karizmatik liderlik imgesi ise koalisyon hiikiimetindeki siyasi liderlerin ve partilerin
kendi aralarindaki anlasmazliklar1 ve iktidar yarigindaki hirslar1 dolayisiyla siyasi
yasamda fazla yer bulamamigtir. Amerikanvarilesmenin siyasal pazarlama ve
karizmatik liderlik odagiyla en iist seviyeye c¢iktigi donem, 2002 yilinda Adalet ve
Kalkinma Partisi’nin iktidara gelmesiyle baglar. 2002 yil itibariyle, Tiirkiye’de siyasal

propaganda siireclerinde karizmatik liderlik imgesi 6n plana ¢ikmaistir.

Tim bu bilgiler 1s181inda, Tiirkiye’nin siyasal ve ekonomik hayatiyla paralel olarak
ilerleyen ve/-ya da sekteye ugrayan Amerikanvarilesme pratiklerinin se¢imler ve

karizmatik liderlik olgusu iizerinden incelenmesi dikkate deger bir konudur. Bu tez



calismasindaki amag, Amerikanvarilesen siyaseti ve bu kavrama 6zgii karizmatik lider
kavramini agiklamak, bu imgenin Adalet ve Kalkinma Partisi 6zelinde, Recep Tayyip
Erdogan ve Ahmet Davutoglu iizerinden nasil orneklendigini ortaya c¢ikartmaktir.
Karsilastirmali olarak incelenecek olan Adalet ve Kalkinma Partisi’nin dort farkli se¢cim
doneminde, Amerikanvari se¢im teknikleri O6zelindeki karizmatik lider imgesinin

kurulumu siirecindeki devamliliklar ve kesintiler arastirilacaktir.
1.1.1. Arastirmanin Sorunsal
Bu tez ¢alismasi kapsaminda, asagida listelenen sorulara yanit aranacaktir.

1. “Secimlerin Amerikanvarilesmesi nedir, Amerikanvarilesme kurami
dogrultusunda yapilan se¢cim kampanyalarinin 6zellikleri nelerdir?”

2. “Amerikanvarilesme geregi uygulanan baslica teknikler dogrultusunda
“Adalet ve Kalkinma Partisi, genel se¢im kampanyalarinda Amerikanvari
secim tekniklerini kitle medyasi lizerinden nasil yiirtitmiistiir?”

3. “Adalet ve Kalkinma Partisi se¢im kampanyalarinda, Amerikanvari
tekniklerden biri olan “karizmatik lider” imgesi medya lizerinden nasil insa
edilmistir?”

4. “Karizmatik lider imgesinin insa edilme siirecinde kullanilan teknikler, genel

siyasi yapiyla nasil baglantilandirilabilir?”

Calismanin temelini olusturan genel sorular kapsaminda, Amerikanvarilesme kurami
kapsaminda agiklanacak olan kavramlar; “medyanin politiklesmesi”, “siyasal reklam,
“siyasetin teatrellesmesi”, “gosteri toplumu”, “medyatiklesme” ve “karizmatik
liderlik’tir. Bahsi gecen kavramlar {izerinden secilen ve tezde merkeze alinacak olan
karizmatik liderlik kavramiyla ilgili arastirmalar olduk¢a kapsamlidir ve disiplinler arasi
bir ¢aligma alanini olusturur. Buna baglh olarak siyasal liderlik konusu ve karizmatik

liderlik kavraminin Amerikanvarilesme konusu irdelenirken temel ekseni olusturacagi

sOylenebilir.

Tezin ilk bolimiinde; Amerikanvarilesme basligi altinda, Amerikanvarilesme {izerine
yazilmis yerli ve yabanci kitap ve makalelerden yararlanilacaktir. Bu bdliimde,
Amerikanvarilesmenin tarihsel siireci ve Amerikanvarilesen se¢im kampanyalarina
0zgii kavramlara yer verilecektir. Tiirkiye’de Amerikanvarilesmenin siyasete yansimasi
incelenecektir. Tiirkiye’de Turgut Ozal dénemi (1980’lerin ikinci yaris1), 1991 yilinda

yapilan se¢cim kampanyalar1 ve ardindan 2000’lerde Geng Parti Ornekleriyle se¢im



kampanyalarinda Amerikanvarilesme siireci ikincil kaynaklar tizerinden irdelenecektir.
Amerikanvarilesme kavrami iizerinden se¢im kampanyalarinda yer alan karizmatik lider
imgesi betimlenecektir. Karizmatik lider imgesinin incelenmesi silirecinde, otoriter
liderlik konusu kisaca yer bulacaktir. ikinci béliimde, dncelikle Adalet ve Kalkinma
Partisi’nin kurulus kosullar1 ve bu kosullarin partiyi Amerikanvarilesme siirecine nasil
entegre ettigi aciklanacaktir. Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 2002, 2007 ve 2011
yillarinda yapilan genel secimlerdeki se¢im kampanyalari, arsivlerden ve kaynaklardan
yararlanilarak incelenecektir. Inceleme, partinin, kampanyasmni yiiriitiitken Recep
Tayyip Erdogan iizerinden insa ettigi “karizmatik lider” imgesi iizerinden devam
edecektir. Ugiincii béliimde, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 2015 y1li genel segiminde

Ahmet Davutoglu lizerinden insa ettigi “Karizmatik Lider” olgusuna yer verilecektir.
1.1.2. Yontem ve Orneklem

2002, 2007, 2011 ve 2015 yillarinda yapilan genel secimlerden Onceki son bir aylik
periyodlar incelenecektir. Amerikanvarilesme tezi kapsaminda karizmatik lider

imgesinin kitle medyasinda ingasin1 arastirmak iizere;

1. Recep Tayyip Erdogan’in parti genel bagkanliginda bulundugu 2002, 2007, 2011
yillart ve Ahmet Davutoglu’nun genel bagkan oldugu 2015 tarihli se¢imler i¢in
Hiirriyet ve Cumhuriyet gazeteleri incelenecektir.

2. Adalet ve Kalkinma Partisi’nin dort genel se¢im doneminde, partinin
televizyonlarda yayinlanan reklamlar1 incelenecektir.

3. Partinin ana kampanyasinda yer alan tiim billboard reklamlar1 incelenecektir.

Politik hattin1 liberal ¢izgi {izerinden kuran ve genellikle hiikiimete yakin bir yayin
politikas1 yiriiten Hiirriyet gazetesi, hiikiimete kismen karsit bir konumda yayin
stratejisi yuriiten ve politik hattin1 laik diisiince perspektifi tizerine kuran Cumhuriyet
gazetesi, iki farkli siyasal goriisii temsil etmeleri agisindan secilmis gazetelerdir. Ote
yandan sag politik kanadi temsil eden Zaman gazetesi tezin yontemi dogrultusunda
secilmis; fakat 17/21 Aralik 2014 operasyonlari sonucunda Adalet ve Kalkinma Partisi
ile Giilen Cemaati arasinda yasanan gerginlik sonucu, Zaman gazetesi yayin politikasini
degistirmistir. Islami muhafazakar sdylemine devam ederken hiikiimete karsit goriislii
yayin donemine baglamis, siirecin sonunda 2016 yilinda Zaman gazetesi tedaviilden

kalkmistir. Bu dogrultuda muhafazakar kesime hitap eden ve iktidara yakin olan bir



gazete irdelenememistir. D1 mekan kampanyalari ise, partinin resmi sitesinde yer alan
afisler dogrultusunda, ¢oklu arastirma teknikleri kullanilarak incelenecektir. Gorsel
basin i¢in hazirlanmis siyasal televizyon reklamlari, sdylem c¢Oziimlemesi yontemi

kullanilarak irdelenecektir.
1.2. VARSAYIMLAR

Tiirkiye’de televizyon dolayimiyla siyasal pazarlama, 1983 yilinda resmi olarak Ozal
donemiyle baglar. Diger bir ifadeyle, yasal agidan partilerin medyaya para ddeyerek
siyasal reklam yaptirmalari, Tirkiye’de siyasetin yeni liberal politikalar dogrultusunda
sekillendigini gosterir. Necati Ozkan’a gore, 1983 segimlerinin en 6nemli ilklerinden
biri 7 Temmuz 1983 tarihli Resmi Gazete ’de yaynlanarak yiiriirliige giren Milli
Giivenlik Konseyi karariyla, siyasal partilere gazetelerde parali ilan yayinlatma hakkinin
taninmas1 ve secime katilan ii¢ partiden ikisinin secimde ajanslarla c¢aligmasidir
(Aktaran: Duman ve Ipeksen, 2013). Siyasal kampanyalarm Amerikanvarilesmesinin
kritik kavram1 olan karizma ve karizmatik lider odakli siyasete ilk gegis ise, Cem Uzan
ornegiyle baslamis, Recep Tayyip Erdogan’la doruk noktasina ulasmistir. H. Bahadir
Tiirk’e gore, Geng Parti’nin siyasete girisi, lideri Cem Uzan’in 6nce televizyonlardan
canl yayinlanan 6zel konusmalariyla ve daha sonra da yogun reklam kampanyalariyla
olmustur (Tirk, 2013, s: 74). Cem Uzan karizmatik kisiligini, basarili 15 adam
kimliginden alarak segmende giiven yaratmistir. Recep Tayyip Erdogan ise karizmatik

liderligini, kendisini “halkin adami” “sifatiyla tammlamasindan almistir.

Tim bu bilgiler 15181nda tez ¢calismasindaki varsayimlarim;

1. Tiirkiye’de se¢im kampanyalarinin Amerikanvarilesmesi, siyasal partilerin
televizyonlarda parali reklam yayilamasiyla baslar.
2. Liderlik imgesinin siyasal reklamlar vasitasiyla insas1t Mesut Yilmaz’in lider

odakli kampanyasinda yer alir.

3. Amerikanvarilesen siyaset igerisinde yer alan karizmatik liderlik kavrami ise,

Cem Uzan ve Recep Tayyip Erdogan ile giin yiiziine ¢ikar. Iki farkli liderin aymi

* https://www.akparti.org.tr/site/video/61093/halkin-adami-recep-tayyip-erdogan, Erisim Tarihi:
30.11.2015



https://www.akparti.org.tr/site/video/61093/halkin-adami-recep-tayyip-erdogan

donemde segimlere girerek karizmatik lider sifatina sahip olmasi, kullandiklar1 farkli

stratejilerin yani sira, bulunduklari dénemin kosullarindan kaynaklanmaktadir.

4. Adalet ve Kalkinma Partisi, se¢imlere girdigi ilk yildan itibaren Amerikanvari
secim tekniklerinin 6ziinli parti igerisinde benimsemis ve se¢im beyannamelerinde,
sayet iktidara gelirlerse bunu Tirkiye’ye de benimseteceklerinin ilk sinyallerini
vermiglerdir.

5. Karizmatik lider imgesinin insa siireci parti iktidara, Recep Tayyip Erdogan parti
liderligine geldikten hemen sonra baglamis ve beyannamelerden hareketle se¢im

kampanyalarini yansimistir.

6. Zamanla Recep Tayyip Erdogan’in kisisel Ozellikleri ve se¢meni harekete
gecirme stratejisi partiyle biitiinlesmistir. Buna bagli olarak Adalet ve Kalkinma
Partisi’ndeki sistem “Tek Adam” stratejisiyle siirdiiriilmiistiir. Parti dogrudan liderin
kendisiyle biitlinlestirilmistir.

7. Recep Tayyip Erdogan’in Cumhurbagkanligina segilmesiyle parti genel baskani
olan Ahmet Davutoglu, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin en belirgin 6zelliginden biri
olan karizmatik lider imgesiyle yola devam etme anlayisini slirdiirememis, bu durum
gerek secim kampanyasinin tiimiine, gerek Davutoglu’nun yaptigi mitinglerdeki roliine
de yansimistir. Davutoglu, “yeni parti baskan1” olmustur ancak, “parti lideri” olup
olamadigi, tartismaya acik bir konu olmakla birlikte, tez kapsaminda bu varsayim ig¢in
vartlacak sonug¢ genel segimlerdeki ve basbakanlik siirecindeki performansiyla

iliskilendirilecektir. Zira, Erdogan “liderlik makami”ndan vazgegmemektedir.

8.  Karizmatik lider imgesi 2002 yilindan itibaren siirekli yiikseliste seyretmis, 2015

yil1 Haziran ay1 se¢imleriyle gerileme donemine girmistir.

9. Biitlin bu varsayimlarla baglantili olarak Amerikanvarilesme kuraminda yer alan
karizmatik lider imgesi, se¢gmen iizerinde ikna edici bir konumdadir ve mevcut siyasi

partiyi basariya tagimaktadir.
1.3.  LITERATUR TARAMASI

Siyasal iletigim literatiiriinde bu ¢alismanin dayandigi temelleri olusturan ve/-ya da bir
kism1 ortak olan sorularin pesinden giden calismalar yapilmistir. Bu ¢alismalarin bir
kisminda, Amerikanvarilesme tarihsel ve/- ya da kuramsal olarak agiklanmistir,

Amerikanvarilesmenin temel 6zellikleri ve baslica tekniklerine yer verilmis ve kiiresel
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Olcekte nasil yayginlastigi incelenmistir. Ralph Negrine’in Americanization of the
Political Communication: A Critique® adli calismasi, Amerikanvarilesmenin politik
sacayagini ve bu ayagi birbirine baglayan kollar1 irdelemistir. Amerikanvari se¢im
tekniklerinin 6zelliklerinin de agiklandigi bu c¢alisma, tezin ana kaynaklarindan biridir.
Fakat partiler ve se¢im kampanyalar1 o6rnekleriyle Amerikanvarilesmenin incelenmesi
nadirdir. Ayrica Tirkiye’de 6zel olarak Amerikanvarilesme kavramina iliskin az sayida
calisma vardir. H. Bahadir Tirk, 2010 yilinda, Siyasal Kampanyalarin
Amerikanlasmast: Forza italia ve Geng Parti Orneklerinin Karsilastirilmast™® isimli bir
calisma yapmustir. Buna ek olarak 2012 yilinda Fatih Keskin yiiriitiiciiliiglinde
Demokrasinin  Yeniden Yapilandirilmast Tartismalari Baglaminda 2011 Genel
Segimleri ve Medya’ isimli bir proje gergeklestirilmistir. Bu projede 2011 yili genel
secimlerinde farkli ideolojik perspektiflere bagli olan partilerin se¢cim kampanyalari
incelenmistir. Amerikanvari se¢im teknikleri dogrultusunda yiriitiilen siyasal
kampanyalarda, genel se¢imlerden 6nceki son bir aylik donemde gazeteler ve televizyon

dolayimiyla dolasima soktuklar siyasal reklamlar yer bulmustur.

Ote yandan, “karizmatik lider” kavrami, genellikle is yasaminda ya da orgiitlerin ve/-ya
da oOrgiit kiiltiirlerinin  yapilanmasinda etkili bir kavram olarak yer almais,
Amerikanvarilesme baglaminda bir se¢cim kampanyasi igerisinde Ozel olarak bir
inceleme konusu olmamistir. Siyasal iletisim acisindan karizmatik liderlik, liderlik
ediminde bulunanin takipgileri ilizerinde biraktig1 giiclii etkinin ve bu etkinin
sonuclarinin incelendigi bir olgudur. Diger yandan Max Weber, “Biirokrasi ve Otorite”
8calismasinda mesru otorite tiplerini tanimlamustir. Ug mesru otorite tipinden biri olan
karizmatik otoriteyi ve bu otorite tipini diger insanlardan ayiran temel 6zelliklerini ele

alm1§t1r.9 Diger yandan analizinin temel cer¢evesini Max Weber’in karizmatik lider

> Negrine, R. ve Papathanassopoulos, S. (1996). The Americanization of Political Communication A
Critique. internet Erisim Tarihi: 30 Ekim 2014, www.papathanassopoulos.gr.

® Tiirk, H. Bahadir (2010), Siyasal Kampanyalarin Amerikanlasmasi: Forza italia ve Geng Parti Orneklerinin
Karsilastirilmasi, Amme idaresi Dergisi, Cilt 43 Sayi 3.

7 Keskin, F. ve Sanli, H. (2012), Demokrasinin Yeniden Yapilandirilmasi Tartismalari Baglaminda 2011
Genel Secimleri ve Medya, Ankara Universitesi Bilimsel Arastirma Projeleri Ankara, Proje No:
11Y5450001

8 Weber, M., (2005), Biirokrasi ve Otorite, Cev. Bahadir Akin, Adres Yayinlari, istanbul.

° Max Weber'in sdz konusu eserde tanimladigi diger iki otorite tipi; blirokrasi ve rasyonalite mantiginda
isleyen yasal otorite, gegmise bagimlilik ve kutsallikla iliskilendirilen geleneksel otoritedir.
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kuramindan alan Robert House, “Kisilik ve Karizmatik Liderlik » ®bashkl
calismasinda se¢menler iizerinde yiiksek etki birakan bir lideri karizmatik olarak
nitelendirmektedir. S6z konusu c¢alismada, karizmatik liderin davramislarini ve

insanlarda biraktig1 derin etkilerin sebeplerini arastirmistir.

Yedi secim kazanan Adalet ve Kalkinma Partisi’nin se¢im kampanyalar1 siyasal
iletisimciler acisindan ilgi odagi olmus ve bircok tezde ve makalede incelenmistir. Bu
calismalarda se¢im kampanyalarinda yer alan siyasal iletisim stratejilerine yer
verilmigtir. Fakat Adalet ve Kalkinma Partisi iizerine, Amerikanvarilesen se¢im
kampanyalar1 genelinde ve “karizmatik lider” imgesi 6zelinde gergeklestirilen inceleme
yoktur. Bu c¢alisma, Oncelikle Avrupa ve Amerika kitasina, ardindan Orta Dogu
cografyasinin bir boliimiine yayilan Amerikanvari se¢im teknikleriyle ilgili kuramsal ve
tarihsel bilgi aktaracaktir. Daha sonra kiiresellesen se¢im kampanyalarinin tekniklerini
ve bu tekniklerden biri olan “karizmatik lider” imgesinin ingasini, ayni partinin farkl
secim donemlerdeki se¢cim kampanyalari dogrultusunda ele alacaktir. Boylece alanda,

Tiirkiye’deki 6zgiin ¢alismalardan biri olacaktir.

10 House, R., (1992), Personality and Charismatic Leadership, The Leadership Quarterly, Volume 3, Issue
2, Pages 81-108.
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2. BOLUM: AMERIKANVARILESME, KAVRAMLAR,
PRATIKLER

Bu boliimde, siyasal kampanyalarin Amerikanvarilesmesi kavrami detayli olarak

incelenecektir.

Ik kisimda, Amerikanvarilesme tarihsel siizgegten gegirilecek, s6z konusu kavramin ve

stirecin meydana gelmesinde etkili olan olgulardan ve pratiklerden bahsedilecektir.

Ikinci kistmda, Tiirkiye’de siyasal kampanyalarin  Amerikanvarilesme  siireci

irdelenecek ve bu siirece etki eden faktorler ve donemler analiz edilecektir.

Boliimiin {ciincii kisminda, Amerikanvarilesen siyasal kampanyalarin olugmasinda
Oonemli bir yere sahip olan karizmatik liderlik olgusu, karizmatik liderlik kuramlar

geregince incelenecektir.

Son kisimda ise Tirkiye’de se¢cim kampanyalarinin Amerikanvarlesmesinin kisa bir
degerlendirmesi yapildiktan sonra, Tirkiye’de karizmatik liderlik olgusunun goriiniir

oldugu donemlere kisaca deginilecektir.

2.1. SIYASAL KAMPANYALAR VE AMERIKANVARILESME

2.1.1. Siyasal Kampanyalarin Baslangic Donemi, ABD

1929 Sonbahari, hisse senedi piyasasindaki diistisler, fabrikadaki liretimlerin durmasi,
ticretlerin azaltilmasi gibi felaketler sebebiyle ABD i¢in biiyiik bir buhran mevsimi
olmustur. “Kara Persembe” (Black Thursday)'! olarak amlan 24 Ekim giinii, ABD
borsasi tamamen dibe vurmustur. Birinci Diinya Savasindan sonra énemli bir gii¢ haline
gelen ABD’nin, kendi icerisinde yasadigi bu bunalimin tiim diinyayr etkilemesi
sliphesiz sasirtict degildir. Kisa siirede tim diinyaya yayilan bu kriz, ¢ok sayida

bankanin batmasina ve tiretimin diigmesine sebep olmustur.
ABD ekonomisi bu bunalimin i¢inden ¢ikmaya galisirken, 1932 yilindaki Baskanlik
secimleri giindeme gelmistir. 1932 Kasim ayinda, iktidarda yer alan Cumhuriyetgi aday

(Baskan) Herbert Hoover ile Demokrat aday Franklin D. Roosevelt arasinda

1« . Birlesik Devletler’de baslayan ve yayilan Biiyilkk Buhran (Big Depression), tarihe Kara Persembe

olarak gecen 24 Ekim 1929’da basladi.” ““...Kara Persembe adi verilen o giinde tam 13 milyon hisse
senedi satild1.” (Selim, 2013)
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gerceklesen rekabet, ilk kez se¢im kampanyalari ve programlar seklinde hazirlanan
vaatlerle siirdiiriilmiistiir. Franklin Roosevelt, se¢im kampanyasini, ABD’deki 1929
ckonomik buhrani iizerine kurmus, “New Deal”™? adi verilen, Keynesyen iktisat
programlar1 dogrultusunda bir ¢0zlimii savunan programiyla, 1892 yilindan beri
Baskanliga yalnizca iki kere gelebilen (1912, 1016) Demokratlar i¢in bir umut 15181
yakmistir (Leuchtenburg, 2009). New Deal vaadinin siyasal iletisim tarihi agisindan
Onemi, programin bir slogan haline getirilerek siyasal kampanyalar acisindan bir oncii
gorevini lstlenmesi ve kampanyanin bir akademik danismanlar kurulu tarafindan

yiirtitiilmesidir.

Fotograf 1: Franklin Roosevelt 1932 Yili Baskanhk Secimleri “New Deal” isimli

Kampanya Calismasi

Demokrat aday Roosevelt’in aristokratik bir aileden gelmesinin, siyaset sahnesine asina
olmasinin, 6zellikle gliney ve bat1 bolgelerindeki demokratlarin destegini almasinin yani

»13 glarak

sira basarisinin asil sirr1, bir grup akademisyeni yanina alarak “Brains Trust
adlandirdig1 danismanlar grubu ile kampanyasint ABD i¢inde dolasip mitingler yaparak
stirdiirmesidir (Leuchtenburg, 2009). Roosevelt’in ekonomik programini ve vaatlerini
olusturan siyasal danigsmanlarinin bagini, Adolf Berle, Raymond Moley, Rexford

Tugwell ¢ekmektedir (Leuchtenburg,1995, s: 230-240). Diger yandan Roosevelt’in

2 Yeni Diizen sloganiyla programlastirilan ekonomik program, Keynesyen Ekonominin pratikleri
dogrultusunda devlet eliyle ekonomik diizeni kurtarma, sosyal yardimlagmayla buhrani ¢6zmeyi hedefler.
Talebi arttirarak ticretlerin yiikseltilmesi, kamunun yeni istihdam alanlar1 yaratmasi ve issizligin devlet
yardimlariyla ¢6ziilmesini amaglar.

 Akil Adamlar
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kampanyast boyunca esi Eleanor Roosevelt de se¢im gezilerine dahil olarak kendisine
destek olmustur. Dahasi, Eleanor Roosevelt, kendi basina da Franklin Roosevelt adina
secim gezilerine ¢ikmis ve cesitli eyaletlerde mitingler gerceklestirmistir. Bu durum
Cumhuriyetgilerin  Eleanor’u da istemiyoruz” (“We don’t want Eleanor either”)
sloganin1 yaratmalarina sebep olmustur (Watson, 2000, s:85). 1932 yili Bagkanlik
secimlerinde ilk kez bir kadinin 6zgiir bir sekilde eyaletler arasi dolasarak esi i¢in oy

toplamasi, kamuoyunun ilgisini ¢eken bir konu haline gelmistir.

Tiim bu kampanya siireci sonucunda basarilt olan ve sec¢imleri kazanarak Baskanlik
koltuguna oturan Roosevelt, 22,818,740 kisiden oy olarak %57.4 oy oraniyla rakibini
geride birakmis ve 16 yil aradan sonra ABD Baskani sec¢ilen ilk Demokrat aday
olmustur.” Roosevelt, basarisinin hemen ardindan radyo aracihiiyla tim ABD’ye
seslenerek zafer konugmasi yapmistir. Siyasal kampanyalarin Yirminci Yiizyildaki en
onemli bilesenleri; propaganda aract radyo, akademisyenlerden olusan siyasal
danigsmanlar ve gezici mitingler, Roosevelt’in basarili Baskanlik kampanyasi sonucu

siyasal iletigim tarihinin zirvesine ¢ikmustir.
2.1.2. Amerikanvarilesme Kavramm

Yirminci ylizyilhn ikinci yarisindan itibaren, bilisim ve iletisim sektoriinde hizli
teknolojik  gelismelerin ~ geleneksel  endiistrilerin ~ karsisinda  giiclenmesi,
telekomiinikasyon alaninda meydana gelen geligsmelerin kiiresel diizeyde orgiitlenmesi
ve televizyonun giiclii bir mecra haline gelmesi, siyasal iletisim agisindan da gozle
gortliir bir degisimin yasanmasina sebep olmustur. Bu donemde, partiler arasi rekabetin
iletisim araclarinin —6zellikle televizyonun- belirledigi diizlemlere kaymasiyla klasik
propaganda caligsmalarinin bi¢im ve igeriginde farkliliklar meydana gelmistir. Radyo ve
yazili basindan sonra televizyonun da siyasal iletisim sahnesine ¢ikmasi, yine ABD
onderliginde gerceklesmis ve Amerikanlag(tir)ma tezinin bir kolu olarak goriiniir hale
gelmistir. Mancini ve Swanson’a gore, yeni siyasetin ve modern se¢im kampanya
kurgusunun en Onemli unsurlarindan biri, siyasal iletisim agisindan yeni big¢imlerin
giiclii bir kitle medyas1 (televizyon) tarafindan sunulmasidir (Mancini, Swanson, 1996,

s: 200-250).

" http://www.presidency.ucsh.edu/showelection.php?year=1920, (Erisim Tarihi: 15.12.2015).



http://www.presidency.ucsb.edu/showelection.php?year=1920
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Amerikanlilastirma en gelen anlamiyla, Amerikali olmayanlarin, Amerika’yla ilgili
ticari mallari, kiiltiirel {iriinleri ve teknolojik gelismeleri satin almasidir. George Ritzer
Amerikanlilastirmayi, “Amerikali olmayanlarin, Amerika’yla yakindan ilgili {riinleri,
gorlntiileri, teknolojileri, uygulamalar1 ve davramiglar1 ithal etmesi” seklinde
tanimlayarak daha kapsamli bir tarifle ifade eder (Ritzer, 2011, s: 106 ) Kiiresel tiiketim
endiistrisini dayatan ve kiiresellesmenin hakimi olan ABD, bu siirecte tek bir diizleme
bagli degildir. Amerikanlilastirma, kiiresellesme kavramiyla ilintili, ABD’nin kiiresel
etkisiyle gelisen ve kiiltlirlinden yasam pratiklerine kadar her eylemini diinyaya ihrag
eden, ve yeni emperyalist diizeni adlandirmak i¢in kullanilan bir kavramdir. Bu kavram
ekonomik anlamda, Coca Colalastirma ve Mc Donaldslastirma® gibi tiiketim toplumu
tezleriyle aciklanirken, siyasi anlamda kitle iletisim araglarini kullanarak yapilan
siyasal kampanyalar1 ve siyasal reklamlar1 tanimlayan Amerikanvarilesme® kuramiyla
betimlenir. Secimlerin Amerikanvarilesmesi, se¢im miicadelesinde meydana gelen
kampanyalarin, partilerin ve medya hareketlerinin ABD’deki se¢im siirecindeki

benzerliklerin belirtilerini tagimasidir (Keskin, 2014, s: 24).

Amerikanvarilesen siyasal kampanyalar, pazarlama tekniklerinin yogun olarak
kullanilmasi, se¢gmenlerin tiiketici haline gelmesi, gosteriler silsilesinin siyaset ve
medya arasinda yer almasi, kitle partilerinin ortaya ¢ikarak kararsiz segmeni yakalama
stratejisiyle kampanyalarini siirdlirmesi, karizmatik ve gii¢lii bir lider sdyleminin yogun
olarak kampanyada yer almasi agisindan, siyasal iletisimin gii¢lii bir akimidir. Ralph
Negrine’e gore siyasal iletisimin  Amerikanvarilesmesi, siyasetteki imgeler,
televizyonlardaki siyasal reklamlar ve profesyonel danismanlarin ve/- ya da medya
kompetanlarinin se¢imlerdeki yarisiyla ilgili bir siiregtir (Negrine, 1996, s: 50).

Siyaset sahnesinin televizyona tasinacag tarihe kadar giiclii bir propaganda araci olan
radyo, yazili basinin da destegiyle c¢esitli kampanyalarin kilit noktast gorevini
yiirlitmiistiir. Yaygin bir kullanim alan1 olan ve izleyici lizerinde hem gorsellik hem de
duyum agisindan tatmin edici bir etki birakan ve cogu insan tarafindan baslica bilgi
kaynagi kabul edilen televizyon ise, siyasal kampanyalar agisindan ¢ok gii¢lii bir arag

haline gelmistir. Siyasi kampanyalarin televizyon ve reklam aracilifiyla siirdiiriilmesi

> Bknz. Ritzer, G. (2010) , Kiiresel Diinya, Ayrinti Yayinlari, istanbul, s. 260-292.
16 Bu kavram, s6z konusu tezin literatir calismasi siresince
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ABD onderliginde gerceklesmis ve Amerikanvarilesme kuramiyla agiklanmistir. Bu
cercevede, reklamciligin siyasal amagclar i¢in kullanilmasi, yiiz yiize iletisimin
kampanyalarda Onemini yitirmesi gibi gelismeler s6z konusu donemin birer
gostergesidir (Tasgioglu, 2007). Amerikanvarilesme, siyasal kampanyalarin televizyon
tizerinde gergeklesmesinden, partinin ve parti adayinin segmene pazarlanma siirecine
kadar gecen kampanya doneminin en genel kavramsallagtirmasidir. Amerikanvarilesen
siyasal kampanyalar, yogun sermaye kullaniminin yer aldigi, hazirlik doneminin

uzayarak siirekli kampanya ¢aginin yasandigi bir siireci ifade eder.

Televizyonun  se¢im  kampanyalarinda  kullanilmasiyla  birlikte,  politikada
kisisellestirmeler ve imaj yaratim slirecleri islevsellesmis, medya stratejilerinin
gelistirilmesi uzmanlasmis, bu yeni gelismelerle birlikte siyasal iletisim siirecleri
Amerikanlastirilmistir  (Keresteci, 2006, s:115).  Amerikanvarilesen  siyasal
kampanyalar, siyasal pazarlama, siyasetin medyatiklesmesi ve gosteri toplumu gibi

kavramlar1 da beraberinde getirmistir.
2.1.2.1. Siyasal Pazarlama

Siyasal reklam, siyasi adaylarin kitle medyasina para 6demesiyle satin alinan, kitle
iletisim araclar1 vasitasiyla segmenin tutum ve davranislarini etkilemek icin kullanilan
ve iletisim uzmanlar tarafindan hazirlanan bir siyasal iletisim aracidir. Siyasal
reklamcilik en genel anlamiyla, siyasal danigmanlarin destegiyle tiiketim toplumunun en
onemli pazarlama araci olan reklamin siyaseti de pazarlamasi anlamina gelmektedir.
Michel Bongrad (1992, s: 32) siyasette pazarlamayi ikiye ayirmaktadir. Se¢imlere aylar
kala yapilan pazarlama caligmalar1 ve reklam faaliyetleri secim kampanyalar1 olarak
nitelendirilirken, hem se¢cim donemi hem de se¢im kampanyas: disinda yiiriitiilen
pazarlama faaliyetleri siyasal kampanyalar olarak tanimlanmaktadir. Amerikanvarilesen
kampanyalar en Onemli Ozelliklerinden biri, kampanya siirecinin yalnizca se¢im

stireciyle sinirlt kalmayarak siirekli hale gelmesidir.

Siyasal reklamlar, partilerin ve adaylarin iletisim uzmanlarina yaptirdiklari, amacl
siyasal iletilerdir. Siyasal reklamcilik bir siyasal partinin ve/-ya da adayin kitle iletigim
kanallarinda satin alma yoluyla se¢menlerin siyasal tutumlarini etkilemek amaciyla
siyasal mesajlar vermek i¢in kullanilmasidir (Tokgoéz, 1991, s: 13). Siyasal reklamlari,
diger reklamlardan ayiran en Onemli Ozelligi kitleleri ikna etmek konusunda

uzmanlagmis reklamcilara ve danismanlara yaptirilmasidir (Kalgik, 2007, s: 81). Se¢im
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kampanyalarinda reklam sektoriine ait mal ve hizmet stratejisinin kullanilmaya
baslanmasi, propaganda ve reklami i¢ ige gecirerek siyasal pazarlama alaninin ortaya
¢ikmasina neden olmustur. Ticari triinlerin pazarlanmasinda kullanilan teknikler,
Amerikanvarilesmenin gerceklestigi donemle birlikte siyasal partilerin ve onlarin
ideolojilerinin sunumu i¢in kullanilmaya baslamis ve kitle medyasiyla birlikte siyasal
kampanyalarin yiiksek biit¢eler harcanarak meydana gelmesine sebep olmustur

(Newman, 1991, s: 9,10).

Siyasal pazarlama, oy verme hakki, demokrasi ve kitle iletisim araglarindaki
gelismelerin sonucu ihtiyag duyulan siyasal iletisimin en son araglarindan biridir
(Bongrand, 1991, s: 10-18). Bu tanimda yer alan s6z konusu pazarlama alaninin
hakimiyeti, bu alanin iletisim araglar1 kanaliyla olan iliskisinden kaynaklanmaktadir.
Adaylarin televizyonlardaki tartigma programlariyla boy gostermesiyle devam eden
siyasal silire¢, zamanla medya profesyonellerinin televizyon reklamlarimi kiralayarak
siyasal kampanya iriinlerini segmene pazarlamasiyla kendini gosterir.  Siyasal
pazarlama, siyasal partilerin ilkelerini ve partilere baglh adaylarin fikirlerini kitle

iletisim araclar1 yoluyla segmene pazarlamasidir.

Politik pazarlama fikirlerin pazarlanmasidir. S6z konusu fikirlerin pazarlamasi, siyasi
partilerin {ilkedeki sorunlar1 saptamalarini, sorunlarin nedenlerini belirlemelerini ve bu
sorunlarin ¢éziimiine yonelik Onerdikleri yontemleri, segmenlere sunma g¢alismalarini
icerir (Aktaran: Keresteci, 2006, s: 36). Tiim bu tanimlamalar dogrultusunda siyasal
pazarlama, siyasi partilerin iktidar1 ele gecirmek i¢in yaptigi, iletisim araglarinin yogun
olarak kullanildig1, halkla iligkiler uzmanlarmin 6n planda oldugu, yiiksek biitgeli
tanitimlarin yapildig1 ve gorselligin 6n planda oldugu orgiitlii ve planlh bir pazarlama
tiiridiir. Siyasal pazarlama, s6z konusu calismalar1 dogrultusunda se¢gmene siyasal
mesajlar vererek onu ikna etmeye calismakla kalmaz, ayn1 zamanda bu yolla segmeni
siyasal katilima tesvik eder. Diger bir deyisle siyasal reklamla, yalnizca belirli bir

partiye ilgisi olan segmenlere degil, siyasetten uzak olan vatandaslara da ulasilmaktadir.

Buna paralel olarak siyasal reklamlarin oncelikli amaci, adayr ve partiyi se¢cmene
tanitmaktir. Daha sonra se¢gmen davranislarini etkileme ve 6zellikle kararsiz segmeni
ikna etme amaci glider. Bu durum adayin pazarlanmasi, partinin satis1 gibi kavramlari

da beraberinde getirmektedir. Partiler kendi fikir ve inan¢larini segmene satarken, aday
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kendi davranig ve tutumlarinin se¢gmen tarafindan benimsenmesi sonucunda se¢meni
kendi partisine ¢gekmeye calisir.

Blumler ve Kavanagh, The Third Age of Political Communication baslikli makalede,
siyasal iletisimin evrelerini incelerler (Blumler&Kavanagh, 1999, s: 209-230). Buna
gore, siyasal pazarlama, hem televizyonun 6n plana ¢iktigi 1960- 1980 yillar1 arasina
tekabiil eden ikinci doneme, hem de halkla iliskiler uzmanlarinin ve imaj yaraticilarinin
yer aldig1 1990 yili ve sonrasindaki profesyonellesme ¢agina damgasini vurmustur. Her
iki donemde de siyasal pazarlama ve reklamlar, yurttaslar1 birer gibi gorerek partiler
aras1 rekabeti koriiklemistir. Bu izlekte siyasal reklamciligin 1960’larda baslayan
baslangic donemi, giiniimiizde kampanyalarin yeni iletisim teknolojileri ve uzmanlar
yoluyla yaratilan imaj ¢agina ayak uydurmasiyla birlikte post modern diinyanin bir

temsilcisi konumundadir.
2.1.2.2. Siyasetin Medyatiklesmesi

Kitle medyasimin ve o6zellikle televizyonun se¢im kampanyalart i¢in kullanilmasi ve
siyasal pazarlamanin siirdiiriilmesi agisindan énemli bir konumda yer almasi, medyanin
siyasal alan igerisinde doniisiimiinii de beraberinde getirmistir. Bu déonemden itibaren
siyasal alan ve bu alanda meydana gelen gelismeler, medya aracilifiyla kavranmaya
baglar. Kitle medyasinin giicli, demokratik toplumlarda meydana gelen siyasal
kampanyalarin basarisiyla iliskilendirilir. Kitle medyasinin siyasallagsmasi, siyasetin
medya aracilifiyla kurulup sunulmasidir. Gliniimiizde medya, siyasetin sahnelendigi en
onemli ara¢ haline gelmistir. Medyatiklesen siyaset, siyasetin medya mantigiyla
sunulmasin1 beraberinde getirirken, siyaset¢ilerin medyay1 bir tiyatro sahnesi olarak
gormesine sebep olmustur. Murat Cebi’ye (2002) gore, siyasal tartisma programlarindan
haber biiltenlerine, medyada {retilen {riinler, siyasetin aktarildigi mecralara
dontismistiir. “Artik ‘medyatik siyaset’, ‘medya demokrasisi’, ‘sembolik siyaset’ ya da
‘eglence igerikli siyaset” kavramlar1 her giin duydugumuz siradan kavramlar konumuna
geldi.” (s: 2)

Otfried Jarrin (2001), Medyatiklesmeyi politik iletisim baglaminda ii¢ sekilde

tanimlamaktadir:

“- (1) medya gercekligi ile politik ve sosyal gercekligin gitgide kaynagmasi,
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- (2) siyasetin medya aracilifiyla kazanilan bilgi ve tecriibeler iizerinden

algilanmasindaki artis,

- (3) politik eylem ve davranigin medya sisteminin kurallarina uygun olarak

bicimlenmesi.” (Aktaran: Algiil, 2009).

Medyanin siyasallagsmasi alaniyla ilgili analiz yapan Ralph Negrine, bagimsiz olmasi
gereken iletisim araclarinin, iktidarda medyana gelen baski ve c¢atigmalar yliziinden
ozellikle se¢im donemlerinde siyaset diinyasinin igine ¢ekildigini savunur. Medya,
siyasal alan ve is diinyasi alan1 arasinda sikisarak cesitli siyasal baskilarla baskilanir ve

siyasal alanin bir masas1 haline gelir (Negrine, 2014, s: 202).

Ote yandan birgok siyasal iletisimci, Amerikanvarilesmeyle birlikte medya giidiimlii
secim slireglerinin ortaya c¢iktigini savunmaktadir. Medyanin siyasallasmast siirecinde,
siyasal faaliyetler iizerindeki medya sistemi yasalarinin etkileri artmistir (Keskin, 2014,
s: 162). Secmen Kkitleleri, medya iizerinden cesitli propaganda teknikleriyle ikna
edilmeye calisiimaktadir. Bu durum medyaya erisim giicii yiiksek olan ve yiiksek
ticretler vererek ana akim medya organlarinda reklam yaymlatan siyasal partilerin,
medya araciligiyla rakipleri ve se¢cmen kitleleri tizerinde egemenlik saglamalarina sebep
olmustur. Medya, sermaye ve siyasal alan dongiisii icerisinde sikisan siyasal partiler,
maddi giicleriyle baglantili oranda se¢men kitlelerine ulasmaya ve onlar1 ikna etmeye

caligmaktadir.

Medyanin siyasallagsmasi, segcmenlerin adaylari daha iyi tanimasi ve yurttasin siyasete
katilimimin saglanmasi agisindan demokrasi anlaminda olumlu bir goriintii sunsa da,
politikanin medya giidiimlii bir alan haline gelmesine sebep olmustur. Siyasetin
gorsellige ve sova indirgendigi medya platformu hem medya sahipligi ve politikaci
iligkileri acisindan, hem de gercek bilgiyi ve bagimsiz siyaseti saglayamadigi icin
tehlikeli bir alan haline gelmektedir. igerigin yerini goriintiiniin aldig1 bu alan, medya
uzmanlarinin ortaya ¢ikmasina ve siyasi pratiklerin medya alanma uygulanmasinda
danigsmanlarinin 6neminin artmasina sebep olmustur. Medyanin bir siyasal alana
doniisiimii, Amerikanvarilesme kurami kapsaminda siyasal kampanyalarla baglantili
olarak ele alinabilir. Amerikanvarilesen siyasal kampanyalarin birlikte medyanin

siyasal bir alan haline gelmesinin 6nii agilmistir. Boylece medya, halkin haber almasini
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iistlenen roliinli yok ederek siyasetin vazgegilmez unsuru haline gelmistir. Siyasetle
medya i¢ i¢e gecerek melez bir alan olusturmuslardir.

Meyer, medyatiklesme kavramiyla gosteri ve eglencenin gergekligin yerini aldigini,
politik profesyonellerin ve danigmanlarin imaj ¢aligmalar1 ve siyasal kampanya siirecleri
ile ortaya ¢iktigini, medya araciligiyla siyasetin sahnelenmesinin ve sunumunun énem
kazandigin1 soyler (Aktaran: Kalgik 2007, s: 95). Teatralligin yaygin oldugu yeni
siyasal sistemde, sahte olaylar kurgulanirken, imaj siyaseti isletilmektedir (Meyer,
2004).  Siyasal kampanyalara pazarlama siirecinin eklemlenmesi, danigmanlar
tarafindan yaratilan imaj calismalarinin televizyon onderliginde se¢cmene sunulmasi
gosterilesmenin bir iiriiniidiir. Imaj y&netiminin ve medyanin yogun olarak kullanildig:
bu donem, siyasetin goOsteri haline doniismesine sebep olmustur. Siyasetin
medyatiklestigini belirten yazarlar, televizyonda gosterilen siyasal reklamlarin aday

imajlarinin yaratilip yayildigini savunur (Tascioglu, 2007, s: 11).

Tiim bu bilgilerin 1518inda medyatiklesme kurami, siyasal aktorlerin ve siyasetin
medyaya duydugu ihtiyagla birlikte meydanin giicliniin artmasina sebep olur. Siyasal
aktorler kitle iletisim araglarina muhta¢ ve bagimli hale gelir, siyasal uygulamalar
medya pratigine gore hazirlanip sunulur. Boylece medya toplumsal olaylarin ve
siyasetin yaratildigi giliclii bir alan haline gelir. Artik siyaset, medya aracilifiyla ve

medya kurallart dogrultusunda yapilmaktadir.

Medyatiklesme analizi kapsaminda incelenen bulgulara gére Amerikanvarilesen siyasal
kampanyalarin baglangiciyla birlikte siyaset medya giidiimlii bir hale gelmistir ve kitle
iletisim araglarin1 erisimi olan partiler ve siyaset¢iler medya alaninda daha goriiniir

olabilirken, bu goriiniirliik giiclinii yeniden-liretmesinde islevsel bir rol oynamaktadir.

Meyer (2004, s: 122,123), medyatiklesen siyaset dogrultusunda siyasi her olayin medya
olay1 olarak planlandigini, bu planlama ve uygulama siirecinin siyasal danigmanlar

tarafindan meydana getirildigine deginir. Bununla paralel olarak;

1) Medya, haber degerini kendi seger, siyasetgilerden farkli ve c¢atigmaci
karakterler yaratir, her siyasi olay1 medya olayina dontstiiriir.
2) Medya, ticari kaygilarla hareket ederek tiiketim toplumunun en 6nemli temsilcisi

haline gelir.
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3) Medya, kendi iginde kamusal alan yaratir ve bu alanin oyuncularina kendi karar
Verir.

4) Medya, tartisma ve haber programlarini azaltarak eglence ve sov programlarini
arttirir.  Siyasetcilerin imajlarin1 eglence boliimiinde serpistirilen imaj yukli

mesajlarla (Tasgioglu, 2007, s: 61) etki yaratmaya calisir
2.1.2.3. Suskunluk Sarmah

Medyatiklesme analizinin politikay1 medya glidiimlii hale getirmesi, kitle medyasina
erisimde giiclii olanin medya platformunda yer almasina sebep olur. Boylece baskin
olan fikirler medya araciligiyla pekistirilirken, gii¢siiz olan diislinceler kitle medyasi
tizerindeki goriiniirliglinii kaybeder. Suskunluk Sarmalini gelistiren Elisabeth Noelle-
Neumann (1974), kitle iletisim araclariyla kisisel goriisler arasinda bir iligki kurar.
Uzerinde galigtig1 teori en genel anlamiyla insanlarin toplum igerisinde neden goriis ve
diistincelerini sakladiginin cevabini bulmay1 amaglar. Bir toplumda digerlerinden farkli
bir goriise sahipsek, bu diisiincemizi saklama ihtiyaci duyariz, fakat durum tam tersiyse
goriislerimizi dile getirmekten ¢ekinmeyiz. Ote yandan insanlar medyada temsil edilen
goriisler dogrultusunda egemen goriis hakkinda bilgi sahibi olurlar. Bu teoriye gore Kitle
iletisim araclan tarafindan standart bir goriis belirlenir ve kitle medyasi bu standart
gorlisii sunar. Boylece toplum igerisinde yasayan vatandaslar medya yoluyla hangi

gorlisiin kabul edilebilir ve egemen oldugunu anlamaya c¢alisirlar (Neumann, 1974).

Siyasal iletisim agisindan bu durum medyatiklesmeyle baglantilidir. Politikacilar,
medya diliyle sekillendikce, iktidar olanin konustugu, muhalefet edenin sustugu bir
durum meydana gelir. Segmenler, toplumda yalniz kalmamak i¢in hangi siyasal partinin
giic kazandigin1 ve ya hangisinin giigsiizlestigini medya araciligiyla goriir. Eger sahip
oldugu politik kimlik, egemen olmayan goriise aitse, siyasi anlamda bu konudaki
gortslerini belli etmekten kaginir. “Gergek ¢ogunluk, gercek gii¢ iliskilerine dair gorsel
ve isitsel bir aldatmaca yaratilir ve bdylelikle birileri konusmaya, bagkalar1 susmaya
yonlendirilir.” (Keskin, 2014, s: 292). Amerikanvarilesen siyasal kampanyalarin en
onemli yaris araci olan televizyon 6zelinde medya, genellikle iktidarda olanin giidiimii
ve etkisi altindadir. Medyada yansiyan olaylar nadiren medya giiciinii elinde
bulundurmayan muhalefet kesimini temsil ederken, ¢ogunlukla etkisi altinda oldugu

iktidar1 temsil etmektedir. Medyanin yaratimiyla pekisen iktidarin giicii, cogunlugun
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temsilcisi olarak azinlig1 susturmaktadir. Medya alaninda pasif kalan partiler ve liderler,

“iktidar yanlis1 olmayan digerleri” nin sessizligiyle goriiniirliigiinii yitirmektedir.
2.1.2.4. Gosteri Toplumu

Medya ve politika alanlar1 arasindaki sinirlarin kalkmasi, siyasal aktorlerin medya
izerinde sahnelenen oyunlara ayak uydurarak diinyay: bir gosteri sahnesine ¢evirmesine
sebep olur. Gorselligin, gergegin yerini aldigi bu yeni platform, karakterlerden ¢ok

kimliklerin yer aldig1 bir alandir.

Guy Debord (1996), yasanmis olan her seyin yerini, gosteriye biraktigini sdyler. Ona
gore gosteri, gosteriye elverisli olan kitle iletisim araglarinin goriiniimiinde ele alinir
(s:4). Diger bir ifadeyle, bu tek yanli ve karsiliksiz araglar gdsterinin en Onemli
sahnesidir. “Medyanin siyasal iletisim siirecinde 6nemli rol almasiyla birlikte siyaset de,
adeta bir oyuna, gosteriye doniismistir “ (Cebi, 2002, s: 5). Medya alaninda
sahnelenen oyunlar, segmenlerin sadece disaridan izleyebilecegi fakat oyuna dahil
olamayacaklar1 bir alandir. “Siyasetin teatrellesmesi” tezini de beraberinde getiren
gosteri toplumu kuraminda siyasal aktorler oyuncu, segmenler ise izleyici olarak vardir.
Siyaset¢iler bu platformda kendilerini gosterebilmek, se¢menleri etkilemek ve medya
sahnesinde yer alabilmek i¢in gorsel bir sov sergilemektedir. Debord (1996), gosteri
toplumuyla yasadigimiz diinyanin imajlarla meydana getirildigini ve imajlarin
gercekligin yerini aldigini belirtir.

Siyasal uzmanlarin ve profesyonellerin suflorliigliyle bu medya oyununun iginde yer
alan siyasal aktorler, teatral tekniklerin kullanildig1 gosteri sahnesinde dnceden yazilan
oyunlart sergilerler. Siyasal profesyoneller, gosteriye hizmet ederek bu sunumun
vazgecilmez bir aktorii haline gelirler. Medyanin kurallarina gore siyasetcileri
yonlendiren uzmanlar, 6zerk bir konumda yer almaktan ziyade, medya sistemi

icerisinde ve medya patronlarinin giidiimiinde yer alirlar.

Guy Debord (1996), s6z konusu uzmanlarin tarihi yok ederek, istatistiksel bilgilerle
olaylar1 ve durumlari sorgulamayr zorlastirdigim belirtir (s: 206). Igerigin yerini
gorlintiinlin almasiyla birlikte sahte olaylar ve kanitlanamayan gercekler ortaya ¢ikar.
Gosteri, uzmanlarin yardimiyla tarihi yok etme amacina ulagir. Fethettigi diinyanin
tarihini Ort bas ederek kendi yarattigi dezenformasyonlarla ve sahte kimliklerle dolu

diinyay1 sunmak isteyen bu yeni toplum diizeni, giindemi siirekli degistirerek olaylarin
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lizerini kapatma amaci giider. Gosteri, artik toplumun bir parcasidir ve bilingler arasi

birliktelik yaratan bir sektordiir (Keskin, 2014, s: 94).

Gosteri toplumu, kendi icerisinde tige ayrilir.

1. Yogunlasmis Gosteri: Diktator bir lider ideolojisinin toplum lizerine empoze
edilmeye calisildigi, Nazi ve Stalin rejimlerinin 6rnek olarak gosterilebilecegi
gosteri tlrtdiir.

2. Yaygin Gosteri: ABD’de 1950 yillart itibartyla gelisen, 6zgiir segimler ve yeni
kampanya teknikleriyle diinyanin Amerikanlastirilmasini temsil eden gosteri
tiridir.

3. Biitlinlesmis Gosteri: Yaygin ve yogunlasmis gosteri tiplerinin bir araya
gelmesiyle olusur. Biitlinlesmis gosteriden bahsetmek kuskusuz pazar
mantigiin siyasal iletisim calismalarinda kusursuz olarak islemesinden ve
hakim toplumsal giiclin gergekligi iiretmesi anlamina gelir (Debord, 2014, s:

170-177).
2.1.3. Amerikanvarilesen Siyasal Kampanyalarin Tarihsel Siireci

Amerikanvarilesme olgusu, farkli cografyalarda yasayan, farkli tarihsel ge¢mise ve
farkli kiiltiirel yapiya sahip iilkelerin benzer se¢im kampanyalar: ylirlitmesine isaret
eder. Bu benzesme politikasinin ortaya ¢ikisi, diger bir ifadeyle yukarida verilen tiim bu
tanimlamalardan meydana gelen Amerikanvari siyasal kampanyalar, 1950’11 yillarda
ABD’de dogmustur. Amerikanvarilesen siyasal kampanyalarin New York valilik
secimleriyle yeserdigini soyleyen David Ogilvy, siyasal reklamlarla siirdiiriilen ilk
siyasal kampanyanin Thomas Dewey tarafindan uygulandigini belirtir. David Ogilvy’e
gore, bu kampanyanin 6rnek tegkil etmesinin sebebi, s6z konusu adayin televizyon
programlarinda boy gostermesi ve televizyon araciligiyla cesitli propaganda tekniklerini
kullanarak kendi reklamin1 yapmasidir. Dewey’in katildig1 bir televizyon programinda
sunucu, caddeden gecenlere Dewey hakkinda sorular sormus, Dewey bu sorulari
stiidyodaki monitérden yamtlamistir. Isin gercegine gdre Dewey soru soran kisileri
kendi ekibinden se¢mis ve sorular1 onlara &nceden ezberletmistir (Aktaran: Ozkan,
2014, s. 24). Kampanya siirecinin sonuna dogru Dewey, baska bir televizyon kanalinda

buna benzer bir soru cevap teknigiyle yine kendi ekibinden kisileri “oynatmistir”.
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Dewey’in valilik se¢imleri igin yaptigi bu gosteri, televizyonla beraber siyasal reklama

“gecis” doneminin bir {irlinii sayilabilir.

Oya Tokgoz (2010) ise, ABD’de siyasal reklam aracilifiyla meydana gelen ilk
Amerikanvari se¢cim kampanyasimin 1952 yilinda General Eisenhower i¢in yapildigini
belirtir (s:171). Tarihte ilk kez bir politikaci, bir reklam ajansiyla (BBDO) anlasmis,
yeni bir kampanya siirecinin oniinii agmistir (Tan, 2002, s: 28). Einshower’in “I like
Ike” kampanya slogani, ABD tarihinde ilk kez bir kampanyanin televizyon araciligiyla
30 saniyelik reklamlarla se¢gmenle paylasilmistir. Reklam cingili soyledir; “lke for
president, Ike for president, Ike for president; You like Ike, I like ke, Everybody likes
Ike” (Devran, 2003, s: 9). Ayrica “Eisenhower Amerika’yr Yanitliyor” isimli siyasal
reklam filmleriyle, televizyon {izerinden kendisine sorulan sorular iizerinden segmenlere
cevap vermistir. Eisenhower’in birlikte calistigi kampanya danigmanlarinin dnerisiyle,
televizyondan vatandasin salonuna ulasan bu kampanya, 1952 yili Bagkanlik

se¢imlerinde ¢ok 6nemli bir rol oynamistir (Patch, 1991).

Fotograf 2: ABD 1952 Yili Baskanlik Secimleri, Eisenhower Secim Kampanyasi

Diger yandan, Eisenhower’in kampanya siirecinde esi Mamie Eisenhower’in onunla
birlikte se¢im ¢alismalarina katilmasi, trenle eyalet ziyaretlerine gitmesi de
kampanyanin seyri agisindan dikkate degerdir. Mamie Eisenhower’in Good
Housekeeping isimli kadin magazin dergisinde, “Vote for My Husband or for Governor

Stevenson, but Please Vote” adli makalesi, General’in kampanyasinin kadin se¢gmenin
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oylarin1 ¢ekmesi agisindan da onemlidir (Watson, 2000, s: 85). Mamie, bu yaziyla
Baskanliga aday olan esi i¢in oy isterken, kadin segcmenleri hedeflemekte ve siyasal

reklam siirecine dahil olmaktadir.

Fotograf 3: Generel Eisenhower ve esi Mamie Eisenhower’in 1952 Yili Bagkanhk

Secim Gezisi, Secim Treninden Bir Kare.

Tiim bu bilgilerin 15181nda literatiiriin kabul ettigi, Amerikanvari tekniklerle yiiriitiilen
ilk siyasal kampanya basarili olmus toplam 39 eyalette 33,777,945 se¢menin oyuyla
%355 oranda oy alan Eisenhower se¢imleri kazanmistir. Eisenhower’in basarisi; ABD
1932 yili Baskanlik se¢imlerinde % 57,4, 1936 yili Bagkanlik se¢imlerinde %61, 1940
yil1 Baskanlik se¢imlerinde %54,7, 1944 yil1 Baskanlik se¢imlerinde %353,4, son olarak
1948 yil1 Bagkanlik se¢imlerinde %50 oy orani alarak segilen Demokratlarin giiciliniin
kirilmasim1  saglamis ve 1928 yilindan beri Baskanlik koltuguna ¢ikamayan
Cumhuriyetgileri yeniden iktidara yiikseltmistir. ' Tiiketimi arttirmada basarili olan
reklam, siyasi alanda da hedefine ulasmistir. Bu basarili baslangi¢tan itibaren
politikacilar ve partiler arasindaki rekabet televizyon sahnesine taginmistir. Rosser
Reeves’in yiiriittiigii 1952 yilindaki Bagkanlik Secimi kampanyasi sonucunda siyasal
danigmanlarin ve siyasal reklamin 0neminin ortaya ¢ikmasi, basta ABD olmak {izere

diinyadaki yeni siyasal kampanya doniisiimiinde bagarinin onciisii olmustur.

7 fstatistikler ve oy oranlar1 i¢in Bknz. http://www.presidency.ucsb.edu/showelection.php?year=1952
(Erigim Tarihi: 15.12.2015).
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Bu siirecten sonra diinya {izerindeki tim kampanyalar, Amerikanvari se¢im
kampanyalarinin ~ 6zelliklerini  tasimaya baslar. Ote yandan Eser Koker,
Amerikanvarilesme kuramina 6zgili olan, televizyon iizerinden gergeklesen segim
kampanyasi ve politik konusmalar pratigindeki ilk 6rnegi olarak, 1960’larda Nixon-
Kennedy atigsmalarina isaret eder (Koker, 1998, s: 111-112). ABD’de ilk kez agik
oturum seklinde diizenlenen bu televizyon programlari, iki liderin se¢men Oniinde
televizyon ekraninda karsilasmasiyla meydana gelir. Televizyon programinda
Kennedy’in durusu, rahatlig1 ve yiiz ifadesi ile sergiledigi performansi, Nixon’un gergin
tavirlar sergilemesi sonucunda ortaya c¢ikan basarisizligi dengede giden segim
¢ekismesinde, Kennedy’e se¢imi kazanmasinda biiylik bir avantaj saglamistir (Topuz,
1991, s:66). Adaylarin televizyon ekraninda boy gostererek se¢cmeni ikna etmeye
calismasi, yine Amerikanvarilesen se¢cim kampanyalarinin bir unsurudur. Gorildigi
lizere siyasetcilerin televizyon ekranlar1 tizerindeki durus ve davraniglari se¢gmeni

harekete gecirerek secim sonuglarini etkilemektedir.

Secimlerin Amerikanvarilesmesiyle birlikte se¢im miicadelesindeki propaganda
teknikleri kiiresel olarak standartlasmis ve benzer kampanyalar ortaya c¢ikmistir.
Amerikanvari se¢im pratiginin bagka iilkelerde uygulanmasinin iki yontemi vardir. Bu
yontemlerden ilki, Aligveris Modelidir. Bu kurama gore, Amerika’da uygulanan bir
secim kampanyasindan, tek bir uygulama tiirii segilerek se¢im kampanyasi
gerceklestirilir. Diger yontem ise Uyarlama Modeli olarak tanimlanmaktadir. Isminden
de anlagilacag: lizere, Amerika’da uygulanan bir kampanya, oldugu gibi tiim dallariyla
alinarak s6z konusu iilkeye uyarlanir (Keskin, 2014, s: 24). Ikinci kampanya modelinde,
ABD’de kullanilan kampanyalar dogrudan alindigindan, mevcut {ilkedeki ulusal
kampanya teknikleri tamamen silinir. Aligveris modelinde ise s6z konusu iilke, ulusal
kampanya oOzelliklerini kaybetmezler, yalnizca ABD’den alinan ¢esitli kampanya

dallarin1 sosyo-politik ve kiiltiirel baglamlara gore yeniden sekillendirirler.

Diinya konjonktiiriiniin 6nemli bir boliimiinde (sanayilesen toplumlarda) iiniversite
ogrenimindeki artis ve siyaset bilimine duyulan ilginin yiikselmesi, Ogrencilerle
baslayan siyasal bilgi furyasinda bir patlamaya neden olarak toplumun diger
kesimlerine de yayilmistir. Yurttasin siyasal meselelere olan ilgisinin artmasi, siyasal
alanla ilgiyi bilgiyi islemesini de saglamistir (Mazzoleni ve Schulz, 2009, s: 262).
Siyasal alandaki bilgi birikimi artan Avrupa halkinda, egitim alanindaki gelismelere
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ragmen Ozellikle 1960’11 yillarda siyasal kiiltlir parcalanmis, yurttaglarin siyasi partilere
olan giiveni azalmis ve bunun bir sonucu olarak siyasete katilim orani diismiistiir.
Secimlere katilim azalirken, gdsteri diizenlemeler, boykotlar ve imza toplamalar yeni
katilim modelleri goriiniir hale gelmistir (Dalton, 1996). S6z konusu iilkenin
politikalarindan ve yonetiminden rahatsiz olan halkin siyasi alanda goriiniirligi
azalirken, partilere oy vererek destek olmak yerine protestolarla sesini duyuran bir halk
kitlesi olugsmustur. Yasanan bu durumun &tesine gecerek halkin siyasete olan negatif
tutumunun degistirmek isteyen yoneticiler, 1960’11 ve 70’11 yillarda ABD’de uygulanan
ve halkin ilgisini siyaset iizerinde canli tutan secim tekniklerini, kendi {ilkelerine

uyarlamaya baglamistir.

Amerikanvari se¢im kampanyalarint Avrupa kitasinda ilk uygulayan {ilke Fransa
olmustur. 1956 yilinda televizyonlarda se¢im haberlerinin verilmesini Charles De
Gaulle’tin 1960’larda yaptig1 televizyon konusmalari izlemistir. 1965 yilinda ise ilk kez
adaylara televizyonlarda tek baslarmma konusma hakki taninmistir (Tasgioglu, 2007,
s:41). 1966 wyili Britanya’sinin Amerikanvarilesen secim teknikleri ile ilgili ilk
goriisiinti, Lord Windlesham dile getirmistir. Ona gore, profesyonellesen yeni iletisim
teknikleri siyasal parti teskilatlar1 icin ideal bir yol olarak kabul edilmelidir.
(Windlesham, 1966, s: 37)

Tim bu bilgilerin 15181nda, Ralph Negrine’e gore siyasal iletisimin Amerikanvarilesme
siireci iki sekilde yorumlanabilir. Tlki ABD’de yapilan se¢cim kampanya pratiklerinin,
liberal demokrasilerdeki siyasal iletisimciler tarafindan rol model olarak alinmasidir.
Ikinci yorumlama ise, Amerikanvarilesmenin Bat’da sosyal, politik ve ekonomik

anlamda genis bir siireci i¢inde barindirmasidir (Negrine, 1996, s: 52).

2.2.  TURKIYE’DE SECIM KAMPANYALARININ
AMERIKANVARILESMESI

2.2.1. Tiirkiye’de Secim Kampanyalarinin Amerikanvarilesmesi ve Siyasal

Reklamun i1k Ornekleri
Kitle iletisim araglarindaki teknolojik gelismeler 6nderliginde meydana gelen toplumsal

doniisiimiin, siyasi konularda da kampanyalar {izerinden yeniden sekillendirilmesi ve

mevcut iilkenin kampanya doniisiimiinii etkileyerek aynilagtirmasiyla nitelendirilen
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Amerikanvarilesme, c¢esitli boyutlarda ele alinmaktadir. Gosteri  toplumu,
medyatiklesme, siyasal pazarlama ve bir sonraki boliimde deginilecek olan karizmatik
liderlik olgusu, Amerkanvarilesme kavraminin ana diizeyleri olmakla birlikte, tiim bu
boyutlarin temelinde, medya igerisindeki yogun siyasal hareketliligi de beraberinde
getirmigtir. Tipk1 diger iilkelerde oldugu gibi, Tiirkiye’de de siyasal kampanyalarin
Amerikanvarilesen kampanyalara doniisiimiinde benzer bir yol gdzlemlenmis, bu
ayniligin saptanmasinda Ozellikle televizyon iizerinde gerceklesen siyasal reklam
kampanyalar1 ele alinmistir. Fakat siyasal kampanyalarin tanitim ve ikna kolu olan
siyasal reklamlar, televizyondan 6nce radyoda ve yazili basinda yer almigtir.

Oya Tokgoz (2010, s: 171).

Gazetelerde parti ve adaylar i¢in siyasal reklamlarin kullanilmasi, radyonun siyasal
propaganda amagli olarak kullanimi, gazeteler ve yaninda siyasal haberlerin 6nce radyoda
sonrada televizyonda yayinlanmasi, televizyonun siyasal reklamlara ve siyasal
tartismalara agilmasi, siyasal iletisim agisindan se¢menlerin karsilastiklari mesajlarin
artigini gostermektedir.

Siyasal kampanyalarda daha televizyonun propaganda araci olarak kullanilmadig, fakat
Amerikanvarilesen kampanyalarin 6zelliklerinden biri olan siyasal reklam siirecinin yer
aldig1 erken donem siyasal reklam ¢alismalari, ideolojik rekabetin cesitli platformlarda
yansimasiyla kendini gdstermistir. Bunlardan ilki, se¢im rekabetinin se¢im
meydanlarinda ¢alan miizikler iizerinden islemesidir. Miizikli kampanyanin
Tiirkiye’deki ilk 6rnegi, Tiirkiye Is¢i Partisi’nin (TIP) 1965 genel segimlerinde “Yarinin
Sarkis1” m1 kullanmasidir (Oztiirk, 2014, s: 200). Lider ve/-ya da parti ideolojisinin yer
almadigl, merkezi isluplu bir sdylemin var oldugu bu sarki, Tiirkiye’de siyasal
reklamcilik uygulamasimin resmi olmayan bir rnedi olarak kabul edilebilir. Ideolojik
rekabetin siyasal reklam tiizerinden siirdiiriildiigii, literatiiriin de kabul ettigi siyasal
reklam Ornekleriyse, radyo ve gazeteler lizerinden satin alinan zaman ve yer iizerinden

yapilan parti propagandalartyla gergeklesmistir.

Tiirkiye’de 1977 genel se¢imlerinde Adalet Partisi’nin (AP) se¢im kampanyasi, ilk kez
profesyonel bir ajansla anlagilarak siyasal reklamlar araciligiyla yiiriitiilmiis, yazili basin
tizerinden gerceklesmis ve bu yil Tiirkiye’de siyasal reklam c¢aligmalarinin ilk
orneklerinin yer aldig bir tarih olmustur. AP nin Genel Bagkani Siileyman Demirel’in

annesine yazdigi mektuplarin gazetede yayinlanmasi, Oya Tokgodz’e gore Tiirk siyasal
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yasaminda siyasal reklam geleneginin Onciisiidiir (Tokgdz, 2010, s: 46 ). 1977 yil1 genel
secimlerinde, kampanyas: i¢in Cen Ajans’la anlasan AP, gazetelerde yaymlattig
diizenli reklamlar ve afislerle ideolojik ve gii¢lii bir kampanya siireci yliriitmiistiir. AP
adina kampanyay yiiriiten Cen Ajans, ilki Aziz Tirk Milleti bashgiyla 15 Mayis’ta

yayimlanmak iizere, 21 giin boyunca Hiirriyet gazetesinde 21 ayri ilan yayinlatmistir.

Fotograf 4: Adalet Partisi (AP) 1977 Yili Genel Secimleri Basin flam

Demirel’in kendi sesinden kaydedilen ses kasetlerine AP’nin atli logosunu temsilen
“Yine de sahlaniyor aman, kol beyinin kir at” tiirkiisii de eklenerek dagitilmigtir
(Ozkan, 2014, s: 59). Bu kampanya sonucu oylarmi %8 arttiran AP, %36,9 oyla ikinci
parti sifatiyla Ecevit Hiikiimetine ortak olmustur. Ses kasetleriyle uygulanan yeni
propaganda teknigi, ilk kez siyasal parti- reklam ajansi birlikteligiyle gergeklestirilen
diizenli kampanya stratejisi ve o donemde daha yasal olmayan yazili basin ilanlariyla
parali reklam uygulamasinin yer aldigi 1977 donemi, Amerikanvari se¢im
kampanyalarinin Tirkiye’ye uyarlanacagini gosteren ilk ipuglarini igermektedir.

Tirkiye’de yazili basin iizerinden gergeklesen ikinci siyasal reklam 6rnegiyse, 1979
yilinda TUSIAD tarafindan Man Ajansa hazirlatilan “Yoklugu Paylasmak mi1? Bollugu
Saglamak m1?” baglikli gazete reklamidir (Kalgik, 2007, s: 63). Bu reklamlar parti ve/-
ya da lider ismi ge¢meksizin yalnizca temel iktisat konularini igerse de, o donemin
ekonomik kosullariyla ilgili halki bilgilendirmek ve se¢meni harekete gegirmek

niyetindedir.
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2.2.2. Tiirkiye’de Secim Kampanyalarinin Amerikanvarilesmesi ve Siyasal

Reklamin Doniisiimii; 1983, 1987, 1991, 1995, 1999 Genel Secimleri
2.2.2.1. 1983 Yih Genel Secimleri

Siyasal kampanya faaliyetlerinde pazarlama tekniklerinin yasal olarak kullanildig1 ve
siyasal reklam caligmalarinin yer aldigi Amerikanvarilesme kuramina doniik siyasal
kampanyalar, Tirkiye’de 1977 se¢imlerinde yasal olmayan bir siirecle baslamistir.
Amerikanvari kampanya teknikleri dogrultusunda siyasal kampanya uygulamalarinin
yasal olarak ylrlrliige girmesi ise, 24 Ocak Kararlar1 dogrultusunda, siyasal
reklamcilik uygulamasina izin veren “Program ve tiiziiklerini tanitmak ve faaliyetlerini
aciklamak maksadiyla, basina ilan verebilirler.” maddesiyle resmilesmistir. ¥ Bu
sebeple 1983 genel segimleri, gazete aracilifiyla da olsa siyasal reklamciligin
Tiirkiye’de resmi olarak kullanilmasiyla birlikte se¢im kampanyalarinin boyut
degistirmesi acisindan O6nemli bir adimdir. 1983 secimlerinin diger bir 6nemi, yeni
kurulan siyasi partilerin se¢cim miicadelesine katilabilmelerinin 6niiniin acilmasidir’®.

1983 yili secimlerinde yeni kurulan Necdet Calp oOnciiliigindeki Halke¢1 Parti (HP) ,
emekli orgeneral Turgut Sunalp ve arkadagslar tarafindan kurulan Milliyet¢i Demokrasi
Partisi (MDP) ve Turgut Ozal tarafindan kurulan Anavatan Partisi (ANAP), iktidar igin
miicadele etmistir. Uc yeni parti, dncelikli amac1 kendisini segmene tanitmak olmakla
birlikte, iktidara gelme hedefi giiderek siyasal reklam faaliyetlerini yogun olarak
kullanmistir. HP, bir reklam ajansiyla g¢alismay1 tercih etmemis, yalnizca gesitli
mecralarda 6zellestirme karsiti oldugunu belirtmistir (Ozkan, 2014, s: 73). ANAP, Man
Ajans ile anlasarak siyasal reklam uygulamalarina baglamis ve tiim kampanyasini ajans
ile i¢ ice, uyumlu bir sekilde yiiriitmiistiir. Demokrasi sozciiglinii merkeze koyarak,
“Tiirkiye I¢in Evet” sloganiyla yola ¢ikan MDP’ye karsi ANAP,” Oyunu Anavatan
Partisine Ver” sloganmi kullanmis, ANAP’1 “Ekonominin Mimar1 Ozal” sloganiyla

tamimlamis ve temel stratejisinde ekonomiyle Ozal’a yer vermistir.

'8 Resmi Gazete, 07.07.1983, 18100.
19«16 Mayis 1983 tarihinden bu yana bir kisim siyasi partiler, kuruluslari kesinleserek faaliyete baglamis
bulunmaktadirlar.” MGK Bildirisi, 07.07.1983, 18100
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Fotograf 5: Anavatan Partisi (ANAP) 1983 Yili Genel Secimleri Basin ilami

Birden fazla goriise ve birbirinden farkli se¢men kitlelerine ulasmaya calisarak kurulan
merkeze dogru yigilma politikasi, 1983 secimlerinde ANAP tarafindan uygulanarak
Tiirkiye siyasetine yeni bir boyut kazandirmistir. ANAP, radikal ve tek diize
sOylemlerden yola ¢ikarak merkezi ve ¢ogulcu bir sdylem tiirtine yonelmistir. Merkezi
y1gilma olarak tanimlayabilecegimiz bu gelisme ile birlikte partiler kendilerini ideolojik
olarak tanimlamada giiclik cekmeye baslamislardir (Yildiz, 2002, s: 86).Merkezi
yigilimlar, parti programlarinin ve kampanyalarin birbirine benzemesine yol acarak
partiler arasindaki rekabetin yaratilan lider imajlar1 iizerinden ortaya konulmaya
baslamasina neden olmustur (Akin ve Akincit 2013, s: 334). Tim bu gelismeler,
siyasetin Amerikanvarilesmesi kuramindaki gosterilesme olgusunun bir sonucu olmakla
birlikte, Tiirkiye’de bu dogrultuda bir ilki temsil etmektedir. Dis goriiniisten baslayan
imaj calismalar1 zamanla davranislar, diisiincelerin disa vurumu ve konusma tarzlariyla

sekillenecektir (Rigel, 2000, s: 240).

ANAP, uyguladig: se¢im kampanyasinda Ozal’in tanitimini 6n plana ¢ikartirken, MDP,
partt baskan1i Turgut Sualp’i tanitmaya yonelik bir amag¢ gilitmemistir. ANAP
kampanyasmin asil amaci, partinin yapmak istediklerini, parti baskan1i Ozal’la
biitiinlestirmektir. “ANAP’in dnderiyle biitiinlestirilmesi somut olarak gerceklesirken,

MDP’de parti dnderinin tanitilmasina hi¢ gidilmemistir.” (Tokgoz, 1991, s: 18). ANAP
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lider odakli kampanya siirecini, ideolojik bir parti tanimlamasinin iizerinde tutmustur.
Bunun asil sebebi parti tabaninin parti lideri tarafindan kurulmus olmasidir. Parti
kadrosu Ozal’in daha dnceden birlikte calistig1 teknokratlardan olusmaktadir. 20 Oysa
Sunalp emekli bir pasadir ve parti bagskanligina 12 Eyliil darbesini destekleyen askeri
ideoloji tarafindan tepeden getirilmistir. Necati Ozkan’a gore (2014, s: 72) , MDP’nin
parti liderini geri planda tutmasinin sebebi, Sunalp’in ¢izdigi yash ve sert portre
sebebiyle dezavantajli bir konumda olmasidir. Oyleyse MDP i¢in kurulan secim
stratejisinin amaci, kuskusuz partinin tek bir kisiden degil, iyi bir kadrolagsmadan
meydana geldiginin anlatilmasidir. MDP bu diisiincesini pekistirerek televizyona her
giin farkli bir parti iiyesini cikartirken, ANAP ekran dniinde yalnizca Ozal’1 sunmus ve
onun hafizalara kazinarak se¢men tarafindan benimsenmesini saglamistir. Turgut
Ozal’m imajimin olusumunda giyiminden kilo vermesine, sag¢ biciminden gozliik
gergevesine kadar saglanan bir dizi degisim rol oynamustir (Y1ildiz, 2002, s: 28). 1980'li
yillara kadar siyasal partilerin mevcut ideolojileri, se¢menler {iizerindeki etkiyi
belirlerken, Ozal icin izlenilen lider stratejisi, 1980 sonras1 dénemde lider davranislari
iizerinde daha fazla etkili olmaya baslamistir®’. Yildiz Stratejisi (Star Strategy) olarak
da bilinen bu yontem, bir lideri medya yildizi haline getirerek tavirlarindan, giyim,
kusam ve konusmasina kadar her hareketinin planlandigi bir imaj yonetimini temsil
eder. Ozal’in akillarda kalan kaleminin sirr1 da bu stratejide gizlidir. “Bu kalem hem
halkin ilgisini ¢ekmis hem Ozal’in el kol hareketleri engellenmis, hem de kalemin
cagristirdidy; hesap, kitap, yazi, belge, ¢caligma imgelemi olusturulmustur” (Aktas, 2004,
S: 62).

Diger yandan, medyayla arasinda giiglii bir bag olan Turgut Ozal, gazetelerde siyasal
reklama ¢ok sik basvurmus ve siyasal iletisim stratejisini medya araclar1 {izerinden
yiiriitmiistiir. Siyasal reklamin hiicrelerinden biri olan ve segmenin aklinda kalarak parti
ve se¢cmen arasindaki bag kurulumuna yardimci olan se¢im miizikleri, ANAP

kampanyasinda Onemli bir rol {stlenmistir. “Arim Balim Petegim, giilim dalim

2 «(zal yeni gorevini alir almaz Ekrem Pakdemir ile goriigmesinde bir araya gelerek iilke igin
calismalara baslanmas1 gerektigini belirtti. Hiisnii Dogan, Yusuf Ozal, Hasan Celal Giizel bunlar eski
askerlerdir. Yeni askerlerde almak gerekiyordu. Yenilerine baktigimizda Adnan Kahveci, Mehmet
Kegeciler, © Prensler’ dedikleri arkadaglar bdylelikle bir takim kuruldu” (Akt. Birand, Yalgin; 2012:62).
«...Hiisnii Dogan, Kaya Erdem gibi Ozal’mn ekibinden olan isimler parti kurmak icin calismalara baslamis
ve 20 Mayis 1983’°de Anavatan Partisini kurmuslardir” ( Birand, Yalgin; 2012:138-145) .

2! Bknz. Yildiz, N., (2002). Liderler, imajlar, Medya, Phonex Yayinlari. Ankara.
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cicegim” olarak bilinen ve halk tarafindan sevilen popiiler sarki, “Arim Balim Petegim,
Anavatan cicegim, bilsem ki dlecegim, yine onu sececegim, tek iimidim her seyim, Ozal
benim liderim” seklinde uyarlanarak ANAP’1n bal petekli Tiirkiye haritasi logosuyla
biitiinlestirilmistir (Oztiirk, 2004, s: 206).

1983 yil1 segimlerini diger se¢imlerden ayiran bir baska yonelim, Tiirkiye’de de ABD
kampanyalarinda meydana gelen agik oturum televizyon programina ilk kez yer

verilmesi olmustur (Tas¢108lu, 2007, s: 102).

Fotograf 6: 1983 TRT Liderler A¢ik Oturum

ANAP lideri Turgut Ozal, MDP lideri Turgut Sunalp ve HP lideri Necdet Calp, TRT
ekranlarinda agik oturumda bulusarak bir tartisma programi gergeklestirmislerdir.

»22 slogantyla hafizalara kazinan bu

“Koprilyii Satarrm (Ozal), Sattirmam (Calp)
program, se¢menin ilgisini ¢ekmis ve parti liderlerinin bir araya gelerek izleyici-
secmenin Online c¢iktig1 ilk televizyon programi olmustur. Bdylece radyo ve
televizyonda se¢im konugmalarinin baglangict 1983 yilinda “Ag¢ik Oturum” programi

onderliginde olmustur.

Tim bu kampanya faaliyetleri ve yogun siyasal reklam caligmalar1 sonucunda, resmi
olarak baglayan siyasal reklam uygulamalar1 basarili olmus ve se¢imleri, Man Ajansin

yiiriittiigii kampanyayla %45 oy alan Ozal’in partisi kazanmistir. Siyasal reklam

22 Milliyet Gazetesi Arsivi, 22 Ekim 1983, s:1.
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konusunda ANAP’1n basarili kampanya faaliyetleri, kuskusuz iktidara giden yolun en
Oonemli anahtar1 olmustur. Lider stratejisinin basarisi, bu se¢imle taclanmistir. %92, 30
katilim oraninin oldugu 1983 wyili genel secimlerinde, higbir profesyonel ajansla
anlagsmayarak kampanyasini kendisi yiiriiten Halk¢1r Parti %30 oy alirken, 6dnce Cen
Ajansla, daha sonra Ajans Ada’yla anlasan ve bu sebeple kopuk bir kampanya yiiriiten
MDP %23 oyla segimi tamamlamistir®. Biitiin bu bilgiler 1s13inda, 1983 yili segimleri,
bircok ilke ev sahipligi yapmis, resmi olarak baslayan siyasal reklamlar, parti lideri
tizerinden siirdiiriilen yeni bir kampanya stratejisi, lider imajina yonelimle meydana
gelen siyasetin goOsterilesme siireci ve televizyon {izerinde gergeklesen politik
tartismalar dogrultusunda Tiirkiye se¢im kampanyalar tarihi agisindan 6nemli bir yer
edinmistir.

2.2.2.2. 1987 Y1l Genel Secimleri

Amerikanvarilesme kurami kapsaminda, televizyon flizerinden gerceklesen siyasal
reklam kampanyalarinin Tirkiye’de ilk 6rneginin yayimlanmasi ise 1987 secimlerinde
goriilmiistiir (Tokgdz, 1991, s: 14). 1987 genel se¢imleri, goriintiilii propaganda
tekniklerinin yer almasi sebebiyle, Amerikanvarilesen siyasal kampanyalarin ilk resmi
uygulamas:t olarak kabul edilebilir. Genel secimler boyunca partiler, se¢im
kampanyalarin1 gazete ve radyonun yam sira, televizyon iizerinden siirdiirilmiistiir.
Ozellikle ANAP ve Sosyal Demokrat ve Halk¢1 Parti’nin (SHP) kullandi§1 televizyon
tizerinden gerceklesen siyasal reklam teknikleri, Tiirkiye siyasal iletisim tarihi agisindan
ornek teskil etmektedir.

Bir onceki se¢imde yarattig1 giiclii sinerjiyle 1987 secimlerine giren ANAP, 4 yillik
iktidart boyunca getirdigi yenilikler ve Ozellestirme politikalariyla giindemde yer
almustir. 1984 yilindan itibaren, her ay otuz dakikalik yaymlar olmak iizere, “Icraatin
Icinden” isimli televizyon programiyla Turgut Ozal, iktidara geldigi giinden itibaren
uygulanan serbestlestirme ve yenilestirme politikalarindan halkin haberdar olmasi i¢in
TRT ekranlarindan halkla bulusmustur (Nizamoglu, 2010, s: 341). Siirekli propaganda
stirecine Ornek teskil edilen bu program donemi, Tiirkiye agisindan yeni bir siyasal
iletisim  dilinin  meydana gelmesini saglamistir. Amerikanvarilesen siyasal
kampanyalarla beraber gecici ve slireli kampanyalarin yerini, kalict ve siirekli

kampanyalar donemi almustir. Siirekli kampanyalar uzun vadeli, halkla iliskilerin

% http://www.secim-sonuclari.com/1983 (Erisim Tarihi: 30. 12. 2015)
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yogun olarak kullandigi imaj olusturma, prestij saglama gibi olgular1 iceren bir
kampanya tiiriiyken, se¢cim kampanyalar1 se¢im zamanindaki siyasal kampanya olgu ve
siirecinde kisa donemde sonug¢ almaya yonelik kampanyalardir (Aziz, 2003, s: 75, 76).
Donemlik se¢im kampanyalarinin siyasal kampanyalara doniismesi,
Amerikanvarilesmenin bir iiriinii olarak Ozal’in bu hamlesiyle Tiirkiye’de kendini
gostermistir. Bir bagbakanin halka kendisini ve politikalarini anlatmak i¢in olusturulan
televizyon programinda boy gostermesi, Tiirkiye siyasal iletisim tarihi agisindan bir
ilktir. icraatin Icinden programu, hiikiimetin yaptiklarini segmene hesap vererek anlatma
goriintiisii, bu imaj1 pekistirmede kullandig1 ses tonu, bulundugu mekandaki dekor ve
ozellikle de siirekli elinde duran kalemi, Ozal icin yaratilan imajin gdsterilesen
kampanyalar i¢in uygulanan ilk 6rnegidir (Ergur, 2002, s:23).

Bu gelismelere paralel olarak ABD Baskanlik secimlerinde etkin rol oynayan ve dergi
yazilariyla siyasal reklam yaparak esini destekleyen Mamie Eisenhower gibi, Turgut
Ozal’in esi de bos durmayarak cesitli sosyal platformlarda yer almistir. 1986 yilinda
medyada Papatyalar’ olarak bilinen vakfi kuran Semra Ozal, kendisini ve esini
giindemde tutmak ve tanitmak i¢in bu dernek araciligiyla cesitli is insanlari, biirokratlar
ve esleriyle bir araya gelmeye baslamistir. Semra Ozal bu dernegin kurulusuyla, hem
halkin sempatisini kazanma, hem de her firsatta esiyle birbirlerine olan desteklerini dile
getirme amaci gl'itmiis‘u'ir.25 Donemin gerekliliklerinden yola ¢ikarak ¢agdas ve modern
bir kadin imaj1 vermeyi amaglamistir. ABD’de siyasetcilerin esleriyle medya Oniinde
olmasinin, Tiirkiye’deki 6rnegi Semra Ozal’dir. Buna paralel olarak, 1986 yilinda
gazete mansetlerinde “Semra Ozal 5bin Kadina Yemek Verdi” haberiyle basinda yer
alan Ozal, se¢im oncesi kadmnlarla bir araya gelmistir’®. Basinda yer almaktan
kaginmayan, her firsatta esinin yaninda kameralar 6niine ¢ikan Semra Ozal, 1988 yilina
gelindiginde Istanbul Bogazindaki ikinci k&priiniin agilisini 6zel otomobiliyle yapan esi
Turgut Ozal’in yaninda, “Hadi bir kaset koy da neselenelim Semra Hanim” sloganiyla

ANAP’ 1 propaganda filminde de yer alacaktir.

% Tiirk Kadinimi Giiglendirme ve Tamtma Vakfi, Semra Ozal tarafindan kurulmus, 2015 yilinda 30. Yilint
kutlamigtir.

% «Acilis konusmasini yapan Vakif Baskani Semra Ozal tesisin Tiirk kadimna kazandirilmasinda
gosterdigi himaye ve yardimlarindan dolayr Cumhurbaskam Turgut Ozal’a tesekkiir ederek acilisi
yapmasi igin onu kiirsiiye ¢agirdi. Cumhurbaskan1 Turgut Ozal ise tesisin Cubuk’lu kadinlara armagan
edilmesinde gosterdigi yararli ¢aligmalardan dolayr vakif baskam1 Semra Ozal’a tesekkiirlerini ifade
ederek kurdelayi kesti.” ( Yusufoglu, 2005,http://www.sesonline.net/, Erigim Tarihi: 15.04.2016).

% Milliyet Gazetesi Arsivi, 08.04.1986.
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1987 yili genel secimlerinde Birikim Ajansla calisan ANAP’in temel stratejisi, dort
yildir baslattig1 ekonomik, politik ve sosyal politika alanindaki programlari bitirmek ve
Tiirkiye’ye cag atlatmak icin bir bes yila daha ihtiyact oldugunu sdylemek iizerine
kurulmugtur. 1987 yilinda ANAP, “Tirkiye Cag Atliyor” sloganiyla hareket ederek

kendisine ileriye doniik bir yol haritasi ¢izmistir.

Fotograf 7: ANAP 1987 Yili Genel Secimleri Basin flam

ANAP, temel kampanyasina dort yillik iktidari siiresince yaptigi icraatlarin ana
sozciiklerini yerlestirmistir’’. ANAP, toplam on yedi se¢im reklammndan yedisinde,
Ozal’in fotografi, adi, imzas1 ve T.C. Bagbakam ve Anavatan Partisi Genel Baskani
tanimlamasini kullanmistir (Tokg6z, 1991, s: 22). Parti i¢in kullanilan temel tanimlama
bu donemde de yine Ozal iizerinden yapilmistir.

Televizyon reklamlarinin yani sira, 1987 yili se¢imlerinde televizyondan liderlerin
propaganda konusmalari yapmasi yeniden giindeme gelmistir. Demirel’in yeni bir agik
oturum program Onerisini reddeden liderler®®, bireysel olarak televizyon ekranlarinda
boy gostermis, secim vaatlerini anlatmis ve segcmenden oy istemistir. Halk iizerinde

memnuniyetsiz bir etki birakan bu konusmalar, 6zellikle Demirel’in basarisizligi ve

%’ Faturali yasam, KDV, vergi iadesi, ihracat patlamasi, kredi, kopri baraj, serbest ithalat, her kdye yol su
elektrik. (Tokgoz, 1991, s: 21)

% DYP “Kirat’in Dogru Yol’'unda Darliktan Varliga” baslikli basin ilaninda, “Onlari televizyonda acik
oturuma gagirdik, icraatlarina givenmedikleri icin milletten kagtilar” ibaresi yer alir.
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kendine giivensiz bir kisilik sergilemesi sonucunda, Ozal’1 rahatlatmis ve bu rahathgin

ANAP tarafindan medyaya yansimasina sebep olmustur (Ozkan, 2014, s: 98).

SHP cephesi 1987 yil1 genel se¢im kampanyasi i¢in Yorum Ajansla anlasarak, siyasal
iletisim tarihinin en dikkat g¢ekici Orneklerinden biri olan “Limon” kampanyasini
yiiriitiir. Bu kampanyanin amaci, Ozal’mn getirdigi ithalatlasmanin, enflasyona yansimis
olmasi ve Ozal’m hayat pahaliliga bir ¢6ziim bulamamis olmasiyla, halkin bu durumdan
memnun olmamasidir. Sikilmis limon konseptli kampanya, cesitli elestirilere maruz
kalsa da, haberlere, gazete mansetlerine®, karikatiirlere ve tartisma programlarina konu
olmustur. Halk arasinda da ¢esitli esprilerle sik sik dile getirilen “Limon” kampanyasi,

halkin diline dolanmis ve dikkatleri tizerine ¢ekmistir.

Fotograf 8: Sosyal Demokrat ve Halk¢1 Parti (SHP) 1987 Yili Genel Se¢imleri

Basin ilani

Ozal cephesi “Limon” yakistirmasmi halka kars1 bir saygisizlik olarak yorumlasa da
SHP, yazarlardan, sairlerden, esnaflardan, genglerden ve emeklilerden olusan diger

siyasal reklaminda “Oyum SHP’ye” sloganiyla halk tizerinde pozitif bir etki yaratmistir.

** Milliyet Gazetesi Arsivi, 27.11.1987.
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Fotograf 9: SHP 1987 Yih Genel Secimleri Basin ilam

Bu reklamda ozellikle giilen yiizlerden olusan gorselleri kullanan SHP, televizyon
reklamlarinda da Erdal Inénii'niin “Biitiin vatandaslarima sesleniyorum, yiiziiniizii
giildiirecegim” sloganiyla sempatik bir imaj ¢izmistir. Yayinlanan gazete reklamlarinda
Inonii’niin fotografina yer verilmis, “Inénii’den genglerimize, Inénii’den ciftilerimize”
gibi sloganlarla halkla Inénii arasinda samimi bir iliski kurulmaya calisitimistir. Ote
yandan 1983 yilinda ANAP’1n uyguladig: lider stratejisini 6rnek alan SHP, partiyi Erdal
Inonii’yle biitiinlestirmeye ¢alismistir. Bu sebeple parti baskani Erdal inénii i¢in imaj
calismalar1 baslatilir. Yorum Ajans, Inonii’niin konusmalarindan hareketlerine, gesitli
yonlendirmeler yapar ve mitingler dncesi Indnii’ye not kartlari hazirlayarak tiim
kampanya mesajlarinin ayni1 ifadelerle tekrarlamasi saglanir. (Ozkan, 2014, s: 106).

Diger yandan Inénii icin giivenilir bir lider imaj1 ¢izilerek, televizyon icin g¢ekilen
filmlerde dertler ve sikintilarla dolu umutsuz yasamlar, Indnii’niin gériinmesiyle yerini
umuda birakmaktadir. SHP nin se¢im kampanyasinda bolca miizik kullanarak genglere
yonelik mizahi bir kampanya yiiriitmesi de dikkate deger bir konudur. SHP, kendisine
yoneltilen elestirilere sarkilarla cevap vermis ve “Hakca Boliisen Tiirkiye” sarkisini
mitinglerinde kullanmistir. Ajans tarafindan, televizyonda her biri 2,5 dakikadan olusan
dort propaganda filmi (ilki genglere, ikincisi kadinlara ve son iki tanesi de genel segmen

kitlesine yonelik) ¢ekilmistir (Tasgioglu, 2013, s: 14).
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SHP’nin Amerikanvarilesen kampanyalara 06zgli uyguladigi diger bir yOntem,
kampanyasinda taninmis, tinlii yiizleri kullanarak kampanya etkisini sevilen sanatgilar
tizerinden pekistirmektir. SHP, bu se¢cim doneminde ilk defa oy kullanacak olan gencler
igin tiyatro sanatgist Ferhan Sensoy ve Rasim Oztekin’in yer aldig1 bir reklam filmi
yayinlatmistir. Sensoy, “Secimde ANAP’a m1 oy verecegiz agabey?” diye soran Osman
lakapli Oztekin’e, “Sagmalama Ossman! Oyumuz SHP’ye” seklinde cevap vermektedir
(Aktaran: Balci, 2007, s: 125).

Dogru Yol Partisi (DYP) ise, biit¢e yetersizliginden 1987 genel se¢imlerinde segim
kampanyasinda uygulayacagi reklamlar1 parti i¢inde kendisi hazirlamistir. “Oylarimiz
Kirat’a! Dogru Yol Iktidara!” sloganiyla yaymnlanan DYP ilanlarmin tiimiinde
Siileyman Demirel’in fotografi, imzas1 ve DYP’nin kirat gorseli yer almistir. DYP ve
SHP reklamlarinin ANAP’tan farki, DYP ve SHP’nin iilke sorunlar1 ve bu sorunlarin

careleri lizerinde durmasidir (Tokgoz, 1991, s: 25).

KIRAT’IN
; VOl *

Fotograf 10:DYP 1987 Y1l Genel Secimleri Basin Ilam

Diger yandan SHP ve DYP, o donemin sorunlarina egilirken, ANAP se¢im

kampanyasini ileri tarihlere, yaptig1 “yeni ¢ag” vurgusuyla 2000°1i yillarla ileriye doniik

strateji kullanarak silirdiirmiistiir. 29 Kasim 1987 yilinda yapilan genel se¢imin
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sonucunda; %98,28 katilim orantyla ANAP %36, SHP %24, DYP ise %19 oyla se¢imi
tamamlamstir™.

1983 yilinin yani sira, 1987 yili da Tiirkiye’de siyasal iletisim ve se¢im kampanyalari
acisindan Oonemli doniisiimlerin gergeklestigi ve Amerikanvarilesme siirecinin devam
ettigi bir segim donemi olmustur. 1987 yili genel segimleri, televizyon Onderliginde
kitle iletigsim araclarinin yogun olarak kullanildigi, liderlerin televizyon ekranlarinda yer

aldigi, yazili ve gorsel basinda yiiksek biitgelerle reklam satin alindig1 bir senedir.

2.2.2.3. 1991 Yili Genel Se¢cimleri

1983 yili genel segimleri, resmi olarak siyasal reklamlarin gazetelerde yer aldigi, 1987
yili genel secimleri ise ilk kez televizyonlarda reklam filmlerinin yayinlandigi yillar
olarak Amerikanvarilesen siyasal kampanya olgusunun Tiirkiye’deki baslangiclar
olarak kabul edilmektedir. Diger yandan 1991 yil1 genel secimleri de liderler arasi imaj
yarisinin bagladigi kampanyalar olarak yine Amerikanvarilesen kampanyalar agisindan
Tiirkiye’de ornek teskil etmektedir.

Oya Tokgoz (2010), 1991 yilini, sov tipi kampanyalarin ve gorsel propaganda
caligmalarinin doruga ulastigl, secime katilan partilerin de kampanyalar icin yiiksek
miktarda paralar harcadig: bir yil olarak tanimlamaktadir (s: 51, 52). 1991 sec¢imlerinin
Amerikanvarilesen kampanyalara benzerliinin diger bir sebebi, 1991 yilinda Ozal
Holding ve Cem Uzan ortakliginda kurulan, Tiirkiye’nin ilk 6zel televizyon kanali
Magic Box, Starl’in yayma ge¢mesidir. Ticarilesen televizyon yayinciligi, se¢im
kampanyalarinin pratikleri acisindan da c¢esitli degisiklikleri beraberinde getirmis,
Tiirkiye’de Amerikanvarilesen siyasal kampanya tarzinin benimsenmesi, 06zel
yayincilikla birlikte en iist seviyeye ulasmistir. Devletin yayin organi olan ve devlet
tekeliyle yaym hayatini stirdiiren TRT nin diginda 6zel bir kanalin devreye girmesi,
yayinlanan siyasal reklam sayisinin artmasina, bununla baglantili olarak ajanslarin yani
sira 0zel yayincilikla baglarin kurulmasinda ve kampanyalarin degisik bir diizleme
kaymasinda partiye yardimci olabilecek profesyonellerin ve danismanlarin etkili
olmasina yol agmustir.

1989 yilinda son iki ddénemin iktidar partisi baskan1 Turgut Ozal, Kenan Evren’in

Cumhurbagkanligt makamindaki siiresinin dolmasiyla beraber Cumhurbagkanligi

% http://www.secim-sonuclari.com/1987 (Erisim Tarihi: 30.12.2015)



http://www.secim-sonuclari.com/1987
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koltuguna oturmustur. Parti igerisindeki cekismeler ve Semra Ozal’mn Istanbul il
Baskanlig1 tartismalari®,, 1991 yilinda ANAP’1 kongreye gdotiirmiistiir. Kongrede
Yildirrm Akbulut’a karsi liberal kanatta yer alan Mesut Yilmaz liderlik miicadelesini
kazanarak genel baskan secilmistir. Genel baskan olduktan sonra, liderlik sifatina
giivenen Yilmaz, ekim ayida genel segime gitme karari almistir®,

1991 genel secimlerinde ANAP ve DYP arasinda gegen iktidar yarisi, popiiler kiiltiir
Ogelerinin kullanilmasi, pop sanat¢ilarinin kampanyalarda yer almasi, televizyon ve
radyonun disinda sinemalarda da yayinlanan reklam filmlerinin se¢gmene sunulmasiyla
birlikte yiiksek biitgelerin harcandigi ilging bir se¢im donemi olmustur. Tiirkiye’de
siyasal kampanyalarin gosteri toplumunun niteliklerini yansitmasindaki ilk érneklerden
biri olan 1991 se¢imleri, Mesut Yilmaz’in lider odakli kampanyasinin onderliginde
siirdiiriilmiistiir. Iletisim teknolojilerinin gelismesiyle, 1980°li yillarda kullanilan ses
kasetleri, yerini video kasetlere birakmis ve video kasetler, gelismis propaganda araglari
olarak 1991 yili genel segimlerinde yogun ragbet gormiistiir.

ANAP, yiiksek miktarda paralar odeyerek Fransiz reklamci Jacquez Seguela ile
anlagmistir. Seguela, kampanya baslangicinda oncelikle Mesut Yilmaz’a bir se¢im
kampanyasinda liderin 6n planda olmasinin gerekliligini anlatan ogiitler Vermistir33.
ANAP’m Mesut Yilmaz iizerinden gerceklestirdigi se¢cim kampanyasini detayli olarak
ele alan Necati Ozkan (2014) , mevcut reklam ajansinin Tiirkiye’de ilk kez uygulanacak
olan “medya planlamas1” yaparak Yilmaz’in ekrana ¢ikma sikligindan, kampanyanin
temposuna kadar her asamasini ince eleyip sik dokuyarak gerceklestirdigini belirtir. (s:

132-140).

' Tirk Haberler Ajansi, Turgut Ozal, s: 252.
32 http://www.anavatanpartisi.org.tr/mesut-yilmaz/ (Erisim Tarihi: 06.01.2016)
 Bknz: Tascioglu, 2007, s: 131.
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Fotograf 11: ANAP 1991 Yih Genel Secimleri Basin ilam

Medya planlamasiyla islenen ve lider imaji odagiyla kurulan bu kampanya stratejisi,
Tiirkiye’de siyasal kampanyalarin Amerikanvarilegmesiyle ilgili énemli bir adimdir.
“ Daha Yapacak Cok Is Var” slogamyla siirdiiriilen kampanya, ANAP’1n iktidarda
olmasi sebebiyle Magic Box kanalinda baskin bir kampanya siireci yiiriitmesini
saglamistir. Sezen Aksu’nun Hadi Bakalim sarkisinin, “En biiylik sen! Hadi bakalim
yeni bastan, yllmiyoruz yaristan. Yine en biiyiik Mesut Yilmaz sorumlu bu vatandan”

uyarlanmasiyla ANAP, pop kiiltiirii igine almistir (Oztiirk, 2014, s: 208).

DYP kanadi, ilk ticari yaym kanalinmn Ozal Holding’le iliskisi olmasi agisindan
dezavantajli konumla se¢ime baglamis, ANAP’a gore daha az reklam yayinlatabilmistir.
Bu dezavantajli konumunun yani sira, siyasi tecriibesi ve yast dolasiyla Demirel’in
imajinin devam ettirilmesine yonelik calismalar yapilmistir. imaj yaratimi1 ve bu imajin
ilanlarla ve reklam filmleriyle yogun biit¢eler harcanarak se¢mene sunulmasi, yine

Amerikanvarilesen siyasal kampanyalara 6rnek teskil etmektedir.
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Fotograf 12: DYP 1991 Yih Genel Secimleri Basin ilam

1991 yili genel segimlerinde, medyanin toplumsal ve politik alanda alandaki etkisinin
on plana ¢ikmasiyla Tiirkiye’de Amerikanvarilesen siyasal kampanyalarda yer alan
gosteri ve lider olgularindaki goriiniirligliniin yasandigi bir yil olmustur. Medyanin
segmen lizerindeki etkisinin anlasilmasi, partiler arasindaki biitge farkliliklarinin ve
iktidar partisi ile digerleri arasindaki haksiz rekabetin ortaya ¢ikmasi bunun bir kanitt
niteligindedir. Ote yandan kampanya danismanliginin ilk kez Avrupal1 bir reklam ajansi
tarafindan yapilmasi, se¢ime katilan tiim partilerin yogun biitceler ayirarak ajanslarla ve
uzmanlarla ¢alismasi yine bu doniigiimiin {irtinleridir. Kitle iletisim araglar1 alanindaki
yenilikler, videokasetlerin kullanilmasi, sinemalarda g¢ekilen siyasal reklam filmlerinin
yayimlanmasi ve 0zel yayinciligin Tiirkiye iletisim tarihi sahnesine ¢ikmasi, pazarlama
hizmetlerinin yolunun agilmasma sebep olmustur. Ote yandan 1983yilinda baslayan
“Ac¢ik Oturum” gelenegi bu donemde devam etmis, liderler 11 Ekim 1991 tarihinde
TRT ekranlarinda halkin karsisma ¢ikmustir. Erdal inénii, Demirel, Biilent Ecevit,
Necmettin Erbakan, Dogu Peringek ve Yilmaz’in katilimiyla gerceklesen siyasi
diiellolar, ilk kez bu kadar farkli siyasi kutba ait siyaset¢inin yer aldigi bir program
olarak Tirkiye’nin siyasi tarihinde énemli bir yer edinmistir. Halkin sordugu sorulara,
her lidere 10’ar dakikalik periyodlar verilerek konusma hakki tanman bu program,
demokratik se¢im ortaminin da kuskusuz 1iyi bir temsilcisi olma statiisiiyle,

Amerikanvarilesen kampanyalarin demokratik ayaginin da bir yiiriitiiciistidiir.
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¢
LIDERLER M,nxmurawu
11 0kim 3001 /™Y

Fotograf 13: 1991 TRT Liderler A¢cik Oturumu

% 83, 92 katilim oraniyla bir dnceki secimlere gore %15°lik bir segmenin sandiktan
uzaklastigr 1991 yili genel segimleri sonucunda DYP %27, ANAP %24, SHP % 20, RP
%16, DSP %10 oy almis®, higbir partinin tek basina iktidar koltuguna oturamayacagi
anlagilmistir. Bu yiizden Demirel ve Inénii arasindaki uzlasmayla bir koalisyon

hiikiimeti kurulmustur.

Tiirkiye’de siyasal partiler 1983, 1987 ve 1991 yillarinda yapilan genel segimlerle
birlikte, Amerikanvarilesen se¢im tekniklerini benimsemis, sadece sloganlar ve afislerle
yiriitiilen klasik propaganda tekniklerini terk ederek, medyaya ve yeni iletisim
teknolojilerine yonelmistir. Bu dogrultuda; siyasal reklam uygulamalari, gosteriye
dontisen sarkili tiirkiilii se¢im c¢alismalari, profesyonel se¢im hizmeti sunan siyasal
danismanlar, medya planlamalar1 ve lider imaj1 gibi olgular1 benimseyerek ABD’deki

bagkanlik secimlerini modelleyen kampanya tekniklerine kucak agmustir.
2.2.2.4. 1995 Yil1 Genel Segimleri

1993 yili Nisan ayinda, Turgut Ozal’in vefatiyla birlikte Demirel Cumhurbaskanlig

makamina sec¢ilmistir. Boylece DYP genel kongreye gitmis, Tiirkiye’nin ilk kadin

** http://www.secim-sonuclari.com/1991 (Erisim Tarihi: 30.12.2015)
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bagbakani olan Tansu Ciller, DYP genel bagkanligina segilerek DYP-SHP
koalisyonunun bagbakani olmustur (Tokgdz, 2010, s: 295). DYP- SHP koalisyon
hiikiimetinin ekonomi politikalarinin  basarisizlikla sonuglanmasi, 1994 yerel
secimlerinde ANAP’mn % 23 oyla birinci parti, RP’nin %19’luk oranla ikinci parti ve
iktidarda olan DYP ve SHP’nin % 19 ve %]17’lik bir oy oramiyla® oy kaybetmesi
enflasyonda bogulan halkin tepkisinin bir gostergesi olmustur. Bu se¢imlerden sonra
SHP ve CHP birlesirken, CHP kanadindaki Deniz Baykal ile DYP kanadinda yer alan
Bagbakan Ciller arasindaki anlagsmazliklar yiiziinden koalisyon dagilmistir. Zaman
kisitliligi, yeni liderlerin ortaya c¢ikmasi, erken secime gidene kadar kurulan gegici
hiikiimetin koalisyon kanallarindaki anlagmazlik durumu, se¢cim kampanyalarinin 1991
donemindeki gibi medya kanalli ger¢eklesmesine, fakat bundan daha ileriye

gidememesine neden olmustur.

1995 yilinin Amerikanvarilesme agisindan énemli bir sacayagi, 1995 yili ocak ayinda,
TBMM Televizyonu'nun kurularak ve mecliste gergeklesen oturumlarin canli olarak
TRT - 3'ten yaymlanmaya baglamasidir®. Boylece kapali kapilan ardinda siirdiiriilen
meclis tartigmalar1 halka ac¢ilmis, siyasetcilerin segmen kitlelerinin evine girmesi
saglanmistir. Diger yandan, liderlerin televizyon iizerinden siyasi diielloya ¢ikmasi bu
donemde devam etmistir. 1991 yilinda tarafsiz bir yaym organi olan TRT’de agik
oturuma katilan liderler, 1995 yilinda, Show Tv’de Ciller, Yilmaz ve Baykan, Kanal
D’de ise Baykal, Ciller, Ecevit, Yilmaz ve Tiirkes olmak iizere yeniden bir araya
gelmiglerdir. Bu programlar dogrultusunda, Milliyet Gazetesinde KONDA Arastirma
Sirketi, “Liderlerin TV Karnesi” ad1 altinda 378 kisiyle goriismeler yapmis, bu kiigiik
capli kamuoyu arastirmastyla halkin ekranda boy gosteren liderlerden en begenilenin
hangisi oldugu aragtirlmstir®’ Yapilan bu kamuoyu arastirmasi, segmenin nabzin
Olctiigii ve Tiirkiye’de siyasetin istatistiklesmesine katkida bulundugu i¢in, se¢im
kampanyalarimizin =~ Amerikanvarilesmesinin ~ baslangicimi  temsil eden Onemli

orneklerden biridir.

% http://www.yerelsecim.com/YerelSecimSonuclari.asp?SY=1994 (Erisim Tarihi: 30.12.2015)

% TRT Kurumsal, Kilometre Taglar1, Y1l 1995.

3 Arastirma sonucunda, Yilmaz %39, Ciller%24, Baykal %20, Ecevit %15 ve Tiirkes %2 oy aldi.
Milliyet Gazetesi Arsivi, 13 Aralik 1995.
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Fotograf 14: 1995 Yih Liderlerin TV Karnesi

 LIDERLERIN

Se¢im yaris1t Yilmaz ve yeni rakibi Ciller arasinda lider odakli kampanyalarla ge¢mis,
Yilmaz’a 1991 seciminde uygulanan lider stratejisi, 1995 yilinda Ciller’e de
uygulanmistir. Amerikali iki uzmandan se¢im danismani olarak yararlanan Ciller, Cen
Ajans’la ¢alismis fakat ajansin lider imajina doniik kampanya yapamamasi {izerine

Ciller kampanyasindaki imaj faaliyetlerini kendisi yiiriitmiistiir (Ozkan, 2014, s: 223).

1995 yili genel se¢imleri, secim yaris1 boyunca partilerin, rakip partiler ve rakip parti
liderlerinin kisisel Ozellikleri aleyhine ilanlar ve televizyon reklamlari yapmasiyla
negatif kampanya stratejisi acisindan énemli bir yildir. Negatif siyasal reklamlar, hem
hedef se¢gmen kitleleri igin akilda kalici ¢alismalar olduguna inanildigindan, hem de
medya profesyonelleri tarafindan negatif olana ac¢ik bir egilim olmasindan dolay:
kampanya stratejisi olarak zaman zaman benimsenmektedir (Duman ve Ipeksen, 2013,
s: 129). Sadece seg¢menlere partisini ve kendisini tanitmak yerine, rakiplerine,
rakiplerinin icraatlarina ve ya gecmisine saldirarak kurulan negatif reklamlar, bu
donemde sik¢a karsimiza ¢ikmaktadir. Ornegin Ciller’in tek kare pozunun oldugu ilanin
yaninda, diger parti liderlerinin fotograflarindan olusan “Karanhik” “Gec¢mis”
sloganlarinin kullanildig1 ikinci ilan ile birlestirilerek negatif sdylemleri olan bir
kampanya yiiriitmiistiir. Diger bir degisle, aday yalnizca “bana oy vermelisiniz” demek

yerine, rakibine “neden oy vermemelisiniz” mesajini da aktarmaya galismistir.
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Fotograf 15: DYP 1995 Yih Genel Secimleri Basin ilam

ANAP’1n Yilmaz kampanyasinda da bir 6nceki secimde oldugu gibi tiim mecralarda tek
kare fotografinin oldugu ana kampanya gorseli kullanilmig, Ciller’in negatif
kampanyasmin bir bagka yansimasiyla tek ilan icerisinde kendisindeki aydinlik ve
umudun aksine diger liderlerin karalandigi yazilarla gesitli gorsellerin simgeledigi

negatif sdylem tiirii kullanilmigtir.

Fotograf 16: ANAP 1995 Yih Genel Secimleri Basin ilam
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Refah Partisi (RP) ise “ Tiirkiye Yeniden Dogacak” sloganiyla kampanya yiiriitiirken,
genellikle kendi wvaatlerini siralamis, diger negatif kampanyalarda oldugu gibi
karalamaya girmeden hedefledigi se¢men tabakasinin ihtiyaglarina yoénelik bir
stratejiyle hareket etmistir. Halinden memnun olmayan se¢gmeni memnun edecek vaatler
siralayarak parti liderinin gorselini ¢ok fazla kullanmamis, dikkat ¢ekici unsuru biiytlik

yazilarla se¢im vaatlerine vermistir.

Fotograf 17: RP 1995 Yili Genel Secimleri Basin ilami

RP gibi negatif kampanya stratejisini ve ikili gorsel teknigini kullanmayan Demokratik
Sol Parti (DSP), lideri Ecevit’in giivenilirligi iizerinden bir kampanya yiiriitmiis ve
diirist bir siyaset anlayisin1i benimsedigini kampanyasinda vermeye c¢alismistir.
Mitinglerde u¢urdugu beyaz giivercinlerle barisi vurgulayan Ecevit, diiriistliik ve giiven
stratejisinden daha Oteye gidemeyerek halkin ihtiyaci olan vaatleri kampanyasinda

isleyememistir.
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Fotograf 18: DSP 1995 Yili Genel Secimleri Basin Ilami

Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP) ise, genel bagkani Tiirkes’in liderligini merkeze alan
bir se¢im kampanyasi hazirlamig ve Tiirkiye’nin tecriibeli bir lidere ihtiyaci oldugunu
sOylemistir. MHP kampanyas: boyunca tiim sdylemlerinde milliyet¢i dgeler iizerinde
durmustur. flanlarinm tiimiinde Tiirkes gorsellerinin kullanildig1 bu kampanyada ANAP
ve DYP aksine, rakiplerinin yer aldig1 karsilastirmali gorsellerden kaginarak yalnizca

Tiirkes gorseli lizerine odaklanmistir.

Fotograf 19: MHP 1995 Yih Genel Secimleri Basin ilam
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1995 genel se¢imleri, %85 katilim oraniyla yine 1987 yilindaki yiiksek katilim oranina
ulagamamisg, sandiga kiisen se¢gmeni tekrar sandik basina getirememistir. Kampanyasi
boyunca her kesime hitap ederek diger partiler arasindaki karsilastirmali negatif
sOylemler igerisinde yer almayan RP %21 oyla birinci parti, lider stratejisi yiiriiten iki
parti ANAP ve DYP %19 oyla ikinci parti, %14 oyla DSP ikinci parti olmustur. MHP
ise %8 oyla baraj altinda kalmustir®®. Sandiktan yine koalisyon ¢ikmis, 90’1 yillarin
kaderi olan koalisyon donemi yeniden baglamistir. RP ile DYP arasinda yeni bir
koalisyon hiikiimeti kurulmus, 28 Subat Milli Giivenlik Kurulu (MGK) kararlari
sonucunda Bagbakan Erbakan’in istifasiyla Refahyol hiikiimeti diismiis ve ANAP, DYP
ve Demokrat Tiirkiye Partisi (DTP) arasinda ANAPSOL-D adiyla yeniden bir koalisyon

donemi ortaya ¢ikmistir.
2.2.2.5. 1999 Yili Genel Se¢cimleri

1999 yili genel secimleri, Amerikanvarilesen kampanyalar agisindan yeniliklerin az
oldugu, kitle iletisim araglarindaki teknolojik gelismelerin kampanyalara ¢ok
yansitilmadigi, onceki iki se¢gim doneminden herhangi bir farkli kampanya siirecinin
yasanmadigi bir donem olmustur.

DYP, lider stratejisinden vazge¢meyerek, bir dnceki secimde Yilmaz’in afislerinde
kullanilan, halka yiiziiniin doniik oldugu bir bigimde el kaldirdigi fotografi Ciller’e
uyarlamig, kampanyayr “Caresi Var” sloganiyla silirdiirmiistiir. Cumhurbagskani
Demirel’in, 1999 secimleri 6ncesinde hiikiimet kurma gorevini Yilmaz’a vermesiyle
hir¢in ve sert bir iisluba dogru yonelen Ciller (Ozkan, 2014, s: 268), kampanya boyunca
hem karsilastirmali sdylem kullanarak kendisini ve partisini digerleriyle kiyaslamis,
negatif kampanya siirecine ve hasmane yaklasima devam etmistir. Ote yandan
kampanya gorsellerinde ekmek, oy pusulasi, engelli vatandaglar, isciler, gengler gibi
Ogelerden olusan karmasik ilanlar kullanmistir. Farkli anlamlar igeren ve her birinde
farklt mesaj zemininde isletilen DYP kampanyasi, bu sebeple akillarda kalan tek bir

se¢cim mesaj1 verememistir.

% http://www.secim-sonuclari.com/1995 (Erisim Tarihi: 30.12.2015)



http://www.secim-sonuclari.com/1995
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az kald:!

Fotograf 20: DYP 1999 Yih Genel Secimleri Basin ilam

DYP karmasik ve kopuk bir kampanya siireci yiiriitse de, giiniimiizde Adalet ve
Kalkinma Partisi ile calisan Arter Ajansla anlagsmis, “Sorun Cevap Verelim” sloganiyla
e-mail adresi, telefon numarasi ve internet sayfasi adresinin yer aldigi bir ilanla,
se¢cmenle iletisim araglariyla baglant1 kurma stratejisini kullanmistir. Bu agidan DYP,
donemin yeni iletisim teknolojilerini barindiran bir afisle, kiigiik de olsa

Amerikanvarilesme agisindan bir farklilik yaratmistir.

SORUN
cevap verellm.

putun soruniarin cares! var

&

Fotograf 21: DYP 1999 Yih Genel Secimleri Basin ilam
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ANAP, Yilmaz i¢in kullanilan se¢im stratejisinde yine bir degisiklik gdstermemis,
Yilmaz’in tek bir fotografini tiim mecralarda kullanmis, segmeni ikna etmek i¢in gecmis
donemdeki icraatlarmmin yer aldigi bir kampanya stratejisi uygulamugstir. “Sessiz
Cogunluk™ olarak niteledigi secmene ulagsmaya calisan ANAP, bu defa negatif sdylem

kullanmamus, sosyal hizmetlerle ilgili vaatlerin verildigi mesajlar yayinlamustir.

Fotograf 22: ANAP 1999 Yih Genel Secimleri Basin ilam

Huzur ve giliven vurgusunu aynen devam ettiren DSP, dénemin olaylarindaki etkin
konumuyla halkin sempatisin kazanan Ecevit’i yine 6n plana ¢ikartmustir. Ilanlarinda
Ecevit’i, baris1 ve diizeni savunan DSP, kampanyasini olumlu ve barigcil mesajlar

iizerinden yiirlitmiistiir.

MHP ise Tiirkes 6ldiikten sonra genel bagkanin degismesiyle, yeni bir ddneme girmistir.
“MHP Iktidar Oluyor” slogamiyla, genel baskan Devlet Bahgeli’nin fotografin1 Dr.
unvanini kullanan MHP, alan ¢alismasi yaparak sag se¢meni kendisine ¢cekmeye c¢alisir.
Ote yandan akademinin i¢inden gelen ve Dr. unvanimi aldiktan sonra dgretim iiyeligi
gorevinden istifa ederek siyasete atilan Bahgeli, Milli Birlik Komitesi’nde yer alan ve
1960 darbesinde aktif rol oynayan, askeri kimligi dolayisiyla sert bir imaj c¢izen
Tiirkes’e gore, daha 1limli bir portre ¢izmektedir. Bir 6nceki genel se¢imlerde, Tiirkes’in
liderligi tizerine kurulu olan MHP se¢cim kampanyasi, Bahgeli’yle birlikte parti

kimligine ve MHP ‘nin milliyet¢i ideolojisine yonelmistir.
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Fotograf 23: MHP 1999 Yih Genel Secimleri Basin ilam

%87 katilim oraniyla tamamlanan se¢imlerde, DSP %22 oyla birinci, MHP %18 oyla
ikinci, FP %15 oyla {igiincii, ANAP %13 oyla dordiincli, DYP ise %12 oyla besinci
parti olmustur %9, Baykal fotograflarinin ilanlardan kaldirilarak 6 okun 6ne ¢iktigi, Bos
Oy Verme sloganiyla hem sandiga gitmeyen se¢menin sandik basina ¢agrildigi hem de
gecersiz oy kullananlar1 gecerli oy vermeye davet ettigi ve Mustafa Kemal Atatiirk’iin

kullani1ldigit CHP kampanyas1 basarisiz olmus ve CHP baraj altinda kalmistir.

30S VERME
RAR VER

Fotograf 24: CHP 1999 Y1l Genel Secimleri Basin ilam

* http://www.secim-sonuclari.com/1999 (Erisim Tarihi: 30.12.2015)



http://www.secim-sonuclari.com/1999
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1999 se¢imleri, 1991 ve 1995 yilindan beri devam eden koalisyon hareketliligi,
partilerin gerek koalisyon hiikiimetleri icerisinde, gerekse muhalefet cephesinde
birbirleriyle hirsla ve negatif kampanyalarla yarisarak se¢mene yiizlerini tam
donemedigi bir donemdir. Bu sebeple siyasal kampanyalar acisindan basarili olamayan
ve Amerikanvarilesmeye doniik biliylik adimlarin atilamadigi 1999 yili genel secimleri,
1991 yilindaki partilerin ajanslarla anlagmasi geleneginin siirdiiriildiigi, televizyon ve
gazeteler iizerinden gergeklesen siyasal reklamlarin devam ettigi, yeni liderlerin ortaya
ciktigr fakat biiyiikk atilimlar yapamadigr bir donemdir. Bu donemde 1983 yilinda
Ozal’a, 1991 yilinda Yilmaz’a uygulanan imaj ydnetimi higbir genel baskan iizerinde
uygulanamamis, mevcut uygulamalar ayni sekilde devam etmistir. Anlagilan reklam
ajanslari, milenyum ¢agimin baglangici olabilecek bu yilin yeni olanaklarindan
yararlanmamisg, 1987 videokasetleri ve 1991 televizyon propagandalarinin nimetlerini
oldugu gibi devam ettirmislerdir. Yenilik arayist yalnizca Arter Ajans’in DYP ilaninda

iletisim bilgilerini vermesiyle sinirlt kalmigtir.

2.3.  KARIZMATIK LIDERLIiK

2.3.1. Kuramlar ve Tamimlar

Liderlik fenomeni, sosyal psikolojiden kisilik psikolojisine ve siyasal psikolojiye kadar
uzanan genis bir alanda ele alinirken, Davranigsal Liderlik, Durumsal Liderlik ve
Karizmatik Liderlik yaklasimlariyla birbirinden ayrilmistir. Liderligin ¢esitli
durumlarda ortaya ¢ikan davraniglar olarak nitelendirildigi “Durumsal Liderlik” kurami
(Fielder (1977), Victor Vroom ve Philip Yetton (1973) ) liderin davranisi ve bulundugu
ortam arasindaki iliskiye odaklanmistir. Liderlerde goriilen davranis 6zelliklerini ortaya
cikarmayr amacglayan “Davranigsal Liderlik” kurami ( McGregor (1960), Blake ve
Mountain (1964) ), liderlerin insanlarla olan iliskilerini ve bu etkilesimlere gore

kosullanan davranis sekillerini ele almistir.

Karizmatik liderlik meselesi ise, Orgiit sosyolojisi ve is yasamindaki etkin liderlik
kuramlarindan siyasal alandaki goriiniirligii sebebiyle ayrilmaktadir. Thompson’a gore
(2000, s: 8), karizmatik liderlik kavrami, sosyoloji, psikoloji, insan kaynaklar1 ve siyaset
bilimi gibi sosyal bilimlere kapsamindaki alanlarda sik¢a ele alinmigtir. Martin Spencer
(1996, s: 342), karizma kavramim iice aywrmaktadir. Ilki Max Weber’in dogaiistii

ozellikleriyle sahneye ¢ikan liderin takipgileri iizerinde giigle iligkilendirilirken, ikinci
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kavram Weber ve diger karizma kuramcilarinin tanimlamalarmin bir araya
getirilmesiyle olusturulan nesneler toplumlara 6zgii kavramlarin kullanildigi kuramdir.
Burada anlatilmak istenilen farkli kiiltiirlere ait kiiltiirel sembollerin ve 6zelliklerin
tezahiir ettigi karizmatik liderlik tlirtidiir. Spencer buna 6rnek olarak ABD Anayasa
Kurulu'nu, Yargitay’1 verir (Duttweiler ,1981, s: 6). Ugiinciisityse modern diinyada
siyasi alanda kullanilan karizma kavraminin tanimidir. Burada karizma, siyasi alanda
liderin kisisel ve davranigsal 6zellikleriyle betimlenir. Karizmatik lider, biiyiileyici ilahi
ozelligiyle degil, ilahi olmasi gerekmeyen kisisel tutum ve niteliklerine gore siyasi

platformda var olur (Spencer, 1996, s: 342, 350).

Biitiin bu bilgiler dahilinde, verilen son tanimlamada siyaset biliminin kapsaminda ele
alian karizmatik liderlik, segmen ve izler kitleyi etkileyerek iktidari ele ge¢irme amaci
giider. Siyasi liderlik, iktidarin ve giiciin devamliligi i¢in vardir. Max Weber, gii¢ istenci
baglaminda karizmatik otoriteyi su sekilde degerlendirmistir; “Karizmatik giiciin
gecerliligi i¢in belirleyici olan sey, giice bagimli olanlarin kabuliidiir’” (Weber, 2005, s:
91) . Burada anlatilmak istenen, karizmatik otoritenin elinde bulundurdugu giicii ve
bulundugu konumdaki niteliklerini 6nce kendisinin benimsemis olmasinin
gerekliligidir. Otorite bunu kabul ettikten sonra mesrulugunu saglayacaktir. Robert
House (1977) ise karizmatik lideri kisisel ve davranigsal oOzellikleri itibariyle
digerlerinden ayrilan kisi olarak tanimlarken, bu liderlerin etkileme ve ilham verme
yetenekleri dogrultusunda kitleleri harekete gec¢irdigini belirtir. Robert Tucker (1995) ,
Kitlesel davranigi harekete gecirme ve siyasi gili¢ elde etme isinin siyasi karizmatik
liderlerin girisimlerinden oldugunu savunur. Tucker, karizmatik liderlik teorisinde kitle

iletisim araclarinin giiciinii ve propagandanin 6nemini vurgulamistir.

Yeni liderlik teorileri arasinda yer alan karizmatik liderlik yaklagiminin siyasal
platformda incelenmesi igin, kuskusuz Max Weber’in ve bu dogrultudaki House’un ve
Tucker’in kuramlarimin incelenmesi elzemdir. Dolayisiyla karizmatik liderlik kuraminm
secim kampanyalariyla dikislemek amaciyla; Tucker’in karizmatik liderlik meselesinde
ele aldig1 propaganda faktorii, Weber’in karizmatik otorite kuraminda yer verdigi lidere
Ozgii ozellikler ve Robert House’un karizmatik liderin davramig bigimleriyle ilgili

siniflandirmas1 6zetlenecektir.
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2.3.1.1. Max Weber’in Karizmatik Otorite Kuram

Liderler dini, idari ve/- ya da siyasi kurumlarda ortaya ¢ikabilecegi gibi, bu liderin hangi
sartlar dogrultusunda egemenlik kurarak otorite sahibi olduklar1 da farkli bir tartigma
konusudur. S6z konusu liderlik, zorla ortaya ¢ikabilecegi gibi, goniilliiliikk yoluyla (ki bu
gontlliliik de kendi igerisinde ¢esitli ¢gikar mekanizmalarina baglidir) da olusturulabilir.
Hangi durumda meydana gelirse gelsin, tim liderlik tiirleri saf bir mesruluga ihtiyag

duymaktadir.

Weber (1993) , mesru otorite tiplerini {ice ayirmaktadir. “Yasal otorite” temelinde
kurulan rasyonel kararlar ve biirokrasi mantiginda isleyen otorite, gegmise baglilik ve
kutsallikla gelen efendi otoritesini barindiran “geleneksel otorite” ve bireyin kisisel
kahramanligina (ona verilmis kutsal hediye40), siradan insanlarin ulagamadig: istisnai
ozelliklere vurgu yapan “karizmatik otorite” , bahsedilen {i¢ otorite tipidir. Karizmatik
otorite tanimina goére karizmatik lider, dogaiistii nitelikleri olan bir kisidir ve ikna
yetenekleri, 6z giivenleri, konusma sekilleri bagkalarin1 etkilemeleri agisindan 6nemli
nitelikleridir. Liderin iistiinliiglinlin ve yiiceliginin tekrarlanan basarilarla teyit edilmesi
ve olast bir kriz durumunda liderin radikal bir yolla ¢oziime ulagmasi, Weber’in
karizmatik liderlik modeli unsurlarindan biridir (Iscan, 2012, s: 4). Karizmatik liderlerin
kararliliklar1 ve cesaretleri takipgilerinin onlara olan gilivenini kazanmalar1 agisindan
dikkate degerdir. S6z konusu etkileme kabiliyetleriyle karizmatik liderler giiclerini
izleyicilerinden alirlar.
“Weber'e gore karizmatik yetki de kisisel bir yetki tipi olmakla beraber, elde edilis
bi¢imi agisindan iki yetki tipi farkhlasmaktadir. Karizmatik yetki, lidere yonelik kisisel
bir atiftir (attribution). Izleyicileri karizmatik liderin insaniistii, siiper bir kisi olduguna
ya da en azindan istisnai giiclere sahip olduguna inanirlar. Bu giiclerin, izleyicilerin
(grubun) yararina olacak bi¢imde lider tarafindan sik sik sergilenmesi gerekir. Lider ile

izleyiciler arasinda ussal olmayan (duygusal) baglar bulunur” (John B. Miner (1988, s:
422): (Aktaran: Kiling, 1996, s: 69).

Weber’in karizmatik lider kuraminin diger bir 6zelligi, liderin ortaya ¢ikmasina mevcut
bir kriz durumunun neden olmasidir Bu durumlarda karizmatik lider “... diinyaya iliskin
tutumlarda yepyeni bir yonelimi anlatir.” (Weber, 2005, s:95). Burada anlatilmak
istenen, siradanlagsmis ve/-ya da ¢atismanin oldugu donemlerde karizmatik otoritenin

eyleme gegerek bireyleri kaos ortamindan uzak bir ortama tasima misyonu giittiigii ve

0 “Karizma (Kutsal Hediye) kavrami, erken Hristiyanlik donemine ait bir terimdir.” (Weber, 2005, s: 55).
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karizmatik liderlik pratiginin, liderligini kabul ettirme ve insanlar1 ydnlendirme

acisindan baglamsal bir konumda yer aldigidir.

Karizmatik giiciin sahibi olan kisi, gérevden ¢ekilirken, yerine kimin gegecegi sorunsali
dogar. Weber, buna sorunun giderilebilmesi i¢in ¢esitli yollar 6nermektedir. Yeni bir
karizmatik liderin aranmasi, kutsal yollarla yeni bir lider secilmesi, yeni liderin idari
memurlarca belirlenmesi, karizmanin akrabalik yoluyla gectigi varsayilan toplumlarda
akrabalardan birinin yonetime geg¢mesi, karizmatik liderdeki giiciin ritiiellerle bir
kisiden baskasina gegmesi ve /- ya da yaratilmasi ve son olarak karizmatik liderin kendi
yerine gececek olani kendisinin belirlemesi gibi yollar problemi ¢o6zebilir. Weber
(2005), lideri degisen bir toplulugun ideal degerlerinin, sorunun ¢éziimii i¢in etkili bir

kaynak oldugunu savunur (s: 96-99).

2.3.1.2. Robert House’un Karizmatik Liderlik Yaklasimi

House (1977) karizmay1, digerleri iizerinde kurulan etkiye dayali olarak tanimlamis ve
karizmatik lider sifatinin kullanilmasina takipgiler iizerinde kurulan etki ve giice
dayandirmistir. House’a gore karizmatik etki;
“Takipgilerin liderin inanglarmin dogruluguna olan giiveni, kayitsiz sartsiz liderin
kabulii, liderin giiciine duyulan sevgi, lidere itaate duyulan istek ve arzu, lider ile

kimliklenme ve Oykiinme, takipcilerin lidere ve sdylemlerine olan duygusal katilimu,
takipgiye lider tarafindan verilen basarma hissidir” (1977, s: 7)

Bu kurama gore, karizmatik liderin kisisel ozelliklerini spesifik olarak tanimlamak ve
onu digerlerinden ayirmak miimkiindiir. Karizmatik lider, kendine asir1 derecede
Ozgiiveni olan, digerleri lizerinde glic uygulama yetenegine sahip, kisisel eylem ve
inanglarinin ahlaki dogrulugu konusunda insanlar1 etkileme giici olan bir kisidir.
(House, 1977, s: 10). Bu ozellikler takipgilerin lidere olan inancini ve sadakatini

giiclendirmekte, liderin etkili performansi da pekismektedir.

Takipgi ve/ya da izleyici, lideri ve onun inanglarin1 dogru ve tartisilmaz olarak kabul
ettiginden bu derin etki baz1 degisimlere yol agabilir. Ornegin, karizmatik lider, kurulan
diizenden farkli inan¢ ve degerlere sahipse, insanlar etkileyerek radikal bir degisim
getirebilir. Yonlendirme ve etkileme giicli sayesinde toplumu ve diizeni yeniden

sekillendirmesi zor olmayacaktir.
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House, karizmatik bir liderin kigisel oOzelliklerinden ve etkisinden yola c¢ikarak
tanimlanmas1 gerektigini kanitlamak amaciyla kendi dersinde bir etkinlik diizenlemistir
(House, s: 8, 9). Cesitli dnermelerle baslayan g¢alisma, karizmatik liderin davranissal
yonelimiyle ilgili yeni bir teori ortaya ¢ikartmistir. Bu teoriyle birlikte, liderlerin
davranigsal yonelimleriyle ilgili dort temel siniflandirma meydana gelmistir. Bunlar
sirasiyla; lider imajini olustururken takipgilerin belirli degerleri benimsemelerini
saglamak amaciyla, toplumun geneli i¢in gecgerli belirli ideolojik hedeflerin oldugu
varsayimi ve iddiasiyla, “ideolojik hedefler belirleme ve agiklama”, belirlenen hedef
dogrultusunda izleyicilere giivendigini ve inandigini hissettirerek “izleyicilerle yiiksek
beklentilerle iletisimde bulunma”, degerleri ve inanglar iizerinde kendi davraniglariyla
takipgilerine “rol model olma”, ve harekete gecirip ¢abalama, basari icin ¢alisma gibi

[3

davraniglar1 pekistirmek icin

1996, s: 76-78).

¢ giidiileri canlandirma” olarak nitelenmektedir (Kiling,

House’un karizmatik liderlik kurami, tipki Weber’in karizmatik otorite kuramindaki
gibi liderin ortaya ¢ikmasindaki kosullara da yer vermektedir. Karizmatik liderler,
toplumun kriz gecirdigi stresli donemlerde ortaya ¢ikmaktadir. Kaosa siiriiklenen bir
toplumda ortaya ¢ikan karizmatik lider, kisisel 6zellikleri dogrultusunda etkiledigi s6z
konusu halka gore, kriz igerisindeki toplumu refaha kavusturma amaci giitmektedir. Ote
yandan bir toplumda takipgilerinin ideolojik deger yonelimleriyle baglantilandirilabilen
bir karizmatik liderin de ortaya ¢ikmasi durumu kuskusuz sasirtict degildir (Miner,
1988, s: 420- 423).

2.3.1.3. Robert Tucker’in Karizmatik Liderlik Yaklasimi

Robert Tucker, karizmatik liderlik kurami iizerinde calisan bir¢ok ¢agdas yazardan biri
olmakla birlikte, karizma ile propaganda terimlerini yan yana getirerek farkli bir teoriye
imza atmistir. Robert Tucker’ a gore (1968) , karizmatik liderler, insanlar {izerinde gii¢
elde etmek icin etkili yontemler formiile etmektedirler. Karizma, kisisel bir 6zellik
olmakla birlikte, karizmatik bir lider propaganda, manipiilasyon ve bilin¢li bir ¢cabayla
toplum {iizerinde iktidar sahibi olabilir. Karizmatik liderler, vizyonun ve iletisimin

alisilmadik giiglerini kullanmaktadir ( Duttweiler, 1981, s: 14-16).

Kitle iletisim araglart ve manipiilasyonla ele gegirilen siyasal otorite, liderin etkileme

giiclinlin yan1 sira, sorunlara iirettigi pratik ¢oziimlerle siirdiiriilmektedir. Karizmatik
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liderler, iletisim araglarinin dogru kullanimiyla toplumu etkileyebilme ve yonetebilme

giiciine sahip olmaktadir. (Tucker, 1977, s: 388- 400).

Tucker da tipk: diger karizmatik lider kuramcilar gibi, liderlerin ortaya ¢ikis kosullarini
incelemistir. Karizmatik liderler, politik ve/ya da dinsel kriz anlarinda ortaya
cikmaktadir. Toplum, mevcut degerlerinden ve inanglarindan hosnutsuzluk yasadiginda
ve/ya da bu degerleri tamamen reddettiginde, radikal degisime ihtiyag duydugunda
Tucker’in tanimladig1 karizmatik liderler ortaya ¢ikmaktadir (Tucker, 1977, s: 388). Bu
dogrultuda yenilesme hareketinin merkezinde yer almak igin ayr1 bir yetenege sahip
olan karizmatik lider belirecek, bu kisi alisilmisin disinda yontemler kullanarak toplumu

yonlendirecektir.

2.3.1.4. Jay Conger Ve Rabindra Kanungo Karizmaya Atif Kuram

Conger ve Kanungo, 1987, 1988 yillarinda, karizmanin atifsal bir olgu olduguna
dayanan bir kuram gelistirmis ve gelistirdikleri bu kurami bir y1l sonra, 1989 yilinda test
ederek agiklamaya calismiglardir. “Cok Karizmatik’ten, “Hi¢ Karizmatik Olmayan”a
kadar alt1 kategori belirleyerek testi ¢ozenlerin is Orgiitlerindeki patronlar, biirokratlar
ve politikacilardan olusan kisiler dogrultusunda, bu kisilerin c¢esitli davraniglarim
degerlendirmelerini istemislerdir*". Bu ¢calismanin sonucunda karizma, bir grup ve/ya da

toplumda, lidere atfedilen bir 6zellik olarak tanimlanmistir (Conger, 1989, s: 91-92).

Buradan hareketle, bir kisiye karizma imgesinin atfedilmesinin saglayan 6zellikler tespit
edilmistir. Karizma atfedilen liderin davranigsal 6zellikleri; vizyon belirleme, sira disi
davraniglar sergileme, ¢evresel duyarliliga sahip olma, kisisel gii¢ kullanarak ikna etme,
kisisel Ozdeslesme saglama, icsellestirme olarak tanimlanmistir. Vizyon belirleme,
hedefler dogrultusunda gelecege yonelik radikal belirlenimlerdir. Bu belirlenimler
mevcut diizenden farkli olmali ve lidere olan giiveni sarsmayacak sekilde planlanmalidir

(Conger ve Kanongo, 1987, s: 640-645).

Sira dis1 davranislar sergileme, liderin vizyona ulasirken geleneksel olmayan yontemler
kullanarak, farkli stratejilerle kendisinin takipgilerinin goziinde olaganiistii bir kisilik

olarak tanimlanmasini saglamasi anlamina gelir (Kiling, 1996, s: 84). Cevresel

** calismadaki Sorular igin Bknz:
http://alec2.tamu.edu/grad_courses/607/module3/lesson3/Readings/act3-10.pdf
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duyarlilik, ¢evrelerindeki kaynaklari, sorunlar1 ve takipgilerinin duygusal ve fiziksel
ihtiyaglarin1 kavrayarak, gerekli durumlarda ¢6zliim yolu bularak sorunlara engel olma

ozelligidir (Conger ve Kanongo, 1987, s: 643).

Kisisel gii¢ kullanma, karizmatik liderin ideolojisi, girisimciligi savunmasi, bilgi
dagarcigi, uzmanlik istenen alanlarda basarili olmasi gibi ozellikleri dogrultusunda
takipcilerini etkileme giliclinden kaynaklanmaktadir. Bu o6zellikleri dogrultusunda
takipgilerini ikna etmede basarilidir ve onlar1 yonlendirerek bu giiclinli pekistirmeye
calisir. Kisisel 6zdeslesme ise, takipgilerin, liderin ikna yetenegi, stratejik ongoriileri,
Ozglivenleri ve sorunlar1 geleneksel olmayan yontemlerle ¢ozmeye c¢alismalart gibi
Ozelliklerine hayranlik duyarak taklit etmeleriyle ilgilidir (Kiling, 1996, s: 84).
Icsellestirme konusu ise 6zdeslesmeyle baglantili olmakla birlikte, liderin inang ve

degerlerinin, takip¢inin inang ve degerleri haline gelmesiyle ilgilidir.

Tim bu oOzellikler disinda, Conger ve Kanongo, karizmatik bir liderin ortaya
cikmasinda, toplumda yaygin kabul goren degerleri 6neminin yitirmesiyle birlikte,
degisim i¢in bir kaos ortaminin yasanmasini gerektigini ileri siirerler. Fakat diger
liderlerden farkli olarak kriz durumu bir zorunluluk olmamakla birlikte, pek hala bir
kriz durumu yokken de lider tarafindan mevcut durumla ilgili bir hosnutsuzluk

yaratilarak yenilesme onerilebilir (Kiling, 1996, s: 86).

2.3.1.5. Karizmatik Liderlik Kuramlarinin Degerlendirilmesi

Siyasal iletisim acisindan ele alinan karizmatik liderlik kuramlari, birbirleriyle benzer
Ozellikler gostermenin yani sira, birbirilerinden ayrilan 6zellikler de barindirmaktadir.
Max Weber, Robert House ve Robert Tucker, Jay Conger Ve Rabindra Kanungo,
karizmatik lider imgesini incelerken, bu liderlerin ortaya ¢ikis kosullarini ele almistir.
Karizmatik liderlerin ortaya ¢ikmasini kolaylastiran etkenler; kriz ve kaoslu ortamlar,

gecmisten gelen mevcut kabullere kars1 degisim arzusunun var olmasi gibi sebeplerdir.

Ote yandan tiim kuramcilar karizmatik liderlerin izleyiciler {izerindeki etkisi konusunda
hemfikirdir. Ayrica liderligin dogustan gelen bir 6zellik oldugunu da kabul
etmektedirler. Ornegin incelenen dért karizmatik liderlik kuraminda da, liderler

takipgileri tarafindan olaganiistii ve gii¢lii kisilikler olarak kabul edilmektedir. Bu
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kuramlarin her birinde karizmatik liderler, i¢erisinde bulunduklar1 toplumlari ikna etme

ve etkileyebilme potansiyeline sahiplerdir.

Bu dogrultuda karizmatik liderler; ikna etme ve etkileyebilme giigleri sayesinde
toplumdaki harekete gecme giidiilerini canlandiran, yiiksek Ozgiivene ve gii¢li
kisiliklere sahip olan, toplumu yenilesmeye ve/ya da degisime gotiirme konusunda
giiven uyandiran kisilerdir. Tanil Kiling (1996, s: 100), bu tanima “kendi sorun ya da
engellerini, izleyicilerinin sorunu haline getirebilme” maddesini eklemistir. Diger bir
degisle karizmatik liderler, kendi inang ve davraniglarini izleyicilerinin i¢sellestirmesini

saglamaktadir.

Kiling (1996), karizmatik liderlik meselesini olumlu ve olumsuz karizmatik liderlik
catis1 altinda incelemistir. Ideallerden cok kendilerine olan sadakate 6nem veren,
vizyonun igsellestirilmesi yerine kisilik 6zdeslestirmesine yer veren, onemli karalari
takipgilerini dikkate almadan kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda tek basina alan, toplumun
refahindan ¢ok kendini korumaya ve kisisel amaglarina énem veren liderleri olumsuz
karizmatik liderler olarak tamimlamistir Olumlu karizmatik liderler ise, kendilerine
sadakatten ¢ok, toplumun huzuruna ve basarisina 6nem verirler. Takipg¢ilerinin fikir ve
gorlslerini alarak Onemli kararlar alirlar. Kisilerin kendisinden ¢ok, igerisinde
yasadiklar1 topluma olan sadakatine ve baglhiligina deger verirler. Toplumun bagarisina
ve refahma, kitlelerin huzuruna ve mutluluguna agirlik verirler. Iletisim ve seffaflik

konusunda agiktirlar (Kiling, 1996, s: 103-107).

Tim bu bilgilerin 1s18inda, karizmatik liderlik kuramcilarimin ayniliklart vel/ya da
farkliliklar1 baz alindiginda, herhangi bir toplumda bulunan takipgilerin, bir kisiyi
karizmatik bir lider olarak algilamasinda ve atiflamasinda, liderlerin davranis sekilleri
etkili olmustur. Liderlerin ortaya ¢ikmasinda da ¢esitli olaylar ve durumlar énemlidir.
Lider, mevcut durumlar, kisisel oOzellikler ve davranis sekilleri dogrultusunda
takipgilerini harekete gegirmekte ve karizmasini yaratan Ozellikleriyle izleyicilerini

yonlendirmektedir.

2.4. DEGERLENDIRME

Tirkiye’de siyasal kampanyalarda gorsellige bagvurmasi 1980 yilindan once

yasanmistir. 1977 yilinda Tirkiye’deki ilk siyasal pazarlama Ornegi sayilabilecek
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AP’nin siyasal kampanyasi, yasal bir platformda yer almasa da, ilk kez profesyonel
reklam ajansiyla, bir siyasal partinin bir araya gelerek donemin Tiirkiye’sine kiyasla,
giiclii bir se¢im kampanyasinin olusmasini saglamistir. Bu degisim, 1983 yili itibariyla
yasal zemine sigramis, siyasal reklam yayimlatmanin resmi olarak kabuliinden sonra
gazeteler lizerinden gerceklesen siyasal reklam donemi baslamistir. Buna paralel olarak
donemin ANAP genel baskan1 Ozal’m basini ¢ektigi imaj yonetimi siireci ilk hamlesini

gerceklestirmistir.

ABD’de siyasal kampanyalarin doniisiime ugradigi donem sayilan televizyon
egemenligindeki iktidar yarisi, Tiirkiye’ye ABD’den 30 yil sonra gelmistir. Bu
gecikmenin sebebi, iilkenin siyasal ve ekonomik konjonktiiriiyle baglantiliyken, Ozal
doneminde yasanan degisim, 24 Ocak Kararlariyla sekillenen ve zamanla hizlanan
ozellestirme politikalarinin bir sonucudur. 1987 yili Tiirkiye’de se¢im kampanyalarinda
televizyonun kullanilmasinin basin1 ¢ekerken 1991 yili imaj yaratim siirecini

beraberinde getirmistir.

1995 yilina gelene kadar partiler, kitle iletisim araclarini kullanarak onceleri partinin
daha sonrada liderin giiglii gordiikleri niteliklerini ortaya koyarak c¢esitli vaatlerde
bulunurken, 1995 yiliyla birlikte DYP genel baskanmi ve Tirkiye’nin ilk kadin lideri
Tansu Ciller’in 6nderliginde negatif kampanya siireci baglamistir. Vaatlerden ¢ok siyasi
karalamalarin goriildiigii bu donemde tansiyonun yiiksek olmasinin sebeplerinden biri,
1990’larin ilk yillarindan itibaren iilkede uzun siireli siyasal istikrarin saglanacag: bir
iktidarin olmayisidir. Istikrarla iilkeyi yonetecek bir koalisyon hiikiimetinin de
cikmayisi, siyasi kampanyalarda se¢mene yeteri kadar ulasilamamasinin bir sonucudur.
S6z konusu donemin partileri arasindaki rekabet se¢cmenin Oniline gecmis, partiler
birbirlerini karalamaktan ve birbirleriyle ilgili negatif sdylem iiretme siirecinden vakit
bulup da segmene dogru basarili bir yonelim gerceklestirememistir. Yan1 sira Once
Ozal’la baslayan daha sonra Yilmaz’la devam eden imaj yaratim siiregleri 1991 ve 1995
yillarinda farkli tekniklerle devam ederken, 1999 senesi itibariyla duraklamaya
girmistir. 1999 yili, partiler arasi rekabetteki gerilimin yiikseldigi, lilkedeki kargasa

ortaminin devam ettigi bir y1l olmustur.

Amerikanvarilesme siirecinde siyasetin gosterilesmesi, Yildiz’a gore (2002), 1983

yilinda ANAP’in merkez parti konumu ve Ozal’m imaj ¢alismalariyla baslamstir.
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Ozal’la baslayip Yilmaz’la devam eden yildiz stratejisi, gosterilesmenin Tiirkiye’deki
ilk ornekleridir. Yildiz stratejisi olgusunun temelinde gosteri ve gorsellik kavramlari
bulunmaktadir (Yildiz, 2002, s: 97). 1991 yilinda da devam eden bu siire¢, 6zel
televizyonlarin artmasiyla partiler arasi rekabeti hizlandirmis, bu kanallarda siirekli parti
liderlerinin yer almasina sebep olmustur. Cesitli stratejilerle halki ikna etmeye calisan
liderler, artik kitle iletisim araglarina hakim bir konumda kampanya siirecine dahil

olmaktadir.

Son olarak pazarlama ve reklamciligin katilimi ile her seyin para olarak ve para
tizerinden kodlandig1 Tirkiye’yi de kapsayan sonsuz bir akis icinde siyasal
pazarlamanin ve kampanyalarin ruhu gosteriye acik hale gelmistir (Tiirk, 2008). En
genel anlamiyla, siyasal kampanyalarda televizyonun 6n plana ¢ikmasi, kitle iletisim
araglarinda siyasal reklamlarin etkin kullanimi, biitge kullanimlarinin katlanmasi imaj
savaslariyla birlikte gosterilerin ve gosterilesmelerin baslamasi, 1977, 1983, 1987 ve
1991 wyillariin  Onciiliigiinde gerceklesmistir. Tiirkiye’de se¢im kampanyalarinin
Amerikanvarilesme siirecine ornek teskil eden kampanyalar bu donemlerin iiriinleri

olmustur.

2.4.1. Tiirkiye’de, Amerikanvarilesen Siyasal Kampanyalar Dogrultusunda

Karizmatik Liderlik Olgusunun Kampanya Siirecleri I¢erisinde Kurulusu

Tirkiye’de siyasal iletisim tarihindeki siire¢, yonetim ve demokrasi iliskisi agisindan,
cogunluk egemenliginden iktidar egemenligine dogru bir degisim gostermistir. Halkin
oylar1 ve karariyla belirlenen iktidar, se¢cimlerden en fazla oyla ¢ikan siyasal partinin
egemenligine ve son olarak genel baskanin egemenligine evrilmistir (Divanoglu, 2008,
s: 108). Tirkiye’deki se¢im kampanyalari tarihinde, 1980'li yillara kadar siyasal
partilerin mevcut ideolojileri, se¢gmenler iizerindeki etkiyi belirlerken, Ozal igin
izlenilen lider stratejisiyle birlikte, 1980 sonras1 donemde lider davranislar1 tizerinde
daha fazla etkili olmaya baslamistir. Y1ldiz Stratejisi (Star Strategy) olarak da bilinen bu
yontem, bir lideri medya yildizi haline getirerek tavirlarindan, giyim, kusam ve

konusmasina kadar her hareketinin planlandigi bir imaj yonetimini temsil eder.

Siyasal kampanyalarda liderlerin 6n plana ¢ikmasi agisindan, 1983 se¢imlerinde ANAP
ekran oniinde yalnizca Ozal’1 sunmus ve onun hafizalara kazinarak se¢men tarafindan

benimsenmesini saglamigtir. Ozal’in imajinmn olusumunda giyiminden kilo vermesine,
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sa¢ biciminden gozliik cergevesine kadar saglanan bir dizi degisim rol oynamistir
(Yildiz, 2002, s: 28). Ozal’in akillarda kalan kaleminin sirr1 da bu stratejide gizlidir.
“Bu kalem hem halkin ilgisini cekmis hem Ozal’in el kol hareketleri engellenmis, hem
de kalemin cagristirdigi; hesap, kitap, yazi, belge, calisma imgelemi olusturulmustur”
(Aktas, 2004, s: 62). Calismaya yonlendirme miti, 6rnek davranislar sergileme, yaptigi
isle ilgili engin bilgilere sahip olma, toplumu degisime ve yenilesmeye yonlendirecek

bir giice sahip olma gibi mesajlar vererek lider karizmasini pekistirmektedir.

Fotograf 25: Turgut Ozal Renkli Fotograf

1991 yili segimlerinde, Amerikanlagsma tekniklerinin benimsendigi bir gelenekten gelen,
Micheal Bongrad’in 6grencisi Jacques Seguela ile anlasiimistir. Seguela, Mesut Yilmaz
tizerinden lider odakli kampanya caligmasi yiirlitmiig, kampanyalarda liderin 6nemini

kanitlayan 10 altin 6giit vermistir. Bu dgiitler soyle siralanmaktadir;

“Secimleri ideoloji degil, lider kazanir.
Secimlerde gecmise degil, gelecege oy verilir.
Oy umut i¢in verilir, program i¢in degil.
Secim siyasal olmaktan ¢ok, psikolojik bir olaydir.
Devlet adamligi igin lider efsane gelistirmelidir.

Lider, bagimsiz kisiligini vurgulamalidir.
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Lider, iilke i¢i imaj1 kadar, iilke dis1 imaja da 6nem vermelidir.
Sec¢imi lider kazanir, ama yalniz olmadigini unutmamalidir.
Lider orta ve uzun vadeli diislinebilmelidir.” (Divanoglu, 2008, s: 108, 109).

Gazetelerde yayinlanan bu altin 6giitlerin temel mesaj1, se¢imleri partinin degil liderin
kazandig1, bir liderin uzun vadeli diistinmesi gerektigi ve liderin bagimsiz ve giiglii bir
kisiliginin olmas1 gerektigidir. Lider imajinin se¢men tercihlerinde etkili olmasini
amaglayan bu kampanya stratejisinin benimsenme sebebi, anlasilan reklamcinin ve
reklam ajansinmn giiglii lider imajina yonelik tutumudur. Ozal’dan sonra Mesut Yilmaz
icin de kullanilan yildiz imaji, bu donemde kendini 1983 se¢imlerinde daha farkli bir
bicimde gostermektedir. Diger yandan Mesut Yilmaz’in tek bir kare fotografi secilerek
tiim mecralarda aym fotografin kullanilmas1 saglanir (Ozkan, 2014, s: 132, 140).
Tiirkiye kanadinda Bagkanlik se¢imlerinde uygulanan se¢im kampanyalarina benzemesi
sebebiyle elestirilse de *? Tiirkiye’de Amerikanvarilesen siyasal kampanyalar agisindan

onemli bir yeri vardir.

Mesut Yiimaz

Fotograf 26: Mesut Yilmaz 1991 Secim Kampanyasi

Axajansla anlasan DYP ise, Demirel iizerinde imaj yenileme calismalar1 baslatmistir

(Tokgoz, 2010, s: 309). Siyasi tecriibesi ve yast dolasiyla otoriter bir baba imaji

42 Bknz: Topuz, 1991, Siyasal Reklamcilik, Diinyadan ve Tiirkiye’den Orneklerle, s: 44-49.
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yaratmistir. DYP’nin daha Onceki secimlerinde, Demirel’in fotograflar1 kiigiikk bir
karede, yalnizca yakin ¢ekim agisiyla ele alinmaktadir. 1991 se¢imlerindeyse Demirel
imaj ¢agina ayak uydurmus, yeni basin ilanlarinda ayakta poz vermis, uzak c¢ekim
acilartyla elleri cebinde fotograflar ¢ektirmis ve bdylece yeni imajin1 pekistirmistir. Sol
profilden ufka bakan ve dik bir durus sergileyen pozuyla, gelecege dair umutlu

olduguna dair mesaj verilmistir.

Fotograf 27: DYP 1988 Referandum Kampanyasi

Fotograf 28: Siileyman Demirel 1991 Genel Se¢cim Kampanyasi
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1995 secimlerinde DYP bagskani Ciller, se¢im kampanyasini kendi lider imaj1 iizerinden
yiiriitmiistiir. ileriye uzanan sol eli ve hitabet giiciiniin yiiksekligini temsil etmesi
acisindan mikrofon tuttugu sag eliyle, halka seslenis pozu vererek siyasal reklamlarinda

13

bu fotograf kullanmistir. Kampanya “ Haydi Tiirkiye’'m Ileri” sloganiyla, Ciller’in
fotografiyla Dbiitliinlestirilmistir. Giuigli  gorsel Ogelerin  kullanildigi  kampanya
reklamlarinda, Ciller’in isaret parmagiyla yaptigi hareket, Churchill’in zafer isareti,
Hitler’in Heil isaretinin yer aldigi kampanya tekniklerine benzemektedir (Tumay, 1996,

s: 41).

Fotograf 29: Tansu Ciller 1995 Lider Odakh Se¢cim Kampanyasi

Necati Ozkan’m degimiyle, 1991 yilinda zirveye ulasan imaj ¢ag1 (Ozkan, 2014, s:
129), siyasi ideolojilerden ve parti degerlerinden siyrilarak, liderler arasi imaj yarigina
gecis donemidir. Mesut Yilmaz, Siileyman Demirel ve Tansu Ciller bu gelenegin
onciileri olmustur. 1990’11 yillarin sonlarima dogru Tiirkiye siyasal hayatinda yasanan
karmasik siiregler ve ¢oklu iktidar paylasimlari, lider stratejilerinin geliserek karizmatik
liderlik siirecine evrilmesine engel olmustur. Yine de parti baskanlari gesitli imaj
calismalariyla lider konumlarimi siirdiirmiis, zaman zaman karizmatik liderlik imgesinin
Ozellikleriyle kesisen c¢aligsmalar ortaya cikartmistir.  Bu imaj calismalari, renkler,

beden dili ve aksesuarlarla gliclendirilmistir.

Politikada da renklerin kullanimi, tipki is yasaminda ve ticari isletmelerde oldugu gibi

insanlar1 etkileme amaci giitmektedir. Ornegin Ciller’in segmeni harekete gegiren
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hitabeti ve yarattig1 giiclii kadin imgesini taktig1 sallar ve giydigi beyaz kiyafetlerle
pekistirmesi, karizmatik liderlik siireci i¢in 6nemli adimlardir. Media Cat grubunun,
Marka Yaratmamin 22 Kurali (2005) isimli ¢alismasina gore, beyaz renk safligin
temsilcisidir. Beyaz kiyafet tercih eden politikacilar, sadelik, masumiyet ve istikrar
mesajint vermeyi amaglar ( Palana, 2012). Ayrica diiriistliigli simgeleyen beyaz rengin
kullaniminin bir diger amaci da, temiz ve diiriist bir siyasi hayat mesajinin verilmesidir.
“Tansu Ciller’in beyaz elbiseli, kirmizi yemenili, milli degerlere renkler ve giyim
lizerinden gonderme yapan, gili¢lii, temiz, dirist “Anadolu kadin1” imaji” (
Bayraktaroglu ve Celiker, 2011, s: 13) kullanilan kiyafet renginin génderdigi iletilerdir.
Biilent Ecevit ise giydigi mavi gomleklerle, barig1 ve huzur temsil etmektedir. Bu barig
mesajin1 ise ugurdugu beyaz gilivercinlerle pekistirmektedir. Mavi renk ABD
secimlerinde demokratlar1 temsil eden bir renktir. Demokratlarin giivenilirligini ve

siradan Amerikali vatandasla esdegerligini simgelemektedir (Palana, 2012).

Fotograf 30: Tansu Ciller Imaji Fotograf 31: Biilent Ecevit Imaji

Politikada viicut dili, yaz1 ve/- ya da retorikle ifade edilemeyen fikirlerin gorsel
iletisimle sunulmasidir. Bu, mitinglerde liderin kullandig1 viicut diliyle de saglanabilir,
secim kampanyasi i¢in ¢ekilen pozlarla da. Tek bir kare fotografla, liderin saatlerce
konusarak kendisini ifade etmesinden ¢ok daha fazla sey anlatilabilir. Ornegin Mesut
Yilmaz’in 1991 yili se¢im kampanyasinda kullanilan fotografinda en dikkat ¢eken bolge

gozleridir. Fotografa bakan se¢gmen, dogrudan objektife bakan adayla gbz goze
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gelmektedir ve bu da etkiyi arttirmaktadir (Bayraktaroglu ve Celiker, 2011, s: 13).
Yilmaz’in ayni fotografta elini ¢enesine koymasi ise diisiinceli ve caligkan oldugu
imajin1 yansitmaktadir. Ciller’in sol kolunun ileriyi gostermesi, Demirel’in ufka bakan
bast dik pozlari, liderlerin viicut dillerini kullanarak halki etkileme ¢abalardir.
Gorselligin viicut dili mesajlariyla saglanmasi, liderin gondermek istedigi iletiyi
giiclendirmektedir. Fotograflarda kullanilan gorseller, lider imajinin olusum ve gelisim
stirecini etkilemektedir. Politikada Viicut Dili (2008) isimli ¢alismaya gore, iletisimin
%7’s1 konugma dilinden ve sozciiklerden olusurken %93’ii sozlii olmayan iletisimden

olugsmaktadir. S6zIi olmayan iletisim ise, viicut dili ve gorsellerle saglanmaktadir.

Liderler imaj siyasetini siirdiirlirken aksesuar kullanmay1 ve kullandiklar1 aksesuarlarla
ozdeslesmeyi ihmal etmemislerdir. Ozal’m kalemi, Ciller’in fularlari, Demirel’in fotr
sapkasi, Erbakan’in parlak ve dikkat ¢eken kravatlari, Ecevit’in halki selamladigi
kasketi, hem halkla biitiinlesmeyi hem de farkliligi simgeleyen orneklerdir. Ecevit’in
kullandig1 kasket, koyliilerin tarlada kullandig1 kasket olmakla kendisinin halkin i¢inden
geldigini simgelerken, kasketle verdigi selamla halktan ayrilmakta ve saygi duyulan bir
lider imaj1 ¢izmektedir. Ciller ise fular kullanarak siradan kadin imgesini asilamakta,
diger yandan bu aksesuarla erkek egemen siyasal yagamin ¢izgisinden kadin imgesiyle

styrilmakta ve bir adim 6ne gegmektedir.

Fotograf 32: Necmettin Erbakan Imaj Fotograf 33: Siileyman Demirel

Imaj



70

Verilenen tiim bu bilgiler ve ¢ikarilan analizler sonucunda, Amerikanvarilesen se¢im
kampanyalarinda ve onun alt dallarindan biri olan karizmatik liderlik olgusunun
temelinde medya roliinlin elzem oldugu ortaya c¢ikmistir. Medya, imaj siyasetinin
yapilanmasinda ve liderlik statiisiiniin tanimlanmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir.
Tiirkiye, Amerikanvarilesme ve medya merkezli se¢cim kampanyalari siirecine geg
adapte olsa da, 1983 yilindan 2000°li yillara kadar ekonomik ve sosyal yapi el

verdigince, bu kavramin beraberinde getirdigi pratiklerden yararlanmustir.
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3. BOLUM: ADALET VE KALKINMA PARTISIi 2002, 2007, 2011
YILLARI GENEL SEGiIM KAMPANYALARINDA
AMERIKANVARILESME VE KARIZMATIK LIDERLIK
OLGUSU

3.1. ADALET VE KALKINMA PARTISI’NIN ICERIiSINE DOGDUGU
SIYASAL ORTAM

Adalet ve Kalkinma Partisi Tiirkiye siyasal hayatinda, Amerikanvarilesme siirecinin
se¢im kampanyalarinda somut bir sekilde gozlemlenebildigi ve karizmatik liderlik
olgusunun tepeye tirmandigi donemin en giclii temsilcisidir. Bu durumun
aciklanabilmesi i¢in, Oncelikle Adalet ve Kalkinma Partisi’nin siyasal arka planina

kisaca deginmek gerekir.

Adalet ve Kalkinma Partisi’nin kurulusunu ve dayandigi ideolojik zemini
kavrayabilmek i¢in, oncelikle Milli Goriis Hareketi’ne bakmak gerekmektedir. Siinni
Islam &geleri iizerine kurulan Milli Gériis hareketinin, ayn1 zamanda milliyet¢i bir
goriisii de benimsedigi ve Tiirkiye’yi Islami iilkeler etrafinda bolgesel bir giic yapma
amaci gittiigii belirtilmektedir (Saribay, 2004, s: 581). Parti, 12 Eyliil sonrasinda siyasal
parti diizeyinde Necmettin Erbakan liderligindeki Refah Partisi’yle (RP) temsil
edilmistir. RP, 1991 genel secimlerinde %16, 1994 yilindaki yerel secimlerde %19 oy
almis, 1994 yerel secimlerinde, Recep Tayyip Erdogan Istanbul Belediye Baskani
secilmistir. RP, hemen ardindan gelen 1995 yili genel secimlerini, mevcut se¢im
donemindeki liderler arasi rekabetten ve kisisel yarislardan uzak durarak, toplumsal ve
ekonomik hayat tizerindeki vaatleriyle siirdiirdiigii kampanya donemini %21 oyla
birinci parti olarak tamamlamig ve DYP ile koalisyon kurmustur. Boylelikle, Tiirkiye’de

ilk kez Islamci bir gelenekten beslenen parti iktidara gelmistir.
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Milli Gorlis hareketi gerek koalisyon hiikiimeti deneyiminde gerekse Erbakan’in 28
Subat 1997 tarihli TSK bildirisiyle bagbakanliktan istifasinda simgelen bir yenilenme,
siyasal konumda degisim siirecine girmistir. Bu acidan, ozellikle kiiresellesmeyle

iliskilenmedeki degisim 6rnekleyici olmustur (Uzgel ve Duru, 2013, s: 15, 17).

Erbakan’in bagbakanliktan istifasi, parti iginde ¢esitli olusumlarin i¢in zemin
olusturmus ve Milli Goriis geleneginin geng kusagi yeni bir lider arayisinin gerekliligini
vurgulamistir. Liderlik diizeyinde degisim arayislarinin RP igerisinden reddedilmesi,
yeni bir liderle yeni bir parti kurmanin yolunu agmistir. Bu durum, Adalet ve Kalkinma
Partisi’nin kurulma siirecini hizlandirmistir. Milli Goriis’iin igerisindeki ayrigmanin ve
degisimin ilk sinyalleri partinin programi ve kampanyasiyla verilmistir. Uzgel ve
Duru’ya gore (2013, s: 18), “Islamc1 burjuvazi, kiiresellesme siireciyle biitiinlesmenin
ontinde bir engel olarak gordiikleri RP’deki geleneksel liderligi doniistiirmeye ve yeni

bir siyasal hareket yaratmaya Karar vermistir”.

Yeni hareket, 14 Agustos 2001 yilinda hayata ge¢mistir. 16 Agustos giinii tek genel
baskan aday1 olan Erdogan, “Suanda muhafazakar demokrasi kimligiyle yiiriiyoruz”
diyerek Milli Goriis’teki degisimi agiklamistir (Tiirk, 2003, s: 32). Partinin kurulusunda
telaffuz edilen, yonetimde bulundugu ilk yillarda kitaplastirilarak anlatilan
“muhafazakar demokrasi kimligi”’nin ABD’de yeni muhafazakarlik olarak tanimlanan
siyasal kimlikle benzestigi sdylenebilir. Her iki drnekte siyasal sistem, yeni ekonomik
kosullara, uluslararas1 sistemin sartlarina ve ihtiyaclarina gbére yeniden

sekillendirilmektedir.

ABD’de yeni muhafazakarlik yerel otoriteye, cemaat¢ilige, dinsel degerlere vurgu
yapmakta ve sosyal degisimin sinirli olmasi gerektigini savunmaktadir (Erler, 2007, s:
127, 128). ABD’de yeni muhafazakar siyasal kimligin dayandigi 6l¢iili degisim, giicli
otorite ve geleneksel degerlerin korunmasi onceliklerinin, Adalet ve Kalkinma Partisi
tarafindan “muhafazakar demokrasi” kapsaminda vurgulandiklari sdylenebilir. Buna
bagli olarak, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin kurulusunda kendini 06zdeslestirdigi

kimligin, ABD merkezli bir goriisten dogdugunu séylemek yanlis olmayacaktir.

“Muhafazakar demokratlik devrimci degil tedrici, asamali ve geleneksel deger
ve kazanimlar koruyan degisim anlayisina dayanir. Kurulu diizen dayatmaci
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asiriliklardan, radikalizm ve toplum miihendisliginden korunmalidir” (Akdogan,
2004, s: 15- 16).

Kuskusuz Adalet ve Kalkinma Partisi’nin kuruldugu ve se¢imlere girdigi donemin i¢ ve

dis kosullar1 da partinin basarisinin, kimligi ve siyasi evrilisi a¢isindan 6nemlidir.

2001 yili itibanyla, Tiirkiye Cumbhuriyeti, i¢ siyasette ekonomik kriz, 1990’larin
sonlarindan itibaren yonetimde — kurulma ve ¢6ziilme sikliklar1 fazlalasan — koalisyon
hiikkiimetleri, 1990’lar boyunca parlamenter siyasetin belirleyici aktorleri olagelen
merkez siyasal partilerin istikrar1 saglamakta islevsiz kalmalariyla resmedilebiliyordu.
Bu kosullarin ve dis politikada 6zellikle Orta Dogu cografyasinda siyasal Islam’mn ve
Bati karsiti siyasal tercihlerin yiikseliste olmasmin (Uzgel ve Duru, 2013, s: 13) ve
savasin bu cografyada daha da yayilacagiin sinyallerinin alindigi ortamin (Sarican,
2003, s:1) Tirkiye’de 2000’ler boyunca yasanacak doniisiime zemin hazirladiklar

sOylenebilir.

ADALET VE KALKINMA PARTISIi 2002 GENEL SECIMLERI KAMPANYASI

Adalet ve Kalkinma Partisi 2002 yili genel se¢imlerinde kampanya faaliyetlerini
yiirlitmek amaciyla Arter Ajans’la caligmistir (Ajans sahibi Erol Olgak, kreatif direktor
Osman Tiifekei) Erol Olgak, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin ampiil seklindeki logosunu

belirleyen kisidir. Parti logosunu resmi olarak su sekilde tanimlar;

Partinin amblemi ampuldiir. Ak Parti’nin amblemi stilize edilmis, yanan bir ampuldiir.
Ampul; 15181, aydinhigi, seffaf yonetimi ifade eder. Ampuldeki yanma, hareketi ve
gayreti anlatir. Ak Parti’nin amblemi; ampuliin etrafinda yedi 1s1k hiizmesi vardir. Bu
1isiklar, Tirkiye’'nin yedi bdolgesini temsil eder. Ak Parti, adaleti, kalkinmayi ve
aydinlanmay iilkemizin her bolgesinde tesis etmenin gayreti igindedir. Bunu bagsarmak
icin tiim gayret ve imkénlariyla calisacaktir. Partinin kurumsal renkleri sar1 ve siyahtir.
Tamamlayici renk mavidir. Sari, 1518in ve umudun rengidir. Canliligi, tevazuyu, bilgiyi
ve bilgeligi simgeler. Ilham vericidir. Ayn1 zamanda dikkat ¢ekme 6zelligi vardir. Siyah
ise giicii, otoriteyi ve baglilig1 temsil eder. Sari, siyah ile birlikte gii¢lii bir kontrast
olusturur. Fark edilmeyi kolaylastirir. Mavi, sakinligi ve giiveni temsil eder. Yetenegin,
giizelligin ve sorumlulugun rengidir. Mavi barisi ve sevgiyi sunar. Umut, inang ve
ozgiirliik duygular agilar (Adalet ve Kalkinma Partisi, 2013).

Genel itibariyla mevcut yerel degerleri evrensel standartlarla yeniden iiretme amacinin

vurgulandigi parti belgelerinde kullanilan dslip, parti lideri Recep Tayyip Erdogan’in
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da yerel iislubuyla ortiismektedir. Recep Tayyip Erdogan’in okudugu siir nedeniyle, 10
ay hapis ve Omiir boyu siyasetten men edilme cezasi sebebiyle magdur olmasi, halkin
kendisine sempati duymasina ve magdur edilmis bir “halk kahramani” olarak anilmasa
sebep olmustur.”® Bu durum, ABD sec¢im kampanyalarinda segmen goziinde aday
tizerinden bir kahramanin yaratildig: ilk yil olan 1840 Bagkanlik se¢cim kampanyasina
benzemektedir. 1811°de Indiana milisleriyle yerli Amerikalilara kars1 kazandigi zafer
sebebiyle bir kahraman olarak anilan William Henry Harrison, kampanyasini bu
kahramanlig1 {lizerinden yiirlitmiis ve halkin sampiyonu olarak se¢imleri kazanmistir
(Trent ve Friedenberg,1995, S: 56, 57). Kahramanlik modelleri farkli olsa da, iki
kampanyada da bu durumun kullanilmas: kuskusuz tesadif degildir. Erdogan’in
“Kasimpagali varos halk cocugu” olarak rakipleri ve karsitlar1 tarafindan
kiiglimsenmesi, halkin kendisini iglerinden biri olarak gérmesini saglamistir (Kalgik,
2007, s: 137). Halkin i¢inden gelmesi se¢menler iizerinde olumlu etki yaratinca, bu
Ozelligi kampanyada oOn plana ¢ikartilmistir. Kampanya boyunca FErdogan’in
Kasimpasali olusundan kaynaklanan durusu, tavirlari ve hesap soran kisiligi tizerinden
lider imgesi olusturulmustur (Tifekgi, 2011). Kisacasi kampanya stratejisi, Kasimpasali

imajin1 ortadan kaldirmak yerine, bu imaj1 giiclendirmeye yonelmistir.

Adalet ve Kalkinma Partisi Ornegi iizerinden arastirilan Amerikanvari siyasetteki
Karizmatik Liderlik kavraminin ilk goriindiigli ve/-ya da goriinmedigi yer, se¢im
beyannameleridir. Bir secim kampanyasi, se¢im beyannamesiyle baslar. Bu dogrultuda
asagida, Adalet ve Kalkinma Partisinin Genel Se¢imler, 2002, 2007, 2011 ve 2015

yillart se¢im beyannameleri irdelenmistir.

3 Kasim 2002 Genel Sec¢imleri i¢in hazirlanan, 26 Ekim 2002 yilinda sunulan Adalet ve
Kalkinma Partisi Se¢cim Beyannamesi 129 sayfa, 9 ana baglik ve 37 alt basliktan
olusmaktadir. Sunus boliimiinde, kitle iletisim araglar1 ve teknolojik gelismelerin

toplum ve siyasi hayatla olan bagma vurgu yapilmaktadir®. Bu durumda Adalet ve

*Yasin Aktay (2015, S: 101), Karizma Zamanlar1 adli kitabinda “Magduriyet Karizmaya Kaynak Olur
mu?” alt bashkli béliimiinde “Halkin magduru tuttugu, sahiplendigi diisiincesi bir mittir. Diinyanin higbir
yerinde salt magduriyet bir karizma kaynagi olamaz. Halkin sirf magdur diye bir insan1 lider yapmasi
hem akla uygun degildir, hem de pek rastlanan bir durum degildir. Kuskusuz halkin Erdogan’in sahsinda
ve hikayesinde bagka bir seyler daha bulmus olmasi gerekiyor. ““ sézlerini sarf etmistir.

44 “Diinya 21. Yiizyilin basinda, gecmis donemlerden farkli bir donilisiim gecirmektedir. Hizla gelisen
bilgi ve teknoloji insan hayatma yeni boyutlar katmaktadir. Iletisim araglarinin, kdpriilerden akan bilgi,
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Kalkinma Partisi, ilk olarak Amerikanvarilesmenin en 6nemli 6zelliklerinden biri olan
iletisim araclarinin siyaset i¢in kullanilmasiyla ilgili ilkeyi kendi partisi igerisinde kabul

ederek Amerikanvarilesmenin ilk sinyalini vermistir.

Ayn1 beyannamede 2002 yil1 genel segimleri i¢in slogan, “ Hersey Tiirkiye I¢in” olarak
belirlenmistir. Sloganda “Her Seyin” bitisik yazilmasiin bir halkla iliskiler taktigi
oldugunu vurgulayan Osman Tiifek¢i (2011) , bu yazim hatasinin yogun elestiriye
maruz kalmasi nedeniyle dikkatleri lizerine cektigini sOyler. “Her Sey”in bitisik
yazilmasi, planladiklar1 gibi kampanya sloganinin ¢ogunluk tarafindan ezberlenmesini
saglamistir. Yazim kurallarina uymayan bir sloganin secilerek ters etki yaratma cabast,
Adalet ve Kalkinma Partisi’nin stratejik siyasal kampanyalar yiirtittiigline dair ilk kanit

niteligindedir.

Erdogan {izerinden insa edilmeye baglanan karizmatik liderlik imgesini siyasal
reklamlarda incelemek {iizere; bu boliimde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin Hiirriyet ve
Cumhuriyet gazetelerinin se¢imden Onceki son bir ay boyunca yazili basina verdigi
siyasal reklamlar irdelenecek, partinin yayinlattig1i siyasal televizyon reklamlarina

deginilecek, dis mekan reklamlar1 incelenecektir.

3.2.  YAZILI BASINDA SIYASAL REKLAMLAR
3.2.1. Hiirriyet Gazetesi, 3 Ekim 2002- 3 Kasim 2002

3 Ekim-3 Kasim arasi donemde, Adalet ve Kalkinma Partisi tarafindan Hiirriyet
gazetesinde tek bir siyasal reklam yayimlanmamistir. Bu nedenle Hiirriyet gazetesinde
genel segimlere son bir ay kala Adalet ve Kalkinma Partisi’yle ilgili haberler
incelenmistir. Yapilan arastirma sonucunda; Recep Tayyip Erdogan’la ilgili yedi adet
miting haberine yer verilmistir (bunlardan biri tele miting haberi olmak tlizere genellikle

Erdogan’in bir glinde birden fazla il gezerek miting yapmasi 6n plana ¢ikartilmistir).

toplumsal kurumlar1 ve siyasal ilkeleri yeniden sekillendirmektedir. “ Adalet ve Kalkinma Partisi 2002
Y1l Se¢im Beyannamesi, Ak Parti Tanitim ve Medya Bagkanligi- Subat 2015
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Fotograf 34: Recep Tayyip Erdogan 8 Ekim Yozgat Mitingi

Yani sira, Deniz Baykal- Recep Tayyip Erdogan, Ahmet Necdet Sezer- Recep Tayyip
Erdogan ve AB iilkelerinin Ankara’daki biiyiikelgileriyle Recep Tayyip Erdogan
goriismeleri haber edilmistir. Ote yandan 7 Ekim giinii, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin
genel secim yarisinda onde gittiginden bahsedilerek parti tiyelerinin “Lacivert Takim
Elbiseleri” hazirladiklarina, “AKP’de lacivert takim elbise furyasi” basligiyla yer
verilmistir. Bu haberin degeri Recep Tayyip Erdogan’in imaj siyaseti agisindan olduk¢a

Onemlidir.

Fotograf 35: Recep Tayyip Erdogan 7 Ekim Hiirriyet Gazetesi Haberi
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Siyasal reklam agisindan Hiirriyet gazetesinin en ¢ok reklam yayimladigi giin 26
Ekim’dir. Bu tarihte DYP, MHP, CHP, ANAP, DSP ve GP kampanya reklamlarini
Hiirriyet gazetesinde yayimlatirken, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin herhangi bir siyasal

reklamina rastlanmamuistir.

2002 yilinda Hiirriyet gazetesinde Erdogan ile ilgili verilen 33 haberden; 15 tanesi

olumlu, 5 tanesi olumsuzdur. 12 tanesinin ise yansiz iletiler oldugu géze ¢arpmaktadir.

3.2.2. Cumhuriyet Gazetesi, 3 Ekim- 3 Kasim 2002

3 Ekim-3 Kasim arasi donemde, Adalet ve Kalkinma Partisi tarafindan Cumhuriyet
gazetesinde de higbir siyasal reklam yayimlanmamistir. Hiirriyet gazetesinde oldugu
gibi Cumhuriyet gazetesinde de 26 Ekim giinii bir¢ok siyasal partinin reklami yer
almistir. Bu partiler CHP, DSP, MHP, ANAP, GP ve Isc¢i Partisi’dir. Yine Adalet ve
Kalkinma Partisi’nin siyasal reklamina rastlanmamistir. Bu nedenle segimlerden 6nceki
son bir aylik déonem boyunca Cumhuriyet gazetesinde yapilan Adalet ve Kalkinma
Partisi’yle ilgili haberler incelenmistir. Cumhuriyet gazetesi, Hiirriyet gazetesinin Recep
Tayyip Erdogan’in miting haberlerine yer vermesinin aksine, bes adet Adalet ve
Kalkinma Partisi’nin kapatma davasi haberi, yedi adet “Adalet ve Kalkinma Partisi ve
Din Iligkisi” haberi yapmustir. Bu haberleri “Siyasal Islam”, “Imamlar AKP’ye
Calisiyor”, “ AKP Tiirbana Sarild1”, “Erdogan Hukukta Hileyi Secti”, “AKP-Yesil
Sermaye”, “Yine Dini Kullandilar”, “Gizli Ittifak Sorusturmasi” basliklariyla vermis,
Recep Tayyip Erdogan’i takkeli fotograflariyla sunmustur. Cumhuriyet gazetesinde
Adalet ve Kalkinma Partisi’yle ilgili yapilan haberlerin timii negatif sdylem {izerinden
aktarilmaktadir. Cumhuriyet gazetesinin s6z konusu partinin misyonuna olumsuz

bakmasi, parti genel bagkanini laik diizen karsit1 olarak tanimlamasiyla desteklenmistir.



78

Fotograf 36: Recep Tayyip Erdogan Cumhuriyet Gazetesi Haberi

Cumhuriyet gazetesinde yer alan haberlerden en dikkat c¢ekici olam1 kuskusuz “AKP
Se¢meni Lidere Oy Veriyor” basligiyla verilen haberdir. Burada AKART adli sirketin
yaptig1 arastirma sonucu se¢menin %31°1 lidere, %17’si partiye oy verdigi belirtilmis,

kadro partisi sdyleminin dogru olmadigini, lider odakl parti oldugunu vurgulamistir.

Adalet ve Kalkinma Parti’sinin siyasal reklamina yer vermeyen Cumhuriyet gazetesinde
Erdogan’la ilgili haberlerden ikisi olumsuz, ikisi tarafsizdir. Olumlu habere

rastlanmamakla birlikte 14 adet olumsuz kose yazisi1 yazilmistir (Kalgik, 2007, s: 160).

3.3. ACIK HAVA SIYASAL REKLAMLARI

Dis mekanlarda sunulan gorsel reklamlar, adaylarin yaratilmasi ve isimlerinin taninmast
acisindan 6nemlidir. Billboard reklamlar1 adaylar iizerinde segmen tarafindan hizli bir

etki meydana getirerek aday imajinin pekistirilmesini saglar.

Amerikanvari siyasal kampanyalarda goriintiilleme esasli dis mecra panolar1 adayin
tanitilmasini saglarken genellikle kisa mesajlar verilir, slogan yazilir ve aday fotografi
kullanilir. Bu sade calisma, aday imajinin gii¢lendirilmesini ve kampanya temasinin

stirekli hatirlanmasini saglar (Trent ve Friedenberg, 1995, S: 273).

Adalet ve Kalkinma Partisi 2002 yili genel secimlerinde “Aydinliga Ag¢ik Karanliga
Kapali” , “Tek Basina Is Basina” basta olmak iizere, “Adalet I¢in”, “Kalkinma Igin”,

“Istikrar Icin”, “Tiirkiye Icin” parametrelerini kullanarak secim kampanyasini
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yiirlitmiistiir. D1g mecralari diizenli bir sekilde afislerle donatmis, agik hava reklamlarini
bir hafta silireyle yaymlatarak mevcut siyasal kampanyasini tamamlayict bir sekilde
kullanmistir. Segime dort hafta kala Erdogan’in fotografinin iizerine “Adalet I¢in Tek
Basina Is Basina” sloganl afis, segime ii¢ hafta kala ampuliin iizerine “Yakin Isiklar1
Yolsuzluklar Bitsin” sloganli afis, se¢ime iki hafta kala “Giiveniyorum” sloganl afisler
dizisi, son hafta ise “Biz Tiirkiye’yiz, Biz Tiirkiye’nin diinii, bugiinii ve yariniyiz”

afislerini yaymlanmustir (Kalgik, 2007, s: 146).

Saglik politikalari, Ciftcilere, Engellilere, Temel Hak ve Ozgiirliiklere y&nelik
politikalar, Kadin Haklari, Esnaf ve Isci icin, Gengler ve Issizlere hitaben ve Hak
Ettigini Alamayan Calisanlara yonelik olmak iizere", toplam 8 farkli ileti, bu meslekten
insanlarin fotograflar: afislere basilmak iizere “Giiveniyorum” ve “Istiyorum ki” mitleri
tizerine kurulmustur. Giiveniyorum kelimesi Adalet ve Kalkinma Partisi’nin verdigi
vaatleri yerine getirecegine duyulan inanci temsil ederken, “Istiyorum ki” konsepti
halkin sesine 6nem veren partinin istekleri gerceklestirmek icin “Is Basma” gelme
arzusunu simgelemektedir. Kisacasi ¢esitli temalar ve stratejiler gelistirilse de, basit
mesajlar ve kisa sloganlar kullamlmstir. Ote yandan bu iletiler Erdogan’in fotografinin
tek basina kullanildig: “Birlikte Basaracagiz” ve “Tek Basina Is Basina” temali afislerle

desteklenmistir.

Meydanlarda vurguladigi birlik ve beraberlik mitini, dis mekan reklamlarinda da
kullanan Adalet ve Kalkinma Partisi, “Hersey Tiirkiye I¢in” sloganiyla iilkenin ortak
degerlerini koruma amacinda oldugunu her mecrada tekrarlamistir. Bu sloganla

Tiirkiye’de bulunan tiim se¢men kitlesine seslenilmistir.

* Ac¢ik Hava Kampanyalari, 2002 Segim Beyannamesinde; VI Ekonomi Politikalari, VII Tarim ve
Hayvancilik, VIII Sosyal Politikalar alt basgliklarinda tanimlanan, Esnaf, Isci, Ciftci, Kadin ve Genglere
ait haklarin tiimiiyle paralel olarak kurulmustur.
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Fotograf 37: Adalet ve Kalkinma Partisi 2002 Billboard Reklam

Yukaridaki dig mekéan reklaminda; sade bir vaat, net bir slogan, parti amblemi, lider
fotografi ve lideri benimsetmek i¢in adaym ismi kullanilmaktadir. Reklam alaninin
dortte birini kaplayan Erdogan fotografi parti bagkaninin lider olarak benimsetilmesini
amaglamaktadir. Verilmek istenen mesaj1 simgeleyen bir slogan olarak “Hersey Tiirkiye
I¢in”, liderin temsiliyle siyasal partinin tiim Tiirkiye’ye hizmet edecegi ve tiim toplumu
kucaklayacagi iletisini gondermektedir. Slogan segilirken akilda kalicilik stratejisi igin

gonderilen iletinin basit ve anlasilir olmasina 6zen gosterilmistir.

Genel kampanya stratejisiyle dogru orantili olarak “Birlik” mesaji yinelenmektedir.
Basar1 i¢in “S6z Veriyoruz” climlesiyle “s6z” teminat gosterilerek inandiricilik ve
giiven duygusu On plana ¢ikartilmaktadir. Erdogan’in se¢imi kazanmasi durumunda
halkla birlikte c¢alisarak toplumda istikrar saglayacagini her konusmasinda dile
getirmesi, dis mekan afisleriyle desteklenmektedir. “S6z” ve “Birlik” kelimeleriyle

pozitif sdylem kullanilarak olumsuz iletilerden kagilmaktadir.
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Fotograf 38: Adalet ve Kalkinma Partisi 2002 Billboard Reklamm

Fotograf 38°de yer alan afis, yine oldukca sade ve bir 6nceki afisle uyum igerisindedir.
Zemin slogan1 olarak kabul edilen “Hersey Tiirkiye I¢in” yazisi ve oy pusulasinda
Adalet ve Kalkinma Partisi’'ne Evet basan el, partinin televizyon reklamlarinda
kullanilan semboliiniin devamidir. Buradan anlagilacagi iizere Adalet ve Kalkinma
Partisi se¢im kampanyasinda baglantili iletilerden olusan mesajlarin kullanilmasi ve

devamlilik ilkesi esastir.

Afiste saglik vaadi verilirken kullanilan siradan vatandas figiiriinde, ileri yasta bir kadin
secilmis, kadmin kilik kiyafeti olduk¢a dogal tutularak samimiyet ve i¢tenlik mesaji
yinelenmistir. Ote yandan ileti yine basittir; Adalet ve Kalkinma Partisi saglk
sorunlarint ¢ozecek tek partidir. Ciinkii yillardir bu iilkede saglik ile ilgili problemler
yasanmistir; bu durum yukaridaki orta yas iizeri kadin segmen tarafindan tecriibeye
sabittir. Ote yandan, “Giiven” kelimesi, bir onceki afiste Erdogan’in verdigi “Séz’e”
yapilan bir gondermeyi igermektedir. Tiifek¢i’nin aciklamalart  bu iligkiyi
desteklemektedir; “Ikinci haftada siireklilik igin, “Giiveniyorum” ve “Birlikte

Basaracagiz” konseptli caligmalar verdik” (Tiifekei, 2011)

3.4. GORSEL BASINDA SiYASAL REKLAMLAR

Gorsel ve isitsel iki duyuya da hitap eden tek arag¢ olan televizyon, segmene ¢ift duyulu
ileti gonderdigi icin Amerikanvari siyasal kampanyalarda olduk¢a fazla
kullanilmaktadir. Televizyon iizerinden gerceklesen siyasal kampanya stratejileri; haber

programlarinda adaylarin goriintiisii, adayin gerceklestirdigi miting goriintiilerine ana
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haber biiltenlerinde yer verilmesi, aksam kusaginda adaylarla yapilan roportajlar ve
siyasal televizyon reklami serileri olmak tizere ¢esitlilik olusturmaktadir. Trent ve
Friedenberg’e gore (1995, S: 57) , televizyonlarda yayinlanan siyasal reklamlar, aday
imajinin  giiclendirilmesini saglamaktadir. Kampanya stratejisinin aday {iizerinden
kuruldugu siyasal televizyon reklamlarinda aday imajinin yiikselisi, adaym savundugu

fikirlerin, 6nerdigi tercihlerin se¢gmen tarafindan benimsenmesinde bir hayli etkilidir.

Bu bolimde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 14 Agustos 2001 tarihinden itibaren
televizyonda yayinlanan reklamlart incelenmistir. S6z konusu partinin televizyon
lizerinden ylriitiilen se¢cim kampanyasi, {i¢ ana reklam iizerinden kurulmustur.
Bunlardan ilki, 14 Agustos 2001 tarihinden iki bucuk ay sonra yaymlanan “AK Parti
Tanitim Filmi”dir. Bu filmi, Tiirkiye’nin Yiiz Aki reklam filmi izlemis, ti¢linciisti film

olarak ise “Demokrasi igin” baslikli reklam filmidir.

3.4.1. “AK Parti ilk Tanitim Filmi”

Adalet ve Kalkinma Partisinin ilk reklam filmi sayilan Tanitim Filmi 17 dakika 50
saniyedir ve Anadolu motiflerinin yer aldigi Cilveloy Nanayda adli sarkinin melodisi
tizerine kurulmustur. Tiirkiye’de hemen hemen herkesin bildigi bu sarkinin segilmesi,
sarkinin dinamik ve hareketli olmasindan beklenilen olumlu ¢agrisimlar, segmenle salt
simdiki zaman formunda degil gecmis zaman formunda da iligki kurulabilmesi ve akilda

tutulmas1 amaciyla baglantilandirilabilir.

Tanitim filminin ilk dakikalarinda, Recep Tayyip Erdogan’in Adalet ve Kalkinma
Partisi Genel Baskanlik Secimlerinde parti bagkanliginin agiklandigi sahneler
verilmektedir. Bu goriintiiden hemen sonra Adalet ve Kalkinma partisinin amblemi yer
almaktadir. Akis, onceden cekilmis video goriintiileri ve sarki sozleriyle paralel
ilerlemektedir. Erdogan’in is¢ilerle olan goriintiisii verilirken, es zamanl olarak “cesur
ve caliskan, hizmete asik” sozleri yer almakta, kiigiik ¢ocuklarin Erdogan’a sarildigi
goriintiiler verilirken senkronize bir sekilde “aydinlik, 151k ve gelecek” sozleri

gecmektedir.

Ikinci dakikadan sonra otoriter ve kalin bir erkek sesi devreye girerek “...her ydniiyle
seffaf, segmenin sorgulamasina agik yeni bir orgiitlenme modelinin kuruldugu giin”

olarak 14 Agustos 2001 tarihinden bahseder (Dakika 02.10). “Hizmete Sevdali
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insanlarin kurdugu partinin dogum giinii” olarak tanimlanan bu tarih, Erdogan’in genel
baskan secildikten sonra yaptigi konusmada ayni sozlerle tanimlanmaktadir (Dakika:
04).

“Millete Hizmet”  Birikim” “Milat” gibi sozciikler siirekli tekrarlanmakta, “Yenilik”
temasi 6n plana ¢ikmaktadir. Tanmitim filmi boyunca her karede Erdogan’in
goriintiilerine yer verilmekle beraber kendisinin o6zellikle yashilar, kadinlar, koy
halkindan insanlar, yoksullar ve cocuklarla kucaklagsmasi goriintiilenmektedir. Ote
yandan “Tiirkiye’nin en geng, en sevilen, en karizmatik liderine sahip olan bu hareket,
liderinin rakipsiz popiilaritesine karsin, ¢ok giiclii halk destegi olmasina karsin kolaya
kagmiyor...” (Dakika 09.38) so6zleri, partinin daha ilk reklam filminde genel baskanini
on plana cikartarak oncelikle liderin, daha sonra partinin imaj1 lizerine yogunlastigini
gostermektedir. Bu tanimlamalar on iiclincii dakikada “ Tiirkiye’nin en geng, en

karizmatik, en yetenekli lideriyle glimbiir glimbiir geliyor” sdzleriyle yinelenmistir.
Adalet ve Kalkinma Partisi tanitim filminin sonunda;

“Cagimmizin siyasal yariglarimi etkin bir basin ve halkla iligkiler faaliyeti yliriitenler,
mevcut tiim kitle iletisim araclarindan en iist diizeyde yararlanmay1 bilenler kazaniyor,
iktidara yiiriiyen harekete boylesi yakisir” (Dakika 15.35) sozleriyle, se¢im bildirgesinin
sunus boliimiinde bahsettigi kitle iletisim araglarina ve kampanyalarda yogun teknoloji
kullanimina verilen Onem tekrarlanmakta, Amerikanvari se¢im kampanyalarinda
yiriitiilen siyasal reklam ve halkla iliskiler faaliyetleri dogrultusunda ilerlediklerinin

sinyali verilmektedir.

3.4.2. “Tiirkiye’nin Yiiz Ak1 Reklam Filmi”

Adalet ve Kalkinma Partisi, yaymnlanan tanitim filminden sonra ilk kez “Tiirkiye’nin
Yiz Ak1” bashigiyla bir siyasal televizyon reklami hazirlamistir. 1 dakika 15 saniyeden
olusan reklam filmi, “Biz Tirkiye’nin diinii, bugiinii ve yarini” ifadesiyle baslamakta,

Erdogan’in miting goriintiileri ve halkla bir araya geldigi karelerle devam etmektedir.

Yine Anadolu ezgilerinin yer aldigi, oldukga etkileyici, miizigin sdzlere baskin oldugu
reklamda, binlerce vatandasin yiiziiniin bulundugu fotograflar birleserek Erdogan’in

yiizlinii olusturmaktadir. Halk, parlamenter siyasal sistem geregi iktidara erigsmeyi
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amaglayan Adalet ve Kalkinma Partisi’yle degil, parti bagkan1 Erdogan’la

biitiinlesmektedir. Tiirkiye segmeniyle birlik ve beraberlik vurgusu yapilmaktadir.

Son kisimda, “Analariniz ve babalarinizin ellerinden 6piiniiz, biitiin kardeslerinizi bizim
i¢in liitfen kucaklaymiz. Aydinlik giinlerin ¢ok yakin oldugunu sdyleyiniz, asla umutsuz
olmasinlar” sozleriyle eszamanli olarak karanligin icinden gelip etrafi aydinlatan,
Adalet ve Kalkinma Partisi’nin sembolii olan ampul yer almaktadir. Daha sonra
Erdogan vurgulu bir ses tonuyla partinin genel secim slogani olan “Her Sey Tiirkiye
Icin” soziiyle reklami sonlandirmaktadir. Ses tonunun tok olmasi kendisinin
otoriterligini pekistirmektedir. Reklamdaki tek baskin ses Erdogan’in sesidir. Ayrica
dikkatli dinlendiginde kullanilan sesin kayittan degil, alanlardan alindig1
anlagilmaktadir; bu ayrintinin hitap edilen kitlede dogallik ve samimiyet ¢agrigtirmasi
acisindan islevsel oldugu sdylenebilir. “Dogru ses tonuyla verilen bu slogan, toplum
tizerinde pozitif ve tarafsiz bir etki yaratiyordu. Bu kararsiz segmeni etkileyen en 6nemli

sloganlardan biriydi kuskusuz” (Tiifekei, 2011).

“Tirkiye’nin Yiz Aki1” siyasal reklaminda stiidyo goriintiilerine yer verilmemis,
tamamen dogal meydan goriintiileri kullanilarak samimiyet pekistirilmistir. Yalnizca
liderin, halkin yiizleri tarafindan olusturulan fotografi kullanilmistir. Bu da karizmatik
lider imajinin olusturularak partiden daha 6n planda tutulmak istenmesinin bir
sonucudur. S6z konusu reklamda parti kimliginden ¢ok parti lideri 6n plana

cikartilmaktadir.

3.4.3. Demokrasi I¢in Reklam Filmi

Adalet ve Kalkinma Partisi 2002 yili genel segimlerine bir ay kala; Demokrasi igin,
Daha Giiglii Tiirkiye Icin gibi senkronize reklamlar yaymnlamistir. Yirmi beser saniye
siiren bu ardisik reklamlarda dikkat ¢ceken 6ge, onceki reklamlarda oldugu gibi, halkin
hatirlamasin1  kolaylastirmak ve zihindeki Adalet ve Kalkinma Partisi imgesini
pekistirmek i¢in kullanilan Erdogan’in surati, parti sembolii olan ampul ve altindaki

evet mithriidiir. “Hersey Tiirkiye i¢in” sloganiyla da ileti biitiinlestirilmistir.

Reklam filmi ana hatlariyla bes kareye ayrilmustir. ilk kare; siyah beyaz “Demokrasi
I¢in” yazisi, hemen ardindan gelen siyah-beyaz oy pusulasinda AK Parti semboliine

basilmasiyla ampuliin yanmasi1 ve Evet yazisinin kirmiziya boyanmasi, ikinci kare;
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siyah beyaz “Kalkinma icin” yazisi, hemen ardindan gelen siyah beyaz pusulada AK
Parti semboliine basilmasi sonucunda ampuliin yanmasiyla Evet’in kirmizi olmasi
yinelenmistir. Ugiincii karede siyah beyaz “Adalet i¢in”, dérdiincii karede siyah beyaz
“Aydinlik I¢in” sloganlarindan sonra aym sekilde miihriin AK Parti semboliine
basilmasiyla ampuliin yanmasi ve Evet yazisimin kirmiziya donlismesi olarak
kurgulanmigtir. Son ve besinci karede Tiirkiye yazist kirmizi olmak kaydiyla siyah
beyaz Hersey Tiirkiye I¢in yazis1 ve aym sekilde parti semboliine miihiir basilarak
Evet’in renklenmesi yer almaktadir. Bu reklamdaki detaylardan biri Hersey Tiirkiye I¢in
sloganinda “i” harfinin sola yatirilmis ay ve yildizla yazilmis olmasidir. Milliyet¢i bir
semboliin kullanilmis olmasi, partinin milliyet¢i segcmene de vermek istedigi bir mesaji

temsil etmektedir.

“Daha Giiglii Tiirkiye I¢in” reklami, “Demokrasi I¢in” reklammin devamu
niteligindedir. Miihriin basilmasiyla meydana gelen degisiklikler ayni olmakla birlikte,
bes karede verilen mesajlar sirasiyla “Cocuklarimiz Igin”, “Genglerimiz Igin”,

“Gelecegimiz I¢in”, “Daha Giiglii Tiirkiye I¢in”, “Hersey Tiirkiye I¢in”dir.

3.5. ADALET VE KALKINMA PARTISi 2007 YILI GENEL SECIMLERI
SECIM KAMPANYASI

Adalet ve Kalkinma Partisi 2007 yil1 Milletvekili Genel Se¢imleri icin, Arter Ajans’la
olan siyasal kampanya caligmalarin1 devam ettirerek Erol Olg¢ak yonetiminde se¢im
kampanyas1 yiriitmistir. Yani sira; Konsensus Ajans ve Devr-i Alem Ajans gibi
reklam ajanslar1 ve danismanlik sirketleriyle de donemsel anlagsmalar yaparak genis

kapsamli1 bir kampanya siirecine yer vermistir.

2002 yilinda secimlere ilk kez girerek %34’liikk oy oraniyla tek basina iktidara gelen
Adalet ve Kalkinma Partisi, istikrar i¢in ekonomik Onlemleri vurgulama stratejisini
2007 yilindaki genel se¢im kampanyasina da yansitmistir. Vaat edilen istikrar ve
adaletin saglandigi, yeni se¢im donemlerinde daha pek birgok yeniligin
gerceklestirilecegi vurgusu, 2007 yili genel se¢imlerinin ana hatlarini1 olusturmaktadir.
Buna bagl olarak 2007 yilinda parti i¢in secilen “ Durmak Yok, Yola Devam” slogani,

hem siyasal iktidar sahibi olundugu, hem de icraatlara devam edilecegini imlemektedir.
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22 Temmuz 2007 yil1 genel se¢imleri i¢in hazirlanan Adalet ve Kalkinma Partisi Se¢im
Beyannamesi, toplam 251 sayfa, 9 ana baslik ve 70 alt basliktan olusmaktadir. 2007 yili
se¢cim beyannamesi Recep Tayyip Erdogan tarafindan yazilan dort sayfalik sunus

boliimiiyle yaymlanmustir.

“TEK MILLET, TEK BAYRAK, TEK VATAN, TEK DEVLET ANLAYISI
SIYASETIMIZIN OZUDUR.” sozleriyle baslayan beyanname, parti baskani olarak
girdigi secimlerden Bagbakan olarak ¢ikan Recep Tayyip Erdogan’in kurulan kimliginin

2007 yil1 se¢im kampanyasinda ilk goriildiigi yerdir.
Ote yandan son béliim;

Ak Parti’nin mayasini millet artirmigtir. Ak Partinin hamurunu millet yogurmustur. Ak
Partinin kumagini millet dokumustur. Ak Parti milletin partisi, milletin iktidaridir.
Yetkinin gercek sahibi millettir. Mesruiyetin ger¢ek kaynagi millettir.

KARAR MILLETINDIR. 22 TEMMUZDA AZiZ MILLETIMIZDEN YENIDEN
YETKI ISTIYORUZ. DURMAK YOK YOLA DEVAM. HERSEY TURKIYE ICIN.”

sOzleriyle noktalanmigtir. Siirekli “millet” sozciigline yapilan vurgu ve “hamur
yogurma, kumas dokuma” gibi yerel kokenli ve agirlikli olarak kadinlara isaret eden
tanimlamalarin kullanilmasi, millet olarak tanimlanan halki kucaklayici, duygu yiikli
bir kampanya bagslangicinin ve millet olarak halka yonelik siyaset anlayisinin
sinyallerini vermektedir. 2002 yili genel se¢im beyannamesinde siirekli tekrarlanan
“Herkes ve Tiirkiye” vurgusu yerini Tiirkiye’deki herkesin millet oldugu ve millet
olarak halkin Adalet ve Kalkinma Partisi tarafindan kucaklanacagi mesajina birakmustir.
Bes yillik tek basma iktidar olma donemiyle saglanan siyasi istikrarin, ekonomik ve

yapisal dontisiimlerle desteklenip gii¢lendirilecegi beyanname boyunca tekrarlanmistir.

Erdogan tizerinden 2002 yilinda insa edilmeye baslanan karizmatik liderlik imgesinin
ve Adalet ve Kalkinma Partisi’nin Amerikanvari kampanya stratejisinin 2007 yilindaki
devamliliklart ve/- ya da degisiklikleri Siyasal reklamlarda incelemek tizere; bu alt
boliimde partinin Hiirriyet ve Cumhuriyet gazetelerinin se¢gimden onceki son bir ay
boyunca yazili basina verdigi siyasal reklamlar irdelenecek, partinin yayinlattig1 siyasal

televizyon reklamlarina deginilecek, dis mekan reklamlari incelenecektir.

* Adalet ve Kalkinma Partisi 2007 Yili Se¢im Beyannamesi (2015), Tanitim ve Medya Bagkanligi, S:
11.
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3.6. YAZILI BASINDA SiYASAL REKLAMLAR
3.6.1. Hiirriyet Gazetesi, 22 Haziran 2007- 22Temmuz 2007

22 Haziran- 22 Temmuz arast dénemde, Hiirriyet Gazetesinde Adalet ve Kalkinma
Partisi tarafindan toplam 14 adet se¢im reklami yayimlatilmistir. Bunlardan ilk dort
tanesi 29 Haziran, 1-2-3 Temmuz tarihlerinde ekonomi sayfasinda, 6-8 Temmuzda
yayimlanan reklamlar 11. Sayfada, 15-16-17 Temmuzda yayimlanan siyasal reklamlar
4. Sayfada, 18-19 Temmuz’da en arka sayfada, 20-21°da Temmuz 7. Sayfada olmak
lizere, tlim siyasal reklamlar tam sayfa yayimlanmistir. Bunun disinda 14 Temmuzda

“Biiylik AK Parti Mitingi” i¢in halka davetin yapildigi reklamina yer verilmistir.

22-25 Haziran aras1 donemde Recep Tayyip Erdogan’la ilgili toplam 6 adet habere yer
verilmis, Adalet ve Kalkinma Partisi ve liyeleriyle ilgili yalnizca 3 haber yer almistir. 25
Hazirandan sonra Recep Tayyip Erdogan’in Se¢im Beyannamesini agiklamasiyla
birlikte siyasal reklamlar baglamis, 28 Hazirandan itibaren se¢im reklamlar
yayimlanmaya baglamistir. Recep Tayyip Erdogan’la ilgili 28 Haziran- 22 Temmuz

doneminde toplam 14 adet habere yer verilmistir.

Fotograf 39: Recep Tayyip Erdogan- Emine Erdogan Batman Mitingi

En 6nemli moda kurallarindan biri, giines gozliigii takan herkesin karizmatik oldugu
yoniindedir. John F. Kennedy, Muammar Gaddafi , Kim Jong-il gibi liderler
meydanlarda giines gozliikleriyle goriintii verirler. Bu durum, onlarin hem halk 6niinde

daha rahat hissetmesini hem de karizmatik goziikmelerini saglar. Hillary Clinton da
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halkla biitiinlesmesinde giines gozliigii takmaya dzen gostermektedir. *’ Yukaridaki
miting haberinde, Recep Tayyip Erdogan’1 ilk kez bir mitingde giines gozliigii takarken
gormekteyiz. Bu goriintii, Recep Tayyip Erdogan’in 2007 yili se¢im kampanyalarina
basladig: ilk miting alaninda ¢ekilmistir. Halk, 2007 kampanyasinda Erdogan imajiyla
ilk kez bu meydanda karsilagsmustir.

ADALET ve KALKINMA PARTH

Fotograf 40: Adalet ve Kalkinma Partisi 2007 yili Hiirriyet Gazetesi Siyasal
Reklamm

Tek Millet, Tek Bayrak, Tek Vatan, Tek Devlet basligiyla kurulan reklam metni, ay
yildizin yer almasi, kirmizi fon {izeri beyaz yazi stiline, beyaz zemin {izerine kirmizi
renge yer verilmesiyle se¢mene milliyetgi mesajlar gondermektedir. Ayriliklarin
reddedilerek birligin vurgulandig1 bu baslik, secim beyannamesindeki sunus boliimiinii
desteklemektedir. 2002 yilinda sunulan siyasal reklamlardaki gibi, slogan altina oy
pusulasi ve evet miihrii yerlestirilmistir. Adalet ve Kalkinma Partisi liderinin fotografi
boydan kullanilmis, parti yazisi sadece oy pusulasi ilizerinde sinirli kalmistir. Aslolan

lider kimligi olmakla birlikte poster niteligindeki yazili basin reklaminin yarisi

T Krupnick, E., ( 2012), “Politicians In Sunglasses: Proving That Shades Make Anyone Look Cool” ,
http://www.huffingtonpost.com/2012/09/21/politicians-in-sunglasses-photos_n_1904317.html. Erisim
Tarihi: 10.03.2017
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Erdogan’dan olusmaktadir. Ote yandan 2002 yilindaki “Hersey Tiirkiye I¢in” slogani
2007 yilinda da devamlilik gostererek (yeni sloganin Oniine ge¢memek adina geri
planda tutulmak iizere) hala siyasal reklamlarda yer almakta, bu da partinin iktidara
gelmeden Onceki hedeflerinden ve kimliginden vazgegmedigi diisiincesini temsil
etmektedir. Yazilar olduk¢a okunakli, biiyiikk puntolu yazilmis, kelimeler ve ciimleler

basit ve anlasilir sekilde kurgulanmustir.

Erdogan’in yiiriirken ¢ekilen bu fotografi olduk¢a iddiali goriinmekte, karizmatik
liderlik talebini bir kez daha goézler Oniine sermektedir. Erdogan’in Kasimpasali
kimliginden gelen durug ve yiiriiylis bi¢cimini belli dl¢lide diizeltmesine ragmen hala
izlerinin bu fotograflarda goriildiigii, karizmasini bi¢imlendirmede bu durus seklinden

de yararlandigi gozlenmektedir (Oztan, 2015). 4@

3.6.2. Cumhuriyet Gazetesi, 22 Haziran 2007- 22Temmuz 2007

22 Haziran- 22 Temmuz arasi donemde, Adalet ve Kalkinma Partisi tarafindan
Cumhuriyet gazetesinde, tipki 2002 yilinda oldugu gibi higbir siyasal reklam
yayimlanmamistir. Bu nedenle secimlerden Onceki son bir aylik donem boyunca
Cumbhuriyet gazetesinde Adalet ve Kalkinma Partisi’yle ilgili haberler incelenmistir. Bu
donemde Adalet ve Kalkinma Partisiyle ilgili sekiz adet habere yer verilmistir.
Bunlardan hepsi olumsuz olmakla birlikte, Cumhuriyet gazetesi bu donemde “Sec¢im
2007 adiyla ticretsiz bir ek cikartmistir. Bu ekte partilerin vaatleri adi altinda bir
incelemeye yer verilmistir. CHP, MHP, iP, TKP gibi partilerin saglik sistemi ve sosyal
giivenlik meseleleri hakkindaki vaatlerine yer verilirken, Adalet ve Kalkinma Partisiyle
ilgili yalmizca “AKP adim adim 6zellestirmeyi amagliyor” denilmistir. Ayn1 ekin farkl
bir yayiminda, “AKP’nin Tek Basina Iktidar1 Uzak Bir Olasilik”, “ AKP Kendi Kendine
Mubhalefet” seklinde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin oylarinin diistiigii algisini yaratacak

olumsuz haberler yer almistir.

*® http://bianet.org/bianet/siyaset/164857-akp-nin-uc-secim-kampanyasi-teblig-itaat-ve-icraat
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Fotograf 41: Cumhuriyet Gazetesi Se¢cim 2007 EK

Cumhuriyet Gazetesinde yer alan Adalet ve Kalkinma Partisiyle ilgili haber
basliklarindan bazilari; “AKP’nin Tek Basina Iktidar1 Uzak Bir Olasilik”, “ AKP Kendi
Kendine Mubhalefet”, “AKP Oyunu Bozuldu”, “AKP’de Kavga”, “AKP’de Riigvet”,
“AKP’ye Verilen Oy Intihar Olur” gibi olumsuz nitelikli haberlerdir. Bu haberlerde
Recep Tayyip Erdogan’in fotografi kullanilmamistir. Sik stk MHP, CHP, TKP, iP, DP,
HYP gibi partilerin siyasal reklamlar1 yer alirken Adalet ve Kalkinma Partisi’nin hi¢cbir
siyasal reklamina rastlanmamigtir. Erdogan’in fotografi yalnizca CHP’nin verdigi bir

ilanda yer almaktadir.

Fotograf 42: CHP 2007 Cumhuriyet Gazetesi Siyasal Reklami
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3.7. ACIK HAVA SIYASAL REKLAMLARI

Se¢menler, ev disindaki mekanlarda Adalet ve Kalkinma Partisi’nin acik hava
reklamlariyla yogun olarak karsilagsmislardir. Se¢im donemi boyunca en ¢ok kullanilan
aract olan billboardlar, 2007 yili genel se¢im kampanyasinda siireklilik mesajini
“Durmak Yok Yola Devam” sloganiyla veren Adalet ve Kalkinma Partisi tarafindan
oldukc¢a fazla kullanilmistir. Adalet ve Kalkinma Partisi 3 Kasim 2002 tarihinden
sonraki icraatlarini, “yol” ve “yiiriime” metaforlariyla ifade etmistir (Caglar ve Ozkir,
2015, S: 20). Kullanilan dis mekan reklamlari somut, sade ve anlasilir mesajlarla
kurgulanmistir. Bu dogrultuda Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 2007 yili1 agik hava

siyasal reklamlar1 dort ¢esit temadan olusmaktadir.

Bunlardan ilki, dogrudan vatandasin agzindan yazilan, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin
iktidar1 boyunca sagladigi olanaklarin vurgulandigir “Sahip Olunanlar” temasidir. Bu
reklamlar, “Istedigim Hastanede Tedavi Oluyorum”, “Ders Kitaplarimi Ucretsiz

Alryorum”, “Kira Oder Gibi Ev Sahibi Oldum” basliklarindan olusmaktadir.

ISTEDIGiIM
HASTANEDE
TEDAVI
OLUYORUM

DURMAK YOK YOLA DEVAM ’l\\\‘

Fotograf 43: Adalet ve Kalkinma Partisi 2007 Billboard Reklanm

Sar1, turuncu, kirmizi ve mavi renklerin yer aldig1 pano, siradan vatandasin fotografi ve
Adalet ve Kalkinma Partisi’nin de8ismeyen evet miihiirlii logosundan olusmaktadir.
Yapilan icraat ve kampanya sloganindan baska bir yazi kullanilmamais, anlagilir ve basit
bir dil kullanilmis, pozitif séylemli bir reklam kurgulanmistir. Vaatlerin yerine

getirildigini siirekli tekrar etme stratejisi 2007 yili reklamlariyla baglamistir.
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Ikinci afis tiirii, parti lideri ve basbakan Recep Tayyip Erdogan’in tek fotograflarinin yer
aldigi, giiven, istikrar ve 5 yillik icraatlarin vurgulandigi mesajlardan olusmaktadir.
“Ekonomik Biiyiimenin Devami Igin”, “Saglikta Déniisiimiin Devam Igin”, “Egitimde
Seferberlik I¢in”, “Istikrar ve Giivenin Devami i¢in” olmak iizere “5 Yil Kaybetme

Yine Kazan” temasina dayandirilmistir.

‘q { : 4
e

— oo

-
DURNMAK YOK YOLA DEVAM erseTORKIY Ecne

ADALET ve KALKINMA PARTISI

Fotograf 44: Adalet ve Kalkinma Partisi 2007 Billboard

2002 yilindan 2007 yilina kadar gecen bes yillik siire boyunca kazanim olarak
kaydedilen uygulamalarin devamini vaat eden afis, “Saglikta Doniislim” mesajli bir
vaatle desteklenmistir. Bu afisle, partinin bes yil boyunca istikrar sagladigi imlenirken,

secmenden yeni bir bes yil istenmektedir.

Ugiincii reklam afisleri, “Yeni Dénem” temastyla yapilanlarin degil, yapilacaklarin yer
aldig1 mesajlarla, bu vaatleri gergeklestirecek olan Recep Tayyip Erdogan’in, 5 Yil
Kaybetme Yine Kazan” temasinda kullanilan fotografiyla kurgulanmistir. Yeni Dénem
temasi; “Kobilere Daha Fazla Kredi Tam Destek”, “Her Alanda Esit ve Etkin Kadin”,
“Genglere Her Alanda Tam Destek™ basliklarindan olusmaktadir. Bu afisler; ““ Birlik ve
Beraberlik icinde”, “Giiven ve Istikrar iginde” “DURMAK YOK YOLA DEVAM”

gonderileriyle desteklenir.
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Fotograf 45: Adalet ve Kalkinma Partisi 2007 Billboard

Icraatlarla elde edilen ve tek basina iktidarla saglanan istikrarin devamliligini vaat eden
bu afis, segmenin kafasini karistirmadan, Erdogan’in hep aymi fotografini kullanarak
hafizalar yerlestirmeyi amaglayan bir stratejiyle olugturulmustur. Afis tiirii degismemis,

ayni zemin iizerine farkli mesajlarla ¢esitlendirilmistir.

3.8. GORSEL BASINDA SiYASAL REKLAMLAR

Televizyonun gorsel ve isitsel bir ara¢ olmasi, teknolojinin de zamanla getirdigi
olanaklarin artmasiyla siyasetciler gorsel basii gii¢lii bir kampanya mecrasi olarak
gormektedir. Topuz, eskiden mevcut adaylarin ne disiindiiklerinin  ve ne
sOyleyeceklerinin merak edildigini, simdi ise se¢cmenlerin adaylarin televizyondaki
gorilintlistinli merak ettiklerini belirtmektedir (Topuz, 2007, S: 60). Televizyon
reklamlarim1 da kampanyasinda yogun olarak kullanan Adalet ve Kalkinma Partisi
“Durmak Yok Yola Devam” zeminli sloganini, gorsel basinda ii¢ reklam filmiyle

pekistirmektedir.

3.8.1. Durmak Yok, Yola Devam Reklam Filmi- 1. Perde

26 saniye siiren televizyon reklami, agik hava gorselleri ve basili ilanlar1 destekler
sekilde, halki sembolize eden bir karakterin “Kira Oder Gibi Ev Sahibi Oldum”
mesajiyla baglar. Filmde oynayan karakter, siradan ve temiz giyimli biridir. Oldukca
anlagilir sekilde konusmakta ve basit bir mesaj vermektedir “Durmak Yok mesajini

verdikten sonra yiiriir ve kadrajdan ¢ikar.
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Ardindan gelen geng kadin modern goriiniimlii, diizgiin diksiyonlu biridir. “Istedigim
Hastanede Tedavi Oluyorum” mesajint “Durmak Yok” sloganiyla sonlandirir ve

gorlntiiden ¢ikar.

Iki karakter de beyaz ve sade bir fonda yer almaktadir. Saflig1 ve seffaflig1 temsil eden
gorintii; karakterlerin kadrajdan ¢ikmasiyla, beyaz zemin tizerine kirmizi mavi yaziyla
“Durmak Yok, Yola Devam” sloganini tok sesli bir erkegin sdylemesiyle devam eder.

Son karede Adalet ve Kalkinma Partisi’nin ampullii logosu yer alir ve film sonlanir.

3.8.2. Durmak Yok, Yola Devam Reklam Filmi- 2. Perde

[k filmin devami ve kampanya ana temalarmin destekleyicisi olarak yer alan ikinci

film, 26 saniyelik goriintiiden olugsmaktadir.

Reklam filmi, spor- sik giyimli modern bir erkegin “Duble Yollarda Giivenle Seyahat
Ediyorum, Durmak Yok mesajiyla baslar, yine sik giyimli bir kadinin “Artik Param
Daha Degerli, Enflasyon Altinda Ezilmiyorum, Durmak Yok™ sloganiyla sona erer. Ilk
filmin sonundakiyle ayn1 ses “Durmak Yok, Yola Devam” sloganini verir ve Adalet ve

Kalkinma Partisi logosuyla film biter.

3.8.3. Durmak Yok, Yola Devam Reklam Filmi- 3. Perde

Diger iletisim 6geleriyle uyum igerisinde olan ve ardisik filmlerin devami olan ii¢ilincii

film de, yine 26 saniyeden olusmaktadir.

Beyaz fon iizerinde sade giyimli bir {iniversite dgrencisi “Ders Kitaplarrmi Ucretsiz
Aliyorum” mesajiyla goriiniir, “Durmak Yok” sloganiyla gider. Daha sonra temiz, basit
ve spor giyimli bir erkek, “4,5 yildir elektrik faturami zamsiz 6diiyorum, Durmak Yok”

mesajini verir ve yiiriiyerek kadrajdan cikar.
Tiim bu bilgiler dogrultusunda;

1) Adalet ve Kalkinma Partisi 2002 Yili Genel Se¢cim Kampanyasi i¢in
incelenen Hiirriyet ve Cumhuriyet gazeteleri 22 Haziran-22 Temmuz 2007
yili siyasal reklamlarinda, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin Hiirriyet
Gazetesinde 14 reklami yayimlanirken, Cumhuriyet Gazetesinde higbir

siyasal reklamina yer verilmemistir.
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3)
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Genel itibariyla Adalet ve Kalkinma Partisi 2007 yili reklamlart ikiye
ayrilmaktadir. Ilki, 5 yillik tek basimna iktidar siiresi boyunca partinin halka
sagladig1 imkanlar ve icraatin reklamindan olusmaktadir. ikincisi ise sadece
parti lideri Recep Tayyip Erdogan gorsellerinin etkileyici sekilde
kurgulandig1 reklamlardir. 15 adet dis mecra reklamindan 14’ Erdogan’in
fotografindan olusmaktadir. Bu reklamlarda iki ¢esit lider fotografi
kullanilmustir. Ilki Erdogan’in yiiriiyiisiinii ve durusunu net olarak gdsteren,
boydan fotograflarinin afislere yerlestirilmesidir. Ikincisi, gelecek giinlere
umutla bakisi temsil edecek sekilde segmene degil uzaklara bakan ve sag
eliyle halki selamlayan yakin plan ¢ekimli fotografin kullanilmasidir. Bu
durumda lider tizerinden yapilan reklam tiirli, partinin vaatleri ve/ya da
yaptig1 uygulamalarin reklamlarindan daha fazladir. Burada o6ne ¢ikan
onceligin, Recep Tayyip Erdogan imgesini istikrarin ve yeni doniistimlerin
yegane saglayicisi olarak yerlestirmek oldugu sdylenebilir.

2007 yili reklam stratejilerinin amaglari sirasiyla; parti lideri Erdogan’in
liderligini pekistirme, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin ilk hiikiimet donemi
boyunca icraatlar1 liderle 6zdeslestirmek, ve partinin yeniden kurumsal
iktidar1 elde etmesi durumunda yapilacak uygulamalar1 anlatma olarak
tanimlanabilir.

Kampanya renkleri, aydmligin rengi sariyla benzer rengi turuncunun
birlesmesinde olugsmus, bu sanatsal ana goriiniimiin yanina gokyliziinden

hareketle umudu temsil eden mavi eklenmistir.
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3.9. ADALET VE KALKINMA PARTISi 2011 YILI GENEL SECIMLERI
SECIM KAMPANYASI

Iki donemlik iktidarindan sonra “Ak” kelimesini resmi olarak kurumsal kimligine ve
parti tiiztigliniin 3. Maddesine ekleyen Adalet ve Kalkinma Partisi, temizligi ve safligi
temsil eden bu imaj pekistirme caligmasiyla 2011 se¢imlerinde yeniden iktidara gelmek

lizere se¢im yarigina giris yapmustir (Dogan, 2013, S: 41).

2011 yili se¢im beyannamesi 290 sayfa, 6 ana baglik ve 69 alt basliktan olusmakta, yine
parti lideri Recep Tayyip Erdogan tarafindan yazilan 4 sayfalik sunus boliimiinden
meydana gelmektedir. Tam 16 defa “Millet” sdzctigiiniin kullanildig1 sunus boliimiinde,
Recep Tayyip Erdogan 9 wyillik tek bagina iktidarlik siiresi boyunca yapilan
uygulamalari, hem uygulama yapilan alanlardaki vatandaslarin, hem de Ortadogu,
Balkanlar ve Kafkasya’daki insanlarin Adalet ve Kalkinma Partisi’nin hizmetlerinden
Ovgiiyle bahsettigini dile getirmektedir. Bu boliimde dikkat ¢ekici unsur;

Ufkumuz, Cumhuriyetimizin 100. kurulus yildéniimii olan 2023 yilidir. Bu segim

beyannamemizde, bir yandan oniimiizdeki dort yil i¢in hedeflerimizi olustururken, bir

yandan da Cumhuriyetimizin 100. kurulus yildéniimii i¢in yeni bir vizyon ortaya

koyuyoruz. Tirkiye icin bir kez daha biiyiik diisiiniiyor, bir kez daha biiyiik adimlar
atmanin heyecanini tagiyoruz. (AK Parti 2011 Secim Beyannamesi, Giris)

sOzlerinin yer almasidir. Gelecege vurgu yapan bu sozlerle, 2023 yili hedef gosterilerek
hem se¢gmenin gelecekte yasanilacak biiylik gelismelere karst meraklanmasi
amaglanmakta, hem de 12 yil sonrasinin planmmi yapan programli bir partinin

oniimiizdeki dort y1l boyunca yapacagi hizmetlerin giivenilirligi temsil etmektedir.

[k secimde %34, ikinci se¢imde %46,58 oy oraniyla tek basina iktidara gelen Adalet ve
Kalkinma Partisi’nin 2011 se¢im kampanyasini incelemek {izere 12 Mayis- 12 Haziran
2011 doneminde Hiirriyet ve Cumhuriyet gazetelerinde yayinlanan siyasal reklamlar,

televizyon reklamlar1 ve dis mekan reklamlari ele alinmistir.

3.10. YAZILI BASINDA SIYASAL REKLAMLAR
3.10.1. Hiirriyet Gazetesi, 12 Mayis- 12 Haziran 2011 Siyasal Reklamlari

Adalet ve Kalkinma Partisi, 2007 yilinda diizenli olarak gazetelerde siyasal reklam

yayinlatmaya baglamistir. 2011 yilinda yazili basin1 daha yogun kullanarak reklamlar
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arast baglantilar kurmus, hikaye anlatis1 tarzinda siyasal reklam faaliyetlerini

stirdiirmiistiir.

Yaymlanan yazili basin reklamlarinda kirmizi sar1 yuvarlagin igine beyaz renkle
kazman “Tiirkiye Hazir Hedef 2023 anahtar logosuyla, “Hayaldi Ger¢ek Oldu” ana
slogani birlikte kullanilmistir. . Bir donem daha kurumsal iktidar talep edilirken, alt

metinde 2023’e kadar siirecek olan istikrarli bir iktidar galibiyeti mesajint gondermistir.

12 Haziran 2011 se¢imlerinden 6nceki son bir aylik dénem incelendiginde, 12 Mayis-
12 Haziran aralifinda Hiirriyet gazetesinde Adalet Kalkinma Partisi tarafindan toplam
30 adet siyasal reklam yayinlandigi goriiliir. 30 giin igerisinde yayinlanan 30 adet
siyasal reklamdan 17 tanesi son sayfada (19,20,21,22,27,28  Maysis,
1,2,3,4,5,6,7,8,9,10,11 Haziran), 10 tanesi 5. Sayfada (12,13,14,15,17,24,25,29,30,31
Mayis) , 2 tanesi 4. Sayfada (16,23 Mayis), 1 tanesi 7. Sayfada (26 Mayis) yer almistir.

12 Mayis’ta yaymlanan ilk dort reklam, “Milletimizin Hayalleri Vardi1”, “AK Parti
Hayalleri Gergeklestirdi” basliklariyla “Milletimizin Hayalleri” konsepti kullanilarak;
duble yollar, vizesiz seyahat, kendi ucagimiz ve helikopterimiz, ders kitaplari, aile
hekimleri gibi 9 wyillik iktidarhk doneminde gerceklestirilen hizmetlerden
bahsedilmekte, “Milletimiz daha biiyiik hayallere sahip” sozleri ve ileri demokrasi

vurgusuyla 2023’°e gonderme yapilmaktadir.

HAYALDI,
8 GERCEKOLDU!

Fotograf 46: Adalet ve Kalkinma Partisi 14 Mayis 2011 Hiirriyet Gazetesi Siyasal
Reklamm
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“Hayaldi, Ger¢ek Oldu” basligiyla beyaz sayfa lizerine icraatlarin yazilmasi, Hedef
2023 ambleminin yer almasi, parti lider Recep Tayyip Erdogan’in beyaz gomlekli ufka
bakan fotografi tizerine 2002 ve 2007 yillar1 se¢im kampanyalarinda kullanilan oy
pusulasinda Adalet ve Kalkinma Partisi iizerine kirmizi renkli Evet basan miihriin yer
edinmesiyle kurgulanan gazete siyasal reklami, sol kisimda bahsi gegen icraatlarla ilgili
kiigiik fotograflarin siralanmasiyla tamamlanir. Yakasi agik birakilmis, safligi ve
temizligi temsil eden beyaz gomlekle, siradan bir halk insani goriintiisii vermektedir.
Recep Tayyip Erdogan’in diisiinceli bir sekilde ufka bakarken c¢ekilen pozu, gelecekle

ilgili planlar kurdugunu temsil etmektedir.

Bu reklamlart sirasiyla yerine getirilen icraatin uygulandigi alanlar ve toplumun cesitli
kesimlerinin ihtiyaglarini karsilamaya yonelik hizmetler izlemektedir. “Destek ve Saygi
Bekleyen Engellilerin, Gelecegi Diisiinen Genglerin, Sosyal Devlet Ihtiyaci Duyan
Yoksullarin, Tarimda Destek ve Basar1 Bekleyen Cift¢ilerin, Egitimde Hayaller Kuran
Cocuklarin” hayallerinden ve Ak Parti’nin meydana getirdigi gergeklerden

bahsedilmektedir.

Hemen ardindan “Tiirkiye Hazir Hedef 2023” konulu siyasal reklam serisi
yayimlanmistir. Bizzat FErdogan’in agzindan “Bir Tirkiye Hayal Ediyorum”
climleleriyle yazilan metin, segmen ve iktidar1 hedefleyen “kisi” arasinda dogrudan bag
kurmayr amaglamaktadir. Tiirkiye Cumhuriyeti’nin 100. Yilina girerken Basbakan

Recep Tayyip Erdogan’in kurdugu hayallerden s6z edilmektedir.
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Fotograf 47: Adalet ve Kalkinma Partisi 25 Mayis 2011 Hiirriyet Gazetesi Reklami

Erdogan’in yukar1 sag capraza bakarak cekilen yakin plan fotografi, gelecege ve
gelecekle ilgili hayallere dogru baktigini simgelemektedir.

“Bayragimiz Her Yerde” konulu siyasal reklam, yine biiyiik puntolu bir basliktan, ana
metni agiklayan climlelerden olusan kisim ise kii¢iik puntolu yazilardan olugmaktadir.
Afisteki gorsel, parti liderinin boydan fotografi ve c¢esitli fotograflarin yer aldigi bir

diinya haritasindan olusmaktadir.

Fotograf 48: Adalet ve Kalkinma Partisi 3 Haziran 2011 Hiirriyet Gazetesi
Reklam
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Erdogan’in siyah takim elbisesiyle 6ne ¢iktig1 boydan fotografi giiciinii ve karizmasini
sembolize etmektedir. Fotografin diinya haritasinin Oniine kurgulanmasi ise bu
hakimiyeti pekistirmektedir. Gazete reklami, diinya haritasinda her iilkenin iizerinde
basbakanin o {ilkenin liderleriyle ¢ekilmis kiiglik kare fotograflariyla desteklenmektedir.
Bu goriintii se¢gmene, diinya liderleriyle yakin iliskiler icerisinde bulunan giiglii
basbakan imajin1 verirken, Avrupa ve Amerika’yla ayni diizeyde yer alindigr mesajini

gondermektedir.

15-22 Temmuz tarihleri arasinda yayimlanan 7 reklam; “Adalet ve Kalkinma Partisi’ne,
Recep Tayyip Erdogan’a ni¢in oy verelim?” sorularinin yanitlarini verir niteliktedir.
“Biiyiik Ulke Marka Sehirler I¢in”, “Ileri Demokrasi I¢in”, “Biiyiik Ekonomi Igin”,
“Sosyal Devlet I¢in”, “Lider Ulke I¢in”, “Birlik ve Dirlik Igin”, bashikli reklamlar,
Erdogan’in yazili siyasal reklamlar boyunca (bir adet boydan fotografinin kullanildig:
“Bayragimiz Her Yerde” reklami hari¢) siirekli kullanilan, seffafligi simgeleyen beyaz
gomlekli fotografiyla verilmistir. Yazili basinda verilen siyasal reklam programa,
secimden bir giin 6nce yayimlanan “Biz Birlikte Tiirkiye’yiz” reklamiyla sonlanmistir.
Yayinlanan tiim gazete siyasal reklamlar1 bigim agisindan ayni formatta kurgulanmistir.
2002 yilindan itibaren her siyasal reklamda kullanilan Adalet ve Kalkinma Partisinin oy
pusulasindaki amblemi {izerine basilan Evet miihrii, segmenin nasil oy kullanacagini ve

miihrii nereye basmalar1 gerektigini gostermektedir.

S6z konusu donemde 11 miting, 4 goriisme (Erdogan - ABD Elgisi, TOBB, ATO VE
TESK toplantilar1) ve 23 Mayis giinii Adalet ve Kalkinma Partisi Genglik Soéleni haberi
yer almigtir. Parti iiyelerinin iiyelerine sadece bir (1) haberde yer verilmistir. 2011 yili
secimlerine son bir ay kala incelenen donemde yayimlanan miting haberlerinde, diger
yillardan farkli olarak Erdogan’in ilk kez diger parti liderlerine gonderdigi mesajlarla ve

olumsuz iislubuyla halki harekete gegirme yontemiyle karsilagiimistir.
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Fotograf 49 ve 50: Adalet ve Kalkinma Partisi 2011 Hiirriyet Gazetesi Miting

Haberleri

Adalet ve Kalkinma Partisi, 2011 yili 12 Mayis-12 Haziran déneminde yayinlanan
siyasal reklamlarinda, programli ve diizenli bir yazili basin stratejisi yiiriitmiistiir. Recep
Tayyip Erdogan’in ¢ogunlukla ayni fotograflar1 kullanilmis, ilanlar ayni formatta ve
benzer grafik tasarim programiyla kurgulanmis, se¢gmenin aklini karistirmadan, zihinlere
net bir goriintii génderilmistir. Yayimlanan reklamlarda bir diger dikkat ¢eken o6ge,
reklam metinlerinde yer alan ilgili toplumsal kesimlerle ilgili vaatler ve/ ya da icraatlar
listelenirken s6z konusu kesimlerle Recep Tayyip Erdogan’in fotograflarindan olusan

kiiciik kareler film seritleri halinde gdsterilmesi olmustur. Bu afis caligmasi, hem ilgili
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kesimin dikkatini ¢gekmekte, hem de diizenli bir sekilde siralandigindan olas1 bir zihin

karmasasinin 6niine gegmektedir.

3.10.2. Cumbhuriyet Gazetesi, 12 Mayis- 12 Haziran 2011

12 Mayis 12 Haziran aras1 donemde, Adalet ve Kalkinma Partisi tarafindan Cumhuriyet
gazetesinde, son iki se¢imde oldugu gibi higbir siyasal reklam yayimlanmamistir. Bu
nedenle tipki diger iki se¢im doneminde oldugu gibi segimlerden onceki son bir aylik
dénem boyunca Cumbhuriyet gazetesinde Adalet ve Kalkinma Partisi’yle ilgili olarak

yapilan haberler incelenmistir.

Toplam 6 adet miting haberinin yaninda, elestirel haber degeri tasiyan 5 adet habere,
ladet karikatiire yer verilmistir. Miting haberleri Adalet ve Kalkinma Partisi lideri
Recep Tayyip Erdogan’in vaatleri ve/ ya da konusmalarindan ziyade kendisine yonelik
elestirilerden ve Erdogan’in Kiligdaroglu’yla ilgili sdzlerinden olusmaktadir. CHP’nin
vaatlerine Erdogan’in verdigi cevaplar kaleme alinmig, CHP se¢im kampanyasinda yer

alan projeler Erdogan’in olumsuz yorumlari tizerinden yeniden islenmistir.

Fotograf 51: Cumhuriyet Gazetesi 2011 Recep Tayyip Erdogan Haberi

Olumsuz yorumla yazilan 5 adet haber “AKP Degil Erdogan Yarigacak”, “AKP Oyu Da
Vekili De Diistii” gibi basliklarla islenmistir. Burada alt1 ¢izilmesi gereken noktalardan
biri Cumhuriyet gazetesinin elestirel bir dille de olsa Erdogan’in tek ve gii¢lii liderligini

kabul etmis olmasidir. Bu dogrultuda Amerikanvarilesme olgusu siyasal reklam
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tizerinden gozlemlenebilirken, muhalif bir gazetenin karizmatik lider imgesini yeniden

irettigini sOylemek miimkiindiir.

Diger yandan 6nceki iki se¢imde oldugu gibi yeniden Adalet ve Kalkinma Partisi’nin

oylarinin diistiigiine dair “umut dolu” haberlere yer vermistir.

Fotograf 52: Cumhuriyet Gazetesi 2011 Musa Kart’in Recep Tayyip Erdogan

Karikatiiri

3.11. ACIK HAVA SIYASAL REKLAMLARI

Adalet ve Kalkinma Partisi 2011 yilinda, tipki gazete siyasal reklamlarinda oldugu gibi,
basilan dis mekan reklamlarinda da kendi rekorunu kirarak 40 farkli afis tiiri
hazirlatmis ve acgik hava reklami vermistir. Dig mecralar i¢in hazirlanan siyasal

reklamlar, iki farkli konsept ve iki farkli bigimden olugsmaktadir.

Bunlardan ilki, siradan vatandasin agzindan yazilan, Adalet ve Kalkinma Partisi iktidara
geldikten sonra yasanilan degisikliklerin ve yerine getirilen sézlerin yer aldigi, halkin
bu gerceklesen icraattan soz ettigi , “Hayaldi, Ger¢ek Oldu” konseptli reklamlardir. Bu
afisleri tlimiinde; sol tarafta icraattan soz eden ilgili vatandas, sag tarafta yerine getirdigi
icraat1 aktaran Recep Tayyip Erdogan’in fotografi yer almaktadir. Toplamda 16 farkl

mesajin verildigi afisler sirasiyla;
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“Ders Kitaplarimi Ucretsiz Aliyorum/ 1Milyon Adet Ucretsiz Ders Kitab1 Dagitild1”,
“Istedigim Sehirde Universiteye Gidiyorum/ Universite Olmayan Sehir Birakmadik”,
“Istedigim Hastanede Tedavi Oluyorum/ Hastaneleri Birlestirdik, Rehin Kalma Olaymna
Son Verdik”,

“Arttk  Ailemizin Doktoru Var/ Aile Hekimligi Hizmetine Bagladik”,
“Ektigim  Bigtigim  Glivence  Altinda/  Tarim  Sigortasin1  Baglattik”,
“Mazot Giibre ve Uriin Destegi Aliyorum/ Ciftgimize Tam Destek Verdik”,
“Enflasyondan Kurtulduk/ Enflasyonu %30’dan %4’e Diistirdiik”,
“6Sifir  Gittt  Param  Deger  Kazandi/  Liradan 6 Sifir  Attik”,
“ Duble Yollarda Giivenle Seyahat Ediyorum/ 13.500 Km. Duble Yol Yaptik”,
“ Kira Oder Gibi Ev Sahibi Oldum/ 490.000 Konut Yaptik”
“ %80 Ucuza Istedigim Eczaneden Ilactm1 Aliyorum/ Ila¢ Fiyatlarinda Rekor Indirim
Yaptik”, “Memleketime Ugakla Gidiyorum/ Havayollarim1 Halkin Yollart Yaptik”,
“Artik Bizim de Hizli Trenimiz Var/ Tirkiye’yi Yiiksek Hizli Trenle Tanistirdik”,
“Birgok  Ulkeye Vizesiz  Gidiyorum/ 47 Ulkeyle Vizeyi Kaldirdik”,
“ Engelli Cocuguma Bakiyorum Destek Aliyorum/ 285.000 Engelli Yakinina Her Ay
Asgari Ucret Odiiyoruz”,
“Kredimi Aldim Isimi Kurdum/ Esnaf ve Kobi’lere Tam Destek Verdik” mesajlarindan

olusmaktadir.

Hayaldi, Gergek Oldu konseptiyle ortaya ¢ikan 16 farkl afis, iki agizdan yazilmis, halk
agzindan yazilan tarafla samimiyet ve giivenilirlik gonderisini iletme amaci giidiilmiis,
hiikiimet agzindan yazilan taraflar da ise genellikle rakamsal veriler kullanilarak

inandiricilik arttirilmaya ¢aligilmistir.
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‘ .gAYIBINA

;ﬁSON VERDIK

Fotograf 53: Adalet ve Kalkinma Partisi 2011 Billboard Reklam

2002 yilinda yagl bir kadinin “Giiveniyorum, Saglik Sorunlarin1 Cozebilecek Tek Parti
Ak Parti” beklentisi, 2007 yilinda yapilan hastane reklaminda, orta yasinda
sayilabilecek bir erkegin “Istedigim Hastanede Tedavi Oluyorum” sozleriyle vaadin
dogrulandigi mesajin1 vermekteydi. 2011 yilinda orta yasin iizerinde bir kadin, yine
“Istedigim Hastanede Tedavi Oluyorum” sdzleriyle afiste yer almis, fakat bu kez Recep
Tayyip Erdogan fotografi afise eklenerek kendisi hem bu icraati saglayici, hem de
halkin soziinii dogrulayici bir konuma getirilmistir. Dikkat ¢eken kirmizi renkle yazilan
halkin sozii, seffaflig1 ve diiriistliigli simgeleyen beyaz yaziyla lider imgesi tarafindan
desteklenmigstir. Gazete siyasal reklamlarinda yer alan, liderin beyaz gdmlekli fotografi
tizerindeki parti amblemi, ayni bicim ve formatta dis mekan reklamlarinda da yer
almistir. Halkin verdigi mesajin degismemesi, fakat lider fotografinin ve sozlerinin
devreye girmesi, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin lider odakli kampanya sistemine

tamamen adapte oldugunu kanitlamaktadir.

Billboard reklamlarin1 meydana getiren ikinci konsept, “Hedef 2023” temal1 vaatlerden
olusmaktadir. 24 adet afisten olusan dis mekan siyasal reklam tiirii, 2011 yilindan 2015
yilina kadar olan 4 yillik siire igerisinde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin yerine
getirecegi vaatleri degil, 2023 yilinda bile iktidar1 hedefleyen bir partinin 6niimiizdeki
12 yillik siire¢ icerisinde yapmay1 planladigi tiim icraatlar1 icermektedir. Sirasiyla bu

icraatlar;

“Her Ogrenciye Ucretsiz Kitap, Yeni Evlenen Cifte Dayali Déseli 100.000 Konut,
Muhtesem Proje Kanal Istanbul, Esenboga’dan Kizilay’a Rayli Sistem, Anadolu Hizli
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Trenle Izmir’e Baglaniyor, Diinyanin 2 Biiyiik Kopriisii Izmit’e, 22 Dev Sehir
Hastanesi, Yerli Ugagimiz Goklerde, Biri Asya Biri Avrupa’da istanbul’a Iki Yeni
Sehir, Ankara’nin 4 Yan1 Metro Hatt1, izmir’e Dev Sehir Hastanesi, Tarimda Diinyanin
En Biiyiik 5 Ulkesinden Biri, Yerli Uydumuz Goktiirk Uzayda, Bogaza Otomobil Tiip
Gegidi, Izmire 2 Dev Stadyum ve Spor Kompleksi, Diinyanin En Biiyiik 10
Ekonomisinden Biri, 500.000 Yeni Konut, Istanbul’a 3. K&prii, 3. Havaalani,
Istanbul’dan Izmir’e Otoban, 500 Milyon Dolar Thracat, Yeni Otomobilimiz Geliyor, 10
Yeni Hizli Tren Hatti, Yerli Savas Ugag1 ve Helikopter Geliyor, 2B Arazilerine Kesin

Coziim”.

Kirmiz1 fon iizerine beyaz yaziyla vaatlerin yazildigi “Hedef 2023 temal1 acik hava
reklamlari, Recep Tayyip Erdogan’in secim kampanyasi boyunca tiim mecralarda
kullanilan beyaz gomlekli goge bakan fotografi ve Adalet ve Kalkinma Partisi amblemli
miihiir kurgusundan olugmaktadir. Olduk¢a sade ve net mesajlardan olusan afisler,

Erdogan’in reklamin 6znesi oldugu mesajin1 agik¢a vurgulamaktadir.

22 DEY
SEHIR

HASTANESi

Fotograf 54: Adalet ve Kalkinma Partisi 2011 Billboard Reklamm

Sade ve okunakli yazi stili, mavi fon {lizerine kirmizi beyaz yazi rengi, Adalet ve
Kalkinma Partisi amblemi yaninda destekleyici 2023 logosu afisin yarisini olustururken,
diger yaris1 Recep Tayyip Erdogan’in fotografina ayrilmistir. Vaatleri veren ve
gerceklestirecek olan Erdogan’dir. Icraatin saglayicisi Erdogan’in gériintiisiiniin bu

sekilde verilmesi, partinin lider partisi oldugunu pekistirir.
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2011 secimleri i¢in Ozhan Eren tarafindan yazilan “Aym” adli sarki ve sdz-miizik
uyumuyla 2011 yili genel se¢imlerinin en akilda kalan 6gesi olmustur. Bu sarkinin
herkesin dilinde olmasi, se¢imlerden hemen Once sarki sozlerinin afise basilmasiyla

giiclendirilmistir.

BiZ BiRLIKTE
TURKIYEYi

Yazsenuz bir, Kigimaz bir
Ayre dadn yoliylz biz!

Sariolar bir, torkller bir
Hep beraber sdyleriz biz
Halaylar bir, horonlar bir
Ayne saon tefiyiz biz!

Gonlitler bir, dualar bir
Bir Aahin kuduyuz biz
Has bahgemiz yurdumuzdur
Ayre bagn qUIGyGz biz!

Haydi bir daha, bir daha, bir daha
Hep beraber sdyleyelim

Yur su davula bir daha, bir daha
Hem cogup hem sbyleyelim!

Fotograf 55: Adalet ve Kalkinma Partisi 2011 Billboard Reklamm

Bahsi gecen fotografta sarki sozleriyle Adalet ve Kalkinma Partisi’nin logosu sol
tarafta, Erdogan’in sag elini sol gdgsiiniin lizerine koyarak halki selamladigi fotograf
sag tarafta konumlandirilmistir. Burada kendisinin tebessiim etmesi samimiyetini
simgelemekte, giydigi yakasi acik birakilmis mavi beyaz ¢izgili gomlegi ve sivanmis
kollarindan olusan giindelik kiyafeti, halktan biri oldugu mesajin1 vermektedir. Yiiz
hatlari, elinin konumlanisi, ileri dogru bakisi ise rahatligin1 ve 6zgiiven sahibi oldugu

fikrini pekistirmektedir.

3.12. GORSEL BASINDA SiYASAL REKLAMLAR

“Haydi Bir Daha” sarkisiyla segmene birlik ve beraberlik mesaj1 veren, ayrim yapmadan
tim toplum kesimini kucaklamay1 talep eden Adalet ve Kalkinma Partisi, bu sarkiy:
televizyon reklamlarinda ¢ok sik kullanmistir. “Ayni yoldan ge¢misiz biz, ayni sudan

igmisiz biz” sozleriyle akillarda yer eden sarki, secime az bir zaman kala se¢menlerle
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duygusal bag olusturulmasi ve bu bagin pekistirilmesine yardimci olan bir unsur
olmustur (Caglar ve Ozkir, 2015, S: 37). internet, sosyal medya gibi yeni iletisgim
teknolojilerinin ylikselise gectigi bu donemde Adalet ve Kalkinma Partisi, siyasal

reklamlarini partinin resmi internet sitesi (Www.akparti.org.tr), partinin resmi Twitter

hesabi, Recep Tayyip Erdogan’in resmi Twitter hesabi, partinin Facebook hesab1 ve
Youtube gibi kanallarda yayimlatmis, , “Ekonomi-icraatlar 2002-2011” adli filmi kendi

internet sitesi araciligiyla halka sunmustur.

Ote yandan televizyon siyasal reklamlarinin etkileme ve hareket gegirme giiciinden
vazge¢meyen Adalet ve Kalkinma Partisi, 2011 yili genel se¢imlerinde kampanyasinin
en dnemli ayagim televizyon reklamlarina baglanmustir. Iktidarda olma avantajim da
kullanarak televizyon ekranlarindan yayilan reklam agini hakim bir sekilde yonetmistir.
“2011 genel secimlerinde kampanya siirecindeki televizyon reklamlarinin yani sira
diger siyasal reklamlar1 da ylizde 55’lik bir oranla (159 reklam) en sik kullanan partinin

AK Parti oldugu goriilmektedir” (Keskin ve Sanli, 2014, S: 15).

Adalet ve Kalkinma Partisi 2011 yilinda yiiriittiigi sistemli ve mekanlar arasi baglantili
secim kampanyasini, televizyon reklamlariyla da devam ettirmistir. Tipkr dis
mecralarda oldugu gibi ¢esitli konseptlere ayrilan reklam filmlerinden birer adet

secilerek incelenecektir.

3.12.1. Hayaldi Gergek Oldu Reklam Filmi:

“Hayaldi, Gergek Oldu” konseptli reklam filmleri, en az 45, en fazla 60 saniyeden
olugmakta, tiimiinde neseli ezgilerden olusan ayni miizigin sunuldugu, ugli bir

smiflandirma kapsaminda verilmektedir.

Billboard reklamlarin1 ve gazete siyasal reklamlarini destekleyici nitelikte kurgulanan
reklam filmlerinin ilk ayagi, ulagim-egitim-barinma-saglik kategorileriyle hizmet
konseptinden olusmaktadir: “Hava Yollar1 Halkin Yollan, “Karadeniz Sahil Yolu, 12
Hiikiimet Eskiten Bolu Tiineli’'nin Tamamlanmasi-Ulagim”, “ Sosyal Devlet
Programiyla Egitime Devlet Destegi, Ucretsiz Kitap Dagitimi- Egitim”, * Kira Oder
gibi Ev Sahibi Olmak- Konut”, “Engellilere Evde Egitim Imkani, Engellilere Ucretsiz
Okula Tasima Imkani- Engelleri Kaldirma”, “Hastaneleri Tek Cat1 Altinda Birlestirme,

Rehin Kalma Meselesinin Coziilmesi, Aile Hekimi ve Ucretsiz Ilag Destegi- Saglhk”


http://www.akparti.org.tr/
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baslikli reklam filmlerinin tiimiinde, iki donemdir tek basina iktidar olan partinin
gerceklestirdigi icraatlar, icraatten memnun olan halk tarafindan seg¢menlere
aktarilmaktadir. Gergek kimlikler ve toplumsal statiiler reklamin basinda se¢gmeni
etkilemek icin yaziyla verilmistir. Ayrica ilgili kisi konusup memnun oldugu icraati dile
getirdikten sonra, hareketli bir miizik esliginde erkek sesi devreye girerek icraati
dogrulayict cesitli bilgiler vermektedir. Gengler, yaglilar ve engelliler agirliklt olmak
tizere ¢esitli toplumsal kesimlerin yer aldigi televizyon reklamlari, “Hayaldi Gergek
Oldu” sozii, Erdogan’in kampanya siiresince kullanilan beyaz gomlekli fotografi ve
Adalet ve Kalkinma Partisi logosuyla sona ermektedir. 12 adet reklam filminin tiimii

45’er saniyeden olusmaktadir.

Ikinci ayagil dakikalik filmler iizerinden kurulan ve genel egilimlerin tiimiiyle yer
aldig1 8 reklamlik konsept, hareketli ezgilerin olusturdugu aynm1 miizigin yer aldigi,
Artik Sigortam Yaptirdim, Istedigim Hastaneye Gidiyorum”, “Her Taraf Duble Yol,
Yapanlarm Ellerine Saglik, Iyi ki Yapmuslar”, “Bizim de Hizli Trenimiz Var Hem Hizli
Hem de Cok Rahat, Imkansiz Degilmis”, “Kira Oder Gibi Kendi Evimin Taksitlerini
Odiiyorum, Hayallerimiz Gergek Oldu”, “Gergekten Tiirk Ciftcisinin Onii Agik,
“Siralarinda Kitaplar Hazir, Keske Biz de Bugiinlerde Ogrenci Olabilseydik”, “Su An
da Herkes Mutlu ya, Allah Razi Olsun Hiikiimetimizden” gibi sozlerle, bu sozleri temsil

eden toplumsal kesimlerin yer aldigi, her birinin tek karede memnun oldugu icraata dair

s0z sOyledigi iki adet filmden olugmaktadir.

Bu filmleri, tipk1 2002 ve 2007 yillart se¢im reklamlarinda gibi eril baskin bir sesin yer
aldigi, cesitli uygulamalar siralanirken o icraatla ilgili goriintiilerin verildigi li¢iincii tiir
gorsel siyasal reklamlar izlemektedir. Ornegin ambulans sesiyle baslayan reklam filmi,
18 helikopter, 2 ugak, 4deniz, 132 kar paletli ambulansin goriintiisiiyle bu rakamlarin

verildigi sozlerle desteklenmekte, 45 saniyeden olusmaktadir.

“Hayaldi, Gergek Oldu” konseptinin ii¢ farkli reklamlarindan her biri, uygulanan
projeler siralandiktan sonra, parti liderinin her mecrada kullanilarak akillara kazinan
beyaz gomlekli, basin1 goge cevirdigi fotografi verilmekte, ayni karede “Hayaldi,
Gergek Oldu” yazisi vurgulanmaktadir. Ardindan Adalet ve Kalkinma Partisi’nin

logosu ayri1 bir karede verilmekte ve filmler sonlanmaktadir. Boylece segcmene iletilmek
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istenen mesaj; “Hayalleri gergege doniistiiren Recep Tayyip Erdogan’dir, bu icraatin

devami i¢in “onun” partisine oy ver” olarak yorumlanabilir.
Adalet ve Kalkinma Partisi Hava Ulasim1 Reklami:

Ezgi Aytan ismiyle ve Psikolog oldugunu belirten yaziyla ekranda beliren geng kadin,

hava alanindadir.

Eskiden ucakla gidenlere ¢ok imrenirdim, keske bende ailemin yanina bir, bir buguk
saatte gidebilsem derdim, ugak biletleri ¢ok pahali oldugu i¢in ugaga binemiyordum.
Neyse ki o giinler eskide kaldi, artik ucak fiyatlari otobiis fiyatlarindan hi¢ de farkli
degil. Kim bir sehirden digerine bir saatte gitmek istemez ki, Ozellikle de anne

yemeklerine ulagacaksa. ..

der ve ugaga biner. Burada “Anne yemekleri” simgesiyle toplumsal gerceklik algisina
yer verilmektedir. Toplumumuzda annelerinden ayr1 kalanlarin “sicak ev yemekleri’ne
6zlem duyduguna dair kani, yam sira, annelige yliklenen sefkat, 6zen, bakim eksenli
duygu yiiklii rol segmenle duygusal bag kurmak i¢in kullanilmistir. Ote yandan gercek
1sim ve kimlik verilerek inandiricilik artirilmaya calisiimistir. Geng kadinin mutlulukla
ucaga binmesinin ardindan oldukc¢a coskulu bir melodiye sahip olan bir miizik ¢almakta
ve baskin bir eril ses “Hava yollarin1 halkin yolu yaptik. 10 milyon vatandagimiz ilk kez
ucaga bindi. Tiirkiye’ye yeni, modern hava alanlar1 kazandirdik” der. “Hayaldi, Gergek
Oldu, AK Parti” soziinii sdylerken es zamanli olarak parti liderinin ufka bakan beyaz

gomlekli fotografi belirir ve Adalet ve Kalkinma Partisi logosuyla reklam filmi sonlanir.

3.12.2. “Tirkiye Hazir, Hedef 2023 Reklam Filmi

Yine dis mekan reklamlarini ve yazili siyasal reklamlar1 (“Bayragimiz Her Yerde”
Reklami) pekistirici nitelikte olan Tiirkiye Hazir, Hedef 2023 konseptli reklam filmleri,
tamamen parti lideri Recep Tayyip Erdogan fiizerine kurulmustur. Ekranda beliren
Tiirkiye haritasi ve haritanin olusturdugu vatandaslarin yiizleri iizerinde, yliriiyerek
siyah takim elbiseler icerisinde Recep Tayyip Erdogan belirir. “Biz Hayallerimizi
Tiirkiye Ic¢in kurduk, Tiirkiye I¢in Gergeklestirdik”. Simdi Sira Daha Biiyiik
Hedeflerde” sozilinii soylerken ellerini  kaldirir ve ekranda gerceklestirmeyi
hedefledikleri projelerle ilgili gorseller gegmeye baslar. Recep Tayyip Erdogan’in kendi

sesiyle cekilen ii¢ adet reklam filmi yukaridaki sozlerle baglar, Erdogan’in gelecek
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planlarini saydiktan sonra * Biiyiik Hedefler I¢in Biz Haziriz, Milletimiz Hazir, Tiirkiye
Hazir” soziiyle ylriimesiyle sonlanir. Filmin sonunda “Tiirkiye Hazir Hedef 2023”

logosu ve Adalet ve Kalkinma Partisi amblemi belirir.

Erdogan; “Son Teknolojiyle Donatilmis 22 Dev Sehir Hastanesi Yapacagiz”,
“Universiteye Herkes Gidebilecek, Okullarimiz Diinyayla Rekabet Edecek,
Ogrencilerimiz Ucretsiz Elektronik Kitap Kullanacak”, “500 Bin Yeni Konut
Yapacagiz, Ev Sahibi Olmak Daha Da Kolaylasacak”, “Kentsel Doniisiimiinii
Tamamlamis Bir Ulke Olacagiz” sozlerini sdyledikten sonra ekranda yeniden yiiriiyerek
belirir. Bu defa Tiirkiye haritasinda beliren yiizler canlanarak oldukg¢a kalabalik bir kitle
halinde Erdogan’in arkasinda yiirlimektedir. Erdogan’1 takip eden kalabalik grup, hedef
kitleye; halkin reklamin 6znesi olarak konumlandirilan liderin arkasinda oldugu ve ona
giivendigi mesajimni vermektedir. Diger yandan asaleti ve ciddiyeti temsil eden siyah

takim elbiseyle karizmatik lider imgesi gili¢lendirilmistir.

3.12.3. “Haydi Bir Daha” (Ayn1) Reklam Filmi

Yasli-Geng, Laz-Cerkes, Kiirt-Tiirk, Kadin-Erkek gibi ¢esitli toplumsal kesimlerin
temsil edildigi, mevcut ayrimlarin birlik ve beraberlik mesajiyla yok edilmeye
calisildigi, Adalet ve Kalkinma Partisi 2011 yili se¢im sarkis1 {izerine kurgulanan
reklam filmi, 1dakika 20 saniyeden olusmaktadir. Profesyonel oyuncularin yani sira,
siradan kimliklerin de rol aldig1 siyasal reklam filmi, gerek ezgiler gerekse sozler
bakimindan oldukg¢a akilda kalicidir. Anadolu ezgilerinin giiftede yer almasi, “Haydi Bir
Daha, Bir Daha Bir Daha” nakaratiyla sozciiklerin kolay ezberlenip hafizalara
kazinabilir olmas1 ve se¢im dénemi boyunca siirekli tekrarlanmasiyla farkli siyasal
gorliise mensup segmenler tarafindan bile ezberlenmistir. Horon, halay, tiirkii, davul, saz
gibi gesitli toplumsal degerlerin yer aldigi reklam filminde oyuncularin tiimii sarkiya
eslik etmektedir. 21. Saniye ve 1:20. dakikada reklamda oynayan yiizlerin sar1 mozaik
deseniyle bir araya gelmesi, Islami eserlerde oldukca sik kullanilan, farkli renklerin

parcalar halinde bir araya getirilerek olusturdugu biitiinii temsil etmektedir.

S6z konusu reklamda ge¢misteki ve mevcut uygulamalardan ve/-ya da vaatlerden
bahsedilmemis, farkli siyasal goriislere yonelik negatif soylemler kullanilmamistir.

Mubhafazakar kimligiyle siyasal arenada yer alan Adalet ve Kalkinma Partisi, “Haydi Bir
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Daha” isimli siyasal reklaminda siirekli tekrarlanan “Bir Allah’mn Kuluyuz Biz”,

“Goniiller Bir, Dualar Bir” sozleriyle bu statiisiinii pekistirmistir.

“Haydi Bir Daha” isimli siyasal reklamda, sarki sozleri sona erdiginde Recep Tayyip
Erdogan’mm 2011 yili genel secim kampanyasi i¢in ¢ekilen fotograflardan biri
kullanilmis, hemen yanina “Biz Birlikte Tiirkiye’yiz” isimli, reklamla uyumlu mesaj
eklenmistir. Bu kare siliklesirken Adalet ve Kalkinma Partisi’nin ampulii, {izerine

kirmiziyla Evet miihriiniin basildig1 oy pusulasinin yer aldigi logosu belirmistir.

3.13. SONUC

Bu boliimde, 2002-2004 yillar1 arasinda Adalet ve Kalkinma Partisi genel baskanlik
gorevini siirdiiren Recep Tayyip Erdogan’m 2002, 2007 ve 2011 yillarinda girdigi genel
secim kampanyalar1 incelenmistir. Genel se¢imlerden Onceki son bir aylik donem
olmak iizere Hiirriyet ve Cumhuriyet gazeteleri incelenmis, gorsel siyasal reklamlar
irdelemek amaciyla televizyon reklamlari ele alinmistir. D1 mecrada kullanilan siyasal
reklamlar i¢inse, billboard reklamlar1 ve partinin yazili ve gorsel basinla baglantili

reklam afigleri ele alinmastir.

Adalet ve Kalkinma Partisi 2002 Yili Genel Se¢im Kampanyasi dogrultusunda
incelenen Hiirriyet ve Cumhuriyet gazeteleri 3 Ekim- 3 Kasim 2002 siyasal
reklamlarinda, Adalet ve Kalkinma Partisinin yazili basin iizerinde yayimlanan herhangi
bir reklamina rastlanmamis, bu sebeple s6z konusu partiyle ilgili yazilan haberler
tizerinden gidilmistir. Gorsel basin incelendiginde, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin
secim kampanyasinda televizyon reklamlar1 3 ana konsept iizerine kurulmustur. Ilk
reklam olarak nitelendirilebilecek AK Parti Tanmitim Filmi, 18 dakikaya yakin bir
stireyle donemin en uzun siyasal reklami roliinii iistlenmis ve parti baskan1 Erdogan’in
misyonu {izerinden partinin ama¢ ve vaatleri tamimlanmigtir. Reklam filmlerinde
genglik- yenilik vurgusunun yaninda, partinin gegmisten geldigi belirtilmistir. Buradaki
asil amag, parti yeni olsa da tiyelerin ge¢cmiste siyasal konjonktiiriin iginde bulunmus
olmalarindan kaynaklanan tecriibelerini belirtmektir. Diger yandan Adalet ve Kalkinma
Partisi 3 Kasim 2002 yil1 genel se¢imlerinde siyasal kampanyasini, meydanlardan sonra
en ¢cok dis mecralar lizerinden yiirtitmiistiir. Billboardlar iizerinde son bir ay boyunca
cesitli konseptlere ayrilan sistematik siyasal afisler yaymlanmig, Erdogan’in miting

konusmalarinda sik¢a kullandig1 “Aydimlik” “Birlik ve Beraberlik” “Tek Basina Iktidar”
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gibi mitler, afislere de yansitilarak konugma metinlerinden ortaya ¢ikartilan kisa ve 6z
climleler sloganvari bir sekilde dis mekan siyasal reklamlarinda yerini almistir.
Kampanya renkleri, sar1 zemin iizerine siyah yazi konseptinden olusmaktadir. “En
parlak ana renk olan sar1 glinesin, altinin rengi olmasi nedeniyle sicakligin ve
parlakligin simgesi kabul edilmektedir” (Dogan, 2013). Aydinhigi ve umudu
simgelerken dikkat ¢ekicidir de. Siyah renk ise, iizerine oturtuldugu sari renkle bir
kontrast olusturarak ortaya cikan zit kombinasyonla dikkat 6gesini pekistirmektedir.
Siyah renk giicii, otoriteyi ve baglilig1 temsil ederken sari, siyahla birlikte gii¢lii bir

sonucun ve gelecegin 1s1g1dir (Caglar ve Ozkir, 2015, S: 134).

2002 y1il1 genel se¢im kampanya stratejisi temel amaclar1 sirasiyla, Adalet ve Kalkinma
Partisi’ni ve lideri Recep Tayyip Erdogan’1 tanitma, Adalet ve Kalkinma Partisi iktidara

gelirse neler yapacagini segmene anlatma olarak tanimlanabilir.

Adalet ve Kalkinma Partisi 2007 Y1l1 Genel Se¢im Kampanyasi i¢in incelenen Hiirriyet
ve Cumhuriyet gazeteleri 22 Haziran-22 Temmuz 2007 yili siyasal reklamlarinda,
Adalet ve Kalkinma Partisi’nin Hiirriyet Gazetesinde 14 reklami yayimlanirken,
Cumhuriyet Gazetesinde higbir siyasal reklamina yer verilmemistir. Genel itibariyla
Adalet ve Kalkinma Partisi 2007 yil siyasal reklamlar ikiye ayrilmaktadir. 1lki, 5 yillik
tek bagina iktidar siiresi boyunca partinin halka sagladigi imkénlar ve icraatin
reklamindan olusmaktadir. Ikincisi ise sadece parti lideri Recep Tayyip Erdogan
gorsellerinin etkileyici sekilde kurgulandigi reklamlardir. 15 adet dis mecra reklamindan
14’1 Erdogan’in fotografindan olusmaktadir. Bu reklamlarda iki ¢esit lider fotografi
kullanilmustir. ilki Erdogan’in yiiriiyiisiinii ve durusunu net olarak gdsteren, boydan
fotograflarmin afislere yerlestirilmesidir. Ikincisi, gelecek giinlere umutla bakisi temsil
edecek sekilde segmene degil uzaklara bakan ve sag eliyle halki selamlayan yakin plan
cekimli fotografin kullanilmasidir. Bu durumda lider {izerinden yapilan reklam tiirii,
partinin vaatleri ve/ya da yaptigi uygulamalarin reklamlarindan daha fazladir. Burada
one cikan onceligin, Recep Tayyip Erdogan imgesini istikrarin ve yeni doniisiimlerin
yegane saglayicisi olarak yerlestirmek oldugu sodylenebilir. Kampanya renkleri,
aydinligin rengi sartyla benzer rengi turuncunun birlesmesinde olusmus, bu sanatsal ana

gorliniimiin yanina gokyiiziinden hareketle umudu temsil eden mavi eklenmistir.
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2007 yili reklam stratejilerinin amaclart sirasiyla; parti lideri Erdogan’in liderligini
pekistirme, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin ilk hiikiimet donemi boyunca icraatlarini
liderle 6zdeslestirme ve partinin yeniden kurumsal iktidar1 elde etmesi durumunda
yapilacak uygulamalar1 anlatma olarak tanimlanabilir. 2007 yili ayn1 zamanda, liderin
bir yandan se¢gmenle ‘bir’ken, hala ‘Kasimpasali’yken, diger yandan onlar1 ‘astigi’ni da
imlemektedir. Ciinkli Recep Tayyip Erdogan 2002 yili se¢im kampanyasina dogrudan
“halk” olarak girdi. Burada halk herkesti ve kendisi hem lider hem herkesle beraber
“Tirkiye” idi. 2007 yili genel se¢imlerindeyse, halk ve herkes millet oldu; kendisininse

liderligi pekisirken hem halktan hem de fazlasi olmaya basladi.

Adalet ve Kalkinma Partisi 2011 yilinda, 2002 ve 2007 yillar1 se¢cim kampanyasindan
daha fazla yazili siyasal reklama yer vermistir. Bir aylik donem boyunca yayinlanan s6z
konusu reklamlarda ilk defa bu kadar yaziya, vaade ve gerceklestirilen hizmetlerin
tamamina yer verilmistir. Herhangi bir sektdr ve -/ya da toplumsal kesime yonelik
reklamlarda, hemen hemen ilgili konunun biitiiniinii ilgilendiren meselelere yer
verilmistir. Ornegin c¢iftcileri ilgilendiren afislerde, tarimsal sorunlar, gerceklestirilen
uygulamalar ve gergeklestirilmesi planlanan vaatler islenmis, bu ¢oziimler ekonomik ve
toplumsal yonleriyle de ele alinmistir .“AK Parti, bu kampanya donemindeki diger
partilere gore agik ara bir farkla gazetelerde en ¢ok siyasal reklam yayinlayan parti
olmustur” (Keskin ve Sanli, 2014, S:15). Cumhuriyet gazetesiyse, 9 yillik gelenegini
stirdiirmiis, gazetede higbir Adalet ve Kalkinma Partisi reklam1 yer etmemistir. Sadece

elestirel haberler yer almigtir.

2011 yili se¢im kampanyast ag¢ik hava mekanlarinda Recep Tayyip Erdogan’in
fotograflar afisler iizerinde egemen konumda yerlestirilmis, kitleleri arkasina alan giiclii
bir lider imajinin olusturulmasi i¢in bayrak figiirii basta olmak iizere, arkada beliren
toplumsal kesimlerin destegi alinmigtir. Kampanya boyunca her mecrada, Erdogan’in
saflig1 ve “ak”lig1 simgeleyen beyaz gomlekli fotografi kullanilmistir. Spor gériintiiniin
verilmesi amactyla kivrilan gémlek kollari, kollarin bos olmasi ve saat takilmamasiyla,
zamandan bagimsizligin gostergesi olarak karsimiza cikmaktadir (Bayraktaroglu ve
Celiker, 2011, S: 18). 2011 yili se¢cim kampanyas1 boyunca, parti lideri Recep Tayyip
Erdogan’in halkla bir araya geldigi mekanlarda, rakiplerine kars1 ataga gegerek negatif

sozciikler kullanmasinin aksine, siyasal reklamlarin higbirinde olumsuz yorumlara,
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diger siyasal egilimlere s6z hakki doguracak iletilere yer verilmemistir. Yumusak ve
olumlu sOylemlerden olusan siyasal reklamlar, hi¢bir partiyi ve ya toplumsal grubu

hedef almamustir.

Se¢cmene gonderilen kodlar, iktidarin icraat olarak tanimladigi, maddi ve manevi
anlamda gozlemlenebilen ve se¢men kitlede ilgi uyandirmayr amaglayan iletilerden
olusmaktadir. Adalet ve Kalkinma Partisi 2011 yili secim kampanyasina, yeniden
iktidara gelecegine dair yiiksek dzgiivenle girmis, hedefini 12 yil sonrasina; 2023 yilina
yoneltmistir. Bu dogrultuda halka gonderdigi iletiler, Cumhuriyet’in 100. Y1l
Tiirkiye’nin kiiresel Olgekte basarili bir iilke konumuna getirilmesi, millete hizmet

vurgusu tizerinden kurgulamustir.

Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 2002, 2007 ve 2011 yillar1 genel secimlerinde parti
baskan1 olan Erdogan, 2014 yilinda gorevinden ayrilmig ve parti 2015 yili genel
secimlerine Ahmet Davutoglu’nun parti bagkanliginda girmistir. Bu dogrultuda yasanan
lider degisikliginin kampanya stratejilerine nasil etki ettiginin daha goriiniir kilinmasi

amaciyla, 2015 yil1 genel se¢imleri ayr1 bir béliimde incelenecektir.
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4. BOLUM: ADALET VE KALKINMA PARTISIi 2015 YILI
GENEL SEGIM KAMPANYALARINDA
AMERIKANVARILESME VE KARIZMATIK LIDERLIK
OLGUSU

41. RECEP TAYYIP ERDOGANIN CUMHURBASKANI SECILME
SURECi VE AHMET DAVUTOGLU’NUN ADALET VE KALKINMA
PARTISI GENEL BASKANI OLMASI

2014 yilinda Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin 12. Cumhurbagkani koltuguna oturacak olan
adaymn belirlenmesi, ilk kez halkin se¢imine sunulmus, halkin oyunu alabilmek icin
yarisacak adaylar segcmen karsisina cesitli secim kampanyalar1 ve siyasal se¢im
stratejileriyle ¢ikmistir. Adalet ve Kalkinma Partisi Genel Baskan1 ve Bagbakan Recep
Tayyip Erdogan, Halklarin Demokratik Partisi (HDP) Genel Bagkani Selahattin
Demirtas ve dénemin politik yasamindan uzak olan Ekmeleddin Thsanoglu’nun aday
oldugu 10 Agustos 2014 Cumhurbaskanligi secimleriyle Tiirkiye se¢meni ilk kez bir

Cumhurbagkanlig1 se¢im yarisi ve se¢im vaatleriyle karsilagmstir.

Cumbhurbagkanligi se¢imlerinin halkoyuna sunulmasmin altinda Adalet ve Kalkinma
Partisi agisindan farkli bir boyut yatmaktadir. Adalet ve Kalkinma Partisi kurulusunda,
tiizlik maddeleriyle ayn1 gorevde 3 donem bulunma sinirlamast getirmistir (AK Parti
Tiiziik, Madde 132). Bu dogrultuda 2002 yilindan itibaren parti bagkanligi gorevini
sirdiiren Recep Tayyip Erdogan, 2015 yili se¢imlerinde Adalet ve Kalkinma
Partisi’'nden yeniden aday olamayacaktir. Kurucu lider kimligiyle partinin basinda olan
ve bir daha sec¢ilmesi tiiziik kurallarina gére uygun olmayan Recep Tayyip Erdogan’i
halk oyuyla seg¢ilecek olan ilk Cumhurbagkani aday1 olarak belirlenmistir.

Basbakan Erdogan AK Parti’nin kurulus sathasindan itibaren lider olarak temayiiz etmis

ve aradan gegen 14 yil boyunca yasanan miicadeleler Erdogan’t kurucu lider olmanin
Otesinde “karizmatik” bir ‘“kahraman”a doniismiistiir. Bu bakimdan halk tarafindan
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secilecek bir Cumhurbaskanligina, AK Parti’den Recep Tayyip Erdogan’in disinda bir
aday diisiiniilmemistir (Yilmaz, 2014, S: 3).

Cumhurbagskani’n1 se¢gme gorevinin Tiirkiye Biiylik Millet Meclisi’nden halka ge¢mesi,
kuskusuz, adaylarin se¢cmenleri ikna etmek icin kullanilan siyasal kampanya
stratejilerine yer vermesinin ve se¢im vaatlerini medya yoluyla segmene sunmasinin
Oniinti agmistir. Cat1 aday olarak tabir edilen ve MHP-CHP birlikteligiyle desteklenen
Thsanoglu’nun ve HDP tabani tarafindan desteklenen, kiirt siyaseti agisindan énemli bir
kisi olarak tanimlanan fakat Cumhurbaskanligi sec¢imlerini kazanmast oldukca zor
goziiken Demirtas’in karsisina, 3 donemdir oylarimi yiikselterek se¢im kazanan bir
partinin kurucu bagkani olan donemin Basbakani Recep Tayyip Erdogan’in ¢ikmasi
se¢im kampanyalarini alevlendirmistir. Bu bdliimde, Erdogan’in liderlik siirecinin
degerlendirilmesinde katalizor gorevi goren Cumhurbagkanligi se¢im kampanyasina

kisaca deginilecektir.

4.1.1. 2014 Cumhurbaskanligi Se¢imleri, Recep Tayyip Erdogan Se¢im Kampanyasi

01.07.2014 tarthinde yapilan toplantt sonucu, Recep Tayyip Erdogan’in
cumhurbaskanligi adayligr agiklanmug, 11.07.2014 tarihinde “Cumhurbagkanligi Vizyon
Belgesi’nin sunuldugu toplantiyla Erdogan’in Cumhurbaskanligi se¢im kampanya
stireci baglamistir. “Yeni Tirkiye Vizyonumuz”, “Demokratik Yonetim”, “Refah
Toplumu” ve “Oncii Ulke” olmak iizere dort boliimden ve 84 sayfadan olusan vizyon
belgesinde, Recep Tayyip Erdogan’in 2002 yilindan itibaren 12 yillik iktidar1 boyunca
gerceklestirdigi icraatin yaninda, 2023 yilina kadar gerceklestirmeyi amacladig: vaatleri

yer almaktadir.

"Milli Irade, Milli Giig, Hedef 2023" sloganin kullanildig1 se¢im kampanyasi, Istiklal
miicadelesiyle iliskilendirilmis, 5 Temmuz Cumartesi giinii Erdogan, Atatiirk’tin Milli
Miicadele’yi baslattigt Samsun’a giderek se¢im kampanyasmin ilk mitingini
gerceklestirilirken, Milli Miicadele’nin yeni lideri olarak sunulmustur (Goksu, 2015 S:
330).

Kampanya i¢in “Erdogan” yazili kirmizi, beyaz ve lacivert renklerden olusan, “Giinesin

ucundaki 151k olarak tanimlanan logo tasarlanmis, 0 Cumhurbaskani adayr Recep

49 http://docplayer.biz.tr/621826-Sde-analiz-cumhurbaskani-adaylarinin-secim-stratejilerinin-analizi-

sunus-www-sde-org-tr-www-sde-org-tr-yazarlar-hakkinda.html Erisim Tarihi: 08.03.2017
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http://docplayer.biz.tr/621826-Sde-analiz-cumhurbaskani-adaylarinin-secim-stratejilerinin-analizi-sunus-www-sde-org-tr-www-sde-org-tr-yazarlar-hakkinda.html
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Tayyip Erdogan’in oy pusulasina konulacak fotografi diginda 3 farkli fotografi

kullanilmaistir.

Fotograf 56: Recep Tayyip Erdogan Cumhurbaskanhgi Secim Kampanyasi
Logosu

CUMHURBASKANI ADAYI

/Z,j

Fotograf 57, 58ve 59 : Recep Tayyip Erdogan 2014 Cumhurbaskanhgi Secimi

Kampanya Fotograflan

Ik fotografta Erdogan, 2002 yilindan itibaren olusturulan “lacivert takim elbise” imajin1
devam ettirirken, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin “sar1 ampiil” logosunu temsil eden sar1

renk kravat takmistir. Bu durumu, partinin genel baskanlhigi gorevini 12 yil boyunca

*% Bknz. http://www.sabah.com.tr/Gundem/2014/07/01/iste-erdogan-logosunun-anlami. Erisim Tarihi:
07.03.2017.
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yiirliten Recep Tayyip Erdogan’in, taktigi sar1 kravatiyla mensubu oldugu parti
gelenegini korudugunu simgelemek istedigi yonilinde yorumlayabiliriz. Erdogan bu

fotografinda, sag elini kalbine gotiirerek segmene selam gondermektedir.

Ikinci fotografta ¢izgili lacivert takim elbise, acik mavi gémlek ve koyu mavi kravat
takarken, utka baktig1 fotografi secilmistir. Kullanilan giysileri ve aksesuarlar1 siyasetin
dili kapsaminda ele alirsak, bir moda {irlinii olan kravatin, kisinin yiliziinii yansittigin
sOyleyebiliriz. Kravatin mavi olmasi ise, segmende giiven duygusunun pekistirilmesi

icin kullanilmustir.

Uciincii ve son kampanya fotografinda bir dnceki ¢izgili takim elbisesi kullanilirken,
Erdogan sag tarafina bakarak giiliimsemektedir. Burada dikkat ¢eken en 6nemli oge,
Erdogan’in 2002 yili se¢cim kampanyasindan sonra ilk kez kravatli fotograflariyla
se¢cmen karsisina ¢ikmasidir. Cumhurbaskani’ni ilk kez halkin se¢ecegi bu segimlerde,
resmiyeti ve ciddiyeti temsil eden kravatin kullanilmasi, Erdogan’in Cumhurbagkani
makamiyla mevcut liderliginin iizerinde bir konuma erisecegine inandigin1 sembolize
ederken, kuskusuz bu ciddiyet sembolii Cumhurbaskanligi makaminin taleplerine uygun

davranma soziine de isaret etmektedir.

Kampanya siiresince, yapilan tiim mitinglerde Erdogan logosunun yer aldigi USB
bellekler, kalemler, armalar dagitilmis, sapkalar, tisortler ve semsiyelerin alanlara gelen
secmenler tarafindan kullanilmasi saglanmistir. Oyle ki, Erzurum’da yapilan bir
mitingde, Adalet ve Kalkinma Partisi Il Baskanligi 6niinde, Erdogan logolu sapkalar
almak isteyen kalabalik bir grup arasinda izdiham yasanmis, parti yetkilileri kolileri

baska yere tasiyip sirayla dagitim yaparak olayin 6niine gegmeye calismistir >

10 Temmuz-10 Agutos 2014 arasi donemde toplam 19 adet yazili siyasal reklam
yayimlanmis; bir tanesi li¢ dakikalik ana reklam olmak iizere 23 adet televizyon reklami
yayinlanmigtir. Cumhurbagkanligi se¢im kampanyasi doneminde, Medya Takip Merkezi
tarafindan 2014 yili Temmuz ayinda gazete, televizyon kanali ve internet medyasi
habeleri takip edilmis, ¢ikan sonuca gore déonemin kitle iletisim araglarinda en ¢ok yer

alan cumhurbagkan1 adayr 225.201 haberle Recep Tayyip Erdogan olmustur. Bu

51 http://www.gundem25.com/Erzurum-erzurum%E2%80%99da-erdogan-logolu-sapka-izdihami-

6325.html. Erisim Tarihi: 12.03.2017
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haberlerin 30.410°u gazetelerde, 18.135’i televizyonlarda yer bulmustur (Aktaran
Goksu, 2015, S: 323).

Kampanyanin ana televizyon reklami, namaz kilan yash bir kadinla baslamakta, kadin
sandiktan kirmizi saten kumasla kapl bir kilif ¢ikartarak onu kdyden bir delikanliya
teslim etmektedir. Bu noktadan sonra “Ey Sevgili” nidasiyla Recep Tayyip Erdogan siir
okumaya basglar. Siir boyunca kirmizi kiliflar, yasghlardan gencglere, genclerden
¢ocuklara teslim edilmektedir. Reklam filminin 02.15 dakikasindan sonra, 16 vatandas
ellerindeki kirmiz1 kiliflar1 agarak 16 adet kiigiik yildizi, Cankaya Koskii’niin kapisinda
bir ¢cember olusturacak sekilde yapistirirlar. Filmin sonuna dogru atli siivariler daha
biiylik kirmiz1 bir kilifla belirir ve en biiyiik yildiz1 Recep Tayyip Erdogan’a taktim
eder. Erdogan’in yildizi kapiya takmasiyla Kosk’in kapist acilir ve Erdogan
onderliginde halk igeri girerken siir sonlanir. Kalin bir erkek sesi “Cumhur, Bagkanini
Segiyor”, “Erdogan” derken logo belirir ve reklam filmi sonlanir. Bu reklam filminde
kullanilan 16 kiiglik yildiz ve 1 adet biylik yildiz, Tiirtkiye Cumhuriyeti
Cumbhurbaskanligi’'nin logosunu sembolize etmektedir. Ote yandan Cumhurbaskan:
aday1 Recep Tayyip Erdogan’in Sezai Karakog’a ait “Ey Sevgili” siirini kendi sesinden
okumasi, halkin liderin sesini duyarak harekete gectiginin imgesel diizlemde kurulmasi
amaciyla uygulanmistir. Erdogan’in halkla birlikte koskiin kapisini agarak igeriye
girmesiyse, kampanyanin “Milletin Adam1” sloganiyla reklam filmini biitiinlestirmek

amaciyla kurgulanmistir.

Acik hava siyasal reklamlar1 ise, ii¢ farkli sacayak {izerine konumlandirilmistir.
Bunlardan ilki, “Milletin Adam1” sloganiyla Erdogan’in ufka bakan fotografindan
olusurken® ikincisi “Tiirkiye’nin Giiciine Gii¢ Kat” sdzleri iizerine kurulmustur. Ikinci
billboard reklam tiirlinlin ilk c¢esidinde, Tiirkiye toplumunun cesitli kesimlerinden
olusan 6grenci, doktor, engelli vatandaslarin portreleri verilmis, * Tiirkiye’nin Giiciine
Gilig Katiyorum” metni lizerine Erdogan logosuyla tamamlanirken, diger cesidinde

Erdogan’in fotografi iizerine “Tiirkiye’nin Giliciine Gii¢ Kat” slogani basilmustir.

>2 Bknz. Fotograf 58.
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EjRKCIYENIN =
GuG

Fotograf 60 ve 61: Recep Tayyip Erdogan 2014 Cumhurbaskanhgi Secimi Ac¢ik

Hava Siyasal Reklamlar:

Kampanya logosunun kirmizi, beyaz mavi renkleriyle paralel olarak kurgulanan afig
renklerinde, vatandaslarin yer aldigi reklamlar renklerin duygusal anlaminda umudu ve
giiveni temsil eden mavi renk iizerine konumlandirilirken, Cumhurbagkan1 adaymnin
kullanildig1 afigler ise renklerin ideolojik dilinde Tiirk Bayragi’nmi simgeleyen kirmizi-

beyaz renkler lizerine kurgulanmaistir.

Ugiincii tiir agik hava reklamlarinda, “Degisimin Lider” sloganiyla Erdogan’m 12 yillik
basbakanlik siireci boyunca gergeklestirdigi icraatlarin ve devam eden projelerin yer
aldig1 afisler kullanmilmistir. Afisin sol tarafinda s6z konusu projeler ve vaatlerin
gorselleri yer alirken, sag tarafa slogan, Erdogan’in fotografi ve kampanya logosu

konumlandirilmistir.
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Fotograf 62: Recep Tayyip Erdogan 2014 Cumhurbaskanhg: Secimi A¢ik Hava

Siyasal Reklamlari

Tiim bu bilgilerin 15181nda;

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Recep Tayyip Erdogan, tipki Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 2002, 2007 ve
2011 genel se¢imlerinde yaptig1 gibi, Cumhurbaskanligi secimlerinde de kitle
iletisim araglarin1 yogun olarak kullanmis, kampanyasinda toplam 19 gazete, 23
televizyon ve 25 adet agik hava siyasal reklama yer vermistir.

Recep Tayyip Erdogan televizyon reklamlarinda segmeni etkilemek ve kendisi
icin oy kullanma giidiislinii arttirmak amaciyla kendi sesinden siir okumus ve
koske “halkin karariyla, halkla beraber” girme vurgusunu yapmustir.

Acik hava siyasal reklamlar, tipki Adalet ve Kalkinma Partisi Genel Se¢im
kampanyalarinda oldugu gibi farkli tiirlere ayrilmig, her bir afis sonunda
kampanyayla bir biitiin olusturacak sekilde kurgulanmistir.

“Halkin Lideri” olarak tabir edilen Recep Tayyip Erdogan imaji, kravatin
kullanilmast ve keskin bakish fotograflarin ¢ekilmesiyle, ciddi ve resmi bir
karizmatik lider imgesiyle pekistirilmistir.

Olumsuz soOylemlerden kac¢imilmis se¢men, pozitif ve yalin iletilerle ikna
edilmeye calisgilmistir. Kampanya boyunca Anadolu’nun tarihine, Istiklal
Miicadelesi’ne vurgu yapilmis, geng, yasli, is¢i, memur, kadin, erkek gibi hemen
hemen tiim toplumsal kesimlere yer verilmistir. Milliyet¢i duygulart harekete
gecirmek icin, Tiirk Bayragi kampanyada yogun olarak yer almus, Islami
gelenekler cami ve ezan gorselleri ve sesleriyle desteklenmistir.

Bir ay i¢inde 30 ilde 31 miting yapilmis, se¢im doneminin Ramazan Ayi’na

denk gelmesiyle Erdogan segmenlerle ¢esitli iftar yemeklerinde bulusmustur.
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7) Internet ortami kampanyanin énemli ayaklarindan biri olurken, “Yeni Tiirkiye”
temasiyla se¢im yarisinda yer alan Erdogan igin toplam 55 milyon 260 bin 778
lira bagis toplanmistir (Goksu, 2015, S: 323).

% 51.79 oy oraniyla Cumhurbagkani secilen Recep Tayyip Erdogan, siyasal iletisim
acisindan kitle iletisim araclarmin tiimiinii yogun olarak kullanmasi1 ve segmenle sik sik

bir araya gelmesi sebebiyle basarili bir kampanya siireci yiiriitmiistir.

Diger yandan Ozipek (2014, S: 98), Erdogan’a gosterilen yogun ilginin sebebinin

vizyon belgesi ve hazirlanan se¢im kampanyalar1 diginda farkli bir boyutu oldugunu da

savunur.
Erdogan’in se¢im siirecindeki sdyleminin de siyasi iletisim agisindan isabetliligi
sorgulanabilirdi. Ornegin Erdogan, tarafsizlik esasina gére davranmanin hem hukuki bir
normu, hem de istenir bir durumu ifade ettigi bir iilkede, cumhurbagkani secildigi
taktirde tarafsiz olmayacagini soylemisti. Onun kampanyasina destek veren Hiikiimet
yanlist medyanin yayinlar1 da siyasi iletisim dili a¢isindan fazlasiyla sorunlu ve zayifti.
Medya alaninda hiikiimet karsiti olanlarin okunma, izlenme ve dinlenme oranlari
bakimindan pay1 asag1 yukar yiizde yetmis civarindaydi. Hiitkiimeti destekleyen medya
ylizde otuzluk bir kesime hitap ediyordu ve etkisi bundan da azdi. Bu anlamda
Erdogan’in basarisi esas olarak kampanyasindan gelmiyordu. ... sosyal piramidin genis

tabani, yani alt ve orta siiflar agisindan Erdogan bir simge veya kogbasi olarak
goriilityordu ve esas olarak onun igin destekleniyordu.

Ota yandan yukarida bahsedilen tarafsizlik konusuyla ilgili Aktay (2015, S: 286), siyasi
geleneklerden gelen Ozal ve Demirel gibi Cumhurbaskanlariyla siyasi parti bag
olmayan cumhurbaskanlariyla kiyaslama yapildiginda, siyasi geleneklere ait olanlarin

digerlerine gore toplumsal talep ve dertlere ¢ok daha acik oldugunu vurgular.

Erdogan’mm  Cumhurbaskanlifi = sec¢imlerindeki basarisini  incelemek amaciyla,
kurgulanan kampanya disinda 12 yillik iktidar1 boyunca siirdiiriilen siyasal pratik
tizerine farkli bir okuma yapmak miimkiin olsa da, 2014 yili Cumhurbaskanlig1 se¢im
kampanyasinda siyasal iletisim literatiiriiniin ve Amerikanvarilesme baglaminda
kullanilan yogun siyasal reklam olgusunun etkisi yadsinamaz. Bagbakanlik statiisiinden
Cumbhurbagkanligit makamina erisen Recep Tayyip Erdogan’in Cankaya Koskii’ne
citkmasi, 12 yildir siiregelen siyasi doniisiimiin devamui i¢in toplumsal bir onay alindigini

simgelemektedir.
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10 Agustos 2014 yili Cumhurbaskanlig1 segimleri sonrasi yapilan 27 Agustos Adalet ve
Kalkinma Partisi 1. Olaganiistii Biiyiilk Kongresi’nde, 60. ve 61. Hiikiimetler doneminde
Dis Isleri Bakani gorevini yiiriiten Prof. Dr. Ahmet Davutoglu Genel Baskan secilerek
28 Agustos giinli Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan tarafindan Basbakanlik
vekaletini almistir. Davutoglu’nun genel baskan adayi olmasi, Adalet ve Kalkinma
Partisi tiyeleri agisindan beklenen bir durumdu, zira Davutoglu’nun ismi kamuoyunda
siirekli dile getirmekte ve parti liyeleri tarafindan desteklenmekteydi. Aktay, (2015, S:
20), mevecut durumda Erdogan’in ardindan Davutoglu’nun genel baskan olmasinin ¢ok
iyi bir miizik eserinin arka arkaya uyumlu seslerindeki ahengi yansittigini ve bu
uyumun “Davudi bir ses” ile devam edecegini vurgulamistir. Bu dogrultuda, 6 Eyliil
2014'te 62. Tiirkiye Hiikiimeti Davutoglu bagbakanliginda giivenoyu alarak goéreve

baslamistir 53

4.2. ADALET VE KALKINMA PARTISi 7 HAZIRAN 2015 GENEL
SECIMLERI

Adalet ve Kalkinma Partisi 2015 yili olagan genel segimlerine, Recep Tayyip
Erdogan’in 2014 yilinda Cumhurbagkani secilmesi nedeniyle Ahmet Davutoglu’nun

Adalet ve Kalkinma Partisi genel baskanliginda girmistir.

Bu dogrultuda 7 Haziran olarak belirlenen genel secim i¢in, Adalet ve Kalkinma Partisi
Genel Bagkan1 ve Bagbakan Ahmet Davutoglu, Ankara Spor Salonu'nda “AK Parti
Se¢im Beyannamesi ve Milletvekili Aday Tanmitim Toplantisi’nda” se¢im
beyannamesini agiklamistir. 376 sayfa, 6 ana baslhik ve 49 alt-basliktan olusan
beyannamenin son 18 sayfas1 “EK: Beyannamemizden Secilmis 100 Onemli Proje” adi

altinda sunulmaktadir.

Ahmet Davutoglu tarafindan yazilan 6 sayfalik Sunus boliimiiniin ilk paragrafinda
Recep Tayyip Erdogan liderliginde 12 yillik Adalet ve Kalkinma Partisi iktidarindan
bahsedilmis, 2023 Vizyonuna vurgu yapilarak bu vizyonun gerceklesmesinin yakin
oldugu belirtilmistir. Beyannamenin ikinci sayfasinda vesayet zincirleri tarafindan
tutsak edildigi iddia edilen Cumhurbaskanligr makaminin, “Adalet ve Kalkinma Partisi

Kurucu Genel Baskani Recep Tayyip Erdogan’in” halk iradesi tarafindan segilmesiyle

>3 http://www.sabah.com.tr/gundem/2014/09/06/guven-oylamasi-basliyor . Erisim Tarihi: 12.03.12017.
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125

zincirlerinden kurtularak demokratik ilerlemenin gergeklestigi vurgulanmaktadir. 12
yillik tarihin yazildig1 seneler olarak tabir edilen 2002-2014 aras1 donemin, 2015 yiliyla
birlikte “Ikinci Atilim Dénemi’ne” evrileceginden séz edilmistir. Beyannamenin son
sayfasi ve son paragrafi;
14 Agustos 2001 tarihinde bu kutlu yliriiylisti baslatan Kurucu Genel Baskanimiz Recep
Tayyip Erdogan’a AK Parti kadrolarimiz adina minnet ve siikranlarimizi ifade
ediyorum. Bu kutlu yiirliyiliste yolumuz agik olsun diyor, bir kez daha aziz milletimizin

destegini talep ederek, 7 Haziran se¢cimlerinin Tiirkiye’miz, milletimiz ve demokrasimiz
icin hayirlar getirmesini diliyorum.

sozleri lizerine Ahmet Davutoglu’nun imzasiyla sonlanir.

2002 yilindan itibaren Recep Tayyip Erdogan {izerinden insa edilmeye baslanan ve
Amerikanvari siyasal kampanya stratejileriyle destelenerek 2014 yilina kadar devam
eden karizmatik liderlik imgesi, 2014 yilinda Erdogan’in Cumhurbagkanligi makamina
erismesi ve Adalet ve Kalkinma Partisi’yle ilisiginin kesilmesiyle farkli bir boyuta
evrilmistir. Recep Tayyip Erdogan’in Adalet ve Kalkinma Partisi tizerindeki kurucu
liderlik ve karizmatik liderlik statiisiiyle ilgili degisiklikleri ve/ya da devamliliklarini
incelemek, partinin yeni genel baskant Ahmet Davutoglu’nun liderlik statiisiiniin ayirt
edici Ozelliklerine bakmak amaciyla bu boliimde yazili basin, gorsel ve basin ve dig
mekan siyasal reklamlar1 tizerinden Adalet ve Kalkinma Partisi’nin se¢gim kampanyasi

incelenecektir.

4.3. YAZILI BASINDA SiYASAL REKLAMLAR
4.3.1. Hiirriyet Gazetesi, 7 Mayis 2015- 6 Haziran 2015

Adalet ve Kalkinma Partisi 2015 yili genel se¢im kampanyasini incelemek iizere 7
Mayis- 6 Haziran tarihleri arasinda Hiirriyet gazetesinde parti tarafindan yayimlatilan
herhangi bir siyasal reklama rastlanmamistir. Bu nedenle bu tarihler arasi Adalet ve
Kalkinma Partisi, Adalet ve Kalkinma Partisi Genel Baskan1t Ahmet Davutoglu ve
Adalet ve Kalkinma Partisi Kurucu Bagkant Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan’la

ilgili haberler ele alinmistir.

7 Mayis giinii Hiirriyet Gazetesinde; Ahmet Hakan, Kanat Atkaya ve Oya Armutcu
tarafindan “Adil Se¢im Tartismas1” konulu kdse yazilar1 yazilmis, Erdogan’in Adalet ve

Kalkinma Partisi i¢in mitingler yaptigi, bu dogrultuda Ahmet Davutoglu’nun geri
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planda kaldig1 iddia edilmis ve Cumhurbaskani’nin tarafsiz olmasi gerektigine dikkat

cekilmisgtir.

Bu tarihten itibaren 7 Mayis-6 Haziran arasinda Recep Tayyip Erdogan’la ilgili 27 adet
haber yazilmis; 8 Mayis, 15 Mayis, 19 Mayis, 22Mayis, 24 Mayis ve 27 Mayis
tarihlerinde Erdogan’in TIKA, Genglik Soleni, Van Toplu A¢ilis, Samsun Toplu Acilis,
ORGI Havaalam Acilis, Rize ve Trabzon Toplu agilis tdrenlerindeki yaptigi
aciklamalara yer verilmistir. Erdogan, 9 Mayis Tiirkiye Ziraat Odalar Birligi (TZOB)
toplantis;, 10 Mayis Iktisadi Kalkinma Vakfi toplantis;, 12 Mayis Almanya- Belgika
Ziyaretleri doniisli ucak roportaji, 14 Mayis NATO toplantisi, 15 Mayis Genelkurmay
Bagkanlig1 ziyaretleriyle Hiirriyet gazetesi haberlerinde yer alirken, 17 Mayis Paralel
yapit, 2 Haziran Kiligdaroglu Polemigi, 3 Haziran Can Diindar tartismalariyla ilgili
gazetede yer bulmustur. 13 adet haberden olusan diger kisimlarsa Erdogan’in

konusmalar1 ve/ya da onunla yapilan réportajlarla ilgilidir.

7 Mayis- 6 Haziran araliginda Ahmet Davutoglu’yla ilgili Hiirriyet gazetesinde 27 adet
haber yazilmis, bunlardan 8 Mayis, 13 Mayis, 14 Mayis, 15 Mayis, 16 Mayis, 18 Mays,
19May1s,20 Mayis, 22 Mayis, 24 Mayis, 25 Mayis, 26 Mayis, 27 Mayis, 29 Mayis, 30
Mayis, 2 Haziran, 3 Haziran ve 6 Haziran miting haberidir. Davutoglu’nun yer aldig
haberlerin diger bir kism1 9 Mayis Ugak roportaji, 10 Mayis Kiligdaroglu’yla birlikte
TZOB fiyeleriyle goriigme, 11 Mayis Siileyman Sah Tirbesi Ziyareti, 12 Mayis
Thraacatgilar Meclisi toplantis1 ve 23 Mayis ORGI Havaalan1 Agilis Toreni ile ilgilidir.
Geriye kalan 4 tanesi ise genel haberlerdir.
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Fotograf 63: Recep Tayyip Erdogan Ac¢ilis- Ahmet Davutoglu Miting Haberi,
Hiirriyet Gazetesi 16 Mayis 2015

Fotograf 64: Recep Tayyip Erdogan Acilis Konusmasi- Ahmet Davutoglu Miting
Haberi, Hiirriyet Gazetesi 18 Mayis 2015
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Fotograf 65: Recep Tayyip Erdogan Kilicdaroglu ve Dogan Medya Konusmasi-
Ahmet Davutoglu Miting Haberi, Hiirriyet Gazetesi 22 Mayis 2015

7 Mayis- 6 Haziran araliginda Hiirriyet gazetesinde, Adalet ve Kalkinma Partisi’ne ait
herhangi bir siyasal reklama rastlanmadigi i¢in partiyle ilgili haberlere yer verilmis, bu
dogrultuda parti genel bagkani Ahmet Davutoglu’yla ilgili yazilan haberlerinin ¢ogunun
Cumhurbaskan1 Erdogan’la ilgili haberlerle ayn1 sayfada oldugu tespit edilmistir.
Burada dikkat ¢eken bir diger 6ge, Davutoglu’nun miting haberlerinin Erdogan’la ilgili
haberlerin altinda yer almasi ve Davutoglu’yla ilgili haberlere daha az yer verilmesidir.
Bu durumun nedeni, Cumhurbagkanlik mertebesinin bagbakanliktan daha {ist statiide
konumlandigindan olabilir. Fakat diger yandan 2002 yilindan itibaren Adalet ve
Kalkinma Partisi’nin higbir siyasal reklami ve/ya da partiyle ilgili hi¢cbir haber, mevcut
donemlerin Cumhurbagskanlariyla ilgili haberlerle birlikte yer almamistir, 2015 yilindan
durumun degismesi, parti genel bagkanligindan gelen Cumhurbaskani’nin partiye ve

geleneklerine karsi kendini hala sorumlu hissetmesiyle baglantili olabilir.

4.3.2. Cumbhuriyet Gazetesi, 7 Mayis 2015- 7 Haziran 2015

Adalet ve Kalkinma Partisi 2015 yili genel se¢cim kampanyasini incelemek iizere 7
Mayis- 6 Haziran tarihleri arasinda Cumhuriyet gazetesi incelenmistir. Tipki1 2002
yilindan itibaren gerceklesen 3 se¢im donemi gibi, 2015 yilinda da Cumhuriyet
gazetesinde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin higbir siyasal reklamina rastlanmamustir.

Yine bu nedenle, s6z konusu tarihler arasinda Cumhuriyet gazetesinde Adalet ve
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Kalkinma Partisi, Genel Bagkani Ahmet Davutoglu ve Cumhurbaskan1 Recep Tayyip

Erdogan’la ilgili haberler irdelenmistir.

Bu dogrultuda, Recep Tayyip Erdogan’la ilgili 20 adet habere yer verilirken, Ahmet
Davutoglu’yla ilgili 19 adet haber yazilmistir. Diger yandan, Erdogan ve Davutoglu’nun
sahsi haberleri disinda, Adalet ve Kalkinma Partisi’yle ilgili 7 Mayis, 18 Mayis, 21
Mayis ve 27 Mayis tarihlerinde; “AKP Kayipta”, “AKP Biiyiisii Bozuldu”, “AKP’den
Yurt Disinda SMS Tacizi”, “ Sandiklar1 Karadan Yiiriitecekler” basliklariyla dort adet
haber yer almis ve bu haberlerin timii olumsuz simgelerle kurulmustur. Ahmet
Davutoglu’yla ilgili miting ve toplant1 haberleri yer alirken, Recep Tayyip Erdogan’la
ilgili  haberlerin tliimiinde Cumhurbaskani’nin tarafsizlik ilkesinin ¢ignenmesi
vurgulanmigtir. 10, 12, 14, 16 ve 23 Mayis tarihli haberler, “Erdogan’in [zmir
Fiyaskosu- Acilista Bekledigi Kalabaligit Bulamadi, “Erdogan Rize Agilis Torenini
Mitinge Cevirdi”, “AKP Erdogan’in Golgesi Altinda”, “Erdogan Padisah Ozentisi”,
“Erdogan-Davutoglu Birlikte Alana Ciktilar” bagliklariyla yazilmistir. Recep Tayyip
Erdogan haberlerinin disinda, oglu Bilal Erdogan’in da 9 Mayis ve 1 Haziran
tarithlerinde “Fener’e Yok Bilal’e Bedava” baslhigiyla Bilal Erdogan’in karikatiiriiniin
oldugu, “Oglu Sehzade Gibi” bashgiyla Bilal Erdogan’in Kahramanmarag’ta kaftan
giyip ok attig1 fotografinin oldugu iki adet habere yer verilmistir. Ote yandan 16 May1s
tarthinde yer alan bir baska haber de, “Gelen Agti, Giden Act1” baslhigiyla, Amasya kati
atik tesisini 5. kez Adalet ve Kalkinma Partisi liyelerinden iki bagbakan, iki bakan ve bir

belediye baskani tarafindan degisik tarihlerde ac¢ildig: iddia edilmistir.
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Fotograf 66: Recep Tayyip Erdogan- Adalet ve Kalkinma Partisi Haberi,
Cumbhuriyet Gazetesi 14 Mayis 2015

Fotograf 67: Adalet ve Kalkinma Partisi A¢ilis Haberi, Cumhuriyet Gazetesi 16
Mayis 2015

44. ACIK HAVA SIYASAL REKLAMLARI

Vatandaslarin sokaklarda ve caddelerde maruz kaldig: siyasal reklam tiirii olan agik
hava reklamlari, 7 Haziran genel secimlerinde de se¢menleri etkilemek ve oy
potansiyeli kazanmak i¢in billboardlar, panolar ve raketler {izerinden gerceklesmistir.

Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 7 Haziran 2015 yili genel secimleri i¢in kullandigi,
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genis kitlelere ulasma potansiyeli yiiksek olan dis mekan siyasal reklamlari iki ana tema

tizerinden kurulmustur.

“Onlar Konugur AK Parti Yapar” slogani lizerinden kurulan afisler, toplam 16 farkli
mesajin bulundugu ve 16 farkli toplumsal kesimden se¢gmenin kullanildig1 siyasal

reklamlardan olusmaktadir.

“Istedigim Hastanede Tedavi Oluyorum/Onlar Konusur AK Parti Yapar”, “Artik
Ailemizin Bir Doktoru Var/Onlar Konusur AK Parti Yapar”, “Artik Basortiimle
Universiteye Girebiliyorum/Onlar Konusur AK Parti Yapar”, “Artik Bizim de Yiiksek
Hizli Trenimiz Var/Onlar Konusur AK Parti Yapar”, “Ders Kitaplarimi Ucretsiz
Aliyorum/Onlar Konusur AK Parti Yapar”, “Havayollar1 Halkin Yolu Oldu, Artik
Ucakla Seyahat Ediyorum/Onlar Konusur AK Parti Yapar”, “Artik Universite Harci
Odemiyorum/Onlar Konusur AK Parti Yapar”, “Izban Banliyd Tren Hattim
Bitirdiler/Onlar Konusur AK Parti Yapar”, “Bakima Muhtaglara Evde Bakim Hizmeti
Verdiler/Onlar Konusur AK Parti Yapar”, “17Bin 615Km Bolinmiis Yol Yaptilar/Onlar
Konusur AK Parti Yapar”, “Kira Oder Gibi Ev Sahibi Oldum/Onlar Konusur AK Parti
Yapar”, “Mazot Giibre ve Uriin Destegi Aliyorum/Onlar Konusur AK Parti Yapar”,
Ohal Kalkti, Baskilar Bitti Kotiimde Ozgiirce Yastyorum/Onlar Konusur AK Parti
Yapar”, “Coziim Siireci Basladi, Analar Gozyast Dindi/Onlar Konusur AK Parti
Yapar”, “Kendi Helikopterimiz, Tankimiz ve Tiifegimizi Yaptik, Tiirkiye Artik Daha
Giiclii/Onlar Konusur AK Parti Yapar” “Onlar Konusur AK Parti Yapar” iletilerinden
olugmaktadir. Recep Tayyip Erdogan’in genel baskanligindaki 12 yillik iktidar
doneminde gerceklestirilen icraatin siralandigi ilk temada, giivenilirligi arttirmak icin
yine halktan kisiler kullanilmis, reklam afiglerinde genel baskan Ahmet Davutoglu’nun

fotograflarina yer verilmemistir.
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Fotograf 68: Adalet ve Kalkinma Partisi 2015 Billboard Reklam

Icraatin mavi, sloganin kirmizi renk iizerinden kuruldugu siyasal reklamda, hastane
islerinin yeni basladigi orta yas iizeri kesim diigtiniilerek, ilgili kesime uygun bir kadin
fotografi kullanilmigtir. Afisin sag alt kosesinde 3 secimdir kullanilan oy pusulasi
tizerindeki ampiil temsiline kirmizi Evet’in basildigi sembol, herhangi bir farkliliga
ugramamis, sadece lider ismi degistirilmistir. 2002 yilinda yash bir kadinin, 2007
yilinda orta yasl bir erkegin 2011 yilinda orta yasin iizerinde bir kadinin ve Recep
Tayyip Erdogan’in kullanildig1 hastane ve saglik temali reklamlar, 2015 yilinda lider
fotografinin yer almamasi haricinde ayn1 seyirde devam etmistir. 2007 ve 2011 yilinda
kullanilan “Istedigim Hastanede Tedavi Oluyorum” sdzleriyle halkin agzindan verilen
mesaj ayni kalmig, 2011 yilinda Recep Tayyip Erdogan’in da ilgili toplumsal kesimle
birlikte yer aldig1 tema, sadece segmenin yer almast ve lider fotografinin silinmesiyle

degisiklige ugramistir.

D1s mekan siyasal reklamlarinin ikinci tiirii, tamamen genel baskan Ahmet Davutoglu
fotograflar1 iizerinden kurulurken, “Yeni Tiirkiye Igin Ikinci Yar1 Bashyor”, “Ileri
Demokrasi I¢in ikinci Yar1 Bashyor”, “Giiglii Ekonomi Igin Ikinci Yar1 Basliyor” ve
“Onlar Konusur AK Parti Yapar” mesajlarindan olusmaktadir. Genel Bagkan
Davutoglu’yla birlikte partinin yeni bir doneme gireceginin yer aldig iletiler, Adalet ve
Kalkinma Partisi 7 Haziran 2015 genel se¢imleri agik hava siyasal reklamlarinin ikinci

temasidir.
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Fotograf 69: Adalet ve Kalkinma Partisi 2015 Billboard Reklam

Mavi zemin lzerine aklhigr ve seffafligi temsil eden beyaz yazinin yazilmasi, parti
renklerinin afislerde kullanilmasi geleneginin bozulmadiginin bir gostergesidir. Ufka
bakan ve genellikle diisiinceli pozlar veren sert bakislt ve karizmatik Recep Tayyip
Erdogan imajinin yerini, segmene dogrudan bakarak hafifce giiliimseyen sevecen bir
Ahmet Davutoglu almistir. Giinliik hayatta kullandig1 gozliigliniin fotograf ¢ekimlerinde
¢ikartilmamast hem dogalligin1 gostermekte, hem de sahip oldugu Prof. Dr. tinvaninm
pekistirmektedir. Caligkanlik ve okumusgluk gibi degerleri temsil eden gozlik miti,
“Hoca” olarak sunulan Davutoglu’nun bu imaj {izerinden segmene sunulacaginin bir
gostergesidir. Ote yandan ciddiyeti simgeleyen kravatin kirmizi renkte ve beyaz
gomlegin tizerinde kullanilmasiyla kirmizi beyaz Tirk Bayragi vurgulanarak segmene

milliyetci bir mesaj gonderilmektedir.

YENi TURKIiYE YOLUNDA

Fotograf 70: Adalet ve Kalkinma Partisi 2015 Billboard Reklam
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Kirmizi, beyaz ve mavi renklerden olusan mesajlarin, beyaz ve sade bir zemin
tizerinden sunulan billboard reklami, mesajin sol, Ahmet Davutoglu’nun sag tarafta
konumlandirildigi diizenden olusmaktadir. Bu defa dislerinin goziikecegi derecede
giilimseyerek sag iist koseye bakan Ahmet Davutoglu fotografi, kravatsiz ve yakasi
acik mavi gomlekle ¢ekilmistir. Kravatin ¢ikartilarak samimiyetin 6n plana ¢ikartildigi,
giilerek poz vermesiyle sicakligin arttirildigi Davutoglu afisi, Adalet ve Kalkinma
Partisi’nin 12 yillik lider imajindan uzak bir goriintii verirken, lacivert takim elbise igine

yakas1 a¢ik mavi gomlekle parti geleneginin devam edecegi mesajin1 vurgulamaktadir.

4.5. GORSEL BASINDA SiYASAL REKLAMLAR

Televizyonu se¢im kampanyalarinda yogun bir siyasal kampanya araci olarak kullanan
Adalet ve Kalkinma Partisi, 2015 yili se¢im kampanyasi igin iki farkli konseptten
olusan toplam 34 adet kisa mesajli televizyon reklami yayinlatmistir. ilk konsept,
Adalet ve Kalkinma Partisi’nin iktidarda bulundugu 12 yil boyunca gerceklestirdigi
icraattan olusurken, ikinci konsept Adalet ve Kalkinma Partisi’nin devam eden

projelerinden bahsetmektedir.

Bu dogrultuda, iicer reklamin segilerek detayli olarak incelendigi 2002, 2007 ve 2011
secim kampanyalariyla ayni ¢izgide ilerlemek amaciyla icraatlarin siralandigi reklam
filmlerinden iki, devam eden projelerin anlatildigi reklam filmlerinden bir tane

incelenecektir.

45.1. Gergeklestirilen Icraattan Olusan Reklam Filmleri

Siradan vatandaglarin yer aldigi, her biri en fazla 60 saniyeden olugan 29 adet reklam

filmi;

“Ulasim Hizi1 Artt/ Hizli Tren”, “Engeller Kalkti/ Engellilere Hizmet”, “2 Kita 4
Dakika/ Marmaray Yapildi”, “Kayiplarimi Telafi Ettim/ Istikrarla Ekonomik Krize
Coziim Bulundu”, “Turkuaz Sismik Arastirma Gemisi/ Kendi Gemimiz Uretildi”,
“Konforumuz Var/ Kentsel Doniisiim Baslad1”, “Sehrimize Yakisan Stat/ Her Sehre Stat
Yapild1”, “Baba Olacagim/ Helikopter ve Deniz Ambulans1 Hizmete Gegti”, “Kirkgecit
Tiineli/ Yeni Tiineller Yapildi”, “Kimse Tutamaz Beni/ Cogu Ulkeye Vize Kalkt1”,
“Doktor Evimize Geliyor/ Aile Hekimligi Hayata Gegti”, “ Bu Topraklara Huzur Geldi/

Terdr Bitti”, “Bursum Cebimde/ Ogrencilere Burs Verildi”, “Konusarak Cevreci
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Olunmuyor/ Yesil Alanlar Artt1”, “Hayallerimize Kavustuk/ Kiiltir Merkezleri
Kuruldu”, “Gurur Duyuyorum/ Kendi Tankimiz Tiifegimiz Yapildi”, “ Zihniyet Degisti/
Ihracat Artt1”, “Her Sey Giizellesti/ Esnaf Rahatlad1”, “Memleketimize de Bu Yakisirdi/
ORGI Havalimam Acildr”, “Ozel Okul Mu?/ Egitim Kalitesi Artti Devlet Okullari
Gelisti”,  Uretenin Sirti Yere Gelmez/ Tarima Biiyiikk Destek Verildi”, “Artik Bir
Evimiz Var/ Van Depremi Sonrasi Yeni Evler Yapild1”, “Ozgiirliiklerin Onii A¢ildy/
Diisiince Ozgiirliigiiniin Oniindeki Engeller Kalkt1”, “Orhun Abideleri/ Mogolistan’daki
Miizeler Restore Edildi” “Saglikta Devrim/istedigim Hastaneye Gidebiliyorum”, “Cine
Adnan Menderes Baraj1/140 Yillik Baraj Tamamlandi”, “Amcaoglu/Avrupa’da Yasayan
Akrabalar Yeni Tinellere Sasirdi”, “Artik Okumak Cok Kolay/Her Koye Okul
Kuruldu” bagliklarindan olusmakta , “Onlar Konusur, AK Parti Yapar” slogani ve Genel

Bagkan Ahmet Davutoglu’nun fotografiyla sonlanmaktadir.

Bu dogrultuda, 2002, 2007 ve 2011 secim kampanyalarinda toplam 3 reklam filmi
detayli olarak incelendigi i¢in, aym cizgide ilerlemek amaciyla inceleyecegim ilk

reklam filmi, “Saglikta Devrim”, ikincisi “Zihniyet Degisti” bashigiyla verilmektedir.
“Saghkta Devrim”

46 saniyeden olusan, inegdl Devlet Hastanesi niinde yash bir adamin “Bizim igin bu
yastan sonra en Onemlisi saglik” sozleriyle baslayan reklam filmi, esinin sozleriyle
devam eder ve sozlerle senkronize bir sekilde hastane i¢i, randevu bankosu, doktorlar

gosterilir.
“Kadin: “Hastane kuyruklari, rehin kalma isleri hepsi bitti.”

Adam: “Zar zor muayene olurdun, ondan sonra eczane eczane dolasirdin ilag bulmak

icin. Gegti o giinler.”

Kadin: Artyoruz hastaneyi, aliyoruz randevumuzu, gidiyoruz hi¢ beklemeden tedavimizi

oluyoruz. Hastaneler tertemiz, her sey son teknoloji, doktorlar giiler ytizli.”
Adam: “Ustelik, istedigimiz eczaneden ilaglarimiz1 aliyoruz.”

Kadn: “Artik aile doktorumuz bile var.”
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Adam: “Saglikta devrim yaptt bu hiikiimet, devrim, Oyumuzun hakkini verdi. Helal

"7

olsun
Kadin: “Helal Olsun”.

Adam: “Buna ragmen birileri hala konusuyor.”

Kadin: “O konusanlara diyorum ki, “Egri oturun, dogru konusun. Onlar konusur
Ak Parti Yapar!” ”

Reklam filmi yukaridaki diyalog iizerinden ilerler ve Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 3
se¢im donemi boyunca televizyon reklamlarinda alisik oldugumuz kalin erkek sesi
“Onlar konusur AK Parti Yapar!” derken bu sozler mavi-sar1 renklerle yazilarak
Davutoglu fotografinin yaninda konumlanir. Reklam filmi, ayni1 sesin “AK Parti”
sOzleri lizerine tam ekran oy pusulasinda Adalet ve Kalkinma Partisi logosu iizerine

kirmizi Evet’in basilmasiyla sonlanir.

Saglik sorunlarinin orta yas iizeri kesimde basladig1 diisiiniilerek ilgili kesimin yer
aldig1 reklam filmi, 2002 yilindan itibaren Adalet ve Kalkinma Partisi’nin “hastanelerde
rehin kalma” {izerine kurguladig1 saglik vaatleri ve bu alanda gerceklestirilen icraatlar
lizerine kurulmustur. Ote yandan “Istedigim Hastanede Tedavi Oluyorum” baslikli
afigle biitlinliik olusturulmus, muayene olma sorununun disinda eczaneden ila¢ alma
sorununun da ¢oziildigli sOylenerek hastane problemlerinin kokten ¢ozildiigline
inandiricilik arttirilmaya ¢alisilmistir. Reklam filminde siradan yasl bir ¢ift kullanilarak
samimiyet vurgusu yapilmistir. Hastanelerde beklemeden muayene olma, istenilen her
eczanede ilag alma ve aile hekimligiyle kisiye 6zel doktorun saglanmasi, “saglikta
devrim” sozleriyle birlestirilmistir. Reklam filminde, Ahmet Davutoglu’nun kirmizi
beyaz potikareli kravati, ciddiyeti temsil eden siyah takim elbisesi ve sadeligi imgeleyen
beyaz gomlekli fotografi kullanilmis, segmene dogrudan bakarak iletisim kurdugu poza

yer verilmistir.
“Zihniyet Degisti”

Birka¢ fabrikanin kadraja girmesiyle ve gen¢ bir kadin sesinin “Bana soruyorlar:

Ihracatimizda ne degisti?” sozleriyle cesitli sertifikalarin gosterilmesiyle baslayan
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Zihniyet Degisti baslikli reklam filmi 46 saniyeden olugmaktadir. “Diyorum ki, her
seyden Once zihniyet degisti. Korkak, ¢ekingen {iilke gitti, cesur, kararli, rekabetten
korkmayan Yeni Tiirkiye geldi.” s6zlerinden sonra, safligi simgeleyen beyaz renk takim
elbiseli, sarisin  ve modern bir kadin, ofisindeki masasinda otururken
goriintiilenmektedir. Ofisin kadina ait oldugu, sag tarafta konumlanan ceket askiligina
asilmig siyah kadin ceketinden anlagilmaktadir, sonraki karede askidaki ceket kadinin
tizerinde durmaktadir.

Cumhurbagkanimiz, Bagbakammiz bir ilkeye gittifinde, yaninda isadamlari,

iskadinlariyla gidiyor. Yeni anlagsmalar imzaliyor, yeni pazarlara giriyoruz. Ihracat, 36

milyar dolardan, 152 milyar dolara boyle ¢ikiyor iste. “Artik diinyanin her yerine ihracat

yapiyoruz” dedigimde, “yok canim” deyip, sasiranlar var. Niye sasiriyorsunuz ya? Bu
daha baglangi¢! Onlar konusur AK Parti yapar!

Reklamdaki gorsel, kadinin sdyledikleriyle senkronize bir sekilde ilerlemektedir. Kadin,
icinde farkli {ilkelere mensup kisilerin bulundugu yurt dis1 baglantili bir fabrika
tanitiminda, bir is toplantisinda is adamlar1 ve is kadinlariyla tokalagirken ve daha sonra
anlagsma imzalarken goriintiilenmektedir. Halilarin arasinda bulunmasiyla ve halicilik
sertifikalarinin filmin basinda gosterilmesiyle hali ihracati yaptigi anlasilan kadin,
ihracatin arttigini belirtirken halilar paketlenerek biiyiik tirlara yiiklenmektedir. Ticaret
vurgusunun yani sira reklam filminde oto yollar da gosterilmektedir. Bu reklam
filminde dikkat ¢ceken en onemli unsur, filmdeki kadin vatandasin, ger¢eklesen ihracat
artisin1 anlatirken Cumhurbaskan1 Erdogan’dan da bahsetmesidir. Adalet ve Kalkinma
Partisi’nin 2007 ve 2011 yili secimlerinde, gerceklestirilen icraatlarin anlatildigi higbir
reklam filminde donemin Cumhurbaskani’ndan bahsedilmemis olmasi tesadiif degildir.
Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 12 yillik iktidar1 boyunca gergeklestirilen icraatlarin
saglayicist olarak tanimlanan kisinin, Cumhurbagkani Erdogan olmasi bu durumun
baslica nedenidir. Kendisinin Cumhurbaskanligi mertebesine yiikselmesi ve yeni genel
bagskanin Ahmet Davutoglu olmasi, bu durumu degistirmemis, aksine se¢mene
hatirlatmak amaciyla se¢im kampanyasinin televizyon reklamlar1 ayaginda

kullanilmastir.

4.5.2. Devam Eden Projeler Reklam Filmleri

Her biri bir dakikadan az bir siireden olusan, “Yeni Hizli Trenler”, “Yeni Otoyollar”,
“150 Milyon Yolcu”, “Istanbul’a 3. Koéprii”, “Yeni Enerji Kaynaklar1”, 34 Dev Sehir

Hastanesi”, bagliklar1 olmak iizere bes adet reklam filminden olusan projeler, Recep
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Tayyip Erdogan’in Adalet ve Kalkinma Partisi Genel Baskani oldugu dénemde
baglamis ve Davutoglu doneminde devam ederek yeniden iktidara gelinirse

gerceklestirilecegi vaat edilmistir.

2015 yilinda gergeklestirilmesi vaat edilen projelerin yer aldig1 reklam filmleriyle, 2002,
2007 ve 2011 yillarindan gekilen vaatlerin yer aldig1 reklam filmleri arasindaki en
goriinlir fark, 2015 yilindaki filmlerde parti liderinin degil, siradan vatandaslarin
oynamasi olmustur. Reklam filmlerinin ti¢ii; iki geng erkegin, iki geng¢ kadinin, iki orta
yas iizeri erkegin diyaloglarindan olusurken, 150 Milyon Yolcu ve Istanbul’a Ugiincii
Koprii reklamlari, iki geng erkek ve komsular1 “Cemil Amcanin” konugmalarindan

olusmaktadir.
“150 Milyon Yolcu”

Disarida bir kafede oturan genglerin yanina birden yash bir adam gelir, adam1 taniyan

gengler onu burada gordiikleri i¢in sasirirlar ve diyolog baslar.
“Cemil Amca: Merhaba gengler!
Geng 1 ve Geng 2: Cemil Amca? Yok Artik Yaa

Cemil Amca: Duydun mu, Diinyanin en biiyiik havalimanimni Istanbul’a yapryorlarmus.
Amerika yapmamig, Avrupa yapmamis da biz mi yapiyoruz. Ne ise yarayacak bu

havalimani1?

Geng 1: Ne ise yarayacak olur mu? Yilda 150 milyon yolcu gelip gegecek
Istanbul’dan,150 milyon yolcu. Istanbul diinyanin gecis noktasi olacak. Turizm

canlanacak... Istanbul’a ¢cok faydasi olacak ¢ooook.

Cemil Amca: O kadar insan1 nereye sigdiracaz Allah askina? Yok olmaz, ben bu

havalimanina karsiyim.

Geng 2: Sende kalacak halleri yok ya bu insanlarin. Ayrica bu havalimani sayesinde on

binlerce insan is sahibi olacak.
Cemil Amca: Bitmez o havalimani bitmeeezzz...

Geng 2: Adamlar 2018’e tarih vermisler, ilk ugagi indirecekler.
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Cemil Amca: 2018 mi?
Geng 1: Ne oldu Cemil Amca? Sasirdin kaldin, AK Parti yapiyorsa o havalimani biter.
Geng 2: Eee, Onlar Konusur, AK Parti yapar. “

Sozleriyle diyalog sona erer ve iki gencin, internetten havalimani projelerini agarak
Cemil Amca’ya gostermesiyle film sonlanir. Bu defa sol tarafa konumlandirilan Ahmet
Davutoglu, “ikinci Yar1 Basliyor” afislerinde kullanilan mavi gomlekli ve kravatsiz
fotografiyla yer almistir. Sag tarafta sar1 renk “Onlar Konusur” ve mavi renk “AK Parti

yapar” yazist yerlestirilmistir.

Oncelikle Cemil Amca hem bu film de, hem de Istanbul’a 3. Koprii reklam filminde
yeniliklere kars1 olmasiyla muhalif segmeni temsil etmektedir. Genglerin kendisini ikna
etmesiyse, icraat projelerinin gosterilmesiyle olmustur. Burada “konusan” muhalefete
kars1, “icraat1 planlayan ve uygulayan” AK parti yer almaktadir. Ote yandan gengler ve

yasli adam arasinda gegen diyalogun olduk¢a dogal olmasi inandiriciligr arttirmagtir.

Tim bu bilgilerin 15183inda 7 Haziran 2015 yili genel secimleri igin kisa bir
degerlendirme yapmak gerekirse; oncelikle siyasal kampanya reklamlarinda Adalet ve
Kalkinma Partisi yeniden iktidara gelirse yapmayi planladigi yenliklerden ve icraattan
ziyade, 13 wyillik iktidarlik doneminde baglatilan ve hala devam eden projelerin
bitirilecegini vaat etmektedir. Adalet ve Kalkinma Partisi, higbir siyasal partiye ve/ya da
egilime karsi negatif sdylem yiiriitmedigi 3 genel secim kampanya stratejisini 2015
yilinda terk ederek se¢im sloganina kadar tasidigi “Onlar” adi verilen bir kitle
olusturarak se¢meni ikiye bolmekte ve mubhalifleri Otekilestirmektedir. Kampanya
stiresince, se¢im beyannamesinden televizyon reklamlarina kadar, siyasal reklamlarda
donemin Cumhurbagkant Recep Tayyip Erdogan’dan bahsedilmistir. Adalet ve
Kalkinma Partisi’nin 2011 yilinda 40 olan reklam afisi sayisi, 2015 yilinda 20’ye
diiserken, 2007 ve 2011 yili kampanyalarina kullamlan “Istedigim Hastanede Tedavi
Oluyorum” sozleriyle halkin verdigi mesaj billboard reklamlarinda aynm kalmigtir. 2011
yilinda Recep Tayyip Erdogan fotograflarinin da ilgili toplumsal kesimle birlikte
afislerde yer aldig1 tema, sadece se¢gmenin yer aldigi ve lider fotografinin silindigi
donilistime ugramustir. Diger yandan Adalet ve Kalkinma Partisi se¢im

kampanyalarinda ilk kez liderin sesinin yer almadig bir televizyon reklam ¢alismasi
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4.5.3. Haziran 2015 Genel Se¢im Sonuglari

Ug genel secimde iist iiste oyunu arttirarak tek basina iktidara gelen ve bu ydniiyle
Tiirkiye siyasal hayatinda bir ilk yasatan Adalet ve Kalkinma Partisi, 7 Haziran
secimlerinde tek basina iktidar olma pozisyonunu muhafaza edememis, %41 oyla 258

milletvekili ¢ikartarak ¢ogunluga ulasamamistir.

Onder (2015, S: 24) 7 Haziran segimleriyle ilgili yaptig1 analizde, 7 Haziran
secimlerinde heyecan eksikligi oldugunu ve bu eksikligin bu se¢imin bir hikayesi
bulunmamasindan kaynaklandigini belirtir; 2002°de segmeni mobilize eden bir hikaye,
2007°de askeri vesayete karst miicadele, 2014°te paralel yapr kaynakli yeni vesayetin
yikilmasi {izerine yazilmig hikayeler, se¢meni harekete gegiren bir motivasyon
saglarken, bu durum 2015’te miimkiin olmamistir. 30 Mart 2014 yil1 yerel se¢imleri, 10
Agustos 2014 Yili Cumhurbagkanligi secimleri ve son olarak 2015 yili genel
secimleriyle 15 ay igerisinde ii¢ defa sandiga giden se¢menin yoruldugu, bir dnceki
genel secime kiyasla (2011 Yili Genel Secimleri Katilim Oram1 %87), katilim oraninin

%83’¢>* diismesinden anlasilmaktadir.

Tiim bu bilgiler dogrultusunda, 7 Haziran 2015 genel se¢imleri, Tiirkiye’yi koalisyon
stirecine gotlirmustiir. %25’lik oy oranityla ana muhalefet olan CHP lideri Kemal
Kiligdaroglu, %16 oy alan MHP, %13 oy alan HDP’yle %60’lik bloktan olusan bir
koalisyon hiikiimeti kurulmasi gerektigini vurgularken > MHP kendisine siyasal egilim
acisindan tamamen zit olan HDP ile kurulacak bir koalisyonda asla yer almayacagini
kesin bir dille belirtmistir™. Adalet ve Kalkinma Partisi’nin yer almadig1 bir koalisyon
hiikiimeti kurulamayinca, 9 Temmuz giinii Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan
hiikiimet kurma gorevini Adalet ve Kalkinma Partisi Genel Baskani Ahmet
Davutoglu’na vermistir. MHP nin higbir koalisyon hiikiimetinde yer almama kararinin
ardindan Adalet ve Kalkinma Partisi, CHP’yle koalisyon hiikiimeti kurma
goriismelerinde de anlasamamistir. Buna bagli olarak 18 Agustos gilinli Ahmet

Davutoglu hiikiimet kurma gorevini Cumhurbaskani’na iade etmistir. 25 Agustos gilinii

5 https://tr.wikipedia.org/wiki/Haziran_2015_T%C3%BCrkiye_genel se%C3%A7imleri. Erisim Tarihi:
18.03.2017.

5 http://www.milliyet.com.tr/hukumeti-yuzde-60-lik-blok-kurmali/siyaset/detay/2074450/default.htm
Erigim Tarihi: 18.03.2017.

% http://www.haberturk.com/qundem/haber/1092000-devlet-bahceliden-koalisyon-ve-hdp-aciklamasi.
Erisim Tarihi: 18.03.2017.



https://tr.wikipedia.org/wiki/Haziran_2015_T%C3%BCrkiye_genel_se%C3%A7imleri
http://www.milliyet.com.tr/hukumeti-yuzde-60-lik-blok-kurmali/siyaset/detay/2074450/default.htm
http://www.haberturk.com/gundem/haber/1092000-devlet-bahceliden-koalisyon-ve-hdp-aciklamasi
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Erdogan Anayasa’nin 114. Maddesi geregi gegici bakanlar kurulu kurmak {iizere
bagbakan olarak Ahmet Davutoglu’nu gorevlendirmistir. Ayn1 giin, YSK Bagskani 26.
Donem Milletvekili Genel Se¢imlerinin 1 Kasim 2015 tarihinde yapilacagini

ac;lklamlstlr.57.

4.6. ADALET VE KALKINMA PARTISI 1 KASIM 2015 GENEL SECIMLERI

Oy orani olarak birinci parti se¢ilmesine karsin, meclisteki sandalye sayisinda gereken
rakama ulagamayan Adalet ve Kalkinma Partisi, 1 Kasim 2015 genel se¢imleri i¢in, 7
Haziran 2015 genel se¢imlerine gore daha kapsamli bir se¢im kampanyasi hazirlamistir.
2002 yilindan itibaren oldugu gibi, bu secim doneminde de Arter Ajansla calisarak
yazili basin ve dis mekan reklamlarinin yani sira, gorsel basimin 6n plana ¢iktigi bir

kampanya slireci gegirmistir.

4 Ekim 2015 tarithinde ATO Congresium’da Ahmet Davutoglu tarafindan agiklanan

Adalet ve Kalkinma Partisi 1 Kasim 2015 se¢im beyannamesi;

“Aziz Milletimiz, Adalet ve Kalkinma Partisi olarak, Cumhurbaskanimiz ve Kurucu
Genel Bagkanimiz Recep Tayyip Erdogan’in liderliginde, 13 yillik iktidar donemimizde
yaptigimiz biiyiik doniistimler, ulastigimiz zorlu hedeflerle, Tiirkiye’ nin yiikselen, gii¢li
bir iilke olabilecegini gosterdik.” sozleriyle baslamakta, son paragrafta “14 Agustos
2001 tarihinde bu kutlu yiirliylisii baslatan, 2002 se¢im zaferiyle taglandiran ve 12 yil
icinde devrim niteliginde doniigiimlere liderlik yapan Kurucu Genel Bagkanimiz Recep
Tayyip Erdogan’a AK Parti kadrolarimiz adina minnet ve siikranlarimizi ifade
ediyorum.” sozleri ve Davutoglu’nun “hayirli bir se¢im” dileginin ardindan sona
ermektedir. Ahmet Davutoglu tarafindan yazilan girig boliimiiniin basinda ve sonunda
Cumhurbagkant  Recep  Tayyip Erdogan’a olan tesekkiirin  yan1  sira,
demokratiklesmenin Erdogan’in Cumhurbaskani sec¢ilmesiyle taclandigindan s6z
edilmistir. 288 sayfa, 6 baslik ve 49 alt bagliktan olusan beyanname, tipki 7 Haziran
se¢imlerinde oldugu gibi “100 Onemli Proje” ekinden olusmaktadir. Beyanname
basliklar1 ve alt bagliklar1 7 Haziran 2015 se¢im beyannamesiyle ayni1 olmakla birlikte,

sadece sayfa sayis1 kisaltilmistir.

¥ http://www.hurriyet.com.tr/ysk-baskani-erken-secim-tarihini-acikladi-1-kasim-2015-29901387. Erisim
Tarihi: 18.03.2017



http://www.hurriyet.com.tr/ysk-baskani-erken-secim-tarihini-acikladi-1-kasim-2015-29901387
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4.7. YAZILI BASINDA SIYASAL REKLAMLAR

Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 2015 yilinda yapilan ikinci genel segimlerdeki yazili
basindaki siyasal reklamlar1 incelemek i¢in 1 Ekim- 1 Kasim arasi donem ve Hiirriyet

ve Cumbhuriyet gazeteleri segilmistir.

4.7.1. Hirriyet Gazetesi, 1 Ekim- 1 Kasim 2015

Hirriyet Gazetesi lizerinden 2015 yili ikinci genel se¢imlerinden dnceki son bir aylik
donem incelendiginde, Adalet ve Kalkinma Partisi tarafindan yayimlatilan herhangi bir
siyasal reklama rastlanmamistir. Bu nedenle Adalet ve Kalkinma Partisi, Recep Tayyip

Erdogan ve Ahmet Davutoglu haberleri incelenmistir.

8, 9, 10, 17, 18, 21, 25, 26, 27, 30 ve 31 Ekim tarihleri miting haberi olmak iizere,
Ahmet Davutoglu’yla ilgili Toplam 26 adet haber yer almistir. 5 Ekim Se¢im
Beyannamesinin Agiklanma Toreni haberi, “AK Parti’den Bagkanlik Vaadi” basligiyla
yer almis, Davutoglu’'nun parlamenter sistemin siyasi istikrarsizliga doniismesi
sebebiyle bagkanlik sisteminin gerekliligini vurguladigi belirtilmistir. 1 Ekim BM
Toplantis;, 6 Ekim Haber Tiirk konusmas: 11 Ekim Ulusal Yas Ilami, 12 Ekim
Davutoglu-Kiligdaroglu Goriismesi, 13 Ekim NTV Konusmasi, 19 Ekim Davutoglu-
Merkel Gortismesi, 22 Ekim Tiirkiye Emekliler Dernegi Toreni Konusmasi, 24 Ekim
Gazete Ekonomi Miidiirleriyle Toplanti, 29 Ekim AKP Gengclik $6leni haberlerinin yani
sira, 29 Ekim AKM Asker Téreni ve Kiilliye 29 Ekim Téreni, 20 Ekim Istanbul
Havalimani igin 4.5 Milyon Euro Kredi Finansman Toreni ve 28 Ekim 4,5G Té&reni

haberleri, Davutoglu ve Erdogan’in ortak yer aldigi haberler olarak yazilmistir.

1 Ekim- 1 Kasim 2015 tarihleri arasinda Recep Tayyip Erdogan’la ilgili Hiirriyet
Gazetesinde 22 adet haber yer almistir. 6 Ekim Biikres gezisi, Avrupa Parlemento
Bagkaniyla Goriisme, 7 Ekim Rus Yetkililere uyari, 8 Ekim Japonya Ugagi Roportaji, 9
Ekim Japonya Gezisi, 10 Ekim Tokyo Gezisi, 11 Ekim Ankara Patlamasini Kinama
Aciklamasi, 14 Ekim Finlandiya Cumhurbaskani ile gériisme, 18 Ekim DSI Toplantist,
19 Ekim Kiilliye’de Erdogan-Merkel Gériismesi, 20 Ekim Istanbul Havalimani Kredi
Finansman Toreni, 21 Ekim BM Toplantis1, 22 Ekim Hak-Is Genel Kurulu, 24 Ekim
Tiirkiye Genglik Vakfi Toreni, 27 Ekim Mubhtarlarla Goriisme, 28 Ekim 4,5G Toreni
olmak iizere, 7 Ekim, 15 Ekim ve 17 Ekim haberleri siradan haberler olarak Hiirriyet

Gazetesinde yer almistir. 29 Ekim haberinde ise, Kiilliye’de yapilan térenden
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bahsedilirken “Kiilliye Misafirleri Koalisyonu Konustu” basligiyla verilmistir. 1 Ekim,
23 Ekim haberleriyse, Dogan Holding Onursal Baskani ve Medya Patronu Aydin
Dogan’in, Recep Tayyip Erdogan’la aralarinda gecen tartisma ile ilgili agiklama
yapmast lizerinden yer almistir. “Kamuoyuna” basligiyla 1 Ekim 2015 tarihli Hiirriyet
gazetesinin ilk sayfasinda yer alan agiklamada Aydin Dogan, Cumhurbagkani’nin 30
Eyliill Giinii Muhtarlarla yaptig1 goriismede kendisini hedef aldigini, fakat kendisine
yapilan suglamalar1 kabul etmedigini, siyaset¢i olmadigi i¢in higbir iktidar velya da
siyasal otoritenin kendisinin hasmi olmamasi gerektigini belirtirken, sahsina ve grubuna
yapilan saldirilarin takdirini okuyucularina biraktigini beyan etmistir. 23 Ekim tarihli
haberde ise, Cumhurbagkani’nin 22 Ekim tarihinde “Hilton’da istedigini verseydik,
keyfin yerinde olacakt1” ve Kelkitli olan Aydin Dogan i¢in “Kelkit bizimle yiiriiyor”
aciklamasini yaptigi, bunun iizerine Aydin Dogan’in “Erdogan’a iki Yanit” bashgiyla

cevap verdigi yer almaktadir.

Erdogan ve Davutoglu’nun ayni sayfada yer aldigi haber sayis1 2’ye diiserken, Ahmet
Davutoglu ve Kilicdaroglu haberleri ilk defa ayni sayfada yer almaya baslamistir.

Fotograf 71: Aydin Dogan Kamuoyu Aciklamasi, Hiirriyet Gazetesi 1 Ekim 2015
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Fotograf 72: Ahmet Davutoglu, Kemal Kiligdaroglu Miting Haberleri, Hiirriyet
Gazetesi 9 Ekim 2015

Fotograf 73: Ahmet Davutoglu Miting Haberi, Hiirriyet Gazetesi 10 EKim 2015

4.7.2. Cumhuriyet Gazetesi 1 EKim- 1 Kasim 2015

Cumhuriyet Gazetesinde, onceki 4 genel secimde oldugu gibi, 1 Kasim 2015 genel
secimleri icin de, Adalet ve Kalkinma Partisi tarafindan yayimlanan herhangi bir
reklama rastlanmamistir. Bu dogrultuda Adalet ve Kalkinma Partisi, Ahmet Davutoglu

ve Recep Tayyip Erdogan’la ilgili haberler ele alinmistir.

Ahmet Davutoglu’yla ilgili yazilan 18 adet haberin 5 Ekim Se¢im Bildirgesi A¢iklamasi
“Genglere Bol Keseden Vaat basligiyla verilirken, 7 Ekim, 8 Ekim, 9 Ekim, 10 Ekim,
21 Ekim, 23 Ekim, 25 Ekim, 26 Ekim ve 30 Ekim tarihli haberler “Davutoglu
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Sifirlamayr  Ogreniyor”, “Kesenin Agzini Agti”, “Erdogan Selfie’yi G&rmesin”,
“Davutoglu’ndan Van’da Beyaz Toros’lu Tehdit”, “Davutoglu Konustu Yeni Kap1
Meydan1 Bosaldi”, “Davutoglu’na Diyarbakir Soku”  gibi bagsliklarla miting
haberlerinden olugmaktadir. 1 Ekim, 4 Ekim, 16 Ekim haberleri “Davutoglu Eski
Vekilleri Goreve Cagirdi”, “Davutoglu BM Genel Kurulu’nda Goriisme Yapamadi”,
“Bagbakan’dan 6 Giinde 6 Gaf” basliklarindan olusurken kalan 5 haber siradan goriisme
haberleri ve/ya da televizyon konusmalarinin gazete haberi olarak yer almasindan
meydana gelmektedir. 18, 20 ve 29 Ekim haberleri ise Erdogan’la birlikte katildigi

acilis ve kutlamalardan olusmaktadir.

Ote yandan Recep Tayyip Erdogan’la ilgili 1 Ekim “Koalisyon Pazarligi”, 1 Ekim
“Erdogan Yine Sinir Oldu”, 3 Ekim “Erdogan Avrupa Ziyaretinde Rica Edecek, Bir
Fotograf Cekinebilir miyiz?”, 7 Ekim “Erdogan Fahri Doktora Unvani Aldi, Hukuk
Tanmimayana Bu Doktora Unvani Verilemez”, 8 Ekim “Baskan Olamadi CEO oluyor”, 9
Ekim “Erdogan’dan Rusya’ya Enerji BI6fii”, 10 Ekim “Tapeler Montaj Degilmis”, 14
Ekim “Erdogan’a Sok Soru; Diktator miisliniiz?”, 15 Ekim “Erdogan Muhalefeti
Terorist Ilan Etti”, 17 Ekim “Erdogan’dan Nobel Tribi”, 18 Ekim “Sultan’m Buyrugu:
Saray’a Kuzu Kuzu Geleceksiniz”, 19 Ekim “Erdogan’a Ilgi Diisiiste”, 27 Ekim *
Cumbhurbagkanindan Forslu Asure”, 28 Ekim *“ Se¢ime 3 Giin Kaldi, Fatura Erdogan’a”,
29 Ekim “Erdogan Sultan Ozentisi” olmak iizere 15 adet olumsuz baslikli ve igerikli
habere yer verilirken, 5, 6, 19, 20 Ekim haberler katildig1 yurt dis1 gezileri ve yaptig
goriismeler lizerinden yazilmistir. 6 Ekim ve 25 Ekim tarihlerinde Bilal Erdogan’in
doktorasini tamamlamak iizere italya’ya yerlesmesiyle ilgili haberlere yer verilirken 11

Ekim giinii “Babalar ve Ogullar” bagligiyla karikatiir tizerinden ele alinmstir.

Adalet ve Kalkinma Partisi’yle ilgili yazilan 5, 10, 15, 23, 25 ve 28 Ekim tarihli 6 adet
haber; “Hayalperest AKP”, “AKP’de Giil Sikintisi, Kayseri GilECEK mi?”, “ISID
Yolunu AKP Agt1”, “AKP Pasif Direniste”, “AKP’nin Canli Bombasi Arin¢ Pimi
Cekti”, “AKP Erimeye Devam Eder mi?” basliklariyla yine olumsuzlayici bir temsil

tizerinden kurgulanmistir.
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Fotograf 74: Recep Tayyip Erdogan Avrupa Zirvesi Haberi, Cumhuriyet Gazetesi
3 Ekim 2015

Fotograf 75: Recep Tayyip Erdogan, Ahmet Davutoglu Acilis Téren Haberi,
Cumhuriyet Gazetesi 18 Ekim 2015
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Fotograf 76: Ahmet Davutoglu Miting Haberi, Cumhuriyet Gazetesi 10 Ekim 2015

4.8. GORSEL BASINDA SIYASAL REKLAMLAR

Bu alt-boliimde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 1 Kasim 2015 sec¢imleri i¢in yayinlattigi
reklam filmleri incelenmistir. “Tek Basina Is Basina” ve “Sen, Ben Yok Tiirkiye Var”
olmak iizere iki ayr1 slogandan olusan reklam filmleri iki ana tema {izerine

kurgulanmistir.

4.8.1. “Sen, Ben Yok, Tiirkiye Var”

Kendi igerisinde ii¢ farkli konsepte ayrilan “Sen Ben Yok Tiirkiye Var” baglikli reklam
filmlerinin ilk tiirdi, “Sen, Ben Yok, Tirkiye Var. Birlik Var, Dirlik Var, Dostluk Var,
Kardeslik Var, Baris Var, Muhabbet Var” sozlerinden olusmaktadir. 3 reklam filminin
her biri 13 saniyeden olugmakta ve 4’er kisiden olusan farkli toplumsal kesimlere
mensup vatandasglarin yasam alanlarinda ¢ekilmis bir kurguyla se¢gmene birlik ve
beraberlik mesajlarin1 gonderilmektedir. Reklam filmlerinin sonunda eril bir sesin “Sen,
Ben Yok Tiirkiye Var, AK Parti” demesiyle Ahmet Davutoglu’nun yakas1 agik mavi
gomlekli fotografi belirir ve tam ekran “AK Parti” yazisi ve logosuyla sonlanir.
Se¢menler, onceki segimden farkli olarak Davutoglu’nun takim elbisesiz fotograflariyla
karsilagsmistir, ki bu fotograflar Erdogan’in hemen hemen her se¢imde giindelik tarzini

yansitmak i¢in kullandig1 kravatsiz ve tek renk gémlekli fotograflarina benzemektedir.

“Sen, Ben Yok, Tiirkiye Var” konseptli televizyon reklamlarinin ikinci tiirti, 8 farkl
reklamdan olusmakta ve bir dnceki tiire benzer sekilde en az 4, en fazla 5 segmenin yer
aldigt bir kurgudan meydana gelmektedir. Reklamlarin tiimiinde, her bir vatandasin

kadraja girmesiyle yasadiklar1 iller asagida yazmaktadir. ilk filminde “Konya,
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Zonguldak, Izmir, Erzurum”, ikincisinde “Kayseri, Edirne, Kars, Denizli”, {i¢iincii
filmde “Gaziantep, Samsun, Ankara, Antalya”, dordiincii filmde “Sinop, Sanliurfa,
Afyon, Bursa, Sivas”, besincisinde “Canakkale, Isparta, Istanbul, Kiitahya”, yedinci
film “Rize, Malatya, Adana, Agri, sekizinci ve son film; “Trabzon, Mardin, Van,
Hatay” sehirler ve bu sehirlerde yasayan se¢menler yer almaktadir. Televizyon
reklamlarinda bu illerin secilmesi kuskusuz tesadiif degildir. S6z konusu illerin ortak
ozelligi, Adalet ve Kalkinma Partisi’'nin 2011 secimlerine kiyasla 7 Haziran
secimlerinde oy kaybettigi 20 biiyiik sehir olmasidir®®. Oylarin1 dusiirdiigi illerde
yeniden oy alma ¢abasini bu sekilde gozlemleyebilecegimiz Adalet ve Kalkinma Partisi,
ilgili sehir segmenine dogrudan “Bana Yeniden Oy Ver” mesaji gondermektedir.
Ortalama 30’ar dakikadan olusan reklam filmleri, Arkadasim, Kardesim, Dadasim,
Ablacigim, Hemgserilerim sozleriyle baslarken “Sen, Ben Yok, Tiirkiye Var, Dostluk
Var, Kardeslik Var, Gelecek Var, Giiven Var, Sevgi Var, Baris Var, Birlik ve Dirlik
Var, Umut Var, Mutluluk Var ve Istikrar Var” sloganlarini icermektedir. Gencinden
yaslisina, ¢ift¢isinden is adamina, Laz’indan Kiirt’iine, is¢isinden esnafina kadar bir¢cok
toplumsal kesimden vatandasin toplandigi reklam filmleri, Dadasim, Hemserim,

Usagim gibi farkli yorelere 6zgii hitaplara yer vermistir.

Ugiincii ve son tiirde sadece genel baskan Ahmet Davutoglu yer almaktadir. Bu reklam
filmlerinde Davutoglu, Adalet ve Kalkinma Partisi ve Tiirk Bayraklarinin oldugu bir
odada takim elbise i¢ine kravatsiz gomlekle resmedilmekte ve “Sen, Ben Yok, Tiirkiye
Var. Birlik Var, Dirlik Var, Kardeslik Var” sloganini kendi sesinden aktarmaktadir.
Reklam filmi bu konsepte ait tiim televizyon reklamlarinda oldugu gibi sloganin

yazilmasi ve Davutoglu’nun fotografinin verilmesiyle sonlanmustir.

4.8.2. “Tek Basina, Is Basina Konsepti”

1990’11 yillardaki koalisyon donemlerinden sonra 2002 yili genel se¢imlerinden yeni
kurulmus bir parti olarak tek basma ¢ikmayr amacglayan Adalet ve Kalkinma Partisi,
sloganin1 “Tek Basina, Is Basina” olarak belirlemis ve istikrarin ancak tek bir partinin
hiikiimeti kurmasiyla miimkiin olabilecegi algisini 12 y1l boyunca siirdiirmiistiir. 2002,
2007 ve 2011 secimlerinde oylarimi arttirarak iktidarin tek sahibi olan partinin, 7

Haziran se¢imleri sonucunda mecliste yeterli oy ¢ogunlugunu elde edememesi yeni bir

%8 https://www.akparti.org.tr/site/secimler/genel/2015/3. Erisim Tarihi: 20.03.2017
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siyasal iletigim stratejisinin olusturulmasini  elzem kilmistir. 1990’11 yillarin
koalisyonlarindan Adalet ve Kalkinma Partisi’nin tek basma iktidara gelmesiyle
kurtulundugunu vurgulamak ve yeniden 7 Haziran’daki gerilemenin bir kez daha
yasanmasinin dniine ge¢gmek amaciyla, 2002 yilinda kullanilan “Tek Basina, is Basina”
slogani tekrar giindeme gelmistir. “Tek Basina, Is Basma” slogan1 {izerinden yiiriitiilen
reklam filmlerinin ilk sacayagi, “Taahhiitler” {izerinden kurgulanmistir. “Sosyal Yardim
Taahhiitleri”, “Kadinlara Taahhiitler”, “Esnaf ve Kobilere Taahhiitler”, “Ciftcilere
Taahhiitler”, “Genglere Taahhiitler” basliklartyla 20’ser ve 30’ar saniyeden olusan 14
adet reklam filmi, ilgili kesimin filmlerde boy gostermesinden meydana gelmistir.
Kuskusuz bu filmlerde oynayan se¢menlerin sadece goriintiilenmeleri, Ahmet
Davutoglu’nun ise s6z konusu toplumsal gruba kars1 verdigi taahhiitleri bizzat anlatmasi
ilgi ¢ekicidir. 7 Haziran se¢imlerinde Ahmet Davutoglu’nun sesini duymayan se¢men,
bu secimde ilk kez genel baskanin reklamlarda baskin konumda yer almasiyla

karsilasmustir.

Ikinci sacayag: “Icraatlar” iizerinden kurgulanan kisa filmler, ¢ogunlukla Adalet ve
Kalkinma Partisi’nin internet ve sosyal medya hesaplar1 tarafindan yayinlanmistir *
20’ser saniyeden olusan bu kisa reklam filmleri, “Is Kuran Genglere 100 Bin TL Faizsiz
Kredi”, “Secilme Yas1 25°ten 18’e Diisecek”, “Ogrencilerimize Pasaport Harc1 Yok”,
“Genglerimize Ucretsiz Internet”, “Genclerimize 50.000 TL Geri Odemesiz Destek”,
“Yeni Is Kuran Genglere Gelir Vergisi Muafiyeti”, “Ilk Kez Is Bas1 Yapan Genglere
Maaslarm 1 Y1l Bizden”, “Ogrencilere THY ile indirimli Seyahat”, “Kadin Girisimciye
Tam Destek”, “Annelere Dogum Hediyesi”, “OSB’lerle 1 Milyon Kisiye Is Imkan1”,
“Emek Yogun Sektdrlere Tam Destek”, “Is Basi Egitim ile Maas ve SGK Bizden”,
“Isveren Iscilere Kadro”, “Polislerimize Ek Gosterge Artis1”, “Giibre ve Yemde
KDV’yi Kaldirtyoruz”, “Geng Cift¢imize 30.000TL Karsiliks1z Destek”, “Asgari Ucret
1300TL”, “Esnafimiza 30.000TL Faizsiz Kredi”, “Emeklilerimize Yilda 1200TL Ek
Odeme” basliklarindan olmak iizere toplam 20 reklamdan olusmaktadir. Davutoglu’nun
seslendirdigi yazilardan olusan reklam filmlerinde, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin

2007- 2011 ve 2015 se¢imlerinde kullandigi mavi, kirmizi, sar1 renklerden olusan

% Ak Parti YouTube kanali: https://goo.gl/2S1mzm. Ak icraatlar: https://goo.gl/n4rP4E. Yeni Tirkiye:
https://goo.gl/p4glYI. Mitingler: https://goo.gl/QgNm9V. http://www.akparti.org.tr.

Sosyal Medya Hesaplart: Twitter: https://twitter.com/akparti. Facebook:
https://www.facebook.com/akparti. Erisim Tarihi: 14.01.2016
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siyasal reklam konseptlerinin aksine beyaz iizerine siyah vaatlerin siralanmasindan
baska herhangi bir goriintii kullanilmanustir. Ote yandan reklam filminin sonunda yine
Davutoglu’nun “Tek Basma, Is Basina” sloganini sdylemesinin ardindan bu konsept
icin sec¢ilen takim elbiseli kravatsiz fotografi verilmistir. Se¢menler yeniden

Davutoglu’nun baskin konumda oldugu gorsel siyasal reklamlarla kargilasmistir.

4.8.3. “Bu Memleket Hepimizin” ve “Haydi Bismillah”

Iki ana reklam olarak tanimlanabilecek siyasal televizyon reklamlarindan ilki olan “Bu
Memleket Hepimizin” , 2 dakika 23 Saniyeden olusmaktadir. Filmde s6z ve miizigi
Ozhan Eren'e ait olan "Bu Memleket Hepimizin" adli sarki yumusak bir kadin sesi ve
vokalleri tarafindan seslendirilmistir.
Suyu giimiis tas1 altin, Cennete benzer bir bakin, Her yan tarih ve destan, Nasil gurur
duymaz insan/Burasi giiller diyari, Yiice goniiller topragi, Ne kavga yakisir ne doviis,

Bize sevgi diiser bize barig/Bu sevdalar bizim, Bu destanlar bizim, Bu insanlar bizim,
hepimizin. Bu memleket bizim, Bu memleket bizim. Bu Memleket Hepimizin.

sozlerinden olugmakta ve memleket sevgisine vurgu yapilmaktadir. Dede ve torununun
bir kapidan girmesiyle baslayan reklam filmi, icerisinde basortiilii kadmlarin da
bulundugu miizisyen ekibin enstriimanlarini ¢ikartmasiyla devam eder. Kadinlar sarkiy1
sOylerken, dede ve torun memleket fotograflarina bakmakta, diger insanlar kitap
okumakta ve/ya da Tirkiye’nin farkli toplumsal kesimlerine ait olan fotograflari
incelemektedir. Bu sevdalar bizim” soziiyle birlikte herkes isini birakip miizisyenlere
dogrul yiiriir ve etraflarin1 sararlar. Sarkinin sonlanmasiyla alkislar yiikselir, kadraja
“Bu Memleket Hepimizin” yazili slogan ve Ahmet Davutoglu’nun fotografi girer,
ardindan “AK Parti” logosu belirir ve film sonlanir. Ahmet Davutoglu'nun lacivert
takim elbise, kravatin kullanilmadigr mavi gomlekli giysisine, sag yukar1 ve ¢ok hafif
giilimseyen fotografi eslik etmektedir. Recep Tayyip Erdogan’i sag ufka bakarken
goriintlileyen fotograflar1 andiran bu fotograf, Adalet ve Kalkinma Partisi se¢gmenine

uzak degildir.

Anadolu ezgilerini barindan “Haydi Bismillah™ adli reklam filminde hemen hemen tiim
toplumsal kesimler yer almis ve su sozlerden olugmaktadir;
Ask ile c¢iktik yola Yenilendik, tazelendik, Sevdaliyiz bu vatana Haydi Bismillah!

Soylenecek sozlimiiz var. Yiriinecek yolumuz var. Hep beraber yiiriiyelim Haydi
Bismillah!  Her bir karis topraginda. Bastanbasa izimiz var. Umudumuz yarinlara.
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Haydi Bismillah! Soylenecek soziimiiz var. Yiiriinecek yolumuz var. Hep beraber
yiiriiyelim Haydi Bismillah! .

“Bismillah” ifadesi, kendisini iktidara geldigi ilk giinden beri Muhafazakar Demokrat
olarak tanimlayan Adalet ve Kalkinma Partisi’nin gelenegini Siinni-Miisliiman kimlige
oncelik vererek siirdiirdiigliniin, Tiirkiye toplumunun giindelik yasamindan kesitleri
(sabah diikkanini agarken, ¢ocugunu kucagina alirken, evlenirken, arabaya binip yola
¢ikarken, yakinini bir yere yolcularken ve bili mum yeni bir giinde yeni bir faaliyete
baglarken) Siinni-Miisliiman kimligi benimseyen segmenlere kisitlamay1 tercih ettiginin

bir gostergesidir.

49. ACIK HAVA SIYASAL REKLAMLARI

1 Kasim 2015 sec¢imlerinde gorsel basinda yayinlanan siyasal reklamlar1 bol tutarken,
billboard reklamlarini daha sinirlt kullanan Adalet ve Kalkinma Partisi, 10 farkli afisle

2002 yilindan itibaren yayinlanan en diisiik acik hava reklamin tasarlamistir.

“Sen, Ben Yok, Tiirkiye Var” sloganiyla kurulan ilk billboard reklam tiirii, orta yaslh
kadin, bas ortiilii kadin, yash kadin, ihtiyar adam, 6grenci, esnaf, ¢ift¢ci, doktor olmak
tizere 8 farkli toplumsal kesimin, kirmizi harita igerisine beyaz renklerle “Sen, Ben Yok
Tiirkiye Var” yazili Tiirkiye haritasini ellerinde tutmasindan olusmaktadir. Oldukca
sade kurgulanan reklamlar, yalnizca slogani halkin aklina kazimak ve Tiirkiye i¢in birlik
mesaj1 vererek farkli partiler arasinda boliinmeden tek basina Adalet ve Kalkinma
Partisi’ni iktidara tasitmak amaci giitmektedir. Bu reklamlarin devami, tiim toplumsal
kesimlerin bir araya gelerek Tiirkiye haritasini ellerinde biitiinliik icerisinde tutmasi
tizerine kurgulanmigtir. Mesajin kirmizi-beyaz yer almasi, Tiirkiye sozciigiiniin siirekli
vurgulanmasi, milliyet¢i se¢menin duygularini harekete gecirme stratejisiyle

iliskilendirilebilir.
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Fotograf 78: Adalet ve Kalkinma Partisi 1 Kasim 2015 Billboard Reklam

Davutoglu “Sen, Ben Yok Tiirkiye Var” dis mekan reklamlarinda sadece kendisinin yer

aldig afiglerde goriintiilenmektedir.

Fotograf 79: Adalet ve Kalkinma Partisi 1 Kasim 2015 Billboard Reklami
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“Tek Basma Is Basma” konseptli dis mekan reklamlari; kisa reklam filmlerinde
kullanilan bagliklarla ayni olmak {izere, 20 farkli icraatin siralanmasiyla
olusturulmustur. Beyaz zemin {izerine kirmizi- lacivert yazilardan olusan reklam tiirii,

vaat belirtildikten sonra Adalet ve Kalkinma Partisi logosundan meydana gelmistir.
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Fotograf 80: Adalet ve Kalkinma Partisi 1 Kasim 2015 Billboard Reklamm

4.10. DEGERLENDIRME

Tezin 3. Boliimiinde; Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 12 yillik lideri Recep Tayyip
Erdogan’in Cumhurbaskani olmasiyla parti genel baskanligina Ahmet Davutoglu’nun
gelmesi ve bu degisimle 7 Haziran 2015 se¢imlerine girmesi ele alinmistir. Bu
dogrultuda 7 Mayis- 7 Haziran arasi donemde yazili basin reklamlarini incelemek
amaciyla Hiirriyet ve Cumhuriyet Gazeteleri secilirken, gorsel basinda yayimlanan
siyasal kampanyasi igin televizyon reklamlari incelenmistir. Ote yandan Adalet ve
Kalkinma Partisi’nin 2002 se¢imlerinden itibaren yogun ve aktif olarak kullandigi dig

mekan siyasal afigleri detayli olarak irdelenmistir.

Tipkt 2002 yilinda oldugu gibi, 7 Haziran 2015 sec¢imlerinde de Adalet ve Kalkinma
Partisi’nin Hiirriyet ve Cumhuriyet Gazetelerinde yayimlattigi higbir siyasal reklama
rastlanmamistir. Bu dogrultuda partiyle ilgili verilen haberlerin dolayli yoldan reklama
sebebiyet verdigi varsayimi lizerinden hareket edilerek parti lideri Ahmet Davutoglu ve
partinin kurucu lideri Cumhurbagkant Recep Tayyip Erdogan’la alakali haberler
incelenmistir. Bir aylik donem igerisinde Hiirriyet ve Cumhuriyet Gazetelerinde
Bagbakan Ahmet Davutoglu’yla ilgili toplam 46, Recep Tayyip Erdogan’la ilgiliyse
toplam 47 adet habere yer verilmis, bu haberlerin ¢ogu ayni sayfada yer almistir. 7

Haziran 2015 secimleri 6ncesi Cumhurbagkani’nin iktidar partisi genel baskanindan
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daha fazla haberi verilmistir. Ote yandan 2002, 2007 ve 2011 se¢im dénemlerinde
Hiirriyet ve Cumhuriyet Gazetelerinde Cumhurbaskani ve Bagbakan’in ayn1 sayfada yer

aldig1 higbir haber géze carpmamuistir.

Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 2011 yilinda agik ara farkla diger partilerin Oniine
gectigi televizyon reklamlari, 2015 yilinda iki farkli konsepte ayrilmis, bunlardan ilki
Recep Tayyip Erdogan liderligindeki 12 yillik iktidarda gerceklestirilen icraatlardan
olusurken ikincisi Recep Tayyip Erdogan tarafindan baglatilip Ahmet Davutoglu
tarafindan devam ettirilecek projelerden olugmaktadir. Se¢gmene yeni vaatlerin
verilmedigi, 3 donemlik iktidarin anlatildigi 34 adet televizyon reklamlarinin her biri
60’ar saniyeden meydana gelmektedir. 2002 yilindan itibaren Recep Tayyip Erdogan
sesinin, se¢im kampanyasi dogrultusunda televizyon reklamlarinda mutlaka yer almasi,
2015 yilinda son bulurken, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin Genel Bagkani’nin sesine

2015 yi1li kampanyasinin gorsel basin ayaginda rastlanmamustir.

Se¢mene ulagma ihtimali olduk¢a yiiksek olan dis mecra reklamlar1 iki sac ayaktan
meydana gelmektedir. Bunlardan ilki 16 farkli afisten olusurken bu billboard
reklamlarinda en dikkat ¢eken 6ge 2011 yili genel se¢im kampanyasinda kullanilan
mesajlarin ve kesimlerin ayni kalmasi olmustur. Yami sira, afiglerde verilen mesaji
simgeleyen Kkitlenin yaninda bulunan Recep Tayyip Erdogan portresi kalkmis, yeri
Ahmet Davutoglu yiiziiyle doldurulmayarak bos birakilmustir. Ikinci tiir sadece partinin
genel baskani Ahmet Davutoglu’nun yer aldig1 ve “Onlar Konusur AK Parti Yapar”
sloganin “Ikinci Yar1 Basliyor” gibi mesajlarla desteklendigi afislerdir. Afislerde igin
secilen Davutoglu fotografi, alisilagelen Adalet ve Kalkinma Partisi lider pozundan
farkli olarak giiliimseme ve se¢gmene dogrudan bakis pozu iizerinden secilmistir. Yukari
dogru ve ciddiyetle uzaklara bakan, ¢ogunlukla sol profilden cekilen Recep Tayyip
Erdogan portresinin yerini, objektife dogrudan bakarak segmenle goz goze gelen velya
da giilerek asag1 yone bakarak poz veren Ahmet Davutoglu goriintiisii almigtir. Adalet
ve Kalkinma Partisi, ciddi ve sert bakigli bir liderden sonra sevecen ve sicak bir
karakterle karsilasmistir. Diger yandan 2007 yilinda 16 olan afis sayist 2011 yilinda
40’a yiikselirken, 2015 yilinda 20’ye diismiistiir.

2014 yilinda meydana gelen yerel se¢imler ve 2014 yili Cumhurbaskanligi segiminden 1

yil sonra, 2015 yilinda genel se¢imlerle segmenin yeniden sandiga davet edilmesi,
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secimlere katilim oraninin diismesine sebep olmus, Ote yandan se¢men renkli ve
hareketli bir se¢im kampanyasina maruz kalmamistir. Bu ve bunun gibi nedenlerden
otlirii, higbir parti iktidara tek basina gelebilmek i¢in gereken milletvekili sayisina
ulagamamis ve sandiktan koalisyon ¢ikmistir. %10 barajin1 gecen AK Parti, CHP, MHP
ve HDP bir koalisyon hiikiimeti kurmak i¢in anlagamayinca, 1 Kasim 2015 tarihinde

genel secimlerin tekrarlanmasina karar verilmistir.

7 Haziran 2015 tarihinde 3 yillik tek basina iktidarlik istikrarini sekteye ugratan Adalet

ve Kalkinma Partisi, 1 Kasim se¢imlerine kampanya stratejisini gelistirerek girmistir.

7 Haziran 2015 segimlerinde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin Hiirriyet ve Cumhuriyet
Gazetelerinde yayimlattig higbir siyasal reklama rastlanmamis ve bu se¢imlerin yazili
basin ayagmma Aydin Dogan-Recep Tayyip Erdogan arasindaki gerilim damga
vurmustur. S6z konusu gerilim dogrultusunda 1Ekim-1Kasim aras1 donemde Hiirriyet
Gazetesinde Recep Tayyip Erdogan’la ilgili 22 adet haber yer alirken (bunlardan iicii
Aydin Dogan iizerinden yazilmistir), Ahmet Davutoglu’yla ilgili 26 adet habere
rastlanmistir. Davutoglu ile ilgili haberler, 7 Haziran 2015 se¢imlerinde Erdogan’la aym
sayfada ve alt kisimda yer alirken, 1 Kasim 2015 secimlerinde Ana Muhalefet Partisi
Genel Bagkant Kemal Kiligdaroglu’yla birlikte yer almistir. Bu dogrultuda se¢gmen
goziinde Ahmet Davutoglu’nun, iizerindeki Cumhurbaskani Erdogan etkisinden
uzaklasarak bagimsiz bir parti genel baskani olarak konumlandigi sdylenebilir. Bu
durum, Cumhuriyet gazetesinde de ayni seyirde ilerlemis, Erdogan’la ilgili 15 adet
haber yer alirken Davutoglu’yla ilgili 18 haber verilmistir. Ote yandan son bir aylik
stirecte her iki gazetede de haber sayilarindaki diislisiin sebebi; 10 Ekim 2015 giinii
siyasi partiler ve sivil toplum kuruluslarinin ¢agrisiyla gergeklesecek olan “Emek, Barig
ve Demokrasi Mitinginde” art arda iki bombanin patlamasiyla 109 kisinin hayatini
kaybetmesidir. S6z konusu teror saldirist sebebiyle iilkede 3 giinliik yas ilan edilmis,
yas siiresi resmi anlamda sona erse de Tiirkiye ekim ay1 boyunca olduk¢a zor glinler

gecirmistir.

Siyasal televizyon reklamlari, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin se¢im kampanyalarinda
2007, 2011 yillarinda genis yer tutarken 7 Haziran 2015 yilinda sekteye ugramistir. Bu
imajin yeniden kazanilmasi amaciyla, Adalet ve Kalkinma Partisi 1 Kasim se¢imlerinde

iki ana konsept ve iki ana reklam filmi meydana getirerek toplam 48 adet gorsel basin
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siyasal reklami kurgulamistir. Lider sesinin basin oldugu Adalet ve Kalkinma Partisi
siyasal televizyon reklamlarmin ilk kez 7 Haziran 2015 se¢imleriyle genel baskaninin
sesinden yoksun kalmasi, 1 Kasim 2015 se¢imlerinde diizeltilmis, Ahmet Davutoglu

secim kampanyasinin gorsel ayaginda segcmene kendi sesiyle hitap etmistir.

Di1s mekan siyasal reklamlar1 1 Kasim 2015 secimleri i¢in degerlendirildiginde ilk
dikkat ¢eken konu, siyasi partilerin ¢evre kirliliginin 6niine gegmek ve 4 ay gibi kisa bir
stirede yeniden tekrarlanan se¢im siirecinde masraflarin azaltilmasi1 dogrultusunda
“centilmenlik anlagmasi” yaparak ortak bir noktada birlesmesi olmustur®. Iki farkh
konsept lizerinden 28 adet dis mecra reklami kurgulayan Adalet ve Kalkinma Partisi,
centilmenlik anlasmasina uymak amaciyla gorsel basin siyasal reklamlarini kisith

tutmustur.

Genel itibariyla 1 Kasim segimleri igin; Adalet ve Kalkinma Partisi’nin kaybettigi 7
Haziran sec¢iminden sonra se¢im kampanyasiin analizini yaptigini sdylemek
miimkiindiir. Bunun en biiylik kaniti, 7 Haziran 2015 segimleri boyunca hi¢ yer
vermedigi vaatleri, 1 Kasim 2015 se¢im kampanyasinda kullanmasi olmugstur. 12 yil
boyunca gergeklestirilen icraatin yani sira, Erdogan tarafindan baslatilan ve 2015
yilinda da devam eden projelerin anlatildig1 7 Haziran 2015 kampanyasi yerini, 1 Kasim
2015 se¢imlerinde iktidara gelirse halk icin gerceklestirecegi vaatleri siralayan bir
kampanyaya birakmistir. Diger yandan Ahmet Davutoglu'nun giydigi kiyafetler ve
fotograf ¢cekimlerinde kullanilan portresi lizerinden yeni bir imaj ¢alismast yapilmis, bu
imaj Adalet ve Kalkinma Partisi se¢gmeninin aliskin oldugu kravatsiz, mavi géomlekli
lider giysileri ve dogrudan objektif yerine ufuklara bakan fotograflar {izerinden

kurgulanmustir.

Adalet ve Kalkinma Partisi, 2002,2007 ve 2011 yillarinda meydana getirdigi siyasal
reklamlarda, diger partileri ve/ya da farkli gorlise ait gruplar1 kampanyasinda
kullanmamis, bu perspektif {izerinden olduk¢a pozitif yonlii reklamlar meydana
getirmistir. 7 Haziran 2015 sec¢imleri i¢in ise, “Onlar Konusur, AK Parti Yapar” ana
sloganiin kullanilmasiyla, Adalet ve Kalkinma Partisi’ne ait goriisleri benimsemeyen

kitle otekilestirilmis ve bu ayristirma kampanyanin temel &gesi olmustur.

60 http://www.hurriyet.com.tr/tum-partiler-anlasti-istanbulda-1-kasim-icin-centilmenlik-anlasmasi-
30267406 Erisim Tarihi: 14.04.2017
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Kampanyasinda negatif reklam tiiriinii kullanmasini da basarisizliginin bir nedeni olarak
benimsemis olacak ki, Adalet ve Kalkinma Partisi 1 Kasim 2015 secimleri igin
hazirladig1 kampanyada birlestirici mesajlarla halkin biitiinlesmesi mesaj1 gondermistir.
“Sen, Ben Yok Tirkiye Var” slogani iizerinden birlik, dirlik, baris, kardeslik gibi
birlestirici sOylemler iizerinden yeniden pozitif reklam tiirline yonelen Adalet ve
Kalkinma Partisi, 7 Haziran 2015 se¢imlerinde %40,87’ye diisen oy oranint %49, 50’ye
cikartarak yeniden tek basina iktidara gelmistir.
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5. BOLUM: SONUG

Pazarlamanin siyasal alanla melezlendigi, siyasal reklamlarin televizyon tiizerinden
egemen olarak konumlandigi, siyasal kampanyalarin reklam ajanslarina emanet edildigi,
adaylarin segmenleri etkilemek icin politik danismanlar ve uzmanlarin yardimiyla imaj
islemi gerceklestirdigi ve s6z konusu imajlarin se¢meni harekete gegirmek icin
“karizma” olgusuyla islendigi yeni siyasal kampanya stili 1950 yilinda Amerika’da
baslamistir. Zamanla, tilkelerin politik, ekonomik ve tarihsel farklilasmalarinin aksine
secim kampanya tarzlarinda benzerlikler kendini gostermistir. Avrupa’da 1960’11
yillarda baglayan bu siire¢ kisa siire icerisinde diinyaya yayilirken, yeni kampanya tarzi

Tiirkiye’de 1980’lerden itibaren kullanilmistir.

Secim kampanyalarinin Amerikavarilesmesi kuraminin incelenmesi dogrultusunda
birinci boliimde, “Amerikanvarilesme” kavrami ve bu kavramin se¢im kampanya
stireclerinde hangi degisiklikleri beraberinden getirdigi genis bir yelpazede incelenmis,
tarihsel silizgec ilizerinden kuramin gelisiminden bahsedilmistir. Kavramin Tiirkiye
ayaginin irdelenmesi amaciyla, Tiirkiye’de se¢cim kampanyalariin 1983 sec¢imleri
itibariyle Amerikanvarilestigi varsayimi; 1983, 1987, 1991, 1995, 1999 Milletvekili
Genel Secim Kampanyalar1 ANAP, MDP, HP, SHP, DYP, DSP, RP, CHP, MHP, DTP
tizerinden ayrintili olarak ele alinmistir. S6z konusu bes genel secim siiresince partilerin
gerceklestirdigi se¢im kampanyalari; basin ilanlari, afisler ve adaylarin katildig

televizyon programlarindan hareketle irdelenmistir.

Amerikanvarilesen siyasal kampanyalarin birinci boliimiin  basinda bahsedilen
ozelliklerinden biri olan “karizmatik liderlik” olgusu, se¢im kampanyalarinin
incelenmesinde merkezi bir konuma sahip olmustur. Karizmatik liderlige farkli
yaklasimlar birinci bdliimde son alt baslik olarak derlenmistir. 1983 yili itibariyle
Tirkiye’de se¢im kampanyalarima damga vuran “lider” odakli kampanya siirecleri

karizmatik liderlik kavramlar lizerinden irdelenmistir.

Tiirkiye’de Amerikanvarilesen siyasetin 2000’li yillardan itibaren Adalet ve Kalkinma
Partisi’nin se¢cim kampanyalariyla zirveye ¢iktigi ve karizmatik liderlik imgesinin s6z
konusu partinin kampanyalarinda egemen olarak konumlandigi iddiasini kanitlamak

amaciyla ikinci boliimde; Adalet ve Kalkinma Partisi’nin Recep Tayyip Erdogan
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liderliginde girdigi 2002, 2007 ve 2011 yil1 genel se¢cim kampanyalar1 ele alinmistir. Bu
dogrultuda Hiirriyet ve Cumbhuriyet Gazetelerinin se¢imlerden onceki son 30 giinkii
baskilarinda yayimlanan “Yazili Basin Siyasal Reklamlar1” incelenmis, parti tarafindan
basilan “Dis Mekan Afisleri” ve televizyonlarda yaymlanan tim ‘“Televizyon

Reklamlar1” irdelenmistir.

Tiirkiye’de karizmatik lider odakli siyasal kampanya siirecinin, Recep Tayyip
Erdogan’in Cumhurbaskanligi mertebesine ulagsmasiyla sekteye ugrayip ugramadigini
incelemek amaciyla iglincii bolimde; 2014 yili Cumhurbagkanligi se¢imine kisaca
deginilirken, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin yeni parti bagkani Ahmet Davutoglu’yla
girdigi 7 Haziran 2015 ve 1 Kasim 2015 genel se¢im kampanyalar1 ele alinmistir. Tipki
ikinci boliimde kullanilan arastirma teknigi gibi, {iglinci bolimde de Hiirriyet ve
Cumbhuriyet gazetelerinde yayimlanan yazili basin siyasal reklamlar1 segimlere kalan
son bir aylik siire¢ icerisinde incelenirken, tiim dis mekan reklamlar1 ve televizyon

reklamlar1 detayli olarak irdelenmistir.

Adalet ve Kalkinma Partisi 2002 secimlerinden itibaren Arter Ajansla g¢alismis,
Amerikanvari siyasal kampanyalara 6zgii teknikleri her mecrada uyguladig siyasal

reklamlar iizerinden gergeklestirmistir.
Bu tezin temel bulgulari:

1) Tirkiye’de Amerikanvarilesen siyasetin 1983 yilinda basladigi, 2000°1i yillardan
itibaren Adalet ve Kalkinma Partisi’nin se¢im kampanyalariyla zirveye c¢iktigi
ve karizmatik liderlik imgesinin s6z konusu partinin 2002, 2007 ve 2011 yili
Genel Se¢im kampanyalarinda baskin bir unsur oldugu,

2) 2002, 2007 ve 2011 yili genel se¢cim kampanyalarinda, partinin gergeklestirmek
istedigi tiim icraatlarin Erdogan’la biitlinlestirerek verildigi, bu durumun tiim
iletisim araclariyla desteklendigi,

3) Parti kurmaylarinin ve kurucular meclisinin 6ne ¢ikartilmadigi, fakat iyi bir
ekibin destegiyle icraatlarin yiiriitiildiigli izleniminin kurgulandig,

4) Adalet ve Kalkinma Partisi’nde Genel Baskan Recep Tayyip Erdogan’in 2014
yilinda Cumhurbagkani se¢ilmesiyle lider degisikligine gidilmesi, yeni genel
baskan Ahmet Davutoglu’yla girilen 7 Haziran 2015 yili Genel Sec¢imlerinde
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partinin se¢cim kampanyasinin alisilageldik karizmatik lider imgesinden yoksun
oldugu,

5) 7 Haziran 2015 sec¢imlerinde sandiktan koalisyon ¢ikmasiyla beraber 1 Kasim
2015 tarihinde genel se¢imlerin tekrarlanmasiyla, Adalet ve Kalkinma
Partisi’nin se¢im kampanyasinda yeni genel bagkanini 6n plana ¢ikartarak ilk
liderine benzer bir imaj calismasi ilizerinden se¢im kampanyasi yliriitmeye
calistigi,

6) Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 2015 yilinda yiriittiigii se¢im kampanyasinda {i¢
secimdir karizmatik lider imgesi iizerinden kurgulanan kampanya stratejisinin
devam etmedigi, kampanyada egemen olan wunsurun partinin medya
goriintirliigiinde 6ncii olarak konumlandigi,

7) Tim bu liderlik siirecinin islenmesinde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin
Amerikanvari siyasal kampanyalara 6zgii teknikleri kullandig1, radyo, gazete ve
ozellikle televizyon reklamlarini yogun olarak kampanya siirecine dahil ettigi ve
secmenle her mecra iizerinden iletisim kurmaya ¢alistig1; zemin sloganinin her

mecrayla 6zdeslestirilmesiyle hedef se¢gmenle biitiiniiyle baglant1 kuruldugudur.

Amerikanvarilesme kurami lizerinden karizmatik liderlik imgesinin islenmesi tezin
temel yaklagimini meydana getirirken, 1983 — 1999 tarihleri arasinda tiim genel
secimlerin incelenmesinin yani sira Adalet ve Kalkinma Partisi’nin kurulusundan
itibaren girdigi biitiin genel se¢im kampanyalarinin detayli olarak ele alinmasi, bu
calismanin alaninda 6zgiin bir yerde konumlanmasini saglayacaktir. Karizmatik
liderligin partinin tiim genel se¢cim kampanyalar {izerinden incelenme sebebi, lider
imajinin yaratilarak yerlesmesinin siyasal kampanyalarin en uzun siireclerinden biri
oldugu varsayimidir. Trent ve Friedenberg (1995, S: 59); kampanya tarzi ve
stratejilerini incelerken, imaj ve kampanya siirecinde en zorlu yolculugun, imajin

sekillendirilerek liderin benimsetilmesi oldugunu savunurlar:

Imaj yaratim siirecinin kampanyalarda baskin rol oynamasmin sebebi,
secmenlerin adayin davranislar1 hakkinda izlenimler elde etmesi ve ideal aday
konusunda karsilastirma yapmasidir. Kampanya stratejisi ve se¢im ¢aligmalari
onemli olsa da, segmen i¢in en 6nemli unsur hangi adayin siraladigi vaatleri
gergeklestirecek oldugudur.

Adalet ve Kalkinma Partisi’nin se¢im kampanyalarinda televizyon, gazete ve dis mecra

reklamlarin1 yogun olarak kullanmasi, partinin karizmatik lideri benimsetme siirecini
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hizlandirmistir. Politik uzmanlar tarafindan gonderilen kontrollii iletiler, liderin se¢gmen
lizerinde etki birakmasina yardime1 olur. Ozellikle gérsel reklamlar, adayim yaratilmasi
ve isminin taninmasini saglarken, aday iizerinde hizli bir etki olusmasimi destekler,
prime time reklamlariyla tiim {ilkeye ulasarak daha c¢ok kisiye daha kisa siirede mesaj
gonderir. Goriintiilleme esaslt panolarin  kullanilmasi, genellikle kisa ve anlasilir
mesajlarla  sloganin yaninda aday fotografinin kullanilmasiyla se¢mene adayin
gorlntiisiinii  hatirlatir.  Yazili basin {izerinden gerceklestirilen siyasal reklamlar,
okuryazar se¢cmen kitleye tiim sayfa lizerinden kendisine genis bir alan yaratmak
suretiyle iletiler gonderirken, 90 saniyelik reklamda 200 kelimenin sdylenebildigi
televizyona oranla, 2-3 kat daha fazla mesaj vermeyi miimkiin kilar. Tiim mecralarin
se¢meni ikna siirecinde kendilerine 6zgili avantajlar1 olsa da, karizmatik lider imgesinin
olusumu, adaymn hitabetinden viicut diline kadar; ses tonu, fiziksel 6zellikleri, kiyafeti
ve gorintiisii lizerinden gergeklesir. Televizyon programlarmin ve/ya da siyasal
reklamlarin adayin dili {izerinden se¢men iizerindeki etkisinin yaninda, liderlerin sozlii
olmayan siyasal davraniglari ve hareketleri de oldukg¢a énemlidir. Trent ve Friedenberg
(1995, S:55 ) bu tiir davraniglara 6rnek olarak, siyasi adaylarin bebekleri 6pmesi,
karsisindakiyle el sikisma sekli, fiziksel durusu ve kendisine yoneltilen sorulari

cevaplarken ki tavr gibi gesitli sozsiiz iletisim yollarin1 gosterir.

Adalet ve Kalkinma Partisi, 2002 yilinda yeni kurulmus bir parti olarak genel se¢cimlere
girdiginde Tirkiye, uzun siire koalisyon hiikiimetlerini deneyimlemis bir se¢gme
kitlesine sahiptir. Parti lideri Recep Tayyip Erdogan, yasanilan kaotik siireci
sonlandirma amacinda olan bir lider olarak se¢im arenasina ¢iktiginda, tam da Max
Weber’in karizmatik otorite kuraminda bahsettigi “siradanlagsmis ve/ya da ¢atismanin
oldugu bir donemde karizmatik otoritenin ortaya g¢ikarak bireyleri kaoslu ortamdan
uzaklastirma misyonu tasidigi” tanimina uymaktadir. Ote yandan Robert House un
karizmatik liderlik yaklagiminda bahsettigi “toplumun kriz igerisinde oldugu stresli
donemlerde ortaya c¢ikan karizmatik liderin halki kisisel 6zellikleriyle etkileyerek kaotik
toplumu refaha kavusturma amacini giittiigii” kuramiyla benzesmektedir. Ayrica Robert
Tucker da tipk: diger arastirmacilar gibi, karizmatik liderlerin siyasal kriz donemlerinde

sahneye ¢iktigin1 savunmustur.



162

2002 yili genel se¢im kampanyasini “Hersey Tiirkiye I¢in” slogani iizerinden kuran
Adalet ve Kalkinma Partisi, bu slogam “Tek Basma, Is Basma” alt sloganiyla
desteklemistir. Gorsel basinda “Adalet ve Kalkinma Partisi Tanitim Filmi” adiyla parti
lideri Recep Tayyip Erdogan’i tanitmak amaciyla bir film yaymlatmistir. Partinin
tanitim filmi olarak se¢gmene ulastirilan bu uzun reklam filmi, tamamen Recep Tayyip
Erdogan iizerinden kurgulanmis, kendisinin parti baskani se¢ildigi giinden itibaren
mitinglerde ¢ekilmis videolarina ve yasl, cocuk, ¢ift¢i gibi cesitli toplumsal kesimlere
ait insanlarla olan goriintiilerine kadar verilmis, tiim bu goriintiiler gerek alt yazi, gerek
kalin sesli bir erkegin konusmalariyla “Birlik, Beraberlik, Seffaf Yonetim, Aydinlik,
Isik, Gelecek sozleriyle desteklenmistir. Bu filmde en dikkat ¢ekici 6ge kuskusuz
“Tiirkiye’nin en geng, en sevilen, en karizmatik lideri” sozleriyle Erdogan’in se¢gmene
tanitilmast olmustur. Adalet ve Kalkinma Partisi yazili ve gorsel-isitsel basinda hig
siyasal reklama yer vermezken, dis mecra reklamlarini 6zellikle son 1 ay kala arttirmus,
Erdogan’in fotograflarinin oldugu billboard reklamlarinin yani sira, yasli, geng, is¢i gibi
farkl1 toplumsal kesimlerin ve siradan insanlarin yer aldigi afisler {izerinden
kurgulamistir. Aydinlik ve 15181 temsil eden sari renkli zeminin {izerine, ciddiyetin
simgesi siyah renkli yazi yazilmis, slogandaki “Tiirkiye” kelimesi, lilkenin kirmizi-

beyaz bayragini temsilen kirmizi renkle yazilmistir.

2002 yilinda Tiirkiye’deki koalisyon siirecini sona erdirerek tek basina iktidara gelen
Adalet ve Kalkinma Partisi, 2007 yil1 genel se¢im kampanyasinda yazili, gorsel-isitsel
ve dis mecra olmak iizere kitle iletisim araglarinin tiimiini kullanmistir. “Durmak Yok,
Yola Devam” slogani iizerinden siirdiiriilen kampanya, Hiirriyet gazetesinde
secimlerden onceki son 30 giinliik siirecte yayimlanan 14 se¢im reklaminin yani sira, 3
farkli televizyon reklami ve 14 afisten olusmaktadir. Afisler 151k, giines ve aydinlik
temsili sar1 turuncu zemin iizerine, giiven, otorite ve basariy1r simgeleyen lacivert, ve
canlilik, harekete gecirme sembolii olan kirmizi renklerden meydana gelmektedir.
Afislerde Recep Tayyip Erdogan’in lacivert takim elbisesi ve kravatsiz kullandig1r mavi
gomlegiyle ufka bakarak halki selamlayan pozu kullanilmistir. Ote yandan segmenle
Ozdeslik kurmasi agisindan yine halktan kisiler kullanilarak Adalet ve Kalkinma

Partisi’nin iktidara gelmesiyle sahip olduklar1 olanaklar afislerde yer almistir.
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Iki se¢im iist iiste tek basina iktidara gelen Adalet ve Kalkinma Partisi, simdiye kadar ki
en yogun kampanya donemini 2011 yili genel se¢im kampanyasiyla gecirmistir.
“Hayaldi, Gergek Oldu!” kampanya sloganiyla 2011 yil1 genel se¢imlerinde se¢imlerden
onceki son 30 giinde Hiirriyet Gazetesinde toplam 30 adet yazili basin siyasal reklami
yayimlatirken, 159 adet televizyon reklamina 40 billboard reklami eslik etmistir.
Billboardlarda Recep Tayyip Erdogan’in saflig1 ve seffafligi temsil eden beyaz gémlekli
yakas1 agik fotografi cesitli toplumsal kitlelere ait secmenlerle yan yana kullanilirken,
“Tiuirkiye Hazir, Hedef 2023” temal1 ikinci afig tiiriinde tek basimna goge bakarken

¢ekilmis pozu kullanilmstir.

Adalet ve Kalkinma Partisi, Recep Tayyip Erdogan liderliginde girdigi tiim se¢im
kampanyalarini, farkli temalara ayirarak tiim mecralarin destegiyle siirdiirmis, alt
metinler ve alt sloganlarla desteklemistir. Diger yandan kampanya siireci tamamen
pozitif mesajlardan olusmakta, rakip partilere ve/ya da kisilere herhangi bir gonderme
icermemektedir. Parti liderinin goriintiisii her mecrada baskin olarak konumlanirken,
genel itibariyla kampanya stratejisinin yillar temelinde su sekilde isledigi soylenebilir;
2002 yilinda lideri tanitma ve iktidara segilirse gerceklestireceklerini aktarma, 2007
yilinda lideri benimseterek karizmatik liderliginin ortaya ¢ikartilmasi, 5 yillik iktidarlik
doneminde gergeklestirilen icraatin siralanmasi ve yeniden iktidara gelirse hangi
vaatlerin yerine getirileceginin aktarilmasi, 2011 yilinda karizmatik lider imgesinin
pekistirmesi ve bu oOzelligin tiim mecralarda dominant olarak kurulan Erdogan
imgesiyle desteklenmesi, 9 yillik iktidar siirecinde halkin hayal ettiklerinin
gerceklestirildiginin aktarilmas1 ve 2023’e kadar yetki isteyerek bu siireye kadar

gerceklestirmeyi planladigi projelerin siralanmasidir.

2002 yil1 genel secimlerinde Adalet ve Kalkinma Partisi kampanyasinda Erdogan halk,
halk ise herkes olarak konumlanmistir. Diger bir deyisle, Erdogan halkin i¢inden gelen
bir liderken ayni zamanda herkesle beraber Tiirkiye’yi temsil etmektedir. 2007 yili
genel secimlerine gelindiginde herkes ve halk millet olurken, Erdogan hem halk hem de
halktan fazlasi olarak konumlanarak liderligini pekistirmistir. 2011 yilinda Adalet ve
Kalkinma Partisi dogrudan liderin kimligiyle 6zdeslesirken, partinin 9 yillik iktidarinin
gergeklestirdigi icraatin sahibi Erdogan olarak gosterilmistir. Gelecek 4 yil i¢in degil,
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parti tarafindan 2023 olarak hedeflenen 12 yillik bir siire¢ icin yetki isteyen Erdogan,

secim kampanyasinda siralanan vaatlerin giivencesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

2014 yilina gelindiginde ilk kez halk oylamasiyla yapilan Cumhurbaskanlig
secimlerinde aday olan Recep Tayyip Erdogan, se¢im kampanyasinda Adalet ve
Kalkinma Partisi se¢cim kampanyalarinda ti¢ yildir belirleyici olan lider imajin1 devam
ettirmistir. Kendisiyle 6zdeslesen lacivert takim elbise, mavi gomlek imajinin yanina,
aday oldugu makamin resmiyetine gondermeyle kravat imgesi eklenmis, kravatin
Adalet ve Kalkinma Partisi’nin sar1 ampuliiniin renginde olmasi dikkat ¢cekmistir. 19
adet yazili basin reklaminin yaninda 23 adet televizyon reklaminin yayimlandig
kampanya siireci 25 adet agik hava afisiyle desteklenmistir. Basin ve acik hava siyasal
reklamlar i¢in segilen fotograflarin tiimii, Erdogan’in alisilageldik ciddi bakislari ve

ufka bakan portresinden olugsmaktadir.

Adalet ve Kalkinma Partisi’nde yasanan lider degisikliginden bir yil sonra genel
secimlerin olmasi, 2015 yilinda Ahmet Davutoglu'nun parti baskani olur olmaz
kendisini se¢im yarisi igerisinde bulmasina neden olmustur. “Onlar Konusur, AK Parti
Yapar” sloganiyla birlikte negatif bir se¢im kampanyasi yiirtiterek farkli se¢gmen kitleyi
“onlar” sifatiyla Gtekilestirmisler ve parti kampanyasimin simdiye kadarki kampanya
geleneginden farkli olacaginin sinyalini sloganla vermislerdir. Se¢imlere son bir ay kala
Hiirriyet ve Cumhuriyet Gazetesinde hicbir siyasal yayinlanmazken, Ahmet
Davutoglu’yla ilgili Hiirriyet Gazetesinde 27 adet haber yer almis, Cumhurbagkani
Erdogan’la ilgiliyse ¢ogu toplu acilis téreni olmak {izere 27 haber yazilmistir. Bu
donemde “Adil Se¢im Tartigmas1” konulu yazilar yazilmis ve Recep Tayyip Erdogan’in
toplu agilis torenleriyle meydanlara cikarak Adalet ve Kalkinma Partisi i¢in adeta
miting yaptig1 iddia edilmistir. Ote yandan 7 Haziran 2015 tarihli secim kampanyasinda
afis sayis1 20’ye diiserken, 34 adet televizyon reklami yayimlanmistir. Bu noktada
dikkat ¢eken en 6nemli 6ge, genel baskan Ahmet Davutoglu’nun kampanya i¢in se¢ilen
fotograflarinin tiimiinde objektife dogrudan bakarak se¢gmenle goz temast kurmasi ve
Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 6nceki lider kimliginden farkl bir sekilde giiliimseyerek
poz vermesidir. Adeta bir parti gelene§ine doniisen lacivert takim elbise i¢ine mavi
gomlek furyasi devam ederken, parti geleneginin ayni kaldigi fakat lider kimliginin

farklilagtig1 mesaj1 verilmektedir.
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Sandiktan koalisyon ¢ikmasi sonucunda 3 yillik iktidarlik donemi sekteye ugrayan
Adalet ve Kalkinma Partisi, 1 Kasim 2015 tarihli secim kampanyasi i¢in yeniden pozitif
kampanya stratejisine dénmiis, “ Tek Basina Is Basina ve “Sen, Ben Yok Tiirkiye Var”
sloganini tercih etmistir. Cumhurbaskani Erdogan ve Dogan Grup Yonetim Kurulu
Baskant Aydin Dogan arasindaki anlagmazlik 2015 yili genel segimlerine damga
vururken, Hiirriyet Gazetesinde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin higbir siyasal reklamina
rastlanmamistir. Partinin dort se¢imdir hicbir yazili basin reklamina yer vermeyen
Cumhuriyet Gazetesiyse bu se¢imde de ayni tavri devam ettirmistir. Segimlerden
onceki son 30 giin incelendiginde Hiirriyet ve Cumhuriyet gazetesinde Erdogan’la ilgili
toplam 47 adet habere yer verilirken, Davutoglu’yla ilgili 46 adet haber yer almistir. 11
adet televizyon reklamini 10 adet acik hava siyasal reklami izlerken, Ahmet
Davutoglu’nun kampanya icin secilen fotograflari, giiliimsemesinin hafif bir tebessiime
dontismesi ve tipki Recep Tayyip Erdogan gibi ufuklara bakmasiyla degisime

ugramistir.

Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 2015 yilinda girdigi her iki se¢im kampanyasi da,
Amerikanvarilesen siyasal kampanya siirecinin parti biinyesinde tamamen yerlestigini
kamtlamaktadir. Ote yandan, 2015 tarihli kampanya siireclerinde karizmatik liderlik
imgesi lizerinden sekteye ugramis ve yasanan lider degisikligiyle, yeni genel baskanin
alisilageldik karizmatik lider imgesinden uzak olmasi Tiirkiye siyasetindeki son donem
degisimlerle baglantili olarak degerlendirilebilir. Bu hatta yapilacak degerlendirmeler
bu tezin kapsami disinda kaldig1 i¢in bu tezde elde edilen bulgularla desteklenebilecek

baska bir ¢alismanin konusu olabilir.

Calismadaki  varsayimlarin  bulgulara  donlismesi  Amerikanvarilesen  siyasal
kampanyalara ait Ozelliklerin detayli olarak agiklanmasi ve Tiirkiye’de siyasal
kampanyalarin Amerikanvarilesme siirecinde 5 genel se¢cimin 17 yillik bir siire¢
icerisinde incelenmesiyle desteklenirken, ilizerinde odaklanilan siyasal partiye ait tim
genel se¢im kampanyalarinin incelenmesiyle pekistirilmistir. Liderlik imgesinin Turgut
Ozal’la baslayip Mesut Yilmaz igin yapilan lider odakli siyasal kampanya ¢alismasiyla
devam ettigi donem, Amerikanvarilesen se¢im kampanyalarinin medya odakli siirecinde
Recep Tayyip Erdogan’la birlikte karizmatik liderlik imgesine evrilmesiyle zirveye

cikmigtir. Adalet ve Kalkinma Partisi segmeni tarafindan Erdogan’in karizmatik lider



166

olarak benimsenmesi, partinin Erdogan’la 6zdeslesmesine alan agmistir. Erdogan’in
Cumhurbagkan1 secilmesiyle Adalet ve Kalkinma Partisi genel baskani olan Ahmet
Davutoglu, lider sifatinin genel baskan kimliginden ayrilma siirecini Ornekler:
Davutoglu daha onceki se¢im kampanyalarinda vurgulanan karizmatik lider imgesini
sunamamustir; zira Erdogan 2015 yilindaki tiim kampanya siireclerinde medya
goriintirliigii agisindan iistiin konumdadir. Varsayimlarin sonuglara donistiirtilebildigi
bu calismanin en giiclii yanlarindan biri Tiirkiye’de Amerikanvarilesen se¢im
kampanyalarinin tlimiiniin tarihsel olarak ele alinmasinin yanmi sira hala Tirkiye
giindeminde olan bir siirecin islenmesidir. Ote yandan ¢alismanin yazili basin ayaginin
incelenmesinde; sol, muhafazakar ve liberal goriise sahip sayilabilecek gazetelerin
secilme silirecinde, Zaman Gazetesinin tedaviilden kalkmas1 muhafazakar goriise sahip
bir gazetenin incelenmesine engel olmustur. Bu yaniyla tez yazili basin siyasal

reklamlarinin irdelenme kisminda zayif kalmistir.

Ote yandan, kampanyalarm yazili basm ayaginin incelenmesinde siyasal reklamin yer
almadig1 donemlerde, Erdogan ve Davutoglu’yla ilgili yazilan haberlere yer verilmistir.
Bu stratejinin secilmesinin sebebi, paralt olan reklamin yayimlanmadigi zamanlarda,
satin alinmamuis; editoryal sayfalarda yer bulan haberlerin de se¢gmen {izerinde reklam
etkisi yaratmasidir. Bir bagka ifadeyle yazili basinda yer alan haberler pazarlamaya
konu olan adayin, iknaya konu olan se¢men i¢in medyada parali olarak reklam
yayinlatmamasina ragmen, icerisinde yer aldigi tiim haberlerin kendisini se¢mene
hatirlatarak ilgili kitle {izerinde olumlu ve-ya da olumsuz etki birakmasini saglar.
Ornegin, “AKP Degil, Erdogan Yarisacak” mansetiyle Cumhuriyet gazetesi, AKP’ye
olumsuz bir ileti gonderirken, farkinda olmadan Erdogan’in liderligini kabul etmekte ve
yeniden {liretmektedir. Negatif bir haber {izerinden gonderilen mesaj, reklam yerine

gecerek parti liderinin giiclinli segmenin hafizasina islemektedir.

Amerikanvarilesen siyasetin, iletisim teknolojilerinin 6n planda oldugu, siyasal
pazarlamanin baskin olarak konumlandigi, siyasetle medyanin i¢ i¢e gegerek Siyasetin
medyatiklestigi, siyasal aktorlerin se¢cim donemlerinde siyasal platformlar1 adeta bir
sahneye doniistiirerek gosterilestirdigi kampanya donemleri, Adalet ve Kalkinma
Partisi’nin 2002,2007, 2011 ve 7 Haziran 2015- 1 Kasim 2015 tarihli genel se¢im

kampanyalarinda net bir sekilde gozlemlenmektedir. Liderlik fenomeninin siyasal
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iletisim yoluyla goriiniir hale gelmesiyle karizmanin se¢men Kkitleler iizerinde etkili
oldugu varsayimini Oneren Kkarizmatik lider temelli yaklasimi, Amerikanvarilesen
siyasal kampanya siireci igerisine Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 2002, 2007 ve 2011

yil1 genel se¢cim kampanyalarinda yedirilmistir.

Erdogan’mn girdigi ii¢ genel se¢im, bir cumhurbagkanlig1 se¢cimi boyunca, kampanyadan
cok liderin kisiligi 6n planda tutulmustur. Sahsiyet¢i siyasetin hakimiyet kurdugu bu
donemlerde, demokrasi tartismalari baglaminda yasanan sorunlar iktidarin degil,
dogrudan tek bir kisinin sorunu haline doniismiis ve yapilan elestirilerde Erdogan’a

yiiklenilmistir.
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