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Moda; dretim, tiketim, dagitim ve pazarlama faaliyetlerini kapsayan bir endustri
olmakla surekli yeniligi arayan, degisen ve gelisen bir olgudur. Giyim, insanin temel
bir ihtiyaci ve iglevsel bir kiyafeti iken; statu, ayricalik ve ihtisam gibi duygularinin
bir temsili olarak moda kavrami 14. yazyil Avrupasi’nda ortaya ¢ikmistir. Moda, 18.
yuzyillda ise Sanayi Devrimindeki gelismeler neticesinde tasarim, marka,
magazacilik ve reklam gibi alanlari kapsayan kuresel bir endistri haline gelmistir.
Gunumuzde teknolojik gelismelere ve tasarimdaki yeni tarzlara bagli olarak moda
endustrisi dijital bir donusum igerisindedir. Bu donusum kapsaminda geleneksel
medya araclarindan ayrisarak, dijital pazarlama stratejileri 5Snem kazanmigstir. Moda
markalari buylk bir tiketim rekabeti icerisinde, kitleleri kendilerine ¢ekmek igin
dinamik bir gorsel iletisim kurmak durumunda kalmistir. Bu noktada moda tasarimi
ve grafik tasarimi arasindaki bag guclenmekte ve moda endustrisini domine eden
cevrimici platformlardaki pazarlama faaliyetlerinde geleneksel koklere karsi dijital bir

donusum yasanmaktadir.

Bu tez calismasi dort ana basliktan olusmaktadir. Ilk baglikta giyim tarihi hakkinda
genel bilgiler yer almaktadir. ikinci béliimde, Sanayi Devrim’inden baslayarak moda
markasi, yayinciligi ve pazarlamasi alt basliklari ile moda enduUstrisi ele alinmigtir.
Uglincti bélimde dijital pazarlama ve gevrim ici platformlarin artisina bagh olarak
moda markalarinin tasarimlarindaki hareketli grafik o6rnekleri incelenmistir.
Uygulama onerisinde ise kurumsal kimlik, Grin ve pazarlama igeriklerinin

tasarimlarinda hareketli grafiklerin kullanildigi moda markasi kurgulanmistir.

Dijital ortamlarda Uretilen tasarimlarda kullanilan hareketli moda grafiklerinin
modanin internet ¢cagina ayak uydurma, zamana ve mekéna bagl olmadan
dijitallesme akimina uyum saglamasini ve tasarimlarin etkilesimlerinin artigina
sebep oldugu sdylenebilmektedir. Hareketli grafik uygulamalari moda endustrisinin

dijitallesmesini bu baglamda ilerletmektedir.



Anahtar sozcikler: Moda tasarimi, grafik tasarim, hareketli grafikler, giyim tarihi,

moda tarihi, moda endustrisi, dijitallesme.
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Abstract

Fashion; Being an industry that includes production, consumption, distribution and
marketing activities, it is a constantly changing and developing phenomenon that
seeks innovation. While clothing is a basic human need and a functional outfit; The
concept of fashion as a representation of feelings such as status, privilege and
magnificence emerged in 14th century Europe. As a result of the developments in
the Industrial Revolution in the 18th century, fashion became a global industry
covering areas such as design, branding, merchandising and advertising. Today,
the fashion industry is in a digital transformation due to technological developments
and new styles in design. Within the scope of this transformation, digital marketing
strategies have gained importance by distinguishing themselves from traditional
media tools. In a huge consumption competition, fashion brands have had to
establish dynamic visual communication to attract the masses. At this point, the
bond between fashion design and graphic design is strengthening and a digital
transformation is taking place against traditional roots in marketing activities on

online platforms that dominate the fashion industry.

This thesis study consists of four main headings. The first heading contains general
information about the history of clothing. In the second part, the fashion industry is
discussed with the subheadings of fashion branding, publishing and marketing,
starting from the Industrial Revolution. In the third section, examples of motion
graphics in the designs of fashion brands were examined due to the increase in
digital marketing and online platforms. In the application proposal, a fashion brand
was designed in which motion graphics were used in the design of corporate identity,

product and marketing content.

It can be said that the animated fashion graphics used in designs produced in digital

environments enable fashion to keep up with the internet age, adapt to the



digitalization trend regardless of time and place, and increase the interaction of

designs. Motion graphics applications advance the digitalization of the fashion
industry in this context.

Keywords: Fashion Design, graphic design, motion graphics, clothing history,

fashion history, fashion industry, digitalization.
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GIRIS

Modanin tum oykusunu anlamak, giyim kusamin gegirdigi tarihsel sureci de
anlamayi gerektirmektedir. Giyim ve modanin birbirinden ayirt edilmesinde ve
giyilen ile moda olan kiyafet arasindaki farkin anlasilmasinda, giyimin genis
zaman dilimi ve cografyalara uzanan tarihini incelemek 6énemli olacaktir. Giyim
kugsam, insanligin ilk zamanlarina kadar uzanan derin bir bilgi ve kulttra birikimini
icermektedir. Tarih 6ncesi gaglarda (prehistorya) insanhgin temel ihtiyaclarindan
biri olarak giyinme eylemi, doga sartlarindan korunmay! amaglayan temel bir
gereksinim olarak ortaya ¢cikmig, sonralarinda din ve tanri inanglari, kabile aidiyeti
ve kimlik arayisi duygulariyla cesitlenmis ve gelismistir (Gursoy, 2004). Bu
caglarda kullanilan kumas, bitki ve hayvan disleri giyim tarihinin ilk somut
ornekleri olarak degerlendirilirken modern giysi ve modanin tarihi Antik Yunan ve
Roma Medeniyetleri ile baslamaktadir. Basit ve dikdortgen formda katlanarak
giyilen kiyafetler insanin ilk kiyafet anlayigina uyan giysisi olarak ele alinmaktadir.
Giyimin tarihine ayni olgude Cin, Misir, Hint, Anadolu ve Turk medeniyetlerinin
giyim kulturlerinin dnemli bulgulari ve girigsimleri de dahil edilmektedir. Boylece
giyim, toplumlara ait tUm Kkuoltdr &gelerini kapsayan genis bir uygarlik olgusu

olarak degerlendirilebilen bir konu olarak ele alinabilmektedir.

Giyim uygulamalarinin bircok medeniyet ve cografyada gecirdigi gelisimler
nihayetinde 14. yuzyil Avrupasi’ndaki terzilik uygulamalarinin bir sonucu olarak
temel bir intiyac¢ olarak giyim ile moda kavramlari birbirlerinden ayriimaktadirlar
(Fogg, s.8 2014). Giysinin vucudu ortmek gibi temel dizeyde bir amactan;
ihtisam, zenginlik ve ayricalik belirtisi olan moda kiyafetlere dénisme durumunu
bu yillardaki soylu ve halk arasindaki dizen de etki etmektedir. Avrupa’daki saray
terzilerinin 6zel dikim kiyafetleri, modaya uygun kiyafet anlayisinin uzunca bir
sure yalnizca soylu kesime ait oldugunu gostermekteydi. Moda olan kiyafetlerin
kentli nufus tarafinda benimsenmesi ve giyilebilmesi ise ancak 18. yuzyil Bati
Avrupasi’nda gerceklesmektedir. 19. Yuzyil baslarinda ise Sanayi Devrimi’ndeki
gelismelere bagli olarak moda kuresel bir mesele haline dontismektedir. Sanayi
Devrimi’nde yasanan gelismeler moda tanimini igsellestirirken; dretim, tuketim ve
pazarlama gibi faaliyetler de modayi buyuk bir endustri haline getirmektedir.
Moda boylece herkes tarafindan arzulanan ve seri Uretim sistemi ile her kesime
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ulasilabilen bir akim haline gelmektedir. Moda endustrisinin Uretim, tUketim ve
pazarlama faaliyetlerinin hizli gelisimi dogrultusunda, moda sistemi giderek
kurumsallasmig, terzi ve tekstil tlccarlarinin yerine giyim trendlerinimoda
tasarimcilari ve moda markalari belirlemeye baglamigtir.19. ve 20. yuzyillarin
yaratici ve iglevsel girisimlerinin sonucunda, moda trendlerini yayginlastirmak,
yeni tasarimlari halk ile sunmak amaglariyla genis dagitim olanagina sahip
resimli gazete ve dergilerin ortaya ¢ikmig, sonrasinda teknolojinin hayatlara

girmesi ile dijital reklam ve pazarlama faaliyetleri geligmigtir.

20. yuzyll Amerika ve Avrupa ekonomisindeki endustriyel gelismelere bagli
olarak moda Urdnlerinin Uretim ve satisindaki faaliyetler, modayi keyifli ve kitlesel
tuketim bicimine donustirmektedir. Modanin takip edilmesi ve moda markalarinin
tuketiciler ile etkili bir iletisim kurabilmesinde ise kitle iletigsim araglari moda reklam
ve pazarlamaciliyinda etkin rol oynamaktadir. Moda endustrisinde ilk reklam
tasarimlari moda kataloglari ve moda dergilerine ile baslamaktadir. Moda
illustrasyonu bu donemde katalog ve dergi kapaklari i¢in kullanilan bir yontemdir.
Teknolojinin gelismesine bagli olarak, illistrasyonun yerini fotograf almistir
(Fogg, 2014). Moda sistemi dergi ve fotograf kombinasyonu ile moda fotografcisi,
moda yayin evi ve moda editdri gibi meslek gruplari ile genislemeye devam
etmistir. Reklam faaliyetleri ile genis kitlelere ulasabilen moda tasarimcilari ve
koleksiyonalari markalasma gayreti ile marka kimlikleri Uzerinde calismaya
baslamigtirlar. Logolu ilk kiyafetler, bir satin alma deneyiminden ¢ok daha
fazlasini sunan magaza konseptleri ve bir yasam bigimi (lifestyle) pazarlama
stratejileri modaya olan ilgiliyi gogaltmistir. Bu ilgi dizeyi arttikga moda daha ¢ok
paylasiimak istenen bir durum haline gelmis, radyo, televizyon ve en sonunda
internet araciligi ile marka ve mdusteri arasindaki bagini ve iletigimini

guglendirmistir.

Gunumuzde moda sadece kiyafetlerle sinirl kalmamaktadir. Moda ayni
zamanda bir seyi sekillendiren bir eylem, degisime tabi tutan egemen bir anlayis
olmaktadir. Moda, en dar tanimla degisim olarak ele alinsa bile modanin
hikayesini anlatmak buylk bir bilgi birikimi gerektirmektedir. Moda, yeni
tasarimcilar, koleksiyonlar, fikirler ve olaylar ile surekli olarak ilerlemekte ve
degismektedir. Moda endustrisi ise modanin genigleyen bu durumuna karsisinda

Sanayi Devrim’inden baslayarak glinimuize kadar teknolojisi ve iletisimdeki
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gelismelere bagli dijital bir dontsim gerceklestirmektedir. Moda markalari,
teknolojinin ilerlemesine bagli olarak buguin ¢evrim igi platformlarda musterileri ile
sinirsiz bir iletisim kurabilmektedir. Sosyal medya, moda bloglari, e-ticaret web
siteleri, dijital dergiler, moda markalarinin Grtnlerini ve koleksiyonlarini ¢cok daha
genis bir kitleye tanitmalarini saglamaktadir. Dijitallesme, tuketicilerin moda
uriinlerine ve markalarina hizli ve aninda erisimini miimkin kilmaktadir. internet
sayesinde tuketiciler, modayla ilgili en guncel haberlere, trendlere ve Urlnlere
kolayca ulagsabilmektedir. Moda endustrisindeki bu dijital iletisim yontemleri ise
elbette tasarimda da dijital igerikler olusturuimasina zemin hazirlamigtir. Marka
drtnlerinin yani sira, reklam ve tanitim igeriklerindeki hizh tiketim rekabetinde
markalarin etkili ve dikkat cekici igerikler Uretmesi dnem kazanmaktadir. Bu
noktada ozellikle grafik tasarim alanindaki bilgisayar destekli 3 boyutlu, hareketli
dinamik tasarim galismalari moda endustrisinin dijitallesme g¢abasi ile ortak bir
paydada bulugsmaktadir. Moda endustrisinin markalari ve musterileri arasindaki
iletisimi hem seffaflagstirma hem de baglayici sekilde ilgi ¢ekici olmasi igin cep
telefonu ekranindan, sokaklari kaplayan buyuk billboard ekranlarina kadar dijital

her alanda tasarimlarini da ayni 6lgude guncellemesi gerekmektedir.

Geleneksel ve analog koklere sahip moda markalarinin gunumuze kadar uzanan
marka bilincini ve varligini dijital gagda korumak amaciyla gegirdigi bu dontsime
ek olarak tamamen bu ¢agda dijital DNA’larda dogmus dijital moda markalari da
mevcuttur. Moda endustrisinin dijitallesme sertveni bu baglamda mirasi koklu
gelenek ve aligkanlik olan moda evlerinin, tabiri caizse yeni fakat Gstiin dogmus
dijital markalarla bir rekabet ortami olusturmaktadir. Neticede gunumuzde dijital
olmak var olabilmek veya hayatta kalabilmek ile ilgilidir. Bu duruma adapte olan
kokli moda markalarinin donusumune sahit olmak ve aslinda modanin ne kadar
uzun bir sertiven oldugunu da gdzler 6nine sermek amaci ile modanin degisim
ve gelisim macerasini anlamak gerekmektedir. Modanin insanlik tarihi kadar
uzun gecmigi, aslinda modanin insan ile butunlesik ve degisime ugrayan bir konu

oldugunu ortaya koymaktadir.

Bu arastirmanin amaci, dijitallesme kapsaminda grafik tasarimdaki hareketli
grafik galigmalarinin moda markalarinin tanitim, kampanya gibi reklam ve
pazarlama tasarimlarindaki etkisini incelemektedir. Arastirma, dijital donusuman,

tuketicilerle olan etkilesimi artirmak amaciyla moda markalarinin ne oldugu, ne
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yaptigi ve ne soyledigine dair koklesmis algilari sorgulamak ve degistirmekteki
etkisini ortaya koymaya galismaktadir. Arastirmada moda markalarinin gevrimigi
platformlarda, dijital grafik tasarim uygulamalari ve dijitallesmeye yonelik
tasarimlari nitel arastirma yontemlerinden betimsel analiz ile incelenmis ve
hareketli grafiklerin moda markalarinin tanitim ve pazarlama tasarimlarinda etkili

olarak kullanildigini ortaya koymaktadir.

Bu arastirmanin, moda tasarimi ve grafik tasarimi alanlarinin etkilesimi sonucu
glncel bir trend olarak hareketli moda grafiklerini inceleyerek literattirdeki bu
boslugu dolduracagi konusunda o6nem tasidigi dustnulmektedir. Moda
endustrisinin pazarlama faaliyetleri ve tasarimlari kapsaminda dijitallesmesini,
incelemek igin taranan yabanci kaynaklarin ile literature kazandiriimasi

konusunda da 6nem tasimaktadir.

Birince bolumde giyim ve moda kavramlari arasindaki farklilik ortaya konulmak

istenmis ve bu baglamda giyim tarihinin kisa bir 6zeti ele alinmigtir.
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Gorsel 1. Giyim ve Modanin Tarihi Zaman Cizelgesi.

Giyim tarihinin tam baslangici belirsiz olmakla birlikte tarih oncesi ¢aglarda
insanin avladigi hayvan postlarinin giysiye dair ilk bulgular oldugu ortak bir fikirdir.
ilk insanlar, avladiklar gesitli hayvanlarin derilerive yiinlerinden elde ettikleri bir
takim 6rme giyim egyalariyla ortinmuglerdir (Gursoy, 2004). Bu donemlere ait
betimlenen magara resimlerinde insanin kendini hayvan sekillerindeki isaretlere
benzer tlylerle tasvir ettigi gdézlemlenmistir. Bu eserler, insanin hayvan postlari
ile giyindiginin somut bir kanitidir. Zorlu hava gartlarindan korunmak igin értinme
ihtiyaci duyan insan, kuruyarak agirlagan hayvan postlarini rahat kullanabilmek
icin inceltme ve hafifletme girigsimlerinde bulunmus ve tabaklama islemi ile hayvan
postunu inceltmeyi basarmistir. Hafifleyen postu vicuduna uygun bir sekilde
oturtmak igin hayvan kemiklerinde dikis igneleriicat etmislerdir (bkz. Gorsel 1).
Dikis iglemlerinin tarihinin oldukga eski oldugunu sdylemek bu baglamda yanlis
olmayacaktir. Zamanla post ve yun gibi giyim uygulamalar kutsal kutlamalar
kapsaminda ¢esitli slslerle degismeye baslamistir. insanligin tarihinde
ilkaksesuar niteliginihayvan dis ve kemikleri tagsimaktadir. Kolye, ytizik ve bilezik
gibi aksesuarlar ayni zamanda insana hangi kabileye ait oldugu hakkinda bilgi
vermektedir. Bu durum giysinin aidiyet ve siniflandirma konularinda tarihteki ilk
drneklerden biri olarak ele alinabilmektedir. insanin tarih éncesi ¢aglardaki giyim
konusundaki bu caba ve girisimleri, av-avci yasam bigimden yerlesik hayat

dizenine gegilen Neolitik Devrimde devam etmistir. Bu donemde insan tohumlari



evcillestirerek once bugdayi gida olarak kullanmigtir. Keten ve pamuk gibi ham
maddelerin yetistiriimesine imkan saglayan sabit bir mesken ve iliman iklimde,
kumas dokumayi o6grenmistir. Sonrasinda dokudugu kumasa basit bigimler
vermeyi ¢ozumlemistir (Celiksap, 2015).Tarih 6ncesi ¢aglarda hayvan derileri ile
ilgili gelismelere bagl kesimler ve dikdortgen bicimde dokuma kumastan uretilen
giysiler, giyim ve moda olgularininiki énemli ortaya c¢ikis kaynaklari olarak

gOsterilmektedir.

Giyim tarihine ait diger 6nemli veriler MO 3000'li yillara ve Antik Misir Uygarhi§ina
dayanmaktadir (Yildiz, 2022). Bugunlere kadar gelen giyim kaltGrinin, o
tarihlerden itibaren Misir Uygarligi ile basladigi kabul edilmektedir (Gursoy,
2004). Bu donemde ‘Senti’ (schenti) adi verilen pestamal benzeri giysi, giyim ve
moda seruveninde one g¢ikan bir giysidir. Antik Misir Uygarhgdinin giyim kaltirine
olan 6ncll ve zengin katkilarina ek farkli uygarlik ve toplumlardaki giyim kulturleri
de, giyim ve kusamanlayisini ilerletmistir. Bu duruma 6rnek olarak uzun giyim
tarihinin cografi dagilimda, Mezopotamya ve Eski Cag Anadolu Uygarliklarinda
kesfedilen arkeolojik buluntular giysi kullanimlarina dair nemli izler sunmaktadir.
Aksaray yakinlarindaki Asikli Hoyiik'te M.O. 8000 yilina ait keten bir bez pargasi
ve Catal Hoyuk'te M.O. 6000'li yillara ait oldugu dusinUlen bir iskeletin baginin
altina konulmus yastiga benzetilen bez pargalari bulunmustur (Brandslet, 2021).
Bu bulgular giyim tarihinin oldukg¢a eski ve genis bir zaman diliminde ele alinmasi
gerektigini gosterir niteliktedir. Giyim tarihi ile ilgili kaynaklarda, kiyafetin tim
OyklUsunun Antik Yunanllarin ve Romalilarin dokimlu (drape) kumas parcalari
ile basladigi yazilmaktadir. Misir Medeniyetinin Senti kiyafetine ek olarak Antik
Yunan déneminde bir ¢esit tunik olan ‘Kiton’ (Chiton) éne ¢ikmaktadir. Basit ve
temel dizeyde bir kumasin vicudu sarmasi ile giyilen bu tunige benzer bir anlayis
Sumerlerde de gorulmektedir. Tunik giyimi, Babil ve Asur medeniyetlerinde de
etkisini stirdirmustur. Giyimde gortlen benzerlik ve etkilesimler sadece kiyafet
ile kalmayip giysi isimlerinin de fark edilmigtir. Civi yazili tabletler incelendiginde,
Yunanhlarin ‘Kiton’ dedikleri tunik, Akat¢ca'da "Katoni", Turkce'de "Keten" ve Asur

dilinde ise "Kutanum" olarak bahsedilmigtir.



Gorsel 2. ilk Dikis ignesi. bit.ly/3yWBx8R

Giysinin evirilisinde, Mezopotamya ve Eski Cag Medeniyetlerinin sanat becerileri
ve zengin kulturleri etkili olmustur. Mezopotamya’daki eski dogu uygarliklarinda
gUglenen guzel sanatlari ve Orta Asya’dan Anadolu’ya go¢ eden Tarklerin giyim
ve kugsami Anadolu yerli giyim kusam gelenegdi ile yogurarak bigimlenmistir
(Dilber, 2022). Bicim ve bezemeleriyle Anadolu’da giyim, gocebe hayata uyumlu
halde gelismis ve zengin bir Turk halk kaltirt olusturmustur. Bozkir gelenegi ile
sekillenen Hun Medeniyetindeki giyim ve kusam kulturu ise kege, deri bot ve
gizme, yun coraplar ve basliklar olarak gdzlemlenmigtir. Buna benzer olarak
Gokturklerde kurklU cubbeler, kaftan, palto, pantolon ve kege gizmeler giyilmistir.
Gocgebe yasam bicimini benimseyen Turkler hayvancilik ile ugrasmis, bu cografi
kosullari giyim tarzlarina yansimistir: Koyun, deve yunu, sigir, tilki gibi deriler
Bozkir Turk giyiminin hammaddesi olmustur (Kafesoglu, 1984). Anadolu
Uygarliklarinda giyim kugam kulturda Hitit ve Urartu ile gesitlilik kazanmigtir. Hitit
Doénemi’ne ait heykeller, kabartmalardaki giysilere ait ipucglarinda, Hititlerin, Misir
Uygarligindan ¢ok etkilendigi gézlemlenmigstir (Gursoy, 2004). Tunikler, kemer
veya kusakla giyilmis, giysiler igne ile tutturulmustur. Bu bulgular dahilinde giyim
tarzlarinin, farkh kultar ve topluluklardan bigim ve islev anlaminda etkilenerek

gelistigi cikariimaktadir.

Antik cagdaki toplumlarini ve Orta Cag doénemini takip eden Rénesans déneminin
etkileriyle degisen giyim anlayisi italya ve ingiltere’de hakim olan ‘moda’ tutkusu

ile degismeye baslamistir. Bu degisim Fransiz ihtilali ile Fransa’da (st seviyelere



kadar ulasmistir. Tek parca dikdoértgen kumas ile baslayan giyim sertiveni, saray

ve gevresinde gelisme gostererek moda olan giysi anlayisina dontusmektedir.

Bahsedilen konular devaminda, bu birinci boélumde; Antik Misir, Sumer, Antik
Yunan, Antik Roma, Anadolu ve Cin medeniyetlerinin giyim kdltiriinde 6ne ¢ikan
onemli konular incelenmigtir. Basit ve temel amaglarla baglayan giyinme
durumunun, moda i¢in giyinmekdavranisina dontusumuind vurgulamak amaciyla,
giyim ve moda arasindaki farki 6ne ¢ikarmak istenmistir. Giyim tarihi hakkinda
detayli bilgi veriimeden, ana hatlariyla moda tarihinden bir adim geriye atip
insanoglunun uzun yasam donglisunin en basindan beri eslik eden kiyafetler

hakkindaki one ¢ikan gelismelerine deginilecektir.

1.1 Antik Misirda Giyim

Neolitik dénemin sonundan M.O. 30'da Kleopatra'nin dliimiyle Ptolema
Kralligi'nin ¢okugune kadar eski Misir'da giyilen kiyafetler, genel bir yorumla
sicak bir ¢olde serin kalmak amaciyla giyilmistir. Rahatlik icin giyilen kiyafetler,
Misirlilarin ‘moda sevdalarr’ ile adeta bir glzellik sembolliine de dénismustir.
Misir giyim kugsami sadece degerli taglar ve mucevherlerle suslenmis ince kumas
kiyafetler ile sinirl kalmayip, makyaj, parfum gibi guzellik ve bakim alanlaridaki
icatlari da giyim tarihini zenginlestirmistir. Misir ve c¢evresi; fresk kabartma,
heykeller ve diger sanat eserleri lUzerinden 6grenilen bir uygarlikla karakterize
edilmektedir. Nil Bolgesi, zengin ve Ustln bir kultlrle tarih 6éncesi ¢aglardan
baglayarak I.O. 1000 yillarina kadar binlerce yil boyunca geligme gosteren degerli
bir bolge olmustur. Misir'da sicak iklim, vicudun birgok yerini agikta birakan
giysilerin tercih edilmesine neden olmustur. Antik Misirlilarin (M.O. 315-30)
giydigi kiyafetlerin hemen hemen hepsinin, Nil Vadisi’nde yetisen keten
bitkisinden elde edilen keten kumaslardan yapildigi bilinmektedir. Keten, serin
tutmasi ve hava almasi ile sicak iklime uyun bir kumas olmustur. Misir ktltGrandn
Eski Krallik (ilk Krallik M.O. 2830-2530) olarak adlandirilan dénemine ait duvar
resimlerinde, baslica giysi Senti (bkz. Goérsel 2) adi verilen pestamal benzeri giysi
oldugu gozlemlenmigtir (Celikalp, 2015). Misirlilarin mezar fresklerinde ortaya
cikan bulgularda ise kaliteli keten dokumalari ile mumyalarini sardiklari

gOzlemlenmigtir. Bu durum ketenin Misirdaki dokuma gelisimine bir 6rnek teskil



etmektedir. ¢ savas sonrasi sona eren Eski Krallik dénemini, Orta Krallik ddnemi
takip etmistir. Bu donemde erkekler keten ya da daha agir kumaslardan yapiimig
kisa etekler giymistir. Kadinlar ise “Tunik’ (Tunic) giymistir. Misirlilarin drape ya
da salla ortuldugu donem ise Yeni Krallik yonetimindedir. Bu donemde statu
belirleyen farkl bir giysi olarak pestamal Gzerine giyilen saydam, uzun puskulli
‘Kalasiris’ ad1 verilen bir tunik gelistiriimistir (Celikalp, 2015). Misir yonetimindeki
suregler degerlendirildiginde, yonetim denetimleri altinda giyim tarzlarinin

degisim gosterdigi sdylenebilmektedir.

Gorsel 3.Senti (Schenti) 6rnegdi. Kralin bas kahyasi Ken-Amun'un mezar odasi, 1448-
1422. bit.ly/3VFwWRNB

1.2 Anadolu Uygarliklarinda Giyim

Cografi konumu, iklimi ve bereketli topraklari ile yasama elverigli olan Anadolu'da
bircok uygarlik dogmus ve ilk yerlesik dizene ge¢mistir. Antik Misir medeniyeti
kadar eski bir giyim tarihine sahip Anadolu Uygarliklari, modern dinyanin
temellerinin atilmasinda blyUk bir éneme sahiptir. Anadolu Uygarliklarinin
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yerlesik hayat duzeni sayesinde Uretimde gorulen artig, uygarliklarin gunumuze
kadar uzanabilecek kalici eserler birakmasinda oldukga etkili olmustur. Eski
Anadolu uygarliklarinda giyim kultiriine iligkin ilk buluntular ‘Tarih Oncesi Caglar’
ya da ‘Yontma Tas Donemi’ denilen Paleolitik Cag’a aittir (Yildiz, 2022). Bu
donemde, kadin tanrigalarin sus esyalarinin giyim kultura agisindan énemli bir
baslangi¢c noktasi oldugu sdylenmektedir. Turklerin giyim tarihi incelendiginde
ise, ¢ok zengin bir giyim kusam Kkultaru ile karsi karsiya gelinmektedir.
Hayvancilikla ugrasan gogebe Turkler, cografya ve doga sartlarina uygun giyim
tarzlari benimsemiglerdir. Turkler, dogadaki farkli malzemelerden elde edilen
hammaddeler ile yaraticiidi yuksek kiyafetler gelistirmislerdir. Turk giyiminde
koyun, deve yuna, kuzu, sigir, tilki az miktarda ayi derisi hammaddeleri olmustur
(Kafesoglu, 1984).

Anadolu’da Hititler ve Urartulardan kalma buluntular giyim kaltiri hakkinda
oldukca fazla bilgi icermektedir (Bkz. Gorsel 3). Misir uygarligindan etkilenen Hitit
giyiminde kadin elbiseleri uzun ve kemerle belden baglanmistir. Cogu giysi bronz
igne ile tutturulmustur (Macqueen, 2001). Yunan ve Romalilarda gorilen
tuniklerin ash Hititlere kadar uzanmaktadir (Yildiz, 2022). Tarih boyunca giyim
kUlturh ve sanat anlayisini etkileyen ilk bilim dali olan mimari, giysi tasariminda
kendini gostermektedir. Bu etki 6zellikle Hitit mimarisinde belirginlesmistir. Hitit
mimarisinin en onemli Ozelligi olan asimetri, giysi tasarimini 6nemli Glgude
etkilemigtir. Hitit giysilerindeki en dikkat ¢ekici 6zelliklerden biri, giysilerin on arka
ve sag sol simetrisini tagimasidir. Ginimuzde Anadolu'da hala kullanilan rozetler
ve pullar, bol stislemeli basliklar gibi unsurlar, Hitit tanrigasi Kupaba'ya (Kybele)
aittir (Gursoy, 2004).
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Gorsel 4."Ur Standardi”" (The Standard of Ur) Mozaigi, Bilinmeyen Sanatgi, Simerler. (MO
2500). t.ly/ZX19J

Gorsel 5.'Hiseyindede Vazolari’ Hiiseyindede Tepe, YOrikll, Corum. t.ly/k0eBG

1.3 Antik Yunanda Giyim

Giyim ve kusamin moda anlayisina yakin oldugu ve ¢ogu tarihgiye goére giyim ve
moda tarihinin bagladigi Antik Yunan ve sonralarinda Antik Roma dénemleridir.
Heykeller ve kismen ulasilan metinli eserlerden anlasildigi Uzere, Antik Yunan

dénemindeki kiyafetler bir kumas Uretme yontemi olarak dokuma teknigi ile
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olugsmustur. Dokuma kumas ise oldukg¢a kiymetliydi ve insan vicuduna oturmasi
icin gerekli dikim iglemleri sonucu bosa harcanamaz durumda olmustur. Bu
yuzden Antik Yunanlilar, dokumli ve vicudu saran bir yontemle giyinmis basit
dikdoértgen formda kesilmis kumasi igneleme ve bilzglileme yontemi ile
tutturmuslardir ve adina Kiton demislerdir (bkz. Gorsel 5). Temeli tunik benzeri
bir kalip formuna sahip olan Kiton, Yunanh kadinlarin vazgecilmez giysi turleri
arasinda olmustur. Dikdortgen bigimindeki kumas, gogus altindan korsaj veya
kemer ile baglanarak, genelde bir omuzu acik kalacak sekilde giyilmistir. Ortull
olan diger omuzda ise kumas igne ve bros gibi klipslerle tutturulmustur.
Erkeklerde ise kiton kullaniminda bir omuzun acik kalmasi, atletik calismalari

engellememek adina yapilmigtir.

Gérsel 6. Delfi Arabacisi, ‘Charioteer of Delphi’ ikonik Kiton elbise igerisinde M.O. 470.
t.ly/YWVPI

Dikdortgen formda, akigkan ve dokimli kumaslar, Yunanlilar igin hem sanat hem
de modada son derece yaygin ve uzun omurlU bir tarz olmustur. 18. yuzyil ve
sonrasinin modern moda dunyasinda, bir dizi Neo-klasik moda akimi sonucunda,
gecmigin klasik drapeli (dokumlu) stilinden esinlenmis tasarimlar ortaya gikmistir.
20. yuzyilin en ilgi ¢ekici ve etkili moda dergilerinden biri olan Gazette du bon
ton'da Fransiz moda tasarimcisi Madeleine Vionnet'in (1876-1975)tasarimlarinin
resimlendirildigi bir sayfada, Vionnet kendi tasarimi i¢in su yorumda bulunmustur:

“Kumasgin dikdortgen kismi dogru bir sekilde belirlendigi zaman vicut hatlari
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daha belirgin bir bicimde ortaya c¢ikar. Kalan kisimlar ise tabakalar halinde

birbirinin Ustline dokulur.” (Bkz. Goérsel 6).
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Gorsel 7. ‘Gazette du Bon Ton’ 1920 yili baski kapagdi. Fransiz moda tasarimci Madeleine
Vionnet tasarimi elbise, 1922. t.ly/MXe6g

Girit Adasr’'nda hikim suren M.O. 1600 civarlarinda en parlak dénemlerini
yasayan Minos uygarhig (M.O. 3000-1500) genis alana yayilmis ticari iligkileri ile
son derece ileri ve zengin bir uygarlktir. Minos halinda, hem kadin hem erkek
kiyafetlerinin en temel 6zelligi, bele oturup bu bdlgeyi sarmasi olmustur. Minos
Uygarligina ait, kadin ve erkeklerin gunlik yasamlarini betimleyen fresk pargalari
bir kazi calismasinda kesfedilmistir. Bu fresk parcasinda gorilen llle sach, gdégus
kisimlari agik ve belleri siki korsajlanmis U¢ Minoslu kadin, kiltlrlerine ait tarzi
oldukga net belli etmektedir. Uzerlerindeki kiyafetlerdeki desenler, dokunmusg
kumaglar hakkinda bilgi vermektedir. 1920’'lerde Britanyali Arkeolog Arthur,
Hollandali mimar ve ressam Piet de Jong’u kesfettigi parcalari bir araya getirmesi
ve eksik kisimlari restore ederek tamamlamasi i¢in gorevlendirmistir. Ortaya
¢ikan parcalarin son hali ise 1920’lerde gézde moda dergilerinin ¢izimlerini yapan
illistratorler icin modellerine arka plan konusunda ilham olmustur (bkz. Gorsel 7).
20. Ylizyilin moda tasarimcilari ve moda illistratorleri tarafindan ilham niteligi
tasiyan Yunanlilar ve giyim tarihi, modaya uygun kiyafetleri ile giyim tarihinde

onemle anlatiimaktadir.
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Gorsel 8. ‘Knossos Duvar Resmi’. Ug kadini betimleyen fresk. Girit, Yunanistan MO 1600.
‘Dinyanin Okyanuslari Igin Yeni Kopriler, Erte, Harper's Bazaar (1919). t.ly/UM110

1.4 Antik Romada Giyim

Etrisk sanatini yikip, Yunan sanatini benimseyen Romalilar (M.0.509-476)
kiyafetlerinde farkl olarak incelik ve islemeye yer vermiglerdir. Heykel sanati
Uzerine oldukga gelismis olan Romalilar, Uzerlerine sonradan tunigin yerini
alacak bol drapeli, bol togalar giymislerdir (Bkz Gérsel 8). Bu togalar yillara gére
farklihklar gosterse de antik dénemin en populer tunikleri olmustur. Yine bu
donemde togalar; keten, pamuk veya ipekten yapilmig, Uzerleri geometrik ya da
bitkisel formlu aplikasyonlarla suslenmistir (Sari, 2017). Tunikler, genel olarak
drapelerle tutturulurken, bir omuzdan c¢apraz gecerek 6ne dogru gelip gogus
Ustinde gaprazlanip, diger omuzdan tekrar arkaya atilarak giyilmistir. SUsu seven
Romalilar, altin ve gimus gibi metalleri micevher olarak kullanmigstir. Yizuk ve
klpe suslemelerinde gorulen desenler, Yunan sanatindaki akantus, bal petegi,
defne dallari, salyangoz ve rozet seklindedir (Tizer, Sapmaz, 1965). Renkler ise
toplumda statu belirleyici rolde olmusgtur. Mor ve altin rengi soylu kesimi, mavi
filozoflari, siyah teologlari ve yesil ise doktorlari temsil etmigtir. Kdyliler tek renk,
memurlar iki renk ve kral soyu ve saraylilar yedi renk kullanmislardir. Bu durum
giyim kusamin sinif ayrimi olarak kullaniimasinin tarihte ¢arpici bir 6rnegi olarak

degerlendiriimektedir.
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Gorsel 9.'Gizemler Villasinin Kadinlar’ (The Women of the Villa of Mysteries) M.O. 1. Yizyil.
Pompeii, ltalya. t.ly/RxVBm

1.5 Gin imparatorlugunda Giyim

Cin Medeniyeti (M.O. 200-600), ipek bdcegi yetistiriciligindeki yizyillara dayanan
bir tecriibeye sahiptir. ipekli kumas kalintilari, dokumacilik teknigindeki
gelismeleri kanitlar niteliktedir. Bunun igin ipegin sariimasi ve egrilmesi igin
gelismis bir teknoloji kullanmak gerekmistir. Arkeolojik kanitlara gore bu islemleri
cekmeli dokuma tezgahi ile yapmislardir. Tarihinde tek kadin hikdmdarin
goruldugu Tang Hanedanhgr doneminde (618-907) Cinli kadinlar, giydikleri
kiyafetler ile benzersiz bir 6zgur ruh temsil etmiglerdir (Bkz. Gorsel 9). Bu
zamandan once yuzlerini saklamak igin peceler takan kadinlar, sonralarinda
sapka kullanmaya baslamistir. ilerleyen zamanlarda isesapka uygulamasi

kalmis ve kadinlarin yazleri gorultr sekilde makyaj ile suslemeye baslamiglardir.
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Gorsel 10. ‘Standing Court Lady’. Cin, 7-8. Ylzyillar https://t.ly/Ai6s6

Tang Hanedaninda gorulen makyaj ve giyinme o6zgurlugunu, 8. yuzyilda daha
cok renkli ipek elbiseler takip etmistir. Yeni geligtirilen bir teknikle kumasa daha
fazla renk islenmistir. Zhou Fang’a ait el yazmasi parsomende tasvir edilen Cinli
kadinlar, donemin modasi i¢in oldukga onemli bir kaynak teskil etmektedir.
Resimde gozlemlenen, tekrarlanamayan desene sahip kumaslar, usta nakisgilar
tarafindan yapilmistir (Bkz. Gorsel 10).
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Gorsel 11.Saclarina Cicek Takan Hanimefendiler, ‘Ladies Wearing Flowers in Their Hair’ Zhou
Tang, 8.yuzyil. https://t.ly/Ai6s6
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2. BOLUM: MODA ENDUSTRISI

Ik béliimiinde, giyimin farkli cografya ve uygarliklardaki geligsimine deginilmis
olup bu bélimde moda olan kiyafet anlayisinin ve modanin baglangicinin tarihsel
gelisimi ele alinmistir. 14. Ylzyil ve sonrasinda moda olgusu modaya uygun
giyinme anlayisi Avrupa’da saray soylulari ve terzi dikigleri ile ortaya cikmigtir.
Giysinin, modaya donusumundeki kronolojik zaman gizelgesinde gunumuzde
hala moda tasarimcilarina ilham olabilendénem ve kralliklar 6ne c¢ikmaktadir.
Avrupa’da Fransa ve Ingiltere kralliklarinin ve soylularinin giyime olan
duskunligd ve bunu bir stati belirleyici olarak kullanma girisimleri, moda
olgusuna blyik 6lglide katki saglamistir. insan (izerindeki cazibesi ile moda,
sadece soylular ve zengin insanlar tarafindan ulasilabilen bir ayricalik olma
sifatindan, ancak sanayilesme devrimi ile arinabilirken, giinimuzdesadece giyim
ile sinirl kalmayip birgok alanda statu belirleyici bir kavram olmaktadir. Koklerine
olan bagliligini korumayi basarmig canh bir organizma gibi moda, tarihin giyim
konusunda 6ncu girisimlerde bulunmusg topluluklarini ve moda ikonlarini her daim
hatirlamaktadir. Modanin bitmeyen ilham sertveninde, moda tasarimcilarinin
istikrarli bigimde yeni koleksiyonlar gelistirmelerinde ge¢mis, her zaman 6nem
arz etmektedir. Bu baglamda, ingiltere’de Tldor (Tudor) devri, yasayis ve giyimi
etkileyen bir donem olmaktadir. Anne Boleyn ve VIII. Henry'nin kizi |. Elizabeth,
1558-1603 yillar arasinda ingiltere’ye hilkmetmisve giiniimiizde bir moda ikonu
olarak anilmaktadir. Sembolizm akimi, kraligenin stilini ilging bir hale
getirmektedir. Saflik ve iffetin sembolu inciler, halkin mutlulugunu kendi
mutlulugunun 6nune koyan kralige igin en uygun sembol olmaktadir. Elizabeth’in
stili, ginUmuz moda tasarimcilari igin bir moda ilhami olmaktadir (Bkz. Gorsel
11). Stilini vurgulayan dar korsajlar, blyuk genis kirmali yakalar*, Marc Jacops,
Jean Paul Gaultier, Martin Margeila ve Vivienne Westwood gibi gagdas moda

tasarimcilarinin koleksiyonlarinda yer almaktadir (Bkz. Gorsel 12).

18



Gorsel 12. Kralige |. Elizabeth, Kirmali (Ruff) yakali portresi. Marc Jacops Ready-To-Wear
Spring/Summer 2019, kirmali yaka tasarimi. https://t.ly/PZKy__ https://t.ly/G4bgH

Ingiltere ve Fransa onciiliigiinde 17. ve 19. yiizyil arasi Avrupasi moda tarihinin
ve moda seklinde nitelenmesi gereken tavir ve yaklasimlarin baglangici olarak
degerlendiriimektedir. Bu donemde Avrupa’da fazla kumas, aksesuar ve kiyafet
cesidi ile modanin dogdugu, stillerin gabuk gelistigi bir ortam olusmustur. italya,
Ingiltere ve Fransa hakimiyetinde giysi kesim tekniklerinin ilerlemesi ile kumaglar
vicuda oturmaya baglamistir. Dikey dokuma tezgahlarinin yerini yatay tezgahlar
almig, boylece kumas daha ¢abuk dokunmus ve Uretilmeye baglamistir. Yakin
Dogu’ya seyahat eden Avrupalilar yeni dikim tarzlari ile beraber en nihayetinde

seri Uretimi 6grenmiglerdir.
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Gorsel 13.Sirasiyla, Jean Paul Gaultier Sonbahar/Kis 2018 koleksiyonu. Chanel Pre-Fall
2013 koleksiyonu. Comme des Garcons, Ready-To-Wear Sonbahar/Kis 2000-2001
koleksiyonu. https://t.ly/CIhTp

17. Ylzyilda Fransa, Avrupa tarzinin tartismasiz lideri haline gelmektedir. Paris,
moda dergileri ve butiklerin etkisinde 1670’li yilllarda moda merkezi halindedir.
Fransa saray soylularinin, kumas ve aksesuar ticaretine yonelik egilimlerine
yetersiz kalan saray terzilerinin yerine moda tasarimcilarinin daha hizli cevap
verebilmeleri ginun sonunda modern moda endustrisini olugturmaktadir. Moda
tasarimcilari bu donemden itibaren giysilerini etkin bir sekilde pazarlama imkani
bulmaya baslamigtir. Moda dergisi Le Mercure Galant'in ortaya ¢gikmasi, moda
pazarlamasinin temellerini atmistir. Zaman igerisinde trend ve stil rehberi sunan
moda dergileri ile moda, Kkitlelere hitap edebilen buyuk bir olgu haline
donUsmektedir. 18. Ylzyilda saray ve sehir arasindaki baglarin glglenmesi,
tuketimin artmasi yine modern moda duzeninin temellerini saglamlastiran bir
durumdur. Paris'te moda tacirlerinin actigi butiklerde halk, Ust kesim ile
kaynagmaya baslamig, merak uyandiran koleksiyonlari gormekte ve moda
kiyafetlerini satin almaktadir. 19. YUzyil ortalarinda, moda sadece aristokrat
kesime ait bir ayricallk olmaktan uzaklagsmistir. Giderek artan tiketim ve
parakende satiglari, bu zamana kadar sadece terzilerle sinirli kalan modanin

sistemlesmesi gerekliligini gdzler 6ntine sermektedir (Fogg, s. 172, 2014).

Terzi dikislerini, yiksek kaliteli dikis (haute couture) seviyesine gikaran ingiliz
tasarimci Charles Frederick Worth (1825-1895), moda terimini kullanan ve

modern modanin 6ncusu olan bir moda tasarimcisidir (Bkz. Gorsel 13). Worth,

20



isiye 0zel 1smarlama dikim teknikleriyle modanin luks ve pahali imajini gizmeyi
basarmigtir. Tasarimci, Fransa i¢ piyasasina ait bir degerin kiresel bir endUstriye
donismesinde temel gu¢ olarak konumlandiriimaktadir. Worth’dn modaya
kazandirdigi haute couture seviyesi, sonrasinda kapsamli koleksiyon ureten
moda evlerinin de olusmasina neden olmustur. Worth ayni zamanda, bir moda
pazarlama straejisi geligtirerek, yeni koleksiyonlarini tanitma ihtiyaci duymustur.
Moda gosterilerini, moda severlere sunmak icin moda dergiciligini etkili bir
pazarlama ve tanitim stratejisi olarak degerlendirmigtir. Boylece, Worth’Un
kreasyonlari donemin blyuk moda dergileri, Harper's Bazaar, Gazette du Bon
Ton ve Vogue’da reklamlari yapilarak tanitilmigtir. Tasarimcinin moda alanindaki
liderligi, moda evi, moda kreasyonu ve moda pazarlamasi gibi konulari geligtirmis

ve modern moda anlayiginin temelini olugturmustur.

Moda tasarimcisi Worth’dn moda konusundaki girigimleri, modanin
sistemlesmeye musait ve bunun sonucunda buyuk Kitleleri etkisi altina alabilecek
bir ‘gl¢’ oldugu kanaatini getirmektir. Modanin sistemlesmesi ise ancak Sanayi
Devrimi ile mUmkdn olmustur. Sanayi Devrimi’ndeki dretim ve dagitim
alanlarindaki teknolojik gelismelere bagli olarak tekstil endustrisi olusmus ve seri
uretim teknikeri ile daha kolay uretilebilecek basit formda kiyafetler tasarlanmaya
baslamistir. Kiyafette seri Uretim sonucu gidilen sadelesme ile 18. ylzyilin ‘S’
siliieti, yerini daha yumusak ve diiz formalara birakmistir. insanlarin giyim
anlayisi Uzerindeki bu degisim, endustrilesmenin ve dolayisiyla teknolojinin
ilerlemesi: zevk, ihtisam ve ayrisma duygulari ile beslenen modanin kitlesel

veulasilabilir bir alana donusmesine neden olmustur.

21



Gorsel 14.Charles Frederick Worth, 1825-1895. https://t.ly/nY5Mo

Sanayi Devrimi, moda algisini buylk olglide yeniden yorumlarken, ayni zamanda
modanin buylk bir sistem olusmasini da saglamistir. Tekstil fabrikalarindaki
uretim gucunun artmasi, ulagsimdaki gelismeler ile dagitimin organize bir sekilde
ilerlemesi modayi adeta igleyen bir garka donusmustur. Buyuk Uretim kabiliyetine
karsin yogun tuketim talebi de o urinun degerini ve urine olan ilgiliyi de es
zamanl olarak arttirmistir. Bu durumda ise Urinun pazarlama ihtiyaci ortaya
cikmaktadir. Sanayi Devrimi'nde baglayan blyuk moda magazalari, modanin
pazarlama konusunda buyuk rol Ustlenmektedir. Magazalar modanin topluma
ulasmasini kolaylastirmakta ve tuketimi arttirmaktadir. Artan dretim ve tuketime
bagh olarak ise bir yandan moda bilgisi ve ilgisi artmakta ve toplumda aligveris
yapma istedigi tetiklenmektedir. Bir diger yanda ise kitlesel endustrilesmenin
sonucu olarak yeni para harcama ve tuketim bigimleri tGremektedir. TUm bu
durumlar Uretim, dagitim gibi faaliyetlere eklenen pazarlama faaliyetleri ile
modaya duyulan meraki arttirmisti. Moda pazarlamasi, magazacilik ve
sonrasinda buyuk oranda moda dergileri ile pekismistir. Sanayi Devrimi modanin
kUresel bir endustri haline déonismesine uygun zemini hazirlamigken, bu

donemlerde yasanan buyuk ve toplumsal olaylar ise modanin adeta gelecegini
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degismistir. |. Dinya Savasi’'nin etkileri ile moda Bati merkezindeki hakimiyetinin
sinirlarini genisletip, Amerika’da yeni bir moda donemini baslatmistir. Bdylece
moda, Amerika pazarindaki yeni macerasinda kitlesel dontsumudn zirvesini
yasayacak ve sadece giyim uzerindeki etkisiyle kalmayip bircok alana tasarim

trendleri ile yon verecek buyuk bir guce dontsmus olacaktir.

2.1 Modanin Tanimi

Kokeni latince ‘yapmak’ anlamina gelen Facito kelimesine dayanan moda
(fashion) zaman iginde toplumsal birgok deger, statl, baskaldiri, eksantriklik ve
aldatma gibi deger ve kavrami ifade eder hale gelmistir (Fogg, s.8, 2014). Baska
bir anlatimla moda tanimini, giyim ve aksesuar tarzlarinin ve bu tarzlarin alim ve
tuketimini etkileyecek sekilde halka tanitildigi kurumsallagsmis bir sistem olarak
yapmak mumkundur (Davis 1992; Entwistle 2000). Daha dar ve basit bir tanimla

ise ‘Moda’ dedisen, populerlesen giyim tarzidir.

Moda kelimesini tanimlamaya yonelik girisimler; elbise, kiyafet ve kostim gibi
terimlerin de bu alandaki uzmanlar tarafindan uzun yillar boyunca caligmasini
neden olmustur. Negley Harte, bu tur tanimlarin yalnizca bir konuya yaklagimi
degil, buttn bir alt disiplini de énemli olctde etkiledigini ifade etmistir: "Elbise,
giyim, kostim veya moda kelimelerinin her biri farkli yaklagimlarin igsel
gOstergelerini igerir ve her biri alanin kendisini tanimlamak igin kullanilabilir"
(Harte, s.176, 2009). Giyim ve moda tarihi terminolojisinin tarih yazimina iligkin
arastirmasinda Fadwa El Guindi'nin elbise (dress) terimini kullanis tercihi: Ruth
Barnes ve Joanne Eicher'in Kiyafet ve Cinsiyet (Dress and Gender, 1992) adli
eserinde tanimlandigi sekliyle kullanmak olmustur. "Goérunuslerin sosyal ve
kulturel tarihine en uygun kelime olarak kiyafetlerden konusalim." Referansinda
ise Daniel Roche'un tercihi kostim (costume) yerine kiyafet (clothes) olmaktadir.
Roche, italyan kokenli bir kelime olan kostiim terimini, "gelenek ve/veya giyinme
tarzinin ¢ifte anlami nedeniyle fazla belirsiz" olarak tanimlamaktadir. ingilizce
kullaniminda kostum terimi genellikle olaganustu elbiseyi, gunluk yagsam baglami
disindaki elbiseyi ifade etmektedir: Cadilar Bayrami kostumud, maskeli balo

kostumu, tiyatro kostumu gibi. Kapitalizmin 14. YUzyil Avrupasi’nda yukselise
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gecmesiyle birlikte, degisimler gosteren terzilik uygulamalari 6nem kazanmaya
baslamistir. Bu durum ise ‘moda’nin baslangici olarak kabul edilmektedir.
Gunumuze yaklastikgca moda teriminin yalnizca Avrupali Amerikan ve kuresel
tarzlara uygulanmasinin, artik kabul edilemez oldugunu ve kulturel agidan guglu
bir Avrupa merkezlilik duygusuna ihanet ettigi artik daha fazla kabul edilmektedir.
Bdylece tarih icerisinde bu doért kelimenin anlam ve iglev bakimindan farkli alanlar
oldugunu sodylenebilmektedir. Elbise, kiyafet ve kostim &rnek verilen
tanimlardaki gibi anlamlarini korurken, moda bugun buyuk bir toplulugu ve olguyu

ifade etmektedir.

2.2 Sanayi Devrimi ve Moda

Sanayi Devrimi (1790-1900) son Uug¢ yuzyilda insanlik tarihinin en onemli
gelismesi olarak degerlendiriimektedir. Buyukluk agisindan kargilastirildiginda
Neolitik Devrim kadar etkileyici ve klresel bir devir olmaktadir (Stearns, 2021).
Sanayi devrimin en temel amaci yeni glg¢ kaynaklarini, Uretim slreglerine
yansitmaktir. insan ve hayvan gliciinden sonra buhari ve motoru tretim gliciine
dahil edildigi bu devirde, Uretim hizlanmis ve sistemlesmistir. Bu durum, toplam
urin miktarinda artigs ve bir iscinin verimliliginde artis olarak sonucglanmistir.
Sanayi devrimi, Uretimdeki degisimle beraber toplum dizenini de etkilemis ve
degistirmistir. Kirsal alanlardan kent merkezlerine bir nifus akimi gergeklesmistir.
Gelisen tasimacilik sistemi ile insanlar daha uzak mesafelere seyahat
edebilmektedir. Artan hareketlilik insanlarin dinya ve moda konusundaki
farkindalklarini arttirmaktadir. Fotograf, daktilo, telefon, telgraf ve gazete
dagitiminin gelisimi iletisimi hizlandirmaktadir. Moda ile ilgili bilgiler daha hizli
yayllmaya baslamaktadir. Bodylece moda, kuresel bir kavram haline

donusmektedir.

Sanayi Devrimi’'nin temelde en basit amaci yeni glc¢ kaynaklarini, Uretim
siireglerine uygulamak olmaktadir. insan ve hayvan giiciiniin motora gegcmesini
basaran bu dénem, buhar makinesi, elektrikli ve icten yanmali motorlarin icadi ile
uretim gucunu arttirmakta ve sistemlestirmektedir (Bkz. Gorsel 14). Sanayi

Devrimi i¢in 2 temel sonug olusturulmustur denilebilir: toplam Urin miktarinda
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artis ve bir iscinin verimliligindeki artis (Steans, s.18). Tekstildeki gelismeler,
Ozellikle pamuklu kumas dokuma Uretimi sanayilesmeyi tetikleyen o6nemli
sureglerden biridir. Bu donemdeyine tekstil ve moda alaninda énemli gelismeler
gerceklesmistir: 1790’da ilk dikis makinesi Uretilmis ve fabrikalarda kullaniimis,
1839°'da ureticilerin  kiyafetlerinin  kopyalarinin  gikmamasi i¢cin  kiyafet
tasarimlarinin kaydi tutulmus, 1875te Londra’da magazacilik ve parakende
sisteminin temellerinden biri olarak Liberty & Co. Magazalari agiimis ve 1892°'de
Arthur Turnure’in - kurmus oldugu Vogue dergisi ABD’de yayinlanmaya

baslamistir.
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Gorsel 15. Egirme makinesi, ‘Spinning jenny’. https://t.ly/sZx1w

Modern moda endustrisinin kurulmasi ve gelismesi 0zellikle kadin modasinda
rasyonel degisimlere neden olmaktadir. 20. ylzyilin baslarinda Avrupa ve Birlesik
Devletler 'de pek c¢ok kadin rahat ve basit kiyafetler giymeye baslamiglardir.
Kadinlarin ev ve is hayatinda artan rolleri ile toplum igerisinde gorunarlikleri
artmaktadir. Kadinlarin artan 6zgurluk ve sorumluluklari ile aligverig, buyuk
magazalarda gecirilen hos ve bos vakit aktivitesine donugmektedir. 20. Yuzyil
baslarinda, Amerika ve Avrupa ekonomisindeki gelismeler, yeni para harcama ve
tuketim aliskanliklarini da ortaya ¢ikarmigtir. Kadinlarin aligveris aktivitelerini

eglenceli hale getirmek amaciyla, markalar magaza duzenlerine kutUphane,
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restoran ve tuvalet ekleyerek, kadinlarin daha uzun sureli aligveris deneyimi
yasamalarini hedeflemislerdir (Fogg, 2014). Ekonomi ve teknolojideki
gelismelerin giyim kultarinu etkilemesine garpici bir 6rnek olarak, araba icadiyla
seyahat sirasinda toz ve gamurdan korunmak amaciyla giyilen paltoya ek olarak
¢cenenin altindan baglanan tal sarili surtict sapkasi eslik etmeye baslamistir (Bkz
Gorsel 15 ve 16).

Gérsel 16. Araba kullanirken kadin giyim tarzi, 1908.(Marnie Fogg, Modanin Tiim Oykusd, sf.
204).

Tarih boyunca kadinlarin is hayatinda aktif rol almasi ve 6zgurlesmesi, moda
gelisimini hizlandirmistir. Moda endustrisi aktiflesen kadinlar igin daha rahat ve
kolay giyilebilir, yalinlastirilmis tasarimlar tUretmeye baslamistir. Fransiz moda
tasarimcisi Coco Chanel (1883-1971) cigir agcan 3 parga orme kumas takim
tasarimi ile kadinlarin temel giysisi haline gelmistir. Ormek kumas seri
uretimindeki geligsmelerle dretimi  kolaylasan bu takim, haute couture
seviyesindeki tasarimlarin halka hitap edip, halkin ulasabilecegi ilk kiyafet olma

Ozelligini de tagimaktadir.
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New York, Jamaary 1777003,

Gorsel 17.Siraslyla, ColliersAutomobile Number Afig tasarimi, Edward Penfield, 1903. New
Automobile Calendar (Otomobil Takvimi), Edward Penfield, 1905. New York.Motor Veil —
Femme Fashion Forward 1880-1930.

2.2.1 Modada Estetik ve islev

Sanayi Devrimi’nin sanat, tasarim Uzerinde ve moda 6zelindeki endustrilesme
belirleyiciligi bir kesim tarafindan estetik kaygilari aciga c¢ikartirken bir kesim
tasarimin bir islev sunmasini ve topluma hizmet etmesini desteklemesine sebep
olmustur. |. Dinya Savagsi ve Rus Devriminden, Sovyetler Birliginin kurulmasina
kadar gecen surede Rusya’da sanat ve tasarim alaninda parlak bir donem
yasanmaktadir. Bu dénem grafik tasarim ve tekstil tasarimini da etkilemis, bu
alanlarda farkh tasarim anlayislarinin gelismesine neden olmustur. Konstruktivist
manifesto, sanatgilarin toplumdan kopuk olmamalarini gerektigini savunmustur.
Konstriktivizm akimi mimari, mobilya tasarimi, heykel, grafik sanatlar ve moda
aracihgr ile sanati insanlarla bulusturmayr amaclamistir. Bu akim sanati ve

endustriyi birlestirmektedir.

Tasarimin topluma faydali olmasi ve bir islevinin olmasi baglaminda, tekstilde
konstruktivizm akimini yansitmayi basaran iki Snemli kadin moda tasarimcisi yer
almaktadir. Varvara Stepanova (1894-1958) ve Lyubov Popova (1889-1924)
Sovyet Devleti’'nin tekstil endustrisini canlandirma girisimlerindeki en 6nemli
figurlerdir. Kumas tasariminda tutkulu tasarimcilar, tekstil ve konstruktivizmi

beraber islemi basarmiglardir. Cok az renk ve geometrik bilesenlerle geleneksel
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floral desenden ayrisan yeni bicimdeki kumas tasarimlari gelistirmiglerdir (Bkz.
Gorsel 17).
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Gorsel 18. Solda, geometrik desenli kumas 6rnegi, Lyubov Popova. Sagda, 1923-1924 yillari
arasinda Popova tarafindan yapilmis kontriktivist ideolojide yapilmis 3 tasarim. (Marnie Fogg,
Modanin Tam Oyklsu, sf. 233).

Grafik tasarim tarihinde, konstruktivizm akiminin etkileri grafik sanatlarinda saf
renk ve geometrik form stilinde gézlemlenmektedir. Kazimir Malevich tasarimdaki
bu girisimleri ‘Suprematizm Akimi’ ile baslatmistir. Sanat¢inin ‘Sifir Bicim’
tablosu, bu yeni sanatin gecmigle olan bagini sifirlayip, higten basladigini
anlatmaktadir. Grafik tasarim tarihinde 6ne bu akim nezdinde dne ¢ikan Vladamir
Tatlin, Alexander Rodchenko ‘sanat icin sanat’ akimini reddetmis ve sanatin
toplum yararina olmasi adina Konstruktivizm ideolojisini benimsemiglerdir. Grafik
tasarimi tarihindeki ortaya cikan bu akim, amacini tekstil uygulamalarinda
giysinin isleve gore ayrismasini da sebep olmustur. Bdylece giysiler meslek ve is
aktivitelerine gore tasarlanmistir. MUhendis kokenli Muhendislik tekniklerini
heykele uygulama arayisinda olan ¢ok yonli sanatgi Viadamir Tatlin (1885-1953)
grafik alanindaki calismalarina ek olarak modada, erkekler igin sicaklik
hassasiyeti ve hareket kolayligi saglayan takim elbiselerini tasarlamistir (Bkz.
Gorsel 18). Sanat ve tasarimda islevi destekleyen ¢alismalar 20. YUzyilin en etkin
mimarlik ve tasarim okulu Bauhaus ile devam etmistir. Sanat¢inin zanaata geri
dénmesini savunmaktadir. Bauhaus’un ilk ve en énemli hedefi sanat ve zanaat

ikilemini ortadan kaldirmak olmustur (Bayar, s.67).
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Gorsel 19. Mikhail Glinka’nin A Life for the Tsar operasi igin Vladmir Tatlin tarafindan yapiimis
kostiim tasarimi. 1913. (Marnie Fogg, Modanin Tim Oykdsd, sf. 235).

Endustrinin sanat ve tasarim (izerindeki sanayilesme etkisine karsi, ingiltere’de
yayilan bir tepki akimi baglamistir. Bu tepki zamanla ‘Arts & Craft’ adini alan bir
tasarim akimina dontsmdustur. Arts & Craft akiminin énculerinden William Morris,
ucuz ve kitlesel uretime karsi ¢cikmistir. Kigisel ve el yapimi tasarim anlayigini
savunmustur. Bu akim ideolojisinde, sanayi ve endustrilesmenin sanati
toplumdan koparmasini ve muhendislerin tasarimla ugragmalarini elestirmigtir.
Ortagagin gotik ve zarif tasarimlarini yeniden canlandirmak i¢in dogaya ve bireye
donllmesi gibi ¢dézimler sunulmustur. Organik ve dogadan ilhamla olusan
bigimler ise Art Nouveau akimina zemin hazirlamigtir. 1890-1910 yillar arasinda
dekoratif sanat ve tasarim akimi olarak Art Nouveau tum dinyayi etkilemeyi
bagsarmis bir diger sanat akimidir. Ozellikle illiistrasyon, kitap ve afig tasariminda

bu donemde basarili drnekler verilmigstir.

19. yuzyil estetigi ve 20. YUzyil iglevi farkli sanat akim ve ideolojilerini ortaya
cikarirken tasarimda surekli degisim ve donusime sebep olmustur. Birgok

sanat¢l icin guzellik ve iglevsellik birbirini desteklemelidir. Hatta guzellik,
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islevsellikten dogmaliydi. Fakat sanayilesmenin onlenemez yukselisi, hiz ve
makinelesme girigsimlerinin sonucu olarak tasarim yalnizca estetik kaygilarla

kalamamistir.
2.2.2 Moda Yayincihgi

Egitimin yayginlagsmasi ve okur-yazarligin artmasi ile kitap ve dergi yayinciliginin
uretimi yukselmistir. Bunun sonucunda grafik iletisimi 6nem kazanmistir. Bilgi
akiminin hizlanmasi, kitle iletisim c¢aginin baslamasina neden olmustur.
Yayincilik, reklam ve afig tasarimi hizla gelismeye basglamistir. Yazi karakterleri,
19. Yuzyllin ilk on yili igerisinde genisleyip kalinlagsmistir. Moda endustrisinde
pazarlama anlayigi tarih boyunca giyim ve aksesuar koleksiyonlarini tanitmak
amagh cesitli iletisim ve tanitim yontemleri dogrultusunda degismistir. 19. ylzyilin
ortalarindan itibaren gazete ve dergilerdeki basili reklamlarla baglayan moda
pazarlamasi, teknolojik ilerlemelerle birlikte matbaa teknikleri ve baski
kalitesindeki gelismeler ile daha ¢ekici ve gorsel olarak etkileyici hale gelmigtir.
Amerika’da editoryal (editorial) ve reklamcilik devrini baglatan Harper and
Brothers yayin sirketinde basilan aylik ve haftalik dergiler, gorsel anlatimin etkili
bir iletisim araci olmasinda etkili olurken, Vogue gibi Ust dizey kadin dergileri
"Moda yapan makine" olarak adlandirilmistir (Barthes, s. 51). Surekli degisen
modalar tuketicilere oncelikle gorsel imgeler ve reklam yoluyla sunulmustur
(McCracken 1986; Phillips ve McQuarrie 2011).

Amerikan dergi ve reklam tasariminizdaki yukselis ise James ve John Harper
kardeslerin, New York’ta kurmak istedikleri matbaa sirketi ile baslamistir. 19.
Yuzyilin ortalarinda Harper and Brothers dunyanin en buyuk basim ve yayincilik
firmalarindan biri haline gelmistir (Bkz. Gorsel 19). 1840’larda Harper and
Brothers, ulkelerinin grafik tasarim ve kitap uretim faaliyetlerini dnemli sekilde
etkilemekte ve gelistirmektedir. Okuyan kitlenin hizla genislemesi ve ekonominin
teknoloji sayesinde ilerlemesi yayincilarin buylk baski tirajlarina odaklanmasina
neden olmustur. Bdyle bir baski teknoloji ve tasariminda éncl olmay! basaran
sirket, 1850 yilinda 144 sayfalik ‘Harper's New Monthly’ dergisini bir sanat ekibi
ile calisip ahsap baski illistrasyonlara yer vererek resimli dergi c¢agini
baslatmistir. Aylik basilan bu dergiye sonralarinda, haftalik olarak basilan

‘Harper's Weekly’ katilmigtir. Bugin en Unli moda dergilerinden biri olan
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‘Harper’s Bazaar ise 1867’de basilmaya baglamistir (Bkz. Gorsel 20). 1879'da
‘Harper’s Young People’ ile sirket geng¢ kitleye de hitap etmeyi basarmistir.
Kendini ‘medeniyet dergisi’ olarak adlandiran Harper's Weekly Thomas Nast'in
de aralarinda bulundugu sanatgilarin karikatir ve grafik roportajlarina yer
vermistir. Erken yasta yetenekli bir sanatgi olan Nast’in, dikkat ceken savas
cizimleri Harper's Weekly’de yer alinca halkin buylk ilgisini gekmistir. Savastan
sonra Harper’s Weekly’de resimlerini cizmeye devam eden Nast, Amerikan siyasi
karikatirinun babasi olarak anilmaktadir. Nast’in ¢izimleri aslinda o donem
okuma yazma bilmedigi icin gazetelerin ne yazdigini anlayamayan bir kitlenin
‘resimleri gorebildikleri’ igin godrsel iletisimin dnemi ve potansiyelini ortaya

cikarmistir.

Gorsel 20. Harper & Brothers, Harper Kardesler, 1855-1965. https://t.ly/bjg-A

Harper and Brothers sirketi, ilerleyen yillarda binyesine birgok illistratora
katmaya devam etmigtir. 1863’te sirkete sanat editorl olarak baglayan Charles
Parson, kariyerinde c¢ocuk kitaplari ve ilerleyen zamanlarda Robin Hood'un
Maceralari kitabi ile Amerikan illiistrasyonunun babasi olarak anilacak illiistratér
Howard Pyle’I ekibe dahil ederek, Amerikan illiistrasyonunun altin ¢cagi olarak
adlandirilan dénemi baglatan buylk gicu tetiklemistir. 1890 ve 1940 vyillarini
kapsayan bu donem, Amerika’da gorsel iletisimde illistrasyonun hakimiyetine
taniklik etmigtir. Pyle, calismalarindaki titiz arastirma, ayrintili sahneleme ve
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tarihsel akicihigr ile Amerika’daki gercekgilik gelenegini ilerletmede geng nesil
grafik tasarimcilarina ilham olmustur. Pyle kariyerinde fotografi yeni bir iletisim
araci olarak kullanmasi ve ilk renkli illistrasyonlari yapmasi ile ilerleyerek devam

etmistir.

Artan okuryazarlik dalgasi, ekonominin ilerlemesi ile disen uretim maliyetleri ve
Amerika Birlesik Devletlerinde sekiz yuzden fazla yayinlanan dergiler,
reklamcilik i¢in oldukga yogun kullanilan bir iletisim olmustur. Dergilerin blyumesi
ise reklam ajanslarinin gelismesini saglamistir. 1800’li yillarina sonuna gelindikge
dergilerde vyayinlanan reklam ilanlari sektérde metin yazarhidi, sanat

yonetmenligi, prodiksiyon gibi hizmetler sunulmaya basglamistir.

Gorsel 21. Sirasiyla Harper’s Bazar ilk sayisi, 2 Kasim 1867. ik sayinin Héloise Leloir
tarafindan yapilmis renkli bir illistrasyonu. llk fotografli kapak sayisi 7 Nisan 1888.
https://t.ly/bjg-A

Charles Dana Gibson, kaderslerden Fletcher Harper vefat ettikten sonra Harper
and Brothers’in sanat editdéri olmustur. Gibson’in yasam tarzi (lifestyle)
illistrasyonlari igin tasarladigi ‘Gibson Kizi’ modern geng kadinlar igin bir moda

ikonu haline gelmigtir (Bkz. Gorsel 21).
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Gorsel 22.Scribner icin poster tasarimi. Gibson, Charles Dana, Created / Published 1895.
https://t.ly/A6krP

2.2.3 Moda illiistrasyonlari

Moda illistrasyonlarinin temel amaci, bir goruntuyu ya da trinu satmaktir ve bu
baglamda bir reklam unsurumu tasimaktadir. Moda illistrasyonlarinin gegmiste
terziye dikilecek modelleri tanimlamak amaciyla kullanildigi belirtiimistir. Moda
illistrasyonlari, terziye diktirilecek modellerin tanimlanmasinda 6nemli bir rol
oynamistir (Sahin, s.3). GUnumuzde ise bu illistrasyonlarin temel amaglari
reklam ve satistir. Ancak, moda illistrasyonlari sadece reklam igin degil, zaman
zaman kataloglarda da kullaniimistir. Moda gizimleri, moda fotograf¢iligina kadar
olan sureg¢te modanin tanitiminda ve basinda tercih edilmigtir. Radikal ve
girisimci moda tasarimcisi Paul Poiret'in (1879-1944) 1908 yilinda Paul
Portresinin Elbiseleri (Les Robes Du Paul Potrai) adl tanitici yayini, moda
llistrasyonun bir sanat olarak kabul gortilmesini basarmis bir drnektir. illistrator
Paul Iribe’ye avangart elbise tasarimlarinin illistrasyonlarini yapmasini isteyen

modaci Poiret, Iribe’nin cesur renkleri ve akici hatlariyla 20. ylzyillda moda
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illistrasyonunu yeniden tanimlanmasina yol acmistir. Fransiz ve ingiliz
dergilerinde resmedilen 19. Yuzyil Romantik Realizm (Fogg, s.208) geleneginden
radikal bigcimde ayrilan Iribe’nin detayci anlatimdan uzak ve cesur ¢alismalari Art
Deco illustrasyonun dogusunu haber vermistir (Lussier, s.77). Bu donemde bale
gibi gosterisli sahne ve kostum tasarimlarina sahip sahne sanatlari illistrasyon
uzerinde etki birakmaktadir. 1911 yilinda Poiret, Georges Lepape’in yaptigi ikinci
tasarim katalogu Paul Poiret'in Seyleri (Les Choses de Paul Poiret) yayinlatir.
Kadin moda dergileri Vogue ve Vanity Fair igin ¢izimler yapan Lepape, ucgari kiz
(flapper) figlrt, modelinin ince ve uzun bacakli kadin siluetinin tanimlayicisi

olmustur (Fogg, s.209).

VAN I% FAIR
7

Gorsel 23. Sirasiyla Georges Lepape Moda Dergi Kapaklari illiistrasyonlari, Vogue. Georges
Lepape, Couple Lighting Cigarettes, Vanity Fair. Vogue Ocak sayisi, 1925.

Moda endustrisindeki hizli Gretim ve dagitim yontemleri ile moda akimli hiz
kazanmig, moda dergileri genisleyen bir takipgi kitlesine ulasmis ve moda
hakkinda bilgi vermek adina esasli bir rol kazanmigtir. Modern moda dergilerinin
oncusu, The Gazette du Bon Ton (La Gazette du Bon Ton) 1912 yilinda Fransiz
yayinci Lucien Vogel tarafindan kurulan kigik ama etkili bir moda dergisidir. Kisa
Omurli bu yayin moda, yasam tarzi (lifestyle) ve guzellikteki son gelismeleri
yansitmaktaydi. Dergi, kendisini Amerika'daki Vogue ve Harper's Bazaar ve
Fransa'daki Femina, Les Modes ve L'Art et la Mode gibi daha buyuk, ana akim
rakiplerinden ayirmak igin elitist bir imaj sunmaya calismistir. La Gazette du Bon
Ton'da Paris’in haute couture evleriyle s6zlesmeler imzalanip, Paul Iribe, Jean

Besnard, Pierre Brissaud, Georges Lepape, Edouard dahil olmak tzere en unli
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Art Deco sanatgilari ve illustratorlerinden bircogunu istihdam etmistir. Pahal el
yapimi kagitlar Gzerine pochoir teknigiyle basiimig on adet tam sayfa plaka

icermektedir (Davis, s. 56).

Gorsel 24. Helen Dryden illiistrasyon calismasi, Vogue Amerika, 1920. (Marnie Fogg, Modanin
Tdm Oykusu, s. 210).

Varlikl bir kitleye hitap eden, arzulanan ve sinirda sayida basilan dergi
konseptiyle Amerikan Vogue 1892'de ilk sayisi basiimistir. Unli illistratorleri
binyesinde calistiran bir bagska moda dergisi olmustur. 1920°’de Vogue’un
Fransiz baskisi yayinlandiginda, Kubizm, Ekspresyonizm, Futurizm ve
Soyutlama gibi 1. Dinya Savasi oncesi ¢ilkan modernist resim akimlarinin
Ozellikleri, moda dergilerinde goérilmeye baslanmistir. Vogue'un rakip yayini
Harper’'s Bazaar moda illustratoru Erte ile s6zlesme imzalamistir (Bkz. Gorsel
25). 2 ana moda dergisi arasindaki rekabet Harpers’s Bazaar’'in moda fotografcisi
Adolphe de Meyer’in dergi sayfalarinda fotografa daha agirlik vermesiyle
artmistir. 1934 yilinda derginin sanat yonetmenligine Rus asilli grafik tasarimci
Alexey Brodovitch gecmistir. Beyaz alan kullanimi ile devrim yaratmigtir. 1930’lu
yillar boyunca illustratorler dergilerden epey talep gorse de Man Ray gibi
fotografcilar illistrasyonlara meydan okumaktaydi. 1932'de Vogue’da ilk renkli

kapak fotografi yayinlanmistir ve bu sayl daha ¢ok satis yapinca fotograf ve
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illistrasyon yan yana kullaniimaya baslamigtir. 1950den sonra fotograf kullanimi

en seviyeye gecmistir (Bkz. Gorsel24).

Gorsel 25. Erken dénem Vogue Amerika dergi kapaklari. Sirasiyla, Anton Bruehl, 1939. Horst
P. Horst, 1941. Horst P. Horst, 1940.

Gorsel 26.Erte, Harper’'s Bazar Kapak llliistrasyonu, 1919. (Marnie Fogg, Modanin Tim
Oykusu, sf. 212).

Erté, St. Petersburg dogumlu olup 1912'de Paris'e taginarak moda alanina adim
atmistir. Kisa bir sire Paul Poiret ile ¢alistiktan sonra 1915'te Harper's Bazaar ile

anlagsma yapmistir. Sonraki 21 yil boyunca orijinal moda ¢izimleriyle dergiye katki
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saglayip ozellikle muhtesem kapak tasarimlariyla dikkat cekmistir. Renklere olan
sevgisi ve 6zenli couture tasarimlariyla yaratici yenilikte 6ne ¢ikmayi basarmistir.
Ayrica Folies Bergere ve Broadway muzikali Stardust gibi sahne produksiyonlari
icin dekor ve kostimler hazirlamistir (The Erté Years: 1915-36, Harpesbazaar,
2007). Asya etkisindeki elbiseleri ve taslarla sislenmis tasarimlariyla halkin
begenisini kazanmigstir. Harper’'s Bazaar icin yaptidi illistasyonlari, yillar sonra
bile, Yves Saint Laurent ve Oscar de la Renta gibi tasarimcilar tarafindan ilham

kaynagi olarak gorulmektedir.

CHAMPS-ELYSEES

Gorsel 27. Sirasiyla, Paris'in Champs-Elyses Bahgesi -‘Champs-Elysées Jardin De Paris’.
Champs Elysees Il Buz Sarayi — ‘Palais De Glace Champs Elysées II'. Yaz Alcazar Afisi, “Lidia”
— ‘Affiche Pour L'alcazar D'été, "Lidia", Jules Chéret.

Avrupa’da moda tasarimcilari moda trendlerinin olusturulmasi ve yayilmasinda
moda illistratorleri ile moda dergilerinde calisirken, Turkiye'de kadinlarin moda
ilgisini ¢cekmeye yodnelik c¢ozimler aramaktadir. Turkiye'de 19. vyuzyilin
baslarinda, hazir giyim sektdrt agisindan moda kavrami, moda marka olusturma
ve satma suregleri igin henlz gelismemigtir (Goksel ve ark. 2005). Bu nedenle
tasarimcilarin yaraticiliklarini sergiledikleri modellerin pazarlanmasinda 6nemli
bir rol oynayan moda illustrasyonu alani da o donemde henuz bilinmemektedir.
Ancak moda tasarimi egitimi ve sektdérinlin gelisimi ileTurkiye’de moda

illistrasyonlarinin yayginlasabilmistir. Turkiye’de yayinlanan Sis Dergisit’nde

1Siis dergisi, ilk sayisini 16 Haziran 1923 tarihinde yayilamis ve 26 Temmuz 1924 tarihinde toplamda

55 saytyla yayin hayatini noktalamistir.Cumhuriyetin ilanindan kisa siire 6nce yayin hayatina baslayan
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yaptigi illistrasyonlarda adinin yayinlandi§gi Misahipzade Celal, moda
dunyasindaki varligini géstermesi agisindan dikkat ¢ekici olmustur (Sahin, 2009).
Ancak, bu illistrasyonlarin yazarin kendi tasarimlari olup olmadigina dair kesin

bilgi bulunmamaktadir (Bkz. Gérsel 27).

Gorsel 28. Sus Dergisi moda illistrasyonlari, anonim, 1923.

2.2.4 Moda ve Marka

Moda, stil ve trendlerin tasarlanmasi sonucu ortaya ¢ikan bir kavram olmaktadir.
Moda markasi ise pazarlamanin etkin bir sonucu olmaktadir. Moda markalarinin
Kimligi, arunun (tasarimin) kimliginden ¢ok daha genis, onemli ve buyuk bir
degerdir (Gursoy, s.391). Gursoy, markay! cesitli sekillerde tanimlamaktadir;
marka, Urinun kimligi ve ifade ettigi her seydir. Tamamen algilanmaya donuk
olarak yaratilan bir imajdir. Marka, tGrinin gecmisi ve gelecegidir. Gursoy, marka
ve urun arasindaki ayrimi ise urtn dretiminin tasarim ve inovasyona bagli olarak
gerceklestigini, marka yaratmanin ise bir kultir meselesi oldugunu belirterek

vurgulamaktadir.

Modada marka kavrami 19. yuzyilda toplu Uretim ¢agi ile baglamaktadir. 2. Dinya
Savas! sonrasi Ingiltere’de gérilen bolluk dénemi savas sonrasi dogumun

artmasi, genglerin ergenlik ¢gagina girmesi ile ortaya ¢ikmaktadir. Bu donemde

Stis dergisi, Osmanlidan cumhuriyete gegis silirecinde yasanan sosyo-kiiltiirel degisimi kadmn

merkezinde gostermesi nedeniyle ¢ok 6nemli bir dergidir. (Bilgin, Ugras, 2023).
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‘Usak Yasas!l’ olarak bilinen 1944 tarihli egitim yasasi, is¢i sinifi ailelerin
cocuklarinin daha fazla ve ylksek egitim alma imkanlarini saglamaktadir.
Bdylece sanat okullarina kayit olup, grafik tasarim/drin/mimari/tekstil ve moda
tasarimini  kapsayan mdufredattan vyararlaniimigtir.  1950’lilerin  Uretim ve
pazarlama uygulamalarinda takilip kalan endustriler ise sanat okullarindan
mezun tasarimcilari  tatmin edemeyip, tasarimcilarin kendi yaratici
potansiyellerini ve kendi tasarimlarini satabilecekleri parekende mekanlar agma
gereksinimi dogurmustur. ingiltere’de baslayan bu badimsiz moda butikleri,
1960l yillarin girisimci ruhlarinin bir Granu olarak degerlendiriimektedir. Butikler
aligveris tecrubesini degistirmigtir. Koleksiyon sunumlari, vitrin sunumlari ile
pazarlanmaya baslanan moda, logolu urunler ile marka algisini pekistirmistir.
Aktiflesen kadin ve erkekler, giyim tarzlarinda az ve 6z sadelikten yana ve rahat
kiyafetlere yonelmigstir. 20. YUzyilin moda kral olarak adlandirilan Paul Poiret ise
kadin giyiminde korse ve balon eteklerin yerini modern ve pantolon gibi rahat
parcalari ekleyerek modada bir devrim yaratmis vemarkalagsma konusunda yeni
bir yetenek olarak anilmigtir. Moda marka kavrami, 6zelligi olan giysiler ile
pekismistir. Levi’'s Jean, Burberry trenckot ve Lacoste t-shirt markalagsmanin

somut ve one ¢ikan onemli orneklerinden olmaktadir.

1920’lerin basarili tenisgilerinden Rene Lacoste’'un (1904-1996) turnuvalar
arasinda seyahat ederken timsah amblemli bavulu ile 6zdeglemesi sonrasinda
sanatg¢l arkadagi Robert George’un bugun kullanilan Lacoste timsah amblemini
dizayn edip bir trikoyu islemesi bir kiyafetin diginda gorulen ilk logo 6rnegini teskil
etmektedir (Bkz. Gorsel 28). Marka ismi ile 6zdeslesen Lacoste yaka polo shirtler,
logolu drdnlerin - markalagsmanin toplum tarafindan tutariik vaadi olarak

degerlendiriimesinde oldukga etkili olmaktadir.

39



Gorsel 29. Robert George imzali ilk Lacoste timsah logosu, 1927.Beyaz renkte, gégsunde
timsah iglemeli ilk Lacoste Tshirt, 1933.

Logolu drtin akimini Amerikali tasarimci Ralph Lauren (1939 - ) at sirtinda polo
oyuncusu iglemeli logosu ile takip guclendirmektedir. Tasarimci ayni zamanda,
The Great Gatspy filmindeki basrol icin tasarladigi kiyafetlerde caz sikligini
betimleyerek, marka algisina ve yonetimine bir yasam bigimini (life-style)
pazarlama faaliyetini de kazandirmayir basarmaktadir (Bkz. Gorsel 29).
Pardésuliik gabardin kumasi imal eden Burberry ise ingiltere’de subaylarin ve
erlerin giymeleri i¢in siparis edilen kruvaze trenckotlar ile marka ve urin bagini

olusturmay! bagsarmaktadir.

Gorsel 30. Rober Redford, The Great Gatsby. Ralph Lauren markali ti¢ parga takimi igerisinde,
1974. (Marnie Fogg, Modanin Tiim Oyks, sf. 412).

2. Dunya Savasinin etkileriyle dlgusiz ve abartili kiyafetlerin sonu gelmektedir.
Bu durumu 1930’larda Fransa’nin sikhdindan Amerikan stiline evirilen New York
hazir giyim tasarimcilarinin halkin 6zgurlugunua yansitan girisimlerde bulunmasini
saglamaktadir. Giyimdeki rahatlik ve sadelik anlayisi ise hazir giyimde seri imalat
icin bUyuk bir avantaj olmaktadir. Amerika’da 6zgurlik ve rahatlik yeni giyim
anlayigi iken Blue Jean’in Mucidi Levi Strauss, Amerika ilk defa Jean (kot
pantolon-denim) dretmistir. Kisa surede buylk talep goren pantolonu daha

saglam bir kumagla Uretmek isteyen Levi Strauss, aradigi saglam kumasi
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Fransa’nin Nimes (Nim) sehrinde bulmus ve bu kumasa ‘Nim’den gelen’
anlaminda ‘Denim’ adini vererek gunumuze kadar ulasan marka bir Urln
tasarlamay! basarmis olmaktadir (Girsoy, 2010). Ote yandan 1910 yilinda
Paris’te actigi bir sapka diikkani ile yolculuguna baslayan tasarimci Coco Chanel,
I. Dinya Savasl sonrasi ruhunu basarili bir sekilde analiz eden, savas
kiyafetlerinin agirbasli, islevsel ve rahat tarzindan esinlendigi tavil Chanel
takimlarindan, ikonik siyah kisa elbiselerine kadar ¢ok sayida trend kiyafetin

yaraticisi olmaya basarmaktadir.
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Gorsel 31.Levi Strauss & Co. San Francisco, Kaliforniya'daki magaza agihisi. 1853
https://t.ly/nWrls

2.2.5 Moda Pazarlamasi

19. yuzyilin sonu ve 20. yuzyilin baslarinda sanat dunyasinda yogunlasan
tartismalar, geleneksel normlardan uzaklasmayl ve yeni tarz arayislarini
beraberinde getirmistir. Almanya'da I. Dinya Savasi sonrasinda buyuk bir yenilgi
yasanmistir ve bu suregte Bauhaus Tasarim Okulu, sanat ve zanaati yeniden
tanimlayarak dinya capinda etkili bir sanat akimi haline gelmistir. Bauhaus,
endustriyel tasarim, mimarlik ve grafik tasarim gibi alanlarda yenilik¢i bir egitim

anlayisi benimsenmistir. Egitimdeki bu gelismelere ek olarak, I. Dunya Savasi
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sonras! ingiltere’de goériilen Bolluk Dénemi savas sonrasi dogumun artmasi,
genglerin ergenlik ¢agina girmesi ile ortaya ¢ikmis baska bir déonemdir. Bu
donemde, usak yasasi olarak bilinen 1944 tarihli egitim yasasi, is¢i sinifi ailelerin
cocuklarinin daha fazla ve yuksek egitim alma imkanlarini saglamistir. Bu egitim
imkani sayesinde sanat okullarina kayit olunup, grafik tasarim/trin/mimari/tekstil
ve moda tasarimini kapsayan mufredattan yararlanilmistir. Sanat ve tasarim
egitimi alan yeni mezunlar1,1950Q’lilerin Uretim ve pazarlama uygulamalarinda
takilip kalan endustriler tatmin etmemeye baslamistir. Boylece kendi yaratici
potansiyellerini, kendi tasarimlarini satabilecekleri magaza agma gereksinimi
duymuslardir. Tasarimlarinin magazalarda sergileme firsati yakalayan
tasarimcilar, sanati ve tasarimi halkin her kesimi ile bulusturmayi bdylece
basaran bir alan kesfetmislerdir. Toplumun egitim duzeyindeki artig, yaratici
dusunmeyi surekli olarak gelistirmistir. Meraki artan, hayal kurabilen ve tasarim
yapabilen toplum, moda da dahil olmak Uzere bir gok kavrami gelistirecek ve
kendilerine is alani saglayacak girisimlerde bulunmustur. Hali hazirda Sanayi
Devrimi ile tim dunyada makinelesme sureglerinin ilerledigi donemde, Uretim
faaliyetlerine dagitim ve pazarlama iligkileri eklenmistir. Buyuk Uretim kapasitesini
karsilayacak bir tiketim faaliyeti gelistirmek amaci moda pazarini blyltecek
mekanizmalara destek verilmeye bu dénemde baslamistir. Moda endustrisinde;
pazarlama, halkla iligkiler, reklamcihk, marka kultird, kurumsal kimlik, imaj
yonetimi gibi tekniklerle tuketicinin UrUnleri satin almasini saglayacak biligsel,
duygusal ve davranissal rol kanallarinin aciga ¢ikmasi icin calisilmistir (Tellan,
s.27). Bu rol kanallarindan reklamcilik endustrisi, tiketim kdltGrinin empoze
ettigi yasam bigimine sahip olma duygusunu tlketicilerde hayata gecirmeyi
amaglamaktadir. Sanayilesmenin ortaya ¢ikmasi ile reklamcilik sektord, igerik
uretimi ve medya kullanimi agisindan ciddi donusumler yasamistir. Bugun ise
modern toplum bireyleri her gun reklam iletileri aracihgi ile yaratici ve renkli bir
dinya ile kargilasmaya artarak devam etmektedir. Gunimuze kadar uzanan bu
renkli dinyanin tarihsel gelisimi bir takim ilkleri barindirmaktadir. Reklam,
matbaanin ve hareketli harflerin ¢ikmasi ile donim noktasina ulagsmistir.
Reklamcilik endustrisinin glinimuizdeki gérinusunid kazanincaya degin Sanayi
Devrimi’nden baslayarak gecirdigi dontsumler 1833’te yayimlanan Ladies Home
Journal’in ilk dergi reklamciligini temsil etmesi ile ele alinmaktadir (Bkz Goérsel

31). Bu yeniligi takip ederek 1926°da ilk radyo agi gelistirilmistir. llerleyen teknoloji
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ile beraber 1960’larda 30 ve 60 saniyelik televizyon reklamlari yayinlagmigtir.
GuUnumuzde markalar i¢in reklamda altin maden degerini tasiyan dijital sosyal
aglar ise 2000’li yillarda internet ve banner reklamciligi ile etkin olmaya
baslamigtir. 2006 ve sonrasinda Google ve Facebook reklam metodlari ile dijital

reklamcilik ilerlemigtir.
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Gorsel 32. Ladie’s Home Journal 1891 yayini. https://t.ly/_dXbH

20. yuzyilin ikinci yarisi boyunca reklamcilik kitlelerin zevkle ve ilgiyle takip
ettikleri bir ugrasi alani olmustur (Ocal, Polat 2020). Reklamcilik sektor( Il. Diinya
SavasrI’nin sona ermesi ile gelisim ve degisim yasamaya devam etmistir. Bu
donemde yine tuketici aligkanliklarinda artig ve gesitlenme damga vurmustur. Bu
donemi takip eden yillarda insanlar sosyal hayatlarina en temel iletisim
aracglarindan biri olarak televizyon dahil olmustur. Televizyon ile kitle iletisim
araclari hizla gundelik yasama dahil olup reklamcilik sektorundn ilerleyisini

donusume ugratmistir.

43



Reklamin tuketicinin satin alma cabalarini destekleyen marka unsuru ise
ureticiler icin her zaman o6nemli bir rekabet alani olusturmaktadir. Moda
endustrisinde dergi, gazete ile baslayan reklam, pazarlama faaliyetleri ve
magazacilik girisimleri marka unsurunu guglendirirken, televizyon ve internet
kanallari moda markalarinin medya igeriklerini c¢esitlendirmistir. Moda
endustrisinde marka yonetimi yalnizca yuksek kaliteli markalarin sorumlulugunda
olmamaktadir. Uygun bir yagsam bigimini pazarlamayi hedefleyen Amerikan moda
markasi GAP Inc. Uygun fiyatli Jean markasindan dogru pazarlama stratejileri ile
kuresel ve mega bir markaya donustugu gorulmektedir. Marka, ‘Hakileri Kim
Giydi?’ slogani ile Andy Warhol, Marilyn Monroe ve Pablo Picasso gibi Unll
sanatgilari reklamlarinda Grunleri ile iligkilendirmeyi basarmis ve marka bilincini

genisletebilmigtir.

1996’da Times dergisinin, Amerikali moda tasarimcisi Calvin Klein'i en etkili 25
Amerikalidan biri olarak ilan etmesi, yalnizca Klein’nin tasarimlarinin kalitesi ile
degil ayni zamanda gugclu pazarlama yontemleriyle de etkin kilmasinin sonucu
olmaktadir. Brooke Shields ile meshur reklam kampanyasi Calvin Klein
markasinin satislarini bir ayda 2 milyona, piyasanin % ine c¢ikarmayi
basarmaktadir. Moda markalarinin televizyon ile sinirli bir kitleye hitap etmelerine
kiyasla bugun teknolojinin ilerlemesine bagh olarak cevrim i¢i platformlarda
markalar musterileri ile sinirsiz bir iletigsim kurabilmektedir. Sosyal medya, moda
bloglari ve dijital dergiler, moda markalarinin drtnlerini ve koleksiyonlarini gok
daha genis bir kitleye tanitmalarini saglamaktadir. Dijitallesme, tiketicilerin moda
urinlerine ve markalarina hizli ve aninda erisimini miimkiin kilmaktadir. internet
sayesinde tuketiciler, modayla ilgili en guncel haberlere, trendlere ve urlnlere
kolayca ulasabilmektedir. Moda markalari da sosyal medya platformlari ve e-
ticaret siteleri Uzerinden hizli bir sekilde Grlnlerini tiketicilere tanitarak alisveris
yapma kolayhgi saglamaktadirlar. Dijital platformlar, moda markalari ve tuketiciler
arasindaki etkilesimi arttirirken, tuketicilerin markaya kolay ulagsmasini, hislerini
ve dusuncelerini rahathkla aktarabilmelerini saglamaktadir. Sosyal medya
uzerinde vyapilan paylagimlar ve yorumlar bu duruma net bir 0ornek
olmaktadirinteraktif iletisim tarzi ise moda markalarinin tiiketici beklentilerine
daha iyi cevap verebilmelerine ve Urunleri veya kampanyalari daha etkili bir

sekilde gelistirmelerine olanak tanimaktadir. Moda markasi ve moda tuketicisi
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arasinda gelisen bu cevrim ici iletisim, ayni zamanda markalarin tuketicilere
kigisellestirilmis icerik pazarlamasini saglamaktadir. Kisisellestirilmis icerikler ise

moda endustrisi i¢in gelistirilmig tasarim uygulamalarini ortaya ¢ikarmaktadir.

Cevrim ici platformlarin gorsel iceriklerle domine edildigi, Facebook gonderilerinin
%99undan fazlasi resim igerdigi (Brandwatch, 2015) bilgisi ile desteklenebilir
niteliktedir. Moda markalari, dijitallesme sayesinde daha fazla gorsel igerik
kullanabilmekte ve hedef Kkitleyi etkilemek igin daha cekici ve dikkat gekici
reklamlar olugturabilmektedir. Fotograflar, videolar, animasyonlar ve interaktif
iceriklerle zenginlestirilen reklamlar, tlketicilere markanin hikayesini daha
etkileyici bir sekilde aktarma imkani sunmaktadir. Sosyal medya, dijital
doénlsumin en 6nemli unsurlarindan biri olmakta ve moda reklamlarinda buyuk
bir rol oynamaktadir. Moda markalari, sosyal medya platformlarinda reklam
kampanyalari olusturabilir ~ ve influencer'lar  aracihgiyla arunlerini
tanitabilmektedirler. Bu tur reklamlar, tuketici gozinde daha samimi ve guvenilir
bir etki birakmaktadir.

Gelecegin tuketicileri son derece dijital igeriklere bagdimli  olarak
tanimlanmaktadir. internete kolay erigim ve sosyal medya kullanimi ile beslenen
gorsel tuketim muhtemelen ‘Deneyim Ekonomisinin’ en dnemli 6zelligi olmaktadir
(Schroeder, 2002). 21. yuzyillda moda global bir endustri halindedir. Gucci
markasinin g harfli amblemi, Dior'un d harfli amblemi ¢antalardan sarkmakta ve
markalarini daha genis Kkitlelere duyurmaktadir. Moda tarihinin gelisimini
etkileyen baglica unsurlar yalnizca kigisel zevkler degil, ayni zamanda ekonomik,
politik ve teknolojik gelismeler olmustur. 1920’lerde yeni farkina varilan kisisel
Ozgurlukler guinimuizde global moda endustrisinin tim ulusal sinirlari agsmakta ve

tarzlari hizla degismesini saglamaktadir.
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Gorsel 33. Fendi Baget ¢anta, dergi reklami, 1990. https://t.ly/54heK

Gorsel 34. 2020 yil koleksiyonundan ikonik Fendi logolu Fendi Baget ¢anta. https://t.ly/qd1zd
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2.4 Televizyon Moda Reklamciligi

REKLAMCILIK TARiHININ ONEMLIi TARIHLERI

15.yy Oncesi * 1840-1900 * 1925-1945 * 1970’ler Sonrasi *
Baski Oncesi Genisleme Bilimsel Geligim Bilgisayar
Dénem Dénemi Donemi Teknolojileri ve
Dijitallesme
Dénemi
@ & @ @ @ @ @
15.yy - 1840 1900-1925 1945-1970
Erken Bask Konsolidasyon is ve Sosyal
D:s::mla I Dénemi Entegrasyon

Dénemi

Gorsel 35. Reklamclilik tarihi zaman gizelgesi (Tungate, s.20, 2007).

Reklamcilik dinyasini kesfetmek ve buglnki dénlUsimini anlayabilmek igin
gecmise bir yolculuk yapmak gerekmektedir. Tarih boyunca her bir adim
reklamciligi gelistirmistir. Matbaanin ve hareketli harflerin ortaya gikmasiyla
dénum noktasini yasayan reklam, Johannes Gutenberg’le dénidsime ugramistir
(Ocal, 2020). Baski teknolojisinin ilerlemesi ile gazete ve dergilerde reklam
iceriklerine yer verilmeye baglanmistir. Dergi reklamciliini, radyo ve televizyon
reklamlari takip etmigtir. Dijital reklamcilik agisindan ¢igir agcan internet banner
reklamcihgr 1994 yilina damga vurmustur (Ocal, s.5). 2000’lerde sosyal ag
sitelerinin ortaya ¢ikmasi ile Google bir numaral reklam aracina déndsmus ve

Facebook reklam metodlari geligserek internet reklamciligini ilerletmigtir.

Reklamciligin uzun tarihinde, moda reklamlari ise el ilanlari, kataloglar ve dergiler
ile toplumda genis kesimlere hitap etmistir. Moda temelde bir iletisimdir
(Squicciarino, 1990). Bir sekilde giyinmeye karar verildiginde, farkli markalar,
tarzlar veya giysiler araciligiyla insan kim oldugunu iletmeyi segiyordur
denilebilmektedir. Bu anlamda, moda insanin ozelliklerini yansitmaktadir (Lurie,

2013). Ote yandan, moda kendisini Grinin kullanimiyla reklam eden bir
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endustridir: bir marka, bir giysi veya bir renk segmek disariya bir mesaj yaymayi
ve onu kamuya gorunir kilmayr saglamaktadir. Bu nedenle, insanlar o an
markalarin ilettigi mesaji ileten yuriyen reklam panolarina donusmektedirler
(Heath ve Potter, 2005). Reklam buglnin toplumu ve kultlrd Gzerinde buyuk bir
etkiye sahiptir ve bu etkiyi modayla paylagsmaktadir. Kimlik bir markanin
tanitimiyla baslamaktadir. GUnimuzde, markalarin saglam bir kimlige, kisisel
olmaya, mausterilerinin duygularina hitap etmeye o©onem verdikleri fark
edilmektedir, boylece onlari vazgecgilmez olarak gormelerini saglamaktadirlar.
Moda trendlerini takip etmek duygusal bir durumdur ve rasyonel dedgildir
(Jiménez-Marin, Gonzalez-Ariza, 2021). Bu sekilde, markalar tGrinlin hemen
satin alinmasini istemez, ancak tuketicinin zihninde bulunmasini ve onu
arzulamalarini amaglamaktadir. Boylece, reklam araciligiyla bir marka hikayesi

anlatiimaktadir.

Moda endustrisinde reklam moda kataloglart ve moda dergilerine ile
baslamaktadir. Amerikan kadin moda dergisi Vogue'un Amerika'da dogusundan
dunya c¢apindaki etkisine kadar olan yolculugu oldukga ilgi ¢ekicidir. Toplumda
degisen ilgi ve tuketim aliskanlklari dogrultusunda dergi moda ve luks Uzerine
yonelmistir. Vogue kapaklarinda illistrasyonlardan fotograflara gegis, sadece
teknolojik ilerlemeleri degil, ayni zamanda sanatsal ifade ve iletisimdeki
degisimleri de yansitmaktadir (Jiménez-Marin, Gonzalez-Ariza, 2021).
illistrasyonlar daha énceki on yillarda modanin éziinii yakalarken, fotografgilik
derginin gorsel diline yeni bir gergeklik katmistir. Bu, sadece giysileri degil, ayni
zamanda onlarla iligkilendirilen kisilikleri ve yasam tarzlarini da yakalamasina
olanak tanimigtir. Oziinde, Vogue'un tarihi medya, moda ve sanatin evrimiyle i¢
ice gecmigtir ve bu alanlarin birbirini nasil etkiledigini ve sekillendirdigini gosteren

onemli bir 6rnektir.

Modada reklamcilik girisimleri, moda dergilerinden onceki Orneklerde de
gorulmektedir. Reklamcilik ve sanat, tarihsel baglami nedeniyle birbirine siki
sikiya baglidir. Reklamciligin gelisimi buyuk dlgide resim ve 6zellikle afislerin
gelisimine dayanmaktadir. Jules Cheret, reklamcihidi sanatlarini ifade etme yolu
olarak benimseyen bir¢ok sanat¢idan sadece bir drnektir. Afiglerin babasi olarak
bilinen Chéret, renkli, buylk Olcekli reklamlari Paris sokaklarina getiren ilk

sanatgilardan biridir. Bulvarlarda dolasan insanlar, Chéret'in galismalarindaki
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yeni tasarimlarinin ne kadar sik gorundugunden de etkilenmiglerdir. 19. yuzyilin
sonundaki Fransiz yenilik ilgisini yansitan Chéret'in 600'den fazla eserini igeren
sergi, afisleri duyurdugu cesitli zevkleri vurgulamak amaciyla bes bdlume
ayrilmistir: gosteriler, moda, basin, gergek ve hayal edilen seyahatler ve tuketici
artnleri. Chéret’in galismalari (Bkz. Gorsel 34) gunlik Paris yagaminin tasvirleri
ile ddnemin modasi ile ilgili 6Gnemli bir kaynak olusturmakta ve toplumsal konulari

naslil yansittigini géstermektedir (Marquand, 2022).

CHAMPS-ELYSEES

=

'AI'A L Camps E]jgees ‘ l D ‘ A@Q

DlS VENDREDIS & SAMEDIS

Gorsel 36. Jules Cheret afis tasarimlari https://t.ly/FvAXf

Moda endustrisindeki pazarlama ve tanitim faaliyetleri baski 6ncesi donem ve
baski donemi igleri olarak gergeklesmesini bilimsel gelismeler donemi ile radyo,
televizyon ve nihai olarak internet reklamciligi girisimleri takip etmektedir.
Televizyon, 1949'da ABD'de Pioneer Corporation tarafindan tanitilmistir. 20.
Yuzyilin ikincisi yarisinda insan yasamina en temel iletisim araci olarak
televizyon dahil olmustur. Bu teknoloji ile televizyon reklamciligi hizla geligsmistir.
Yapimcilar ve reklam verenler, televizyon reklamlari aracihgiyla hedef kitlelerine
ulasmaya basarmiglardir. Televizyon reklami, Ureticilerin Urun ve hizmetleri
hakkinda toplumu bilgilendirme yetenegi sayesinde halkin baglandigi iletisim
kanallarindan biri olmaktadir. (Harry Hill, 1990). JB Baran, "Kitle iletisimine Girig",
4. baskisinda, reklamlarin etkisiyle toplumun bagka turlu ihtiyag duymayacaklari
seyleri satin almaya ikna edildigini belirtmektedir. Bir kadin, reklami yapilan yeni
bir kiyafete para harcayabilir ¢inkl reklam verenin sundugu gibi gérinmek

istemektedir. Kitle iletisim araclarinin hizla gundelik yasama dahil olmasi,
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reklamcilik sektorinun isleyisini donusume ugratirken, reklam
kampanyalarindaki stratejiler de oldukga ‘eglence ve merak uyandirma’ odakl
olmaya baslamistir (Ocali, 2020). Savaslarin ardindan, sivil hayatta Uretim
strecleri gelismistir. Uretimdeki ilerleme, misterinin dinya c¢apinda (rln
pazarlama amacina hizmet edecek reklamlarin ve reklam ajanslarinin varligini

gerekli kilmigtir.

Moda reklamlarinda moda goérunttlerini ve moda Urlnlerini tUketmek tatmin edici
bir durum olmaktadir: "Fotografik goruntulere bakmanin hazzi, bedeni yeniden
yaratmanin hazzi sudrekliligin bir pargasini olusturur™ (Rabine, s.63). "Kadinlar,
sadece giysileri giymekle kalmaz, ayni zamanda giysilere bakmayi ve giysilerdeki
kadin goruntulerini incelemeyi de severler, ¢unku bunlar degisim hayallerini
tesvik eder... dergiler... bizi oyun oynayabilecegimiz durumlara ve Kigiliklere
ceker" (Young, s.206). Bu bilginin dnerdigi gibi, moda reklamlari, tlketicilerin

¢esitli duygularda moda reklamlari ile etkilesime girdiklerini gostermektedir.

Cavin KieinJeons

Gorsel 37.Brooke Shield, Calvin Klein Pantolon Reklami, 1980. https://t.ly/1E99f

Amerikan Jean pantolon markasi Calvin Klein, Uranlerinin reklam kampanyalarini

Richard Avedon’un yonettigi ve on bes yasindaki Brooke Shields’in yer aldigi
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ezber bozan reklam serisi marka igin blyuk bir degisim noktasi olmustur. Shields,
15 yasindayken 1980'lerde geng bir oyuncu ve model olarak sohrete ulagmigtir.
Reklam serisinde sordugu kigkirtici sorusu “Calvin'lerle aramda ne oldugunu
biliyor musun? Hicbir sey” ile televizyon reklamciliginin akilda kalir orneklerinden

biri olmay basarmaktadir.

'—’llﬁjlk

Gorsel 38. DKNY Kadinlara Glveniyoruz, ‘The Women We Trust’ Kampanyasi, Peter
Lindbergh, 1992. https://t.ly/BOHYT

1992'deki unutulmaz bir Amerikan moda anina olarak; Donna Karan'in Peter
Lindbergh ile birlikte calistigi "Kadinlara Guveniyoruz" (The Women We Trust)
kampanyasi, model Rosemary McGrotha'ylr Bagkan olarak gostermistir. Karan,
kampanya ile ilgili "Her zaman giyinmek ve ele alinan konulari ele almakla ilgiliydi.
Kampanya, kadinlarin kendi i¢sel guglerine erismek igin kadin giicinun énemini
anlamalariyla ilgiliydi. Giysiler ne kadar dnemli oldugunu gdsteriyor." Duygularini
bu sekilde belirtmistir. Kampanya ABD genel nufusunun yarisindan fazlasini
olusturan kadinlarin, beyaz erkek egemen siyaset dunyasinda temsil edilmesiyle

ilgili uzun zamandir beklenen bir anlam tagimaktadir.
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Gorsel 39.United Colors of Benetton, Oliviero Toscani, 1991. https://t.ly/pWLNU

1982'de fotografci Oliviero Toscani, Benetton Grubu igin sanat ydnetmeni olarak
atanmis farkh etnik kdkenlere sahip insanlarin bir arada oldugu goéruntuilerle
izleyicileri kargi karsiya getiren reklamlar olusturmustur. Benetton, yalnizca
milyonluk bir moda konglomerasinin sahip olabilecegdi billboardlari kullanarak
tabulari sorgulamaya cesaret etmistir; insanlarin bir otobus duragindan gecerken
baslarini gevirmelerini saglamis ve alisilmadik seyler etrafinda gorsel bir diyalog
kurmustur. Bu reklam anlayigi ile genellikle ana akim medyadan gizlenen seyleri
sunmak ve onu kamuoyu ile paylasmak amaglanmigtir. Reklam psikologu Jean
Kilbourne, Toscani’'nin Benetton icin galistigi reklam gorsellerini su sekilde ifade
etmigstir: "Sok edici resimler yoktur, sadece sok edici gergeklik vardir. Bir goruntu
bir ordu kadar guglu olabilir." Ve reklamlarinin yarattigi medya ilgisi sayesinde -
sadece renkli kazaklar ve giyilebilir kotlar igin degil, ayni zamanda Koérfez Savasi,
irksal esitsizlik ve Amerika'daki Olim Sirasi cezalari gibi konular igin de - diinya

tarafindan genellikle goz ardi edilen bir gercekligi ortaya ¢ikardi.”

“Ustesinden gelme, hosgdriilii olma, kapsayici olma” ve her seyi sevme mesajini

one ¢ikaran Diesel 2015 ilkbahar-yaz kampanyasi, Nick Knight tarafindan ¢ekilen
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goruntulerle neredeyse bulasici bir enerji sunmaktadir. Diesel'in yaratici direktoru
Nicola Formichetti, reklamlar hakkinda sunlar sdylemektedir: "Artik o kadar ¢ok
cllginca sey oluyor ki artik insanlarin sadece eglendigini géremiyorsunuz.
Buradaki zorluk, avangard fotograf¢ci Nick Knight'la ¢alismak ve ona nadiren

yaptigi bir seyi yaptirtmakti; o da, guliumseyen insanlari gekmekti."

#DIESELHIGH

Gorsel 40. Diesel ilkbahar/Yaz Kampanyasi, Nick Knight, 2015. https://t.ly/imKBR

Ag ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler, internetin sundugu imkanlar dahilinde
dijital ortamlar, markalarin mdusterilerine mesaj iletmek amach reklamlarini
sunmalari igin etkin bir mecraya donusmustir. Radyo, TV, gazete, dergi gibi
geleneksel medyayla karsilastirildiginda, internet gergcek zamanl etkilesim,
tuketici bilgilerinin kullanilabilirligi, seffaf kullanici katihmi ve kampanya
sonuglarinin etkin bir sekilde degerlendirilmesi gibi muazzam avantajlar
sunmaktadir (Ocal, s.31). Dijital pazarlamacilikta, adeta medyaya bagli bir yasam
suren insan, markalar tarafindan cazip dijital tiketici olarak degerlendiriimektedir
(Ocal, 2020).

“Yeni medya” kavrami, dijitallesen dunyayla birlikte iletisimi yeni bir boyuta
tasimistir. GuUnumuzde insanlarin yasamlarinin neredeyse her alani dijital

ekranlar araciligiyla sekillenmektedir. insanlar, eglenmek, sosyallesmek, bilgi
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edinmek veya zaman gecirmek gibi amaclar dogrultusunda gun boyunca
ekranlarla etkilesim halindedirler. Dijitallesen dunya ile birlikte, insanlarin
ekranlara daha fazla ilgi gostermesiyle, tasarimlarin agirhigi da bu platformlarda
yogunlagsmaktadir. Gunumuz gorsel caginda, kitleler strekli olarak dijital
ekranlarda bir mesaj bombardimanina maruz kalmaktadir. Bu nedenle,
geleneksel iletisim yontemleri, dikkati daginik Kkitlelere etkileme ve uyarma

konusunda yeterli olmamaktadir.

Hizl yagam tarziyla iligkilendirilen hizla tuketen kitlelerin ilgisini gekmek igin hizli
ve dinamik bir gorsel iletigsim diline ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu baglamda, hareketli
grafiklerin insan hayatinda giderek artan bir etkiye sahip oldugu goériimektedir.
Ozellikle 90'larin ortalarindan itibaren, cagdas grafik tasarim dili, hareketli
goruntd alanina dogru kaymistir. GUnumuz iletisim ortami ve teknolojileri,
goruntulerin neredeyse akici bir sekilde izlenebilmesini saglamaktadir, bu da
dusuncelerin ve iletisim iceriklerinin video, film, animasyon formati veya teknigiyle

aktarilmasinin iletisime énemli bir gli¢ ve etki kattigini géstermektedir.

Dijital teknolojiler sadece iletisim kurma yontemlerini degdil, ayni zamanda
tasarlama yontemlerini de gelistirmigtir. Bu da gun gectikge daha fazla anime
edilmis melez bir grafik tarzinin ortaya gikmasina yol agmistir. Hareketli grafikler,
sinematografi, animasyon gibi farkli disiplinlerle etkilesim halindedir ve bu
disiplinlerin temel ilkeleri ve teknikleri bir araya gelerek yeni yapitlarin ortaya
¢cikmasini saglamistir. Sonug olarak, ginimuz gorsel kultiriande, saf ve duragan
formlar yerine, melez ve hareketli gértnti formlarinin daha etkili oldugu
gorulmektedir. “Medya endustrisi kompleksi hala ¢ok dikkat ¢ekiyor olsa da, su
anda markalarin icerigiyle ve Youtube, Instagram, her Tweet, Facebook yayini,
resim ve video ile rekabet halindedir” (Yakob, s.6). Sosyal medya, ¢evrim ici
sosyal aglar, sanal dunyalar, sosyal video web siteleri, fotograf topluluklari ve
sosyal haber web siteleri dahil olmak Uzere cesitli mecralar icermektedir.
Reklamciligin, dijital eksenli donusimu, tdketici ile Grdn arasindaki bagi

guclendirip, insanin her ani tzerinde tuketim aliskanhgini yer etmektedir.

2.2.7 internet Moda Reklamcihig

Evlerimize ve hayatlarimiza internet qirdigi andan itibaren, yasamin
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dijitallegtiriimesi yarigi hi¢ durmamaktadir. Dijital pazarlama, elektronik e-
postalar, web siteleri, sosyal aglar, ¢cevrimigi forumlar, televizyon, mobil iletisim
vb. gibi etkilesimli teknolojiler aracihigiyla moda endustrisi Uzerinde devrim
niteliginde etkili olmaktadir. Dijital pazarlama birgok kisiye iletisim saglamaktadir.
Dijital pazarlamanin guglenmesi ve en son moda trendleriyle beraber yenilikgi
girisimler, modanin dunyasini canl tutmaktadir. GUnimulz dinyasinin buyuk
gelisimiyle birlikte, dijital medya internete kolay erisim sagladigindan insanlar igin
¢ok daha yakin hale gelmistir. Moda, ¢ok kisa tUrin émrine sahip ve tamamen
degisen ftrendlere bagl olan bir endustridir (Rathnayaka, 2018). Moda
pazarlamacilari, rakip rekabetinde moda trendlerini analiz ve tahmin eder bdylece
trend belirleyici haline gelir ve dijital medya araclarini, musterileri elde amaciyla
etkin bir sekilde kullanmaktadir. Musteri memnuniyetlerini arttirmak amaci ile
dijital medyay Olgerek ve optimize ederek musteriler ve marka arasinda émar
boyu sadik bir iliski kurulmasini saglamaktadirlar. Dijital pazarlama, moda
endustrisinde bir dénum noktasini degerlendirirken, mevcut is dinyasinda dijital
pazarlama, belirli bir Grin veya markaya ilgi, istek, arzu ve eylem gostermek igin

tuketicilerin dikkatini gekebilen mukemmel bir arag olarak gorev yapmaktadir.

Kullanicilarin %53'G satin alma islemi yapmadan
53% énce en iyi karari verebilmek i¢cin mutlaka
arastirma yaptiklarini sdylayor.

Gorsel 41. Google/lpsos, U.S, Omnichannel Tatil Calismasi, Kasim 2017 — Ocak 2018.

Dijital cagda moda endustrisi baglaminda, tuketicinin davranigi dijital bir kilttre
donusgmus, bilgiye genis erisimle daha bilgili ve bilgilendirici hale gelmigtir.
Tuketici rekabetci bir Urlnle iyiyse hemen baska bir rakibe gegme ve adeta
ucabilme yetenegine sahip 6zgur bir kus haline gelmistir (Rathnayaka, 2018). Bu
nedenle, isletmeler i¢cin musterileri uzun sure sadik tutmak buyuk bir zorluk haline
gelmigtir. Dikkat ceken icgerikle kisisellestiriimis musteri iletisimi olusturmak
gerekmektedir. Musteri iliski pazarlamasi, musteri iliskileri, mlsteri sadakati ve
marka dederinin pazarlama stratejileri ve faaliyetleri araciligiyla gelistirildigi bir is

sureci olarak tanimlanabilir. Modern iligki pazarlamasi, teknoloji odakli topluma
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dayanmaktadir ve internet, iligki kurmanin anahtaridir ve organizasyonlar

musterilerin belirli bir markayr segcme nedeni olarak iligski pazarlama stratejisi

hazirlamalidir.

NET-A-PORTER

Newln ShopBy Designers Clothing Shoes Bags Jewelry& Watches Accessories Beauty Home &Gifts People & Planet

865 NEW ITEMS

%
New In \\L
New arrivals, now dropping five days a week — discover the L
latest launches onsite from Monday to Friday Nlde

ANITAKO BRUNELLO CUCINELLI BRUNELLO CUCINELLI

Gorsel 42. Net-a-porter website gorintisi, 2024. https://t.ly/TPdOB

Dijital dontsum, moda endustrisi ve moda pazarlama faaliyetleri Gzerinde énemli
bir etkiye sahiptir. Moda endustrisindeki dijitallesme moda iletigsimini ve
pazarlamayi devrim niteliginde degistirmig, daha verimli mugsteri iligkileri ve is
operasyonlari saglamigtir. Ayrica, karar verme sureglerini gelistirmigtir. Bunun
yani sira, kultir ve toplum Gzerinde dnemli bir etkisi olmus, egitim ve gunlik
yasami etkilemigtir. Dijital araglar, moda trendlerine daha fazla erigsim saglamis
ve bunlari dinyanin dort bir yanindaki insanlara daha erigilebilir hale getirmistir
(Rathore, 2021).

internet, markalarin klresel bir kitleye ulasmasini saglayarak, misterilere
istedikleri UrUnleri satin almak igin alternatif bir kanal sunmaktadir. Dijital
pazarlama, 2019 yilinda moda endustrisinin en buylk B2C e-ticaret pazar
segmenti haline gelmis ve pazarlama karisiminin ayrilmaz bir pargasi hali
olmustur. Markalar, internetin sundugu firsatlari degerlendirmek igin
yaklasimlarini ve stratejilerini bu dijital surece adapte etmek zorunda kalmislardir.
Bu adaptasyon; web siteleri, sosyal medya platformlari ve mobil uygulamalar gibi

56



etkilesimli ve butlnlesik iletisim sistemleri olusturmayi igcermektedir. Dijital

araclari kullanarak, moda markalari musterilerle iliskiler kurabilmis, marka

farkindaligini ve satiglari arttirabilmektedir.

LACOSTE &=

LACOSTE @@= rLaY BiG

Gorsel 43. Lacoste website gérintisi, 2024. https://t.ly/1gPFX

Dijital pazarlama 2000'ler ve 2010'lar boyunca olduk¢a populerken, marka ve
tuketicilere daha hassas bir sekilde hedefleme olanagdi saglamistir. Bu durum,
Ozellikle internet izleyicisine 0zel olarak uyarlanmis stratejilerin olusturulmasini
gerektirmistir. Arama motoru optimizasyonu (SEO) ve icerik pazarlamasindan
sosyal medya reklamciligina ve e-posta kampanyalarina kadar, dijital pazarlama
genis bir taktik yelpazesini kapsamaktadir. Dijital dontisim suregleri moda
endustrisinde onemli etkilere sahiptir (Rathore, 2021). Dijital teknolojilerden
yararlanarak, igletmeler operasyonel verimliliklerini artirabilir, maliyetleri
dusurebilir ve masteri memnuniyetini artirabilirler. Dijital déntsim ayrica
markalarin yeni Urdnler ve hizmetler olusturmasina, yeni pazarlar agmasina ve
yenilikgi is modelleri gelistirmesine yardimci olmaktadir. Dijital donisum
markalarin degisen pazar kosullarina daha ¢abuk adapte olmalarini ve duyarh
hale gelmelerine yardimci olmaktadir. Dijital donusum, markalarin musterilerini
daha iyi anlamalarina ve onlar igin daha Kkisisellestiriimis deneyimler

gelistirmelerine yardimci olmaktadir.
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Gorsel 44. Chanel'in anneler glind kampanya reklami, 2015. https://t.ly/nD1pp

“Dijital devrim, insanlarin aligveris yapma seklini sonsuza dek degistirdi. Akilli
telefonlar, tabletler ve giyilebilir teknolojilerin yayginlagsmasi yeni alisveris
aliskanliklari yaratti. TUketiciler giderek artan bir sekilde ¢ift bir yasam
deneyimliyor, analog ve dijital, ve artik sadece geleneksel medyadan degil, ayni
zamanda sosyal medyadan da etkileniyorlar. Bu, moda ve lUks sirketleri icin
birgok zorlugu beraberinde getirdi. Bugun, Covid 19 pandemisinin sonuglariyla
da mucadele ediyorlar, bu da urunleri degerlendirme, satin alma ve teslim alma

modellerini daha da degistirdi.

—Elena Cedrola, Pazarlama ve Yénetim Profesor(, italya Macerata Universitesi
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3. BOLUM: HAREKETLi MODA GRAFIKLERI

GuUnumuzun gorsel agidan zengin dijital dinyasinda, insanlar her an etraflarinda
bircok hareketli grafikle karsilasmaktadir. Sosyal medya platformlarinda
dolagirken, akilli telefonlarini kullanirken veya bilgisayarlarinda c¢alisirken,
hareketli grafiklerle dolu reklamlar, videolar ve interaktif iceriklerle surekli olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu grafikler, bilgiyi iletmek, dikkat cekmek ve izleyiciyi
etkilemek igin guglu bir ara¢ olarak kullaniimaktadir. GUnumuzde, hareketli
grafikler marka ve Urin pazarlamasinda iletisim ve etkilesimde de temel bir rol

oynamaktadir.

Grafik tasarimi, bircok iletisim teknolojisini iceren genis bir uygulama alanina
sahiptir. 1970'lerin sonlarindan bu yanaise grafik tasarimi, bir yayincilik
disiplininden ¢cok daha fazlasina dénismektedir. Film, animasyon ve etkilesimli
medya gibi alanlara genigleyen bu disiplin, tasarimcilarin yaraticiliklarini
sinirlarin tesine tagimalarini saglamaktadir. Hareketli grafik kavrami 19. yuzyilin
sonlarindan beri ¢esitli sekillerde animasyonlu ¢izimler Uretimlerine
dayanmaktadir. O dénemlerden itibaren, optik oyuncaklar, mekanik cihazlar ve
fotografcilik gibi farkh teknikler kullanilarak hareketli gérintiler elde edilmeye
cahisilmistir. Ancak, gergek hareketli grafiklerin ortaya gikmasi sinema sanatinin
dogusuyla gerceklesmektedir. ik sinematik deneyler, hareketli grafiklerin temelini

olusturmakta ve sinema endustrisinin geligimi i¢in bir ddnum noktasi olmaktadir.

Gunumuzde, teknolojinin hizla ilerlemesiyle birlikte, hareketli grafiklerin
uretiminde kullanilan yontemler ve aracglar da buylk olgude gelismektedir.
Bilgisayarlarin ve dijital yazilimlarin yayginlagmasi, grafik tasarim ve animasyon
alaninda inanilmaz bir ilerleme saglamakta ve ureticilere daha dnce hayal bile
edilemeyecek kadar karmasik ve etkileyici igler yapma imkani tanimaktadir.
Hareket, guinimuz goérsel manzarasinin énemli bir pargasi haline gelmekte ve
televizyon, internet ve etkilesimli ortamlarin entegrasyonu ile daha da 6n plana
cikmaktadir. Bu batunlegtirici teknolojiler, gorsel deneyimi zenginlegtirerek,

insanlarin hareketli grafiklerle etkilesime girmelerini saglamaktadir.
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Hareketli grafiklerin bu olaganisti evrimi, guinimuiz karmasik bilgi ¢aginda
iletisim ihtiyacini 6n plana ¢ikarmaktadir. Artik, etkili iletisim, gorsel medyanin
hemen hemen her alaninda 6nemli bir gereklilik haline gelmektedir. Hareketli
grafiklerin alani sadece animasyon ve grafik tasarimiyla sinirlk kalmamaktadir.
Reklamcilik, web tasarimi, eglence endustrisi ve daha bir¢ok alanda da yaygin
bir sekilde kullaniimaktadir. Ozellikle son yillarda, dijital pazarlama ve sosyal
medya platformlari, hareketli grafiklerin Gnemini daha da arttirmakta ve bu alanda
calisan profesyonellere buyuk firsatlar sunmaktadir. Bu nedenle, hareketli
grafiklerin etkisi ve kapsami surekli olarak genislemekte ve yeni alanlara

yayllmaktadir.

Hareketli grafiklerin etkisi, moda endustrisi ile grafik tasarim arasindaki iliskiyi de
giderek guclenmektedir. Grafik tasarim, moda igletmeleri igin hayati bir 6neme
sahiptir; etkileyici tasarimlarla igletmeler canlanmakta ve satislari arttirmaktadir.
Tasarimin, mugterilerle duygusal bir bag kurarak onlari markaya ve Urlne
cekmesi dnemlidir. Ozellestiriimis bu tasarimlar, musterilerin ilgisini cekmekte ve
marka sadakati olusturmaktadir. Moda endustrisi, surekli degisen bir trendler
dunyasidir ve grafik tasarim, bu trendleri belirlemede ve iletmede kritik bir rol

oynamaktadir.

Sosyal medya, markalarin hikayelerini anlatma ve Kkitlelerle etkilesim kurma
acisindan 6nemli bir platform haline gelmigtir. TikTok ve Instagram Reels gibi
kisa sureli video platformlari, kullanicilarin ilgisini gekmek ve igeriklerini hizla
yaymak icin uygun ve popduler platformlardir. Bu nedenle, markalarin da bu
platformlarda aktif olarak yer almasi ve yaratici, ilgi gekici video icerikleri Gretmesi
giderek daha oOnemli hale gelmektedir. Haute Couture’den hazir giyim
markalarina kadar genis ¢capta moda markalarinin, sosyal medyada ilgi goren
video igerikleri,moda endustrisinin bu platformlarin gicunt kavramasina neden
olmaktadir. Video iceriklerin moda endustrisindeki 6nemi, sadece popduler olma
potansiyelleriyle sinirli kalmamaktadir. Ayni zamanda, kiyafetleri ve aksesuarlari
statik olarak gostermek yerine, hareketli tasarimlar araciligiyla markalarin
urinleri hakkinda daha derinlemesine bir hikaye anlatma imkani sunmaktadir.
Bu, tlketicilere markalarin dinyasini daha yakindan deneyimleme firsati

verirken, markalara da daha derin baglar kurma ve duygusal etkilesimler
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olusturma sansi vermektedir. Hareketli tasarimin moda endustrisindeki kullanimi,
markalarin benzersiz kisiliklerini ve marka kimliklerini 6n plana ¢ikarmak icin de
bir arag olarak hizmet etmektedir. Hermes gibi luks markalar, geleneksel moda
imgelerinden uzaklasarak, markalarini ¢cagdas bir sekilde konumlandirmak igin
yenilik¢i hareketli tasarimlar kullanmaktadir. Bu sekilde, markalar hem Urunlerini
sergilemekte hem de hedef Kkitleleriyle daha derin baglar kurarak One

cikmaktadirlar.

‘»anf

’” EAITT

Gorsel 45. Hermes. ‘A Dream Come True’ Instagram Reel paylasimi ekran goruntdleri.
https://t.ly/u2EzV

Moda markalari, urinlerinin yalnizca gorsel estetigini degil, ayni zamanda Uretim
surecindeki zanaati ve detaylari da vurgulamak istemektedirler. Bu durum,
musterilerin UrUnlerini daha fazla takdir etmelerini ve degerlendirmelerini
saglamasinin yani sira, markanin kalitesi ve 6zgunligu hakkinda given duygusu
olusturmaktadir. Bu nedenle, markalar dranlerinin Uretim sdrecindeki 06zel
detaylari ve zanaati vurgulayan pazarlama stratejilerine hareketli grafikleri ve
videolu icerikleri dahil etmektedirler. Bu baglamda, sapka markasi New Era'nin
yaptigi gibi, hareketli grafikler ve videolar, her bir sapkanin dokumasina ve Uretim
surecine odaklanarak bu detaylari musterilere gostermenin etkili bir yolu
olmaktadir. New Era'nin direktoru Tim Bolderson'a gore, musteriler artik sadece
urtnlerin estetik gorunimune degil, ayni zamanda kalite, dayaniklilik ve giyim

konforu gibi faktérlere de odaklanmaktadir. Uriinlerin  Gretim slrecindeki
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detaylarin gorsel olarak vurgulanmasi, markalarin hikaye anlatma yeteneklerini
ve benzersiz marka kimliklerini gt¢lendirmektedir. Bu da musterilerin markaya
baglanma ve marka sadakati olusturma olasiigini arttirmakladir. Moda
endustrisindeki markalar icin hareketli grafikler ve videolar, pazarlama

stratejilerinin 6nemli bir pargasini olusturmaktadir.

3.1 Hareketli Grafikler Tarihi

insanoglu, varolusundan beri sanatta hareket duygusu elde etmeye calismistir.
(Krasner, 2008). Hareketli goruntller kullanarak hikayeler anlatma arayislari,
Fransa'daki Lascaux ve Ispanya'daki Altamira gibi magara resimlerine kadar
uzanmaktadir. Bu resimlerde, hayvanlari ¢ok sayida bacakla tasvir ederek
hareket ima etmeye calisiimistir. Hareketi 6ne surme girigsimleri, erken Misir
duvar suslemelerinde ve Yunan vazo resimlerinde de belirgin olarak

goOrulmektedir (Krasner, 2008).

Gérsel 46.Panathenaik amfora, MO 500. https://t.ly/kLOk6

1860'larin sonlarinda Fransiz fizyolog Etienne Marey, atlarin hareketlerinin gogu
insanin digunduagunden farkli oldugu fikrini 6ne surmastir. Marey'in iddiasini

arastirmak amaciyla Eadward Muybridge bir yarig atinin hareketli adimlarini bir
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dizi  hareketsiz kamera ile kaydetme  girisiminde  bulunmustur.
Muybridge, 19. ylzyilin sonlari ile 20. yuzyilin baglarinda hareketi inceleyen bir
fotografcidir. Cigir acan calismalari, insanlarin ve hayvanlarin hareketini
yakalayarak biyomekanik alanini ilerletmis ve fotografcilik ve film endUstrisinin
gelisiminde bir etki yaratmistir. Muybridge, atin ayaklarinin hareketini
g6zlemlemek amaci ile bir pist boyunca birden fazla kamera yerlestirmis ve at
gecerken deklanséri ayni anda tetikleyerek bir deney olusmustur (Bkz. Gorsel
45). Bu teknik, Muybridge'in atlarin hareketini detayli bir sekilde siralamasina
yardimci olmus ve boylece hareketli bir gorintide yeniden duzenlenmis ilk

gorunta dizisini elde etmeyi basarmistir.

Gorsel 47.Magara resminin (izerinde kagit gizimi, Lascaux, Dordogne, Fransa, MO 15.000.
https://t.ly/Rrevj

Gorsel 48.Hareket etiidi, Eadweard Muybridge. 1878. https://t.ly/QHerw
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Erken sinematik buluslarini takip eden 20. yuzyil baglarinda, savas sonrasi
teknolojik ve endustriyel ilerlemeler ile Avrupa genelindeki sosyal, ekonomik ve
kultarel kosullarin degisimi, sanatcilarin klasik temsili reddetme c¢abalarini
tetiklemektedir (Krasner, 2008). Bu durtd, resim ve heykelde soyutlama alaninda
hizli bir evrimin yaganmasina yol agmaktadir. Devrimci Kubist ressamlar, uzayi
geometrik terimlerle ifade etmeye baslamaktadirlar. italyan Futuristler, kitleleri
hukUimetin onlara uyguladigi acimasiz muameleden kurtarma amaciyla tuvalde
hareketi tasvir etmeye ilgi duymaktadirlar. Modernizm formlari, guzellik ve
toplumsal duzen yasalarini terk ederek mevcut estetik standartlarini yikmayi
amaglamaktadir. Bu degisim kendini muzik, siir, heykel, resim, grafik tasarim ve
deneysel film yapiminda kendini gostermektedir. Hareketli grafikler 1960'lardan
beri dijital teknolojideki ilerlemeler, dinya genelindeki animatorler ve ticari

hareketli grafik tasarimcilari Gzerinde buyuk bir etki yaratmaktadir.

“Gergekten inaniyoruz ki animasyon ile alternatif bir evren yaratabilir ve
filmlerimizle amacladigimiz sey, bir ‘nesnel’ alternatif evren yaratmaktir; bir riya
veya kabus degil, ancak kendi kendine yeten ve 6zerk bir dunya, kendi 6zel
yasalari ve agikligi olan bir dunya... Ayni mantik, balenin icinde de bulunur,
burada hicbir diyalog yoktur ve her sey jestlerin dili, muzik, aydinlatma ve sesine

dayanir.” —Stephen & Timothy Quay
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Gorsel 49.Walter Ruttmann'in Opus Il (c. 1923) ve Opus IV gerceveleri. 1924 https://t.ly/FrJ-m

Birinci Dinya Savasi'ndan sonra, Alman ressam Walter Ruttmann, eserlerinin
statik niteliginden bikmis ve filmi soyutlama, hareket ve zamanin akisi igin bir
ortam olarak gormektedir. 1920'de, Munih'te kendi film sirketini kurmustur. Opus
adli bir dizi eglenceli animasyon filmine onculik etmistir; hepsi geometrik
formlarin etkilesimini kesfetmektedir. Uretilen en erken soyut film drneklerinden
biridir ve siyah beyaz cekilen ve elle renklendirilen az sayidaki filmlerden
olmaktadir. Ruttmann'in kullandigi teknik cam Uzerine dogrudan resim yaparak
ve gubuklara monte edilmis kil formlarini kullanarak, dondugunde gorunumlerini

degistiren yapilar olusturdugu bilinmektedir.

Film jenerik tasarimi (Film Titles), sinema dunyasinda deneysel film yapiminin bir

parcas! olarak evrim gecirmektedir. Jenerik tasariminin kodkenleri sessiz film
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doénemine kadar uzanmaktadir (Kresner, 2008). Hareketli grafik tarihinde, film
jenerik tasarimi 6nemli bir yer isgal etmektedir. Baslangicta, sessiz filmler metin
icermektedir ancak zamanla hareketli grafiklerin kullanimiyla bu baghklar daha
yaratici ve dikkat cekici hale gelmektedir. Ozellikle 1950'lerde Amerikali grafik
tasarim OncuslU Saul Bass, sinema endustrisinin 6nde gelen film jenerik
tasarimcisi haline gelmigtir. Alfred Hitchcock, Martin Scorsese, Stanley Kubrick
ve Otto Preminger gibi yonetmenler igin hazirladigi etkileyici acgilis dizileri,
toplumun dikkatini ¢ekmigtir ve adeta kendi basglarina birer minyatar film haline
gelmislerdir. Bass'in yaratici agilisg dizileri, izleyicilere film hakkinda ipuglari
verirken, gorsel agidan da ¢arpici bir deneyim sunmaktadir (Kresner, 2008). Bu
sayede, jenerik tasarimi sadece bir tanitim araci olmaktan c¢ikip, sinematik
deneyimin ayrilmaz bir pargasi haline gelmektedir. 1920'de New York City'de
dogan Bass, geng yasta sanata olan tutkusunu gelistirmigtir. Modernist tasarim
estetigine, Bauhaus'un Chicago'da kurulusunda guclu bir etkiye sahip olan
Gyorgy Kepes'in etkisiyle ilgi duymustur. Birkag reklam ajansinda calistiktan
sonra, 1946'da Los Angeles'a tasinmis ve Saul Bass & Associates'i kurmustur.
Hollywood'daki ilk ¢alismalari, film reklamlari igin baski ve afis tasarimlaridir.
1954'te, Carmen Jones (1954) filmi icin ilk jenerik dizisini tasarlamigtir. Bass,
jenerikleri filmin mantikli bir uzantisi ve hikayeyi gliglendirmek icin bir firsat olarak
gormektedir (Krasner, 2008). Otto Preminger'in The Man With the Golden Arm
(1955) ve Anatomy of a Murder (1959) (Bkz. Gorsel 49) filmleri i¢cin sonraki
animasyonlu acilislari, film jeneriginin film o6ncesinde bir 6ns6z olarak
yukseltilmesini saglamistir. Yonetmen Martin Scorsese'ye gore, "Bass, jenerik
dizilerini bir sanat eserine donusturdl, bazi durumlarda, Vertigo gibi, bir film
icinde bir mini film olusturdu. Hareketli grafik kompozisyonlari, filmin oncesi

olarak iglev gorur - tonu belirler, ruh hali saglar ve eylemi nceden haber verir."

“Jenerikleri yapmaktan hoslaniyoruz. Onlari glzel, takintili bir sekilde yapiyoruz
- mutlu olana kadar onlarla ugrasiyoruz ve baskalarinin fark edemeyecegi seyler
yapiyoruz... Buna 'meshugas' adi verilen bir Yidig kelimesi var, bu da 'delilik’

anlamina geliyor. Baskalarinin takinti derecesini takdir ediyorum.” - Saul Bass
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Gorsel 50.Sikiysa Yakala’ — ‘Catch Me If You Can’ film jenerigi, Son diziden renk paleti
Ornekleri. Saul Bass. 2002. https://t.ly/m73w1
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Gorsel 51.0rijinal storyboard cizimleri ve damgalar, Saul Bass. https://t.ly/8w4vV
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moouccomoomeereosr OTTO PREMINGER

Gorsel 52.Bir Cinayetin Tahlili - ‘Anatomy of a Muder’ Film Jenerigi, Saul Bass. 1959.
https://t.ly/8wa4vV
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Filmin acilig sahnesi, bir su¢ sahnesine benzer sekilde, belirginlestiriimis bir
beden ve pargalanmisg vicut pargalariyla yansitiimaktadir. Filmin bashgdi,
hikayenin gizemine gdnderme yapan neredeyse bir bulmaca gibi u¢ farkh vicut
pargasina yayillmistir. Tam bedenin ana goéruntisd, filmin bashginin kelime
oyununu, anatomiyi gosterir; bir insan vucudunun kesilerek incelenmesiyle
gOsterilmektedir. Saul Bass, gri bir arka plan Uzerinde kagit kesimleri gibi basit
unsurlar kullanmaktadir; bu tanitim dizisi, keskin kalitesini uzun yillar korumustur.
Yuksek teknoloji ihtiyacl olmadan, sadece bir grafik tasarimcinin filmin tanitimi

icin basit bir fikir disinebilecegi bir oyun alani gerekliliginin garpici bir drnegidir.

Deneysel avangard filmlerde kullanilan erken sinematik teknikler ve film baslik
dizileri, televizyonun animasyon igin yeni bir ortam haline gelmesine neden
olmustur. 1960'larin sonlarina gelindiginde, ¢cogu prime time televizyon igerigi
renkli film Gzerinde Uretilmigtir. Uydu araciligiyla program aktarimi ortaya ¢ikmis
ve izleyicilere dunyanin dort bir yanindan canli gorunttler sunulmustur. Bu
donemde sadece Ug¢ televizyon agr oldugundan, marka kimligi NBC'nin
Tavuskusu, CBS'in Gozu ve Paul Rand tarafindan tasarlanan ABC'nin yuvarlak
logosu gibi U¢ imza logo tasariminda gorulmektedir. Bu donemde ABC'de galisan
Harry Marks, hareketli logo fikrini ortaya atmistir ve 2001: Uzay Yolu filmindeki
Ozel efektlerin dnclslt olan Douglas Trumbull'u ¢abalarina yardimci olmasi igin
ise almistir. Trumbull'un, John Whitney'in ¢alismasinin bir uzantisi olarak
gelistirdigi kamerasi, bir ray Uzerine monte edilmis ve bir masada aydinlatilan bir
sanat eserine dogru hareket ettirilmigtir. Bu sure¢ zahmetli ve pahali olmasina
ragmen, yayin diinyasina birgok grafik olasihigi tanitmayi basarmistir. ABC'nin
Haftanin Filmi'nin animasyonlu acilis sekansi blyuk bir basari olmus ve ulusal
izleyicileri buyulemistir. Modern dijital animasyon tekniklerinin oncusu olarak,

baylk bir grafik tasarim devrimine yol agcmistir.
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Gorsel 53.NBC'nin Pazartesi Gecesi ‘Monday Night' filminden ve Dale Herigstad'in (1989)
ABC'nin Pazar Gecesi ‘Sunday Night’ Filminden kareler. https://t.ly/K4AORh

19. yuzyilin sonlarinda Avrupa'da ortaya ¢ikan optik cihazlar, gérme kalicilhgi
fenomenini (persistance of vision) gdstermistir, bu durum da insan gézunun bir
goruntiyd gormesinden sonra bir anlik bile olsa saklama yetenegi bilgisini
icermektedir. Eadweard Muybridge'in hayvanlar ve insanlar Uzerine yaptigi
hareket gcalismalari, sanatgilara hareketi anlamalarinda yardimci olmustur. 20.
yuzyllin baslarinda, sanatgilar klasik temsili reddetmeye baslamis ve uzayi
geometrik terimlerle ifade etmek istemiglerdir. 1950'lerde, grafik tasarim pioneri
Saul Bass, film endustrisinin onde gelen film jeneriginin yeniligi olmustur.
Hitchcock ve Preminger gibi yonetmenler icin etkileyici acilig sekanslari toplumun
dikkatini gekmis ve bu sekanslar ayrica birer minyatur film olarak kabul edilmigtir.
1960'larda, Friz Freleng'in Pembe Panter (1963) icin acilis ¢izgi filmi ve Maurice

Binder'in klasik James Bond filmleri i¢in aciliglari pop kultdr ikonlari haline
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gelmistir. Bircok tasarimci, Kibali yonetmen Pablo Ferro'nun Dr. Strangelove
(1964) gibi klasikler igin ¢igir agcan jenerik sekanslarinin, hizli kesme duzeni ve el
cizimi yaz tipi kullanimiyla televizyonda "MTV tarzi" olarak bilineni etkiledigini
iddia etmektedir. Pablo Ferro ve Saul Bass'in etkisi altinda, Kyle Cooper,
1990'larda geleneksel baski tasarimindaki trendleri uygulayarak ve bilgisayari
kullanarak film endustrisini sekillendiren ilk grafik tasarimcilardan biri olmustur.
1995'te, David Fincher'in psikolojik gerilim filmi Se7en icin yaptidi jenerik acilislari
dikkat cekmig ve bugun bile hareketli grafik tasarim tarihinde bir kilometre tagi
olarak kabul edilmektedir. 1950'lerde, deneysel avangart film ve bashk
sekanslarinda kullanilan erken sinematografik teknikler sonrasinda televizyonda
benimsenmistir. ABC televizyon kanali, hareket eden logo fikrini ortaya atmistir
ve 2001: Uzay Yolu (1968) filminde Ozel efektlerin oncusu olan Douglas
Trumbull'u, ABC'nin Haftanin Filmi'nin agilig sekansini canlandirmasina yardimci
olmasi icin ise almistir. Bu sekans, ulusal izleyicileri buyulemis ve buyulk bir grafik
tasarim devrimine yol agmistir. Son yillarda, televizyon aglari artan rekabet
ortaminda izleyicileri ¢ekmek icin sofistike hareketli grafiklere Oncelik
vermektedir.Televizyon kampanyalari, 1970'lerden beri var olan sanatsal firsatlar
sunmakta ve marka taninirhgini saglamak icin etkili bir yontem olmaktadir.
Hareketli grafik animasyonlari, moda endustrisinde televizyon ve internet
ortamlarinda giderek artan bir varlik haline gelmis olup, moda markalarinin

musterileri ile arasindaki iletisimi dinamik tutmaktadir.

Hareketli grafik ve animasyonlarin bilgisayar uygulamalari, 1974 yilinda kurulan
New York Institute of Technology'nin Bilgisayar Grafik Laboratuvari (NYIT)
bilgisayar grafikleri arastirmalari ile 6ne c¢ikmaktadir. Alvy Ray tarafindan
gelistirilen bilgisayar kontrolli video duzenleme ve Paint uygulamasini iceren
yenikliklere ev sahipligi yapan laboratuvarda animasyon ve hareketli grafikler
adina 6nemli ¢calismalar yapilmistir. Bir defilenin video kaydindan farkli olarak,
animasyonlar hareket halindeyken modayi gostermek icin kullanilmaktadir. Moda
fotografcihginin yarattigi kontrollU illizyonun etkili bir uzantisi olarak gérulebilir.
Birgok agidan herhangi bir stilin 6zt olan "Tutum®, bir animasyonda veya canli
aksiyonla kesisen bilgisayarda islenmis fotograflar kullanilarak c¢agristirilabilir
(Nisselson, 1986).
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Gorsel 54.Vucut animasyonu, Gelismis insan vicudu CGI. NYIT. 1982. https://t.ly/mzkrw

Goérsel 55.Gorlintiiler NYIT (1982) - ilk gercek zamanli 3 boyutlu boyama sistemi
https://t.ly/CzXy0
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NYIT Bilgisayar Grafikleri Laboratuvari'nda, statik fotograflar islenmis ve
canlandiriimistir.  DuasUk maliyetli teknikleri kullanarak bilgisayarin moda
goruntulerini canlandirmak igin deneysel bir video kullaniimigtir. Goruntu veri
tabani, bir tasarim markasi Body Map tarafindan giydirilmis iki modelin fotografi
ve "yumusak yazi karakterleri" (Soft Fonts*) icermektedir (Bkz. Gérsel 53). Iki
gorunta dijitallestiriimis ve NYIT Bilgisayar Grafikleri Laboratuvari'nda geligtirilen
Ikonas kare tampon yazilimi ile iglenmistir. Ardindan, resimler disuk ve ylksek
gegis filtreleri ile yaklastiriimig, keskinlestirilmis ve bulaniklastiriimis ve farkli renk
paletlerinin birlestiriimesiyle yeniden renklendirilmistir. (Nisselson, 1986).
Bilgisayarin video goéruntusitne verdigi kontrol, etkileyici bir ifade yapmak igin

uygun olmustur.

Soft fonts: Soft Architecture Machines, Nicholas Negroponte. Nicholas Negroponte, 1985
yilinda Jerome B. Wiesner ile birlikte MIT Medya Laboratuvari'ni kurdu ve ilk ybneticisi
olarak gérev yapti. MIT mezunu olan Negroponte, fakilteye 1966 yilinda katildi ve
bilgisayar destekli tasarim alaninda o6nci oldu. Yumusak Mimarlik, sinirlamalari
acisindan aldatici olan, ancak goériiniirdeki sadeligin veya dokunugsun hafifliginin,
eserlerin titizligini gélgede biraktigi sanat eserleriyle ilgilenir. "Yumugak' teriminin anlami

genistir. Maddi nitelikleri tanimlar, ikna stratejilerini tanimlar ve karakter &zelliklerini

cagristirir.

ODYMAP BODYMAP BODYMA
DYMAP BODYMAF BODYMAF BOD

Figure 5-8 Frames from fashion animation.

Gorsel 56. BODYMAP Markasi isbirligi, erken moda animasyonu denemeleri. NYIT Bilgisayar
Grafikleri Laboratuvarinda gelistiriimigtir.

Moda reklamini sadece geleneksel yollarla - dergiler, film, televizyon ve agik hava
reklamlariyla - dugunmek artik mimkun olmamaktadir. Video iceriklerinin moda
markalari ve pazarlamasindaki etkisi bu kadar 6nemli iken, tasarimcilar

acisindan bu icerikleri Uretmek icin yeni arayislar ve metodlar olusmaktadir.
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Statik goruntlye ses, boyut ve hareket kazandirarak hareketli hale getirmek son
donemlerde tasarim alaninda da populerlesmektedir. Hareketli grafik ve
animasyonlar, internetin hayatin her anina etki ettigi dijital ddnusumun bir baska

boyutu olarak tasarim alaninda da dijitallesmeye 6ncu etmektedir.

Bilgisayar tabanli moda tasarimi uretimi, gorsel ve somut bir goruntu o6zellikleri
saglayarak, giysilerde bulunan detaylar daha ifade edici bir sekilde
gorsellestirilebilir hale gelmektedir. 1990'larin baglarina girilmesiyle birlikte, moda
tasarim surecinin parametrelerinde bir degisim yasanmistir. Bilgisayar teknolojisi
ile bir tasarimci, yenilikgi moda tasarimlari olusturmak igin 6zgurce kesif yapabilir,
deneyler yapabilir ve pazar taleplerini karsilayabilirdir. Bilgisayar tasarimi,
yetenekli ve ¢ok yonllu olan bir dizi teknolojik cihaz agidir, bu nedenle moda
tasarim surecinde bilgisayar teknolojisini ustalikla kullanan bir tasarimci, genel
olarak fikirleri daha hizli bir sekilde Uretebilir ve gerceklestirebilmektedir. Bu,
moda endustrisi tarafindan karsilanmasi gereken uretim hedeflerini ve verimliligi

gergeklestirmekte oldukga destekleyici bir durumdur.

Hareketli grafikler aslinda animasyon tekniklerinin bir pargasidir ve hareketli
grafikler, animasyon alaninin kategorilerinden biridir. Film teorisyeni Michael
Betancourt'un "Motion Graphics'in Kdkenleri" adli makalesinde, hareketli
grafiklerin, hareket veya dénme illizyonunu olusturmak igin video kaydi veya
animasyon teknolojisi kullanilarak isletilen bir grafik ortami oldugunu ortaya
koymakta ve genellikle gesitli yayin amaglari igin multimedya projelerinde ses ile
birlestirilerek kullanildigini belitmektedir. Temelde, hareketli grafik, hareket eden
bir resmi ifade etmektedir. Burada amag, insan gozuni hareket olduguna

inandirmaktir.

3.2 Moda Markalarinin Reklam Videolarinda Hareket Grafik

Teknolojideki ilerlemeler dogrultusunda, tasarim alanindaki yeni arayiglar
etkilesimi yUksek, hareketli video igerikleri Uzerine gelismektedir. Son birkag
yilda, internetin gelisimi ve akilli telefonlarin guncellenmesi nedeniyle kisa sureli
video endustrisinin yUkselisi dikkate deger bir fenomendir (Thomala, 2020).

Tasarimda statik ve hareketli igerik ayrimi, izleyicilerin hareket ve beraberindeki
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ses ile daha ilgili olmalarini saglamaktadir. Video formati, katilimcilarin ilgisini
artirmada metin ve resimlerden daha etkilidir (Koehler, Yadav, Phillips,
&Cavazos-Kottke, 2005). Moda endustrisi, iletisim ve tasarim alanlarindaki dijital
donusum icerisinde oldukga fazla hareketli grafik icerigi Uretip, pazarlamaktadir.
Moda Endustrisi, Cin'deki sosyal ticaret pazarinin en buylk payini
olusturmaktadir (Bu, Wang, Wei Wang, & Zipser, 2019). Moda endustrisinin bir
pacasi olarak moda bloggerlari (moda influencer’i olarak da belirtmek gerekir)
sosyal medyada videolarini ve fotograflarini, ayrica urtnlerle deneyimlerini
paylasmaktadir ve durum birgok takipgisinin begenerek, favorilere atarak,

kaydederek ve paylasarak etkilesime ge¢melerini saglamaktadir.

> »l o) o021/030

#Rolex #Perpetual
The Vienna Philharmonic

49,218 views * Mar 19, 2021 i 363 @120 ) SHARE =i SAVE

U ROLEX @
ROLEX 408K subscribers SUBSCRIBE

For more than 80 years, the annual New Year's Concert has honoured the music of Johann
Strauss and family. Performed on 1 January by the Vienna Philharmonic, one of the world's
finest orchestras, and broadcast live to a global audience, this joyous music signals the time for

SHOW MORE

Gorsel 57. Rolex markasinin, vaad ettigi lUks yasam tarzini yansitan Youtube reklam
kampanyasi. Viyana Filarmoni Orkestrasi'nin 30 saniyelik videosunu resmi Youtube hesabindan
yayinlamistir, 2021. https://t.ly/7EIJH

internet ile populerlesen video icerikleri, glinimiizde agirlikli olarak sosyal medya

platformu olarak Instagram’da paylasiimaktadir. Moda markalarinin resmi
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(official) Instagram sayfalarinda, ‘Reel’ basligindaki hareketli icerikleri, modaya
dinamik bir etkilesim getirmektedir. YouTube ise video paylasim platformlari
arasinda en basarili drneklerden biridir. YouTube, Subat 2005'te piyasaya
surdlmagstlr ve cikisindan iki yil sonra internet trafiginin yaklasik %10'unu
olusturmustur. (Cheng, Dale & Liu, 2007). YouTube, ayda iki milyar giris yapan
kullaniciya sahip olup, dakikada 500 saat video yuklenmesi yapilmakta ve
kullanicilar ortalama olarak gunde 11 dakika 24 saniye YouTube'da video
izlemektedirler (Clement, 2020). YouTube'un bir alternatifi olarak, Instagram’da
videolarin uzunluklari birka¢ saniyeden birka¢ dakikaya kadar degismektedir.
Sosyal medya platformlari, saniyeler veya dakikalar suren kisa videolarin
paylasimina odaklanmakta ve moda pazarinda buylk basari elde etmektedir.
Video iceriginin, bu blyuk tuketiminden yararlanmak igin, markalarin ilgi ¢ekici
video olusturma da hareketli fotograflara, yazilara ve imgelere olan ilgi ve
ihtiyaclari da artmaktadir.

Sosyal medya etkilesim, katilim ve Kisisel iletisim yoluyla moda markalar igin
temel bir marka iletisim kanali haline gelmektedir. Instagram, geleneksel
pazarlama koklerine sahip lUks moda endustrisi icin bile iletisim ve pazarlama
acisindan en 6nemli sosyal medya platformlarindan biridir ve marka degeri,
marka sadakati ve marka tercihi igin dnemli bir pazarlama araci olmaktadir.
Sosyal medya, tuketicilerin markalardan bekledigi baglantiyi somutlagtirmanin en
etkili yolu olmaktadir. Artik tuketiciler markalari sadece marka olarak gérmekle
kalmayip, markalari etkilesim, katiim ve iletisim kurma araci olarak
degerlendirmektedir. Bu baglamda, tuketicilerin markalardan bekledigi baglanti
ile sosyal aglar arasinda mikemmel bir paralellik bulunmaktadir. “Sosyal medya,
teknolojik olanaklar ve mobilite tarafindan artirilan insanlar, topluluklar ve
kuruluglarin birbirine bagli ve birbirine bagimli aglari arasinda iletisim, tagsima,

isbirligi ve yetistirme igin ¢evrimici iletisim araclaridir” (Tuten, Solomon, 2018).

Instagram, moda endustrisinde iletisim ve pazarlama igin en 6nemli sosyal
medya platformlarindan biri olmaktadir. Ayrica, stratejik marka yonetimini
guglendirmek icin moda tutkunlari ile igbirliklerine olanak saglayan bir platform
olarak 6ne cikarilmaktadir (Jin, Ryu, 2019). Gecgen on yil boyunca, Instagram

surekli olarak dijital pazarlama faaliyetlerini artirmak igin igletmelere faydali olan
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farkh oOzellikleri gelistirmistir. Bu 6zellikler arasinda HashTag'ler (2011), video
paylasimi (2013), Instagram Hikayeleri (story) (2016), canli videolar (live) (2016),
Instagram TV (IGTV) (2018) ve Reels (2020) bulunmaktadir (Sabu, Subburayan).

Moda endustrisinde video igeriklerinden yola gikarak, hareketli grafik kullanimi
sosyal medya platformlariyla es zamanl olarak e-ticaret alisveris deneyimi ile
artmaktadir. E-ticaret, nternet ortaminda hareketli icerik kullanimini tetikleyen bir
baska onemli érnektedir. Tlketiciler aligveris yolculugunun tim asamalarinda;
bilgi edinmek, ilham almak, arastirma yapmak, markalari degerlendirmek ve
elbette satin almak ve deneyimlerini paylasmak igin interneti kullanmaktadirlar.
Ozellikle moda alaninda bu son derece sosyal bir deneyim olarak ele
alinmaktadir (Lynch, Barnes, 2020). Markalarin e-ticaret faaliyetleri kapsaminda
olusturduklari sanal vitrinleri moda markalarinin ilham veren dunyalara bir portal
olarak hizmet etmekte ve bu dunyalari kesfetmek ve paylasmak izleyiciye
duygusal olarak tatmin edici bir deneyim sunmaktadir. Moda markalari bu
fenomeni iyi degerlendirmektedir. izleyicilerinin deneyimleri mutlak bir satin alma
eylemi ile sonuglanmasa da markalara gorunurlik kazanma imkani

saglamaktadir.

Gorsel 58. Instragram Reel. https://t.ly/QZysX

Hareketli grafik icerigi, isletmenin boyutu ve Uriiniinden bagimsiz olarak herhangi
bir pazarlama stratejisine biiyiik bir destek saglamaktadir. Ozellikle bir moda gibi

bir ideal sunan bir endUstride video oldukga etkili bir iletisim aracidir. Basit statik
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unsurlari  (Grin gorselleri) etkilesimli deneyimler/sosyal medya ve reklam
kampanyalar igin etkileyici igeriklere donustirmek igcin mikemmel bir zemin
temsil etmektedir. Video igeriginin bu denli 6nem kazanmasi hareketli grafik
uygulamalarini da gelistirmigtir. Tasarimcilar sinirlarini zorlamakta ve iceriklerine
tim son trendleri benimseyerek ve zamanla, yapay zeka / sanal gerceklik gibi

teknolojileri dahil etmek durumundadirlar.

Moda reklamlarindaki video igeriklerinde hareketli grafikler, cogunlukla video
basliklarinda gorulmektedir. Video igerigini gelistirmek icin hareketli grafikleri
kullanimi, icerigi daha etkileyici, belirgin ve unutulmaz hale getirebilmektedir.
Video icerigine daha fazla grafik katmani eklendikge ana nesnelere olan ilgisi ve
video igeriginin genel bilgi yogunlugunu artabilmektedir. Moda markalarinin
sosyal medyada paylastigi kampanyalari; animasyonlu gif, 2 boyutlu illistrasyon
ve CGl, yapay zeka (Al) uygulamalari ile 3 boyutlu modellemeye dénik hareketli
grafikleri ile kurgulamaktadirlar. Moda endustrisi, strekli olarak yeni bir goérinim
uretme sureci etrafinda sekillenmektedir. Moda, degisen ve ilerleyen gorsel bir
imajdir denilebilir. Degisen goruntuler ise gunumuzde dijitallesme egilimi
icerisindedir. Moda endustrisinin, bilgisayar grafik sistemlerini kullanma
motivasyonu, yalnizca Uretim asamasinda otomatik bir sistemden avantaj elde
etmek i¢in degildir. Pazarlama agsamalarinda, bilgisayar ortamli tasarimlar moda

pazarlamasindaki yaraticiligi arttirmaktadir.

3.3 Hareketli Moda Grafiklerinin incelenmesi

Bu bolumde, moda endustrisindeki moda markalarinin reklam ve kampanya
pazarlama tasarimlarindaki hareketli grafik igeren galismalarina yer verilmistir.
Tercih edilen g¢alismalar herhangi bir kronolojik veya hiyerargik siralama
olmaksizin moda piramindeki segmentlere gore secilmis; Nike, North Face,
Under Armour, Nike, Hermes, Lacoste, Prada, Levi's ve Louis Vuitton
markalaridir. Moda piaramidi; fiyat, kalite ve yaraticiliga gore moda markalarini
ayiran bir pazar segmentasyon piramididir. Segmentasyon seviyesi ne kadar
yuksekse, bu markada bu 6zellikler o kadar ytiksektir. Moda segmentasyonunun
bes seviyesi vardir; Haute Couture, Hazir Giyim (RTW), Diflzyon, Képru (Bridge)

ve Kitle Pazari (Mass Market). Moda piramidinin en ustinde haute couture

77



gelmektedir. Bunlar, 6zel, dlgiye gore yapilan parcalardir ve yuksek dizeyde
zanaatkarlik ve detaylara dikkat ile karakterizedirler. Ready To Wear (RTW),
hazir giyim veya Prét-a-Porter, haute couture'dan yapilan 6zel 6lguye goére
pargalardan farkli olarak daha standartlastiriimis bedenlerdeki koleksiyonlari
temsil etmektedir. Hazir Giyim markalari daha genis bir kitleye hitap etmek
amaciyla faaliyet gostermektedir. Difizyon markalari, Hazir Giyim'den ilham
almakta ancak daha dusuk fiyat politikalari vardir. Daha rahat pargalardir ve
daha gen¢ bir hedef kitleye sahiptirler. DifUzyon markalar farkl perakende ve
toptan kanallar araciliiyla dagitiimaktadir. Kopru (Bridge) markalari, adindan da
anlasilacagl gibi luks ve Kitle Pazari (Mass Market) arasindaki boslugu
kapatmayl amaglamaktadir. Kaliteli bir seviyeye uygun bir fiyat ddemeye hazir
olan kisilere hitap etmektedirler. Kitle Pazari (Mass Market), moda piramidinin en
altindadir. Burada, moda trendlerini uygun perakende fiyatlarinda sunarak
mumkin olan en fazla insana ulagsmak amaclanmaktadir. Birgok hizli moda

markasini icermektedir.

MODA PIRAMIDI

DIFFUSION

BRIDGE

MASS MARKET

Gorsel 59. Moda Piramidi. Mass Market (Kitlesel Pazar), Bridge (Képru), Diffusion (Diflzyon),
Ready-To-Wear (Hazir Giyim) ve Haute Couture (Kisiye Ozel Dikim).

Bu markalarin ¢alismalari segilirken bazi durumlar géz énande bulundurulmustur:
calismanin hareketli grafik anlayisiyla cahgiimis olmasi ve hareketli grafik

Ozelliklerini tagiyor olmasi ve hareketli moda grafiklerinin grafik tasarimin farkl
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alanlarina sagladigr katki ve etkiyi gosteriyor olmasidir.Bu c¢alismada,
gOstergebilimin yontem ve ilkelerinden faydalanarak ¢dézimleme nesnesi olarak
belirlenen hareketli moda grafikleri tasarim, hikaye, etkilesim, reklam dizeyleri
sorgulanarak ve agiklanarak gozler éntne serilmeye galisiimistir. Gostergebilim
acisindan Roland Barthes'in ortaya koydugu duzanlam, metnin birincil
gOstergesidir. Barthes, dili hem gostergebilimsel dizgenin temeli hem de
gOstergebilimcinin yegane gergekligi olarak gormektedir. Cunku gdstergebilimci
dil vasitasiyla dilin dinyayi nasil ifade ettigini incelemektedir. Gostergebilimci
kUltur icerisindeki dizgeleri (moda, yemek vb.) incelediginde bu dizgelerin iginde
tartisilan kodlari ¢ézumlemek icin dildeki karsithklardan ve adlandirmalardan
faydalanmaktadir. Barthes, nerede anlam varsa orada dizge vardir soézlyle

gOstergebilimin alanini genisletmigtir.

3.3.1 Tommy Hilfiger - Tommy Sport Koleksiyonu

Tommy Hilfiger, Amerika Birlesik Devletleri'nde, 1985 yilinda kurulmus moda
endustrisinde kadin giyim, erkek giyim, makyaj, aksesuar, parfum vb. Urin
kategorilerindeki genis bir pazarin paydasidir. Markanin ismi, bas tasarimcisi ve
kurucusunun isminden gelmektedir. Tommy Hilfiger, marka konumu olarak
"klasik Amerikan havasinda" sik bir yasam bigimini pazarlamaktadir. Makranin
logo tasarimindaki bayrak "Amerikan" stiliyle Unladdr ve "Ust sinifa" veya
"seckinlere" adeta bir selam vermektedir. Amerika bayraginin renklerine dayanan
logoda kullanilan temiz formlar ve kirmizi, beyaz, lacivert renkleri bir given

duygusu uyandirmaktadir.

Tommy Hilfiger, 2014 yilinda satis deneyimini dijital ortamda gelistirmek igin bir
yolculuga cikmis ve dijital ¢cozimlerin kesfediimeye deder bir firsat olabilecegini
fark etmistir. Tedarik zincirindeki sonsuz zorluklar nedeniyle moda markalari
daha verimli, sudrdurllebilir olmak ve blyumeye devam etmek icin dijital
donusumud markalarinin her alaninda iliskilendirmek durumundadir. Markanin
dijitallesme ile ilgili girisimi sanal magaza projesi ile baslamistir. PVH (Phillips-
Van Heusen) Avrupa ve Tommy Hilfiger CEO’su Daniel Grieder’in ‘Modanin
Dijitallesmesi Uzerine’ adli makalesinde markanin bu projesini su sekilde ele

almigtir:  “Dijital inovasyona yaklagimimiz aslinda teknolojiyle baglamiyor.
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Tlketiciyle bashyor: Sirekli dedisen arzularini ve anlk tatmin beklentilerini
karsilayarak.” Geleneksel perakendeyi dijital etkilesim ve gergek bir sosyal
ortamla birlestiren magaza ici deneyimi olan Gelecegin Magazasi konsepti ile
Tommy Hilfiger, TommyXYou kigisellestirme istasyonlarinda musterilerin
kendilerine 6zgu tasarimlar yapip, modanin gelecegini daha guglendirecek

yaraticilik hikayelerini tesvik etmistir.

Markanin, moda endustrisinin dijitallesme girigsimlerindeki inovatif yaklasimlari
koleksiyon pazarlama stratejilerinde de kendini gostermektedir. Marka, 2019
yilinda yepyeni bir antrenman ekipmani serisi olarak ilkbahar/yaz sezonunda
Tommy Sport adinda koleksiyon piyasaya surmustir. Markanin klasik DNA’sini
atletik tasarimlarla birlestiren koleksiyonda tasarim ve islevsellik 6n plana
cikmaktadir. Spor gardirobunun temel pargalari, yeni tekstil teknolojileri ile
geligtiriimigtir. Su itici 6zellikte kumaglar, nem emme ve esneklik gibi 6zellikleri
kapsayan koleksiyonun tanitimlari igin hareketli grafik ogeleri kullaniimigtir.
2024’te markanin sonbahar koleksiyonu icin yapilan ¢calismada, teknik yenilikler

¢agdas bir yorumlama ile vurgulanmaktadir.

Tommy Sport koleksiyonun tanitim videosu, diz anlam agisindan ele alinip
incelendiginde cesur tipografinin, canli renklerin ve dinamik 1zgaralarin tim teknik
hususlari hizli ve carpici bir gekilde izleyiciye ilettigi gozlemlenmektedir. Bu
tasarimdaki kinetik tipografi, koleksiyonun o6ne c¢ikan tekstil teknolojilerini
vurgulamaktadir. Ornegin ‘Jump’ (Ziplamak) kelimesi, ziplama eylemini izleyiciye
hissettirmek noktasindaharflerin asagi yukari tempolu bir ivme ile hareket etmesi

ile saglanmistir (Bkz. Gorsel 56).
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Gorsel 60.Tommy Sport tanitim videosu. PlusOne® Amsterdam. 2024 https://t.ly/RzCLx

Kavramsal tipografi yaklasimi ayni sekilde ‘Strecth’ (Esnemek)kelimesinde
harflerin esneme hareketine benzer bir sekilde genigleyip daralma hareketi ile
saglanmistir. Bu kinetik tipografi yaklagimi, markanin DNA’sina sadik kalan renk
paleti ile batinlesmistir. Renklere ek olarak video i¢ceresindeki geometrik formlar
da dikkat cekmektedir. Kare, dikdortgen gibi koseli formlar tasarima gug

katmaktadir.

Gorsel 61.Tommy Sport tanitim videosu. PlusOne® Amsterdam. 2024 https://t.ly/Jhzsu
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Gorsel 62.Tommy Sport tanitim videosundan ekran gérintileri. PlusOne® Amsterdam. 2024.
https://t.ly/fDODv

Koleksiyon, geng ve spor ile ilgilenen bir kesime hitap ettigi igcin markanin
kurumsal kirmizi, beyaz ve lacivert renk paletine sari ve agik mavi renkleri de
dahil edilmistir. Aktif yasam bigimini pazarlamayi hedefleyen bu kampanyada
marka, koleksiyonda gelistirmis oldugu kumas teknolojisi sayesinde esnek ve
konforlu hareket kabiliyetini kavramsal tipografi ve ikonografik anlatim ile ele

aldigi gézlemlenmektedir.
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Gorsel 63.Tommy Sport sosyal medya paylagimlari. 2019. https://t.ly/ZLtUw
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3.3.2 The North Face — Yosemite Nature Park Koleksiyonu

The North Face, dagcilik malzemeleri, outdoor kiyafetleri ve ekipmanlari alaninda
dinyanin en iyi markalarindan biridir. Markanin logo tasarimi klasik, basit ve gizli
bir anlam tagimaktadir. iki tepeli yarim kubbe seklindeki ikonik logo tasarimi,
kalite ve maceranin bir semboludur. Kaliforniya'daki Yosemite Ulusal Parki'ndaki
"Yarim Kubbe' zirvesinin bir tarafinin saf granit yizeyden olusup, diger 3 tarafinin
purtzsuz ve yuvarlak olmasindan ilham alinarak tasarlanmigtir (Bkz. Gorsel 60).
Bu durum ikiye kesilmis bir kubbe gibi gérinmesini saglamaktadir. Logo, bu yarim
kubbeyi temsil eden hafif egimli bir geyrek daireye sahiptir ve iginde iki gizgi

isaretlenmistir. Harflerde kullanilan yazi tipi klasik Helvetica Bold'dur.

Noeth Face

Gorsel 64. Sagda, The North Face logo tasarimi. Solda, Yosemite Ulusal Parki, Yarim Kubbe.
https://t.ly/fcwav

The North Face'in Yosemite Vadisi'nden ilham alan baskilarla yorumladigi
koleksiyonunun tanitimi igin bir video tasarlanmistir. Bu tanitim videosunda
koleksiyonun 6ne c¢ikan pargalari 3D modelleme ve hareketli grafikler ile
sunulmustur. Video, diz anlam agisindan ele alindiginda, markanin logosundaki
yazi karakterlerinin, sisme mont 6zelligine atifta bulunup, logodaki her bir harfin
sisip havalandigi gézlemlenmektedir ( Bkz. Goérsel 61). Tasarimda genel olarak
artnlerin hafifligini ve aerodinamigini temsil etmek igin bu ydntem devam
ettiriimistir. ilerleyen sekanslarda, yine tanitilan Urinin sisme 6zelligini
gOstermek amaciyla sisme yastigi andiran 3 boyutlu calisma Uzerine marka
ismininyerlestirildigi gérilmektedir. Uzeri yazili olan bu sisme yastiklar, acil bir

durumda sisip patladigi gibi,merkezden disariya dogru hareket etmektedir.
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Gorsel 65.The North Face Yosemite Ulusal Parki Koleksiyon tanitim videosundan ekran
gorantileri. Andries Ohneisser.Morien Ohneisser.2021 https://t.ly/2mu?2i

Gorsel 66.The North Face Yosemite Ulusal Parki Koleksiyon tanitim videosundan ekran
gorantdleri. Andries Ohneisser.Morien Ohneisser.2021 https://t.ly/2muZ2i
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Koleksiyonun diger parcalarindan ceket ve ayakkabi icin farkh malzemelerden
olusan toplar birbirine dogru uctugu ve sektigi diger sahnede, ana fikir Grlnlerde
kullanilan farkli malzemeleri ifade etmektir. Ceket ve ayakkabinin farkli
malzemelerini temsil eden toplar,birbirine dogru ugmakta ve sekmektedir (Bkz.
Gorsel 63). Calismada toplar, ayni zamanda Urunlerin Uretim streglerini temsil
etmektedir. Sonraki kumas sekansinda ise kumasin hafifligini vurgulamak

amaciyla yere dogru katlanarak akici bir sekilde dokuldugu gortulmektedir.
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Gorsel 67.The North Face Yosemite Ulusal Parki Koleksiyon tanitim videosundan ekran
goruntuleri. Andries Ohneisser.Morien Ohneisser.2021 https://t.ly/2mu2i

Das North Face Logo wurde in Marvelous De-
Sifner rekrent und animiert

Gorsel 68.The North Face Yosemite Ulusal Parki Koleksiyon tanitim videosundan ekran
goruntlleri. Andries Ohneisser.Morien Ohneisser.2021 https://t.ly/2mu2i
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3.3.3 Nike — 50. Y1l Donumii ‘Swoosh’ Logo ve ‘Waffle Mindset’ Filmi

Amerika Birlesik Devletleri merkezli, dnde gelen bir spor ayakkabi, spor giyim ve
spor aksesuarlari markasi Nike, 50. Yilina 6zel marka hikayesini anlatmak amaci
ile bir moda filmi yayinlamistir. Nike, 50. yilldéonimuU kutlamalari kapsaminda,
AKQA tarafindan olusturulan bir kampanya filmi ile Z jenerasyonunun, markanin
tarihini yeniden kesfetmesini saglamayir amaclamistir. Sosyal medya, canli
etkinlikler, basili medya, artiriimis gerceklik ve moda grafikleri gibi ¢esitli marka
deneyimleri kullanilarak yapilan kampanya, uluslararasi basinda buyuk ilgi
gormustur. 'Hepsini gordum' (Seen it all) isimili filmde elli yillik spor tarihini gdzler
onune sermektedir. Nike, bu gecmisini yeni jenerasyon ile paylagsmak igin
geleneksel tanitim ve kampanya iceriklerine yenilikgi ve guncel bir yaklagim
katmak istemistir. Bu kampanya filmi, Nike'in organik izlenme rekorlarini kirmis,
sosyal medyada buyuk etkilesim saglamis ve Nike'in mobil gelirlerinde blyuk bir
artisa neden olmustur. ingiltere merkezli reklamcilik ajansi WPP’nin haberine
gore kampanya, YouTube'daki tum Nike organik izlenme rekorlarini kirarak, 451
milyondan fazla sosyal etkilesim elde etmistir. Sosyal medyada ortalama
endustriye gore %400 daha fazla ulasim saglamis ve Nike markasinin mobilde
%18 gelir buyumesine ve 4.8 milyar dolarlik dijital blUyumeye katkida

bulundugunu belirtmistir.

Markanin 50. Yilina 6zel yapilan tasarimlar duz anlam agisindan ele alindiginda,
marka hikayesi i¢in carpici ve kesinlikle glincel bir anlatim dili kullanildigi
sOylenebilmektedir. Markanin son derece ikonik logosu Nike Swoosh bu projenin
bir pargasi olarak, logo tasariminin gegirdigi degisimler eskizlerin art arda hareket
ettiriimesi ile anlatiimaya cahsiimistir (Bkz. Gdérsel 65). Markanin tarihsel
arsivlerinin analog goéruntulerini, yeni medya malzemelerinden kolaj ile bir araya

getiren, filmdebdylece marka logosunun evrimine sahit olunmaktadir.
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Gorsel 70. Yukarida, Carolyn Davidson'dan Nike Orijinal Swoosh logo tasariminin hikayesini
anlatan filmden ekran gorintileri. Asagidak, kolaj ve stop-motion teknigi ile yapilan tasarim.
https://t.ly/JAS5yt

Nike’in 50. yila 6zel ikonik logo tasarimi ve waffle tabanlh ayakkabisina atifta
bulunan videosunda, tasarimin grafik kimligini Ustlenen sanat yonetmeni Gina
Guasch, "Waffle Mindset" konsepti ile 1971 yilinda Nike'in Urin inovasyonuyla
ilgili hikayesini kapsayan bir yolculuk tasarladigi gorilmektedir (Bkz. Goérsel 67).
Nike spor ayakkabilarini digerlerinden ayiran waffle ayakkabi tabaninin
yaraticisina da atifta bulunulmustur. Cok katmanl kompozisyonlar ve kolaj,
illistrasyon ve CGI gibi karigik medya kullanimi araciligiyla; waffle ile nihai Grun

arasindaki baglantiyr aktaran organik gegislerin olusturulmustur.
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Gorsel 71.Nike, ‘Waffle Mindset’, Gina Guasch. 2023. https://t.ly/Pmnsx

3.3.4 Lacoste — 90. Y1l Déniimiine Ozel Ara Yiiz Tasarimi ve Fransa Acik

Stickerlari

1933 yilinda Fransiz tenis¢i René Lacoste tarafindan kurulan Lacoste markasi,
polo t-shirtd adi ile batunlestirmeyi basarmis dunyanin en basarili moda
markalarindandir. René Lacoste’un tenis oynama stili, baskili ataklari ve direngli
yapisi ile bir timsaha benzetilmektedir (Bkz. Gérsel 68). Markanin ikonik timsah

logosunun bir ilham kaynaginin da bu durum oldugu sdylenmektedir. Markanin
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tarihgesini anlattigi bir haberde ise timsah logo hikayesinin, 1923’te bir tenis
turnavisinda René Lacoste’un gbzunu timsah derisinden yapilma bir bavula
dikip, turnuvay kazandigi taktirde o bavula sahip olmak istedigini belirtmesi ile

basladigini belirtmektedir. René’nin bu azmi Amerikan basini tarafindan sevilip

mansget olunca, tenisgi artik bir ‘timsah’ olarak anilmaya baglamistir.

Gorsel 72. René Lacoste. Fransiz tenisci ve Lacoste markasinin kurucusu. Tenis stilinin bir
timsah ile 6zdeslesmesini sembolik olarak anlatan fotografi. https://t.ly/1fMju

Markanin 90. yasini kutlamak igin kreatif ajans Bonhomme'u ile marka tarihgesini
anlatan dinamik ve dijital bir hikaye projesi gerceklestiriimistir. Bu proje tasarimlar
diz anlam agisindan ele alindiginda tasarimsal olarak anlagilir, temiz ve IUks
odakh bir UX/UI temel alinarak, deneyim, hareketli tasarim igeren c¢esitli moda
grafikleri yer almaktadir. Markanin uzun yillar boyunca yasadigi macerayi
anlatirken yenilik¢i, eglenceli ve dinamik bir gezinti sunulmaktadir. Deneyim,
markanin hedef kitlesine yonelik erisilebilir bir kullanici deneyimine dayanan
modern bir web tasarimina dayanmakta ayni zamanda markanin guglu hikayesini
one ¢ikarmaktadir. Dogrusal gezinme, kullanicilari farkli élgeklerdeki bir 1zgarayla
mesgul tutarak ve yatay ve dikey kaydirma arasinda degisimle etkilesim
saglamaktadir. WebGL ile 3D olarak modellenmis olan ikonik timsah,
kullanicilarin sayfayr kegfederken onlari takip etmektedir. ‘Lacoste Heritage’
(Lacoste Tarihgesi) olarak adlandirilan sayfada markanin ikonik timsah logo
tasariminin  yillar igerisindeki degisimi hareketli bir anlatimda izleyiciye
sunulmaktadir (Bkz. Gorsel 69).
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Gorsel 73.ikonik Lacoste Timsah logo tasariminin yillara gére degisimini gésteren hareketli
grafikten ekran goérintileri. https://t.ly/lymwGO

<
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BNCERO YEASS

Gorsel 74. Lacoste 90. Yildonima afig tasarimi, dijital sunumu. Kolaj ve stop-motion teknigi.
https://t.ly/p7g0T

Markanin koyu yesil rengine sadik kalan web sayfasinda, okuyucuyu markanin
timsah seklindeki logosu hikayenin anlaticisi konumundadir (Bkz. Gorsel 70).

Sayfanin asagiya dogru kaymasi ile logo renk degistirerek ve kendi etrafinda
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basit bir hareketle tur atarak sayfaya akici bir anlatim kazandirmakta ve takibi

kolaylastirmaktadir (Bkz. Gorsel 71).

BEHIND THE MUST-
HAVES

Lot Pk S, B B, S B, g ekt crove o i, A¥ et Al ovetions.

Gorsel 75. Lacoste Heritage web sayfasindan ekran goruntileri. https://t.ly/_4abS

Lacoste’un polo t-shirt bulusundan 6nce tenis kortlarinda uzun kollu pamuklu
gomlekler yer almaktaydi. Lacoste, tenis sporuna uygunluk agisindan ve tasarim
hareketliligi optimize etmek amaci ile kisa kollu polo yaka t-shirtl tasarlatmistir.
Yenilik¢gi malzeme olan "le petit piqué" kumas, oyuncularin daha az terlemesini
saglamistir. Fonksiyonel bu yeni kumasg tasarimlh polo thsirtin gogsune, stilin bir
oncusu olarak timsah logosu islenmis ve moda dunyasinin en ikonik
parcalarindan biri olmayi basarmigtir. Bu 6ncu parganin adi ise ‘L.12.12° olarak
karar verilmistir: L harfi Lacoste’'u sembolize etmekte, 1 numarasi ‘petit piqué

(Lakost kumasg) 6zel kumasi, 2 numarasi kisa kollari ve 12 numarasi ise bu
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aranan 12. numune olusunu temsil etmektedir. Markanin tarihngesinde onemli bir
milat tagi olarak bu parga, 90. Yila 6zel bir animasyonla ele alinmistir (Bkz. Gérsel
72).

__ DEVIENDRAYGRANDEN

Gorsel 76. Sagda, Lacoste tshirt icin ilk reklam. 1986. Sagda, markanin 90. Yilina afig tasarimi
hareketli tipografi ve sekil dgelerini icermektedir. https://t.ly/D13Aq

Lacoste, Fransa Ag¢ik Tenis Turnuvasi — Fransa Agik (Tournoi de Roland-
Garros - Roland Garros ) Garros ile 1971’den beri her yil kadin, erkek ve gocuk
kategorilerinde ortak markali koleksiyonunu sunmaktadir. 2019 yilinda ise
Turnavanin resmi ortagl olarak, hakemler, top toplayicilar ve oyuncular dahil
olmak Uzere tUm turnuvanin stil kodlarini markanin silueti ile yeniden
dizenlemistir. Markanin bu yildan sonra devam eden yillardaki turnuvalar igin
animasyonlu Instagram c¢ikarmalari tasarlamistir. Sosyal medyanin yukselen
trendi hareketli ¢ikarmalar etkilesimi arttirmada markalar igin oldukga ilgi gekici
olmaya baslamistir. Turnuva boyunca aktif olarak kullanilabilen bu ¢ikarmalar ile
turnuva davetlileri ve takipgileri hikaye (story) paylasimlarinda ikonik timsah
logosunun tenis turnuvasinin sembollerinden semsiye, sapka ile sUslenmis
cikarmalarini kullanabilmektedirler. Bu c¢ikarmalara ek olarak tasarlanan Paris
temali tipografik ve imgesel ¢ikarmalar ise basit hareket komutlari ile fotograf
paylasimini etkili ve cazip hale getirmektedir. Boylece marka, turnuva boyunca
paylasilan iceriklerde markalama ve pazarlama faaliyetlerini populer bir girisim ile

arttirmaktadir.
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Gorsel 77.Lacoste x Roland Garros isbirligi icin yapilan hareketli Instagram ¢ikarmalari,
Tasarimci, Kevin Cordier-Royer. 2020. https://t.ly/EfOse

3.3.5 Hermes - Intagram Reel Tasarimlari

Fransiz lUks moda evlerinden biri olarak Hermes, kokli marka mirasini
gunumuzde tasarim ve reklam pazarlamasindaki gelismeleri yakindan takip edip,
marka kimligine uygun formda devam ettirmektedir. 1837 yilinda Fransiz girigimci
Thierry Hermés tarafindan kurulan Hermes, marka iletisimini olduk¢a trend ve
dijital iceriklerle gincel tutmay! basarmaktadir. Sosyal medya platformlarindaki
illustrator ve animasyon sanatgilari ile igbirlikleri ile geleneksel koklere sahip

markay yeni jenerasyonlarla mutlak bir paydada bulusturmayi bagarmaktadir.
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Markanin resmi sosyal medya hesabi Uzerinde paylasilan kis temali hareketli
illistrasyon grafigi diz anlam bakimindan ele alindiginda, il olarak karikatlre
edilmis markanin sembolik turuncu rengindeki bir kdpegdin kar topu yuvarladigi
gozlemlenmektedir. Kis konseptindeki animasyonda devam eden sahnelerde,
karikatur kopek karakteri, yuvarladigi kartoplari ile bir Hermes magazasinin
hemen yaninda kardan adam yapmaktadir. Magazada calisan usta veya terzi
kihgindaki karikatlr figlrin ise bu kardan adama son dokunuslari yayip,
markanin ikonik amblemli turuncu renkteki atkisini ekledigi gorilmektedir (Bkz.
74).

Gorsel 78.Hermes Instagram Reel, 2023. https://t.ly/NVwv20

Markanin sofistike ve klasik tarzini simgeleyen ikonik ‘Faconnee Grand H’ kare
esarplindaki H harfli deseni, sosyal medya hesaplarinda paylastiklar tipografik

bir animasyon ile izleyicileri ile bulusturmuslardir. Markanin amblemi olarak
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kullandigi H harfi, birgok koleksiyonda igleme ve monogram desen olarak
kullaniimaktadir (Bkz. Gorsel 75). Markanin, dijital baskilar Gzerine galisan ve
bununla ilgili bir yazihm gelistiren sanatgi Zach Lieberman ile c¢alistigi bu
animasyonda H harfi ile olusturulan monogram desenin hologram efekti ile
hiptonik bir dizende hareket ettigi gozlemlenmektedir. Bu monogram desenin bir
odak noktasi Uzerine dogru ivme kazanarak sekil degistirdigi sirada desende
olusan kirilmalar bir renk paleti illizyon bir etkide yansitiimaktadir. H harfinin odak
noktalarina gore degisen hareketlerinde formunun deforme olusu, genisleme ve
daralma gibi temel dizeyde fizik kurallari ile islenmektedir. Marka ile 6zdeslesen
H harfli monogram deseninin etkisini bu hareketli grafik tasarimi ile izleyicileri ile
bulusturmasi, Grintn ve markanin dikkat gekmesini saglamaktadir. Markanin kalt
haline gelmis drunlerini yeni medya araclar ve tasarimdaki gelismeler ile
birlestirmesi bakiminda Hermes, kokli marka mirasini dijitallestirme konusunda

moda endustrisinde 6ncu lUks moda markalarindan biri olmaktadir.

H HHGH

LRGN

Gorsel 79.Hermes Fagonnée Grand H monogram desenden ilham alinarak yapilan Instagram
reel, Tasarimci Zach Lieberma, 2023. https://t.ly/Ja3Fi

Adini Monako Prensesi Grace Kelly’den alan Hermes'in prestij ve IUksun bir
sembolu haline gelen Kelly ¢antasi, markanin dinya ¢apinda bir statl temsil eden
drtnleri arasindadir. Bu g¢antaya atifta bulunan bir animasyonunda tasarimda
surreal bir anlatim dili kullaniimistir. Mavi arka plan Gzerinde, Kelly ¢anta ufuk
cizgisi Uzerinde perspektif bir agida illustre edilmigtir. Canta, bu perspektif agida
olusturulan bir 1zgara duzeni ile 3 boyutlu bir oyun alani olarak gosterilmektedir
(Bkz. Gdorsel 76). Cantanin yan tarafindaki anahtar deligi olarak sembolize edilen

yuvadan c¢ikan bir topun belli bir dongude i1zgaradaki alanlardan gegip renk
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degistirerek canta etrafinda tur attigi gézlemlenmektedir. Kelly ¢antanin bu

surreal gorUntlsu, markanin sanat ve dijitallesme kapsamindaki kararligini

ortaya koyan bir bagka c¢arpici drnek olmaktadir.

Gorsel 80.Hermes Kelly Canta, Instagram Reel, Tasarimci Karan Singh, 2024. https://t.ly/yyo8J

Gorsel 81.'Bir Kopek Ne Disler Hermes Instagram Reel, Tasarimci Zoé Coulon, 2023.
https://t.ly/w3sBz
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3.3.6 Prada - ‘Pradamalia’ Koleksiyonu Tanitim Filmi

1913 yilinda italya’da Mario Prada tarafindan kurulan liks moda markasi Prada,
bir yuzyildan fazla olan Uretkenligini ve tasarim DNA’sini vurgulamak ve
geleneksel koklerini teknoloji ve inovasyan ile birligi manifestosu ile ‘Pradamalia’
isimli 2018 yilinda bir proje yayinlamigtir. Bu futuristtik laboratuvar temali dijital
dinyada Pradanin DNA’larina sadik kalinarak yapilan deneysel calismalar
sonucunda 7 adet minyattr karakter ortaya ¢ikmistir. Pradamalia karakterlerine
metal civiler, cilali ahsaplar, dolgun dudaklar ve ikonik Saffiano derisi ile sekil
verilmistir. Hayali bu laboratuvarda Uretilen karakterler ger¢cek hayatta markanin
seckin magazalarinda ve resmi internet sitesinde anahtarlik, kipe ve kolye ucu
olarak satisa sunulmustur. Markanin 2X4 New York ajansi ile geligtirdigi tanitim
isleri diz anlam bakis acisi ile yorumlandiginda, Pradamalia karakterlerinin
yaratim sureclerinde 2D c¢izim ve hareketli grafik o6geleri kullanildigi
sOylenebilmektedir (Bkz. Gorsel 78). Prada Laboratuvarlarinin kati sinirlari igcinde
izole bir sekilde yetigtirilen bu yaratiklarin her biri, Gggen bir Prada kalbe ve dama
desenli bir beyne sahiptirler. Moda filminde, karakterlerin kalbi, markanin Gg¢gen
metal Uzerine vidalanmis Prada etiketi olarak atmaktadir. Biyolojik bir sireci
anlatan bu animasyonda ug¢gen Prada kalbin ¢alismasi ile diger vicut organlari
ve uzuvlari da can bulmaktadir. Markanin dama deseni, bu karakterlerin beyni
olarak sunulmaktadir. Prada kalbin ve dama desenli beynin senkronu sayesinde
karakter hayata gegcmektedir. Bu ¢izgi animasyonda antetli bir not kagidi Gzerinde
bir laboratuvar testinin sonuglarinin analiz edildigi konseptte illistrasyonlarin
hareket ettigi gozlemlenmektedir. Markanin teknolojiyi ve tasarimi bir arada
kullanarak yenilik¢i Urtn ve koleksiyonlar gelistirdigini etkili bir sekilde vurgulama
¢abasi sonucunda ortaya c¢ilkan moda animasyonu, liks ve kokli moda

markalarinin dijital dontsumlerine ¢arpici baska bir 6rnek olmaktadir.
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Gorsel 82.Pradamalia. Belgesel animasyonundan ekran gérintileri, Prada, 2018.
https://t.ly/aduhv

3.3.7 Levi’s — ‘Levi’s Commuter Pro’ Kot Pantolon Tanitim Videosu

Levi Strauss & Co sirketi 1853 yilinda Levi Strauss tarafindan kurulmus, kot
pantolonun ilk Blue Jean fabrikasini kuran ve kot pantolonlari Uretmis unlu bir
Amerikan giyim sirketidir. Markanin 1886 yilinda, bir cift Levi’'s bel tulumunu
ayirmaya calisan iki ati tasvir ettigi logo tasarimi, gucli bir rekabete karsi
giysilerinin ne kadar dayanakli oldugunu vurgulama yaniyla bir sembol haline

gelmistir (Bkz. Gorsel 79).
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Gorsel 83.'The Two Horse Trademark’, 2 Atli logo tasarimi, Levi Strauss & Co, 1886.
https://t.ly/w48NU

Levi’s koleksiyonundaki gugli ve dayanakli kot tasarimlari, markanin soylemini
ve kimliginin her zaman dnce c¢ikarilan 6zelligi olmaktadir. 2018 yilinda ‘Levi’s
Commuter Po’ isimi ile piyasaya surdigu yeni kot pantolon serisi, hareket
kabiliyeti icin 6zel tasarlanan sehirli bir tasarim olarak ilan edilmigtir. Levi's
Commuter Pro, yukseltiimis kumaslar ve ileri teknolojiyle Uretilen kot pantolon
tasarimlarinda, aktif, sehirli bir yagsam tarzi vaat etmektedir. Koleksiyonun kumas
teknoloji ile saglamlastigini marka severlerle ile paylagsmasi noktasinda ise
ogretici bir animasyon ile paylasmistirlar. 2014 yilinda yapilan bu egitici
animasyonda koleksiyonda 6ne ¢ikan teknik degisimler ve katkilar ikonografik ve
fotograf kompozisyonu ile anlatilmistir (Bkz. Goérsel 80). Bu hareketli tanitimda,
‘Her seyin bir amaci vardir' sloganini koleksiyonu form, islev ve bisiklet gibi
aktivite rahathdr sembolize eden ikonlari takip etmektedir. Daktilo yazi
karakterine benzeyen markanin kimligi ile ortusen metinler, kirmizi bir ok
beraberinde bir kagit Uzerindeki yazilari andiran duzende izleyicinin takip
edebilecegi akista hareket etmektedir. Koleksiyonun pargalarindan kot pantolon
sonraki sahnede kolaj teknigi ile kesip yapistiriimis bir bicimde gorulmektedir.

Burada kot pantolon Uzerinde yapilan taramada daha 6nceki sahnelerdeki
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metinlerin Grln etrafinda dizildigi gérilmektedir. Pantolon tzerindeki taramadan
sonra markanin logo tasarimindaki yarasa kanadi seklinde, kot pantolonun arka
ceplerindeki kavisli dikisi yansitan koyu kirmizi arka planin, kavisli kenarinin
duzlesip, tum ekrani kaplamasi ve son sahnede beyaz Levi’s yazisinin gelmesi
ile bitmektedir. Marka logo tasarimindaki bu hareket duygusu da marka ile

batlnlesen koyu kirmizi rengi 6n plana ¢ikmasini saglamaktadir.

Gorsel 84.Levi’'s Commuter Pro koleksiyonu tanitim animasyonu ekran goérintileri, Joevanno
Diaz, 2014 https://t.ly/EZ4zx

3.3.8 Louis Vuitton — Yayoi Kusama igbirligi

GUnUimuizde magazalar sadece aligveris igin bir mekan olmanin disinda
musterilere unutulmaz bir deneyim sunabildikleri alanlar haline de gelmektedir.
Vitrin tasarimlarindan, ic mekan tasarimlarina kadar bu gorsel deneyimi
teknolojik gelismelerle beraber sunmaktadirlar. Hareketli ve dijital igerikler
markalarin sadede sosyal medya icerikleri ve kampanya reklamlari ile sinirli
kalmayip gunluk hayat igerisinde de one c¢ikmaktadir. Teknolojinin giderek
perakende dunyasina entegre oldugu bu ortamda, mekan tasarimlari ziyaretgileri

gorsel, duygusal ve fiziksel olarak etkilemeye tesvik etmektedir.
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2023 yilinda, ¢agdas sanat¢l Yayoi Kusama ile Louis Vuitton arasindaki is birligi,
bu trendin guncel bir 6rnegi olarak dikkat cekmektedir. Japon sanatgi
Kusama'nin imzasi orijinal motifler olan puantiyeler, Louis Vuitton magazalarinda
dinamik bir atmosfer olustururken, magaza vitrinlerindeki Kusama animasyonlari
sokaktan gecenler igin dikkat c¢ekici bir etkilesim yaratmaktadir. Yayoi
Kusama'nin yaraticiligi, Louis Vuitton'un usta isqiligi ile, sanatciyla yapilan son ig
birliginde bulusmakta; ikonik pargalar renkli temalarla yeniden yorumlanmaktadir.
Cesur sanat ve iscilige bir 6vgu olarak bu koleksiyon, balkabaklari ve figuratif
cicekler yeni motifleri tanitmaktadir. Bu is birliginin ilk lansmani Louis Vuitton’in
New York magazasinda gergeklesmistir. Sonrasinda, Paris’teki Louis Vuitton
magazasinda sanatgi Kusama’nin en blylUk enstalasyonlarindan biri
sergilenmistir. Binanin cephesi, farkli renklerdeki buylk puantiyerlerle
kaplanmigken, ¢atida ise devasa bir Yayoi Kusama heykeli bulunmaktadir. Louis
Vuitton’in imzasi seklindeki krom kureler ve benekli motifler, bu ilgi c¢ekici
enstalasyon ile bu kapsiil koleksiyon ile olan etkilesimi gercek kilmaktadir. is
birligi, dijital mecralar araciligi ile perakende dunyasindaki ¢agdas bakis agisini

cok daha fazla kitleye yayillmistir.

Yeni medya yaraticiligi ile [lUks markalara kuresel kampanyalar geligtiren yaratici
ajans Closer, markanin is birligini dijital platformlardaki iceriklerin kreatif ve
uygulama sureglerini Ustlenmigtir. Ajans, is birligi kapsaminda 360 derece bir
kampanya yonetimi gergeklestirmis olup; arttirllmis gerceklik, perakende dis
cephe aktivasyonu, ¢ok kanalli dijital avatar ve robot, reklam ve sosyal icerik,
anamorfik billboard, oyun ve mobil app hizmetlerinde bulunmustur. Yapilan
c¢alismalarda, Japon sanat¢i Kusama’'nin sulu boya c¢izimi puantiyeleri Louis
Vuitton’in logo tasarimi ile birlesmis ve bu puantiye lekeleri hemen hemen her

imajin Uzerinde hareket etmektedir (Bkz. Goérsel 81).
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LOUIS VUITTON

THE GAME

Gorsel 85.Louis Vuitton x Yayoi Kusama is birligi kapsaminda gelistirilen mobil oyunun sosyal
medya Uzerinden tanitilan videosundaki logo tasarimi, 2023.

iki bélimden olusan Louis Vuitton x Yayoi Kusama koleksiyonlari, sanatginin
motiflerini yansitan farkl tematik yonleri ele almaktadir. Hipnotik ve renkli
sanatinin ikon puantiyeler, is birliginin tanitildigi bir reklam kampanyasinda
markanin siradanhgi asan zanaati ve mukemmelligin kargi oldukca eglenceli bir
katki saglamaktadir. Video boyunca havada ugan renkli puantiye lekeleri buyuk
ve klglUk Olcllerde ekranda dairesel rotalar cizmektedir (Bkz. Goérsel 82).
Videonun akigini destekleyen nitelikteki rota, bir bagska sahnede koleksiyona ait
siyah bir ganta Uzerinde hareket ederek, gantanin puantiye baskil bir pargaya
donusmektedir. Bagka bir sahnede ise renkli puantiyeler kirmizi ve siyah renkte
yine koleksiyona ait bir bavulun igerisinden ¢ikip, yukari dogru dagilmaktadir.
Japon sanat¢inin el gizimi bu punatiye lekeleri, takip eden sahnede modelin
parmaklari ile ekrana cizdigi gorulmektedir. Video boyunca bu lekeler her
sahnede farkli hareket kabiliyetinde mankenler ile etkilesime gegmektedir (Bkz.
Gorsel 83 ve Gorsel 84).
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Gorsel 86.Louis Vuitton x Yayoi Kusama is birligi kapsaminda tanitim filminden ekran
goérantdleri. https://t.ly/1lm2o
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Gorsel 87.Louis Vuitton x Yayoi Kusama is birligi kapsaminda ‘lvxyayoikusama’ hikayesinin
anlatildigi landing page sayfanin hareketli banner tasarimindan ekran gorintuleri.
https://t.ly/X3233
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Gorsel 88.Louis Vuitton x Yayoi Kusama is birligi kapsaminda Louis Vuitton ‘L’ ambleminin
mavi puantiyelerden olusan hareketli tasarimindan ekran goruntuleri. https://t.ly/X3233

3.3.9 Moda Grafiklerinin Gelecegi

Moda endustrisinin gelisen teknoloji trendlerini takip etmesi ve marka-musteri
arasindaki iletisim baglarini guclendirmesi amaciyla gecirdigi dijital donusum,
temel duzeydeki grafik sanati ile sinirh kalmayip o6zellikle yapay zeka (Al)
uygulamalari ile hayal guclnin 6tesine gegen projelerle hizlanmaktadir (Bkz.
Gorsel 85). Musteriler icin artik sosyal medya, e-ticaret siteleri, magazalari
gezmek yeterli olmamaktadir. Markalar da musterilerinin daha fazla dikkatini
cekmek istemektedirler. Neiman Marcus'a gore, yalnizca birkag¢ yil once yeni
trend olarak belirlenen Omnichannel yaklagsimi bile artik eskimis durumdadir.
Omnichannel yaklasimi, medya kanallarini bir araya getirerek farkli temas
noktalari olan tek bir kanal olarak ¢alismasini saglamaktadir. Neiman Marcus’a
gore yeni yaklasim artik magazalar, sosyal medya, web siteleri ve podyumlar gibi
her turlu platformda musteri ile temas saglanip, yeni deneyimler yasatiimalidir.
Bu yeni trend icin anahtar kelime deneyim olmaktadir, sadece unutulmaz bir

aligveris deneyimi olarak degil, ayni zamanda duyusal algilarimizi dahil eden
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veya hatta gelistiren uygun bir estetik deneyimidir (Silvestri, 2020). Moda
endustrisindeki artan moda markalari icin musteri sadakatini elde etme rekabeti
inanilmaz derecede ylUkselmektedir. Yapay zekd uygulamalar ile ¢evrimigi
unutulmaz bir deneyim yaratmak, markay! rakiplerden farklilastirmak ve etkileyici
ve derinlemesine bir hikdye anlatmak icin yeni bir ¢6zim gibi goérinmektedir
(Silvestri, 2020). Shopify, tum markalarina Arttinlmis Gergeklikte (AR) 3D

modelleri eklemelerine olanak tanidiktan sonra dondsum oranlarinin %250'ye

kadar arttigini bildirmistir.

Gorsel 89.Antik Yunan mimarisinden esinlenerek Midjourney yapay zeka uygulamasi
brieflenerek olusturulan vitrin dekoru. SKYK (Topluluk Platformu).

Coklu meta veri merkezi Decentraland'in duzenledigi Metaverse Moda Haftasi;
Adidas, Coach, D-Cave, Diesel ve Tommy Hilfiger gibi markalara ev sahipligi
yapmistir. Organizatérlerin en blyuk dijital moda etkinligi olarak bildirdigi bu
planda, izleyicilere hediyeler ve jetonlu erisim sunarken web3 topluluklariyla
etkilesime ge¢mek igin de imkan saglamaktadir. Etkinligin ilk yilinda 108.000
katihmciya ev sahipligi yapmistir. Bes gun boyunca toplamda yaklasik 77.000
dolar degerinde 7.000'den fazla giyilebilir cihaz satin alinmistir. Marka, alanin tim
ozellikleri araciligiyla, kendi web sitesi ile ¢esitli metaveriler arasinda kesintisiz
harekete olanak taniyarak ve kullanicilara ugtan uca bir dijital bir aligveris

deneyimi sunmaktatir. Tommy Hilfiger, Emperia ortakhgiyla meta veri tabanini,
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e-ticareti, eglenceyi ve performansi bir araya getirebilmektedir (Bkz. Gorsel 86).
Deneyimin buyUk bir kismi, markanin dijital Grin sunumunu gelistirmeye de

adanmis; marka, platformlar arasinda ve fiziksel formatta satin alinabilecek dort

Ozel Urinu piyasaya surmustdr.

Gorsel 90.Tommy Hilfiger ve Emperia. Metaverse Moda Haftasi (MVFW) igin ¢coklu meta veri
merkezi. 2023. https://t.ly/MGV3I

Kasim 2022'de Lacoste, “Lacoste Super Kahramanlar”’ (Lacoste Superheroes)
kampanyasi kapsaminda ilk Artirllmis Gergeklik (AR) aktivasyonunu baslatmistir.
Lacoste'un tekoloji sirketi Web3 ile ig birligi moda markalari arasindaki en cesur
hareketlerden biri olarak one ¢gikmaktadir. Lacoste, populerlesen bir durumu tek
seferlik bir uygulama olarak degerlendirmekten ziyade ileriye donlk, uzun
vadede marka ve tuketici arasinda yeni ve dijital bir bag olusturma hedefi ile
benimsemistir. Hatta bu birliktelik, geleneksel ve klasik marka imajinin kokten
degistirebilecek bir firsat olarak gorulmustir. Bu baglamda, Lacoste kendisini
“kultarler ve nesiller boyunca” insanlari birlestiren bir marka olarak
tanimlamaktadir (Baumann, 2024). Dijital marka kimligini ise oyunlastirma
(Gamification), topluluk olugturma (Community building), ¢cok kanalli stratejiler
(Multi-channel strategy) gibi aktivasyonlarla gerceklestirmektedir. Lacoste bu
dontsume, NFT (Nitelikli Fikri Tapu) ile bagslamis ve devaminda markayi
topluluklar ile birlikte buyutmeye odaklanmistir. Haziran 2022°de Web3
yolculugunun baslangici olarak UNDW3 projesini baglatmistir. Koleksiyondaki

NFT’lere sahip her bir kullanici markanin sinirli sayidaki drunlerine ve IRL
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topluklarina erisim saglayabilmistir. Ocak 2022'de Lacoste, Discord'da UNDW3
topluluguyla birlikte olusturdugu avatar koleksiyonu “The Emerge’i tanitmistir. Bu
koleksiyon, bir dizi benzersiz avatardan olusmaktadir. Haziran 2023’te ise
Lacoste, dijital marka sadakat deneyiminin baslangici olan UNDW3 kartinin
(UNDW3 Card) lansmanini gercgeklestirmistir (Bkz. Gorsel 87). Yaratici
oturumlar, yarismalar, video oyunlari ve etkilesimli sohbetler iceren "The Mission”
platformuna erisim kazanmak igin kullanicilarin NFT'lerini bir UNDW3 kartina
donusturmesi gereklidir. Bu platformda kullanicilar 6dullendirme ve puan toplama
sistemi ile liderlik tablosunda yer kazanmaya tegvik edilerek, bir Gye markayla ne
kadar c¢ok etkilesime girerse, Lacoste toplulugunun tam dyesi haline gelip
markanin gelecegine iliskin karar alma gucune sahip olabilecektir. Bdylece
Lacoste, beraber yaratma, ortak sahiplenme ve katihm ile dijital baglarini

guglendirmektedir.

Gorsel 91.Solda, Lacoste UNDW3 Karti. Sagda, Lacoste the Emerge avatarlari, NFT.
OpenSea. https://t.ly/kvdYz

Temmuz 2023’te Lacoste yaz igin yeni bir sanal magaza agmis ve UNDW3 NFT
sahiplerine sinirli koleksiyonlara sahip bir VIP alanina 6zel erigsim olanagi
sunmustur. VIP odasinda ayrica topluluk Gyelerini 6zel haftalik o6dullerle
odullendiren bir hazine avi da yer almaktadir. Kullanicilar sanal magazaya
dogrudan Lacoste web sitesinden erigebilmektedirler. Kullanicilar bu sanal
mekana girdiklerinde, 06zel Lacoste koleksiyonundan cesitli kiyafetleri
kesfedebilmektedirler. Sergilenen sanal koleksiyonda tisortler, kazaklar, sapka ve

glnes gozIugu gibi aksesuarlar yer almaktadir. Tuketiciler meta veri deposundaki
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bir Griine tikladiginda, tGrinlin e-Ticaret web sayfasini iceren bir agilmakta ve bu
sayfadan dogrudan satin alma islemini gergeklestirebilmektedirler (Bkz. Gorsel
88).

Gorsel 92.Lacoste sanal magazasi. https://t.ly/0Sdgg

Lacoste; UNDW3 karti, yaraticiligi ve oyunu kapsayan daha genis bir marka
etkilesimi yelpazesi ile marka sadakatini gelecekte daha ¢ok arttirmayi
hedeflediklerinden bir basin toplantisinda bahsetmektedir. Marka, dijital
platformlardaki girisimlerine devam ederek, musterilerine marka igerisinde daha
fazla ifade olanidi saglayip mevut sadakat programlari ilerletme konusunda
calismaya devam etmektedir. Sonug¢ olarak, Lacoste'un evrensel ve erisebilir
girisimleri markanin tenise dayanan marka koklerinin dijital alanda genisleyerek
yer etmesinde olduk¢a onemlidir. Lacoste i¢in tum bu girgimler; dijital alanda
sadece 6ncu ya da en gosterigli olmak durumundan daha ¢ok; saglam bir sekilde
ilerlemek istedigi dijital bir gelecek vaad etmektedir. Lacoste bu macerada,

gelecege donuk projeleri ile mirasini daha da zengilestirmektedir.

Metaevren, arttirilmig gerceklik ve yapay zeka uygulamalari markalarin dijital
platformlardaki iceriklerini sekillendirirken, moda reklamciliginin geleneksel
kanallarindan moda dergiciligi ve fotograf¢iligi konularinda da tasarimdaki dijital
yaklasimlar uygulanabilmektedir. Amerikan moda dergisi Vogue'un Cin meseli
Eylal 2022 sayisinin kapak fotografl bircok moda editéri tarafindan dijital bir
cagda oldugumuzun carpici 6rnegi olarak degerlendirilmistir. Kapak fotografinda

yapay zeka ile olusturulmus modellerin gerceklige olan yakinligi modanin yeni
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dinyada gelecegi olarak manset edilmistir (Bkz. Goérsel 89). Kapaktaki bu
fotograf dlizenlemesi gergek dinya ile sanal dinya arasindaki sinirlari adeta

bulaniklastirmaktadir.

Gorsel 93.Vogue Cin, Eylil 2020 Kapak Fotografi. Selve Sundsbg. https://t.ly/6bLro

Moda fotograf sanatgisi Sglve Sundsbg'nun kendini dijital sanat ustasi olarak
tanimlarken, geleneksel olarak moda, moda yazarlidi, moda illistrasyonu, moda
fotografcihgl ve ardindan moda filmlerinin yapay zeka, moda oyunlari ve moda

animasyonlari ile gesitlenecegini belirtmektedir.

Agustos 2022'de, onde gelen Web3 finansal danismanlik ve yatirirm butigi Web3
Studios, dijital kimlik ekonomisinin 2030'a kadar ne kadar blyuk olacagina dair
bir analiz yayinlamistir. Onde gelen arastirma ve danismanlik firmalarindan
metaverse tahminlerini bir araya getirerek 2030'a kadar tahmini pazar degerini
470 ile 650 milyar dolar arasinda belirtmektedir. Ayrica, 2030'a kadar tahmini 640

milyar dolarlik bir dijital kimlik ekonomisi ortaya ¢ikacagini 6n gérmektedirler.
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Gecgmiste moda teknolojiye uyum saglarken, bugln teknolojinin moda ve kulttrel
unsurlari kapsaminda etkilenip, gelisim gosterdigi soylenebilmektedir. Artik
sadece pazarlama gabalarina ait olmayan, markalari degisim yaraticilarina, risk
alicilarina ve endustri liderlerine ddnustlrebilecek inovatif teknoloji destekli
tasarimlar olugsmaktadir. Bu, moda alaninda dijitale onculuk edenler igin adeta bir
doénUim noktasi niteligindedir.Endustri liderleri hizla yapay zekayi arastirmakta,
yaraticl ve tasarim sureglerine entegre etmektedirler. Levi’s birkag yil dnce
tasarim surecinde yapay zeka ile deney yapmaya baglamig ve daha yakin
zamanda musteri deneyimini iyilestirmeye yardimci olmak amaciyla web
sitesinde yapay zeka tarafindan Uretilen modelleri entegre edecegini agiklamistir.
Cevrimici alisveris asistanlari, Chat GPT'nin evrimi sayesinde lineer sohbet
botlarindan yardimci konusmalara donugebilmektedir. Ancak, Al'nin gelecedgi
Midjourney'in gorsellerinin ve Chat GPT'nin metin yeteneklerinin otesine

gecmektedir.
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4. BOLUM: HAREKETLI MODA GRAFiGi UYGULAMASI

Moda tasarimi ve moda pazarlamasindaki hareketli moda grafikleri
kazanimlaridahilinde yapilan uygulama projesinde, hareketli grafiklerin moda
markalarinin dijitallesme donusumlerine grafik tasarimi etkisinde daha genis bir
alanda goOstermek amaci ile bir moda markasi kimligi calisiimasina karar
verilmistir. Dijital bir ortamin icinde dogan bu moda markasi, markanin websitesi
ve instagram sayfasi gibi dijital platformlar Gzerinde musterisi ile bulugsmayi
amaclamaktadir. Bu nedenle grafik tasarimindaki hareketli grafik uygulamalari ile
tasarlanan bir marka kimliginde karsilasilacak durumlarin tez galismasinin ana
problemi olan dijitallesmenin moda endustrisine etkisi hakkinda énemli bir sonug
elde edilecegi dusunulmus, bu anlamda bir moda markasi olugturmak icin isim,

logotype, koleksiyon, website ve sosyal medya igerik tasarimlari yapiimigtir.

Olusturalacak moda markasina 5n1k ‘Ne, Neden, Nasil, Ne zaman, Nerede ve
Kim’ sorulari yoneltigi zaman, markanin konumlandirmasi ve stratejisi
belirlenmigtir. Bu noktada, c¢anta ve aksesuar kategorisinde yuksek kalite
ulasabilir fiyat sunan, geng, orta yasta, 6grenci, ¢alisan bir kesime hitap eden bir
moda markasi olarak konumlanmaktadir. Dahil oldugu genis pazarda, tamamen
dijital bir ruh ve isleyis ile hitap ettigi kesime; seffaf, glvenilir, tasarim odakl ve
hizli bir hizmet sunmayi amaglamaktadir. Dijital bir ¢gag icerisinde dogmasinin
getirisi ile dogrudan musteriye (direct-to-consumer) is modeli Uzerine kurulup,

musterilerine yalnizca online kanallar Uzerinden satis yapilacaktir.

Zamanin eglenceli, pop ve sanat odakl tarzina odaklanip, trtnlerin hitap edilen
genis kitle tarafindan zamanla demode olmasinin risklerini, bu tarzi oldukca
minimal ve sik detaylar ile koruyarak azaltmayi hedeflemektedir. Bu sayede,
sadik bir musteri kitlesi de olusturuimak hedeflenmektedir. MUsterileri ile sosyal
medya, e-mail marketing ve websitesi Uzerinden oldukg¢a hizli ve markaya bir
aidiyet duyduran kigisellegtiriimis iletisim stratejileri ile musteri sadakatini
arttirmak hedeflenmektedir. Dijital bir ¢agda olusturulan moda markasisa,
teknolojinin oynadigi rol ise oldukga 6nemlidir. Start up bir is modeli olarak
kurulan moda markasi en sade anlatimla bir e-ticaret markasidir. Marka,

magazacilik maliyetleri ve tedarik zinciri gibi fiziksel zorluklari ortadan kaldirarak
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sadece online bir aligveris hizmeti sunmaktadir. Musterilerin aligverislerini
gerceklestirebilecekleri websitesi oldukga kullanici odakli bir araylz tasariminda,
musterilere aradiklarini kolayca bulabilmelerini saglayacak bir yolculuk sunma
amaciyla tasarlanmistir. Markanin sundugu bu kusursuz aligveris deneyimi ise
markanin buyemesini ve musteri memnuniyetini arttiracaktir. Teknolojinin
markaya sagladigi bir baska fayda ise sosyal medyadir. Marka bilinirligi ve
musterileri ile iletisimi Instagram, TikTok ve Pinterest gibi sosyal medya kanallari

uzerinden saglamak hedeflenmektedir.

Markanin, sosyal medya ve dijital pazarlama ile hedef musteri kitlesine
ulasmasinda, etkili olan birka¢ neden vardir. Bunlardan ilki ve en 6nemlisi, guglu
marka imaji yaratmaktir. Marka, hedef kitlesinde yanki uyandiran farkl bir marka
kimligi olusturmalidir. Bu ¢arpici marka kimligi, sosyal medya i¢eriklerine ve dijital
pazarlama calismalarina surekli olarak yansimalidir. Gelenksel perakende
modeline karsin, bu dijital kimlik markanin dogrudan tuketiciye ulagmasini
saglamaktadir. Bu moda markasi gibi, startup’lar e-ticaretin guclnden
yararlanarak ve uglncu aracilari ortadan kaldirarak geleneksel sicak aligveris
deneyimine karsi ayakta kalabilmektedir. Dogrudan tiketiciye ulagsmak, musteri
deneyimi ve marka iletisimi konularindan markaya adeta bir oyun alani

olusturmaktadir.

Transparanlik

# Sosyal Sorumiuluk

# Kaliteli Urainler
» Musteri Odakli Model

Kisisellestirilmis MUsteri Deneyimi

Gorsel 94. Marka kimligi ve mUsteri sadakati olusturmanin adimlari. Faster Capitol. (2024).
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Hedef kitle ile uyusan marka kimligi icin 6ncelikle degerler tzerine disunulmelidir.
Bir markanin kimligi, degerlerine ve inancglarina derinden baghdir. Bu ilkeler
markanin hedef kitlesiyle nasil iletisim kuracagina ve etkilesime girecegine de
rehberlik etmektedir. Ornegdin bir e-ticaret giyim markasi olarak Everlane,
cevresel surdurulebilirlige olan baglihgini sadece pazarlama kampanyalarinin bir
parcasl! oalrak degil; Grin tasarimina, tedarik zincirine ve kurumsal aktivizme

entegre edilmistir.

Gagla Marka Kimligi

Hikaye Anlatimh

Etkilegim Veri Tabanh Strateji

Kesintisiz Online Satig

Influencer Anlagmalari
Deneyimi

User-generated Content (UGC) Sosyal Medya Platformlan

Kullanict Odakl Igerik

Gorsel 95. Sosyal medyayi ve dijital marketing kullanarak hedef kitleye nasil ulasilir? Faster
Capitol. (2024).

Marka imaji ve hedef kitle dogrutlusunda, uygulama kapsaminda olusturulan
markanin kimligi isim, logotype, renk ve font gorsel unsurlari dahilinde ele
alinmistir. Bu noktada markanin, dijital DNA’sini guglendirmek amaci ile yapay
zekéa uygulamasi Chat Gpt 3.5 dijital markalasma, dijital pazarlama stratejileri,
moda tasarimi ve grafik tasarimi gibi alanlarda egitilip, disunce ziniri yontemi ile
yonlendirilerek marka ismi ve dijital pazarlama stratejisini olusturulmada
kullaniimistir. Chat Gpt (Generative Pre-trained Transformer) OpenAl tarafindan
geligtirilen gugla bir Gglncu nesil dil modeli olup, buyuk veri hacimlerinin islenmesi
ve analizi yoluyla bagimsiz sonuclar ¢ikarmayi ve tepkiler Uretmeyi 6grenen
insan beynin yapay bir analogu gibidir. Dusunme zinciri yontemi ile uygulamaya,
markanin Ne, Neden sorulari dahilinde ortaya ¢ikan amacina yonelik bir isim

onermesi istenmigtir. Chat Gpt ile olan senaryoda ilk adim, gen¢ ve orta yas
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grubunda kadinlara yonelik, modern, gunluk hayat temposunu yansitan, islev ve
tasarimi bir araya getirip ktiglk ve buylk boy ¢canta tasarimi ile her iki ihtiyaca da
amag edebilen bir moda markasi igin yaratici ve amacina uygun ingilizce 5 marka

ismi dnerisinde bulunmasi olmustur. Sonugclar bu sekildedir;

Tiny&Tote: Klguk ve buylk gantalarin iglevselligini ve sikligini birlestiren tath ve
akilda kalici bir isim. DualCharm: Hem klguk hem de buyuk ¢antalarin gift
islevselligini ve ¢ekiciligini vurgulayan bir isim. Petite&Plenty: Klcuk ¢antalarin
sirinligi ve buyuk ¢antalarin kapasitesini ifade eden yaratici bir isim. MiniMax:
Klguk ve buyuk ¢antalarin mukemmel dengesi icin kisa ve 0z bir isim.
Chic&Carry: Sik ve tasinabilir gantalar sunan bir marka icin komik ve akilda

kalici bir isim.

Bu Onerilerilerden anlasilacagi Uzere Chat Gpt, markanin tasarimlarindaki iglevi
basarili bir sekilde analiz etmistir. Oneriler arasindan, Minimum ve Maksimum
ingilizce ‘Minimum’ ve ‘Maximum’ kelimelerinin kisaltimis hali olarak ‘Mini&Max’
isminden devam edilmistir. Senaryonun ikinci adiminda marka ismini destekleyen
bir slogan 6nerisi sunulmustur. "Mini&Max" markasinin amaclarina uygun, kisa
ve cgarpicl Ingilizce bir slogan olusturugsmasi istediginde ise 5 farkli Oneri

sunulmustur:

"From Essentials to Everything"
"Carry Your World, Big or Small”
"Perfectly Sized for Every Occasion"
"Compact Chic, Maximum Style"

"Small Needs, Big Dreams"

Markanin amacina uygun bulunan ‘Perfectly Sized For Every Occasion’ (Her
duruma 6zel mikemmel boyutlar) slogani igin daha kisa ve garpici bir alternatif

istenilerek senaryo devam ettirilmigtir:

"Perfectly Designed for Every Occasion"

"Sized Just Right for Every Moment"
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"Tailored for Every Need, Any Occasion"

Senaryonun 3. Adiminda ise ‘Sized Just Right for Every Moment’ (Her an igin

dogru boyutlandiriimis) sloganinda karar verilmigtir.

Marka ismi ve slogani belirlenen bu senaryoda, markanin vizyon ve misyonlari
dogrultusunda markanin hedef kitle ve musteri profili analizinin olusturulmasi ile
devam edilmigti. Chat Gpt, markanin amacina uygun mdasteri analizini

demografiksel olarak basarili bir sekilde yapabilmistir:
Amag:

Mini&Max'in amaci, her kadinin yasamini kolaylastirmak ve onlara tarzlarini ifade
etme 6zgurligu sunmaktir. Her ¢anta, kullanicisinin ihtiyaglarina uygun, islevsel

ve sik bir sekilde tasarlanmistir.
Misyon:

Mini&Max'in misyonu, her an igin mukemmel boyutta bir ¢canta sunarak kadinlarin
guvenle adim atmalarini saglamaktir. Marka, her kadina kendini en iyi hissetmesi

icin gerekli olan araglari sunmay taahhut eder.
Vizyon:

Mini&Max'in vizyonu, kadinlarin her yasam tarzina uyum saglayan ve onlara
ilham veren bir moda markasi olmaktir. Marka, kullanici dostu dijital deneyimlerle
kadinlari destekleyerek, onlarin hayatlarini kolaylagtirmayr ve mutlu etmeyi

hedefler.
Hedef Kitle:

Modern ve aktif kadinlar: Yogun bir yagsam tarzina sahip, is, sosyal hayat ve

kigisel ilgi alanlari arasinda denge kurmaya g¢alisan kadinlar.

Stil sahibi ve moda bilinci yuksek kadinlar: Kisisel tarzlarini 6nemseyen ve her

zaman guncel trendleri takip eden kadinlar.

Cok yonlu ve iglevsel Urunlere ihtiya¢ duyan kadinlar: Hem gunlik hayatta hem
de Ozel etkinliklerde kullanabilecekleri gok yonlu ¢anta arayan kadinlar.
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Dijital dunyaya aktif katilim gdsteren kadinlar: Sosyal medya ve diger dijital
platformlarda aktif olan, online aligverise yatkin ve dijital igeriklere ilgi duyan

kadinlar.

Musteri Profili:

Yas aralhigi: 25-45 yas araligindaki geng ve orta yash kadinlar.

Meslek: Farkli meslek gruplarindan kadinlar, 6zellikle is hayatinda aktif olanlar.
Gelir duizeyi: Orta ve Ust gelir seviyelerine sahip kadinlar.

Yasam tarzi: Aktif, dinamik, yogdun ve sehirli bir yasam tarzina sahip kadinlar.

Moda tercihleri: Sik, modern ve zamansiz tasarimlari tercih eden, kaliteye dnem

veren kadinlar.

Bundan sonraki adimda Mini&Max'in hedef kitlesine hitap eden bazi gincel moda
markalarin ornek verilmesi istenmisgtir. Mini&Max markasinin
konunlandiriimasina yakin ve odak musgteri kitlesine sahip rakip markalar su

sekilde belirlenmigtir:

Everlane: Sade ve modern tasarimlariyla bilinen, seffaf tGretim ve uygun fiyat
politikasiyla dikkat geken bir marka.

Madewell: Rahat ve sik giyim tarzini bir araya getiren, kaliteli ve dayanikli
artnleriyle bilinen bir marka.

Allbirds: Surdurilebilir malzemeler kullanarak Uretilen, rahat ve minimalist
tasarimlara sahip ayakkabilariyla taninan bir marka.

Rothy's: Geri donusturilmus plastik siselerden uUretilen, ¢cevre dostu ve sik
ayakkabilariyla bilinen bir marka.

Cuyana: Kaliteli malzemeler ve sade tasarimlarla 6ne ¢ikan, minimal ve

zamansiz pargalar sunan bir marka.
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Gorsel 96. Mini&Max ve Everlane markalarininkonumlandirmasi. https://t.ly/vDOLp

Belirlenen markalardan Everlane markasi, konumlandirma, marka hikayesi ve
hitap edilen kesim dogrultusunda Mini&Max markasi icin ideal bir drnek olarak
ele alinmig olup, Everlane markasinin konumlandiriimasindan yola c¢ikarak

Mini&Max markasi i¢in bir konumlandirma yapilmigtir.

EVERLANE

Gorsel 89.Everlane markasi logo tasarimi.

Ra&ical

Transparensa:

=) Kuow your costs.

Alw sk why.

LEARN MORE

Know your factories. Know your costs. ‘

Always ask why. .

Gorsel 97. Everlane websitesi. 2015. https://t.ly/nOLeK
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Mini&Max markasi, gen¢ ve dinamik formlardaki marka kimligi ve tasarimlari ile
odak musteri kitlesine dijital platformlar Gzerinden kesintisiz bir aligveris deneyimi
ile ulagsmayi hedeflenemektedir. Marka kimligi logo ve renk paleti ile olusturulmak
Uzere ele alinmistir. Markanin enerjisini yansitmak amaci ile WGSN ve Coloro
isbirlikli 2024 ilkbahar/Yaz renkleri paletinden referans alinmistir. ‘Radient Red’
011 — 50 — 32 renk kodu tath ve eglenceli bir yaz tonu olarak
degerlendiriimektedir. Fiziksel ve dijital platformlarda ilgi cekebilecek, tesvik edici
parlak kirmizi rengi markanin geng DNA’sini iyi yansitabilmektedir. Yaz
mevsiminin ¢oskusunu, parlakhgini da iginde bulunduran bu renk kodu ile

markanin vermek istedigi marka imaji desteklenmektedir.

WGSN FEAT. COLORO KEY COLOR S/S 24

RADIANT RED
0 — 50 — 32

Gorsel 98. Radient Red, WGSN + Coloro SS 2024 renk paleti. 2024. https://t.ly/ENInY

Mini&Max ismindeki ‘& harfi ismin dhaa kolay telaffuz edilebilmesi ve akilda kalici
olmasi amaci ile kaldirihip ‘MiniMax’ olarak geligtiriimigtir. MiniMax kelimeleri
klguk harflerde, san serif yazi tipi ile oldukga sade, gen¢ ve eglenceli bir logo
tasariminda kullaniimistir. Markanin logo tasarimina karar verilirken iglevsellik ve
¢ok yonluluk, sadelik ve akilda kalicilik, zamansizlik, sembolizm ve hikaye
anlaticiligi gibi ana basliklar ele alinmistir. islevsellik ve cok yonliilik agisindan
markanin logosu, dijital ortamlarda kullanabilir ve uyarlanabilir olmasi gerektigi
g6z o6nudnde bulundurulmustur. Devasal bir reklam panosundan, kuguk bir
kartvizite kadar her alanda okunabilir, anlasilabilir olmasina dikkat edilmistir.
Fiziksel kullanim alanlarinin diginda dijital platformlarda da ilgi ¢ekici, 2D ve 3D

tasarim uygulamalarinda basariyla uyarlanabilir olmasi amag¢lanmisgtir.
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Gorsel 99. MiniMax kartvizit tasarimi

Sadelik ve akildakalicilik konusunda marka logosu, basit yazi tipinde olusturulup
hatirlanmasini kolaylastirmak hedeflenmistir. Hareket ve atletizmi vurgulayan,
akici bir ¢izgi formundaki Nike'in ‘Swoosh’ logo tasarimi gibi markaya enerjik ve
genc yanini yansitmak amaci ile yazi karakterinin ‘I’ harfindeki nokta ‘Kalp’ sekli

ile degistiriimigtir. Boylece markanin tatli ve eglenceli yani arttiriimak istenmistir.

Yaz karakteri ve renklerin uyumlu kullanimasi konusu i¢in marka kimligini i¢in
onemli bir nokta olmustur. Renklerin duygular ile olasan ilgisi ve mesaj iletme
gucunden yararlanarak canli kirmizi tonlari ile markanin dinamik imajina uygun
enerji ve tutku cagrisimi desteklenmistir. Logo tasariminin bir hikaye anlatmasi
ve derin bir anlatimi temsil etmesi i¢in eklenen kalp sekilleri sevgi ve sevkati

sembolize etmektedir.
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Gorsel 100. MiniMax renk paleti.

Bu vyonleri ilelogo tasairmi, gorsel bir tanimlayici olarak temel iglevini
surdurmekte vemarkanin kimliginin anlatiminda 6nemli bir unsur haline
gelmektedir.Sadece estetik ve tasarim girisimleri ile sinirli kalmayip; markanin
vizyonunu ve degerlerini tek, glgla bir grafikte 6zetleyen, hedef kitlede yanki
uyandiran bir sembol olusturmak hedeflenmistir. Minimax markasinin dijital
olusumunu desteklemek ve geng yanini vurgulamak amaci ile logo tasariminda
okunakli, sade bir font tercih edilmistir. Secilen renk ile uyumundan dogan enerjik
gorunumdu, sevkat ve sevgili dolu hikayesini anlatmak icin kalp sekilleriyle ile
desteklenmigtir. Mini kelimesinin i harflernin noktasi kalp seklinde tasarlanarak,

markaya keyifli ve tath bir imaj verilmek istenmigtir.

LAV

e (VG B i NAY,
NG {f)@ \

mini &
mMazi-x

Gorsel 101. Mini&Max logo tasarimi eskizleri.
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Gorsel 102. Mini&Max logo tasarimi érnekleri.

Markanin vektorel logo tasarimi orneklerinde, mini ve max kelimeleri alt alta sola
dayali sekilde ve harf araligi dar olacak sekilde yerlestiriimigtir. Yapilan ilk ornekte
kelimelerin anlamlarindan dogrudan yola gikilarak mini ingilizce kiiglik anlamini
vurgulamak igcin miniskil max kelimesi ise buyuk anlamini vurgulamak igin
majiskul olarak yazilmigtir. Burada buylUk ve kuguk harf arasindaki yogunlugun
dengesizliginden dolayl 6rnek uygun bulunmamistir. Mini ve max kelimelerindeki
tum harflerin miniskdl yazildiginda markanin tatl, dinamik ve gen¢ imajinin daha
basarili bir sekilde ifade edildigine karar verilmistir. Mini kelimesinin i harfinin
noktalamasi tombul bir kalp ikonu ile yapiimistir. Kalp ikonlarinin hizalamasi i
harfinin noktalamasi ile ayni seviyede tutulmustur. Boylece harf yuksekligi

korunmustur.

mins m'n'
mMax max

Gorsel 103. Mini&Max logo tasarimi.

Karar verilen marka ismi, rengi ve logo tasarimindan sonra markanin Urin ve
koleksiyon tasarim asamasina gegilmistir. Bu asamada markanin vaad ettigi
minik fakat kullanigl gantalar dogrultusunda yakin zamanda oldukga trend olmay:
bagaran telefon taginabilen uzun sapli ¢anta tasarimi gelistirimistir. Unlii moda
markalarinin farkl renk ve formlarda tasarladigi telefon olgulerindeki bu ¢anta,
tasarimi ile markanin lanse edecegi ilk GUrinde musteri tarafindan asinalik ve
urine olan yatkinlik bir marka stratejisi olarak géz 6ninde bulundurulmustur.

Gergek deri malzemesinden yapilarak, Uzerinde markanin kabartma logosu
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bulunan etiketi ile sade, sik ve kullanigh bir ¢anta tasarimi olmasina dikkat
edilerek calisiimigtir. Markanin enerjik renk paletine sadik kalaraktan 2 ana
renktte ¢anta tasarlanmistir. Uzun askili ve gold renteki logo iglemesi ile ¢canta
tasarimi gelistiriimistir. Bu noktada c¢antanin markanin imajinin bir devami

olmasina dnem verilmigtir.

Gorsel 104. Mini&Max ¢anta tasarim eskizleri.

Markanin tek Urin Gzerinden musteri ile odak bir hedef dogrultusunda bulusmasi
hedeflenmistir. Canta tasarimina olan ve dolayisiyla markaya olan ilgiyi arttirmak
amaci ile ganta aksesuarlari tasarlanmistir. Marka logosu ve imaji ile 6zdeslesen
kalp sekilleri, canta aksesuari ve anahtarlik olarak iki farkli modelde

tasarlanmigtir.

Dijital bir marka kimligi olusturma girisimleri, minimax markasinin tasarimlari ve
pazarlamasi dahilinde de vam ettirilmigtir. Bu noktada, karar verilen ¢anta ve
aksesuar tasarimlari 3D olarak modellenmistir. Modellede ¢antanin dokusu ve
boyutu Uzerine ilk denemeler yapilmis fakat ¢antanin kullanim amacina uygun
olaraktan degistiriimistir. ilk modelleme 6érneginde gergek deri dokusuna yakin
bir doku basarili bir sekilde adapte edilmis olup ¢antanin eninin oldukga dar olup
kullanigli olmayacagi disiinllerek cantaya sufle kismi eklenmistir. ilk eskiz
denemelerinde c¢anta askinin ganta Uzerindeki kulaklardan asilacagi sekilde
tasarlanmis olsa da sufle kisminin eklenmesi ile bu kulaklar yan tarafa alinarak

modellemesi yapilmigtir.
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ilk modellemede cantanin kapaksiz ve Ust kisimdan fermuar ile agilacag
dusunulse de modelin daha estetik ve kullanigli olmasi adina 6n tarafina kapak

eklenmistir.

Gorsel 105.Mini&Max 3D ¢anta modelleme drnegi.

Modelleme esnasinda tasarimin boyut kazanmasindan faydalanarak gergege
yakin goruntusu ortaya ¢ikmis ve boylece tasarimda iyilestirmeler yapilmistir.
Karar verilen ¢anta olguleri ve tasarimindan sonra aksesuar olarak kullanilacak
kalpli anahtarlik modellenmigtir. Kalpli anahtarlik i¢in 2 model tasarlanmisgtir. Biri
cercevesiz digeri cerceveli olarak. Cercevesiz ve siskin bir kalp olarak
modellenen ilk anahtarlik tasarimina minimax logosunu yaldizl ve kabartma
olarak iglenmistir. Diger ¢erceveli kalpli anahtarlik ise yine yaldizli bir gergeve ile
modellenerek tasarimlar arasindaki devamlilik saglanmistir. Minimax logosu 3D

formda ayni sekilde ¢anta Uzerine de iglenmistir.
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Gorsel 106. Mini&Max 3D ¢anta, aksesuar ve logo tasarimi modelleme 6rnekleri.

Markanin logo ve urun tasarimlarinin uygulamalari Adobe lllustrator ve Blender
araciligiyla ile Uretilmigtir. Modelleme ile elde edilen Urun tasarimlari markanin
dijital pazarlamasi kapsaminda sosyal medya iceriklerinde kullaniimigtir.
Markalarin dijital platform araci ile musteri kitlelerine ulasma stratejileri dahilinde
minimax markasi da online satiglarini websitesi ve Instagram sosyal medya
hesabi Uzerinden yapmayi hedeflenmektedir. Bu noktada ise markanin dijital
tasarimlar Uretmesi oldukca O6nem arz etmektedir. Bu noktada modanin
dijitallesmesi kapsaminda bir marka ve urln lansmaninin geleneksel tanitim ve
kampanya tasarimlarindan ayrigarak hareketli grafik ve animasyon tasarimlari
uretilmigtir. Minimax markasi, modanin dijitallesmesinde grafik tasarim etkisini
ortaya c¢ikarmasi baglaminda onemli bir amag¢ Ustlenmektedir. Basilarak elde
edilen afis ve katalog gibi herhangi bir fiziksel tasarim c¢iktisi olmadan dijital
platformlar Uzerinden paylagilan tasarimlarm igin grafik tasariminin ve grafik
tasarimindaki gelisen hareketli grafik ve animasyon yontemlerinden

yararlaniimistir.
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Gorsel 107. Mini&Max “Coming Soon” hareketli grafik tasarimi.

Markanin sosyal medya uUzerinden paylasilan tasarimlarinda, markanin geng ve
dinamik imajini etkili bir sekilde yansitabilmek igin tipografik manipulasyonlardan
yararlanilmigtir.  Markanin “coming soon” (ingilizce; yakinda) sloganli
tasariminda “Soon” kelimesine sisme efekti verilip, kalp atigi seklinde hareket
ettirilmigtir. BOoylece markanin logosundaki kalp ikonlari ile ortak bir paydada

bulusup sevgi ve sevkat duygulari devam ettrilmistir.

enterwitha ho enterwith

Gorsel 108. Mini&Max “Coming Soon” hareketli grafik tasarimi.
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Gorsel 109. Mini&Max “Hi!” hareketli grafik tasarimi.

Sosyal medya Uzerinde paylasilan bir baska tasarimda ise tipografi Uzerindeki
sisme ve parlak yuzey etkisi devam ettirilmistir. Bu animasyon ¢alismasinda “Hi!”
(ingilizce; Merhaba) kelimesi heyecanin vurgulamak igin parlak bir pembe
renginde tasarlanmistir. Etrafindaki kalp sekilli anahtarliklar ise kendi

eksenlerinde donerekten tasarimin hareket duygusunu pekistirmektedir.

Gorsel 110. Mini&Max Instagram sayfasi.
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Hi

Gorsel 111. Mini&Max “This is a love story” hareketli grafik 6rnegi.

Gorsel 112. Mini&Max “New” hareketli grafik tasarimi.

129



Dijitallesmenin moda markalarinin 6zellikle sosyal medya, kampanya ve tanititim
gibi tasarimlari Uzerindeki etkisi ile tasarimlarin hareket ve boyut kazandigi
g6zlemlenmektedir. Bu dogrultuda kurgulanan moda markasi Minimax igin
Blender programi araciligi ile 3D tanitici bir moda animasyonu c¢alisiimistir. Bu
calismada markanin c¢anta, aksesuar ve logo tasarimlari 3D olarak
modellenmistir. Bu modelleme ile markanin kagit Gzerindeki 2D ¢izimleri hayata
gecmis ve izleyiciye sunulmustur. Boylece, geleneksellesen fotograf ve video
cekimi gibi tanitici eylemlere gerek duyulmayip dijitallesme trendi ve araciligi ile
tanitici igerikler bilgisayar ortaminda uretilebilmigtir. Bu moda animasyonunun
dijital tim platformalarda ¢ok hizli bir sekilde paylasiimasi ise markanin genis

kitlelere hizl bir gsekilde ulasmasini kolaylastirmaktadir.

Gorsel 113. Blender uygulamasinda modelleme galismalari.
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Minimax moda animasyonunda markanin enerjik ve geng yanini vurgulanmak
hedeflenmigstir. Canta modellemesi spiral bir rota tGzerinde farkli renk segenekleri
ile hareket ettirilerek animasyonun etkisi arttiriimistir. Markanin logo tasarimi ve
marka hikayesinden yararlanarak tasarimlarda vurgulanan kalp atisi hareketi bu
animasyonda da kullanilmigtir. Spiral dongusunun sonunda kalpli anahtarlik
tasarimi gorinmekte ve kalp atisi seklinde ekrana gelmektedir. Anahtarlik
sekansini ise minimax logosu ve ¢anta tasarimi takip etmektedir. Bu sahnede

logo ¢antanin Uzerinde kendi etrafi Gzerinde dénmekte ve cantalar sahneye

ziplama efekti ile gelip tasariminin hareketliligini ve etkisini arttirmaktadir.

Gorsel 114.Minimax moda animasyonu 6rnek galismalari.
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Gorsel 115.Minimax moda animasyonu 6rnek galismalari.

Bu uygulama ile grafik tasariminda son dénemlerde gdézlemlenen ve giderek
populerlesen modelleme ve animasyon uygulamalari kullanilarak Minimax
markasinin dijital olusumu desteklenmeye calisiimistir. Tanitim amacgh bu
tasarimda, markanin etkilesiminin c¢evrimicgi platformlar Gzerinden artmasi ve
teknoloji ile tasarimin birlestigi alanlarda dikkat ¢ekip, moda endustrisinin

djititallesme akimindan yararlanabildigine dikkat ¢ekilmek amacglanmistir.
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Giyim tarihinden hareketle, modanin surekli olarak degistigi ve donustugu
gorulmektedir. Moda, zevkli bir ifade bigimidir. Moda hem insanlar hem de
markalar arasinda bir iletigsimi de temsil etmektedir. Dolayisiyla moda, temel bir
ihtiyac olan giyimden ayrigmaktadir. Bu durum ise ancak giyim kultarinin
topluluklar tarafindan zaman igerisinde gelismesi ve insanin ayricalik duygulari
ile daha farkh bir ara¢ arasimasi neticesinde ortaya g¢ikabilmigtir. Bu arzular
dogrultusunda, buglin herkes tarafindan benimsenen kultlrel bir olgu haline

gelmesi ise ancak bir sisteme oturtulmasi ile gergceklesmistir.

Moda uretim, dagitim ve pazarlama sistemi igerisinde buyUk bir endustriye
donusurken markalagsma da bu sistemde kaginilmaz bir adimi olmustur. Moda
markasi temelde, bir Grinin kontrolli ve daha fazla tuketimini saglamak amaci
ile olusmustur. Moda markalari igin pazarlama faaliyetleri geleneksel dergi,
brosur, el ilani gibi yayinciligi radyo ve televizyon reklamciligi takip etmis en
sonunda teknoloji ile bilgisayar ve internet ortaminda dijital pazarlama ve
reklamcilik faaliyetleri olarak gunimuzde devam etmektedir. Geleneksel
koklerdeki moda markalari, yeni nesil tuketiclerin domine ettigi buyuk moda
pazarinda korumak ve zenginlestirmek igin, internet caginin engellenemez
dijitallesme serluvenine adapte olmaktadir. Markalar yeni tuketicilerine
markalarinin ne oldugu ne yaptigi ne sdyledigini yani ¢evrimici ortamlarda dijital
icerik ve tasarimlarla aktarmak durumunda kalmislardir. Bu tip moda markalari,
gercek hayatta ulastigi yuksek marka sadakatini ve basarisini sanal bir arenada
da dijital bir kimlik ile saglamaylr amaclamaktadir. Clnkli moda tlketicileri
glinimuzde sadece kiyafet satin almakla kalmamaktadir. Tlketiciler markalarla
etkilesim kurmak, markalara ait olmak ve satin aldiklari marka gibi olmak
istemektedirler. Bilgili, merakli ve segici tuketiciler, markalarin toplum iginde ve
sosyal medyada nasil gorunduklerine 6nem vermektedir. Bu, dijital teknolojiye
merakh bir marka olmanin artik ayri bir is olarak goérulemeyecedi anlamina
gelmektedir. Ancak birgok marka mirasi ve Kkimligi g6z ©nlnde
bulunduruldugunda markalarin dijital ugurumu nasil kapatadi o6nemli bir
sorunsaldir. Dijitallesme, izlenmesi gereken ¢ok hassas bir yoldur. Sosyal
platformlardan, Uglncu taraf distribltorlere kadar markanin her tarlG dijital
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manifestasyonu, yeniden tanimlanmis marka degerleriyle tiketiciyi kaybetmeden
ortismek durumundadir. Moda markalarinin degisen zamana uyum saglamalari
icin dijital déniisimlerini dengelemeleri gerekmetedir. Onemli olan, markalarin
dijital dontigum icin saglam bir zemin olusturmasi ile yenilikgi girisimlerini dengeli
tutmalaridir. Veri, satis ve pazarlama, musteri iligkileri ve tasarim alanlarini dijital
teknolojiler ile desteklemek gerekmektedir. GUnin sonunda bu alanlar moda
markalari i¢in nihai dijital micadelenin temel bilesenleridir. Moda markalarinin
tasarimda, bilgisayar ortaminda Uretilen dijital iceriklere olan ihtiyaci da giderek
artmaktadir. Yaziim ve donanim destekli tasarimlar; grafik tasarim, yapay zeka

ve arttinlmig gergek gibi gesitli disiplinlerden yararlanarak olusturulmaktadir.

Moda endustrisinin dijital donigumu, moda markalarinin internet gagina ayak
uydurma seruvenleri kapsaminda gerceklesmeye devam etmektedir. Moda,
zamana ve mekana bagli olmadan surekli olarak kendini yenileyen ve bir¢cok alani
da etkileyen bir kavram iken, moda markalarinin, tasarimlarin ve buyuk bir
endustrisinin  de yenilenmesi bu baglamda kacinilmazdir. Dijitallesme,
gunumuzun en buyuk akimidir ve moda endustrisi bu akima ortak olmakla
beraber yon de vermektedir. Sonugta moda kendini ancak yenileyerek var

edebilmektedir ve bu yenilik kiresel bir degisimi de beraberinde getirmektedir.
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