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OZET

BASDEMIR, Cansu. Grafik Tasarimda Ekolojik Yaklasimlar ve Ekolojik Uriin
Ambalaji,YUksek Lisans Tezi, Ankara, 2015.

Ekoloji, 1856’da canli ve canlinin gevresi ile olan iligkisini inceleyen bilim dali
olarak Ernst Haeckel tarafindan tanimlanmistir, boylece ekoloji biyolojiden
ayrilmigtir. Cevre kirliligi ve sorunlarinin ortaya ¢ikisiyla, ekolojinin anlami 20.
Yuzyilda degismis ve genislemigstir. 1980’li yillarda sorunun kdkten ¢ozumu igin
tasarim anlayisinin degismesi gerektigine inanilmigtir ve 90’l yillarda ekolojik
tasarim ortaya ¢ikmistir. Design Council ve Design Center gibi kuruluslar gok
sayida sergi, konferans, toplantilar dizenleyerek ekolojik tasarimi daha iyi
anlamaya ve sorunun Ustesinden gelebilmek igin endUstriye uyarlamiglardir.
Ancak beklenen olumlu etki gergeklesmemistir. Sorunun kdkeninde insanlarin
dugsunce bicimlerinin ve ekoloji ile ilgili bilgi eksikliklerinin oldugu sonucuna
varilmistir. Bazi aragtirmalar grafik tasarimin gorsel iletisim gucu ile bu sorunun
ustesinden gelebilecegini ortaya koymustur. Grafik tasarimcilar insanlarin
ekolojiyi anlamalari ve harekete gegmeleri icin sosyal sorumluluk projeleri
organize etmiglerdir. 2014’te giincellenen haliyle “First Things First Manifest” (ilk

Once Oncelikler Manifestosu) tasarimcilari bu eylemlerinde cesaretlendirmistir.

Grafik tasarimcilarin dahil oldugu bir alan olarak ambalaj ekolojik sorunlar
nedeniyle degisim gostermeye bagslamistir. Ambalajlar yalnizca goérunusleri ve
dayanikliliklariyla degil, cevresel etkileri Uzerinden degerlendirildigi bir doneme
girmistir. Ayni zamanda ekolojik uUrunlere talep artmig, bu durum ekolojik

urtnlerin gereksinmlerine uygun ambalaj tasarimlari yapmay gerektirmistir.

Ekolojik Urin ambalajlari siradan ambalajlardan ayr tutulmak adina bazi
Ozelliklere sahip olmustur. Bu sekilde tuketiciye arun ile ilgili dogru bilginin
aktarilmasi saglanmigtir. Ekolojik urtnlerin hedef kitlesi egitim ve ekonomik
seviyesi yuksek kigiler olmustur. Bu nedenle ekolojik Grun ambalajlari genellikle

kaliteli bir gorsel dile ve basarili estetik gozimlemelere rastlanmigtir. Bununla



birlikte ekolojik urin ambalajlari atik olduktan sonra gevreye zarar vermeyen
malzemelerle tasarlanmaktadir. Ekolojik Urunler igin tasarlandiginda ambalajlar
belirli 6zellikleriyle 6n plana ¢ikmaktadirlar. Bu Ozelliklerden en 6nemlileri 6n
yuz tasarimi, renk ve malzeme sec¢imidir. Sonug¢ olarak ekolojinin grafik
tasarima ve Ozellikle ambalaj tasarimina etkileri arastirilarak, ortaya ¢ikan

urtnlerin daha iyi anlasiimasi hedeflenmistir.

Calismanin birinci bélumunde ekolojinin tanimi ve tarihsel gelisimi incelenmistir.
Ikinci bélimde ekolojik tasarim ve ekolojinin etkiledigi grafik tasarim konulari ele
alinmigtir. Ambalaj tasarimi ve ekolojik uriin ambalajlari ise ornekler Gzerinden
ayrintih bir bicimde Gguncl bolumde irdelenmistir. Son bolim ekolojik Grin
ambalaji tasarimlarindan olugsmaktadir. Bu c¢alisma kapsaminda yaratilan
Kuaclukdere Ekolojik markasi igin ekolojik peynir ambalaji tasarimlar ve

uygulama agiklamalarina yer verilmigtir.

Anahtar Sozcikler: Grafik Tasarim, Ekoloji, Ekolojik Tasarim, Ambalaj

Tasarimi, Ekolojik Uriin Ambalaj.



ABSTRACT

BASDEMIR, Cansu. Ecological Approaches in Graphic Design and Ecological
Product Packaging, Master’s Thesis, Ankara, 2015.

In 1856, ecology was defined as the science of living organism and the
relationship between its environment by Ernst Heackel, this definition seperated
ecology from biology. The meanings of ecology had changed and broadened in
20" century at the beginning of the environmental pollution and problems. It
was believed that the design methodology should change to solve the problem
accurately in the 80s, and then ecological design came out in 90s. The Design
Council and the Design Center had organized many exhibitions, conferences
and meetings, both to understand the ecological design and introduce it to the
industry. But the positive impact which was expected didn’t happen. It was
concluded that the roots of the ecological crisis lies in peoples mind and lack
the information about ecology. In this context, some researches has shown that
the graphic designer has the power of visual communication to handle with the
ecological crisis. Graphic designers have organized and participated in social
responsibility projects to help people to understand the value of ecology and
act. Updated in 2014, “The First Things First Manifest” encouraged designers

doing their activities.

As a discipline which graphic designers are involved, the packaging design
started to reshape itself due to the ecological problems. The packaging design
entered an era which is not evaluated only on its appearance and durability but
the impacts on ecology. At the same time the demand for the ecological
products has increased. This caused packaging industry to produce new design

which meets the needs for ecological products.

Ecological products packaging has some indentifying feautures that make it
able to distinguish it from other conventional products’ packaging.

Distinguishing the visual identitiy, the goal is to give the correct information



about the product to the customer. The target consumer for ecological products
is the one who has a high education level with a certain economical power. So
ecological product packagings are generally considered to have a high visual
quality and sophisticated design solutions. Beside ecological products
packagings are designed with the metarials that are not harmful for the
environment after the disposal. The packaging design can appeal with some
feautures when it is designed for the ecological products. Among these
feautures the big roles are played by the visual elements such as the display
panel, the color and the material. As a conclusion to investigate the ecology’s
affect on graphic design, especially on the packaging design is an important

study area to analyze and understand the subject further.

In the first part of this study, the definition, the history and the development of
ecology is analyzed. In the second part ecological design and graphic design
influenced by the ecology are dealt with. Packaging design and ecological
products’ packaging are handled in details by analyzing the samples in the third
part. The last part consists of the ecological packaging designs and
explanations of the applications. A group of ecological cheese packaging has

designed for a brand called Kugukdere Ekolojik that is created for the study.

Key words: Graphic Design, Ecology, Ecological Design, Packaging Design,

Ecological Product Packaging.
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1. BOLUM

EKOLOJI, EKOLOJININ GELISiMi VE ETKILERI
1.1. EKOLOJi NEDIR?

Ekoloji, Yunanca ev, “oiko” ve bilim “logos” s6zcuklerinden tlremigtir (Keller ve
Golley, 2000, s.7). Yani ev kavramina ait bilgiler, yagsanilan yerin bilimi demektir.
Odum ve Barrett'e (2004 ,s.2) gore, ekonomi de Yunanca kokenli bir s6zcuktur
ve ekolojideki “eko” ekiyle aynidir, “nomics” ise yonetim anlamindadir. ingilizce
‘management” s6zcudu “nomics”ten  tUremistir. Ekonomi, bu haliyle evi
yonetmek, evin idaresini yuriitmek demektir. insanin yasadigi ev sonra gevresi
ve daha genis cevresi ile ilgkisini ne kalitede yoOnetebildigi ekonominin
konusudur. “Canli varliklarin konutu ya da mekani olarak dogadaki fiziksel ¢cevre
kabul edildiginden, organizmalari bu mekanda inceleyen bir bilim dali sayilan
ekoloji, doganin ekonomisiyle ilgili bilgiler toplulugu olarak anlasiimaktadir”
(Cepel, 1992, s.13).

Bugln ise ekoloji ve ekonomi sodzcugun cgagristirdiklari neredeyse karsit
anlamhdir. Zaman iginde anlamda meydana gelen bu degisiklik yuzinden
ekoloji ve ekonomi ortak kdkenlerini unutmustur. Oyle ki Odum ve Barrett (2004,
s.2), bu yanhs algiy! tespit etmis ve algida kavram kargithginin oldugunu 6ne
surmastir. So6zgelimi, ekonomi icin dogrusal kaynak kullanimi varken, ekoloji,
dairesel (tekrarlayan) kaynak kullanimini seger. Ekonomi, ilerleyen teknolojiyi,

ekoloji uygun teknolojiyi kullanir.



Yaygin olarak kabul goren tanimlama ise 1866 yilina rastlar. Alman biyolog,
filozof ve sanatgi Ernst Haeckel (1834-1919), (bkz. Goruntu 1-1) ekolojinin
tanimini “organizmanin gevresi ile olan ilskisini incelemek” seklinde yapmistir
(Keller ve Golley, 2000, s.7).

Goriintii 1-1: Ernst Haeckel

(http://www.ecologyhalloffame.com/haeckel_ernst)

Ancak bu tanimlama ekolojiyi biyolojiden ayirsa da bilim g¢evrelerince
elestiriimistir. Cunku 6zellikle biyologlar, ekolojiyi biyolojiden ayirmanin gereksiz
oldugu gorusunu savunmusglardir. Bu tepki, atilmasi gereken adimlari, maddi
destekten mahrum birakarak ekolojinin gelismesinin bir sure gecikmesine
neden olmustur. Biyologlar bu tanimin fazlaca kapsayici oldugunu
dusunmaglerdir. Keller ve Golley’e (2000, s.9) gore, Haeckel ekolojiyi yapisi ve

siniflandirmasiyla biyolojiden ayirmak istemistir.



1.2. EKOLOJININ TARIHSEL GELIiSiM SURECI

Canlilar dinyasi ile c¢evrelerinin durumu arasindaki etkilesimleri arastirma
cabalari ¢ok eskidir. Ekoloji adiyla anilmadan once c¢ok cgesitli adlarla bu
calismalarin yapildigi bilinmektedir. Locy’ye (1925, s.34) gore, doga tarihinin
izlerine (bir bilim olarak) antik Yunan filozofu Erasuslu Theophrastus (M.0.372-
288) sayesinde rastlanir. Theophrastus, canlinin onu sarmalayan cevreye
adapte oldugunu ileri surer. “Roma’da ise canli ve gevresine adaptasyonu
konusunda 37 ciltlik “Historia Naturalis”i yazan M.O. 23 ve 79 yillari arasinda
yasamis olan Pliny (Pliny the Elder: Buyuk Pliny olarak gevrilebilir), aragtirmalari
devam ettirmistir (Allee ve digerleri, 1949, s.16). 18. ve 19. Yuzyillara
gelindiginde dogay! gozlem sonucu elde edilen bilgilerin, kavram ve buluglarin
belli bir yeterlilige ulagsmasi ile dikkat cekici bir birikim gergeklesmistir.
Dolayisiyla bu donemlerde, ekoloji i¢cin daha hizli gelismelerin varligindan s6z
edilebilir. “1749'da “Oeconomia Naturae” eseri ile ekolojiyi doda tarihinden
ayirma girisimlerinden ilkini gerceklestiren Carl Lineaus; Lineaus’ tan
etkilenerek bitkilerin aralarindaki iliskiyi irdeleyen E. Warming; buyuk oneme
sahip “Turlerin Kokeni” ile C. Darwin, ekolojinin gelisiminde rol alan bilim

insanlarindan birkagidir® (Egerton ve Kahler, 2014, s.1).

Ekolojik arastirmalari derinlestirmek igin resmi ilk girisim, bir dernegin Londra’da
kurulmasidir. “Onceleri etkinlik alani bitkibilimle sinirli olan British Vegetation
Comitee (1904), 1913’te isim degisikligi ile British Ecological Society olarak
ekolojinin  hizmetine sunulmustur” (Fischedik, 2000, s.291). 1913’'te acilan
BES’ten sonra, Amerika’da Ecological Society of America kurulmustur, 1920’de
“Ecology” dergisini gikarmigtir. “Bu yillardan sonra ardarda yayin ve kuruluglarin
ortaya ciktigina rastlariz” (Egerton ve Kahler, 2014, s.2). 1970’li yillara kadar
gecen surede ekoloji daha iyi taninan ve galismalari devletler tarafindan destek
goren kurumlara sahip olmustur. International Biological Program (IBP)

1964°’ten 1974’e kadar, ekolojik arastirmalar icin ciddi maddi kaynak saglamistir.



1.3. MODERN EKOLOJi

Ekoloji kendi sinirlarini belirlemek ve galismalarina agiklik getirmek igin terim,
kavram ve kapsam belirlemeye c¢alismistir. Ekolog Odum ve Barrett'in birlikte
hazirladigi bu tablo kavramlar ile aralarindaki hiyerarsiyi gostermektedir (bkz.
Gorantu 1-2). “Haeckel’in organizmalari ve gevrelerine ait kargsilikli iligkileri bir
kavram olarak kapsayan tanimlamasi, 6zellikle 1900 yilindan sonra baska
arastiricilar tarafindan daha genis ve degisik anlamlarda dusunulip
degerlendiriimeye baslandi” (Cepel, 1992, s.13). Ekoloji, biyolojiden felsefeye
bircok disiplinin calismalarindan beslenmigtir. Ekolojiye o6zgu kavramlarin
yaratilmasi birbirini izlemistir. Tabloda gorulen, ekosistem, biyom ve ekosfer bu

yeni kavramlara ornektir.

Ecosphere
phe
W

Landscape
W

Ecosystem

E cormin, 3

Population
i

The Scope of Ecology

Gorunti 1-2: Ekolojinin kapsami.
(Odum ve Barrett, 2004, s.3)

Bu kavramlarin agiklik kazanmasi, ekolojinin daha iyi anlasiimasinda olumlu
etki yaratmigtir. Bununla beraber ekolojik kavramlarin diger digunce bilimlerine
adapte edilebilirligi sayesinde, alanlar arasi gecis ve kullanimlar olusmustur.
Ozellikle Felix Guattarinin “U¢ Ekoloji” eseri bu gegisi desteklemigtir.

1970’lerden baslayarak ekolojik kavramlarin, terim anlamlarinda genislemelere



ve uyarlamalara rastlanir. Sozgelimi, insanlar ve kendi yarattiklari kurum-
kuruluglarla olan iligkilerinin dizgisi, artik “ekosistem” so6zcugu kullanilarak
aciklanmaya baslamigtir. “1970’li yillardan bu yana ekoloji, genellikle “biyolojik”
nitelikli degil “normatif’ nitelikli bir kavram olarak anlagiimaktadir” (Mutlu, 2006,
s.251). Simonnet'ye (1990, s.10) gore “Ekosistemler” olarak kdy, mahalle ve
kasaba, yasamin temel iglevlerinin varolabildigi toplumsal yapilanmanin ana
unsurlari olmahdir”. Kormondy ve Brown (1998, s.30), teknolojinin, sehirlerin,
sanatin dahil oldugu bir “insan ekolojisi’nden bahsedebilir mi, sorusunu sorar.
insanlar dogadan ayri varliklar olmadiklari igin sehirler “insan ekosistemleridir”
der. Burada eger bir insan ekolojisinden bahsedilmekteyse, Calgliner'e (2003,
s.65) gore "kasit insan merkezli bir gevre yaklagsimini igeren sosyal bir bilim
anlayigi degildir. Aslinda ekolojik kavramlarin insan iligkilerini aciklarken
kullanilmaya baglandiginin isaretleridir diyebiliriz. Daha sonraki yillarda da bu
gegcigler cesitlenerek artis gostermistir. Ekoloji, bir bilim olarak tipki fizik, kimya
gibi nesnel bir bilimken digerlerinden farkli olarak adeta insanin yagsadigi gevreyi
nasil etkiledigi Uzerinden, dogru ve yanlis belirleyen, yol gdsteren bir 6zellik
kazanmistir. Keller ve Golley’e (2000, s.15) gore, asil nokta sudur ki ekoloji

doga bilimi olarak yola ¢ikmig, insan bilimlerine gegis yapmistir.

Ben ekolojiyi diger bitin bilimlerden daha multidisipliner gértiyorum. Ekoloji ¢ok karsiliklar
olan yeni akimlar uretmistir. Cevremizi saran herseyi birlestirebilmektedir. Soézgelimi,
Osinografi'nin bltin terimleri uyarlanip, kent sosyolojisi agiklanirken yararlanilabilir. Bu
birlesim islevsellikten ¢ok kavramsaldir. Ekolojinin multidisipliner distnis bigimi dogda
bilimlerini ¢arpici bicimde degistirmis ve komsu bilimler arasindaki sinirlar siliklestirmigstir
(Keller ve Golley, 2000, s.15).

Bu bolimde bir saptama yapmak gerekirse, kimi sozcuklerin basina eko-
getirilerek ortaya cikarilan yeni sozcukler, en basit sekliyle, dogayla insanin
baris iginde oldugu tutumunu ve eylemlerini nitelerken kullanilir denebilir.

Ekotasarim, bu nitelemeye 6rnek verilebilir.

Keller ve Golley'e (2000, s.1) gore, yeni ylzyll, yansimalar
cesaretlendirmektedir. 21. Yuzyilda ekoloji, zamanina uygun degisim gostermis

bir alandir. Ekolojinin gelisimi 1900°IU yillarin bagina kadar devam etmis, hemen



sonrasinda ise evrim olarak adlandirmanin daha yerinde olacagi bir sureci
yasamaya baglamistir. 1900 yilindan sonraki yillar, cagdas ekolojinin geligsim
dénemi olarak nitelenmektedir. Ozellikle “1960’li yillarda ekolojinin matematiksel
bir nitelik kazanarak daha analitik bir bilim dali haline gelmesi bu dénemdeki en

onemli gelisim olarak kabul edilir" (Remmert, 1984, s.18).

1.4. GEVRECILIK

Calguner'e (2003, s.8-9) gore, ekoloji Tukiye'de ne yazik ki "gevrebilim" gibi
sunulmustur. Calguner, cevre kavramindan "ekoloji"ye gegcisi bir terminoloji
degismesi olarak degdil bir anlayisin degismesi olarak goérmektedir. Buna
ragmen bir davranis bigimi olarak ekolojik dengenin korunmasina yonelik
etkinlikler, cevrecilik bilinci ile ortugsmektedir. “Cevre, canlilarin yagsamasini
saglayan ve onlar surekli olarak etkisi altinda bulunduran faktorler
kompleksidir’ (Cepel, 1992, s.11).

Laskin’in (2006) arastirmalarina gore, Tarihte “Blyuk Sis” (Great Smog) olarak
gecgen bu olaydan sonra 1956’'da ingiltere’de Temiz Hava Kanunu gikarilmistir.
Ancak komdur kullanimina alternatif yakitlarin fiziksel ve ekonomik altyapisinin
saglanamamasi nedeniyle kanun gecerlilik saglayamamis, 1962’de sehir yine
benzer bir olayla kargi karsiya kalmistir. Bu olaylar toplumsal farkindahgi

tetiklemistir.

1960l yillarda ekolojiye olan bakisin sosyal boyut kazanmasi da yasanan
toplumsal sorunlara baglanmaktadir. Yicel'e (2009, s.81) gore, 1960'lardan beri
ekolojik konulari devrimci toplumsal anargizmle birlikte ele almaya calisan
toplumsal ekoloji Murray Bookchin ile aniimaktadir 1964’te ortaya c¢ikan
ekoanarsizm bir tepkidir. Bookchin’in Ekoloji ve Devrimci Dusunce adh kitabi
basildigi yil olan 1962’den beri genis cevreleri etkilemistir. Bu eserin
kargikultirin (counterculture) kendi ifade edis dilinde de belirleyici roli oldugu
dusunulmektedir. Bookchin’in eseri ilk radikal politik manifesto olma 6zelligini de

tasimaktadir. Karsitkultir her canlinin yasama hakkina saygi duyar. Bu yonuyle



ekosistemlerin devamliligina iliskin yasayla paralellik gosterdigi dusunulebilir.
Ekoanarsizm ve Kkarsikultir farkh adlar alsalar da toplumsal sorunlara
neredeyse ortak ¢ozumler sunarlar. "Ekoanarsistlerin dnerdikleri toplum, insani
degerler temelinde orgutlenmis ve isbirligine dayali toplumdur. Boyle bir yapi
aynl zamanda ekolojik dengeyi korumayi kendine amag edinir’ (Turan, 2002,
s.214). Bookchin'e (1995, s.109) gore, toplumsal ekoloji toplumun gergek, sakl

0zunu uyandirmak ve ahlaki bir icerik saglamak sorumlulugundadir.

1.5. BIYOFILI

Biyofili, kisaca yasayan her varligi sevmek demektir. Biyofili kavramina 1973'te
Psikanalist Erich Fromm'un kitabinda nekrofilinin karsiti olarak deginilmistir.

Fromm biyofiliyi su sekilde anlatmaktadir:

Biyofili yasamin kendisine ve canh olan herseye duyulan tutkulu asktir. Bu bir insanin, bir
bitkinin, bir fikrin ya da bir sosyal grubun daha fazla biiyime arzusudur. Biyofilik kisi durmayi
degil "yapmay!" tercih eder. Hayatin macerasini sever. Zorla degil askla degistirmeyi ister.
Biyofili ilkelerinde iyi ve kotu vardir; iyi, yasam veren, glzellestiren, canhhgi agiga vuran
herseydir, kotu ise, 6lim getiren, sikan, birlikten ayiran seylerdir (Fromm, 1973, s. 365).

Fromm'un ifadelerini gelistiren ise biyofili hipotezinin sahibi kabul edilen
Amerikali biyolog ve arastirmaci Edward Wilson'dir. Clowney'e (2013, s.100)
gore, Wilson, baglarda biyolojik bir hipotez olarak anlattigi biyofiliye ahlaki
anlamlar yuklemeye cabalar ve insanin genetik kodlari ile aktarilan yagsama ve
yasayan varliklara besledigi sevgiyi, bilin¢li olarak bir doga sevgisi yaratmada
kullanabilir mi sorusunu sorar. Boylece, ekolojinin bozulmasinda buyuk rol
oynayan siddet duygusunun bastirilabilecegi kimi bilim insanlari tarafinda

mUmkiin kabul edilmektedir.



Izlandali mizik sanatgisi Bjoérk, 2011 yilinda bu hipotezin adini tasiyan bir

album cikarmistir. Albumun dijital versiyonu interaktif uygulamalar igermektedir
(bkz. Gorunta 1-3).

| 7 deluxe gdition
ncludes 3 extra t
N )

Goriinti 1-3: Bjork’ Gin Biophilia albim kapag
(http://www.technique.co.jp/item/86767, TPLP1016CDX.html)

Albimdeki uygulamalar yaygin bicimde bilinen interaktif oyunlar mantiginda
iglerler. Bu uygulamada, kullanici, yesil viruslerin hlcreye girisine engel olmak
igin, onlari dokunup itekleyerek uzaklastirsa da en sonunda basarisiz olur,
virasler hucreyi delmeyi basarirlar (bkz. Goéruntu 1-4).

Gériintii 1-4: interaktif uygulamadan bir parga, (virus app)
(http://www.snibbestudio.com/category/biophilia/)



Klipler ise ¢ok 6zgun bir sekilde kurgulanmig ve yeni teknikler denenmistir (bkz.
Goruntu 1-5). “Bjork “Mutual Core” sarkisinda aski, tektonik katmanlar kadar
buaylk ve onlarin hareketleri kadar sarsici olarak nitelemistir’” (Meikee Magnetic,
Darkbeauty Magazine, www.darkbeautymag.com/author/meikeemagnetic).

Albimun sanat yonetmenligini M/M Paris Tasarim Studyosu gergeklestirmistir.

Goriintii 1-5: Mutual Core adh sarkinin klibinden bir gériintt, maketler yer kabugunun
katmanlarindan esinlenilerek hareket ettiriimektedir

(http://www.darkbeautymag.com/2013/06/review-bjork-biophilia/).
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2. BOLUM

EKOLOJIK TASARIM

2.1. EKOLOJiK TASARIMIN AMACI

Ekolojik tasarim, ¢evre sorunlarinin kaynagini elegtirel bir bicimde tasarim ve
uretimin dugunsel ve pratikteki yanliglarina baglayan, sorunlarin ¢ézimu igin
doga ile olan iligkimizi yeniden sorgulamamiz gerektigini anlatan bir tasarim
yaklasimidir. Armstrong’a (2009, s.64) goére “iyi tasarim”, UranU, gevreyi ve
iletisimi gelistirebilmektedir. Cok genis bir tanimla ekolojik tasarim bu iyiye
ulasmak igin gerceklestirilen tasarim eylemleridir. Ekolojik tasarim, buatin
tasarim disiplinleri igcinde kendine ait yorumlara ve agilimlara sahiptir. Bu
actlimlar genellikle dusunsel, yani tasarima nasil anlam yuklenebilecegi ile ilgili

ve/veya pratikte bu surecin nasil hayata gegirilebilecegi ile ilgilidir.

Her disiplinin birbirini etkiledigi 21. Yuzyil, insan bilimlerine gecis yapan
ekolojinin yeniden kesfedilmesini saglamistir. S6zgelimi mimarlikta, cevreyle
uyumlu bir yagsam tarzinin nasil olmasi gerektigini arastirir ve konuyu yagsam
alanlari Gzerinden ele aliken, grafik tasarimda ise bir iletici olarak tasarimcinin
yasanilan c¢evreyi anlamada ve onu iyiye dogru degistirmedeki iletisimsel
gucuna arastirir. Boylece tasarimci gevresini degistirmeye calisirken, ekolojinin
sundugu bakis agisiyla sosyal sorumluluk tagsimig olur. “Amag, tasarimcilar gibi,
arabulucu entellektuellerin suregelen yollari terkederek muhalefetlerini
olusturabileceg@i ve bunu aracilastiriimis bir bicimde sunabilecekleri bir “zihinsel

ekoloji” noktasina varmaktir (Armstrong, 2009, s.104).

Ekolojik tasarimi, siradan olandan ayiran en belirgin 6zelliklerden birisi Ryn ve
Cowan’a (2007, s.50) gore, surdurulebilirlik ilkesidir. Surduralebilirlik, sistemlerin
somurusune engel olur, adil ve devamlligi olan, haklarin korundugu, sinirsiz

tuketimin degil, yeteri kadar tuketimin savunulmasinda gereksinim duyulan
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boslugu tamamlar. Surdirulebilirlik, ekolojik krizin Ustesinden gelebilmek igin en

gercekci ¢ozumleri sunmaktadir.

Ekolojik tasarimin eylemlerine yon veren olgular bulunmaktadir. Kiresel 1sinma
bunlardan biridir. Uretim slreglerinde sUrdUrilebilirlik gbzardi  edilerek
kaynaklarin sinirsizca kullanimi, ekosistemleri tahrip etmis ve bu olumsuzluk
kiresel 1sinma adi verilen ve dunyanin tamamini etkileyen iklim degisimini
baglatmigtir. Gaia Hipotezine gbre dunya butundur. Bir yerdeki etki sadece o
bolge ile sinirh  kalmaz, batinid etkiler ve “butunsellik, ekolojinin

vazgegemeyecedi bir ilkedir’ (Cepel, 1992, s.19).

2.1.2. Ekolojik Tasarimin Amacini Belirleyen Bir Faktor Olarak iklim

Degisimi

Godrej'in (2003) kitabinin 6ns6zunde bir Greenpeace koordinatdrinun ifadesi
su sekilde yer almaktadir: "insanlar, hayvanlar ve ekosistem igin yikici sonuglari
olan kuresel iklim degisimi dinyanin karsi karsiya bulundugu en buyuk tehdit
olarak gorulmelidir". Zedillo'nun (2009, s. 4-5) degerlendirmelerinden yola
cikarak bakildiginda 2006 yilinda Sir Nicholas Stern’in yayinladigi "Stern
Raporu" sera gazlarinin neden oldugu kuresel isinma gergegini agik¢a ortaya
koydugunda bir panik ortaminin dogmustur. Ozellikle bu ciddi durumda ABD'nin
en blyuk pay sahibi oldugu 6grenilmistir. Bu gercedi kabul etmek istemeyenler
olsa da cogunluk kuresel i1sinmanin insan etkinliklerinin dogal bir sonucu
olduguna ikna olmugtur. Rachel Carson’in “Silent Spring” kitabinin yarattigi
etkiye benzer ikinci buyuk etkinin bu raporla olustugu sodylenebilir. 21. yy’a
kadar “gevre” sorunlari denilip gegilenler, artik butin dunyanin gelecegini
ilgilendiren “asil mesele” olarak gorulmeye baslanmistir. Godrej'e (2003, s.21)
gore, hasta insanin vicudunda yasanan, 1 dereceye bile varmayan sicaklik
artisinin verdigi rahatsizlik Gzerinden bir kiyaslama yapilmalidir. Dunyanin
ortalama sicakligindaki birkag derecelik artisin nasil tehditler yaratabilecegini
anlamak icin empati yapiimis olunur, bu deneme farkindalik gelistirmede yardim

saglayabilmektedir.
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Kimi bilim g¢evreleri bu gidisi durdurmak veya tersine ¢evirmek icin ardi ardina
yontemler gelistirmeye baglamigtir. "Kyoto ProtokolU" bunlardan biridir.
Sorunlarin kaynaginda surekli olarak buylyen ekonomi hayali, dolayisiyla,
genellikle intiyagtan fazla Uretim politikalar yattigini disinen Ulkeler degisime
destek olmak igin Kyoto'nun sartlarini kabul etmislerdir. Bu nedenle o6ncelikli
olarak Uretim politikalarinin yeniden gézden gegirilerek yavaslatiimasi gerektigi
ve surdurulebilir sistemlere gegis fikri Uzerine yogunlasiimigtir. Ancak buyuk
ekonomiye sahip ve iklim degisiminde payi olan bazi Ulkeler anlagsmaya imza
atmamistir. Kadioglu'na (2001, s.251) goére, "Isinma, daha ciddi sonugclar
dogurabilecek iklim degisiminin bir belirtisidir. Gergek hastalik ile belirtiler
karnigtinlmamalidir.  Sorun insan etkinlikleri yuzinden atmosferin Gunes

enerjisini yutmasi ve yayma seklini degistirmis olmasidir."

2.1.2. Gaia Hipotezi

Gaia teorisi ismini bir Yunan tanrigasindan alir ve diinyanin yasanabilir i1sisi,
solunabilir havasi ve asitsiz sularinin yasamin gelisimi ve metabolizmasi
tarafindan uretilip dizenlendigini savunur. Gaia teorisine gére tum canlilar
hava, okyanuslar, tatli sular ve dinyadaki tim akiskanlar araciligiyla fiziksel
olarak birbirine baghdir” (Callenbach, 2010, s.62-63).

Gaia hipotezinin, ekolojik tasarim agisindan 6nemli kabul edilmesinin nedeni,
yerkure ve biyosferdeki elemanlarin, karsilikli etkilesim iginde buttin bir varlik
olusturdugunu savunmasidir. Ekolojik tasarimin elegtirdigi sistemin degismesine
dayanak olusturmaktadir. Butuncul bakis acisi ile ekolojik tasarimin,
gerceklestirmek istedigi yeni dunya igin neden-sonug iligkisini agiklayan

olgulardan biridir.

2.2. EKOLOJiK TASARIMIN ORTAYA GIKISI

Yaygin goruse gore, tasarim disiplini 1960’lara kadar sosyal degigkenlerden
bagdimsiz olarak yoluna devam etmistir. Bigim ve igerik, genellikle estetik

kaygilarla sekillenmigtir. Tasarimci Viktor Papanek (1971, s.44), buna “kozmetik
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tasarimi” adini vermigtir. Papanek, ekolojik tasarim tarihinde dnemli bir isimdir.
Tasarimciya toplumsal sorumluluklar yikleyen anlayisi, ok 6nceden savunmus
ve "tasarimcinin bigim vermekten ¢ok daha énemli islerinin olduguna" inanmistir
(1971, s.46).

Tasarim, 1970'lerden sonra, buyik sorumluluklar almaya baglamistir. insan
eylemlerinin dinyayl ne kadar etkileyebilecegini farketmigstir. Ekolojik tasarim,
bu farkindali§in uygulamaya gegirilmesi igin gelismistir. ilk olarak, 1971 yilinda
lan McHarg tarafindan “Design with Nature” kitabi ve savundugu dusunce,
insanoglunun modern hayata gegisiyle birlikte ihmal ettigi, dogaya uyumlu
yasam tarzinin yeniden nasil hayata gecirilebilecegini anlatmaktadir. Tarihgi
Lewis Mumford, "Design with Nature"in 1995 yilindaki baskisinda, McHarg'in
ekolojik bir yagsam i¢in umut verici bir ekolojik tasarim kitabi yazdigini ifade
etmektedir. Henuz ekolojik tasarim bir kavram olarak McHarg'in eserinde yer
almasa da yaklasimi kavramin sahibi kabul edilen Hollandali mimar ve
"Ecologial Design" (Ekolojik Tasarim) kitabinin yazari Sim Van Der Ryn ile
ortaktir.

70’li ve 80’li yillarin gevre sorunlari buyuk oranda, atik ve bu atiklarin nasil geri
donustarulebilecegiyle sinirli kalmigtir. 1980’li yillarda gevrecilik hareketi daha
genis kitleleri etkilemistir. Sehirlesme ve endustrilesme, doganin en buyuk
dismani olarak géruldugunden, bu tutuma karsi olan gevreciler yesil rengi
kendilerini temsil etmesi igin segmiglerdir. Siyasette de arayislar ¢evre sorunlari
Uzerinden sekillenmistir. "Bir sonug olarak “yesil parti’ler meydana gelmigstir”
(Madge, 1997, s.44).

Yesil partilerin oncelikleri ¢evreye duyarli olmaktir. Bu siyasi gorus, cevre
sorunlarinin gorundugunden daha ciddi oldugunu dustinmekte, hatta sosyal
adaletsizlikler ile gevre Kkirliligi arasinda paralellik oldugunu iddia etmektedir.
Ryn ve Cowan’in (2007, s.26) saptamalari, ¢evresel krizin koklerini tanim

acisindan zayif kalan s6zcuklere baglamaktadir. Cevre ile ilgili bilgi olusturmada
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ve bu bilgiyi tasarimda kullanmada yetersiz kaldigimiz igin tasarim, ekolojik
krizle mucadelede basarisiz olmustur yorumunda bulunmaktadir.

Tarihsel bir siralama ile, "yesil”, “ekolojik” ve “surdurulebilir’ tasarim olarak Ug
gruba ayrilan devirlerden soz edilebilir. Ancak, surdurulebilirligi ayri bir yaklagim
gibi ele almak dogru degildir. Cunku, surdurulebilirlik ekolojik tasarimin ilkeleri
icinde yer almaktadir. Yalnizca s6zcuklerin kullaniimaya baslandigi donemlerin

siralanigl bu bigcimde gerceklesmistir.

1980’li yillarda “yesil” kavrami ¢evreyi korumak ile es anlamli duruma gelmistir.
Cevreye duyarliligi olan, sorumluluk tagiyan her seyde oldugu gibi tasarimda da
basina “yesil” getirilerek diger tasarim yaklagimlarindan ayri tutulmasi
saglanmistir. Bu donemde, yesil tasarimi savunanlar kadar, elestirenler de

olmustur.

Goriintii 2-1: 1986 yilinda, Design Council tarafindan gergeklestirilen “The Green
Designer” sergisinden fotograflar
(https://www.flickr.com/photos/35368374@N04/8671807862/in/photostream/)
(https://www.flickr.com/photos/35368374@N04/8670705211/in/photostream/)

Ozellikle endustri, “yesil tasarim”in ekonomik agidan, bir disls yaratacagindan
endise etmistir. 1986’daki “Endustri Yili"'na atfedilen “The Green Designer”
sergisi ise (bkz. Goruntu 2-1) bu endisenin yersiz oldugunu kanitlamak istemigtir
(MacKenzie, 1991).
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"Yesil'in o donemde yaptigi politik ¢agrisimlardan bagimsiz olarak, sergide
politik gondermelere yer verildigne rastlanmamaktadir” (Madge, 1997, s.45)
Sergi, enerji kullanimi, dayaniklilik, geri donusum konularina odaklandigi, “10
Questions for the Green Designer’ ile yesil tasarimcinin pazarda nasil
varolabilecegini arastirmigtir. Ayni yillarda Design Center, “More from Less”
sergisiyle, az tuketimi yiceltmistir. 1ki kurum da benzer yaklagimlar iginde
bulunarak yeni bir tasarim modelinin varolup olamayacagini tartismaya
acmistir. Bu sergiye katki olarak bir dizi kitap piyasaya surulerek "Cradle to
Grave Guidelines for Design" (Besikten mezara tasarim rehberi) ile tasarimcilar
igin pratik birer kaynak, bir rehber olugturma amaci guduldugu acgik edilmistir.
Gunumuzde gegerli olan ekolojik uretim modellerinden bir ise ilkeleri Braungart
ve McDonough tarafindan belirlenmis olan ve kaynagini dogadaki dongusel
hareketten alan “Cradle to Cradle” (besikten besige) modelidir. Bu model 1980’i
yillarda geligtiriimis olan “Cradle to Grave”in kapsaminin genisletiimis halidir ve
adi ile gegmisteki modele gondermede bulunmaktadir. Bir Urln dretildikten
sonra ¢Op olana kadarki hayatinin ifade edildigi ilk yaklasim terkedilerek, atik

olusumunun tamamen 6nune gegmek amacglanmaktadir.

1980°li ve 90’ yillarda Uretim ve tasarimi elestiren benzer sergi ve etkinlikler
ardi ardina yapilmigtir. “Yesil” olanin tesvik edilmesine bagl olarak bir yesil
tuketim kultdrd olusmustur. Bu durum istenmeyen bir sonucu dogurmustur.
insanlar gevreyi korumak igin degismeye calisirken istemeyerek tiketime
destek olmuslardir. Bu durum toplumu gergekte variimak istenen sonugtan
uzaklastirmistir. Sorunun kendisi ihtiya¢ fazlasi Gretim ve tuketim oldugundan
yesil tasarimin amaci ve sonucu tutarsizlik gostermistir. Bu donemde yasanan

“yesil Urtnler’e talep “Yesil Tuketim” olarak tanimlanmistir.

Cevre sorunlarinin giderek buyluyeceginin ongorulmesi Uzerine konferans,
toplanti ve bildirgelerin ardiardina geldigi yillar yasanmigtir “Our Common
Future” (Ortak Gelecegimiz), 1987'de yazilmis bir rapordur. Raporda
surdurdlebilirlik konusuna ilk defa deginilmistir. Rapordaki en 6nemli bolum:

“Sardurulebilirlik, gelecek kusaklarin kaynaklarindan odun vermeden simdiki



16

kugsagin ihtiyacini kargilayabilmektir” ifadesidir. “Hi¢ degilse “gelecek nesiller”
den bahsedildigi ve sorumluluk tagidigi igin 6nemlidir” (Ryn ve Cowan, 2007,
s.21).

80’li yillarin sonlarina gelindiginde, “yesil” yerini “ekolojik” terimine birakmistir.
Artik yesil kavraminin etkisinin azalmaya bagladigini goériimustir. Dogayla
daha uyumlu yasamak adina daha guclu ve kapsamli bulunan "ekoloji",
sOylemlerde daha sik kullanilmaya baslanmistir. John Button’in 1988 yilinda
“eco-" Onekiyle turettigi sozcukler, ekolojik bilingle gelistirilen g¢alismalari,
konvensiyonel olanlardan ayirmak igin kullaniimistir. Button’in turettigi
sozculklerden bazilari “ecotechnic”, “eco(logical archi)tecture”,
‘ecomanagement™tir (Button, 1988, 139-142). Ancak henuz “ecodesign” yoktur.

"Ecodesign" (ekolojik tasarim) s6zcugu 1989'da ¢ikan bir dergide kullaniimigtir.

Henuz 90’larin basinda, Ekolojik tasarim, 6zellikle ticari igletmeler agisindan
bakildiginda, buyumeyi engelleyen bir anlayis olarak gorulmusgtir. Ancak varligi
da yadsinmamigtir. Markalar uretim sureclerine “yesil” veya “ekolojik” bazi
eklemeler yaparak nabzi tutmaya calismislardir. isletmelerin gevre duyarlihigi
sergileyebilmek icin yaptiklari bu eklemelerin amaclari farkhliklar gostermigtir.
Yesil pazarlama olarak adlandirilan bu tutum, sadece doga dostu imaj gizerek
musterilerin takdirini kazanmak icin degil, ayni zamanda harcamalari kismak
icin de tercih edilmigtir. Herbig'in (1998, s.281) arastirmalarina gore
McDonalds’in, geri donusturtlmus paketleme kagitlari kullandigindan beri
cevresel atiklarinda %60 azalma olmugtur. 1990l yillarda baslattigi "Bir Agaci
Kurtar" kampanyasi diger sirketleri de benzer adimlar atma yonunde

etkilemigtir.

1990’'h yillarda Uretimin gevreye etkisinin hesaplanmasi Uzerinden bazi
sertifikalandirma kriterleri saptanmigtir. Dairesel diagramlarin yardimiyla
kaynaklarin kullanimi, enerji verimliligi kistaslari gorsellestiriimistir (bkz. Goruntu
2-2).
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10-2 ElA as part of the decision-making process

TECHNICAL ANALYSIS
physical
ecological Facts

50Ci0-economic
other

Information

OTHER
INPUT

eg benefit-
cost analysis

political
Tl —— Values priorities.

Goriintii 2-2: Cevresel Etki Degerlendirmesi semasina bir érnek
(http://eia.unu.edu/course/index.html%3Fpage_id=99.html)

Endustrinin ekolojisi olarak anlasilabilecek bu bilgilendirmeler, doganin dongusu
(su, besin, enerji gibi) model alinarak, ancak teknik terimlerle geligtiriimistir. Ne
var ki bu semalar "EIA: Environmental Impact Assessment" (Cevresel Etki
Degerlendirmesi) gibi dogru kabul edilen ekolojik arastirmalarin uyarlamalari
olmustur ve ekolojinin yeni bir bilim olmasi bu semalarin guvenilirligini
dusundurmustir. Ayrica bu ekolojik modellerin, teknomerkezci, kazang¢ odakl
menfaatler i¢in hazirlaniyor olmasi olumsuz yonlerini olusturmaktadir. Ryn ve
Cowan’a (2007, s.22) gore "gunumuzde teknolojik surdarulebilirlik yagamamizin

bir nedeni, buglnin gug¢ sahiplerinin yapisina tam uymasidir".

Ekolojik tasarim tarihinde uzun yillar mekanik bir gérasin kurallarinin egemen
oldugu gorulmektedir. Doganin nasil galistigi izlenmektedir ve gevreyi korumak
adina degisiklikler yapiimistir ancak surdurulebilir sistemleri kokten tasarlama

girisimleri hentz tanigilmamis bir bakis agisini ifade etmektedir.
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Daniel Goleman’a gére', yesil ve cevreci her sey bir bilinclenme déneminin
gegcis evresinden baska bir sey degildir. Yeni bir ddnemin geleceginin habercisi
olarak yesil tasarim, Uretim politikalarinda sorgulama dénemini baglatmistir.
Artan dunya nufusunun ihtiyacglarn giderilmeye caligilirken, sonu dusunulmeden
harcanan kaynaklarin geri donusturilemez ve yenilenemez olmalari degigimi
gerektiren en onemli nokta olarak 2000’li yillarda karsimiza c¢ikmaktadir.
Surdurulebilirlik, bir tercih olmaktan g¢ikarak, zaman iginde varilimaya c¢alisilan
hedeflerden birine donusmeye baglamistir. Ekonomik sistemlerin en basta kendi
devamliliklarini saglayabilmek adina, gevreyi korumalari gerektigini anlamalart,
surdurdlebilirligi 21. Yuzyihin Gzerine en ¢ok fikir geligtirilen kavramlarindan biri

haline getirmistir.

2.3.21. YUZYILDA EKOLOJIK TASARIM

Odum ve Barrett'e (2004, s.3) gore, insanlarin 1970’lerden itibaren dunya ile
ilgili daha bilingli dUgsunmeye baslamalarinda bir etken de aya ayak basilmasi ve
aydan dinyanin fotografinin gekilmesidir. Insanlar televizyonda kendi
gezegenlerini uzaktan gormustur. Bu mavili alacali yuvarlak gezegen ¢ok yalniz
gorunmektedir. Bu imaj, insanlarda yasayacak baska gezegen olmadiginin
kavranmasinda etkili olmustur. Odum, yasadigi gezegeni bir fotograftan
gormenin  insanlarin  ekolojik sorunlara olan bakigini  degistirdigini

dusunmektedir.

1(http://www.radikal.com.tr/ hayatimizi_degistirecek_10uncu_fikir).
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Ekolojik tasarim, bir yasam modeli olarak ger¢cek hayata geciriimeye
calisiimaktadir. Dogal kaynaklarin tukeneceginin ongoruldugu yuzyilimizda
ekolojik tasarim ilkelerinin gelecedi tasarlamakta bir model olarak kullanildigi

gOrulmektedir.

2.3.1. Ekolojik Tasarim ilkeleri ve Uygulamalari

2.3.1.1. Ekolojik Tasarim ilkeleri

Ik olarak 1971 yilinda lan McHarg tarafindan “Design with Nature” kitabi ve
savundugu dusunce, insanoglunun modern hayata gecisiyle birlikte ihmal ettigi,
dogaya uyumlu yasam tarzinin yeniden hayata gegcirilmesini anlatir. Van Der
Ryn, Ecological Design adli 1996 yilinda yazdigi kitabi ile bir adim oteye
giderek, gercekci degerlendirmeler yapar. Kitap ekolojik tasarimin hayata
gegciriimesini kolaylastiran bir dizi ilkeyi, ikna edici bir bicimde 6ne surmesiyle

onemli bir eser olma 6zelligine sahiptir. Bu ilkeler su sekilde dilimize gevrilebilir:

1- Cozumler Yerinde Gelisir

2- Ekolojik Hesaplama Tasarima Blgi Verir

3- Doga ile Tasarla

4- Herkes Bir Tasarimcidir

5- Dogay! Gorunur Kil (Ryn ve Cowan, 2006, s.76,102,124,168,184).

Her ilke adindan da anlasilabilecegi uygulamasi basit ¢ikig yollari gosterir.
Birinci ilke olan “Cozumler yerinde geligir” , bir yere ait sorunlarin ¢ézimunun o
yerde bulunacagini  belitmektedir. Kulresellesme, ekolojik tasarimin
degistirmeye calistigi bir modeldir ¢cinkl kuresellesen dunyada yerel degerler
kaybedilmektedir. Mesafeler uzamakta zaman ve enerji kaybi yasanmaktadir.
Ryn ve Cowan'a (2006, s.30) gore, yerel degerlerin kaybedilmesi bir yikimdir.
Kaliforniya'da bir enstitd, inegi tanimli olmayan bir kaynaktan gelen, dogru
kosullarda pastorize edilmemis sut kaynagi" seklinde yazili olarak ifade etmigtir
ve bu guling ifade ne yazik ki dogayla ilskisi gitgide azalan g¢ocuklar igin

yetiskinler kadar ilging bulunmamaktadir.
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Goriintii 2-3: Damon’in “The Living Water” (Yasayan Su) projesi,

su parkinda oynayan gocuklar, Cin.
(http://greenmuseum.org/artist_index.php?artist_id=62)

Mimar Betsy Damon? “bir varlik ile aranizda iliski kurmadiysaniz, onu
umursamak i¢in de nedeniniz yok demektir” ifadesini kullanmaktadir. The Living
Water Projesi’nde, (bkz. Goérlntl 2-3) nehirden gelen su ¢ok kivrimli bir yapidan
ve arindirici bitkilerin olusturdugu cesitli akaklardan gecerek gelmektedir.
Kendini dogal bir sekilde temizlemis olan su ile insanlar arasindaki bag

guglendiriimeye g¢aligiimaktadir.

2 (http://greenmuseum.org/artist_index.php?artist_id=62)
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2.3.1.2. Ekolojik Kent Tasarimi

Bir digunce kurulusu (Thinktank) olan Terreform, 11 milyonluk nufusa sahip bir
kentin ekolojik yasam surebilmesi icin bir gelecek projesi gelistirmigtir (bkz.
Goruntu: 2-4).

URSANEERING

Goriinti 2-4: 11 milyon kentli i¢in ekolojik sehir plani ve projede ¢aligan “sehir
muhendisleri’(urbaneers).

(http://www.terreform.org/urbaneer.html)

Proje ile ilgili maketlerin yapimi dikkat c¢ekicidir. Proje yoneticisi Mitchell
Joachim, maketlerin nasil elde edildigini su sekilde agiklamaktadir: "Proje
maketleri, bitkisel lifler ve "Mycoform" adi verilen organik bir malzemeyle
hazirlanmigtir. Bir mantar cinsine ait enzimler (Ganoderma Lucidum) yapiyi
olusturmada c¢ok dikkatli bir bicimde kullaniimistir ve yapiminda yenilemez
enerjiye ihtiyag duyulmamigtir.” Mantarlardan kati malzeme elde etme
“Ecovative” adli sirketin gelistirmis oldugu bir tekniktir ve bu proje igin isbirligi
gerceklestirmigtir. S6zU edilen Ozellikleri ile mantarlar gelecegin yapi malzemesi

olarak gorulmektedir (www.terreform.org/urbaneer.html).
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2.3.1.3. Biyomimetik

Model olarak doganin ele alinmasinda Biyomimetik Enstitusi’nin galismalari
onemli kabul edilmektedir. Biyomimetik Enstitusli, Amerika’da kurulmustur.
Biyomimetik bir muhendislik alanidir ve ¢ok ileri dizeyde bilgi ve teknoloji
gerektirmektedir. Biyomimetigin amaglarindan biri, bir veri hazinesi olarak kabul
edilmesi gereken dogayr en Kkusursuza ulagsmak igin model almaktir.
Biyomimetik, canhlarin biyolojik 6zelliklerini cansiz varliklara aktararak islevlerini
ve niteliklerini iyilestirmeye galigsmaktadir. Ortaya ¢ikan sonuglar dikkat cekici
olabilmektedir. Ekolojik tasarimda doga ile uyumsuzlugun kaynagi olarak
insanlarin yasam tercihleri gosterilmektedir ve degisim icin tasarimdan
baslanmasi gerektigi savunulmaktadir. Biyomimetik, bu nedenle ekolojik
tasarima hizmet etmektedir. CUnku biyomimetik, tasarimi batinu belirleyici bir
baslangi¢ sureci olarak gormektedir ve bir Grinun kalitesini belirleyen en dnemli
Ogelerin basinda ekolojik sorumluluk geldigini kabul etmektedir. Salt iglevselligi
ust duzeye gikarmak i¢in dogayi taklit etmek yerine, doga yine dogay! koruyan
sistemler geligtirebilmek igin nasil kullanilabilir sorusunun cevabini aramaktadir.
Ekolojik tasarim gunumuizde kullanilabilecek teknoloji ile ekolojik sistemler

geligtirebilmek icin yeterli glice sahiptir.

Biyomimetik Enstitisu, tasarimcilarin daha iyi Grtnler ortaya cikarmasinda biylk 6nemi
oldugunun farkindaligiyla, BaDT (Biologist at Design Table) adli bir proje baslatmistir. Projede
tasarim masasi, tasarimci ve biyologun ortak ¢alismalari igin tanimlanan yerdir. Biyomimetik
Enstitusd, bu igbirligini daha akilci ¢éziimler elde etmek adina 6nemli gérmektedir. Bir grafik
tasarimci ve biyolog birlikte galisarak ihtiyaci duyulan ortakligi hayata gegirebilmektedirler.
Enstitli, bu hizmetini egitim kurumlari veya talep eden diger kuruluslarla, gonalli biyologlar
yardimiyla yurutmektedir (McKosky, 2012, 29).

Biyomimetik Enstitist, “AskNature.org” sitesi ile tasarimcilara dogaya soru
sormalari igin imkan tanimistir. Sitede yer alan kutucuga merak edilen konunun
anahtar kelimeleri girilerek, tarama baslatilir ve doganin halihazirda gelistirmis
oldugu ¢6zum yollarindan bazilar listelenir. Boylece BaDT projesine alternatif
olarak daha genis bir alanda tasarimcilar ile doga bilimciler bulusabilmekte ve

yaratici gozumler icin igbirligi ortami belli dlgulerde saglanabilmektedir.
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Biyomimetigi kullanmanin, grafik tasarimcilar icin kegfedilmeyi bekleyen yeni
maceralar yarattigr gorulmektedir. “IDEO” adli bir tasarim kurulusu, muz
kabugunun zaman gegctikce beneklenen yapisinin biyolojik 6zelliklerini kagida
aktarmayi denemektedir. Biyomimetigin tasarimdaki iglevsel ve davranissal
yonuna one ¢ikaran, ilag ambalaji projesi ile 6zellikle yaghlarin ilaglarinin son
kullanma tarihlerini yazilara gerek kalmadan anlamasini saglamak

amaclanmaktadir (bkz. Goruntu 2-5).

Goriinti 2-5: Muz kabugu gibi beneklenen etiket tasarimi
(http://www.designs-on.com/packaging/expired/)

2.4. GRAFiIK TASARIMDA EKOLOJi

“Bir grafik tasarimci, yazi ve imaj kullanarak, gorsel iletisim yaratir” (Baer, 2008,
s.14). Grafik tasarimci bu gucunu toplumu bilinglendirmede kullanabilmektedir.
Sewalla (1995, s.12) gore grafik tasarimcilar, gorme ve kavrama
aliskanhklarimizi  degistirebilmektedirler. 1970’'li yillarin ardindan baslayan
cevrecilik hareketi, gecen zamandan bugline elde edilen bilgiler oraninda
degisime ugramigtir. Yalnizca plastigin zararlari ve geri donisumun oOnemi
Uzerinde durmak veya uretim sureclerine “ekolojik-yesil-doga dostu” eklemeler
yapmak gecerliligini ve inandiriciligini yitirmmistir. Bugunun ekolojik sorunlari

eklemelere degil derin degisimlere gereksinim duymaktadir.

Grafik tasarimda ekolojik yaklagimlar arastirmasinin en onemli ¢ikis noktasini
First Things First Manifestosu olusturmaktadir. Manifesto ekolojik bir yasama
gegciste en blyik giicl tasarimcilarda gérdugini ilan etmektedir. ilki 1964 yilinda

yazilmig olan manifesto 2014 yilinda guncellenmistir. Grafik tasarimcilar dahil
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olmak Uzere pek c¢ok tasarimcinin imzasini tasimaktadir. Toplu bir bigcimde
degistirilmek istenen, adaleti ve dogayi olumsuz etkiledigi dusunulen sorunlar

acik bir bicimde dile getirilmistir.

Oncelikle, manifestoyu imzalayan kigilerin tanimi yapilmistir ve insani degerlerini
kaybetmekte oldugu dusunulen sistemlerin isletildigi ifade edilmigtir: “Bizler,
asagida imzasi olan tasarimcilar, yazilim geligtiriciler, yaratici teknoloji uzmanlari
ve multidisipliner iletisimciler. Su andaki endustri ve onun butin dinyada
karsilasilan etkileri ile ¢ikmaza girmis durumda oldugumuzu ilan ederiz”
(www firstthingfirst.org). Manifesto buatun tasarimcilari ilgilendiren sorunlari
belirlemistir. Sorunlarin kaynagi bir anlayis bigimi olarak gosterilmektedir. Bilginin
ve emegdin somaruldigu, ayni amaca hizmet eden iglerin ortaya ¢iktigi yaklasim

gucla bir bicimde elestirilmistir.

“Sorumluluklarimiz arasinda, dahil oldugumuz endustriye karsi olumlu etki yaratmak
da vardir. Ozellikle is yasaminda farkliliklara saygi, galisma sartlarinda iyilestirme ve
c¢alisanin zihinsel saghgini koruma konularindaki durusumuzu yeniden gézden
gecirmemiz bir zorunluluktur. Bu konulari yok sayip, bilindik yoldan devam etmek artik

kimse igin mimkuin olmayacaktir”...

...”Butiin bu soémdaruler arasindan, 6nceliklerimizi yeniden tanimlamig, kisa dmdurld
olmayacak demokratik bir iletisim bigimini tercih etmis olarak ¢ikacagiz. insan emegi
Uzerinden kazang saglayan ve kurumlari bireylerin Gstiinde gdren bir bakis agisindan
kurtulacak, yerine iyi niyetli, anlamh ve kiltir Gzerinde olumlu etki birakacak buluslar

ve yaratim slreglerini koyacagiz” (www.firstthingsfirst.org).

Grafik tasarimci igin konu ¢ok boyutludur. “Grafik tasarimci hem ylksek oranda
kirlilik yaratan bir endustri igindedir hem de i¢inde bulundugu durumu bir glce
cevirebilecek konuma sahiptir” (Twemlow, 2006, s.56). Toplumu bilgilendirme
cabasinda grafik tasarimcinin 6nemi yadsinmamaktadir. Ancak, eger ekolojik bir
tasarim yaklagimina nasil ulasilabilir sorusunun cevabi araniyorsa, elegtiriye en

yakindan yani grafik tasarimcinin kendisinden baglamasi dogru olacaktir.
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“Multidisipliner bir tasarim sirketi olan The Moderns’in kurucusu Janine James,
grafik tasarimin sardurdlebilirligi ilgilendiren konularda ne kadar yavas
davrandigina sasirdigini, diger disiplinlerin ¢ok daha ileride oldugunu itiraf
etmektedir’ (Twemlow, 2006, s.60). Grafik tasarim konu surduralebilirlik
oldugunda ortaya koydugu calismalarda ne yazik ki gogu zaman, kraft kagitlari
ve yesil agag, yaprak imgelerinden kurtulamamistir. Boylece iletisimin gtcinu
blyuk odlgude geleneksel sinirlara baglamis olmaktadir. Papanek’e (1971, s.153)
gore, buglnin sorunlari yeni bir tasarim yaklagimi gelistirmemiz igin sayisiz
firsat sunmaktadir. Bu tanimdan yola ¢ikarak ekolojik bilinci yuksek bir toplumun
yapitaglarini olusturmada butin tasarimcilara daha buyuk goérevlerin dustugu
sonucuna ulagilabilir. Twemlow’a (2006, s.58) gore daha az, ancak daha iyi

tasarlayabilmek, yeni nesil tasarimcilarin ekolojik yaklasimini ifade etmektedir.

2.4.1. Ekoloji ile ilgili Bilgi Edinmede Grafik Tasarim

lletisim, insanlik tarihi boyunca, gok farkli bigimlerde gerceklesmistir. Tarihgi ve
iletisim teorisyeni Ong’'a (1982, s.14-15) gore, insanlarin kavrayis yeteneklerine
en ¢ok etkisi olan kultur, gorsel kultarddr. Turkoglu'na (2007, s.11) gore, insanlar
iletisim kurmak igin isaretlere ihtiyag duymaktadirlar. Kavrayig, seklimizi
belirleyen dgeler vardir. “Kisi uyaranlarin yonlendirdigi bir bilgi edinme oruntusu
kurar. Sonra da her bilgiyi bu orintlu igine yerlestirerek kendi kavrayigini
olusturur" (Bateson, 1972). Bu ifadeden yola c¢ikarak; eger kavrayis sonradan
ogreniliyorsa, grafik tasarimci gartlara uygun olarak yeni kavrayis kapasitelerinin

yapilanmasinda destek saglayabilmektedir.

Brain Rules, 2008 yilinda J. Medina tarafindan yazilmig bir kitaptir. Kitapta yer
alan bir aragtirma sonucuna gore, ¢ok boyutlu bilgilerin 6grenilmesinde, gorsel
Ogeler dyle 6nem tasirlar ki, bir bilgide gorsel aktarim ne denli goksa, bilgi o
oranda hatirlanabilir olmaktadir. Bu duruma “gorsel Ustunluk etkisi” (the pictoral
superiority effect) denilmektedir ( Medina, 2008, s.233).
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icinde bulundugumuz bu dénemde, gérsel kltiir bir ag gibi toplumu sarmaktadir.
Ozellikle dijital araglarin hayatimizda daha gok yer almaya baglamasi ile gérsel
kultir adaptasyonu hizlanmigtir. Dijital aracglarin  kullaniminin yayginlasmasi
komutlari ifade eden kimi ikonlarin s6zcukler yerine gegmesini saglamistir. Tablet
ve telefonlarda, bir kdsede yer alan UstUste U¢ kisa ¢izgi, “mend” s6zcugundn
anlamsal islevini gormektedir. Artik pek c¢ok kullanici, bu gizgilerin Ustine
tiklayarak menu secgenegine girig yapilacagini bilmektedir. Bu iglevsel degisime
destek olabilecek pek ¢ok bagka gorsel aragtan so6z edilebilir. Bazi komutlarin
yazi yerine simgelerle ifade ediliyor olmasi nasil kullanimda hiz saglamaktaysa,
benzer sekilde bilgiyi kavramada da kolaylik saglayabilmektedir. Olumlu bir bakig
acisiyla, bu kolaylik, insanin kavrayis kapasitesini “genigleten” bir gelisme olarak
gorilebilir. Insanin kavramsal kapasitesinde ilerleme olmasinda cesitli faydalar
vardir; bu durumun, bireysel, toplumsal ve kurumsal dlgeklerde anlamayi, iletigimi

kolaylagtiracagi dugunulebilir.

Tasarimci Anthony Burrille ait eser BP’nin Meksika Korfezi'ndeki kazasi
sonrasinda yapilmistir. Burrill, tipografiyi okunur kilarak etkiyi netlestirmis ve
pozitif negatiflik iliskisinden yararlanarak, “kirlenen” ve “kirletici” yi aciklamistir
(bkz. Goruntu 2-6). Eserin geliri, Louisiana Korfezi temizleme calismalari igin

bagigslanmstir.

Gorlintii 2-6: Burrill’e ait Oil&Water baski resim

(http://www.anthonyburrill.com/projects/oil-and-water-do-not-mix)
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“‘Cok karmasik ve degigken bilgilerin aktariimasi yazinin karakterine uygun
olmayabilir. Bu durumda mantigin anlayabilecedi gorsel yapilar tasarlamak,
hedeflenen aktarimi saglamada daha basarili olarak degerlendirilebilir” (Barry,
1997, s.7). Buradan hareketle yapisi geregi yogun ve karmagik bilgiler igeren
ekolojik sorunlar s6zlU iletisim yerine gorsel iletisimle topluma daha kolay

aktarilabilir sonucuna ulasiimaktadir.

Gdstergebilim anlamin nasil yaratildigi ve nasil aktarildigiyla ilgilenir. Gostergelerin
anlasilabilmesi igin kodlar lizerinden uzlagmalar gergeklesir. iletisim icinde bulunan
herkes gosteren ile gosterilen arasindaki baglantiyr kullanir. Gindelik yasantimizda
karsilastigimiz gdstergeleri yorumlamamizi etkileyen, kafamizdaki gizli yapilardir
(Turkoglu, 2007, s.27-28).

Tarkoglu’'nun ifadelerinden yola c¢ikarak, ekolojik iligkilerin yorumlanmasi ve
iletiimesi baglaminda go6rsel dil basarilh olabilmektedir. Barry, gunumuz
toplumunun gorsel bir iletisim kultirind yasattigini sdyler ve ¢ogu zaman
insanlarin goérme=inanma formullyle c¢evrelerinde olan biteni kavradiklarini
belirtir (1997, s.1). Diesel, reklam kampanyasinda bu formualin gucinden
yararlanmaya calismigtir. Kuiresel 1sinma ile ilgili imgeler izleyiciyi

dusundirmekte, soru sormaya yoneltmektedir (bkz. Goruntu 2-7).

Goriintu 2-7: Diesel giyim markasinin kiresel isinma ile ilgili reklam kampanyasindan érnekler

(https://shanpearson.wordpress.com/2015/04/09/diesel-fuel-for-life-spirit-advertising-analysis/)
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Manuel Lima, “Syntax of a New Language” adli kitabinda bilginin tarih boyunca
hangi gorsellestirmeler ile aktarildiginin ayrintili agiklamasini yapmigtir ve
¢agdas bir bagvuru kaynagi yaratmigtir. Bilginin sunulmasi igin, on beg farkli
gorsellestirme  oldugu tespitini  yapmis, bu goérisunu illistrasyonlarla

desteklemigtir (bkz.Goruntu 2-8).

The Syntax of a New language

Goriintii 2-8: Lima’'nin yazi kullaniimadan anlatilacak olan bilginin gérsellestiriimesinde
siniflandirdigi bigim iligkileri (Lima, 2011).

(www.visualcomplexity.com)

Tufte'ye (1998, s.33) gore, veri gorsellestirme, mikro ve makro olgekleri, detaylari

ve butinu ayni anda aktarma kapasitesine sahip bir tekniktir.
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Goriintl 2-9: Ekolojik ayakizinin Ulkekere gore dagilimi ve kutuplardaki buzul hacminin zamanla
azaligini gosteren bilgilendirme grafikleri
(http://climatesafety.info/wp-content/uploads/2013/02/global-carbon-footprint850.jpg)
(https://robertscribbler.files.wordpress.com/2014/03/arctic-death-spiral-1979-201302.png)

Yukaridaki gorsellerden ilkinde, sekilllerin aralarindaki buyukluk-kugukluk
dengesi ile, ekolojik ayakizinin Ulkelere gore gosterdigi degigkenlik ifade
edilmistir. Siyah zemin Uzerine kullanilan canh renklerin etkisi gugludar. Diger
calismada ise, meridyen ve paralellere gonderme yapan bir dairesel “grid”
sistemi arka planda yer almaktadir. Merkez belli oldugu icin bu boélgenin kutup
oldugu anlasilabilmektedir. 40 yilhik bir suregte buzullardaki kutle degisiminin
boyutlari aktariimaktadir (bkz. Gorunta 2-9). Bu calismalar ekolojik sorunlarin

anlasilir olmasi igin gorsellestirilen bilgilerdir.

Ekolojik sorunlara yonelik toplumsal dikkat arttikga, ekolojik bir pazar da
olusmaya bagslamistir. Ekolojik pazar kitlelerin ¢evre duyarliliklari Gzerinden
kazang saglamaya calismaktadir. “Soylem dili, insan saghgi Uzerine etkileri

uzerinden gelismektedir” (Klimchuk ve Krasovec, 2012, s.108).
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“Marketingdegree.net” tarafindan yayinlanan bilgilendirme grafigi, “greenwashed”
(yesile boyanmisg) olarak tanimlanan durumdan nasil korunulabilecegi ile ilgili
bilgiyi gorsellestirmektedir (bkz. Goruntlu 2-10). Tuketiciyi yaniltan trinlerle ilgili
uyarici bilgiler, kompozisyon etkili bir bicimde kullanilarak, belirli bir duzen i¢inde
verilmistir. Bilgilendirme garfiginin sagladigi bu dizen bilginin aktarimini
kolaylagtirmaktadir.

Gériintii 2-10: Uriin ve hizmetleri “yegile boyama” durumunun anlatildigi bilgilendirme grafigi
(http://internationalpoliticalforum.com/greenwashed-the-truth-about-95-of-so-called-green-

products-infographic/)
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Goriintii 2-11: “Ne kadar slirecek?” baglikh bilgilendirme grafigi

(ecolabs.org)

Tasarimci  ve egitimci Johanna Boehnertin  arastirmalari, ekolojinin
gorsellestiriimesinin 6nemini vurgulamaktadir. “Ecolabs.org” sitesinde, konu ile
ilgili ayrintih rapor ve sunumlariyla bu konuda bir basvuru kaynagidir. (bkz.
Gorantu 2-11). “Ne kadar slUrecek” sorusu, insanlarin tiketim aligkanliklarinin
ekolojiye yuku Uzerinden sorulmaktadir. Birbiriyle baglantili konular ile daha az
baglantih  konular anlagilacak bigcimde yerlestiriimistir. Gorsel Boehnert’in
‘ecolabs” sitesindeki bir sunumundan (The Visual Communication of the

Environment in Theory and Practice: Nurturing Relational Perception) alinmistir.

GUnUmuzun derin sorunlari aligkanliklarimiz ve edindigimiz kultire bagl
oldugundan degistirilmesi zor yapilara sahiptir. Ustelik ekolojik bir toplum igin
girisimler kimi zaman engellerle karsilasirlar. Armstrong’a (2009, s.124) gore
bitmek bilmeyen yenilik aghgdi yuziunden bitkin ve iflasa yatkin ancak yine de
geligtiriimeye caligilan sistemlerde yasamaktayiz. “Yalnizca suregeldigi bicimde
yol alan bir sey i¢in iletisim veya uretim pratiginde bulunmanin estetik higbir yani

yoktur”. Eger Armstrong’'un sozunu ettigi iletisim ve uretim pratigini, “tasarim”
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olarak tanimlamak gerekirse, tasarimci ekolojik bir toplum igin c¢alistiginda
tasarim anlam bulacak ve estetik arayisinda o6zgurlesebilecektir. Yukarida
belirtilen kitaplar, benzer bir gabanin Grinu olarak ekolojik yaklagimlarin grafik

tasarima etkisini yansitmaktadir.

2.4.2. Ekoloji ile ilgili Eyleme Gegmede Grafik Tasarim

2.4.2.1. Safari 7 Projesi

Amerika’nin New York sehrinde yasayanlara yonelik bir projedir. “MTWTF”
tasarim stiidyosu, “Urban Landsape Lab” ve Kolombiya Universitesi tarafindan
New York metrosu 7 nolu hat igin gergeklestiriimistir. Projenin amaci, sehrin
ekolojisini kesfedebilmeleri igin insanlara bilgi vemek ve yasadiklari bolgeyi
taniyarak benimsemelerini, baglarini guglendirmelerini  saglamaktir (bkz.
Gorantu 2-12). Her gun ulasim icin kullanilan metroda seyahat siresi boyunca
gunun bir boluma yer altinda ge¢gmektedir. Safari 7 Projesi, bu sureyi, sehrin

ekosistemini 6grenmek i¢in bir firsat olarak kullanmaktadir. Firsati

degerlendirmek Uzere, bilgilendirici grafik tasarim ¢aligsmalari yapiimigtir.

AL N D
." \— ~“: R T

Goriintii 2-12: Safari 7 Projesi’nin logosu ve uygulamalari
(http://urbanomnibus.net/2009/05/safari-7/)
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Goriintii 2-13: Yolculuk sirasinda projeye katilim gosteren sehir sakinleri
(http://urbanomnibus.net/2009/05/safari-7/)

Proje kapsaminda, sehrin gérinmeyen yabani hayati ele alinmigtir. Yabani
hayvan ve bitki tlrlerinden bahsedilmigtir. Yolcular, bilgilendirmelerden gorsel
ve igitsel olarak yararlanabilmektedir (bkz. Goruntu 2-13). Her durak ile ilgili ses
kaydi vardir, yolcular bulunduklari duragin hangi canh gesitlerine ev sahipligi
yaptigini, doga oOzelliklerini 6grenebilmektedir. Bdylece, yolcular yasadiklari
sehrin farkedilmeyen bir yonunud oOgrenmekte, daha iyi tanimakta ve

0zumsemektedir.
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Goriintii 2-14: Proje diyagramlarindan biri ve Safari 7 metro hattinin haritasi

(http://www.scapestudio.com/projects/safari-7/)

Proje, ses kayitlari (podcast), haritalar, biletler, websitesi, ¢ikartmalar, sergiler
ve projeye Ozel gelistiriimis bir font tasarimini kapsamaktadir (bkz. Gérintu 2-
14). “Hayvanlar ve bitkiler, yabanci birer varlik degil sehir ekosistemini olusturan
bir batinun parcalaridir ve proje insanlarin bu gergegi gérmelerine yardimci
olmaktadir’” (www.safari7.org). “Proje sayesinde, tren vagonlari, mobil ekoloji

dersliklerine dénusmustur” (Shea, 2012, s. 50).
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2.4.2.2. “It's Our Water” Projesi

Amerikali bir tasarim grubu olan “Moving Design”, Chicago’nun ihtiyacini
kargilayan  Michigan Golu’ndeki suyun bir bolumuandn kullaniimadan kirli
kanallara akiyor olmasina dikkat gekmek igin bir proje baslatmistir®. 2010 yilinin
yaz ayinda tasarimci, mimar, sokak sanatgisi, egitimci ve muhendislerin katilimi
ile harekete gecilmistir. Grup, birka¢ hafta boyunca toplanarak bu sorunu
Chicago halkina nasil anlatabilecekleri Gzerine galismislardir. Moving Design bu
sorunu “Glocal” (Global+Local, Kuresel+Yerel) olarak tanimlanmaktadir.
Toplantilar sonucunda uygulama c¢alismalarinin ne olacagina karar verilmigtir.
Chicago’nun su sorunu ile ilgili farkindalik yaratmak ve yasal dizenlemeler igin
destek verecek kamuoyu olusturmak amacglanmigtir. Su, projenin 6znesi oldugu
icin tasarim stratejisinde belirleyici olmustur. Tasarim ekibi, suyu kullanarak
mesaj vermek istemistir. Su ile ilgili kavramlar belirlenmis ve iletisim araci olarak

kullaniimaya cahgiimistir (bkz. Goruntu 2-15).

WATERYOUDOING  WATER YOU DORomemm = iemmmglRTER YOU DONG  WATER YOU DOING

8/28 8/26

VALK ON WATER Am- K[]N WATER
12—2pm

Goriintii 2-15: Proje afisleri

(http://www.movingdesign.com/2010/07/call-to-action-water/)

(http://3st.com/happenings/announcing-moving-designs-call-to-action-book)

3 (http://3st.com/happenings/announcing-moving-designs-call-to-action-book)
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WATER YOU DOING We are 16 designers, architects,
engineers and artists working
1o engage, inform, and activate
an awareness of Chicago's
(ab)use of our irreplaceable
resource: Lake Michigan.

A WALK ON WATER Don't just watch it wash away.
12-2pm

amo —
oftheC » 70 River
is treateaeffluent

Goriuntii 2-16: 1t's Our Water Projesi’'nin uygulamalarindan géruntiler
(https://www.flickr.com/photos/li-ko/4940031088/in/photostream/),
(https://www flickr.com/photos/chicagoartdepartment/5162401304/),
(http://3st.com/happenings/announcing-moving-designs-call-to-action-book), (http://d-

lists.co.uk/2010/11/07/weekly-web-design-inspiration-75/)

Suyun donma, erime, buharlagma gibi fiziksel degisimleri, projede sanat eserini
olusturan oOzellikler haline gelmigtir. Nick Adam, 40 yildir temizlenmeyen bir alt
gecidin duvarlarini islak firga ile “Da Lake” (Gdl), Rivert Riverse, It's Our Water
yazilarini yazmak i¢in kullanmistir. Boylece yazinin oldugu bolim temizlenmis
ve kirli duvarda yazilar ortaya gikmistir. Proje gerceklestirilirken alt gegidi
kullanan yayalar ve araglar Adam’i izlemislerdir. Sanatgi Lisa Korpan ise ‘“life”
(yasam) sdzcgunu buz kaliplariyla sokak ortasina yazmig, sicaktan erimesine
ve yokolmasina izin vermigtir. BOylece akan suyun bir daha geri gelmeyecegi
anlatilmig, konu su kaybi olunca insanlarin hizli kararlar almasi gerektigi dolayli
bicimde iletilmistir (bkz. Goruntu 2-16).
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ItsOurWater.org

Goriintii 2-17: Proje logosu

(https://www.flickr.com/photos/chicagoartdepartment/5162401304)

“Projenin baslangicindan itibaren, Chicago’nun bosa akan sulari konusunda
kamuoyu ilgisi olusmus, tartismalar baglamigtir. Devlet vyetkilileri 6nlem
alinabilecegini duyurmusglardir” (Shea, 2012, s. 103). Bu proje grafik
tasarimcinin  ekolojik  sorunlarla ilgili toplum Gzerinde nasil etkiler
yaratabileceginin, duygusal iliskilendirmelerle ciddi-karmasik ekolojik sorunlari
nasil anlasilabilir kilabileceginin bir 6rnegidir. Kampanyanin adi olan “it's our
water” (bu bizim suyumuzdur), biz dilini kullanmay! tercih etmistir (Bkz. Goruntu
2-17). Shea, (2012, s. 110) tasarimcinin toplumun sesini yansitmasi gerektigini

dusunmektedir. Bu anlamda proje dogru bir ifade sekli benimsemistir.
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3. BOLUM

EKOLOJIK URUN AMBALAJI

3.1. AMBALAJ

Ambalaj sozcugu dilimize Fransizca’dan gecmistir. Fransizca orijinali
‘emballage” olan s6zcuk, Turk Dil Kurumu'nun (1988, s.68) sozluginde su
sekilde tanimlanmaktadir: “egyayr sarmaya yarayan mukavva, kagit, tahta,
plastik madde gibi malzeme” ; amalaj yapmak ise, “bir seyi bu gibi maddelerle

paketlemek, sandiklamak” olarak agiklanmaktadir.

Hanlon, Kelsey ve Forcinio’ya (1998, s.1) gore “bir ambalaj, igindeki eleman veya
elemanlar korur, barindir, tasir ve sunar”. Ekonominin gelismesi ile ambalajlarin
gorevleri de  degisiklik gostermistir.  GUnUmuzde ambalaj, Urundn

pazarlanmasinda onemli bir 6gedir.

3.1.1. Ambalajin Tarihi

Ambalajin gelisim tarihi ¢ok eskilere dayanmaktadir. Arkeolojik kazilarla elde

edilen bilgiler dogrultusunda ilk ambalajlarin nasil olduklari 6grenilmektedir.

Tas Devri'nde tagima amaciyla kullanilan esyalar ilk ambalajlar olarak kabul
edilmektedir. Dogada bulunan kimi varliklar “tasiyici” olarak kullaniimistir.
Yapraklar tek bagina veya orllerek bugunku kagit sargi ambalajlarin gorevini
gormaglerdir. “Deniz kabuklari ve kil ¢omlekler, bitki saplari 6rulerek elde edilen
dokumalar, meyve kabuklari gibi malzemeler 6zellikle yiyecek icecek tasimada
kullaniimigtir” (DuPuis ve Silva, 2008, s.10).
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Griffin ve Sacharow’'un (1972, s.1) arastirmalarina goére, ambalajin ortaya
¢ikisinda su igmek icin yapilan kaplarin yeri blyuktar (bkz.Gérinti 3-1).

Goriintii 3-1: Neolitik GCag’a ait su kabu.
(http://bibleinteract.com/bi_gallery/drinking-cup/)

Goériintii 3-2: M:O. 1600 yillarinda yapilmis bir testi.
(http://3.bp.blogspot.com/-GMkJgnUpo4Q/UQ76QgJhAIIJAAAAAAAAAMA/
db8PHiIM7HUY/s1600/bartmann1.jpg)

insanlar su igmek icin avuglarini kullanmiglardir ancak bu sekilde su miktari
yetmemis, kaba ihtiya¢ duyulmustur. Sivilarin agza tasinmasi igin kabuk, deri ve
yapraklar kullaniimistir. Suyu uzaklara tasiyabilmek igin icat edilen araglarin
gelisimiyle ambalaj ortaya c¢ikmistir (bkz. Goérintia 3-2). Sivilar igin seramik
hamuru yapimi M.O. 8000 vyillarina kadar uzanmaktadir. M.O. 7000 vyillari
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civarinda ham cam iglenmeye baslanmistir. Tas Devri'nin sonunda metalin

islenmesiyle birlikte sayisiz bigim ve buyuklUkte tagima kaplari icat edilmigtir.

Klimchuk ve Krasovec'in (2012) arastirmalarina gore, avcilik ve toplayiciliktan
yerlesik kultire gecis, ambalajlarin yayginlagsmasini saglamigtir. O donemin
ticaretinde ambalajlarin rolu buylktur ve modern ekonominin baglangici bu
sayede gergeklesmistir. Ambalajlanmis mallarin  tasimacihigi o donemin
toplumlarina gegim kaynagi saglamigtir. Yerlegik kulttr ile birlikte, insanlar
yaptiklari ise gore seramikgi, dokumaci, duvar oértcu gibi isimlerle anilir olmustur.
Uretimin artmis olmasi, esyalarin daha uzak yerlere tasinmasi ile devam etmistir.
insanlar yeni yollar kesfederek ticareti yasadiklari yerin digina tasimislardir. Yeni
yerler kesfedildikge yeni malzemelerle karsilasiimistir. insanlar topluluk olmaktan
cikip halk olmaya baglamiglardir. Bu donemlerdeki en blyuk beklenti, ambalajin
bozulma ve sizintiyi engellemesi olmustur. Bunun igin ambalajlarin agzinin
kapali tutulmasi gerekmigstir. Ambalaj kapaklari bu dénemde, ihtiyaci kargilamak
igin icat edilmigtir. Eski g¢aglara ait ambalaj malzemeleri, deri, kumas, ahsap,
¢gimen, tas, toprak, metal ve cam ile sinirhdir. Ambalaj turleri ise, sargilar,
cantalar, keseler, variller, kutular, sandiklar, sepetler, kaplar, kaseler ve

kavanozlardir.

Griffin ve Sacharow’a (1972, s.3) gore, ambalaj bigimleri, Ronesans’a kadar
bayuk farklihklar gostermemistir. Ambalaj tarihinde baski tekniklerinin dnemi
bayuktur. Insanlarin ¢ok eski tarihlerden beri susleme, boyama, oyma yaptigi
bilinmektedir. Ancak ilk olarak kimin bir baski araci ile boyayi yuzeye transfer
ettigi bilgisi mevcut degildir. Yalnizca en eski kayit olarak Cin’de kullaniimig bir

ahsap baski blogu bu teknige dair ilk 6rnek olarak kabul edilmektedir.

1550 yilinda Alman kagit Ureticisi Andreas Bernhart, Uzeri baskili ambalaj
kagitlarini ilk kullanan kisi olmustur. Devam eden yuzyillarda baskili kagitlar
ilaclardan tutunlere kadar ve cesitli yiyecekler icin kullaniimaya baslamistir.
1700’14 yillarda ahsap baskinin yerini metal plakalar almigtir. 1798 yilinda

litografinin icadi daha ucuz baski olanagi tanimigtir. Bu durum ambalajlarda



41

grafik sanatlarin yaygin bir bicimde uygulanmasinin onunu agmistir. 1830’larda

ilk renkli baski kibrit kutulari Gzerine alinmigtir (bkz. Gorantu 3-3).

= oYW

WNISTIE NI

Goruntii 3-3: 19. Yizyila ait kibrit kutulari.

(http://www.ironhandpress.com/en/History.html)

Endustri devrimi, her tarla Uretimi daha 6nce gorulmemis oranlarda arttirmigtir.
19. Yuzyilda, arttk musteriler kendi begendikleri UrUnleri kendileri se¢cmeye
baglamigtir. Buyuk miktarlarda Uretim maddi anlamda daha ¢ok kazang
getirmigtir ve daha fazla alim gucu dogmustur. Griffin ve Sacharow’un (1972, s.
5) arastirmalarina gore, parasini iyi Urunlere yatirmak isteyen modern tuketicinin

birincil beklentisi guvenlik olmusgtur. O yillarda gida zehirlenmelerine sikga
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rastlandigindan ambalajin guvenilirligi tercih sebebi olmustur. Alcinin ikincil
beklentisi ise kalitedir. Ambalajin guzel goérinmesi 6nem kazanmistir. Bu
donemde ambalajlarda U¢ buyuk degisim gergeklesmistir. Birincisi icindekiler
bolumudur, igindekiler boluma i¢in kanuni bir dizenleme de getirilmig, Ureticinin
yalan bilgi vermesinin éniine gecilmeye caligilmistir. ikinci gelisme tagimacilikta
toplu ambalajlamadir. Uzun yolculuklarla taginan trtnlerin kendi ambalajlarinin
yeterli olmamasi Uzerine hepsinin toplu olarak daha buyuk bir kapta tasinmasina
baglanmigtir. Uglincli gelisme ise ambalajin bir tanitim gérevi gérmeye

baslamasi, urtne kimlik kazandirmasi olarak sayilmaktadir.

3.1.2 Ambalajin iglevleri

Hanlon, Kelsey ve Forcinio'ya (1998) go6re ambalajin iki temel islevi
bulunmaktadir. Tagima-koruma islevi ve etiketlendirme olarak tanimlanabilecek,
ambalajin igindeki drdndn Dbilgisini verme iglevi. Tasima koruma iglevi
etiketlendirmeden ¢ok 6nce var olmustur. Ancak zaman i¢inde bu “tasiyici” ve
“koruyuculan” tanimlayabilmek ve iginde ne oldugunu digsaridan anlayabilmek

geresinimi duyulmustur.

“Bir iletisim ve pazarlama denemesi olarak gorulebilecek etiketlendirme,
varolmaya baslamadan oOnce ilk orneklerini Sumer Uygarligi'nda vermigtir’
(Klimchuk ve Krasovec, 2012, s.2). Ambalaj Uzerindeki yazih iletisime ait isaretler
esyanin ne oldugunu, kime ait oldugunu ve kimin yaptigini belirttikleri icin marka
kimligi ve tescil yaratmanin ilk girisimi olarak dusunulmektedir. Ambalaj tasarimi

disiplini bilgilendirme ihtiyaci dogrultusunda gelismigtir.

Endustri devriminden sonra fabrikalarda diger pek c¢ok drinde oldugu gibi
ambalajlarda da buyuk boyutlu seri Uretime gecilmis ve seri Uretime gegis ile
birlikte ambalaj Uretim maliyetlerinde dusus yasanmistir. 1800°IU yillarda okuma-
yazma orani ¢ok dusuktur. Bu yuzden uUzerinde yazilar bulunan ambalajlarin

hedef kitlesi egitimli kimseler olmustur.
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“‘Uzun yillar ambalaj tasarimi deneme yanilma metoduyla geligsmistir.” (Hanlon,
Kelsey, Forcinio, s.7) Bu gelisim, genellikle ekonomik kosullarin ve teknolojik
yeniliklerin belirledigi bir slUreci kapsamaktadir. Markalagsma c¢abalarinin ilk
gorulmeye baslandigi yillara ait basarili Grunler, rakipler tarafindan yakin takibe
alinmig ve benzerleri yapilmaya baslamistir. Ureticiler kendi isimlerini
ambalajlarinin Ustunde kullanarak taninmaya calismislardir (bkz.Goruntu 3-4).

Balmumu, marka gorevini gérecek bicimde damga olarak kullaniimigtir.

SMITH BROTH ERS

"COUGH DROPS
L 1]@'3 Specifically MEDICATED e

Goriintii 3-4: Ambalajda markanin ilk 6rnegi kabul edilen “Smith Brothers” pastiller.

(https://reginajeffers.wordpress.com/2015/07/14/from-where-does-smith-brothers-cough-drops-
get-its-name/)

Endistrilesme yillari, ambalajlar igin “marka’lasmanin bagladigi yillardir. Oyle ki
kullanilan “package” (kap, tasiyici) terimi “packaging” (ambalaj) olmustur (DuPuis
ve Silva, s.10). Terimdeki bu degisim ambalaj Uzerindeki yazili gbrsel bilginin

artmasi ve markanin bir rekabet malzemesi haline gelisinden kaynaklanir.

Klimchuk ve Krasovec’e (2012, s.24) gore, “self servis’lerin (se¢ al) artmasi
1940’larda ambalaj tasariminin daha dikkat ¢ekici olmasini saglamistir. Cunku
henuz 40l yillarda magazalarda Urun hakkinda bilgi veren musteriye aciklama
yapan bir gorevli/satici bulunmaktadir. Bu durum degisince ambalaj kendini
“sattirma” gorevini Ustlenmistir. Mdusgteri ile Urin arasina kimse girmeyince,

etiketlendirme igin yapilagelen tasarimlarda degisim yasanmustir. lyi ambalajin
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kurallari arasina “kendini 1 adim geriden okutabilme” girmistir (bkz. Gérunti 3-
5). Bu 6zellik 6ne ¢ikma gabalarini dogurmustur. Yalnizca etiket Gzerinde degil,

ambalajin formu ve segilen malzeme arayislari da gesitlenmisgtir.

licious and
lefreshing

Goriintu 3-5: 1930'lu yillara ait yiyecek ambalajlari 1940’11 yillara ait CocaCola ambalaiji.
(https://nicholawatkiss.wordpress.com/2013/04/20/food-packaging-history/)
(http://www.coca-colacompany.com/history/2009/09/spotlight-on-the-world-of-

cocacolaprototype-can.html)

1990’lara kadar uzanan bir suregte ambalaj icin kullanilan malzemeler gelismis
ve degismistir. Gerek baskl teknolojileri gerekse yeni madde igleme
yontemlerinin bulunmasi yillarca surmustir. Henlz gegen on yillar oncesine
kadar bir ambalajdaki malzeme secimi, dayaniklilik ve goérinus Uzerinden
degerlendiriimekteyken ambalaj konularinda tecrtbenin birikimi, guvenli Uretim
icin gereken bilgiye ulagmayi kolaylastirmigtir. Bu suregten sonra rekabet sekli

degismeye baglanmistir, musteri sadakati 6nem kazanmistir.
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Klimchuk ve Krasovec’'e (2012, s.35) gbre 1990l yillardan sonra malzeme

segiminde ve gorinlste sadelik arayislari baslamistir (bkz. Gérintiu 3-6).

g ()/!/( Sﬁiz('

)

EDITION
637RL0Z (188 mL)

1995
Trapezoid

Goriintii 3-6: 1990’ yillardaki ambalajlar.
(https://www.pinterest.com/pin/524669425310278801/)
(http://bloginabottle.com/glass/frugo-back-thanks-to-glass-
packaging.html/attachment/frugo_juice)

(http://www.oldspicecollectibles.com/FAQ%20and%20more/packaging.html)
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3.1.3. Ambalaj Malzemeleri

Ambalaj igin kullanilan malzemeler c¢ok cesitlidir. Film tari kaplama
malzemelerinden baslayarak ihtiyaca gore cam, teneke, metal, tahta, plastik
veya dokumaya kadar varabilmektedir. Ambalaj malzemesinin belirlenmesi,
ambalaj tasariminin énemli ilk asamasidir. Etiketlendirme asamasi malzeme ve
yapi belirlenmesinden sonra gelmektedir. Her malzemenin kendi i¢inde dretim
suregleri bulunmatadir. Ugiincii’ye (2000, s.5) gbre, ambalaj malzemesi gerektigi
kadar kullaniimaldir. Az veya c¢ok ambalaj kullanimi hile olarak kabul
edilmektedir.

3.1.3.1. Cam

Cam bilinen en eski malzemelerden biridir ve Tun¢c Cagrnda volkanik kaynakli camlar ok
yapiminda kullaniimigtir. 1. Yizyilda Romali Pliny’nin yazilarinda, camin kullanimini su
sekilde anlatiimaktadir: Denizciler sahilde bir ates yakmak igin (s0mine olarak gegmektedir)
soda bloklarini yakmaktayken, sodanin kumu eritip cama doénustirdugina farketmislerdir
(Hanlon, Kelsey ve Forcinio, 1998, s. 299).

Goriintii 3-7: Ennion’a ait cam eserler

(http://bethsmomtoo.blogspot.com.tr/2011/06/ennion-glass-on-exhibit.html)

Cam (fleme ise M.O. 1500 yilinda Sayda, Liibnan’da ortaya ¢cikmistir. ilk cam
uflemenin “Ennion” adinda bir cam ustasi tarafindan yapildigi bilinmektedir (bkz.
Gorunta 3-7).
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Griffin ve Sacharow’a (1972, s. 25) gore, Misirda M.O. 3000 yilinda Misirlilar da
ufleme teknigi ile cam Uretmiglerdir (bkz. Gorinti 3-8). “Cam yapiminda ulke
kaynaklari dogrultusunda kum, kalker, dolomit, soda, feldpat ve sodyum sulfattan
yararlaniimaktadir. Cama renk vermek igin, demir sulfiri (sari bir cevher),
kémdir, selenyum oksit, kobalt gibi malzemeler kullanihr” (Ugtincii, 2000, s.71)
(bkz. Goérintl 3-9). Cam ambalajlarin saglik yéninden olumlu ézellikleri gida igin

yaygin bir bigimde kullanimini saglamigtir.

Goruntii 3-8: Cam uflemeyi resimleyen Misirlilar'a ait bir eser

(http://www.italmole.com/history_from_glass.htm)

Goriintii 3-9: 1920’li yillara ait izerinde markasinin kabartmali olarak yazdidi renkli cam sise

(http://www.glassbottlemarks.com/hazel-atlas-glass-company/)



48

3.1.3.2. Kagit

Grafik tasarimda en c¢ok kullanilan malzemelerden birinin kagit oldugu
sOylenebilir. Ambalaj malzemesi olarak kagit, ilgi ¢ekici bir tarihe sahiptir. Hanlon,
Kelsey ve Forcinio’'nun (1998, s. 31) arastirmalarina gore, bilmekteyiz ki kagit
yapimina iligkin en eski kayit M.O. 100 yil, Cin’'in Lei Yang kentini isaret
etmektedir. “Cinliler kagidi ambalaj olarak kullanmis gida ve diger esgyalarini
paketlemede kullanmiglardir” (Klimchuk ve Krasovec, 2012, s.3) (bkz. Goruntu 3-
10).

D)
A

Gorunti 3-10: Kagidin ¢ok farkli amaglarla kullanildiginin gésterildigi Cin'de yapilmis ahsap
baskilar.
(http://artists98.rssing.com/chan-7486735/all_p17.html)

Cinlilerin bu teknolojisini 6grenmek isteyen Muslimanlar, kagit yapmaya yarayan
alet dlzenegini Ispanya’ya getirmigtir. Teknik, buradan bitin Avrupa'ya
yaylimistir. Kagit yapimi tarih boyunca gizemli bulunmustur ve onunla ilgili bilgi
edinmeye bir “sir ¢ézme gibi bakilmigtir.” 1600°IU yillarin sonunda bu teknik,

batin dunyaya yayilacagi bir doneme girmistir.

Kagidin ambalaj olarak kullanimi Gutenberg’in baski makinesi ile yayilma

gostermigtir. Bu durumu takip eden teknolojik ilerlemeler kagit Uzerine baskiyi
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kolaylastirmigtir. 18. Ylzyilda ticaretin ve tasimaciligin gelismesinin ambalaji
etkiledigi bilinmektedir. “Kagit kese kagidi olarak, ingiltere’de 1844 yilinda
kullanilmaya baglanmigtir. Malzeme olarak zaten kullanilan teneke ise, 1867°de
Uzerine dogrudan etiketlendirme yapilabildikten sonra yayginlasmistir’” (DuPuis
ve Silva, 2008, s.13).

Goriintii 3-11: 1920’li yillara ait fotograf filmlerinin kagit ambalajlari

(http://www.earlyphotography.co.uk/site/entry_F53.html)

Kagit ve karton ambalaj yapiminda c¢ok cesitli ¢cozimler gelistirme olanagi
taniyan ve ¢ok gesitli yapim yontemleri bulunan bir malzemedir. “Kagit ambalajlar
Ozel bir tercih ile kurumsal kimligi baglibasina olusturan bir eleman olarak grafik
tasarimda kullaniimaktadir (Klimchuk ve Krasovec, 2012, s.113) (bkz. Géruntu 3-
11).



50

Uglinci’niin (2000, s.94) arastirmalarina goére, kagit esasli ambalajlarin
hammaddesi, birincil odun selllozu ve ikincil atik kagit elyaflaridir. Sellloz saf
kaynak iken, ikincil atik kagitlar kirpintilardan elde edilmektedirler. Kagitlarin bir

ambalaj malzemesi olarak tagimalari gereken belli 6zellikleri vardir:

* Optik ozellikler: Renk, parlaklik matlik kalitesi bu kategoride
incelenmektedir.

e Dayanim ozellikleri: Igindeki Urini tagiyabilmesi icin 6nemlidir. Bu
kategoride kagitlar, gerilme gucu, ¢ekme dayanimi, baslangi¢ yirtiima
dayanimi, i¢ yirtiilma dayanimi ve patlama dayanimi analizleri Uzerinde
degerlendiriimektedir.

» Gegirgenlik Ozellikleri: Ambalajlanan Grinin neme duyarl oldugu
durumlarda kagidin igindeki Urunu ne kadar koruyabildigi ile ilgili
Ozellikleridir. Gerekirse kagit, diger malzemelerle karistirilarak, su-yag

gecirmezlik 6zelligi kazanabilmektedir.

Kagitlar, ambalaj teknolojilerinde, sargilik, karton kutu, oluklu mukavva kutular
olarak siniflandiriimaktadir. Kagitlar diger malzemelerle karistirilabildiginden
Ozelliklerinde gelistirmeler yapilabilmektedir. Yag ve su gecirgenligini belirlemek
icin kagitlar gesitli malzemelerler karistirilip kaplanabilmektedir. Vaks ve plastik

kaplama bu tekniklerin adidir.

Kagit kutular ise, uluslararasi bir kodlama sistemi ile tanimlanmaktadir. A, B, C,
D, E ve F grubu olarak 6 tip kagit kutu vardir. Sirasiyla; dikdortgen yuzeyli-
kapali, dikdortgen yulzeyli-agik, dikdoértgen olmayan, Urine uyumlu yapilmisg,
diger katlamali kutular olarak ayrilmaktadir. Kodlama “C 4010, D 4051” vb.

biciminde harf ve dort basamakh sayilar ile yapilmaktadir.
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3.1.3.3. Metal

Metal ambalaj malzemeleri teneke kutular ve aluminyumlar olarak ikiye
ayrilmaktadir. Hanlon, Kelsey ve Forcinio'ya (1998, s. 329) gére metal
ambalajlarin tarihindeki en dnemli gelisme, Napolyon Bonaperte'in 12.000 kisilik
ordusunun gida ihtiyacini 6zellikle sefer zamanlarinda karsilamak igin emir
vermesidir. En iyi ¢bzum getirene oOdul verilecegi bildiriimigtir. Parisli asci
Nicholas Appert, teneke kutuyu icat etmis, oduli kazanmis ve adini tarihe
yazdirmistir. 1824 yilinda “Perry’nin yolculugu olarak bilinen bir seyahatte gidalar
teneke kutularda saklanmistir (bkz. Gortntl 3-12). Kutu 111 yil sonra agilmis ve
icindeki gidalar farelere yedirilmistir. Farelerde hi¢ bir zehirlenme belirtisinin
ortaya c¢lkmamasi, teneke kutularin gida saklamada ne kadar dayanikli

oldugunun bir géstergesi olmustur” (Sacharow, 1982, s. 186).

Can of roast veal taken on Parry's voyage
to the Arctic in 1824,

Gériintii 3-12: Uzerinde nasil agilacagini yazan teneke kutu, 1824.

(http://stravaganzastravaganza.blogspot.com.tr/2012/02/history-of-food-canning-in-australia.html)
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3.1.3.4. Plastik

“Plastikler, normal sicaklikta genellikle kati halde bulunan, i1si ya da basing
etkisiyle yumusatilip, kaliba dokme, haddeleme gibi c¢esitli ydntemlerle
sekillendirilebilen polimerik malzemelerdir” (Uglinci, 2000, s. 220). “Poli-mer” gok
parca demektir ve plastigin kimyasal 6zelliklerini tanimlamaktadir. Plastiklerin ¢ok

fazla sayida taru vardir.

Hanlon, Kelsey ve Forcinio’nun (1998, s. 208) arastirmalarina gore, plastigin,
gelisimi 1843 yilina dayanmaktadir. Malezyali bir cerrah olan doktor
Montogomerie, Malezyalilarin, “gutta-percha” adi verdikleri bir kauguk malzeme
kullandigini notlarina yazmistir. Bu malzeme, bir tir yerel agacin 6zsuyunundan
elde edilmistir ve bigaklarin saplarini kaplamakta, diger aletlere tutacak yapmada
kullaniimistir (bkz. Goérintd 3-13). “Gutta-Percha” sirketi bu yillarda kurulmus ve
plastigin  endustrilesmesi  baglamistir.  Plastigin  ambalaj endustrisinde
kullaniminin yayginlagsmasi ise, 1935 yilinda “Imperial Chemical Industries”
laboratuarlarinda etilenin, oksijene reaksiyonu sonucu yapi degistirmesinin
kazara kesfi ile gerceklesmigtir. 1l. Dinya Savasi’'nda kagit gida ambalajlari bu
plastik film ile kaplanmigtir.

Goriinti 3-13: Bir tur lastigimsi hammadde saglayan bitki “Gutta Percha” ve bu malzeme ile
1845 yilinda ingiltere’de kaplanmis telgraf telleri.
(http://www tjipetirenigma.com/?_escaped_fragment_=history-/c1ktj#'history-/c1ktj)
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3.1.4. Ambalaj ve Marka

Marka kelimesinin Ingilizce karsihdi “brand”, eski iskandinav dillerinde “yakma” fiili olan
“brandr” kelimesinden gelmektedir. Zaman igerisinde “brand” kelimesi dar kelime anlamindan
hizla daha genis anlamlara gecis yapmigtir. Marka, sigirlarin bir isaret ile daglanmasi sonucu
ayirt edilebilmeleri, sahipligin belli olmasi ve kaliteyi simgelemesi nedeniyle pazarlama diline
ABD'de girmigtir (Haigh ve ilgiiner, 2012, s.12).

Ambalaj tasarimi sirketlerin marka stratejilerinin bir parcasidir ve bu yuzden
ambalajin degeri artmigtir. Ambalaj Urinun kalitesine ve marka algisina
dogrudan hizmet etmektedir. DuPuis ve Silva’nin (2008, s. 42) arastirmalarina
gOre, Urinun hangi pazarda faaliyet gosterdigi onemlidir. CunkU uluslararasi
markalar icin olugturulan imaj ile yerel markalar igin olusturulan imajin kaygilari
farkhdir. BuyUk yatirnm olanaklarina sahip markalar, daha ¢ok mausteriye
ulasabilmenin yollarini aramaktadir ve gokga arastirma yaparak hedef kitle ve
etkin olunacak pazar ile ilgili detayll bilgi edinmektedirler. Kiguk markalar ise
daha az tehlike almakta ve gerektigi durumlarda degisebilme O6zelligini
korumaktadir. Bu baglamda buyuk markalarin, daha tedbirli ve yavas hareket
ettigi, kUguk markalarin ise girisimci, deneysel ve hizli oldugu sonucuna
varilabilmektedir. Ambalaj icin kullanilan malzemenin maliyeti ise buyuk
markalar i¢in avantajdir ¢UnkU seri Uretimle dretiimektedirler. Bu yuzden

maliyette disme yasanmaktadir.

Marka ile ilgili arastirmalar ambalajin Onemini ortaya cikarmistir. Ambalaj
markanin temsilcisi oldugundan bagta markayi temsil etme olmak Uzere pek ¢ok
gorev Ustlenmektedir. Marka, tlketici ile duygusal bir bag kurdugu zaman
amaglarindan birine ulasmis sayillmaktadir. “Marka tercihi, insanlarin sahip
oldugu duygusal ihtiyaglardan kaynaklanir. insanlarin kafasinda bir markayi
digerlerinden gugclu bigcimde ayirabilmellerini saglayan, Granlerin ve hizmetlerin
nitelikleri degil, duygusal yonleridir” (Erdil ve Uzun, 2010, s. 12). “Bir ambalajin
farkedilmesi, arzulanmasi, satin alinmasi ve hatirlanmasi igin, mugteriyle
entellektiel ve duygusal baglantilar kurabilen gorsel ¢gozimlemelerin varligi gok
onemlidir” (DuPuis ve Silva, 2008, s. 106).
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Elestirel bir bakis ile sanatgi Peddy Mergui, insanlarin temel besin maddelerini
[Uks markalarin logolari ve kurumsal dili ile yorumlayarak marka-fiyat-ambalaj
iligkisini sorgulatmak istemistir (bkz. Gorunti 3-14). Bodylece ucuz bir Urane

ambalajin katabilecegi maddi degerin Olgusu gosterilmek istenmigtir.

ARI PASTH

:
|
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0. |

Goriintii 3-14: Sanatgi Peddy Mergui’'nin marka ve tuketicinin Iiks algisini
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sorgulayan eserler.
(http://www.6sqft.com/wp-content/uploads/2014/04/
paddy-mergui-wheat-is-wheat-is-wheat-8.jpg)
(http://www.supercompressor.com/home/famous-brands-selling-groceries-by-peddy-mergui)
(http://assets3.thrillist.com/v1/image/1390965/size/tmg-slideshow_xI)
(http://www.corriere.it/foto-gallery/tecnologia/15_gennaio_18/se-apple-facesse-latte-ferrari-
pasta-supermercato-immaginario-2ce78ea2-9f03-11e4-9ffe-303918e77b90.shtml)
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Klimchuk ve Krasovec’e (2012, s. 43) gore, ambalajin pazarlamadaki gucunu
belirleyen etmenler bulunmaktadir. Bu etmenler, tasarim slrecinin ardindan

piyasaya surllen ambalajin basarisini da zaman iginde gostermektedir.

1- Marka Kimligi: Ambalaj Uzerindeki isim, renk ve sekiller aracihgiyla taninirhk

ve digerlerinden ayri gorulebilme olanagi vermektedir.

2- Marka Iddiasi: Markanin misterisine sundugu ayricaliklar, Grinin satin
alindiginda ne dlgide memnuniyet verecegi gibi belirleyici ifadeler ambalajda yer

alabilmektedir.

3- Marka Taninirligi: Bir ambalaj kimi zaman bir trun ile 6zdeslesebilmektedir.
Marka musterisine ambalajin gorsel kimligiini kullanarak guven verebilmekte Grin
ve hizmetinin taninirhigini saglayabilmektedir. “Touchpoints” olarak tanimlanan
Ozellik, musterinin markayi tanimasinda en ¢ok yardimci olan ozelliktir. Bu 6zellik
sayesinde marka anlk etki ile musteriyle baglanti kurabilmektedir. Bir baglanti
araci olarak calisan bu 0ge, bir renk, karakter, yazi vb. olabilmektedir. S6zgelimi
ekolojik Urunlerde vurgulanan “%100 ekolojik” yazisi bu 6zelligi agiklamaktadir.

Boylece ambalajda ilk once farkedilmesi istenen bilgiye “touchpoint” denmektedir.

4- Marka Sadakati: Ambalaj stratejisinde bagariy! yakalamis bir markanin belirli
musgteriler tarafindan daima tercih edilebilir olusu seklinde tanimlanabilmektedir.
Marka sadakati duygusal baglantilar ile saglanmaktadir. Sadik mausteriler,
kendileri ve markalari arasinda baglanti kurmuslardir. Bu baglanti, bir markanin
nihai hedefidir. Musteriler sadik olduklari markalar i¢in daha fazla para 6demeyi

g0ze almaktadirlar.

5- Marka Konumlandirma: Musterinin markayi ayirt edici bulmasi ve farkl kilan
yonleri ile gbzunde deger bicmesidir. Stratejik bir ambalaj tasarimi markayi

bulundugu konumun ustine ¢ikarabilmektedir.



56

3.2. EKOLOJIK AMBALAJLAR VE TASARIM ANALIZLERI

Dunyanin iginde bulundugu sosyal ve ekonomik sartlar birtakim degisiklikleri
zorunlu kilmaktadir. Artan nufus ile birlikte ortaya ¢ikan sorunlardan bir tanesi
urGnlerin kalitesi ile ilgilidir. Ozellikle gida Griinlerinde kalitenin dlstigi bir
donem yasanmaktadir. Dunya Uzerindeki kaynaklar sinirli oldugundan, artan
ndfusun ihtiyaglarini kargilama sikintisi ortaya ¢ikmistir. Bu dogrultuda sorunun
¢6zumune yonelik oneriler gelistiriimektedir. Bunlardan bir tanesi “GDO” olarak

kisaltilan genetigi degistirilmis organizmalardir.

Shiva, Petrini ve Padovani'ye (2011, s. 12) gore “GDQ” tehlikelidir. Aghk ¢ceken
insanlar1 besleyebilmek icin “GDO”lu gidalarin kullaniimasi bir zorunluluk
degildir. Arastirmalar dogrultusunda, biyogesitlilik temeline dayali ufak Olgekli
tarim ciftlikleri buginkinden daha fazla drtun alabilmektedir. Aclikla mucadelede
en onemli silah biyogesitliligin korunmasidir. Petrini ve Padovani'nin onculeri
oldugu bir girisim “Slow Food Devrimi” olarak adlandiriimaktadir ve hizli
beslenme (fast food) ile birlikte ortaya c¢ikan daha c¢ok tiketme kualtirinin
terkedilmesi icin yapilan calismalari kapsamaktadir. Benzer girisimler 6zellikle

gidayi ilgilendiren konularda gergeklesmektedir.

Tuketiciler daha saglikh beslenmeyi talep etmeye baslamiglardir. Bununla
birlikte diger sektorlerde de degisim yasanmaktadir. Boylece siradan uretim
biciminden ayrilan baska bir Uretim bicimi dogmustur. “Ekolojik”, “organik” veya
“biyolojik” pazar ortaya c¢ikmistir. Bugday Ekolojik Yasami Destekleme

Dernegi’'nin sitesinde yer alan bilgilere gore, ekolojik trunler,

10 Haziran 2005 ve 25841 sayilli “Organik Tarimin Esaslari ve Uygulanmasina iligkin
Yonetmelik” ve eklerine uygun olarak tohumdan hasata, hasattan tiketicinin eline ulagincaya
kadar tim sureglerde insan sagligina zararh higbir kimyasal girdi, katki maddesi ve yontem
kullaniimadan, dogaya ve tim canlilara zarar vermeden (retilen kontrolli ve sertifikali
drdnlerdir. “Organik”, “ekolojik” ve “biyolojik” tanimlamalari esdeger urunleri nitelemektedir.
Ancak, “dogal’, “hormonsuz”, “saf’ gibi tanimlamalarin bir degeri yoktur”
(http://www.bugday.org/ portal/haber_detay.php?hid=3637).
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“‘Organik kavrami, organize olmus bir bitki veya hayvan yapisina sahip
organizmadan turemigtir. Organik bir molekul, yasayan bir organizmanin
molekdludur. Dolayisiyla aslinda butin yiyecekler organiktir” (Shaw, 2013, s.
350). Organik soOzcugunu gidalari tanimlamak igin kullanmak bir anlam
bozukluguna yol acabilmektedir. Bu nedenle drin ve hizmetlerin sagligi,
surdurdlebilirligi, ekosistem igindeki uygunlugunu niteleyen ekolojik s6zcugu

tercih edilmelidir.

Ekolojik pazarin hedef kitlesini buyuk oranda dunyadaki geligsmeleri takip eden
ve egitim seviyesi yuksek kimseler olusturmaktadir. Bu pazarin etki alani
giderek genislemektedir. Ekolojik Urunler boylece yeni bir tasarim anlayisinin
dogmasini saglamigtir. Ekolojik drlnleri  digerlerinden ayirabilmek igin

ambalajlar ¢cok 6nemli bir gorev Ustlenmisgtir.

Gida ve ambalaj iligkisi sirekli gelismeye ve gelistirmeye agik bir konu olmus ve birbirini
etkilemistir. Ambalajdaki gelismeler genelde kullanim kolayhgi ve hizli tiketimi kargilayabilme
yonundedir. Gidadaki gelismeler ise toplu beslenme ve glivenli gida uretimine yoneliktir. Bu
baglamda dinamik bir yapi ve yaratici iiriinler ortaya ¢ikmaktadir’ (Ugiinci, 2000, s. 2).

Ekolojik drunlerin ambalajlari, hedef kitlenin duyarliliklari géz 6nune alinarak
tasarlanmaktadir. Bu ambalajlarin kimlikleri ekolojik olmayan diger Urlnlere
gore farkhdir. Ekolojik drtnlere olan yonelimin ambalajlari nasil etkiledigini

gOrebilmek icin arastirma yapilmigtir.

Ambalaj tasarimlarinin analizleri yapilirken ekolojik trtnlerin 6zelliklerine uygun
bir siniflandirma yapilmasi dogru olacaktir. Bu nedenle, ambalajda 6n yuz
paneli boliminde bazi sdylem bicimleri ele alinmistir ayrica gorsel elemanlar
da incelenmigtir. Diger siniflandirmalar ise ekolojik urunlerin ayirt edilmesini
saglayan iki temel Ozellik, renk ve malzeme Uzerinden yapilmigtir. Analizlerde
agirhkh olarak gida UrUnleri ele alinmis olsa da kimi Ozellikleriyle ekolojik
ambalaj tasariminda degerlendiriimesi gerektigi dusunulen gida disi UrUnlere de

yer verilmigtir.
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3.2.1. On Yiiz Ogelerinin incelenmesi

On vyiiz, ambalaj tasariminda baslibasina degerlendirilen ve ingilizce'de
"Primary Display Panel" olarak adlandirilan bélimdur. “Ambalajin agirlikli olarak
tasarimini belirleyen, ayrica kurumsal kimligi tanimlayan en énemli bélimdur”
(Klimchuk ve Krasovec, 2012, s.64). Markalar rekabet edebilmek icin ambalajin
On yazinU etkin bir bicimde kullanmaktadirlar. Bu bdlim aslinda ambalajin
islevlerini yerine getirdigi yerdir. Her 6genin kendine ait 6zelliklerinin belli bir
dizen icinde olmasi gerekmektedir. Markanin kimligini olusturan logo burada
yer almaktadir. Ayrica okunabilirlik de bu bélim igin gecerli olan 6énemli bir

Ozelliktir.

lyi bir 6n yliz veya 6n panel tasarlayabilmenin kontrolleri Klimchuk ve

Krasovec'e (2012, s.64) gbre, su sorularin cevaplari aranarak yapilabilmektedir;

* Markanin kimligini, mesajini digerlerinden ayiran yénlerini cabuk ve etkili
bir bicimde veriyor mu?

* Bilgi iceren yazilarda 6nem sirasina goére bir hiyerarsi var mi?

* @GoOrunUsu ve kendi icindeki gorsel dengeyle digerlerinden ayrilabiliyor
mu?

* Raf dmri boyunca niteliklerini kaybetmeden dayanabiliyor mu?

Bu sorularin cevaplarinin arastirilmasi ile 6n ylGz tasariminin basarisi
saglanabilmektedir. On yiiz elemanlari cok cesitli olabilmektedir. Temel bir
siniflandirma ile baglica elemanlar: renk, tipografi, illistrasyon ve/veya
fotograftir. Klimchuk ve Krasovec’e (2012, s. 56) gdre butin elemanlar birlikte
veya tek basina kullanilabilmektedir. Bir 6ge 6n yizu belirleyecekse, bu daha
cok tipografik 6geler olmaktadir. Clnkl yalnizca markanin adinin yazildigi kimi

ambalajlar da basarili tasarim ¢ézimleri getirebilmektedir.

On yiz elemanlar ile markanin misterisiyle duygusal bag kurmasi
saglanmaktadir. DuPuis ve Silva'ya (2008, 149) gbre, musteri ile daha derin bir
iletisim kurabilmek icin sadelik ve aciklik tercih edilmelidir. On yiziin her tirli

fazlaliktan arindiriimasi ile tdketici durGstlik hissi duymakta ve Urine
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glivenmektedir. Daginiklik, “violator” olarak bilinen ve promosyon bilgilerinin
tasarima uyumsuz bir bigcimde dahil olmasi durumu, bagiriyormus izlenimi veren
kaba grafikler, 6n ylz tasariminda istenmeyen Kkalite duslisline neden

olmaktadir.

3.2.1.1. Forest Milk

Ekolojik Grin ambalajlarinda, 6n yuz tasarimlari mimkuin olabilecek en sade
bicimde gerceklestiriimektedir. Amag, malzemelerin en dusuk oranlarda
kullanilmasini saglamaktir ve israftan kagcinmaktir. Bu yaklasim tasarimlara

minimal bir gérinus kazandirmaktadir (bkz. Gorantu 3-15).

Goriintu 3- 15: “Forest Milk” sut, piring ve dondurma ambalajlari

(http://www.packagingdesignarchive.org/archive/pack_details/2200-forest-milk)

“Forest Milk” markasi, organik sut, piring ve dondurma tasarimlarinda sadeligi
tercih etmistir. Japon gida pazarina yonelik bu urunler, Japon kualtirinin

modern tasarim yaklasimini belli bir 6lcide yansitma ¢abasi igindedir.
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Japonya’da Muji adinda bir “konsept” magaza Tasarimci Kenya Hara tarafindan
igletiimektedir ve Hara'nin bu arinmis gorsel dilin yayginlagmasinda etkilerinin
oldugu disunulmektedir (bkz. Gorunta 3-16).

Skincare derived from water

Goruntii 3-16 : Muji marka cilt bakim Grlinlerinin sade dili ve Muji’nin basin reklami
(http://www.lipglossiping.com/category/abrands/m-p/m/muiji/)
(http://japan-photo.info/blog/wp-content/uploads/2006/07/Fujii_Muji_650.jpg)
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3.2.1.2. Give

GIVE y 4 ;|VE >IVE

Goriintu 3-17: “Give” su siseleri ve 0n ylzinde yer alan sloganlar

(http://www.thedieline.com/blog/2010/8/12/before-after-give-water.html)

“‘Give” su markasi PurBlu icecek firrmasina aittir. Sise tasarimlari Little Big
Brands Tasarim Sirketi tarafindan gergeklestirilmistir. Su siselerinin Uzerindeki
mesajlar acgik bir anlatima sahiptir ve dort sisede de farkliliklar gostermektedir
(bkz. Goruntu 3-17). Renklerin kullanimi ile sloganin konusu arasinda baglanti
kurulmaya calisiimigtir. Yesil rengin baskin oldugu ambalajda “give love” (sevgi
ver) ifadesinin altinda “to protect our environment” (¢evremizi korumak igin)
yazisi yer almakta ve slogani tamamlamaktadir. Bu sudan elde edilen gelirin bir
kismi, ekolojiyi koruma calismalari igin ayriimaktadir. Diger ambalajlardaki
baskin renkler mavi, turuncu ve pembedir. Ambalajlardaki renkler, yasami, gucu
ve kadini sembolize etmektedir. Suyun satigi ile elde edilen gelirin bir kismi
belirli kurumlara bagis olarak aktariimaktadir. Tuketici bdylece renklerin de
yardimci oldugu bir yonlendirmeyle hangi hayir kurumuna bagis yapacagina
karar verebilmektedir. PurBlu sirketinin yoneticisi Ben Lewis, Give'in
surduradlebilirligi temel deger olarak belirledigini bildirmektedir. Bu nedenle her
sise farkli tasarima sahip olsa da butun siselerin arka ylzunde geri
donuasgturulebilir malzeme kullanildigi  bilgisi yazmaktadir. Sigeler, oxo-
biodegradble (dogada digerlerine oranla ¢ok kisa surede yok olabilen bir plastik

turevi) adi verilen bir malzemeden udretilmiglerdir. Siseler dogada 10 yil iginde
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yok olmaktadirlar. “Give” su, kurumsal logosunu slogani ile beraber ortaya
cikarmigtir ve markasinin adini, sloganin ilk sézcugu yerine kullanarak, marka-

amag iligkisini bagarili bir bigimde ele almistir (bkz. Gorunta 3-18).

Goriintii 3- 18: “Cevremizi korumak igin sevgi ver” slogani olan sise tasarimi

(http://www.thedieline.com/blog/2010/8/12/before-after-give-water.html)

Bu bolimde, “Give” marka su incelenirken, ambalaj tasarimi Gzerinden bir
degerlendirme yapilmistir. Ambalaj icin tercih edilen malzemenin ekolojik denge
Uzerindeki etkisinin azaltilmigs olmasi ve 0on ylz tasarimlarinin ¢evre

konusundaki duyarhligi trandn bu baslikta incelenmesie uygun goralmusgtar.



63

3.2.1.3. Rubies in the Rubble

Goruntia 3-19: “Rubies in the Rubble” marka regel kavanozlari

(http://www.rubiesintherubble.com/)

‘Rubies in the Rubble” soézcukleri yiginlar, yikintilar arasindaki yakutlar
anlamina gelmektedir. The Guardian’in® haberine gére, markanin sahibi 27
yasindaki ingiliz Jenny Dawson ve kizkardesidir. Dawson, yerel ciftilerin
satmak Uzere sehre getirdigi, alici bulmayan ve gunin sonunda ¢dpe dokulecek
olan organik sebze-meyveleri ¢ok dusuk bir fiyata satin almakta ve bu
malzemeleri kullanarak “chutney” (hint turgusu) adi verilen bir gida
hazirlamaktadir (bkz. Goruntu 3-19). Tursular, Dawson tarafindan kiralanan bir
market mutfaginda ev tipi hazirlanmakta ve sokakta satiimaktadir. Hedef kitle
gelir duzeyi dusuk veya yiyecek bulmakta sikinti ¢eken kisilerdir. Turgularin
fiyatlari marketlerdeki rakipleriyle kiyaslanamayacak kadar dusuktur. Markanin
adindaki sozcukler, atik olacakken besine donusen malzemelere ince bir
bicimde gondermede bulunmaktadir. “Rubies” (yakutlar), tursunun icindeki
malzemeleri (domates, biber, erik, fasulye vb.) temsil etmektedir, “rubble” (yigin,
yikintl) ise, satin alinmazsa ¢ope dokulecek olan meyve sebze yiginlarini ifade

etmektedir.

4 (http://www.theguardian.com/lifeandstyle/2014/mar/13/rubies-in-the-rubble)
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e Consider the

/ environment,
it e please re-use ©
"""""" recycle thisjar

RUBIRS

Goriintii 3-20: Rubies in the Rubble markasinin kurumsal kimlik ve ambalaj galismalari
(https://www.behance.net/gallery/6510283/Rubies-in-the-Rubble)

Atilmaktan kurtarilarak insanlarin karnini doyuran malzemeler, yakut kadar
degerli gérulmusg, markanin ardindaki duyarli yaklasim bu benzetmenin gucu ile
pekistirilmistir. Markanin Grinleri artik Harrods ve Mason gibi Ingiltere’nin kokli
magazalarinda satilmakta, geliri ile proje calismalari desteklenmektedir.
Ambalajin arka yuzinde kavanozun yeniden kullaniimasini tesvik eden bir ifade
yer almaktadir. Markanin ambalaj tasarimlari Boat Studio tarafindan yapilmistir.
Logoda, degerli taslarin kesim tarzlarindan esinlenildigi gorulmektedir (bkz.
Goruntu 3-20). Boat Studio, markanin sahip oldugu kimlik 6zelliklerini en sade
bicimde yansitmaya calismistir. Renk kodlama sistemi ile batin kavanozlara
iceriklerine uygun renkte etiketler tasarlanmistir. Boylece sade bir ¢ozimleme

getirilmigtir. Stidyo®, “sadece renklerin belirleyici oldugu urin grubunun market

rafinda guglu bir etki yarattigin1” dugsunmektedir.

5 (https://lwww.behance.net/gallery/6510283/Rubies-in-the-Rubble)
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3.2.1.4. Stop Water While Using Me
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Goruntii 3- 21: Stop Water While Using Me ekolojik bakim trtnlerinin ambalajlar

(http://stop-the-water-while-using-me.com/)

“Stop Water While Using Me”, Almanya'da Uretilen, iceriginde kimyasallar
bulunmayan kigisel bakim Uranleri markasidir. Bu Urlnler ekolojik ambalajlar
acisindan énemli bir 6zellige sahiptir. “Stop Water While Using Me” timcesi bir
slogan gibi durmaktadir ancak timce, Urinin markasidir (bkz. Gérinti 3-21).
“Beni kullanirken suyu durdur’ anlamina gelmektedir. Ozellikle el yikama
aligskanliklarini degistirmek hedeflenmistir. El temizligi sirasinda suyu bosa
akitmamak gerektigi uyarisi yapilmaktadir. Kullanici bu mesaji en iyi bicimde
anlasin ve davranis degisikligine neden olsun istenmektedir. Bu ylzden
gereksiz oldugu dislndlen batin ayrintilardan arinmis ve mesajini dogrudan

veren bir ambalaj tasarimi ortaya ¢ikmistir.
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Goruntii 3-22: Stop Water While Using Me'nin igeriginde kimyasal temizleyiciler
bulunmamaktadir.

(http://stop-the-water-while-using-me.com/)

“Tipografi bir ambalaji tek bagina yoénetebilir’ (Klimchuk ve Krasovec, 2012, s.
65). Bu markanin ambalajinda, tipografi baslibasina tasarimi belirlemektedir.
Yazi karakteri secimi ile dogallik yansitilmaktadir. Ambalaj tasariminda
markanin adinin uzunlugu avantaja doénustlriimustir (bkz. Géruntd 3- 22).
Goézin yaziyi kolay okuyabilmesi icin "Gutenberg Kurah" olarak bilinen bir
yontemden vyararlaniimis oldugu sdéylenebilir. Bu kuralda g&ézin bir Grln
Uzerindeki gezis bicimi sol Ustten sag asagi dogrudur. Marka "stop" (dur)
sloganini en sol Ust kdseye yerlestirerek belirgin bir baglangi¢ yapmaktadir.
Sdzcikler anlamlarini guglendirmeleri icin bilingli olarak tek satirda birakilip
ardindan diger s6zclige gecilmistir. Béylece g6z 6nce "stop"u (dur) okumaktadir
ve neden “durduruldugunu” anlamak icin siradaki sézcige bakmaktadir. "The
Water" ise konunun su tasarrufu ile ilgili oldugunun anlasiimaya baslandigi
bélimdar. "While" ve "Using Me" (beni kullanirken) sézclkleri timcenin diger
elemanlarndir. Béylece marka okunmus, mesaj ise anlasiimis olmaktadir. Gérsel
Oge olarak renk ve imajlardan kacinilmigtir. Bu tercihi ile hem mesajini
guclendirmis hem de cevre bilinci ile fazladan murekkep tiketiminden
kacinmistir. Bdylece yaratmak istedigi "duyarhlik" algisini pekistirmigtir.
Markanin kimligi ambalaj tasarimiyla uyusmaktadir. Ambalaj tasarimi markanin

glven saglamasinda olduk¢ca bagsarili bir bicimde uygulanmigtir. Marka
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websitesi araciligr ile kimligi ve vizyonu hakkinda daha ayrintili bilgiler

vermektedir.

3.2.1.5. Ornekler Uzerinden Ekolojik Ambalajlarda Tipografinin incelenmesi

Tipografi kullanimi, ambalaj tasariminda onemli bir konu olarak kabul
edilmektedir. “Lov Organic” bir gay markasidir. Ambalaj malzemesi olarak
yeniden kullanma imkani vererek surdurilebilir olan teneke kutu tercih
edilmistir. Tasarim oOgelerinin yerlesimi ve ifade ettikleri basarili bir bigimde
ortaya konmustur. Ozellikle tipografi segimi, sade ve kargasadan uzaktir. Marka
adi ve en onemli Ozelligi belirten “organik” ikinci sirada okunmaktadir (bkz.
Gorunta 3-23).

LOV

ORGANIC

LAV

® ORGANIC THE DU MATIN

\ THE NOIR DE CHINE BIOLOGIQUE
—

_

Goriintii 3-23: Lov marka organik ¢ayin tipografi secimi ve
yazilarin 6nem sirasina gore diziligleri

(http://ambalaj.se/wp-content/uploads/2010/12/lov-organic-package-51.jpg)

Klimchuk ve Krasovec’e (2012, s. 70) goére, ambalajda tipografi kullanimina
iligkin belirli ilkeler vardir:

* Tipografinin kimligini belirlemek: Tipografi, markanin ve ambalajin

kisiligini yansitmahdir. Cunkud bu kullanim tluketicinin Grine bakigini
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belirleyecektir. Font, buyukluk ve agirlik secimleri algily1r yaratmada

etkilidir. iletisim stratejisinin bir pargasidir.

Yazi karakterlerinin kullanim gesitliligine bir sinirlama getirmek: Bazen,
ambalajin konseptine uygun bir bigimde, birden fazla yazi karakteri
kullanilabilmektedir. Ancak On yuzde, yazi karakterlerinin Ucten fazla
olmamasina ve karmagiklik yaratmamasina dikkat edilmelidir.
Ambalajda bilgilendirme yazilari neredeyse her yuzde kullanildigindan
her biri igin uygun segimler yapimalidir. Karmasikhgr onlemek igin
secilecek yollardan birisi ayni yazi ailesinden farkli stilleri tercih etmektir

(italik, dar, genis vb.).

Tipografik hiyerarsi saglamak: Bu ilke tipografik 6gelerin baskinliginin
onem sirasina gore duzenlenmesidir. Okuyucunun iligkilendirebilecegi ve
okuma aligkanliklarina gore belli bir siraya gore takip edebilecedi bunun
sonucunda da ne demek istendigini anlayabilecedi bir diuzenleme

gerektirmektedir.

Tipografik hizalama yapmak: Ambalajda yazilarin nerede yer alacagini
belirlemek gerekmektedir. En iyi segenekler saga hizali, sola hizali veya

merkezeden konumlandiriimis olanlardir.

Tipografik yerlestirme yapmak: Logoyu ve farkli bilgiler veren yazilari ve
birbirlerinden ayri okunabilecek bi¢cimde yerlestirmek gereklidir. Aksi
takdirde anlam bozulmalari yagsanabilmektedir. Harfler, sozcukler ve

tumceler kendi iglerinde gruplanmalidir.

Ayni yazi buyudklugunden kaginmak: Siradan gorinumden kaginmak igin
on yuz yazi segimlerinde ayni yazi tipini tekrar etmemek gereklidir.
Dinamik bir etki okunurlugu olumlu etkilemektedir.

Kisisel zevklerden uzak durmak: Her tasarimcinin farkh yaklasimlar

oldugui igin tercihleri de farkh olmaktadir. Yalnizca tipografide degil diger
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elemanlar Gzerinde calisirken de kisisel zevkler 6ne c¢ikarilmamalidir.

Objektif bir bicimde marka goz 6nune alinarak tipografi belirlenmelidir.

DuPuis ve Silva’nin (2008, s. 126) belirledigi ilkelere gore insan gozu,

ambalajlari incelerken belli bir sira takip etmektedir:

Renk
Sekil

Fotograf-illistrasyon

B bdh =

Yazilar

Bu asamalar dikkate alindiginda, bir ambalaj tasariminda dikkat edileceklerin

siralamasi da belirlenmis olmaktadir.

Smor, isveg’te bir kdy ciftliginin markasidir (bkz Goruntu 3- 24). Markanin sahibi

ayni zamanda ekolojik kaymaklarin ambalaj tasarimlarini da yapan bir

S HE

Gériintii 3- 24: Giiney isveg'deki bir ciftligin pastérize edilmemis ekolojik (iriin ambalajlari ve

mimardir.

logosu
(http://ambalaj.se/wp-content/uploads/2014/08/tol%C3%A5nga-sm%C3%B6r-
f%C3%B6rpackning-design-food-packaging.jpg)

Markanin ekolojik olmasi, tasarimda sadeligi getirmigtir. Katlama bigimiyle
dikkat geken sut Urunleri ambalajlari, tipografik bir cozumleme ile agirhgr marka
logosuna vermigtir. “Smor” sdézcugu koyu bir bigimde lekesel, guglu ve erkeksi

etkiye sahipken, sol Ust bolimde yer alan “Tolanga” sézcugunun yazilisi, disi ve
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zarif bir karakter etkisi yaratmigtir. Tasarimin gergeklestirildigi alan son derece
sinirll olsa da yaratilan zitliklarla tipografide guglu bir tarz yakalanabilmigtir.
Etiketin sekli yuvarlaktir. Marka adi uzun olmadidi i¢in okunurluk olumsuz

etkilenmemekte, goz merkeze odaklanabilmektedir.
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Goriintu 3-25: Frida Wannenberger'in Japon Tetra Pak igin ambalaj illistrasyonu
(http://ambalaj.se/wp-content/uploads/2015/01/Tetra-Pak-Prisma-lllustrator-Frida-
Wannerberger.jpg)

Japonya’daki TetraPak fabrikasi, agag¢ selllozu ile degil, seker kamigi lifleri
kullanarak elde edilen yeni nesil kagit ve kartonlardan prizma kutu Uretimine
baglamigtir. 125 ml. ile 1000 ml. arasi tagsima kapasitesine sahip bu ambalajlar,
gozun dikkatini geken ikinci 6zellik olarak ambalajin bigimi etkilidir (bkz. Goruntu
3-25). Kutunun Ustundeki illistrasyon bic¢im iie guglu bir iligki icindedir. Frida
Wannenberger'e ait illistrasyon tasarimin neredeyse tamamina hakimdir.
Kutunun bigimi yeni bir kullanim alani igin elveriglidir. Ylzey sayisi, prizmatik
yapidan dolayr artmistir. Tasarimci tarafindan bu bolimdn degerlendirildigi
gorulmektedir. “O” harfi “organik” sdzcugunun bas harfi olarak yer alsa da
aslinda illistrasyona destek olan bir form gorevi gormekte ayrica dikkati

cekerek organik olma 6zelligini okutmaktadir.
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3.2.1.6. Diger On Yiiz Ogelerinin Ornekler Uzerinden incelenmesi

Goruntii 3-26: Volim bal markasinin ambalaj/etiketlendirme tasarimi ve illiistrasyonu.

(http://bpando.org/2011/07/19/packaging-volim-honey/)

“Volim” markasi Sirbistan’da bir kdyde, bal Uretimi yapan bir ciftlige aittir.
Ambalaj tasarimlarini Prag’da bulunan, Kitchen Design gerceklestirmistir.
Sirbistan’in kilturinde sikga rastlanan renkler pastoral illistrasyonun renk paleti
icin tasarimcilara esin kaynagi olmustur (bkz. Gorintl 3-26). Masumiyet etkisini
vermekte el yazisi gibi gorinen font sec¢imleri iyi durmaktadir. Goérselin sahip
oldugu etki, ev yapimi ve iceriginde kimyasal olmadigi izlenimi vermede
basarihdir. Boyama teknigi ile illustrasyon, sicaklik, duyarlilik ve ayrintilarda
titizlik hissini yaratmada iyi bir tercih olmustur.
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Goriintil 3- 27: Organik-ekolojik besin maddelerinin, illistrasyon kullanimlarindan drnekler
(http://www.thedieline.com/blog/2013/3/18/madhav.html)
(https://www.behance.net/gallery/100-Biologico-Food-Labels/58805779)
(http://jayce-o.blogspot.com/2012/10/60-best-food-packaging-designs-inspiration.html)
(http://ambalaj.se/wp-content/uploads/2015/04/little-farmer-yoghurt-packaging-design-1.jpg)

Dunyadan cesitli ekolojik-organik markalar, illistrasyonu 6n yuz tasarimlarinda
kullanmaktadir. Orneklerde kiiglik markalarin ambalaj tasarimlari yer almaktadir
(bkz. Goruntl 3-27). Ozellikle ekolojik-organik giftliklerin Grinleri kimliklerini
yansitabilmek adina dogalligi, sadeligi ve sicakhgdi ¢agristiran gorsel elemanlara

yer vermektedirler. Cicek ve hayvan gorselleri yer almaktadir.
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“Little Farmer” 6rnegindeki illustrasyonda bir cocuk kegiye st vermektedir. Bu
illistrasyon digerlerine gore daha guglu bir duyguya sahiptir. Cunkl kegi
gocugun kucagindadir, aralarinda bir sevgi bagi oldugu hissedilmektedir. Ayrica
bu illistrasyon ile dokunma duyusu da uyariimaktadir. Tuketici kendini cocugun
yerine koyarak bu bagi hissedebilmektedir (bkz. Goruntl:3-28). Ambalaj

tasariminda bu etkinin marka-mdusteri iliskisine uzun vadeli katkilar sagladigi
saptanmisgtir.
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Goruntii 3-28: Little Farmer yogurt ambalaji
(http://ambalaj.se/wp-content/uploads/2015/04/little-farmer-yoghurt-packaging-design-2.jpg)

Marka, her cgesit yogurt icin farkh renklerde ayni illistrasyonu kullanmistir.
Logo, el yazisi turundedir ve yazinin uglari yuvarlak hatlara sahiptir. Neredeyse
higbir 6genin keskin gizgilere sahip olmayigi, tasarima yumusak, sakin, gocuksu
bir ifade kazandirmigtir. Yogurdun kendi rengi Uzerine basiimig illustrasyon
doluluk bosluk iligkilerinden yararlanmaktadir ve bu sayede yalnizca iki renk
kullanilarak butun gorsel detaylar aktarilabilmigtir. Ayrica kavanozun bigimi ve

on yuz tasarimi uyumlu ve estetik yonden ilgi gekicidir.
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Goriintii 3-29: Malzemesinin ne oldugunu 6n yuz tasarimiyla “séyleyen” st ambalaji ve
ekolojik ambalaj katmanlari.
(http://ambalaj.se/2014/10/20/100-plant-based/)

TetraPak, kutu ambalajlarinda 6ncu bir kurulustur. Bu yuzden gelismekte olan
akimlart yakindan takip etmektedir. Yenilenebilir teknolojilerin gelisimiyle
ambalajlarda malzemeler daha ekolojik olma yoninde degdismektedir. Bu sit
kutusu Oorneginde “I'm a Renewable Package” (ben yenilenebilir bir ambalajim)
yazisini kullanmigtir. Tasarim tuketiciye malzemesi ile ilgili bilgiyi 6n yuzinde
vermekte ve digerlerinden bu sekilde ayriimayr denemektedir. Yaprak ve
dallarin organik formlar olusturdugu goérulmektedir. El yazisi tirinde bir font
ortalanmis bicimde yer almaktadir. Renk ve lekesellik segimi, ambalaja hafiflik
hissi vermektedir (bkz. Gérintu 3-29). llliistrasyonda yaprak sekilleri bir portre

ortaya ¢ikarmaktadir.
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Goruntii 3-30: Organik tarim gubresi ambalajlari

(http://bpando.org/agriculture-logos/)

Organik veya ekolojik tarim i¢in topragin kimyasal maddeler ile gubrelenmemesi
gerekmektedir. Bu ylzden piyasada bu amaca yonelik tarim gubreleri
satilmaktadir. Japonya’daki ambalajlarda sik¢a gorulen bir 6zellik olarak
sadelik, “UMA” studyosu tarafindan tasarlanan bu gubre ambalajinda kendini
gOstermektedir. Ambalaj hem toptanci hem perakendecilerde satilacaginda
ortak, kullanigh bir 6n ylz tasarimi arastiriimistir. Sonucun amaca uygun oldugu
gorulmektedir. Ayrica Japon tasarim yaklagimini belli bir oranda yansitabildigi
icin de basarihdir. Benzer bir Urln icin gelistiriimis diger ornek ise “Fracture”
tasarim stidyosu tarafindan gelistirilmistir. On ylz tasariminda kullanilan
illistrasyonlar daha o6nce c¢okca denenmis bir gorsel dil yaratmigtir. Diger
urunlerle rekabet etmekten cok onlar arasinda kabul gorecek bir tasarim
yaklasimi tercih edilmistir (bkz. Goruntu 3-30). Muasteriye Grundn ne oldugu

dogrudan anlatilmaktadir.
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Goruntii 3-31: Lale sogani ambalaji
(http://www.thedieline.com/blog/2011/6/24/plant-your-dreams-self-promo.html)

“Plant your dreams and let them grow”, Yunan bir tasarimci tarafindan kisisel bir
proje olarak geligtiriimigtir. Ambalajin iginde hediyelik lale soganlari
bulunmaktadir. On yiiz tasarimindaki tipografi secimi ve beyaz bosluklar igin
ayrilan alan, ekolojik Uurin ambalajlarinda sikga rastlanan karakteri
yansitmaktadir. Ayrica bitki dikmek, hayalleri gercege donusturmek algisiyla
eglestiriimigtir. Kese kagidi formu, kati ylzeyler olugturmamakta ve organik
bicime uyum saglamaktadir (bkz. Goérintu 3-31). Benzer bigimde bir kesekagidi
kullanimi, “Chevycase Tasarim”in ekolojik tohumlar i¢in tasarladigi ambalajda
gorulmektedir (bkz. Gorunta 3-32).

« CHILI
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Goruntii 3-32: Mars6dal markasi i¢in ekolojik tohum ambalaji

(http://lovelypackage.com/category/industrial/page/4/)
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3.2.2. Renk Ogelerinin incelenmesi

"Renk, farkh dalga boylarindaki isinlarin yarattigi duyu ve bunun belirli bir
cesididir" (Ambrose ve Harris, 2013). "Renkler harekete gecirici, sakinlestirici,
disa donuk, rahatsiz edici, gucld, kaltirel, cogskun ve semboliktir. Yasamimizin
batinunde vardir" (Holtzschue, L., 2006, s.2). Renk belirleyici bir 6gedir.
Algilanimiz ve cagrisimlar Uzerinden anlamaya etki etmektedir. Bir objede ilk
6nce gbze carpan onun rengidir. Rengi anlamlandirmada kalttrel degiskenler

de rol oynamaktadir.

"Renk grafik tasarimin temel bir 6gesi, dikkat ¢ekmek icin kullanilabilecek bir
aractir. izleyiciye yol gosterir, yonlendirir ve sunulan bilgiye karsi nasil tepki

vermesi gerektigi konusunda bilgilendirir" (Ambros ve Harris, 2013, s.11).

Renk bir ambalaj icin yapilan tasarimda 6nemli 6gelerden biridir. Ekolojik
mesajlar veren veya malzemeleriyle ekolojik ayakizini azaltmaya calisan
markalar 6zel renk tercihlerinde bulunabilmektedir. Renkler icinde en 6ne ¢ikan
yesildir. ClnkU yesil dogayi ¢agristirmaktadir. Renk tercihleri mlsteri algisinda
6nemli rol oynamakta ve satin almayi saglayabilmektedir (Klimchuk ve
Krasovec, 2012, s.85).

Yesil iyligi, dogay! ve cevreyi cisimlestiren bir renktir. Dogaya dair ¢agrisimlar,
yesilin huzurlu bir renk oldugu ve denge, uyum, tutarlilik hislerini veren,
sakinlestirici 6zelliklerinin oldugu anlamina gelir (Ambrose ve Harris, 2013,
s.120). Yesil, ekolojik ambalajlarda ilk tercih edilen renktir (bkz. Gorinti 3-33).

Goruntii 3-33: Epic Organics urnlerinin yesil renk agirlikli ambalajlar

(http://www.ravenshoepackaging.com/blog/4-trends-driving-sustainable-corrugate-packaging)
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3.2.2.1. Yesil
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Goriintii 3-34 : Organik gida ambalajlarinda tercih edilen yesilin kullanimina iliskin bir 6rnek
(https://99designs.com/designer-blog/2012/07/25/6-rules-of-great-packaging-design/)

Tasarimini Colin Porter Bell'in Tesco markasi i¢in yaptigr ambalajlar, yesil rengi
cesur bir bicimde kullanmistir (bkz. Goérinti 3-34). Arka plandaki siyah renk
yesilin parlakh@ini ortaya cikarmaktadir. “Organic” yazisi ise beyaz oldugu ve
zithk yarattigi icin kolayca okunabilmektedir. Renk kullanimi ve markanin dili bir
batlnlik gdsterse de, eger mirekkep soya bazl degilse siyahin bu kadar yogun
kullanilmis olmasi organik gida ambalajlarinda 6zellikle insan ve cevre saghgi

acisindan kacinilmasi gereken bir tercihtir.

Yesilin  kullanimi  ekolojik ambalajlarin  tanimlanmasinda ve tuketiciyi
yonlendirmesinde O6nem tasimaktadir. Eger ekolojik veya organik Grin
kriterlerine uymadigi halde bu izlenimi vermekteyse, marka tiketicinin givenini

sarsmig olmaktadir.

Green Press, taze sikilmis meyve sebze sularini seffaf bir siseye doldurarak

ambalajin renginin Grindn kendisi tarafindan olusturulmasina olanak tanimistir
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(bkz. Gorantu 3-35). Bu yaklasim basarlidir ¢linki eger bu blyuklikte bir sise
boya kullanilarak renklendiriimigse, murekkep israfi yapilmis demektir. Bu
durumda mirekkebin yogun kullanimi GrGnun karakteriyle uyumsuzluk

gbstermis olmaktadir.
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Gériintii 3-35: Green Press meyve sulari. igeceklerin kendi renkleri bir tasarim avantajina
donudstirdlmastar.

(http://www.marklives.com/2015/01/shelf-life-packaging-product-design-food-trends-for-2015/)

(http://www.dancingthroughsunday.com.au/my-blog/2015/04/green-press-melbourne/)

Ekolojik Grin ambalajlarinda renk seg¢imi kadar, rengi veren boyanin ne 6lgctde
kullanildigi da énem tasimaktadir. Uglincii'niin (2000, s.329) arastirmalarina

gbre, boyar maddeler yani renklendiriciler hem murekkebe rengini verirler, hem



80

de marekkep filminin geffaf veya oOrtici olusunu, 1SIk ve kimyasal maddelere
kargi dayaniklihk derecesini belirlerler. Pigmentlerin renk verme gugleri ve
dayanikliik Ozellikleri kimyasal yapilarina gore degismektedir. Anorganik,
organik pigmentler ile c¢bzlculerde c¢bzinen organik boyar maddeler olmak
Uzere 3 grupta incelenmektedir. Dogal organik pigmentler pahali, 1sI ve Is1ga
karsi mukavemeti az, parlak, boyama gucu yuksektir. Kot kumaslara rengini
veren indigo organik pigmentlere bir 6rnektir. Pigmentleri olusturan taneciklerin

sekil yapisi, blyukliga ve dagihmlari rengin kalitesinde belirleyici olmaktadir.

19. yuzyillin ikinci yarisina kadar, renklendiriciler organiktir; hayvanlardan ve
bitkilerden elde edilmistir. Bu nedenle pek ¢ogu isik ve hava yiiziinden solmustur.
Pigmentler yari degerli taslardan elde edilmistir. Pigmentlerin inorganik yapisi
hayvansal ve bitkisel renklendiricilere goére renklerin daha dayanikli olmasini
saglamistir. Sentetik renklendiriciler ise bir tesadif sonucu 1856'da bulunmustur
(Holtzschue, 2006, s.114-115).

Murekkepler ambalajlarda tek baslarina kullaniimamaktadir. Baglayicilar ve
cOzuculer (solventler) baski sirasinda rengin ylzeye aktarilabilir olmasini
saglamktadir. Ne yazik ki endustride yaygin bicimde kullanilan bu teknikler
ekolojik sorunlara yol ac¢maktadir. Ambalajin dayanikliigindan ve estetik
niteliklerinin kullanimini tamamlayincaya kadar surdurileceginden emin olmak
adina yogun kimyasal madde kullanimi gerceklestiriimektedir. Co6zucu bazli

kimyasal murekkepler buyuk oranlarda kullaniimaktadir.

Cevre koruma ve saghk ile ilgili yasalar gdézdéninde bulundurulursa su bazl
murekkeplerin kullaniminin artacagi ileri surdlebilir. Ancak, ¢6zilmesi gereken bazi
olumsuzluklar bulunmaktadir. Bunlardan biri suyu murekkepten buharlagtirmak igin

daha ¢ok enerjiye gereksinim duyuldugudur (Uciinci, 2000, s.332).

Ambalajlarda renk kullaniminin kultirle etkisi gz 6ninde bulundurulmaldir.
Sacharow’a (1982, s. 54) gobre, Ulkelerin iyi ve koétl olarak algiladigi renkler
vardir. Bu bilgiye sahip olmak, beklenmeyen sonuglari engelleyebilecektir.
Ozellikle Griinlerin ihra¢ edildigi durumlarda renk-kiiltiir iliskisini bilmek yarar
saglayacaktir. Altin sarisi ve kirmizi, Asya Ulkelerinin biyuk bir bélimunde

begenilmektedir. Mor, siyah ve mavi ise yas renkleridir. Avrupa, mavi ve sariyi
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begenmekte, genel olarak koyu ve soluk mor, yesil renklerini itici bulmaktadir.
Yesil, bir Amerikali icin naneli, mentollii gida izlenimi verirken ispanyol icin ayni

anlam gelmemektedir. isvec’te mavi renk maskiilen, Hollanda’da feminendir.
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Goruntii 3-36: Serbest dolasan tavuklarin yumurtalarinin ambalaji
(http://www.packagingoftheworld.com/2009/03/green-eggs.html)

“Swear Words” studyosu tarafindan tasarlanan ekolojik yumurta ambalajinda
tavuk illistrasyonu, yesildir. Tasarimci, yesilin iki farkh tonunu farkl
bayuklukteki ambalajlari birbirinden ayirmak igin kullanmistir. Ambalajin
tamamina notr tonlar hakim oldugundan, tipografi ve illistrasyon 6ne gikmistir.
“‘Free Range” (Serbest Dolasan) ifadesi de yesildir ve illistarsyonun tarzina
eslik etmektedir (bkz. Goruntli 3-36). Yesil renkli tavuk illistrasyonu, Grdntn
daha saglikli oldugu mesajini iletebilmek adina tercih edilmistir.
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Goruntii 3-37: Biyolojik somon baligi ambalaj

(http://www.packagingoftheworld.com/2015/01/salmon-bio.html)

“‘Limito” markasi i¢in 2Pi Grup tarafindan tasarlanmistir. Tasarimci Marta
Sabon’dur. Ambalajda renk secimi agirlikli olarak yesildir. Baskida 3 kat yari-
transparan renk kullaniimistir. Dordincu kat olarak siyah kullanilmamistir.
Kirmizi ise, Urunun Polonya orijinli oldugunu belirtmek icin kuguk bir alanda
kullanilmistir. Uriin iginde higbir katki maddesi bulunmayan somon baligi vardir.
“Bio” sbzcugu gulen surat bigciminde goériunmektedir ve bosluk i¢cinden baligin
dokusu belli olmaktadir. Kullanilan kagit, laklanmamis kagittir bu yuzden

ekolojik gorunus, matlikla desteklenmistir (bkz. Goruntu 3-37).



3.2.2.2. Notr Tonlar, Sari ve Turuncu
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Goriintii 3-38: Danimarka’da organik Urinler satan Irma adli bir dikkanin raflarindan
goOrunusler, ambalaj renkleri agirlikh olarak yesil ve nétr tonlardir.

(http://muhshome.com/blog/grocery-shop-visit-irma/)
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Goriuntii 3-39: Danimarka’da organik Urinler satan Irma adli dilkkanin raflarindan sari-turuncu-
noétr renk tonlarinin hakim oldugu gérinusler
(http://muhshome.com/blog/grocery-shop-visit-irma/)

Kullanilan malzemeler ile mumkian oldugunca “islenmemig” izlenimi veriimek
istendiginde, tasarimci notr tonlari tercih etmektedir. “Notr tonlar algakgonulld,
klasik ve zamansizdir. Guvenilir ve esnektirler, daha guglu veya daha siddetli
renkleri tamamlamak veya pasiflestirmek icin kullanilabilirler” (Ambrose ve
Harris, 2013, s. 124).

Ekoloji bir konsept olarak alanini genisletmekte ve daha surdurilebilir olma yolunda gelisim
gostermektedir. Ekolojik konseptler, yalnizca geri donustirilebilirlik ile sinirl degildir, renk
secimlerine de yansimaktadir. Belirli renkler yeni yaklagimlarda degisim gostermistir.
Ozellikle yesilin ve mavinin daha dinamik ve optimistik tonlari kullanilmaya baslanmistir.
Acik yesil ve turkuaz bu renklerdendir (Sarmiento, Munoz, Gonzalez, Garcia, 2012, s.253).

Sari ve turuncu gida maddelerine uyumlu renklerdir (bkz. Goéruntu 3-39). “Sari,
gunes 1siginin harareti ve bahar giceklerinin 6zlerine kadar bir dizi gorantiyu
cagristirir. Turuncunun ise duygulari ve istahi kabarttigi dugunilur bu nedenle

gida ambalajlarinda kullanilir” (Ambrose ve Harris, 2013, s. 112-114).



85

Goruntii 3-40: Lovingearth marka organik atigtirmalik ambalaji

(http://www.swearwords.com.au/design-branding/loving-earth)

“Lovingearth” markasi, organik atigtirmaliklarin ambalaj tasariminda sari ve
turuncuyu agirlikh olarak kullanmigtir. Sonbahari ¢agristiran renk tonlari ve bu
alglyr gugli  bir bicimde vurgulayan buyuk yapraklar, ekolojik Urln
ambalajlarindaki yeni renk yaklasimlarina iyi birer 6rnektir. Ekolojik ambalajlar,
vermek istedikleri mesajdan uzaklagsmadan yeni gorsel arastirmalar
yapmaktadir. Uriniin adi boyasiz alan olusturularak yazilmistir. Bosluk
kullanimi ve beyaz birakilan zemin harcanan murekkep miktarini azaltmaktadir.
Renk kodlamasi ayni tasarimi farkhlastirmak igin olanak tanimaktadir. Ayni
illistrasyon kullaniimis ancak farkl renk kodlama ile degisik gorinmeleri
saglanmistir (bkz. Goruntl 3-40). Ambalaj tasariminin gosteristen uzak bir tarzi
vardir. Bu ylzden organik bir gida maddesinin Ozelliklerine uyumlu

gorunmektedir.
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3.2.2.3. Kahverengi ve Mavi

Ekolojik gida ambalajlarinda sikga tercih edilen renklerden biri de kahverengi ve
tonlanidir. Ozellikle islemden gegmemis algisi yaratmaktadir. Ambrose ve
Harris'e (2013, s.116) goére, kahverengi alcak goénulli bir renktir. Tahta ve tas
gibi organik malzemelerin renkleriyle iligkilendiriimektedir. Bu nedenle gida
maddelerinde katkinin olmadigini belirtmek icin yararlaniimaktadir. Kahverengi
en aciktan koyusuna kadar genis bir ton araliginda ekolojik gida ambalajlarinda
kullaniimaktadir. Dogallik ve sadelik kahverenginin tonlar tarafindan temsil
edilmektedir. Kahverengi topragi cagristirmaktadir. Vignati'ye (2012, s.383)
gore, yeni bir yasam bicimi tercih edilmeye baglanmakta ve bu yasam bigiminin
intiyaclari gelismektedir. Saglikli bir diyet sirdirmek yeni kusak icin ¢ok énemli
bir konudur. Dolayisiyla gelecegin degisim yasamasi beklenen sektéri gidadir.
Yeni kusak saglikli beslenmeyi islenmemis besinler, yerel ve mevsiminde

tiketim ile iliskilendirmektedir.

Kahverengi, islenmemis gida algisini yaratmada yesilden daha gucludur. Cunki
Ambrose ve Harris'e (2013, s.116) goére, kahverengi masif ve guvenilirdir.
Sicaklik ve dogal iyilik izlenimi verir. Topraktan gelen mahsiilleri tanimlayabilir ve
taze pisirilmis, sicak esmer ekmegi ¢agristirabilmektedir. Guvenli bir renk olarak
kabul edildigi icin tuketicinin ekolojik gida beklentilerini kargilamakta
yararlanilabilmektedir. Cok uzun zamandan beri gida igin kullanilan kese
kagitlari ve kraft sarmalama kagitlari kahverengidir. ilk ambalajlardan bazilari
bitki lifleri 6rulerek elde edildiginden kahverenginin gida ambalajlari icin kullanimi
insanin ¢ok eskiden beri alisik oldugu ve bu ylzden gliven duydugu bir
durumdur. Bununla birlikte Neolitik Cag’dan itibaren baslayan canak c¢cémlek
yapiminda hammaddenin toprak olmasi esyanin renginin kahverengi olmasini
saglamigtir. "Renklerin kultirel ve sosyal cagrisimlardan kaynaklanan pek ¢ok
sembolik anlami vardir" (Ambrose ve Harris, s.105). Kahverengi, tarih boyunca
insana esya Uretme imkani taniyan topragin rengidir ve bu ylzden yaptigi
kultirel cagrisimlardan bir tanesi tarihselliktir. Toprak kaplar ve ahsap gerecler

kahverenginin tonlarina sahip dogal malzemelerdir. Bazi ambalajlar insanlara
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son derece tanidik gelen renk-malzeme iligkisini tasarima tasiyarak GrGndn

glvenilir oldugu hissini yaratmaktadir.

Ekolojik gidalar icin kullanilan kahverengi ambalaj malzemeleri ¢cogunlukla
karton ve kraft kagitlaridir. Bunlarla beraber kimi ambalajlarda oldugu gibi bitki
sap ve coplerinin sikigtirihp sekil veriimesiyle de elde edilen yeni ambalajlar
vardir. "Ekolojik gida ambalajlarinda renk tonlar doga ile iligkili renklerdir.
Kahverengi, tas rengi, yesilin farkli tonlari veya belirli bir geri dénisim
felsefesini yansitan diger butin renkler ambalajda dengeli, sakin ve dogal
karakteri ifade etmek icin secilirler” ( Sarmiento, Mufioz, Gonzélez, Garcia ve
Garcia, 2012, s. 253).

Gériintii 3-41:ingiltere’de ekolojik-yerel gida iriinleri satan bir diikkanin raflari.

(http://www.jonesdeli.co.uk/The-Shop/)

Ekolojik gida satan dikkanlarda ahgabin ve kraftin sikga kullaniliyor olmasi

kahverengiyi 6ne ¢ikan renk durumuna getirmektedir (bkz. Goruntu 3-41).
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Goruntii 3-42: “Bagas Bravas” marka bal kavanozlari ve ceviz filesi
(http://www.thedieline.com/blog/2014/1/8/bagas-bravas.html)

Tasarimini David Matos'un yaptigi “Bagas Bravas” bal ve ceviz markasi
Portekiz'in Braganga bdlgesinde ekolojik Uretim yapan kuguk bir iftlige aittir.
Kahverengi cam uzerine beyaz etiket uygulanmigtir (bkz. Goruntu 3-42). Etiket
siyah beyazdir. Tipografi secgimi ile yalinlik yakalanmigtir ayrica tipografinin
karakteri balin akigkan yapisini yansitmaktadir. Kahverengi camin yogun rengi
karamel tonuna donuktir ve istah arttirmaktadir. Malzemenin puriazsuz, parlak
bir cam olusu iile ambalaj temiz-saglikli izlenimi vermektedir. Kapaklar siyah
segilerek koyu renk kavanozda butunluk yakalanmis ve dikkatin beyaz zemin
Uzerindeki logoya toplanmasi saglanmistir. Kahverengi cam, igindeki Urunda,
renksiz cama oranla daha iyi korumaktadir. Etiket kenarlari tirtikli kesime
sahiptir ve tekduzeligin kirilmasina olumlu etki yapmistir. Ekolojik bir ciftligin bal
ve ceviz ambalajlari, sade ancak kararl bir gorsel dil ile ortaya cikariimistir.
Ancak ceviz filesi igin gereken 6zen gosterilmemistir. File plastiktir ve bu durum

ekolojik gida ambalajlari igin sakincahdir. Plastik kullanilacaksa “biyoplastik”
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olarak adlandirilan ve petrol bazli degil bitkisel bazli polimer yapisina sahip

plastikler kullanilabilmektedir.

Goruntii 3-43: Proje sunumu ile kahverengi ve tonlarinin éne ¢iktigi ekolojik ambalaj
tasarimlari

(http://www.packagingoftheworld.com/2012/04/producte-de-gallecs.html)

Ekolojik “Gallecs Association” tarim kurulusunun ambalaj tasarimlari Ispanyol
“Nuria Vila” tasarim studyosu tarafindan gergeklestirilmigtir (bkz. Gorunti 3-43).
Ambalajlarin malzeme seciimleri 6zenlidir ve c¢evre Uzerinde olusabilecek
etkilerin azaltilmaya calisildigi bir sirece sahiptir. Ambalaj malzemeleri kagit,
cam ve kumastir. Etiketi Grinin Ustinde tutabilmek igin, kimyasal yapistirici
kullanilmamigtir. Bunun yerine, “cautxt gum” (kauguk sakizi) adi verilen ve gok
defa geri donusturulebilen bir lastik etiketi sarmaktadir. Butun kagitlar klorinsiz
ve geri donusturulmustar. Kahverenginin agik tonlari kavanozlarin etiketlerinde
kullaniimigtir. Geri donusuim sonrasi yeniden boyanmamistir. Ancak ambalajlar
gorsel tasarim yonunden guglu degildir. Marka kimligi net bir bicimde

secilememektedir.
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Goruntii 3-44: 2014 yili “Platiniium Pentaward” 6dulu sahibi ambalaj tasarimlari

(http://www.packagingoftheworld.com/2015/07/gians-gift-organic-rice.html)

Cin’in Guizhou bdlgesinde piring Ureticileri geleneksel yontemler ile hig bir
sekilde tarim ilaci kullanmadan piring Uretmektedirler. “Pesign Design”, “Qian’s
Gift” markasina bu uUretim metoduyla sattigi pringler icin ambalaj tasarimi
yapmistir. Ambalaj igin secilen kagidin rengi kahverenginin agik bir tonudur ve
ayni renkte bir iple ambalajin agzi kapatiimistir (bkz. Goruntu 3-44). Ambalajin
guzel goérinmesini saglayan ogelerden biri de ekolojik ambalajlarda sikc¢a
rastlanmayan mavi renk kullaniminin gok basarili bir bicimde gergeklestirilmis
olmasidir. Cin kultirand yansitan bezemeler markanin kimligine olumlu etki
yapmaktadir. Renk ve doku butunligu saglanmistir. Ambalajin formu silindiriktir.
Silindirik form kavramasi kolay bir yapi saglamistir. Damga olarak kirmizinin
kullanilmasi hem kdaltirel anlamda hem de tasarima heyecan katmasi
anlaminda kargilik bulmaktadir. Renk olarak soluk kahverenginin Gzerinde iri
mavi lekeler, dikkat ¢ekici durmaktadir. Lekelerin belli bir sirada kullanimi éranti

etkisi olusturmus, kompozisyonda belirleyici etki yaratmistir.

Mavi, doganin gizemlerini ve giiciinu anistiran bir renktir. Okyanusun ve gokyizinun rengidir.
Mavinin suyu hatirlatmasi nedeniyle, surekli canh takviye edici ve hayat kurtarici
¢agrisimlarda bulunur. Bu ylizden rahatlatici ve sakinlestirici bir etkisi vardir. Mavi, evrensel
olarak serin ve arindirici olarak algilanir (Ambrose ve Harris, 2013, s. 118).
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Goruntii 3-45: 2014 yili “Platinium Pentaward” 6duliine sahip ambalaj tasarimi (ayrint).

(http://www.packagingoftheworld.com/2015/07/gians-gift-organic-rice.html)

Ambalaj kagidi bolgedeki yerel kagit Ureticilerinden alinmigtir. Mavi renkteki
baskilar organik bir pigment olan indigo ile yapilmigtir. Uretimin higbir
asamasinda makine kullaniilmamigtir. Her agamada el emegi vardir. Boyle bir
tasarim sureci genellikle ekolojik Grin ambalajlari icin gecerli olabilmektedir.

Bayuk markalar igin uygun degildir.

Yerel degerler “Qian’s Gift” markasinda ciddi bir bicimde anlagiimis ve
uygulanmistir. Ambalaj formu ve renkleriyle ilgi gekici gorunmektedir. Ayrintilar
ise ambalaji ele alip dikkatli bakmayi gerektirmektedir. Bu ambalaj tasarimi igin
iyi bir ozelliktir gunkl pazarlama stratejilerinde drinun raftan ele alinmasi,
arinun satin alinma ihtimalini de arttirmaktadir. Mavi renkli baski figurlerin her
biri farklidir ve Cin’in geleneksel bezemelerinden esinlenilmistir. Kirmizi,
yalnizca kugluk bir alanda kullaniimistir. Bu ambalajda kirmizinin bir damga
olarak kullanimi tasarima tamamlanmig izlenimi vermektedir (bkz.Goruntu 3-
45).
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3.2.3. Malzeme Ogelerinin incelenmesi

Hanlon, Kelsey ve Forcinio'nun (1998, s. 657) arastirmalarina gore, c¢evre
uzerinde olumsuz etki yaratan ambalaj atiklarina ¢6zum getirebilmek adina
1965 yilinda Amerika’da “Waste Disposal Act” (atik sdzlesmesi) imzalanmistir.
Bes yil ardindan ise “Resource Recovery Act” (kaynak iyilestirme s6zlesmesi)
imzalanarak c¢evresel zararlari azaltmaya yoOnelik ambalaj malzemesi
arastirmalarina maddi destek saglanmistir. Oncelikle var olan malzemelerde
azaltmaya gidilmigtir. Bu donemden sonra 0Ozellikle geridonligum konusunda

pek cok ulke c¢esitli politikalari uygulamaya baglamistir.

Turkiye'de 6zellikle 80’li yillarda baslayan dis pazarlara agilma girisimleri, ambalaj sanayinin
en hizli gelisen sektorlerden biri olmasini saglamistir. Toplu ve hizli beslenme yerlerinin
yayginlasmasi da yeni tiketim aligkanliklarini beraberinde getirmis ve tek tiketimlik,
kullanildiktan sonra atilan ambalajlar gogalarak cevreyi etkiler duruma gelmistir (Ugiinci,
2000, s. 3).

Ambalajin kullanihp atildiktan sonra vyarattigi kirlilik yeni malzemelerin
geligtiriimesinde en 6nemli etmenlerden biridir. Vignati'ye (2012, s.383) gore,
cok ilging 6rnekler daha sirdirilebilir sistemler icin gelistiriimektedir. Ozellikle
plastik ve sentetik malzemelerin kullanim olanaklarina sahip ancak atik
sorununa yol agmayan yeni turler arastiriimaktadir. Arastirmalar sonucunda
plastik kadar dayanikli ve dodaya dost malzemeler elde edilmektedir. Bu

malzemeler “biyoplastik” olarak adlandiriimaktadir.

Ekolojik gidalarin tercih edilme sebepleri arasinda saglikli, guvenli ve
lezzetli beslenme istedi bulunmaktadir. Uriiniin bir pargasi olarak ambalaj
da bu tlr gidalarin yapisina uygun duruma getiriimektedir. Sarmiento,
Mufoz, Gonzéalez, Garcia ve Garcia'nin (2012, s.253) arastirmalarina
gore, icindeki gidayr koruyan, saglikli ve cevre kirliligine yol agmayan

ambalaj malzemeleri alti grupta toplanabilmektedir:
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* Polilaktik asit (PLA): Yenilenebilir ve dogada bozunabilir bir malzemedir.
Molekul yapisi sayesinde toprakta ve suda ayrisarak yok olabilmektedir.
Ozellikle st Grinleri igin uygundur. Gidanin lezzetini ve kokusunu korur.
Gorunumu  siradan  bir plastikle aynidir.  Olumsuz o6zelligi ise
dondurulmus gidalar igin kullanilamamasidir.

* Bagasse (sekerkamisi hamuru): Bu malzeme bol lifli bir yapiya sahiptir.
Sekerkamiginin - sikigtinilma  teknikleri ile elde edilir. Sekerkamigi
hamurunu en buyuk oranda Tayland ve Malezya tarafindan
uretilmektedir.

* Palmiye lifleri: Palmiye lifi, palmiye yagi uretim asamasinin bir
bolimuinde yan Urln olarak elde edilmektedir. Gida servislerinde
kullanilan kuguk tepsi modeli ambalajlarda tercih edilebilmektedir.

* Regineler: Tarim Urdnlerinin  ige yaramayan kisimlarinin
islenmesiyle elde edilirler. Palmiye lifinin yapisiyla benzerlik
gostermektedir. Petrol bazli gida servis geregleri yerine
kullanilabilecek elverigli bir malzemedir.

* Saz Lifi: Bu malzeme sulak alanlarda yetisen sazlar kullanilarak
Japonlar tarafindan geligtiriimigtir. “Wassare” adli gsirket bu
malzemenin uretimini yapan buyuk bir firmadir.

* Plasterra: Biyorecginelerden elde edilen ¢ozunebilir ve bozulabilir bir

malzemedir. Yapisinda nisasta ve PLA bilesenleri bulunmaktadir.

Yeni ekolojik ambalaj malzemeleri siradan gida ambalajlarinin aksine kusursuz
gorunmemektedirler. Siradigl ve puturlu bir dokuya sahiptirler ve bu doku geri
donusturulen kagidin ilk asamasindaki dokusuna benzemektedir. Henuz
islenmesi bitmemis malzemeler gibi kaba bir ylzey 6zelligi gostermektedirler.
Bu yuzey 6zelligi ekolojik ambalajlarin kendine has bir karaktere burinmesi igin
olanak tanimistir. Pek ¢ok ambalajda puturlt, belirgin lif yapili doku o6zelligi

kurumsal kimligin 6ne ¢ikan bir parcasi olarak yer almaktadir.

Teknolojik yeni malzemelerin diginda yuzyillardir kullanilan ve ¢ok saglikl olan

malzemeler de vardir. Bu malzemelerden en Onemlileri toprak ve camdir.
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Surdurdlebilirlik acisindan dederlendirildiginde seramik ve cam yeniden
kullanma imkani veren ¢ok kaliteli malzemelerdir (bkz.Gorintl 3-46). Anadolu
topraklarinda yasamis uygarliklar birgcok defa kullanim olanagi veren saglikli
malzemeler ile gidalarini saklamis, korumuslardir. Hitit Uygarligi’'nda
“‘Depolama konusunda belirtilebilecek bir nitelik, bitkisel kdkenli torba, guval,
balya gibi zaman i¢inde kaybolan organik malzemelerle depolama yapildigidir.
Kaybolan malzemeden yapilan ambalajlarin varhgi, bunlarin agizlarini
kapamak icin kullanilan kil muhdr baskilarinin kazilar sirasinda ¢ok sayida
bulunmus olmasindan yola ¢ikilarak kanittanmaktadir” (Seeher, 2002, s.450-
452). “Ayrica besin maddelerinin depolanmasi disinda da saklama yontemleri
bulundugu bilinen bir gergektir. Ozellikle sutten yapilmis Grinlerin kip ya da
hayvan derisinden yapilmis tulum veya ¢omlek icinde saklanmig olabilecegini
distnebiliriz” (Albayrak, Solak, Uhri, 2008, s.73-74).

Gériintii 3-46: Ermenistan’da “Motal Presidium” adli bir kegi peyniri (reticisinin ambalaji

(http://www.slowfood.com/sloweurope/en/and-the-slowpack-prize-goes-to/)

“‘Boyanarak dekore edilmis en eski toprak kap, 1850 yilinda Turkiye'nin guney
batisinda Kilikya Uygarligi’'na ait kalintilar arasinda bulunmustur. Kap, kirmizi
kildendir ve uzerinde motifler vardir’ (Sacharow,1982, s. 177). Benzer kaplar
Yunan ve Roma Uygarliklar’'na ait kazilarda da bulunmustur. Gida ticaretinde
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kullaniimiglardir. Bugday, sarap, zeytinyadi, baharatlar ve parfumler toprak
kaplarda tagsinmiglardir. Gunimuzde toprak kaplarin kullanimi yagsam sekline
uygun olarak yaygin degildir. Ancak 6zel bir tercih ile ekolojik gida ambalajlar
icin Ozellikle sut ve yogurt ambalajlarinda tercih edilmektedir. Maliyeti yuksek

oldugu igin yeniden kullaniimali, tek kullanimdan sonra atiimamalidir.

Uglinci’niin (2000, s. 83) arastirmalarina goére, Uretimi binlerce yildir devam
eden cam, gida malzemelerini saglikli bir bicimde korumaktadir. Toprak kaplara
gore daha yaygin bi¢cimde kullaniimaktadir. Cam dayanikli bir malzemedir ve
igindeki gidanin bozulmasina neden olmamaktadir. Renklendirme yapildiginda
(renk verici oksit katilir) 1s1gin  zararli etkisinden bir parga koruma
saglamaktadir. Cam ambalaj tipleri, sise, kavanoz, bardak tipi, damacana,
ampul ve kapsul bigciminde olabilmektedir. Ekolojik ambalajlarda sise ve

kavanoz tipi cam malzemelerin kullanimi yaygindir.

Ahsap, en eski ambalaj malzemesidir. Ahsap ambalajlarin yapiminda kullanilacak kaynaklar
ulkenin orman kapasitesine baglidir. En ¢ok kullanilan agag¢ turleri kavak, gam ve kayindir,
olumlu ozellikleri arasinda dayanikliliklari yer almaktadir. Ancak iscilik, malzeme, gider
orani yiiksektir ve pek ekonomik degildir (Ugiinci, 2000, s.141-142).

Ekolojik Urin ambalajlarinda, ahsap dokusu nedeniyle tercih edilmektedir.
Doku, ambalajin bigimi, rengi, 6n yuz gorsel ogeleri kadar 6nemlidir ¢lnku
dokunma istegini arttirmaktadir. DuPuis ve Silva'ya (2008, s.68) tasarim butun

duyulara hitap etmelidir.
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3.2.3.1. Cocoa Barry®

Goruntii 3-47: Tocantins gikolata ambalajlarinin paketlenmesi

(http://www.gurlstudio.com/2015/05/20/cacao-barry-worlds-50-best-restaurants-packaging/)

Cocoa Barry® markasi ispanya’da bulunmakta ve profesyonel kullanim amagh
cikolata satmaktadir. Uriinlerinden bir tanesi Brezilya’nin Amazon ormanlarinda
kuguk bir tarlada yetisen Ozel kakaolarla yapilan ve “Tocantins” adi verilen
cikolatadir (bkz. Gorunta 3-47). “Tocantins”, adini kakaonun geldigi bolgeden
almaktadir. Sinirli miktarlarda elde edilebildiklerinden ve organik olduklarindan

bu kakaolarla yapilan ¢ikolatalar ¢ok degerli kabul edilmektedirler. Dolayisiyla
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bu Urandn satisinda 6zel bir ambalaj tasarimina ihtiyag duyulmustur (bkz.
Goruntu:3-48).

\\&\
W

Goriintu 3-48: Tocantins gikolata ambalajlari yakindan goriiniis ve iki ambalaj

(http://www.gurlstudio.com/2015/05/20/cacao-barry-worlds-50-best-restaurants-packaging/)

Tasarim, “Zoo Studio”ya aittir. Proje kapsaminda markaya 6zel kagit hamuru, ip
ve muhir tasarlanmigtir. Uriinin en dis ambalajinin sahip oldugu malzeme
Ozelligi ¢ok belirgindir. Puturla bir doku henuz dokunmaya gerek duyulmadan
gorerek hissedilebilmektedir. Kapakli kutu geri donusturilmas ve islenmemis
kagit ile elde edilmistir. Ancak markanin sahip oldugu liks kigilik ozelligini
yansitabilmek igin etiket tasariminda parlak altin sarisina yer verilmistir. Altin
sarisi folyo ile basilmig tasarim 6gesine “Tocantin” irmaginin sekli  verilmigtir.

Cunku cikolatanin kakao cekirdekleri bu bolgeden gelmektedir.

Dis ambalaj yapisi geregi hava gecirgenligine izin vermektedir. Bu ylUzden
cikolatanin aromasini korumak igin i¢ ambalajlama yapilmistir. Cocoa
Barry’nin® ambalajindaki asamalar; i¢ paketleme, dis paketleme, etiket gegirme
ve ambalaji tam olarak kapatmak icin iple baglayip mudhir basmadir.
Geleneksel bir yontem olan mahur ile kapatiimig ambalajlar, ekolojik Granlerde

tercih edilmektedir.
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3.2.3.2. Knuthenlund

KNUTHENLUND
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Goriinti 3-49: Knuthenlund satis magazasi ve isletmenin sahibi triinleri kontrol ederken
(http://threetimes.s3-eu-west-1.amazonaws.com/517bcb10ae5a3.jpg)
(http://www.maskinbladet.dk/sites/default/files/pictures/articles/489118-2.jpg.crop_display.jpg)

“‘Knuthenlund” markasi, Danimarka Lolland’'da ekolojik sut urtnleri Gretimi
yapan bir ¢iftliktir. Ciftlik Hovland ailesine aittir, Susan Hovland ve esi tarafindan
isletiimektedir (bkz. Goéruntli 3-49). 2007 yilinda ailenin daha 6nce yuratmus
oldugu verime dayali geleneksel Uretim terkedilerek devletin de desteklemesi

»6

Uzerine ekolojik modele gecilmistir.™ Ciftlik, ekolojik UrGnleri igin “Envision

Design” tarafindan tasarlanmig ambalajlari kullanmaktadir.

6(http://www.ursulaheinzelmann.de/2015/04/danish-cheese-goes-organic—knuthenlund—in-lolland/).
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Goriintu 3-50: “Knutherlund” ekolojik stt trlinlerinin ambalajlari
(http://lovelypackage.com/knuthenlund/)

Malzeme segiminde cam, ahsap ve nigsasta bazli sargilik kagit tercih edilmistir.
Cam siseler surdurulebilir olmalari igin temizlenerek yeniden kullaniimaktadir.
Logo ve diger gorsel 6geler dogrudan malzeme uUzerine uygulanmistir. Koyun
ve keci siluetleri Urinun hangi hayvanin sutinden elde edildigini ayirt etmeyi
saglamaktadir. Baski icin kahverengi diginda renk kullaniimamistir. Malzeme
secimleri en sade bigimde yapilmistir. Gorsel ogeler zarif bir Kisiligi
yansitmaktadir. Ahsap, cam ve kagit birlikte kullanilarak malzeme cgesitliligi elde
edilmigtir. Tasarimda sade ve guvenilir bir tarz benimsenmistir. Malzemenin
dokusuna gére etki de degismektedir. Ozellikle ahsap ambalaj (izerinde baski
nedeniyle olusan hafifce ige dogru olusan oyukluk dokunma istegini
arttirmaktadir. Ahsap peynir ambalajlari, ¢cabuk yetisen ve ciftlikte var olan
kavak agaclarindan elde edilmektedir. Baskilar igin kimyasal iceren
murekkeplerden kacinilmigtir.  Knuthenlund’'un ambalajlari  ekolojik  Grin

ambalajlarina iyi bir 6rnektir (bkz. Goruntu 3-50).
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3.2.3.3. Uten ve Yarmuth

Goriintu 3-51: “Uten” ve “Yarmuth” ambalaj érnekleri

(http://www.thedieline.com/blog/2011/9/9/uten-seasonal-jam-and-chocolate.html)
(https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/236x/68/
8d/5a/688d5a04b2e3f704d094fecc7269bb22.jpg)

“‘Uten”, Norvecg’'te mevsimsel organik drtnlerle tretim yapan bir gida markasidir.
Glutensiz gidalar yaptigi igin “gluten” sézcugundeki ilk iki harfi atarak bir ad
yaratmistir. Peynir ambalaji ise Yarmuth Peynir Ciftligi'ne aittir (bkz. Gorintu 3-
51). Her iki marka da benzer renkte kagit kullanmistir ancak turleri farkhdir.
Uten’in ambalaj malzemesi segimi agartilmamis kartondur ve dogrudan karton
Uzerine baski alinmigtir. Ayrica yapiskanli kagit yerine kauguk sakizi lastigi ile
etiketi Grline sabitleme “Gallecs Association” drneginde oldugu gibi (bkz. s. 91),
kullaniimigtir. Etiketin dismesini dnlemek igin kartonun Ust pargasi disa dogru
katlanmigtir. Bu uygulama hem iglevsel hem deneysel bir etiket tasarimi ortaya
cikarmigtir. Kavanozlar ise cam oldugundan pek ¢ok defa kullanilabilmektedir.
Cikolatalarin tabaklari biyoplastiktir. Yarmuth markasi ise kraft kagidini sargi
malzemesi olarak tercih etmistir. Kraft kagidinin ince bir tartyle sarilan peynir ip

kullanilarak baglanmigtir. Yapigkan etiket, kraft kagidi Gzerine uygulanmistir.
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Yarmuth Ciftligi ayrica, tutsiledigi peynirler igin sadece ufak bir yapigkan
kagidin kullanildigi etiketleme bigimini de kullanmaktadir (bkz. Goérintu 3-52).

Amaglardan biri mumkuin oldugunca az ambalaj malzemesi kullanabilmektir.

Goriintu 3-52: “Yarmuth Farm” peynir etiketleri
(https://s-media-cache-
ak0.pinimg.com/236x/68/8d/5a/688d5a04b2e3f704d094fecc7269bb22.jpg)

Ekolojik Urun ambalajlarinin  malzeme seciminde kraft kagitlari basi
cekmektedir. Kraft kagidi, ambalaj teknolojisinde sargilik kagitlar kategorisinde

degerlendiriimektedir.

Kraft, genellikle igne yaprakli yumusak agaclardan silfat yontemi ile elde edilen dayanikli bir
kagit cesididir. Agartiimamis veya agartilmis halde Uretilebilmektedir. Bunlardan %100 geri
donustimlu ikincil elyaftan elde edilen (70-90 gr/mz) ag imitasyonkraft kagidi bakkal ambalaj
kagidi olarak; mermerli kraft biskiivi, sekerleme, yas meyve-sebze kutularinin imalatinda; ve
kraft torba kagidi giinliik alisveriglerde ambalaj kagidi olarak kullanilmaktadir (Ugiincii, 2000,
s.97).

Atik kagitlardan elde edilen kartonlar da ekolojik urinlerin ambalajlarinda
yaygin bigcimde kullaniimaktadir. Bunlar kaplanmamis kartonlar kategorisindedir
ve tripleks karton veya dubleks karton olarak kagit Ureticilerince
tanimlanmaktadir. Bitkisel proteinler ve nigasta, karton ylzeyine puruzlalik

kazandirmak icin kaplamada kullaniimaktadir.
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3.2.3.4. Paper Boy ve Edward Bulmer
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Goriintl 3-53: Paper Boy sarabin kagit ve plastik sise tasarimi
(http://www.cambridgeincolour.com/forums/thread36890.htm)

“Stranger&Stranger” tasarim stidyosu ozellikle, alkollu icecekler igin ambalajlar
tasarlamaktadir. “Paper Boy” markali sarap icin, ekolojik kaygilarla yeni bir
tasarim gergeklestirmislerdir (bkz. Gorinti 3-53). Alkolli icecekler genelde cam
ambalajlarda satiimaktadir. Ancak cam agir bir malzemedir. Ozellikle
tasimacilikta, agirlik yuzinden bir seferde taginabilecek miktarin altinda Grin
taginabilmektedir. Bu durum tasimacilikta ulasim igin harcanan enerjiyi
artirmaktadir. Paper Boy, cam yerine kagit ambalaj kullanarak Grun yukunu
azaltmayi ve bdylece enerji israfindan kacginmayi denemektedir. Ayrica urin
Uzerindeki grafiklerle, ambalajin kagit kabuklarinin geri donusturdlmesi

konusunda tuketici cesaretlendiriimektedir. “How to save the planet with the
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paper bottle” (kagit siseyle gezegen nasil kurtarilir) ifadesi hem eglenceli bir
bicimde tasarimin gorsel diline uyumludur hem de ekolojik Urin ve
ambalajlarinda gorulen “save the planet” (gezegeni kurtar) sdyleminin bir

yansimasidir.

Goruntii 3-54: Edward Bulmer marka boya kutulari
(http://www.packageinspiration.com/edward-bulmer-pots-paint.html/)

ikiye ayrilan kabuk bigiminde ve iginde plastik torba kullanimina Edward
Bulmer, boya kutularinda da rastlanmaktadir. Edward Bulmer ekolojik tasarim
konusunda 6nct bir mimar ve tasarimcidir. Ingiltere’de yagamaktadir. Bulmer’in
tasarim anlayiginda danyanin ekolojik tasarim ile daha iyi bir yer olacagi inanci
vardir. Bulmer, musteri segimlerinde ekolojinin sagladig! bilgiyi kullandigini ve
bu dogrultuda uyumlu, basarili sonuclar elde ettigini web sitesindeki “precious
planet” (degerli gezegen) baslkli yazisinda bildirmektedir. Dekor amaclh ev
icinde kullanilan, saglhiga zararli maddeler igermeyen boyalar bir ambalaj
tasarimi Bulmer'in “Pots of Paint” (Boya Saksilari) serisi i¢cin yapilmistir (bkz.
Goruntu 3-54).

Tasarim, Matthew Blick’e aittir. Projede, ambalajin dis kabuk malzemesi %100
geri donusturdlmus kagittir. “#4 LDPE” kodlu plastik i¢ torbada kullaniimistir. Bu
plastik diger plastiklerden %70 daha az yogunluga sahiptir. Ayrica igine koyulan
boya maddesiyle kimyasal etkilesime girmemektedir. Ambalajdaki plastik

kullanimini buyuk 6lgude dugturmektedir.
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Geri donusum sirasinda kimyasal murekkepleri kagittan arindirmak igin daha
fazla enerjiye ihtiyac duyulmaktadir. Blick, etiket tasarimlarinda soya bazli
renklendiricileri tercih ederek enerji kaybini 6nleyecek bir tercih yapmistir (bkz.
Gorintu 3-55).

Goriinti 3-55: Siradan bidonlarin sekline benzeyen %100 dogada ¢6ziinen boya kutusu

(http://www.packageinspiration.com/edward-bulmer-pots-paint.html/)

Ambalaj, tagimacilikta gerekli olan sertlige ve dayanikliliga sahip olmadigi igin
destek malzemesine ihtiya¢ duymaktadir. Tasarimci Blick, bu agsamada yaygin
bicimde endustri tarafindan tercih edilen ve c¢ok zararli maddeler iceren
“styrofoam” adi verilen bir dolgu malzemesini kullanmak yerine mantarlardan
elde edilen bir malzeme tercih etmistir. Ozel bir tiir mantarin sahip oldugu bir
enzim sayesinde sikistirlmis bitki lifleri sertlegtirilebilmekte, ambalaj destek
dolgu malzemesi olarak etkin bir bicimde kullanilabilmektedir. Bu sire¢ “mantar
kaliplama” olarak dilimize gevrilebilir. Mantar kaliplama ile elde edilen bu kati
malzemeler %100 ekolojiktir. Dogaya higbir zarari bulunmamaktadir.
“‘Ecovative” adli sirket tarafindan gelistiriimigtir. Bu malzemenin yapiminda
enerji kaynaklarina neredeyse hi¢ ihtiyag duyulmamaktadir. Yalnizca
parcalanmis bitki cop ve saplari istenen sekle sahip kaliplara doldurulmakta ve
mantar mikroskobik enjeksiyon ile kaliplara aktariimaktadir. Kalip igindeki
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karisim, karanlikta uygun sartlarda bekletildikten sonra bir iki gln iginde hazir
hale gelmektedir (bkz. Goérunti 3-56). Ortaya c¢ikan malzeme sert ve
dayaniklidir. Yogunluklari uygulayicilar tarafindan ayarlanabilmektedir. Siradan
uretim tekniklerinden ¢ok farkli bir surece sahiptirler. Bu ylizden Ecovative, biz
malzeme “yetigtiriyoruz” demeyi daha uygun bulmaktadir. Gelecekte bu
malzemenin kullanim alanlarinin genislemesi beklenmektedir. Clinku maliyeti

¢cok dusuktur. Gelismis ulkelerde bu Urine yatirimlar yapiimaya baslanmigtir.

‘materials |

Goriintii 3-56: Mantarlarla elde edilen ambalaj malzemelerinin yapilar
(http://images2.corriereobjects.it/Primo_Piano/ambiente/gallery/2013/07/isolante/funghi/img_fun
ghi/fu_01_941-705_resize.jpg?v=20130730101840)
(http://www.somaearth.com/2012/05/11/buildings-made-with-mushrooms/)
(http://www.packageinspiration.com/edward-bulmer-pots-paint.html/)
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3.2.3.5. Ros Caubd

Goruntii 3-57: Ros Caubd marka zeytinyagdi sisesi ambalaji
(https://www.behance.net/gallery/26036693/Ros-Caubo)

‘Ros Caubd” marka ekolojik zeytinyaginin ambalaj tasarimi Zoo Studio’ya aittir.
Tasarimcilar yalnizca 100 adet uretilmis bu zeytinyagi igin zeytin agacinin
gdvde boélimiinden bir parcay! ikiye bdélmislerdir (bkz Gérinti 3-57). ik
parcanin ici sise seklinde oyulmustur. Etiketli cam sise bu oyuga yerlestirilmis
ve Ustu diger parga ile kapatilmistir. Markanin logosunun bulundugu diger etiket
ise iple baglanmigtir. Ayrica en Ustteki acik renk ahsap parganin Ustine de logo
damga ile basiimistir. ipin rengi ve dokusu ahsap ile uyumludur. Ambalaj
dikdortgen formdadir. Bu ambalajda goruldigu gibi kimi zaman Garanuan 6zel

oldugunu tlketiciye hissettirmeye yarayan bir obje ambalaj igine
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eklenebilmektedir. Bu ambalaj igine koyu maviden cam bir tadim bardagi
eklenmistir. Cam sisenin agzi turuncu renkte bir kagit ile sarmalanmistir.
Turuncunun kargit rengi olan mavi ise bardagin rengidir. Ambalaj, malzemesi
geredi notr renklerin etkisindedir. Ambalaj iginde yer alan karsit renklerin
olusturdugu uygulama estetik ozellikleri olumlu yonde etkilemistir. Tadim
bardaginin cam olusu 1gIk gecirgenligine ve yansimalara izin vermekte,

tasarimdaki doku cesitliligini arttirmaktadir.

Goruntii 3-58: Ambalajin i¢c gérunusu.
(https://www.behance.net/gallery/26036693/Ros-Caubo)

Sisenin boynuna ip ile baglanmis etiket takilmigtir. Etiketin renk tonu ahsaba
eslik etmektedir. Sisenin etiketinde yer alan mavi zeytin yapragi illistrasyonu,
bardagin rengi ile butunlik igindedir (Bkz. Goérlntu 3-58). Zeytinyaginin yapisini
degistirecek veya besin degerini dusurecek higbir igslem yapilmadigi ambalajin
tasarimiyla anlasilabilmektedir. Tasarim hem arun ile ilgili ozellikleri
yansittigindan hem de kendi i¢cinde basarili gozimler gelistirdiginden ayrintili bir
bicimde incelemeyi gerektirmistir. Ahsap ambalajlarda sik¢a rastlanan bir
uygulama ise etiketin ip icinden gecirilerek ambalaja dahil edilmesidir. Buradaki
amaclardan biri yapigtirict kullanimindan kaginmaktir. Bu ekolojik zeytinyagi

ambalaji i¢in segilen malzemeler Uranun 6zelliklerine uyumludur.
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3.2.3.6. Geleneksel Yontem ile Baharatli Peynir Ambalajlama

VILAVELLA 4

FORMATGE DE CABRA ECO
/|

Goriintl 3-59: Baharat kapli peynirler ve “Vilavella” ekolojik kegi peynirleri markasinin web
sayfasindan bir gorintu
(http://emcodouro.com/en/loja/cheese/goat-matured-with-paprika/)
(http://formatgevilavella.com/)
(http://formatgevilavella.com/formatgesvilavella/vilavella-estanys/)

Geleneksel bir ambalaj yontemi olarak, ¢esitli baharatlarla peynirin aromasini ve
nemini korumak yuzyillardir kullaniimaktadir (bkz.Goruntu 3-59). Ancak ekolojik
ambalajlar agisindan sagladigi en buyuk yarar ambalaj tuketiminde buyuk bir
paya sahip olan sut uUrlnlerinde bu israfi 6nlemeye yardimci olmasidir.
Etiketlendirme dogrudan peynir Uzerine yapilabilmektedir ve bu ylzden
malzemeden tasarruf edilebilmektedir. Temizlik kogullarini saglayabilmek adina
satin alinirken ¢gogunlukla kagida sariimaktadirlar. Goruntilerde yer alan ilk iki
peynir Ispanya’da ekolojik Uretim yapan bir ciftligin keci peynirleridir. Bu

yonteme baharat ile "olgunlastirma” (matured by) da denmektedir.
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3.2.3.7. Bridge Street

Ekolojik bir Uretim sertifikasina sahip olmayan ancak, geleneksel yontemlerle bir
aile ciftligini isleten “Bridge Street Fromagerie” peynir markasi, ambalaj tasarimi
ile 6dul almistir. Odilin kategorisi ambalaj yontemi ile ilgilidir, AIGA tarafindan
2009 yilinda verilmigtir. Her ambalaj icin farkli tasarimin ortaya g¢ikmasini
onlemektedir. Satin alinan peynir, kagida sarilmakta ve yapigkan bir etiketle
kapatilmaktadir. Hangi tur peynir oldugu ise etiketin Uzerinde yer alan
simgelerin kalem ile isaretlenmesi, bosluklarin elde doldurulmasi ile
anlasiimaktadir. Ambalaj satin alma sirasinda tamamlanmaktadir (bkz. Goruntu
3-60).
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Goriintl 3-60: “Bridge Steet” peynir ambalajlari

(http://cargocollective.com/abbybrewster/Bridge-Street-Fromagerie)
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3.3. EKOLOJIK AMBALAJLARDA YENi MALZEME TEKNOLOJILERI

Figure 1.3: Innovation in ethical packaging

Newest —

-~ -~

P ” b
t > S 4 \
{ eane [ S |
B rnrk':ging\ .
\ >\ //
( Reduced S ,/ ~~— Emoerging othical
.............. / —\ Packagng 4 | packaging concopis
Sustain \
‘ abie
\ packaging
g = Z-
28 N
(= 4 N\
, ' Biode-
/" e ‘ gradabla )
’/ \ \ /
Recycied ) \__,/
s m— Existing ethical
’/ e A packaging concepts
[ Recyoclatie j'
A /S
N oA
Oldest
Leas! Innovation Most
nnovatve innovative

Goriintii 3-61: Zaman iginde gelisim gdsteren ambalaj teknolojilerinin grafigi
(http://ambalaj.se/2008/09/22/ethical-packaging/graf-2/)

Klimchuk ve Krasovec'e (2012, s. 108) gore, surdurulebilir ambalaj
teknolojilerinde gelismeler devam etmektedir. Ambalaj tasarimi, yeni
teknolojilerin gelistirimesi ile sekillenmeye bagladigi bir ddnemdedir. insan ve
doga merkezli bir bakig acisiyla geligtirilen teknolojinin sinirlari genislemektedir
(bkz. Goruntua 3-61).
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3.3.1. Tomorrow Machine

Goruntii 3-62: Temizlik gerektirmeyen tabaklar

(http://www.jebiga.com/self-cleaning-tableware-tomorrow-machine/)

Tomorrow Machine, Innventia Teknoloji Enstitisu’nun igbirligi icinde oldugu bir
tasarim stidyosudur. Yeni malzemeler iyi bir tasarim yaklasimi icinde nasil
sonuglar verebilir sorusu uzerinden teknolojik-ekolojik olarak tanimlanabilecek
bir takim esyalar ve ambalajlar ortaya c¢ikarmislardir (bkz. Goérunta 3-62).
Dailymail'in’ haberine gore, nilufer gigedinin suyu tutmayan bir yapisi vardir. Bu
yapli incelenerek, uUzerinde kir gida artigi vb. tutmayan, bu ylizden deterjan ve
su kullanimina gerek birakmayan farkli boyutlarda iki adet tabak prototipi
uretmislerdir. Bu teknolojinin  yayginlasarak su tuketimini azaltmasi
beklenmektedir.

Ayrica ambalajlarda kullanimi surdurdlebilir ve hijyenik ¢ézumlemeleri
beraberinde getirecektir. Kasenin Uzerindeki desenler ve tabagin Uzerindeki
kabartma tasarimin ne sekilde degistirilebilecegine dair birer nermedir. Baska
turlu gorsel tasarimlar uygulanabilecektir. Yeniden kullanmanin (reuse)
tUketiciler acisindan sakincalari vardir. Bunlardan en onemlisi temizlik ile
ilgilidir. Ozellikle gida ambalajlarinda tek kullanimlik ambalajlari givenilir
bulmaktadir. Boylece atik miktari ¢gogalmaktadir. Bu malzeme sahip oldugu

Ozelliklerle tuketiciyi yeniden kullanma ve hijyen konularinda ikna edebilecektir.

7(http://www.dailymail.c:o.uk/sciencetech/article-2526572/|s-end-washing-SeIf—cIeaning—plates-mimic-
surface-leaves-mean-theyre-resistant-water-dirt.html)
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Tomorrow Machine ve Innventia’nin ydrattugu bagka bir proje, gida
maddelerinin ambalajlanmasinda yenilik getirecek malzemelerin denendigi “This
too Shall Pass” (Bu da Yok Olmali) projesidir. Proje, gidalarin ¢ogu zaman
ambalajlarindan daha kisa surede bozulmasi gergeginden yola c¢ikarak

gerceklestiriimistir (bkz. Goruntu 3-63).
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Goriintu 3-63: Piring, zeytinyadi ve meyve suyu ambalajlari

(http://alifecurated.co.uk/this-too-shall-pass)

Projenin adi, ambalaj tasarimlarini gergekten en iyi bicimde tanimlamaktadir.
Ahududu meyvesi ile yapilan bir igcecek (raspberry smoothie) igin “agar agar”
olarak bilinen ve yari seffaf bir ambalaj malzemesi saglayan jel kullaniimistir. Bu
malzeme, kisa zaman i¢inde bozulmaya baglamaktadir. 15. Gunde ambalajin
kiiguldigli ve deforme oldugu gorilmektedir. igindeki gidanin tazeligini
kaybetmesine uygun olarak, ambalaj da ilk gunku bigim ozelliklerini
kaybetmektedir. Boylece ambalajin dis gorinusu, son kullanma tarihine gerek
duyulmaksizin icecegin ne tazelikte oldugunu bildirmektedir. “Tomorrow
Machine” ayrica bu 0Ornek uUzerinden uzun Omurli gidalart ve ambalaj

yaklasimlarini elestirmektedir.
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Goriinti 3-64: Balmumu ve soya mirekkepleri malzeme denemeleri
(http://alifecurated.co.uk/this-too-shall-pass)
(http://www.psfk.com/2014/06/biodegradable-food-packaging.html)
(http://www.konbini.com/wp-content/blogs.dir/4/files/2014/07/rice_peel.jpg)

Ambalajlar, gidalar igin uygun malzemeler secilerek yapilmistir. Pek ¢ogu
yendiginde dahi tehlikeli olmayan maddelerdir. Ambalaj u¢gen formdadir ve
portakal kabugu gibi soyularak acilmaktadir (bkz. Gorunti 3-64). Ambalaj

uzerindeki bir simge bu agilig bigimini anlatmaya ¢alismaktadir.

Proje U¢ ambalaj tasarimindan olugsmaktadir. Her ambalaj farkli fiziksel
Ozelliklere sahip gidalar igindir. Piring amblaji bir tlr ekolojik “mum” kapl
kagittandir. Bu kaplama plastik yerine kullaniimistir. Zeytinyagi ambalaji ise
sekerden elde edilmistir. Sekerin kristallesen yapisi cam gibi gorunen bir
malzeme elde etme olanagi vermistir. Sisenin agilmasi tipki yumurtanin kirilisi
gibi vurup catlatarak olmaktadir. Kirilirken gidaya karisan pargalar kendiliginden
erimektedir. Meyveli icecekler igin gelistirilen ambalajin malzemesi “agar agar”
jelidir ve yapisi geredi ambalajin herhangi bir yerine delik agilarak icecek

tuketilebilmesini saglamaktadir.

Ambalajlarin boyutlarindan tek kullanimlik olduklari anlasiimaktadir. Normal
olarak, bu durum daha c¢ok atik anlamina gelmektedir. Ancak, malzemelerinin
higbir zararli madde igermemesi ve uretimlerinde harcanan dusuk enerji dikkate
alindiginda, ekolojik ambalajlar kategorisinde basarili sonuglar ortaya

koyduklari gorilmektedir.
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3.3.2. innventia Teknoloji Enstitiisii ve WikiPearl™

Packaging material

N

Reuselrecycling Conversion

Sustainability
aspects

Handling/experience Filling/packing
of packaging

Distribution

Gériintii 3-65: Uretim sireglerinde strdurdlebilirligi saglamanin merkezde oldugu bir modelin
semasi

(http://www.innventia.com/en/Our-Ways-of-Working/Packaging-Audit/)

Innventia, Isveg, Stockholm’de ileri diizeyde teknolojik arastirmalar yapan bir
enstitidur. Ozellikle, kagit ve tirevi mazemeler (izerine calismakta, grafik
tasarimin iligkili oldugu alanlarda ¢igir acan teknolojiler gelistirmektedir.
Yukaridaki sema, enstitunun kendi belirledigi ve surdarulebilirligi merkeze alan
ambalaj Uretim dongusunu agiklamaktadir (bkz. Goruntl 3-65). Innventia kendi
blnyesinde arastirmalar yapmakta bunun yaninda tasarimcilar ile igbirlikleri
gerceklestirmektedir. Enstitl, ekolojiyi korumada gergekgi bir yaklagim igindedir
ve uzun vadeli yararlar saglayacak, endustrinin zararli Uretim bigimlerine
mudahale eden projeler Uzerinde calismayi tercih etmektedir. Kagidin ana

maddesini ¢ok farkli boyutlara tagimaktadir.

Grafik tasarimcilarin tasarim yaparken ¢ok igine yarayacagi dusunulen bir kagit

tura gelistirilmigtir. Bu kagit 1siya ve neme gore renk, bicim degistirebilmektedir.
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Goruntude kagit test edilmektedir. Ayrica plastik film yerine kullanilabilen kitin
film, ekolojik Grin ambalajlar igin kullaniimasi ongorulen saglikh bir malzeme
olarak agiklanmaktadir (bkz Goéruntl 3-66). Yapisi deniz kabugundaki ve bdcek
kabugundaki kimyasal bilesiklerle olusturulmustur.

Goriintii 3-66: interaktif kagit ve ekolojik kaplama filmi

(http://www.innventia.com/en/Our-Expertise/New-materials/Active-materials/)

(http://www.innventia.com/en/Our-Expertise/New-materials/Barriers-and-films/)

{
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Goriintl 3-67: Biobarrier Pentagon adli ambalaj prototipi ve kullaniligi
(http://www.innventia.com/en/Our-Expertise/Packaging/New-packaging-materials/)

(http://www.fastcodesign.com/1672645/an-origami-like-bowl-that-expands-when-you-add-water)

Hem ekolojik hem de Uzerine baski almanin mumkun oldugu ambalajlarin
denemeleri yapilmaktadir (bkz. Gorunti 3-67). Geometrik formlariyla ve
katlanma sekilleriyle ilgi c¢ekici goérinmektediler. Neme duyarli (sekil
degistirebilen) biobazli malzemeler ile yapilan bu ambalaj prototipi, Uzerine
baski yapilabilir niteliktedir ve ekolojik gida ambalajlarinin tarz degisikligi
yaratabilmesi icin alternatif sunabilmektedir. Ambalaji iginde bir makarna turt
olan “noodle” vardir. Ambalajin etiketi ¢ikarilinca gérinen delikten sicak su
eklenmekte ve ambalaj kendiliginden agilmaktadir. Isi artisi ve nem bigim
degisikligine neden olmaktadir. Kagidin kullanim olanaklarinin genigledigi
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gorulmektedir. Buradaki ilerleme yalnizca bigim degistiren kagidin teknolojisi ile
sinirl degildir. Malzemeler agac¢ selulozu digindaki ekolojik ambalajlara uygun

maddelerden elde edilmektedir. Boylece ekoloji, teknolojiyi yonlendirmektedir.

Bu gelismelerin yaninda, yenebilir ambalajlarin da ekolojik ambalajlar ve
surdurulebilir teknolojiler kapsaminda degerlendiriimesi gerekmektedir. Yenebilir
ambalajlar, plastigin gida kullanimindaki yerini almak Gzere geligtiriimektedir
(bkz. Goérintu 3-68).

Goriintii 3-68: Wikipearl™ yenebilir ambalajlar,

(http://www.zdnet.com/article/eat-this-ice-cream-with-your-hands/)

Gunumauz tuketim aliskanliklari dugtnuldugunde gok yeni olan yenebilir ambalaj
teknolojisi yayginlastiginda, algi degisikligi yaratmasi beklenmektedir. Yenebilir
ambalajlarla ilgili bir arastirmada avantaj ve dezavantajlar belirlenmeye
cahsilmigtir. Wei ve Yazdanifard’'in (2013, pp 8-11) arastirmalarina goére bir
calisma ile katilimcilarin bu yeni uygulamaya karsi tutumlari belirlenmeye
cahsilmigtir. Calisma, bu teknolojinin gevre dostu oldugunu ve ambalaj
endustrisine bir yenilik getirecegini kanitlamistir. Bununla beraber olumsuz bazi
sonuglar da elde edilmigtir. ilki, cok yeni olmasidir, bu pazarlama agisindan
tehlikeli bulunmustur. Ikincil olarak degerlendirilebilecek olumsuz sonug ise
bdyle bir uygulamaya tuketiciler tarafindan uyum hemen saglanamayacagindan
ya hedef kitlenin yalnizca ekolojik duyarlligi ¢ok yuksek kigiler olacagr ya da
yenilik pazara sunulmadan once tuketicileri egitmek, bilgilendirmek gerekliligi

olmustur.
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pursued his research in collaboration with designer Fran
Azambourg and biologist Don Ingber. The res
presented to the public for the first time during the 10th Experience
at&nbsp;the Laboratoire in Paris in 2010: Cellular Design.

f the public and key potential partners, and
we created a startup, WikiFoods, Inc. and
raised Series A investments in June 2012 from top US venture capital
funds, Polaris Partners and Flagship Ventures, to push R&D and create
a robust platform.

after two years of incubation,

Goriintii 3-69: Wikipearl™ dondurmalar, David Edwards ve wikipearl yenebilir ambalajli
yiyecek
(http://www.wisdompetals.com/index.php/science-and-technology/143-future-ice-cream-hold-in-
hand-without-melting)

(http://www.wikipearl.com/about/)

Yenebilir ambalaj teknolojileri icinde kendine has bir estetik yaklagim i¢cinde olan
tescilli marka “Wikipearl™”dir. (bkz. Gériinti 3-69). Harward Profesoril
Edwards ve Heykeltras arkadasi Snelson tarafindan gelistiriimektedir.
“Wikipearl ™" tin gercek bir ambalaj olarak kabul edilebilmesi igin malzemeye
uygun bir gorsel tasarima ihtiya¢ duydugu dusunulebilir. Yenebilir ambalaj
ureten diger markanin adi MonoSol'dir. Ozellikle sicak suda ¢éziinen kahve-

cay posetleri Uretimine agirlik vermistir.
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3.4. EKOLOJiIK URUNLERDE LOGO

Ekolojik Grunlerin guvenilirliligini logolar saglamaktadir. Tuketiciler ambalajlar
Uzerinde yer alan logolar sayesinde gergek bilgiyi edinebilmektedir. “TUketiciler
her gecen gun ekolojik sorunlarda, organik Urlnlerde ve bunlarla ilgili
sertifikalandirma konularinda dikkatli olmaya baslamistir’ (Hanlon, Kelsey ve
Forcinio, 1998, s. 667). ilk logo gevre dostu Uriin ve servisleri niteleyen "Der
Blau Engel" Mavi Melek'tir (bkz. Goruntu 3-70). Logo gunumuzde
kullaniimaktadir. 1978 vyilinda, ¢ok g¢esitli gruplarin (sivil toplum o&rgutleri,
ogrenciler, ticaret topluluklari vb.) biraraya gelerek olusturdugu gevre koruma

juris tarafindan olusturulmustur.

Goriintu 3-70: Mavi Melek logosu,
(https://www.blauer-engel.de/en/)

Bugday Ekolojik Yagsami Destekleme Derneg@i’'nin sitesinde yer alan bilgilere
gore, Turkiye'’de ekolojik Urunler icin bir sertifikalandirma yontemi
kullaniimaktadir. Isletmeler Tarim Bakanhigrnca vyetki verilmis sertifika
kuruluslarinca verilen, en Ustinde “mutesebbis sertifikasi” yazan, sertifikaya
sahip olmahdirlar. Uriin etiketlerinde “Organik Tarim” ve “Tirkiye Cumhuriyeti”

yazmaldir.
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“Logolar ekolojik gida ambalajlarinda yer alarak “bana guven” mesaji verirler”
(DuPuis ve Silva, 2008, s.40). “Greenmarketing.org” sitesi tlketicileri yanhs
bilgilendirmelerden koruyabilmek icin bir bilgilendirme grafigi hazirlamistir (bkz.
Goranta 3-71). Turkiye’de de bu logolarin bazilar kullaniimaktadir.

U
AN
) 4

CERTIFIED

©LOO0K FOR THESE LOGOS

MarketingDegree.net

Goruntii 3-71: Zirai ilag kontroll, sosyal sorumluluk, adil ticaret, ekolojik tarim sertifikalari
Ve Greenmarketing.org tarafindan belirlenmis guvenilir logolar
(http://www.rainforest-alliance.org/sites/default/files/uploads/
396/rainforest-alliance-certified-seal-lg.png)
(http://foodalliance.org/certification)

(http://www.greenmarketing.org).
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4. BOLOM

UYGULAMA CALISMALARI

Uygulama galismasi olarak ekolojik Uretim yapan bir ciftligin peynirleri igin
ambalaj tasarimlari gergeklestiriimigtir. Bunun igin bir marka yaratiimistir. Bu

markanin ozellikleri belirlenmigtir. Markanin adi1 “Kilgukdere Ekolojik™tir.

“‘Kaguk” s6zcugu ve bir su kaynagi bi¢cimi olan dere sdzcugunden ortaya
cikmigtir. Marka adi yaptigi cagrisimlar ile guzel bir doda pargasini akla
getirebilmektedir. Su ¢ok degerli bir varliktir ve pek c¢ok canliya yasam
saglamaktadir. Dere, bir akarsu cesididir ve akarken, yeryuzindn yapisina gore
beliren su sesleri ¢gikarmaktadir. Su sesi insan psikolojisi Uzerinde olumlu etki

yaratmaktadir. Kigukdere adi bu etkinin gicunden yararlanmaktadir.

Kaguk sozcugu ise Turkiye'deki kimi yer adlarinin Onlerine eklenen sifatlara
benzemektedir (Yukarihemsin gibi). Ayrica kiguk s6zcigu olumlu bir anlamda
kullaniimigtir. Burada amag, markanin yerel degerlere sahip ¢ikan, gerektiginde
degisimlere ayak uydurabilen esnek bir Uretim modelini benimsenmis oldugunu
vurgulamaktir. “Cozumler yerinde geligir” ekolojik tasarimin ilkelerinden biridir
ve Kugukdere Ekolojik markasinin Uretim yaklasimi bu ilkeye dayanmaktadir.

Bulundugu bdlgenin kaynaklarini en saglikh bicimde kullanmaya ¢alismaktadir.

Ekolojik bir Grun elde etmek igin bolge ekolojisinin uygun olmasi gerekmektedir.
Kagukdere, ciftliginde tarim ilaci, genetigi degistiriimis yemler ve benzeri zararl
kimyasallari kullanmamaktadir. Kugukdere urUnleri, ciftligin kendi satis
magazasinda satilmaktadir. Masgteriler ciftlige geldiklerinde peynirlerin nasil
uretildigini izleyebilmektedirler. Dileyenler sut sagimina katilabilmektedir. Bu
ozellik Italyan tasarim disiniri Ezio Manzini tarafindan gelistiriimis olan,

ekolojik yasam modeline, 6zellikle “aciklik” ilkkesine uygundur.
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Kaclukdere Ekolojik, tek ¢esit peynir uretmemektedir. Hangi peynirin Uretileceqgi
malzemenin mevsimsel 6zelliklerine gére degisim gostermektedir. Ozel lezzetler
elde etmek icin bazi baharatlar kullanilabilmektedir. Peynir temel besin
maddelerinden biridir ve bununla birlikte damak zevkine duskun olan kisilerin
Ozel arayiglarina da cevap verebilmektedir. Asit orani ylksek peynirler, 6zel
olarak tercih edilebilmektedir. Tadim icin 6zel tercih edilen peynirlerde asit ve
yag orani yuksektir. Kugukdere, ekolojik bir ciftlik oldugundan, endustrinin
uretmek icin zaman ve malzeme bulamayacag! bu tip 6zel tadimlk peynirleri de
uretmektedir. Klgukdere Ekolojik markasinin peynirleri belli koleksiyonlara
ayirmistir. Bunlar: Klasik kegi peyniri, baharatli peynirler, sert yagh peynirler,
kasar peynirler, orgu ve gurme peynirlerdir. Kagar peynir koleksiyonu igin yeni

bir teknoloji olan yenebilir ambalajlarla kaplamak denenmektedir.

Belirlenen koleksiyonlar ¢ergcevesinde peynir ambalajlari tasarimlari yapiimigtir.
Peynir ambalajlari ile ilgili arastirmalar géz 6nunde bulundurularak tasarim igin
izlenen yol kontrol edilmeye calisiimistir. Ayrica Ozellikle ekolojik Urtnler igin
belirleyici olan kimi gorsel 6zellikler, renk ve malzeme sec¢imi ile yansitiimaya

calisiimigtir.

Marka, kendi yerinde satis yaptigi igin barkod sistemi kullanmamaktadir.
Peynirler genellikle tartilarak veya onceden belirlenmis fiyatlar Gzerinden
satiimaktadir. Bu ylizden tasarima mudahale eden elemanlar yer almamaktadir.
Peynirlerin direkt temasi piring nisastasindan elde edilen ve Turkiye'de
kullanilmasi beklenen, yendiginde zarar vermeyecek kadar dogal bir kagit
turayle kaplanmaktadir. Ancak bu kagida ulasilamadigindan yari seffaf bir kagit
turd (Parsdmen veya Aydinger) tercih edilmistir. Daha yumusak peynirler icin

ise yagh kagit kullaniimaktadir.

Uygulama c¢alismalarinda Adobe lllustrator CS5 ve Adobe Photoshop CS5 dijital
tasarim programlari kullaniimigtir. Tasarimlarda koleksiyonlar iginde dilbirligi
aranirken koleksiyon digi peynirlerde logonun ve gorsel elemanlarin farkli

tarzlarda olmasina galigiimigtir. CunkU bir marka farklh Grtn gruplar i¢in farkl
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tasarimlar gergeklestirebilmektedir. Tek bir satis yeri iginde gorsel bir dinamizm
yaratabilmek icin farkli uygulamalar gerekmektedir. Ekolojik peynirler, her
donemde degisiklik gosterdigi icin ambalaj tasarimlari da degismektedir. Bu

yuzden donemlik ambalajlar tasarlanmistir.

Logo sec¢iminde, derenin kivrimli yapisindan esinlenilmigtir. Su kivrimli  bir
sekilde akarak kendini temizleme 6zelligine sahiptir. Bu bilgi ile logoda kivrimli
dere imgesinin kullanimina karar verilmstir. Derenin akarak gelisi ile suyun
hacmi kalinlagmaktadir. Bu inceden kalina gecis bir derinlik algisi
yaratmaktadir. Bu algiyr guglendirmek icin markanin harfleri buyuklik farki
olacak bigcimde siralanmigtir. Harflerin dikey duruglarini kirmak igin egim
verilmigtir. Logo igin secilen tipografi internet Uzeriden indirilebilen
“Cocogoose”dur. Font, icinde bosluklarin bulundugu bir yapiya sahiptir. Bu
Ozellik sayesinde ciftlik logosu igin uygun bir doku elde edilmis bir yandan da
ekolojik urin ambalajlarinda tercih edilen igindeki bosluklarla murekkep

tasarrufu saglayan bir font segimi yapilmigtir.

Logoda yer alan bir 6ge de gunestir. Glines ve su Kugukdere’nin varliginin
kaynagidir. Gunes, dairesel bir leke olarak Ust kdogede yer almaktadir ve dere
goruntisuyle birlikte bir doga goéruntisu olarak algilanmasina yardimci

olmaktadir.

Gunumuzde ekoloji ilkeleri her disipline uyarlanabilmektedir. Bunu bir ornegi
olarak surdurulebilir logolar ortaya ¢ikmistir. Kligukdere logosu ile bu yaklagim
denenmigtir. Elemanlarin bagimsizligi surdurulebilir bir logo tasarimi igin yer ve
renk degisimine uygunluk saglanmistir. “Gurmeekolojik” koleksiyonu i¢in gines
pirlanta olarak gosterilmistir. Baharath peynirlerde kompozisyona uygun olarak

renkler degistirilmigtir.
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4.1.PEYNIR KOLEKSIYONLARI VE UYGULAMA ASAMALARI

4.1.1. Cevizli, Biberli ve Reyhanli Peynirler Koleksiyonu

Bu peynirler sonbahara 6zeldir. Yaz mevsiminde guneste kurutulmus reyhanin
aroma verdigi peynir, kirmizi top kuru bibelerin oldugu peynir ve igcinde ceviz
parcalarinin oldugu peynirlerdir. Ambalajlarda iginden sivi ve yag akisini
Onleyen yagh kagit ve dis koruma saglayan agartimamig kraft kagidi
kullaniimigtir. Bu kagitlar peyniri sarmak igin kullaniimaktadir. Daha sonra etiket
paket Uzerine yapistiriimaktadir. Boylece peynir ambalajlama isi tamamlanmis
olmaktadir. Her bir dilim 500 gr.’lik kaliplarda oldugu i¢in ambalajin Ustlinde
agirhik yazmaktadir. Ancak bazi peynirler satisg sirasinda tartiimakta bu nedenle

agirliklarini yazmak igin bos bir alan bulunmaktadir.

Peynirin turine gore secilen renkler degismektedir. Biberli peynir ambalaji igin
agirhik turuncu renktedir. Reyhanh icin mor, Cevizli igin koyu sari-targin
tonlarinda renkler kullaniimigtir.  Peynirin  adi  belirgin  bir  bigimde

gorulebilmektedir.

Peynirlerin adlarini yazmada kullanilan font, “Cheddar Jack™ir. “Peynir” yazisi
igin ise “Gravitas One” fontu tercih edilerek tekduzelikten kaginilmigtir. Etiketin
alt ve ust kenarlar yuvarlak bir kesime sahiptir. Bu peynirler buyuk tekerlek
peynirlerin dilimleri olduklari i¢cin bu kenar bigimi ile butin peynirin yuvarlak
sekline gondermede bulunmak istenmistir. Etiketin Gzerindeki c¢izgiler Gg¢gen
peynir dilimlerini animsatmakta ayrica, etiket igindeki tasarim ogelerine

hiyerarsik bir dizen vermek i¢in kullaniimaktadir.
4.1.2. isli, Gouda, Geddar Peynirleri Koleksiyonu
Bu peynir ambalajlari, kraft kagidina sarili sert peynir turleri i¢indir. Bu peynirler

icin tek kat kagit yeterli olabilmektedir. Peynir sarildiktan sonra kendiliginden

yapigkanh kagit etiket, ambalaji bir arada tutmaktadir. Ug gesit peynir icin Ug
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farkl renk kodlamasi yapilmigtir. Peynir illistrasyonu elde pilot kalem ile cizilip
tarayici ile dijitallestiriimistir. Logo Ust kosede yer almaktadir. Peynir tirleri
kolayca okunmaktadir. Bu koleksiyon i¢in de “Cheddar Jack” fontu kullaniimigtir.
Ancak yaziya hareket kzandirmak icin buyukluk kugukluk degerlerine ayri ayri

mudahale edilmis, egim verilmigtir.

Isli peynirin sahip oldugu titsii aromasina uyumlu olmasi igin agik kahverengi
agirhikh olarak tercih edilmigtir. Ceddar peyniri ambalaj tasarimi igin baskin renk
olarak yesil, gouda peyniri ambalaj tasarimi igin ise sarinin koyu bir tonu
tasarima hakimdir. Ayrica beyaz bosluklar ile murekkep kullanimi azaltiimistir.
Peynir illustrasyonunun renk de@erleri Photoshop ile ayarlanmigtir,
illistrasyonun aktarimiyla tasarim buyuk Olgude Adobe lllustrator'da

tamamlanmistir.

Yapigkan etiketin bir bolumu arkaya dogru katlandigindan, yazilar 6n yuzdeki
Ogelere gore ters olarak durmaktadir. Arkaya katlanan bolimde de tipki cevizli,
biberli ve reyhanl peynirlerde oldugu gibi renk Uzerinde logo, peynir adi

bulunmaktadir.

4.1.3. Orgii Peynir

Orgli peynir icin biyoplastik malzemeden Uretilen ve kendi suyu iginde
beklemesi gereken peynirler i¢in uygun olan bir kapakli kap kullaniimigtir. Bu
kabin Uzerine etiket tasarimi gergeklestiriimistir. Ferah ve hafif bir izlenim
uyandiran bosluklarin sik¢a kullanildigl bir tasarima sahiptir. Sag Ust kosedeki
acik yesil renkli dairenin iginde ambalajin malzemesinin ne oldugu
aciklanmaktdir. Alt bélimde diger peynir ambalaj tasarimlarinda da rastlanan
renkli alan, 6rgli peynirde diz bir kenara sahip degildir. Orgi peynirin
formundan esinlenilerek dalgali bir bigim vrilmeye calisiimistir. Bu alan igine

ciftlik ile ilgili paragraf konularak, degerlendirilmistir.
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“Orgl” belirgin bir bicimde okunmaktadir. Rengi ise sarinin canli bir tonudur. Bu

ambalajda baskin renkler yesil ve saridir.

4.1.4. Klasik Peynirler igin Kutu Ambalaj

Kaglukdere, her sezon bulunan klasik sert peynir icin pratik kullanima uygun bir
ambalaja sahiptir. Uggen kesilen peynirlerin sigabilecegi bigimde tasarlanmigtir
ve en ekonomik olacak bicimde siyah murekkebin tonlariyla bir hareket
olusabilecek sekilde tasarlanmistir. Renkli murekkep kullanilmamistir. Bu
ambalaj kartondandir ve isaretliyerlerden kesilip katlanarak kutuya kolayca
donusmektedir. Pepin Press tarafindan yayinlanan “Basic Packaging”
kitabindan BP270 kodlu ambalaj kesimi kullaniimigtir. Ambalaj icinde tuketicinin
sahip olacagi bir tohum konulmustur ve bu bilgi ambalaj Gzerinde verilmektedir.
Paketleme tarihi, ambalajin bir kenarinda satin alma sirasinda kalemle yazilmak

Uzere bos birakiimistir.

Kutunun kapatildiginda nasil gorunecegi farkhh bir gorselde goOsteriimeye
cahsilmigtir. Bunun icin tasarlanan vyuzeylere ait pargalar, Photoshop’ta
duzenlenmigtir. Photoshop’un “Edit” menusunden “Transform” segilmistir. Acilan
pop-up menude vyer alan “Warp”, “Skew”, “Distort’, “Perspective”
segeneklerinden gerekli olanlar kullanilarak yan goruntliyu olusturan yuzeyler
acilarina uygun bicimde sekillendiriimigtir. Agik kutu kapaginin oldugu
goruntide “Basic Packaging” kitabi tarafindan hazir bigimde sunulan kutu

modeli kullaniimigtir.

4.1.5. Yenebilir Peynir Koleksiyonu Ambalajlari

Uglincli bélimiin son baghginda s6zii edilen yenebilir ambalaj teknolojisi,
ekolojiyi korumakta buyuk yarar saglayacaktir. Peynirler icin de kullanilabilen bu
dogal ambalaj bir 6nerme olarak uygulama c¢alismasinda yer almigtir. Gelecekte
yayginlasmasi beklenen bu teknoloji igin bir uygulama yapilmak istenmigtir.

Yenebilir ambalajlar gidanin hava temasini ve bakteri, mantar, kif olusumunu
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onleyebilmektedir. Iki gesit yenebilir ambalaj bulunmatadir. Bir tanesi meyve
kabugu kalinhginda, yenebilen veya soyulabilen; digeri ise seffaf, gidayi saran
ve tukdrukle temas ettigi anda kimyasal yapisi pargalanan film ambalajdir.
Peynirler igin film tipi yenebilir ambalajlar tercih edilmistir. Dig ambalaj cep
biciminde yari seffaf kagittan ambalajdir. Parcgalar dikis ile birlestirilmistir,
peynirin dusmesini, zedelenmesini ve kirlenmesini 6nleyebilmek i¢cin ambalajin
agzi kendinden vyapigkanli etiketin arkadan One dogru yapistiriimasiyla
engellenmigtir. Etiket dikey bir kompozisyona uygun oldugundan, tasarim
Ogeleri uyum saglayacak bigimde duzenlenmistir. Bu peynirler ile teknolojik
yeniliklere acik kigiler hedef kitle oldugundan, tasarimda dinamizm yansitiimaya
calisiimistir.  Yenebilir film ile ilgili bilgilendirme, Unlem isaretleriyle
sonlandiriimis ve heyecan, yenilik duygulari verilmek istenmigtir. “Fedra” yazi
tipi, yarattigi piksel etkisi ile yeni teknolojinin bilgisi verilirken yardim saglamigtir.
Bir illistrasyon olarak peynir dilimini andiran tug¢gen sekiller renklerin opaklik
degeri degistirlerek ortaya cikariimistir. Uggenler, bilingli bir sekilde Ustiiste
getirilmemis, renk kaymasi ile gegirgen bir dokunun olusmasi saglanmistir.
Kompozisyonu bir ugtan digerine kesen gizgiler, dilimleri gagristirmakta, hareket
kazandirmaktadir. iki gesit baharat aromasina uygun olarak (kori=turuncu,
biberiye=yesil) renkler duzenlenmigtir. Logonun elemanlari ambalajin renginin
tonlari ile degiskenlik gostermektedir. So6zgelimi korili peynir ambalaji igin

baskin renk olan turuncunun sari ve kirmiziya g¢alan tonlari tercih edilmistir.

4.1.6. Gurme Ekolojik Koleksiyonu

Gurme ekolojik, en lezzetli aromatik otlarla beslenen kecilerin yag orani yuksek
sutleriyle elde edilmis peynirlerinin koleksiyonudur. Ambalaj kraft kese kagidi
icinde ince kagitlara sariimig 50 gramlik peynir kuplerinden olugsmaktadir.
Koleksiyonda U¢ c¢esit peynir vardir. Yag ve asit oranina gore
numaralandiriimistir. Bu koleksiyona 0zel olarak logodaki gunes pirlanta
biciminde yeniden gizilmistir. Ozel bir seri oldugu hissini uyandirmak igin diger
tasarimlardan ayr bir etkiye sahiptir. Ayrica etiket Gzerinde, kullanilan boyanin

gidalarla temasa uygun soya bazli renklendirici oldugu bilgisi verilmektedir.
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Soya bazli miirekkepler llkemizde bulunmaktadir. Ozellikle gocuklara yénelik
uretilen esyalan renklendirmede kullaniimaktadir. Gurme ekolojik peynir
koleksiyonu ambalajlarinda, peynirin kegi sutinden oldugu fotograf kullanilarak
anlatiimaktadir. “50” sayisinin belirgin buyuklugu tipografik dizenlemeye

farklihk getirmektedir.

Yavru kegi fotografinda istenilen parga Photoshop programi kullanilarak kesilip
cikarilimistir. Oncelikle “pen” segenegdinden alinacak bélimiin kenar cizgileri
belirlenmektedir. Ardindan “Path” sekmesinden isaretlenmis alan alt menudeki
kesik ¢izgili dairenin igine atilimistir. “Kes”, “yapistir” islemleri ile fotografin
istenilen bolumu elde edilmistir. Fotograf, Adobe lllustrator’a transfer edilerek
etiketin diger tasarim islemlerine gegcilmigtir. Tasarimin gucunu tipografik

duzenlemeler belirlemektedir.
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4.2. ESKIZLER
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Goruntii 4-1: Buyuk dilimli koleksiyonlardaki peynir ambalajlarinin hazirlanigi
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Gériintii 4-2: isli, ceddar, gouda, biberli, cevizli ve reyhanl peynir ambalaj eskizleri



130

Goriintii 4-3: Orgli peynir ambalaj tasarimi eskizi
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Goriintii 4-4: Yenebilir peynir ambalaj tasarimi eskizi
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Goriintii 4-5: Gurme ekolojik peynir ambalajlar tasarimi eskizi
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43. LOGO
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Goriintii 4-6: Kugukdere Ekolojik markasinin logosu.
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Gorintii 4-7: Kigukdere Ekolojik marka logosunun gesitli uyarlamalari
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4.4. AMBALAJ UYGULAMALARI
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Goriintii 4-8: Biberli peynir ambalaj tasarimi
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Goruntii 4-9: Cevizli peynir ambalaj tasarimi
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Goriintii 4-10: Reyhanli peynir ambalaji tasarimi
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Goruntii 4-11: Biberli, Cevizli ve Reyhanli peynir ambalaj tasarimlari
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Gériintii 4-12: Isli peynir ambalaj tasarimi
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Gorintii 4-13: Ceddar peyniri ambalaj tasarimi
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Gorintii 4-14: Gouda peyniri ambalaj tasarimi
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Goériintii 4-15: isli, ceddar ve gouda peynirleri ambalaj tasarimlari
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Gériintii 4-16: Orgii peynir ambalajinin kapak etiketi tasarimi
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Goériintii 4-17: Orgli peynir ambalaji tasarimi
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Goruntii 4-18: Klasik kegi peynirleri icin karton kutu ambalaj tasarimi
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Goriintii 4-19: Klasik kegi peyniri icin karton kutu ambalajin gesitli agilardan gortintiist ve

kutuya uygun bicimde bir peynir dilimi.
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Goriintii 4-20: Yenebilir ambasajlar icin etiket tasarimlari
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Goruntii 4-21: Yenebilir ambalaj tasarimi, korili
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Goriintii 4-22: Yenebilir ambalaj tasarimi, biberiyeli
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Goruntii 4-23: Yenebilir ambalaj tasarimlari, biberiyeli ve korili
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Goriinti 4-24: Ekolojik gurme koleksiyonu etiket tasarimi, no 1.
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Goriinti 4-25: Ekolojik gurme koleksiyonu etiket tasarimi, no 2.



153

no: 3

asitli sert tat

o=
—
2
-
=
o
=2
5
o
F
i
o=
i
=
o
i
2
5
wl
o
=
=
3
o0
=<
>
(=]
w

o
=
=1
-—
—
o
>
=
<
)
=<t
=
wi
[ —
<<
=]
Q

Goriinti 4-26: Ekolojik gurme koleksiyonu etiket tasarimi, no 3.
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Goruntii 4-27: Ekolojik gurme koleksiyonu etiket tasarimlari, no 1, no 2 ve no 3.
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Goruntii 4-28: Ekolojik gurme koleksiyonu etiket tasarimlari, kraft kese tstine uygulanmis.
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SONUG

Ekolojinin konusu canli ve canlinin gevresi ile iligkisini incelemek oldugu igin etki
gosterdigi alanlar da cok genigtir. Ekoloji, 6zellikle 1970’li yillardan itibaren
tasarim disiplinini etkilemis ve ekoljik tasarimin dogmasina neden olmustur.
Ekolojik tasarim insan ve doganin uyumlu oldugu bir tasarim sdrecini
kapsamaktadir. Ekolojik tasarima gore, bir tasarimin basarili sayilabilmesi igin
estetik glcunun islevsellikle desteklenmesi gerekmektedir. Bu yaklasim ambalaj
tasarimi acisindan ele alindiginda, bir ambalajin yalnizca estetik kaygilar
gOzetilerek olusturulmasi, dogru malzeme sec¢imi ve kullanimi ile pekistirimez

ise ekolojik tasarim agisindan bir anlam ifade etmemektedir.

Son yillarda artan nufus ve neden oldugu kirlilik yuzinden c¢evre sorunlari ve
¢6zUm oOnerilerine iliskin konular énem kazanmaktadir. Yasam kultirandeki
degisiklik nedeniyle tek kullanimlik ambalajlar artmis ve gevre kirliligine neden
olmustur. Bu yuzden, ambalaj malzemelerinin dodada yokolma surelerini
kisaltan malzemeler arastiriimig ve belli bir 6lgide uygulamaya gecirilebilmigtir.
Bu malzemeler Ozellikle ekolojik Urtunlerin ambalajlarinda tercih edilmektedir.
2000’li yillardan itibaren insanlar daha saglikli Granler talep etmeye baglamistir.
Ozellikle gida (rinlerine olan glvenin azalmasi ve tiketicilerin bu ydndeki
talepleri dogrultusunda ekolojik pazar ortaya ¢ikmistir. Ekolojik pazar igin satisa
sunulan drunler, sahip olduklari 06zellikleri vurgulayarak onlari siradan
urinlerden ayiracak ambalaj tasarimlarina ihtiyag duymuslardir. Bu dogrultuda

ekolojik Urlnlere 6zel ambalajlar tasarlanmaya baslanmigtir.

Ekolojik trin ambalajlarinin tasariminda yalnizca gorsel tasarim 6nemli degildir.
Ambalaj malzemesinin ¢evre uzerindeki olumsuz etkisinin de hesaba katiimasi
gerekmektedir. Bunun igin tasarimcilar ve malzeme geligtiriciler ortaklasa
calisabilmektedir. Boylece tasarimci tarafindan eksikligi duyulan malzeme
bilgisi, bagka disiplinden bir arastirmaci veya Uuretici tarafindan giderilmis
olmaktadir. Bazi Avrupa Ulkelerinde teknoloji enstituleri, grafik tasarimcilarla
birlikte projeler yonetmekte ve basarili estetik gozimlemeleri ekolojik Uranlere

uygun saghkli malzemelerle birlikte gelistirmektedir. Ekoloji, teknolojiye yon
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vermektedir. Benzer c¢alismalarin ulkemizde de yayginlasmasinin yarar

saglayacag dusunulmektedir.

Bu calismada yapilan inceleme ve arastirmalar dogrultusunda ekolojik Gran
ambalajl tasarimlari gergeklestiriimigtir. Proje icin “Kugukdere Ekolojik” adinda
bir marka olugturulmustur. Bu marka, geleneksel yontemlere bagh kalarak, katki
maddesi kullanmadan peynirler yapan ekolojik uretim bigimini benimsemis bir
ciftlige aittir. Kigukdere Ekolojik markasinin kendi Urunlerini sattigi magazasi

ciftligin icinde yer almaktadir.

Peynir ambalajlari genellikle petrol bazli plastik kaplar iginde satiimaktadir.
Ayrica baski teknolojilerinde de yaygin bir bicimde kimyasal murekkepler
kullanilmaktadir ve bu malzemeler insan ve g¢evre saghgi agisindan zararhdir.
Arastirmalar dogrultusunda, uygulama c¢alismasi igin getirilen  malzeme
Onerileri ise kraft kagidi, geri gonustirilmus karton, biyoplastik ve piring
nigastasi bazl yenebilir kagittir. Bu malzemeler tUzerine soya bazli murekkepler
ile baski alinabilmektedir. Kraft kagidina erigsim kolaydir ve ginimuizde zaten
sert yagh peynirler icin kullanilabilmektedir. Kendi suyu igcinde beklemesi
gereken peynirler igin ise petrol bazli olmayan biyoplastik kapakli kaplar i¢in bir
etiket tasarimi gerceklestiriimistir. Nisasta bazli yenebilir kagitlara ise
ulasilamamistir. Bu nedenle aydinger kagidi benzer gorundste oldugu igin
uygulamada kullaniimigtir. Boylece saglikli malzemelerle olusturulabilecek

ambalaj tasarimlari igin Oneriler gelistirilmistir.

Ekolojik Urunlerin ambalajlarinin tlketici Uzerinde bir davranis degisikligine
neden olmasi amaglanmaktadir. Bu yizden ambalajlar Gzerinde malzemenin ne
oldugu, nasil degerlendirilebilecedi bilgisine de yer verilmigtir. Boylece tuketici
bilgilendirilmeye ¢alisiimaktadir. Uggen peynir igin karton kutu tasariminda bir
farkhlik yapilmistir ve kutunun igine bitki tohumlari ayri bir kiguk paket iginde
yerlestirilmigtir. Kutunun Uzerinde tohumlarin topraga birakilmasi/dikilmesi ile
ilgili yonlendirici bir not yer almaktadir. Tuketici giday! tuketmenin yaninda bir

bitki tohumunun yetismesini saglayacak ve aktif bir rol Ustlenecektir. Ekolojik
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urinlerin ambalajlarinda benzer yenilikgi uygulamalara rastlanmaktadir. Bu
yuzden boyle bir denemenin projenin karakterine uyum saglayabilecegi

dusundlmustar.

Ekolojik drin ambalajlarinda malzemenin miktarini  mimkin oldugunca
azaltmak o6nemli kabul edilmektedir. Bu dogrultuda, uygulama calismasinda
etiket tasarimlarina agirlik verilmigtir. Ambalajlarda genellikle gidaya uygun
istah acan ve acik tondaki renkler tercih edilmigtir. Ancak murekkep kullanimini

azaltabilmek adina zemin mumkun oldugunca beyaz birakilmaya galigiimistir.

Logonun ekolojik bir Grine uygun olabilmesi igin surddrulebilir olmasi
amaglanmistir.  Surdurulebilir  logolarin  6geleri  kendi iginde degisiklik
gOsterebilmekte bdylece esnek, yenilenebilir olmaktadir. Kiugukdere Ekolojik
markasinin logosuna ait gorsel oOgeler de bu dogrultuda, gerektiginde
degistirilebilir ve sartlara uygun olarak ekleme-cikarmalara acik bir yapida bir
araya getirilmistir. Boylece logo, ambalaj tasariminin renk ve kompozisyon

Ozelliklerine gore yeniden uyarlanabilmektedir.

Proje boyunca kargilasilan zorluklardan en 6nemlisi ekolojik trtnler igin uygun
olan ambalaj malzemelerine ulagim olmustur. Gelismig Ulkelere gore Ulkemizde
ekolojik Urunlere uygun ambalaj malzemeleri yeterince bilinmemektedir. Bu
durumun degismesi igin ambalaj tasarimcilarinin konu ile ilgili daha ayrintili bilgi
sahibi olmasi ve malzeme saglayicilardan bu degisimi talep etmesinin faydall
olacagl  dusunulmektedir.  Ekosistemler  GUzerinde  olumsuz  etkileri
yadsinamayacak ambalaj atiklarinin azalmasi hatta ortadan kalkmasi igin

tasarimcinin sistemi yonlendirmesine gereksinim duyulmaktadir.

Uygulama galismasinda, Abobe Creative Suite CS5 serisinden, ozellikle Adobe

Photohop ve Adobe lllustrator dijital tasarim programlarindan yararlaniimigtir.

Sonug olarak, ekolojinin tasarima etkileri tarihsel bir siralama ile incelenmigtir.

Ozellikle grafik tasarim ekoloji iligkisi ¢ok boyutlu olarak 6érnekler tzerinden
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aciklanmistir. Uygulama g¢alismasinda ise ekolojik Urlnlere uygun ambalaj
tasarimlarinin nasil olabilecegine iligkin gesitli oneriler gelistirilmistir. Elestiriler
ve yoOnlendirmeler dogrultusunda, hem estetik hem iglevsel ekolojik urin
ambalajlari  tasarlanmaya c¢alisiimigtir. Bu tasarimlar ile c¢alisma
sonlandirnimistir.  Calismanin yeni arastirmalar igin nitelikli bir baslangic

olusturmasi beklenmektedir.
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Ek 1

INKS CONTAINING POTENTIALLY HAZARDOUS METALS!2

The following spot color inks contain relatively high levels of metals.

PMS # Barium Copper PMS # Barium Copper
347 8 2376
151 39 2]
165 67 2 419 19 828
1655 81 2]
Warm Red 122 1 450 31 937
259 69 952 492 100 712
293 8 2003 506 100 712
3005 7 3462 5115 54 519
3135 28 3644 527 22 724
3278 7 3090 562 80 2990
5747 20 603
3405 72 3096

IPartners in Design. “EcoStrategies for Printed Communications: An Information and Strategy Guide.” 1996. <www.pidseattle.com/ECO/rescfags.html>

?Telschow, Roger and U.S. EPA Office of Small and Disadvantaged Business Utilization. “Reducing Heavy Metal Content in Offset Printing Inks." April 1994,
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