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OZET

ZEINALI REZAEI, Vahideh. “Ergenlerde Moday: Takip Etmem, Marka Secimi Ve
Arkadas lliskisi: Yildinm Beyazit Anadolu Lisesi, Ogretmen Necla Kizilbag
Anadolu Lisesi Ve Ozel Biiyiik Kolej Orneg”i, Yiiksek Lisans Tezi, Ankara, 2018.

Bu arastirmada, 14-17 yas grubundaki ergenlerin, giysi se¢iminde etkili
olan unsurlari ortaya koymak, giysi satin alma, markaya Onem verme
durumlarinda ve arkadaglik iliskilerinde giysilerin etkili olma durumuna iligkin
dusuncelerinde, cinsiyetin, sosyo-ekonomik duzeyin ve vyasin etkili olup
olmadigini belirlemek amaglanmigtir. Arastirma, Ankara ilinde U¢ lisede
O0grenim goren 14-17 yas grubundaki 450 (225 kiz, 225 erkek) ergen Uzerinde
yapiimigtir. Arastirmada, ergenlerin kendileri ve ebeveynleri hakkindaki bilgiler
ile ergenlerin giysi seciminde etkili olan faktorlere iligkin bilgiler, arastirmaci
tarafindan olusturulan ve uygulanan anket formu ile elde edilmistir.
Arastirmanin sonucunda, ergenlerin, moda takibi ile arkadas uyumu arasinda
pozitif bir iliski oldugu, marka takibi amaclarinda cinsiyetin farklilik yarattigi,
akranlarin giyim tercihleri ile ergenlerin giyim tercihleri arasinda sosyo-

ekonomik dlzey ve yasin anlamli farklilik yaratmadigi saptanmistir.

Anahtar Sozciikler:

Moda, Marka, Marka Tercihi, Ergenlik, Sosyo-Ekonomik Duzey, Akran
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ABSTRACT

ZEINALI REZAEI,Vahideh. “ The Relationship Between Following Stylish/Selection Of
Brand And Friends Among Adolescents Choice Yildirim Beyazit Anadolu, Ogretmen

Necla Kizilbag and Ozel Biiyiik Kolej High School ”, Master'sThesis, Ankara, 2018.

The aim of the present research is to determine whether gender, socio-
economic status, and age can be considered as factors affecting 14-17 age
group adolescents’ clothing selection, their purchases of the products, their
attaching importance to brands, and their friendship relations or not. The
research was conducted based on guestionaires, prepared by the researcher,
given to 450 adolescents (225 girls, 225 boys) aged 14-17 who were students
in Ankara’s three different high schools. The data collected from adolescents’
responses were later analysed in terms of the information on adolescents’ and
their parents to extract factors culminating in adolescents’ clothing selection.
The results of the study indicated the fact that there is positive relationship
between adolescents’ fashion adherence and their friendship; gender made a
difference in terms of brand following, however, socio-economic status and age

did not make a significant difference in adolescents’ clothing preferences.
Keywords :

Fashion, Brand, Brand Preference, Adolescence, Socio-Economic Level, Peer
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ONSOz

Bu c¢alismanin gerceklestirimesinde, degerli bilgilerini benimle paylasan,
kendisine ne zaman danissam bana kiymetli zamanini ayirip sabirla ve buyuk
bir ilgiyle bana faydali olabilmek icin elinden gelenden fazlasini sunan ve
gelecekteki mesleki hayatimda da bana verdigi degerli bilgilerden
faydalanacagimi dusindigum kiymetli ve danisman hoca statisunu hakkiyla
yerine getiren Dr. Ogr. Uyesi Halim Cavusoglu’ na tesekkir( bir borg biliyor

ve sukranlarimi sunuyorum.
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GiRiS

Ergenlik donemi, fiziksel ve hormonel yapidan olusur. Arastirmacilarin
¢ogunlugu, ergenligi, sikinti, kararsiz, degisken ve stresli bir donem
olarakagiklamaktadir. Bu donemde, beyinde ndroendokrin sistem ve hormonel
konsantrasyonlarinda degisme, fiziksel ve morfolojik 6zelliklerde farkhilasma ile
ureme sisteminde farkhlasmayi icine alan dedisiklikler meydana gelmektedir
(Susman EJ, 2004: 15-44). Buyume vehizli biylime, cinsel durtt artisi, hentz
kimligin tam olgunlasmamis olusu ve toplumsal yerin belirsizligi, aileye
bagimlihgin devam etmesi, belirli etkenlerdir Erik Erikson, kimlik olusumunun,
bu dénemde 6nemli bir rol oynadigini aciklamistir (Yazgin ve digerleri, 2004:
229).

Erikson’'un kimlik duygusu olarak belirttigi duygu, eskiden var olan kimlik
duygusu ile bu doénemde gelisen ve toplumsal rol anlami ydklenen kimlik
duygusunun butinlesmesi ve buna bagh olan given duygusudur. Kimlik
duygusunun kazanilmasi surecinde, ¢ocukluktaki ¢atigsmalar yeniden yasanir.
Geng, kendisinin kim ve ne olacagi sorularina yanit arar. Bu donem, ¢ocuklukta
ogrenilen ahlak degerleri ile yetigskin donemdeki degerlerin karsilastinldigi,
kKisinin toplumsal yerini, mesleksel konumunu, cinsel kimligini tanima ¢abasinin
oldugu bir dénemdir. Bu cabaya kimlik krizi (ddnemeci) denmektedir (Oztiirk
OM, 2004: 75-106). Ergenin yasadigi kimlik krizini ¢ézimlemesi icin, ergenin
stres kaynaklarini tanimasi, basa ¢ikma kaynaklarini kullanmasi, toplumsal
destek kaynaklarini fark etmesi ve kendini duzenlemesi gerekmektedir (Lohman
ve Jaris,2000: 15-43).

Ustiinde durdugumuz ve dnem verdigimiz ergenlik dénemidavranislarinin esas
alanlardan biri, arkadas ve akranlariyla iligkileridir. Arastirmalarda, ergeninin
akranlariyla iligkilerinde, grup ortaminda,guce, aidiyete ve guvene ihtiyag
duydugubelirtiimektedir. Akranlariyla birlikte yapacaklari iglere karar verirler.
Veliler, cogu zaman bu konuda g¢ocuklarinin aktivitelerini engellemeye calisirlar,
fakat sonug¢ basarisizlik olur. Gruplarda stati edinme ve 6zgur karar alma ve

benzeri davraniglar kazaniir. Bu nedenden dolayl, ebeveynlerin



kisittamalariyla, arkan gruplarin etkileri arasinda celigkiden bahsedebiliriz.
Dolayisiyla, akran dunyasi ¢ogu ergen igin tutum ve davraniglarinin
onaylanmasinin ve reddedilmesinin kaynag: olur (Ozcan ve digerleri 2005:
85).Bireyler, toplumda giyime 6énem verdikleri igin sosyal etkilesim ve zihinsel
tatmine ulagsmaktadirlar. Kisiler, giyim tarzlarini ve dusuncelerini, zevklerini,
ekonomik durumlarini ve ait olduklari veya olmak istedikleri grup, ya da gruplar
hakkinda giysilerle fikir olustururlar. Giyim, ergenler igin kimlik olusumunda bir
sosyal kabul gérme vasitasi olarak kullanilir. Ergenler, kendilerini ifade
edebilmek igin giyimi ve nasil goérunduklerini dnemsemektedirler (Duman ve
digerleri, 2004: 49). En etkin pazari, giyim endustrisinde, 6n ergenlige giren
grup olusturmaktadir. Ergen tuketiciler, giyim tercihleri Uzerine kendileri karar

verme ve markalarla yavas-yavas tanismaya baglamaktadirlar.
Moda ve tiiketim aktorleri olarak ergenler:

Moda, sozluk anlamiyla gesitliligi ve farkhligi gostermektedir: 6zentiyle toplum
yasamina giren gegici degisiklik, kisa bir sure aktif olan toplumsal begeniyi, yeni
bir seye karsi gostermektir ve ayni zamanda ona uygun olandir, herkesin
g6zunde yayginlasmak ve kabul edilmektir (TDK, 1992:1032).

Chaney'e gobre, moda, "sizi basaklarindan farkh gostermenizi saglarken,
toplumsal kimliginizin bir parcasini benimseyen butunun iginde gostergesidir”.
Ayni zamanda moda ve suresi gecmis moda, yani demode terimlerin tUketim
surecinde onemli bir yerleri vardir. Moda, kisitl toplumsal gruplari dnemser,
birilerini onaylarken, digerlerini diglar ve toplumsal gindemi bu sekilde ele alir.
Simmel’e gore bireyler, sehircilik hayatinin getirdigi yabancilagmayla basa
cikabilmek igin “sahte bireysellikler’ yaratmaya caligirlar. Modanin en onemli
araci stildir. Simmel modayi, “farklilasma ile degisimin c¢ekiciligini, benzerlik ile
uyumun cekiciligiyle birlestiren, ¢ogunlukla toplumsal farkhliklari ifade etmek
uzere, siniflarda kendini gdsteren bir toplumsal form” olarak tanimlanmaktadir.
Simmel’in teorisinde, moda vasitasiyla tiketimin modern insanin bireyselligine
yapilani vurgulamaktadir. Bireyler yoksun olduklari bireyselligi moda araciligiyla
disa vurmaktadir. Simmel moda ve stil konusundaki goéruslerini aciklarken,

insanin ilging yapisi ile ilgili olduguna deginir. Simmel modanin hayatin



degisken egilimi ile insanin taklitgi psikolojik egilimi arasinda bir olgu oldugunu
acgiklamaktadir (Simmel, 2003: 461).

Moda-marka bilincinden gelen taleplerin ise gogunlugunun 11-18 yas arasindaki
gruplar kapsadigi belirlenmigtir. Ayrica bu yasta olan kiz ergenlerin dikkatini
fazlasiyla gcekmektedir (Grant ve Graeme, 2005). Giyim toplumsal begeni elde
etmek icin vasitadir. Ergenlerin gérinamleri ve modaya uyumlari ile toplumsal
kabullenme arasinda kuvvetli iliski vardir. Ergen giyimi kendini yasitlarina
benzemek, dikkat c¢ekmek, heyecanini, duguncelerini ve degerlerini
0zumsemek, toplumla kargi uyumlu olmayi ya da isyanini, ifade etmek amaciyla
kullanabilmektedir. Ozellikle de 14-18 yaslarindaki ergenlerin giyime ve
modaya karsi duyduklari ihtiya¢ kendilerini gdstermek icin sarf ettikleri caba ve
Ozentini yok saymak mumkun degildir. Bunun yaninda ergenlik donemindeki
gengler, goruntuye diger yas gruplarina gore daha fazla odaklanmaktadirlar
(Azevedo & Farhangmehr, 2007: 241).

Ozellikle bir akran grubuna danhil olabilmek amaciyla, fiziksel gorintileri ve
giysilerinin cesitli Ozellikleriyle ilgilenmekte ve bu durumu
degerlendirmektedirler. Hatta ergenlik doénemindeki gencler arkadashk
iligkilerinde, dis  gorunuslerini begenmedikleri bazi arkadaslarini
diglayabilmektedirler. Bu durum kigisel imaj ve kimlik arayisinda olan ergenin
giyimine énem vermesini ve dis gorinimuyle ilgili kaygilandirmaktadir. Giyim
ve moda sadece toplumsal tuketim kaliplarini ve aligveris egilimlerini
etkilemekte kalmamistir, ayni zamanda igletmelerin Urin gelistirme ve
satig/pazarlama stratejilerini de belirlemektedir. Tuketicinin markal Grin satin

alma tercihleri gruptan gruba degismektedir.

Bu arastirmada amag, ergenlerdeki moda davranisinin takip edilerek, marka
secimini etkileyen faktorleri degerlendirmektir. Dolayisiyla, moda ve giyim
davranisi, mal ve hizmetlerin niteliklerinin yansira hedef alinan tuketici
(ergenler) kitlesinin demografik, psikolojik, sosyolojik, kultirel ve durumsal
Ozellikleri tarafindan da etkilenmektedir (Chen-Yu & Seock, 2002: 59).



Ergenlerin genis bir kesiminin markali Uran tercihleri tuketme davraniglari
Uzerinde daha belirgin hale gelmekte; ergenlere ait reklam, tanitim faaliyetleri
gibi zihin yonlendirme ve kontrol mekanizmalari araciliiyla yeni tuketim
kaliplari ve satin alma davranislari gelistiriimeye calisiimaktadir. Moda ve
marka son vyillarda tuketici bireylerin Uzerine daha fazla belirleyici olmaya
baglamigtir. Bugun isletmelerin siki rekabet ortaminda rakiplerinden daha farkh
gbzukmesi ve tuketicilerin bilingaltini etkilemesinin nedeni markalagmadir
(Gudul & Karakulah, 2003: 39).



1. BOLUM

ARASTIRMANIN KAPSAMI VE YONTEMI

Ergenlerde modayi takip etme, marka sec¢imi ve arkadas iligkisi:Yildirrm Beyazit
Anadolu Lisesi, Ogretmen Necla Kizilbag Anadolu Lisesi ve Ozel Bliyiik Kolej
OrnegiErgenlerin giyim segiminde marka tercihleri, giyimde marka tercihlerinin
saptanmasi, hedef kitlesi ergenler ve gencler olan giysi Ureticilerine yol gosterici
olmasi agllarindan dnem tagimaktadir. Bu nedenle yapilan bu ¢alisma,
ergenlerin moday takip etmesi ve marka sec¢imi konusunda ergenlik donemini
sorunsuz ya da daha az sorunla atlatabilmesiyle iligkili giyim tercihlerinin ele

alinmasi agisindan énem tasidigi dusunulmektedir.
1.1.ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Bu arastirmada varilacak olan 6nemli noktalar; akran arkadashgin, ergenler igin
ne derece Onemli oldugunu belirlemek, ergenlerin arkadaslari tarafindan
begenilmesinin, iligkilerini nasil etkiledigi ve ergenler icin buyuk etkisi oldugu
dugunulen yasit baskisi ve bu baski sonucunda olugan akranlari gibi giyinme
isteginin, ergenlerin marka segimlerinin olugmasinda etkili olup-olmadigini

ortaya koymaktir.
1.2. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu tezin olusturulmasinda, ergenlik donemi kavramindan, kimligin bir yansimasi
olarak giyimden, moda ve tuketimin aktorleri olarak ergenlerden, tlketim
toplumu, moda-marka arzina paralel olarak ergenlerin tiiketim strecinde énemli
bir pazar olarak goruldugu anlayisindan, tuketime yonlendirmege egilim
ongorusu  kitaplarindan ve piyasa arastirmalarindan faydalaniimistir.
Arastirmanin érneklemini, bu kitleden ankete gonulli olarak katiimayi kabul
eden ve tesadlfi 6rnekleme yontemiyle secilen Ug lisenin birinci, ikinci, Gglncu
ve dordincu sinifina devam eden ergenler dahil edilmistir. Arastirmada, 14-17
yas grubundaki ergenlerin kendileri ve akranlari hakkindaki bilgiler ile ergenlerin

marka seciminde etkili olan etmenlere iligkin bilgiler, arastirmaci tarafindan



olusturulan Anket Formu kullanilarak toplanmistir. Arastirmanin anketi igin

ANOVA tekniginden, anketlerin guvenirligi ve gegerligi icin yararlaniimigtir.
1.2.1 Arastirmanin Hipotezi

1- “Ergenlerin sosyo-ekonomik dizeyi ile moda takibi arasinda pozitif iligki

vardir”.
2- “Ergenin marka takibi eylemi cinsiyete gore farklilik gostermektedir”.

3- “Akran/arkadas gruplarinin giyim tercihleri ile ergenin giyim tercihleri arasinda

pozitif iliski vardir”.
4- “Giyim tercihi uyumu ile arkadas uyumu arasinda pozitif iligki vardir”.
1.2.2 Evren ve Orneklem Segimi

Calismanin drneklemini, evreni Ankara ilinde alt, orta ve Ust sosyo-ekonomik
dizeylerdeki Milli Egitim Bakanhdr'na bagh liselere (Yildirnm Beyazit Anadolu
Lisesi- Ornek Mahallesi, Ogretmen Necla Kizilbag Anadolu Lisesi- Seyran
Baglari ve Ozel Biyik Kolej Baglar Caddesi) devam eden 14-17 yas grubu
ergenler olusturmustur. Sosyal sinif, sosyal hiyarersi icinde Kkisilerin
derecelendiriimesi islemi olup hiyerargik bir Ozellige sahiptir. Bu Ozellikten
dolayida, ayni siniftaki Uyeler hemen hemen ayni statlye sahip olurken, diger
sinifin Uyeleri ya daha fazla ya da daha az statiiye sahip olmaktadir. Ornekteki

Liselerin secimleri sosyal siniflara gore degerlendirilmigtir.

Yildnm Beyazit Anadolu Lisesi, Ornek mahallesinde oldugu igin,alt
sinifin,ailelerin ve c¢ocuklarinin yasam tarzi,modaya bakis acilari ve aile
mesleklerin ve gelir duzeylerinin ne kadar Necla Kizilbag bir orta sinif
degerlendirmesi olarak yada Ozel Biyik Kolej liseleri olarak,farkli olup
olmadigini ortaya cikarmaktayiz.okullarin subjectiv ve objectiv
degerlendiriimesi,ust siniftan ( Buyuk Kolej ) orta (Necla kizilbag ) ve alt sinif (
Yildirnm Beyazit ) okullarinidaki ¢atigmayi,kisinin iyi bir geliri olmasi onun Ust
sinifta yeralmasina , yasanilan yeri ve konumu,6zel okullarda okumasi onun

sosyo ekonomik sinifini devlet okulunda ve 6znel,nesnel objelerin daha gelir



duzeyi orta yada az olan bagka liselerin kiyaslanmasini daha detyli bir sekilde

asagida anlatacagiz.
1.2.3. Veri toplama Teknikleri

Arastirmada elde edilen veriler, SPSS istatistik programina aktarilarak, elde
edilen verilerin bir kismi frekans ve ylzde dagilimlari geklinde
degerlendirilmigtir. Ergenlerin modaya yonelik amagclarinda akran iliskileri,
giysilerinde markanin etkili olma durumuna iligkin dusuncelerinde ergenin
cinsiyetinin ve sosyo-ekonomik duzeyinin etkili olup olmadigini belirlemek

amaciyla Anova testi kullaniimistir.
1.2.4. Veri Analiz Teknigi

Arastirmada Sosyal Bilimler icin istatistik (SPSS) Paket Programi kullanilarak
degiskenler arasindaki iligkileri ve hipotezi test etmek amaciyla frekans

analizleri, T.test ve Anova testi yapiimigtir.
1.2.5. Kapsam ve Sinirliliklar
Kapsam:

Bu arastirmada ergen yas grubu, 14-17 yas arasi lise 6grencileri olarak kabul

edilmigtir.
Sinirhliklar:

Bu arastirmada elde edilen sonuglar sadece bu yas grubunda genelenebilir.
Arastirmada ele alinan degiskenler, uygulanan olgim aracinin, guvenirlik ve
gecerlik boyutuyla sinirlhidir. Sosyal bilimler alaninda yapilan c¢alismalarin
tamamen deneysellige oturtulamamasindan kaynaklanan sinirlilik, bu ¢alisma

icin de gecerlidir.



2. BOLUM

KAVRAMSAL VE KURAMSAL CERCEVE

Calismanin perspektifi, ergenlik ve ergenlige iliskin kuramlarda Richard
CLOUTIER, moda ve modaya iliskin kuramlarda George SIMMEL, tuketimde
Pierre BOURDIEU'nUn goruslerindenhareketle olusturulmustur. Bu boélimde

konuya iliskin kuramsal perspektif, detayl bir sekilde ele alinmaktadir.
2.1. ERGENLIGE iLISKIN GORUSLER

Ergenlik, bireyinhenuz kendi mesuliyetlerine sahip olmadigi ne bir ¢ocuk ne de
bir yetigkin oldugu, kendi kimligini tanimlayabilecegi bir gecgis donemidir.
Ergenlerin  karsilastiklari gelisim evrelerin dikkate alindiginda, zihinsel
blyumeden baglayarak, cinsel olgunlagma ve cinsel kimlikten,gercek toplumsal
kisilige gelinceye kadar, ara evre kavrami, yerini “kargasa donemi” kavramiyla
degistirmektedir.Bu agiklama, 12-18 yaslari arasindaki ergenler icin gecerlidir.
Ergenlik iki bolumden ibarettir: erken ergenlik, 12-14 yaslararasini, ge¢ ergenlik
isel5-18 yaslar arasini kapsamaktadir.Ergenlik s6zcigu,Latince “adolescere”,
yani “..ye dogru bayumek” sb6zcugunden gelmektedir(“ad”™
dogru;”olecere”:buyumek).ergenlik slrecgleri zaman zaman degismektedirler

(Cloutier,1982, Cev.Onur B.).

Ergenlerden 1950°'den toplanan veriler, ayni yastaki genclerden 1960°’da ya da
1980°'de toplanan verilerle ayni sekilde degildir. Fiziksel normlarda bile
olgunlasma yasi ve blyume normlari ergenlik tarihini etkilemektedir ve bir
¢agdan digerine degismektedir. Fakat psiko-sosyal nitelik alaninda ergenligin
degisimlerini  derinlemesine incelemektedir.Ginimuz ydntemleriyle tarif
edilmesi, ancak tarihsel suregteki durumunu belitmek suretiyle mumkuin

olabilmektedir. Ergenligin tarihsel suregte tanimlamasi;



Eski Yunan’da:

Platon (M.O. 427-M.0. 347), bir bireyin, kisilik olusmasinda kigik yastan
gelistigine ve cevresi tarafindan 6énerilen davranis kurallarinabagh oldugunu,

onun gelecegi i¢in cok dnemsiyordu (Muuss,1975: 658).

Bir bagka filozof Aristoteles (M.O. 384-M.0. 322) bir yetiskinin olgunluguna
gelisimini, 7 yil 3 donem olarak degerlendiriyordu: 7 yas altindaki ¢ocukluk, 8-14
yaslardaki c¢ocukluk ve 15-21 yaslardakigenclik. Aristoteles’e goére gelisim,
hiyerarsik seklinde gergeklesir; yeni gelisimin sonuncu evreleri de, ilk evreler
sirasinda gelisen ogeler icerir.Sozgelimi, kuglik cocuklar psikolojik anlamda
hayvanlara benzerler. Onlar iginistah ve heyecanlarionemlidir, istencli eylemler
yaparlar ama gercek secimler yapamazlar. Sec¢im yapma yetkisi ancak ergenlik
doneminde ortaya c¢ikar; daha c¢ok, istah ve heyecanlarinin yerini, yedi ile on
dort yaslar arasinda kazanilan denetime ve kurallara verirler. Buna da bilingli
ayrit etme vyetkisi eklenir. Bu yeni Ozerklige, karsin Aristoteles, 15-21
yaglarindaki evreyi, tutku - en guglisu olan cinselligi,tepkiselligi, denetim
yoklugu, ayni zamanda cesaret, idealizm, basari hazzi ve iyimserlikle

nitelenmisbulunuyordu (Muuss,1975: 658).
Ortagagda;

Ergenlik ortagcagda ¢ocuk minyatura gibi gérunuyordu. Nitelikagisindan benzeri
cocuk ile yetigkin arasindaki niceliksel degerlendiriliyordu. Fizikselve zihinsel
acgidan gelisim niceliksel bir baylimeyle anlatiyordu (Richard Cloutier, Bekir
Onur,1982).

Ronesans’ta;

Ronesans’ta  ergenlik,birgok  kuramcinin  dikkatinicekmistir. Jan  Amos
Comenius’a (1592-1670) goére dini inang,matematik, gibi derslerin egitimin
gelismesini ergenlikte, yani on iki, 6n sekiz yaslar arasindaki donemde,

saglamasi disunuyordu (Mussa,1975:675).
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Sadecetarihsel suregte yorumlanmasina yetinmeyip, sosyal bilimci, felsefeci,
din adami gibi pek cok farklh daldan insanlar tarafindanidzerine kuramlar

denenmis olan ergenligin agiklanma ihtiyaci duyulmustur.

John Locke’a goére, deneyimler bilgilerimizin kaynagiydi. Locke’a goére yeni
bebegin bilinci, pasifliinden ergenligin iradi etkinligine kadar tum deneyimlerin

kaydedildigi bos bir sayfa olarak gérmektedir.

Jean JacquesRousseau’ya gore, ergenlikte biling gelisir ve bdylece ahlak ortaya
cikar.Gesell'e gore ergenlik yillari: Ergenlik, beynin biyokimyasal aligverigine ve
karmasik orgutlenmesinde, derin degisimlerde bulunmaktadir.Bu degisimler
davranis yapilarinin ve duygusal davranislarinin yeniden degismesinde
yardimci olurlar. insan karakterinin en gelismis dzellikleri olan bireyin gelisim
ortaminda da, irkin tarihinde sonradan kazaniimig oldugu i¢in geg ortaya
cikmigtir. Bazen fiziksel buyumesini hizlica gostermekle, yetigkinlige
ulasmaktadir neredeyse, yetigkinlerinézelliklerine ve davraniglarina kargi duyarli
bir varlik olmaya baslamaktadir (Belsky,1981:3-23).

Ericsson’un gelisiminde kisinin ¢ocukluktan yetiskinlige kadar gegcirdigi 8 evre

onermektedir.

Karsihikh tanima: guiven ve guvensizligin karsit durumda olduklari.

[

Kendi kendine olma istegi: “...bdylece bu evre, pozitif ve negatif duygular
arasindaki isgbirligi ile dik kafalihkarasindaki, kendini dile getirme ile kendini
zorlamayla, itaat arasindaki iligki konusunda belirleyici olmaktadir. Kendi
degerini yitirmeden kendini denetleme duygusuna 6zgur iradesiyle duygusunun

ontogenetik kaynagidir’(Belsky,1981:109-11 ).

Girigsim evresi: “cocugun girisimini ve gelecekte yetiskinliginde goérevler ile
alakali aldigi kararlarini, girisim evresinin  kimligin sonraki gelisimine
vazgegilmez katkisi, sUphesiz garanti olmasa bile, kisisel yetilerinin

gerceklesmesinde 6nemlidir” (Belsky,1981:122).
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Gorevleri Tanima Evresi: ergen birey olma umuduyla ¢evresinde ona 6nemli
gelen her seye acilir. Cesitli alanlardaki butun becerilerinigelistirmeustaligr ve
titizligive asagilik gorinme duygusunu bastirmak amaciyla kendini yeniden

tanimaya baslar.

Kimlik Bunalimi:Erikson’a gore bu evre kimligin ortaya ¢ikmasini saglayacak
bir arastirma, ice bakis ve kesfetme evresidir. Erikson icin kimlik, dnceki
evrelerin 6zdeslesme Ogelerinin, simdiki gizli guclin ve yeteneklerin, gelecege

iliskin dileklerin butiinlesme olgusudur(Belsky,1981:132).

Yakin iligki:“Kimliginden emin olmayan genc kisi yakin iliskilere girmekten
kacinacak ya da kendini gergekten vermekten uzak tatsiz yakin eylemler
atilacaktir.” (Belsky,1981:136).Yakin iliskiler kurmayi basarmayan genc¢ Kkisi,
kisilerarasi iligkilerde kaliplasmis bir Uslupla sinirlanmis kalacak ve derin bir

yalitiima duygusu duyabilecektir.

Soy Uretme Evresi:Yetiskin ¢agin olgunluguna karsilik olan bu evre cocuk
sahibi olma ve onlara uygun bir bicimde gelismeleri icin yardim etme kaygisiyla
belirir. Soy konusundaki bu gtidulenme, ¢ocuk sahibi olmaktan baska tasarilara,
ornegin kisinin izini birakacagi, bir bakima kendini surdurece@i baska turden

(mesleksel ya da kurumsal) gergeklestirmelere yonelebilir.

Askinhk:Bu evre gecmis yasam karsisinda benimsenen tutumla ilgilidir.
Biryanda, iyi ve kotu anlarda yapilmasi gerekenin en iyisini yapmis olma
duygusu vardir; genc¢ kusaklarinin tyelerinin yonetimin emanet edebilecegi ve
diger gerceklestirmeler i¢in de izin verebilecedi hayat arkadaslari oldugu fikri de
bununla birliktedir. Bu olgunluk ¢aginin tam anlamiyla ait oldugu tek dénem

olarak algilanan yasamin tumune iligkin bir butunluk duygusudur.

Sosyolojik yaklagsima gore ergenlik yasantisini pek ¢ok etken belirler: Kaltur
kendi degerlerini yerlestirir; ama toplumsal sinif ve aile de, bu toplumsallagsma
etkenlerinden etkileyebilecegi biitiin boyutlarla etkide bulunur. Ornegin basari
gereksinmesi toplumsal sinifin beklentilerine gére bir kisiden digerine ¢ok
degisebilir (Davis, 1944, Ozden. A. Cev.).
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2.1.1. Turkiye’de Ergenlik

Ergenlik tanimlarinda ergenligin baglangici ve sonu ile ilgili oldukca farkli yaslar
sunulmaktadir. Bu tanimlar farkh kualtirlerde belli yaslara 6zgu olarak degisen
toplumsal rol ve statllerle badlantili olarak gelismektedir. Tanim itibariyle
ergenlik, en genel anlamda g¢ocukluktan yetigkinlige gecis surecinde ara bir
asama olarak kabul edilir. Ergenligin baslangici farkh arastirmacilar tarafindan
11-13 ile baglatilarak, sonlanisi 17-24 yaslarina kadar uzatilabilmektedir
(Yavuzer, 2005; Celen, 2007; Steinberg, 2007).

Ancak, Turk toplumunda 18 yas bircok acidan donum noktasi olarak
algilanmakta ve genglerden beklentiler buna gore sekillenmektedir. Bu nedenle
arastirmada ergenlik donemi sonu 18 yas olarak kabul edilmistir (Kagit¢ibasi,
2007).

Ergenlik donemi ile birlikte duygusal olgunluk, karsi cinse olan ilginin artmasi,
genel sosyal olgunluk, bagimsizlik istedi, ekonomik 6zgurligun baglamasi,
yetiskinler gibi bos zamani degerlendirme istegi ile karsilasmaktayiz (Yavuzer,
2005). Ozellikle ergenin bilissel alandaki degisimlerinin, geng insanin psikolojik
gelisimine ve toplumsal iligkilerine kadar uzanan etkileri vardir. Ergenlik
dénemimde dusuncenin geniglemesinin etkisi ergenin gelisimi ve davranigi
uzerinde erinlik kadar belirgin ve 6nemlidir. Bir anlamda ergenlik dinyaya iligkin
daha karmasik ve gelismis cikarsamalarin gelisimi icin kritik bir donemdir
(Steinberg, 2007).

Aileler, bu donemde ergenin 6nemli ihtiyacglarini, sosyal gelisim gorevlerini ve
kimlik olusturmasini desteklemektedirler. Bu anlamda ergenlik, hayata hedef
yuklemeye calisilan politika ve kulturel tercihlerin yapilmaya baglandigi ve

sorunlarin var oldugu hassas bir surectir.

Ergenlerin aile ortamlarinda var olduklaripozisyonlari ve aile fertleriyle olan
iligkileri, onlarin sosyal gelisimlerindednemli biresastir. Aile ortami ergen ile
ailesi arasindaki iligkilerini etkilemektedir.Sosyal gelisimiyle beraber dusunce

degisimi, gereken ve gerekmeyen idealizm davranislari, benlik kavrami,
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okuldaki konumu, arkadaslik iligkileri ve 6zgurlik duygusu, ebeveynlerle —

ergenler arasindaki 6nemli faktorlerdendir (Hill vd.,1985’ten akt. Aydin, 2005).

Budonemi etkisi altinda birakan esas unsur, ailenin ¢ocuklariyla nasil bir bag
kurduklaridir. Ve aileler kadar ergenin sahsi gelisiminde arkadaslarda
onemlidir.Ergenlik donemindeki esas faktorlerden biride kisinin ebeveyninden
uzaklagmasi ve arkadaslariyla vakit gecirmesidir.Gruba ait olma istegindedir.
Ergenlik doneminde kimlik arayisi ve benlik kavrami en Onemli gelisim
sureclerinden biridir.Kimlik arayisinin ve benligini derinlemesine tanimaya
calistigi bu donem gelecekteki statisinde onemli bir rol oynamaktadir
(Kulaksizoglu, 2005).

Birgok arastirmada annelerin c¢ocuklarina ayni bicimde davrandiklari ve
babalarin kizlariyla erkek cocuklari arasinda farkli davraniglar sergiledikleri
agiklanmigtir.Yani babalar cinsiyet ayriminda bulunmaktalar. Bu dogrultuda;
babalarin kizlarina daha sefkatli ve odullendirici davranirken ogullarina daha
sert, yonlendirici davraniglar sergilemektedirler. Ergenin mustakil olma istegi
aileyle problemlerin baslangicidir.Ergenlerin okul ya da diger sosyal ortamlarda
arkadaslariyla sigara, alkol, uyusturucu madde kullandiklari ve akran grubun
onlarda kotu aligkanliklar edildiginin korkusundadirlar.Belirtmislerdir (Hortagsu
1991’den akt. Akbag, 1994: 41).

Demir ve arkadaslarinin (2005) arastirmasinda ergenlerin sapmis davranislar
Uzerine, flortlerinde intihara tesebbls edecek kadar gittiklerini anlatmistirlar.
Calismada cinsiyet, aile igi iligkiler, maddebagimhligi, fizige zarar verme, cinsel
kimlik ve inancin etkin oldugunu 6nemsemekteyiz. Bunun disinda ahlaki
gelisimden de bahsetmeliyiz. Ergenlerden, toplumun kulttrel ve dini 6zelliklerine
bagli olmalari ahlaki degerlerin olusumunda Oonemli etkisi oldugunu
belirtmekteyiz.Aile yapisindan etkilenen ergen ayni zamanda tutum ve
davraniglar bakimindan dini inangtalar ve ahlaki degerlerde aileyi rol model
olarak gormektedir (Kilavuz, 2005).Turkiye’deki ergenlerde sosyo-ekonomik
durum, bireyin demografik etkenler, aile yapisi sosyal sinifini 14-17 yas
grubuna arastirmaktayiz. Bununla birlikte bu arastirmada kendini kabul gérme

dizeyi ve 6zguvenin artmasin sosyo-ekonomik durumla dogrudan alakalidir.
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2.1.2 Ergenlik Kuramlar

Insan hayatinin gocukluk ve yetigkinlik arasinda kalan firtinali dénemi olan
ergenlik Uzerine pek ¢ok arastirma vyapilmig, bunlar Uzerine cgesitli
kuramlargelistirilmisgtir. Bu kuramlardan c¢ogu kabul goérmusg, akla uygun
olmayanlari ise reddedilmigtir. Asagida ele alacagimiz kuramlarin birbirini

destekler yanlari oldugu gibi, zit disen yanlari da vardir.
Oziinii Yineleme Kurami: G.Stanley Hall

Ergen psikolojisinin babasi G. S. Hall (1844-1924) olarak tanimlanir. Ergenlerin
gelisimi hakkinda, C. Darwin’in evrim konusundaki diguncelerinden hareket

ederek psikolojik bir kuram duzenlenmistir (Dacey & Kenny 1994).

Hall, siddetli ruh hali degigimlerini, ergenlerde sOylemistir. Ergenlerin
degiskenlik gosteren hallerini ornegin: cogkulu olamaya kargi, sikintili olmayi;
neseli olmaya karsi, huzunli ve melankoli ve kederli olmayi; kibirli olmaya karsi,
utangag¢ olmayi; duyarh olmaya karsi, vurdumduymaz olmayi; sefkatli olmaya
karsl, acimasiz olma gibi farkl egilimler Gzerine durulmustur (Dacey & Kenny
1994; Adams, 2000).Hall Amerikan kultirine bagh oldudu igin ve sadece bu
kalturd inceledigine gore, bu benzerlikte genlerin sorumlu olduguna dair hatal

bir gorus one surmustir (Dacey & Kenny 1994).
Psikanalitik Kuram — Sigmund Freud

Psikoanalitik kuramin gelisilmekte olan dénemlerinin birincisi oral evre (Dogum-
1-bir,bes yas), bu dénemi takip eden anal evre (1,l0¢,besyasin sonu), ardindan
fallik evre (U¢ yas civari) ve gizil (latent) donemdir ( bes,altl yasindan 6n iki

yasina kadar) (Kulaksizoglu, 1998).

genital evrede gelisimsel donemin sonuncusudur. Bu donem bulugun 11-13
yaslarinda baslar ve yetigkinlige gelene kadar devam eder. Ergenlik doneminde
¢ocugun farkh durttlerin gucu, fizyolojik agidan gelismesi ve hormonlarinin
etkinlestigi ile cinsel durtuleri artmaya baslar. Bu yodunlagsmanin daha dénceki

gelisimindeki ¢catismasina tekrardan yol agar (Gengtan, 1995).
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Ergenler karsi cinsten akranlariyla daha ¢ok iletisime gecgerler. Bu arkadaslarin
bircogdu fiziksel ve zihinsel agidan ergenlerin ailelerini hatirlatirlar. Ergenler yeni
iliskilerin yogunlugundan dolayi, gérinus tarzlari ve fikirleri dahil, kendileriyle
daha fazla ilgilenmekte olurlar “narsist” olmaya meyillidirler. Baskalarini
g6zunde imajlarini Gnemsemek igin her turll elestiriye savunmaci davranirlar ve
kendilerini dusundrler. Bu nedenden dolayi, Freud’'un vurguladigi gibi, savunma
mekanizmalarin bu surede ¢ogalmasi ihtimali yuksektir. Yalnizca kisinin bu
donemde kendini derinden incelmesinin olumlu etkileri de gozukur. Ergenler igin
onemli olan benlik kavramini tekrardan incelerler ve diger sureclerine varildikca,
daha ¢ok kendine saygl ve daha net kimlik sahiplenmeyi anlarlar (Dacey &
Kenny 1994)

Antropolojik Yaklagim: Margaret MEAD, Ruth BENEDICT

Antropolog Margaret Mead (1901-1978) gelisim kuramini ergenler uUzerine
olusturmustur. Mead Somoali kizlarinin ergenliklerini sorunsuz gegcirdiklerinden
s6z etmistir. Sonug¢ olarak Somoa’da ergenlerin evlilik dncesi seksten uzak
durmalarinin beklenmemesini ve cinsellik tabularin olmamasini acgiklamigtir.
Fakat baska bir bakisla, Amerika’da toplumun beklentisini ergenlik donemini

stresli geciren ergenlerin, cinsellik durtilerinden uzak durduklarini séylemistir.

Mead’a gore stresin varolusu, Gencglerde uyanan cinsel durtllerin toplum
normlari catismasi nedeniyle ortaya cikmistir (Gallatin, 1995). Mead bu
calismasinda yukarida acgikladigimiz ornekle stressin mad evrensel sorun

olmadigini vurgulamistir.

M. Mead gibi Ruth Benedict (1887-1948) kisilerin davraniglarinin blyuk olgtde
cevreyle iliskisi oldugunu onaylamistir. Benedict (1938) ergenlik dénemi
davraniglarini  kultirden kulture degistigini agiklamistir; ergenlikte stresin
¢ogaldiginin hangi kulttrlerde, ne tir ortak 6zelliklerin oldugu ve bu kultirlerin
ergenligin daha sakin ve problemsiz yasamlarinda baska kulturlerle nasil

sistematik degisikliklerin oldugunu agiklamigtir.
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Benedict daha c¢ok egitime odaklanmigtir ve ergenligin stresli yasandigi
kultarlerdeki egitimin, tam tersine surekli olmadigini ortaya c¢ikarmistir.
Benedict'te Mead gibi, Amerika ve Batl tarzi bazi kultlrlerde ergenlerden,
ergenlik donemleri boyunca ¢ocuk gibi davranmalari isteyip, biranda yetisekler
gibi davraniglarina devam etmelerini uygulamistir (Dacey & Kenny 1994;
Adams, 2000).

Alan Kurami: K. LEWIN

Lewin’e gore kisinin gevresi ile etkilesimi sirasinda davranis olusur. Davranisi
etkileyen faktorler: demografik etkenler, zeka, 6zel beceriler ve bunlar disinda,
cevresel faktorlerden bahsedebiliriz. Butun bu faktorler, yasam alanini
olustururlar. Kisinin g¢evresindeki, faktorler devamli farkhlik géstermektedir.
Lewin'’in agisindan ergenlik dénemi, kisinin stresi, degisimlerinin hizla ilerledigi
donemde ortaya c¢lkar. Kisi ergenlik doneminde biranda fiziki ve zihni
degisimlerle kargilasmaktadir; en temeli de bunlardan gelecegiyle alakal ilgili
bir takim hedefleridir (Kulaksizoglu, 1998).

Lewin ergenlikte, gevresel bozukluguna inanmaktadir. Ergenlerdeki yaratilan
celigkiler ve yogun stresler biranda gocukluklarindaki hedefleri ve degerleri bir

kenara birakmalari ve yetigkinler gibi davranmalaridir (Gallatin, 1995).
Kisilerarasi Kurami: Harry Stack SULLIVAN

Sullivan, bireyler arasi ihtiyaclarin érnegin: yakinlik, sevgi, durustlik ve guven,
esitlik gibi ihtiyaglarin giderilmesini aciklamistir.(Gengtan, 1995). Dolayisiyla
bireylerin her seyden fazla aradiklariningiven oldugunu anlatmigtir. Glven

ihtiyacinin “sipheden kurtulugsnedeni” olarak agiklamistir (Gallatin, 1995).

Sullivanin agisindan bireylerin iletisimi stiphenin varolusunda énemlidir. Kaygilar
insanlarin garesizliginden kagmamasi bebeklik ¢aglarindan olugurlar. Bir bebek
hayatta kalabilmek adina digerleriyle iletisime ge¢melidir. Bu sekilde ihtiyaglarini
bireylerin tepkilerini dlgerek ve tavirlarini bireylerin davraniglarina nasil tepki

verecegini belirliyerek ¢ok rahat giderir. Bebeklerin ilk iletisime gegtikleri sahis
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anneleri olduklarina gore, bebegin kaygisi annesinin tepkisine goére olculebilir
(Gallatin, 1995).

Sullivan ergenligi“ cehennem” olarak tanimlar.Klltirel agidan, ergenlik
doneminde cinsel egiliminin kargi cinse yonelmesindebireylerin yeterince

bilgilendirilmemesi ve hatta engellemesini vurgular (Akt, Ozbay, 2000).
Ogrenme Kurami: B.R. MC. CANDLESS & A. BANDURA

Sosyal 6grenme kuraminin temelleri ergenlik déneminde Mc. Candless,
tarafindan aciklanmistir. Mc. Candless, durtller insan davranisini etki
etmektedirler. Deneme ve vyanima yontemiyle Kkigsi, nerde ve nasil
davranacagina ve hangihisler ile hareket edecegine karar verir (Kulaksizoglu,
1998).

Bireysel Farkhliklar Kurami: Eduard SPRANGER

Bireyin biricik kelimesi Spranger tarafindan ergen gelisim kuraminda yer
almigtir. Ergenlik déneminde olan kisi ¢ gruba ayirilmistir. ilk gurupta olanlar
firtinali ve stresli olanlardir; bu gecis slreci ergenler icin ¢cok zorlayicidir. Bunun
yanindaergenlikte zorlanmayan, sakin ve rahat gegiren bireylerde vardir.
Uclinci guruptakiergenler, kendilerini gelismektedirler. Bunalim yasayabilirler
ama bununla bilingli olarak bas edebilirler. Ergenlik doneminde, bireyin stresli
olup olmamasi onun Kkarakteristik yapisiyla alakahdir(Gallatin, 1995;
Kulaksizoglu, 1998).

Bilissel Kuram: Jean PIAGET

Jean Piaget'e gore c¢ocuklarla ergenlerin duslince gelisimi sistematiktir.
Piaget’in teorisinde ergen bilissel gelisimine deginmistir.Kisiler ilk ¢ donemde
olan duyu-hareket, islem oncesi, somut islemler evrelerini bitirdikten sonra, 11-
12 yaslarinda soyutsaldoneme gecerler. Bu kurama gore Ergenlerin son gelisim
donemide olan soyutiglemler evresindedirler.Bu evrede farkli yeteneklerini
ortaya koyabilirler (Gallatin, 1995; Gander & Gardiner, 1993).
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Psiko-sosyal Kuram : ERIK ERIKSON

Erik Erikson’a gore, insan geligsimi, genler ve gevre arasindaki etkilesimden
kaynaklanir (Dacey & Kenny 1994). Erikson insan yasaminda 8 evreden
bahsetmistir. Onun acisindan ergenlik, kurallara dayali kertik evredir. Bu
donemde ergenler ne olduklari ve olabileceklerini anlamaya g¢alisirlar. Dlzgun
bir kisilik kimliginin arayisi icindedirler ve “ben kimin” sorusuna cevap ararlar
(Akt. Ozbay, 2000).

Ergen, benlik kavramini sorgular. Erikson’un goristine goére, ergen kimligini
kazanma mucadelesindedir. Bu evrenin pozitif gegmesi,onun saglam bir yetiskin

olmasinda 6nemli rol oynayacaktir (Kulaksizoglu, 1998).

Elkind agisindan benmerkezcilik, bagka Kkisilerin fikirlerini dnemsememektir.
Birey kendi fikirlerini baskalarinin distincelerinden ayirmasinda zorlama yasar.
Ergenlik doneminde eger ergen aklina bir soru takildiysa digerlerinin de onunla
ayni durumu yasadigini zanneder. Elkind gore bu tur benmerkezcilik “hayali
izleyici “olarak tanimlamaktadir. Bu donemde ergenler, herkesin onu
denetledigini duastndrler, kimisi huzursuz kimisi ise durumdan memnun
gozukurler. Ben merkezciligin diger onemli bir yani da, “kisisel efsane” adini
verdigi kavramdir (Ozbay, 2000; Ozbay ve Oztiirk, 1992).

Psikososyal Gelisimci Kuram

Bu kuram1960’larda gecmisteki perspektiflere tepki gdstermek adina
olusmustur. Robert Havighurst bu kuramin en onemli temsilcisiydi.
Havighurst,hayatin tim asamalarinin bireyin ihtiyaclari belirlenmis gelisimsel
rollerle toplumun hedeflerinin ortasindadir. Yani kisi ile toplum birbirlerine
baglidir ve basarili olmak icin yetenek, kabiliyet ve bircok seye ihtiyaci vardir
(Dacey, & Kenny 1994).
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2.2. MODA VE MARKA

Birbirinden farkh anlamlari olmasina ragmen, yine de birbirini ¢agrigtiran bu iki
kavramin, birlikte incelendiginde, gergek bir arastirma konusu ve arastirma

konularinin problemlerinin ¢ézumu haline gelebilir.
2.2.1. Moda
A) Moda Kavrami

Moda, bir toplumda bazi zaman dilimlerinde ortaya ¢ikan giyim tarzlarini da
ifade edebilir; genel davranislar, sanat, mimari, edebiyat ve yemek gibi birgok
konuyu da igine alabilir. Bir sure etkin olan toplumsal bir begeni de genel olarak
‘moda” olarak tanimlanir. Moda sadece kiyafet degildir. Makyajin da modasi
vardir, cantalarin da... Muzik, edebiyat, sinema, tiyatro, sanat, ve aligverig gibi
her turli eylem ve aktivite de modadir veya modalardan hayat bulur. Tarihte
belirli giyim tarzlari “moda” olarak aniimis. Zihinlerde sadece “giyim tarzi” olarak
kaniksanan moda, sosyetenin ve burjuva kesimin giyim trendlerini yansitan

akimlar olarak biliniyor (Nazan 2017).

Modada asil amag, kiyafetlerin veya aksesuarlarin gerekli olmasi degil, farkh
olmasidir. Moda, kisinin gunlik hayatta kullandigi kiyafetler ve diger Urlnlerde
ayirt edici ve surekli bir egilimdir. Moda akimlari, kadinsi veya eril olmasina
ragmen, bazi trendler hem kadin hem de erkege hitap eder; yani androjeniktir.
Kiyafetler, insanlari hava sartlarindan korur. Vicutlarinin kamuflajidir. Baska
insanlardan ayirt edilmesini saglar. Duygularini ifade eden ortilerdir.
Karakteristik ve estetik 6zelliklerin yansimasidir. Bu da genel olarak “moda”
olarak tabiredilir (Nazan 2017).

Simmel’e gére moda, ‘verili bir értiintn taklididir'. Moda bireyin topluma uyum
saglamasinin aracidir. Ancak ayni zamanda bireye diger bireylerden
farkhlasmasinin, dikkat ¢ekmesinin de olanaklarini sunar
(Simmel,2003:106).Latince "modus" kelimesinden tliremis ve sinirlanamayan
anlaminda ifade edilen moda kavrami, birgok alanda etkisini géstermektedir.
Gundelik hayatta ¢ok sik kullanilan bu kavrama yoénelik ¢esitli tanimlar sdyledir:
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Sproles, moda kavramini, “Belirli bir zaman ve durum igin tlketici tarafindan
uyarlanmis gecici dongusel fenomenlerdir” olarak tanimlamaktadir. Ayrica
giyimi modanin klasik uranu olarak belirlemekle birlikte, tuketicilerin otomobilden
eve, yemekten muzige estetik secimleriyle ilgili oldugunu da belirtmektedir
(Simmel,1981:116).

Jackson ise ‘modern tuketim toplumlarinda insanlarin yagsam tarzlarinin gesitli
gorunUmlerinin sosyal statiyl ve basariyl yansittigini’ ifade etmektedir. Bu
baglamda moda, cep telefonlari, otomobiller, saatler gibi gérindr olan batin

artnler Gzerinde etkilidir (Hines ve Bruce, 2007:169).

Moda kurami Uzerine yazan ilk dusunurlerden Simmelin “Moda butin
gorunumleri ve kavramsal olarak, butun icerikleri bunyesine alabilir: Her giyim,
sanat, davranis ya da gortinus formu moda olabilir.” tanimi, Jackson’un tanimini
aciklayici niteliktedir (Simmel,2003:132).

King ve Ring, ise moda i¢in daha onceki tanimlari da kapsayan genellestirici bir
tanim yapmistir (Simmel,1980:13): “Bir moda, herhangi bir zamanda gorulebilir
olan ve zamanla bir sosyal sistem ya da bireylerin bir araya geldigi gruplarda
degisen, 06zel maddi ya da maddi olmayan bir fenomende, kulttrel olarak
desteklenmis bir anlatim bicimidir.”Sproles’in aktarimiyla King (1963), dort
madde ile modanin neden ayni zamanda tum siniflar arasinda dagildigini
anlatmaktadir (Simmel,1981:119): tim sosyoekonomik gruplarda yeni sezonda
ve yeni tarza moda sirketleri tiketicilerin uyum saglamasini sunar. Sosyal esitler
arasindaki moda etkisinin, Ustlerden altlara dogru dikey moda akisina hakim
olmayisiyla birlikte moda bilgisi ve kisisel etkisi yatay olarak sosyal siniflarda

degerlendiriliyor.

Moda oryantasyongaliganlari ilerideki modanin goruntusunu belirlemek igin
bircok detaya dikkat etmek zorundalar 6rnegin: Renk, kumas, baski, siluet,
kesim ve...,Bununla birlikte, arastirmacilar kigisel bakim ve giyim tarzini
degistirmeye neden olan u¢ unsuru agiklamiglardir. Bunlar psikolojik, Fiziksel
ihtiyac ve Uyandirilan ihtiyag, iki farkli perspektif igerir. Birincisi, kisinin bir ofis

galisani gibi giyinmesi. Bu durumda kisi daha ¢ok bagkalarinin istekleriyle
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hareket eder. Ikincisi, kisinindisarida 6zgir iradesiyle giyebilecegi (Stleyman
Demirel Universitesi, Glizel Sanatlar Fakiltesi Hakemli Dergisi, ART-E MAYIS
2011-07).

Toplumsal sinif ve statlyld belitmekte olan objeyi marka olarak
adlandirmaktayiz. Marka genelliklebireylerin sinifindan daha ust sinifi
segcmektedir. Marka, itibar simgeleri ve tlketim aktorlerini, rakip drunlerin
markasindan ayrit etmek amaciylaverilen adlasma, simge, tasarim, standart,
kalite ve kavramdan olusturmaktadir. Bireylerin agisindan marka olmadan tim
artnler ayni niteligi tagimaktadirlar. Marka artin sahipleri tarafindan bireyleirin
ilgisini cekmek ve Urunu sattirabilmek icin kullaniimaktadir (Odabagi ve Oyman,
2002:306).

b) Diinya’da Moda

Moda, kavrami, ilk defa 4.yuzyllda Latince de Dogudan gelen ‘Barbar’lar
tarafindan pantolon, gomlek ve etek gibi kiyafetlerin Avrupa’ya yayiimasiyla
kullanmaya baslamistir. Bu yeni kiyafetler daha 6ncesinde sarilarak giyilen
giysiler yerine kesilip dikilerek kullanilan kiyafetlerin baslangici olarak
aciklanmigtir (Vassiliev, 2004: 23).

Dunya’da modanin baglangi¢ gizgisi olarak gosterebilecedimiz bir zaman varsa
bunun sliphesiz bir devrin en kiymetli yolu olan ipek Yolu oldugunu sdylememiz
gerekir.Degisen ve gelisen ¢gagda onceleri bedeni ruhun kirli elbisesi goren kilise
tarihsel surecte ¢okuntl yasadiktan neredeyse 3-4 yuzyil sonra bedeni guzel
goOsteren kiyafetler ve takilarin kullaniminda adeta yariga girmistir. Mesela
papazlar duz kiyafetler giyiyor ama halk artik daha degisik kiyafetleri kullaniyor

ve kilise buna kiziyor.

Sanayi Devrimi’yle beraber yerlestirmeye baslayan yeni zaman anlamiyla,
calismak kutsamaya baslanmistir. Yeni yasama felsefesi, Protestan calisma
ahlakini vurgulayan Sanayi Devriminde, etkisin orta sinifin burjuva erkek
giyiminde sadelesmeye yonelik agiklamigtir. Erkek kiyafetlerinde sus, taki ve
mucevher daha az kullaniimaya baslamistir, kadinsi  firfirlar  ve
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kivrimlarkiyafetlerden alinmis, yeni neslin degerlerine dayanarak is adami olan
calisan kentli erkeklerin koyu renk, sade, kaba formlar dayaniimaz giysileri
haline gelmistir (Davis,1999: 47).

Yapilan ¢ogu arastirmaya gore Dinya’da modanin hem cinsiyet hem sinif
farkinin en belirgin yasandigi donem 19.yy’dir. Erkekler sanayinin agir calisma
sartlari, buharli makinalar,trenler gibi gucuin timsallerini giyimlerinde

simgelerken, kadinlar agiri sus ve kabarik etekleriyle gdoze ¢arpmaktadir.

Moda tarihinde yasanmis olan 6nemli kirilma noktalari 20.YUzyil'da, Henry
Ford’un is orgutlenmesinin gegcirdigi donusim noktasininayni
tarinlerdeyasanmasi dikkat cekicidir. 1. Dinya Savasinin baglangi¢ tarih ile
fordizmin sembolik baslangici olan 1914 tarihi ayni zaman da kabul edilmistir.
Bu Savasta fazla oranda erkek olduikleri icin kadinlarin gogu sanayide ¢alismak
zorunda kalmiglar. Onlar fabrikada, demiryollarinda, hastanede, her turlu iste
calismiglar. Korseler icat edilmis, saclar kisaltiimig, giysilerde olan romantik
kadinsi kivrimlara tikis atilmis, etek boylar kisaltilarak, kadin kiyafeti androjen
hale gelmistir (Pektas, 2011: 5).

Gelisen teknoloji,haberlesme araglari,ulasim araclari, artik uzaklari yakin
ederken, elbette bu hizli degisimden moda ve insan da etkilenmigtir. Modayi
kuresellestirerek maliyetini diusirmek pesinde olan hazir giyim sanayii, bunun
yaninda elde edilebilirligi de kolaylagtirmistir. Elde edilebilirligi kolay olan
kiyafet, hizli tdketilip g6z doygunlugu vyarattigindan, arkasinin gelmesini

hedefleyerek, hazir giyim sanayiine donguyu tekrar ettirmis olur.

Sonug olarak,geldigimiz nokta, moda tuketicisinin saygi, farkindalik, aidiyet ve
cekici olmasebebiyle, bir taraftan isci kadinlarin tekstilde kazandiklari parayi
tekrardan tekstile harcamalaridir. Buylk firmalarin modadan kazanma
cezbesiyle, kazang politikalari arastirmaktadir, bu, insanoglu i¢in dnemli bir
tehdit sayilmaktadir (Pektas, 2011:10).
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MODA KURAMLARI

Tabana inme (Sinif Farkhilik Kurami)

Veblen ve Simmel'in, moda Uzerine ilgili tdm UGrGnleri Ust siniflara sunmak, alt
siniflari ondan mahrum etmek ve Ust tabakanin farkindahdini gostermekle
ortaya ¢cikmistir (Davis, 1997:126).

Moda Simmel’in acisindan kisinin toplumla uyumlu olmasinin vasitasidir. Fakat
kisi diger kisilerle farklihgini. Ortaya ¢ikarir. Burada en 6nemli konu modayla
alakali sinif modasidir. Simmel'e goére, sinif modasi sdyledir “Yuksek
tabakalarin modalari, kendilerini alt tabakalarin modalarindan ayirir; ne zamanki
alt tabakalar ylUksektekilerin modalarini devralmaya baslar, o zaman yuksek
tabaka bunlardan vazgecer” (Simmel,2003:108-109).

Moda ,Simmel’e gére: Ust siniflarin stilleri alt tabakalara geger bunla birlikte,
usttekileri o modayi tum sinifsal parcalariyla kaldirirlar; iste o an Usttekiler o
modayi birakip, baska bir modaya yonelirler. Ve oyun bastan baglar.”
(Simmel,2003:108-109):

Veblen Sinif farklihdr kuraminin diger dusunuruadur. Veblen moda dongusunu
ustlerden altlara dogrudan dogruya gegmesine ve Ust tabakalarin farkindahgini
digerlerine yansitmak icin yeni modalara gegctiklerinden bahsetmistir. Ust siniflar
ona gore prestijlerini belli etme amaciyla giyimde ve aksesuarda yeni tarzlar
yaratirlar. Taklit Grlnler ya da yan Urlnler ortaya ¢ikarma yontemiyle alt siniflar
Ustleri taklit ederler. Veblen, modanin hareketliligini gdsteren (g temel sunar.ilk
olarak aylak tabaka Uyeleri ‘gOsteris¢i tuketimciler’ sosyal durumlarini gosteren
uranlerle gundelik hayatlarini insa ederler ve kendilerini isci tabakasindan da
ayrit ederler. Son olarak, gincel olmayan modalara hayatlarinda yer vermezler
(Radling, 2000:3-4).
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Kollektif Se¢gmeKurami

Bu kuram Tabana inme Kuramina karsi, Blumer tarafindan yazilmistir. Bu
kuramda moda o&ncelikle Ust siniflarasinirlandiriimistir, ¢ok sayida Kkisinin
begenilerinin bir araya geldigi kolektif se¢im sureci olarak anlatiimistir. Bu sure¢

icinde birden fazla yeni tarzlar Gretilmistir (Fred Davis, 1997:133).

Blumer modaninozelliklerini sOyle aciklamaktadir: modanin tarihi sure¢ ve
devamliligi, modanin modernizeyle iliskisi,kolektif begeni olmasi, Kolektif Segim
Kurami i¢in ayirict bir Ozellik olmasi da kuramin en onemli Ozelligidir
(RGIin,2000:7).

Degisen Erojen Bolgeler Kurami

Modaya psikolojik acidan bakan ve moda hareketliligini cinsel imalarin
degisimiyle savunan kapsaml ifadesini Flugel'in Giysilerin Psikolojisi (1930)
isimli kitabinda bulmaktadir (Davis,1997:98).

Kitle Pazari Kurami

Kitle Uretiminin kitle iletisim araclari ile birlesip yeni tarzlarin butin
sosyoekonomik siniflar tarafindan tanimlandigini vurgular. Dort temel unsurdan
olusmaktadir (Simmel,1981:119):

Yeni moda sezonunda, endustriyel acidan stratejik olarak tim sosyo-ekonomik
gruplarda uyumlu oldugunu saglamaktadir.

Tuketiciler mevcut ve yeni tarzlarini 6zgurce se¢im yapmaktadirlar.

Her bir sosyal sinif, yeni modalari kendi gruplarinda olan moda &nciulerini

onemsemektedir.

Sosyal esitler arasindaki moda etkisinin, Ust siniftan alt sinifa dogru dikeydir,

moda bilgisi ve kisisel etkisi her bir sosyal sinifta yatay olmaktadir.
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Alt Kultur Etkisi Kurami (Tavana Tirmanma)

Alt Kultdr Etkisi kurami, toplumdaki gruplarindan, gencglerden, muzik alt
kulturlerinden yeni modalarin genig kitlelere yayildigini anlatan bir kuramidir.
Tavana Tirmanma Kurami olarak tanimlamaktadir. Crane, tarafindan ‘sokak
tarzlar’’ olarak isimlendirilen bu tarzlar sehirli alt kultirler tarafindan yaratilip,
bircok akima énculik etmektedir (Simmel,2003:178).

2.2.2. Marka ve Markaya iligkin Kavramlar

Marka kavrami 19.yy’da ortaya ¢iktigi gorulmektedir. Bu ¢agda teknolojideki
gelismelere énem arz etmektedirler. Fransa 1857, Avusturya 1858, ingiltere
1862, italya 1868, Osmanh 1871, Almanya 1874, Belgika ve isvigre 1879 ilk
onemli marka yasalari uygulayici Ulkeler olarak tanimlamaktadir (Tiryakioglu,
2009). Ancak daha sonra uretimin ve tuketiminingelisimiyle Ureticilerin Granlerini
tanitma ihtiyaclari artmis ve ilk markalar pazarda gorilmeye baslamistir. O
donemde ilk markalar olarak, sabun, un ve piring gibi temel ihtiyaglar ortaya
cikmistirMarka iki faktori aciklamaktadir. ik olarak ticari vehukuki
anlamadadir. ikincisi ise, tlketici géziinde markanin ifade ettigi degerlerlerdir.
Marka tarihgcesinden de anlagilacagi gibi markanin var olma nedeni guven
olusturmaktir. Marka denince isim, logo, ambalaj veya bazi semboller ya da
reklamindan animsatan birgok sembol anlatiimaktadir. Marka, bir tesebbusin
mal ve hizmetini, bir baska tesebblisin mal ve hizmetinden ayirt etmeyi
saglamak kosuluyla harf, logo, sekilden olusabilen her tirlii isarettir (isgér,
2001:15). Marka, cok genis acida bir kavram olduguna gére Urlinin ismi,
simgesi veya ambalaji disinda, tasidigi anlam da marka

kapsaminianlatmaktadir (Cemalcilar,1999dan aktaran, Denli, 2007,44).

Markanin tuketici acisindan tanimladigi soyle cikmamaktayiz, marka yaraticidir,
tiketici tarafindan algilanir ve ihtiyaglarinin gidermesini saglar. Tuketiciler
tarafindan statiinizid gosterebilme kabiliyetine sahiptir ve bir Kisiligi vardir.
Soyut olmasi ve beynin sag tarafina hitap etmesinde farkli bir ayricahigidir

(Aktuglu, 2004:15).TUketiciler ile Urin arasindaki baglanti markayla gercgeklesir.
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Marka tuketicilerin Grinden anladiklari imajini agiklamaktadir (Beduk, 2003).
Ayrica tuketicinin zihninde yer alan markanin birinci resmi marka imaji olarak
tanimlamaktadir (Randall, 2000).

Tuketiciler markayr bir sembol veya imaj olarak gormektedirler. Ayrica
kendilerini markaya bagiml hissetmektedirler. Bu tarzdavranislarda marka
sahibinin kullanicilarina verdigi guven yaninda, marka imajini ve bilinirligini
arttirmak icin harcadigi emek ve g¢abalar bluyuk 6énem tasimaktadir (Gedik,
2001:5).

2.2.2.1.Kiiresellesme Siirecinin isletmelerinMarkalagsma Stratejisi
Uzerindeki Etkileri

Kuresellesmenin, ulkeler arasindaki ekonomik, siyasi, sosyal
iligkilerinyayginlagmasi ve gelismesi, ideolojik ayirimlara dayal kutuplagsmalarin
¢Ozulmesi, farkli toplumsal kdltarlerin, inang ve beklentilerin daha iyi taninmasi,
ulkeler arasindaki iligkilerinyogunlagmasi gibi farkli gérinen, ancak birbirleriyle
baglantili olgulari igeren, bir anlamda maddi ve manevi degerlerin ve bu
degerler gergevesinde olugsmus birikimlerin, milli sinirlar asarak, dunya ¢capinda

yayllmasi anlamina geldigi ifade edilmigstir (Karluk, 1996, 215).

Globallesmenin etkileri kulturel, siyasal ve ekonomik alanlarda degisim
yaratmaya devam etmektedir. 1980’lerden bu yana, kuresellesme sureci,
bolgesel pazarlarin birbirleriyle olan baglarini guglendirmek ve uluslararasi
sisteme entegre olmak igin Oonemli adimlar attiklarina tanik olmustur. Bu
nedenle, butin sanayilesmis Ulkeler kendi piyasalarini liberallestirmek igin

gerekli ekonomi politikalarini uygulamaya baglamislardir (Unlii, 2005: 126).

Bu surecte pek cok gelismekte olan Ulke de sanayilesmig Ulkeleri takip etmistir.
Gunumuzde hizla dedisen cevre sartlarina kisa zamanda uyum saglayabilen
firmalar rekabet ortaminda basarili olmaktadir. Bu rekabet ortaminda firmaya
rekabet avantaji saglayacak bir kavram da markaya dayali Uretimdir.
Globallesmenin etkileri marka uygulamalarn alaninda; dinya c¢apindaki

firmalarin buydk bir hizla birlesmelere ve satin almalara yonelmesi seklinde
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goOrulmektedir. Dinya capinda kendi aralarinda lider firmalari dev ortakliklar
kurmasi, firmalar arasinda ¢ok hizla yayilan igbirlikleri gibi uygulamalari 6rnek
g6stermek mimkunddr (Unlii, 2005: 126).

Marka tutkusu nedeniyle gencler depresyona giriyor. Yasal olmayan
davraniglara yoneliyor. Prof. Dr. Nevzat Tarhan, populer kultirde genclerin
O0zdesim kurdugu modeller yaratildigina dikkat ¢cekerek "Gencin bu modelle
O0zdesim kurmasi tegvik ediliyor. Kendini ispat etmeye calisan geng, sunulan
modelin giyim tarzini 6érnek aliyor. Genglerin bu 6zelligi tiketim aliskanhgini
degistirmek icin kullaniliyor. Geng, model aldigi kisinin kullandigi markalari

almaya hedef olarak benimsiyor" diyor ( ladyturk ) .

Tuketiciler bir GrinU satin alirken, Grtnun fiyati, ambalaji, kalitesi, garantisi veya
satig sonrasi hizmetleri dikkate alabilirler. Hatta bunlara ilaveten, markaya ait
Ozelliklerin tuketiciler tarafindan algilanma sekli, uygulanan pazarlama
stratejileri de tuketicilerin satin  alma kararlarinda o6nemli bir rol
oynayabilmektedir. Bu nedenlerden dolayi, marka konusu gerek isletmeler,
gerekse tuketiciler agisindan o6nemlidir. Odin ve arkadaslari, Kapferer ve
Laurent'in 1983 yilinda gelistirdigi marka duyarlih@ kavramini, baghhk ve
icsellesmeyi ayirt etmek igin kullanmistir.Yapilan ¢calismada, ayni markayi tekrar
satin alma iki farkli yontemle ele alinmigtir. Birincisi, markaya kargl olumlu bir
tutum veya marka sadakatinin bir sonucu olarak yansitici bir baglhlik, ikincisi ise,
secim yapmada gercek bir motivasyon olmadan ayni markay! tekrar satin
almayi ifade eden satin alma igsellesmesi. igsellesmeden, bagliligi ayirt etmek

icin duyarhlik duzeyinin kullaniimasi asagidaki sekilde 6zetlenebilir.

Tekrar satin alma davranisi
Gucli marka duyarlihigi
Baghlik

Dusuk marka duyarhhgi

icsellesme

Marka Duyarliligi Durumunda Tekrar Satin Alma Davranisi (Yorick Odin;
Nathalie Odin;Pierre Valette-Florence, 2001:78).
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Huang ve Yu, tekrar satin alma davranisinin iki kaynagi olan marka baghhgi ve
icsellesme kavramlarini, tuketicilerin bilingli veya bilingsiz sekilde satin
almalarina gore aciklamigtir. Marka baghliginda, tuketicinin ayni markayi satin
almaya devam etmesi bilin¢gli bir karari yansitirken, tuketicilerin fazla
dusunmeksizin pasif bir sekilde ayni markayi tekrar satin almasi bilingsiz bir
sureci yansitmaktadir. Aslinda baglilik, hem olumlu hem de olumsuz tepkileri
iceren c¢ok yonlu bir yapidir (Valeria A. Zeithaml; Leonard L. Berry; A.
Parasuraman; 1996:31-46).

Kapferer ve Laurent ise, marka baglihgini, tekrar satin alinan bir markaya karsi
olumlu bir tutum olarak tanimlar. Davranissal bir degiskendir. Diger yandan,
marka duyarhligi karar verme ve satin alma siUrecinde markanin 6nemini
gOsteren alicinin énemli 6zelliklerinden biridir ( Kapferer, J.N., Laurent, G. La
Sensibilité Aux Marques: 1992:96 ).

Kapferer ve Laurent yapmis olduklarl arastirmada, markalar arasindaki
farkhliga olan inancin marka duyarlihginin énemli bir belirleyicisi oldugunu ve
baglihk duzeyinin marka duyarlihgr duzeyini olumlu etkiledigini ortaya
cikarmislardir (Odin; 2001, p. 78).0 halde, marka duyarhligi, tiketicilerin satin
alma sureciyle ilgili olan psikolojik bir yapidir. Bu dogrultuda Kapferer, su ifadeyi
kullanmistir: “Marka satin almadan 6nce gelen psikolojik suregte énemli bir rol
oynuyorsa, birey markaya duyarlidir’ (Pierre Beaudoin; Marie J. Lachance;
Jean Robitaille; 2003:25).

Marka duyarhligini ve dolayisiyla, marka baghligini etkileyen faktorler genellikle
tuketicinin sosyallesmesi ile ilgilidir. Genglerin sosyallesmesini ve marka
duyarlih@ini etkileyen faktorler; aile, akranlar, kitle iletisim araclari (Scott
Ward;1974 p. 9). Tlketici yetenegi, kendini begenme, yas (Marie J. Lachance;
Pierre Lachance Beaudoin; 2006, pp. 312— 331), cinsiyet, etnik ozellikler, is
konumu ve egitim gibi faktorler olabilmektedir. Bu faktorlerin yani sira, drtnler
ve markalar hakkinda kazanilmig bilgi ve deneyimler de marka duyarliligi ve
marka baghhgini etkileyebilir. Yasa yonelik gerceklegtirilen arastirmalara
bakildiginda, vyetiskinlerle karsilastirildiklarinda genclerin tercihlerinde daha

fazla deg@isim goruldugu, yetiskinlerin ise daha baghlik igceren davraniglar
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sergiledikleri gorulmektedir. McNeal, 4-12 yas arasindaki ¢ocuklarin sasirtici bir
sekilde marka bilinci oldugunu, Dursun ise, 15 yasindan kuguk cocuklarin
markalara yonelik olarak daha olumlu bir tutuma sahip olduklarini tespit etmistir
(Yunus Dursun; 1993: 81).

Amerikali gencler Uzerine vyapilan bir arastirmada, genclerin giydikleri
kiyafetlerin markalariyla kendilerini cesur ve emin hissettiklerini, markanin
tutumlarini yansittigini, gekici olduklarini, gosteris yaptiklarini, guzel olduklarini
dusunduikleri ifade edilmigtir. Michaelidou ve Dibb, yaptiklari c¢alismada,
bireylerin, kimliklerini ve imajlarini yansitan, kendilerini ifade etmelerine
yardimci olan unsurlar nedeniyle, giyim urUnleriyle ilgilendiklerini ve sosyal
normlara uymak veya fakli olmak ve sosyal kabul géormek icin, nasil kiyafetler
kullanmalariyla ilgili olarak giyim Urlnlerinin 6nemini vurgulamiglardir (Nina
Michaelidou; Sally Dibb; 2006: 449).

2.1.3. Arkadas Uyumu

Uyum (adjustment), genelde bireyin hem kendisi ve hem de cevresi ile iyi
iligkiler kurabilmesi ve bu iligkileri surdurebilme derecesi olarak tanimlanabilir.
Bu baglamda uyum dinamik bir siregtir ve bireyin c¢evresinde yer alan
degisikliklere karsi gelistirdigi tepkilerle saglanir. Her seyden o6nce insan
toplumsal bir varliktir ve toplumsal yasam onun akil ve disinme yeteneginin
eseridir. insan, bir yandan biyolojik biiylime siirecini tamamlarken, diger yandan
toplum normlari ile butunlesmekte ve iginde yasadigi toplumun Qyesi
olmaktadir. Dolayisiyla insanin kKigiligi toplumsallagsma surecinde olusmaktadir
(Arslanturk, 2000:171-173).

Ergenin arkadas iligkileri U¢ kategoriye ayrilmaktadir. Birincisi genis kalabaliklar,
ikincisi daha kuguk yakin klikler, UGguncusu bireysel dostluklardir. Ergenlik
doéneminde tek cinsiyetli arkadas gruplari derece derece karsi cinsten gruplarin
etkilerine girerler ve genis bir ergen kalabaligi olugur. Ancak daha sonraki
asamada heteroseksuel arkadas gruplari olusmaya baslar. Bu donemde
yasanan arkadasliklar daha onceden olusan psikolojik yaralari tedavi edici de
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olabilir, zararli da olabilir, genci pigsmanlik duyacagdi davranislara da itebilir

(Conger ve Galambos 1997).

Horroks inceledigi arastirmalarda ergenin toplum igerisinde tek bagsina
yapamayacag! isleri akran grup igerisinde yaptigini goézlemlemis ve bunu
ergenin grup ortaminda gug, aidiyet ve glven kazandigina baglamigtir. Yine
anket, mulakat ve gézlem araciligiyla yapilan arastirmalarin birgogunda ergenin
davraniglarina akran gruplarinin etkisinin aileden bile fazla oldugu

gozlemlenmistir.

Dolayisi ile akran grubu, ergen icin guven yaratir ve birincil deneyim kaynagidir.
Akran grubu ergene neyi yapip neyi yapmayacagini, neyi kabul edip, neyi kabul
etmeyecegini ogretir. Ergen akran grubuna kabul edilir ise gencin en rahat ettigi
yer olur. Grubun konumu gencin konumu haline gelirken, grubun jargonu gencin

jargonu olur. Bu sekilde geng grupta statl kazanir (Horroks 1965: 22).

Akran grubuna uyum ile statl kazandigini distinen geng, elbette asil arastirma
konumuz olan moda i¢in de ayni seyi dusunecek akran grubu ve ya bireysel
yakin dost ikilemesindeki giyim-kusam 6zelliklerini benimseyecek ve tipki jargon

orneginde oldugu gibi grubun modasi gencin modasi olacaktir.
2.2.3. Tuketim

Tuketim, en temel anlamiyla “insanlarin ihtiyaclarini gidermek amaciyla belli bir
zaman arali§i icerisinde mal ve hizmetlerin kullanimi” (Kocacik, 1998: 19) veya
“‘intiyaci hissedilen seylerin ekonomik bir deger karsiliginda elde edilmesi ve

kullaniimasi” (Aydemir, 2011: 326) seklinde tanimlanmaktadir.

Oysa, gunumuz tuketim olgusu, sadece ihtiyaclari gidermenin basit ve masum
bir yolu degil, ayni zamanda benlik, kimlik ve statu gostergesi haline gelmistir.
Modern tuketim, kapitalizmin olusumuyla paralel olarak ilerlemistir. Ancak,
dinyada tuketimin gelisimini ve yayginlasmasini iki temel unsur etkilemektedir.
Bunlardan ilki Uretim, ikincisi dis ticarettir. Gelismis Ulkelerde tiketimin
gelismesi, uretimle iligkili iken sanayilesmemis Ulkelerde bu dis ticaretle
iligkilidir. Fakat bu sureci, kentlesme, igbolUmu, para ekonomisi, devletlerin
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refah politikalari, liberal ekonomik politikalar ve iletisim aracglarinin gelisimi gibi
unsurlarda etkilemektedir (Zorlu, 2006: 12).

Modernligin sonucunda olusan donusumler hem yayginligi agisindan hem de
yogunlugu acisindan ¢ok etkili olmustur. Yayginlik agisindan bakildiginda bu
donusumler kuresel duzeyde toplumsal baglanti bigimleri kurulmasinda etkili
olmustur. Yogunluk agisindan ise; insanlarin gunluk yasamlarini ve Kkisisel
Ozelliklerini bile degistirmigtir. Buguin bizi modernligin de Otesine goturen bir

déneme gecmis bulunmaktayiz (Giddens, 2012: 10-12).

Bu gecis donemi toplumunu tanimlamak igin sosyal bilimciler gesitli terimler
kullanilimaktadir. Ornegin: bu yenin toplum modelini Boudrillard Tuketim
Toplumu, Urry Risk Toplumu, Bell Bilgi Toplumu, Debord Gésteri Toplumu
olarak betimlemektedir. Ancak “butln sosyal kuramcilarin uzlastigi bir nokta var
ki, buda modern toplumlarda tuketim olgusunun giderek diger batin toplumsal
kimliklerin dnlne gecgen bir nitelige dogru burindugu yonundeki gorusleridir.
Artik modern birey igin tuketim sadece gunlUk ihtiyaglarin karsilanmasini
amaglayan basit bir eylem olmanin 6tesinde anlamlar ve degerler igeren iligkiye

donusmastur’ (Duman, 2006: 18).

Tuketim konusunda en etkili teorisyenlerden olan Bourdieu, tiketim kavramini
toplumsal siniflar baglaminda ele almaktadir. Ona goére sosyal sinif, cinsiyet,
yas, gelir dizeyi veya egitim duzeyine gore tanimlamaz. Bunlara anlam veren
Ozel degerlere yani kuilturel ve ekonomik sermayeye sahip olmaya gore
tanimlamaktadir. Ona gore farkli toplumsal siniflar farklh tiketim nesnelerini
kultarel ve ekonomik sermaye baglantisinda tuketirler (Bourdieu 1996’dan akt.
Zorlu, 2006: 219-221). Tuketim, “hem sosyal, kultirel ve sinifsal farkliliklari
ifade eden, ayni zamanda bu farkliliklarin yeniden Uretilmesini ve korunmasini
saglayan bir etkinliktir. Yani tuketim sosyal kimligin ifadesi olarak iglev
gormektedir.” Tlketim bireylerarasi, siniflar arasi ve gruplar arasi farkhligi
bicimlendiren (Duman, 2014:72) en O6nemli faktdrdur diyebiliriz. Bu anlamda

tiketim siniflar arasi ayrimi da géranar kilmaktadir.
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Tuketimin, toplumsalin bir 6gesi oldugunu dusunursek, birey Uzerinde dogrudan
bir etkisinin oldugunu soyleyebiliriz. Cunku her birimizin kendi zevkimiz
oldugunu dusindugumuz sey, aslinda toplumda sahip oldugumuz yer ve bu
yerin yukselme ya da algcalma egilimi tarafindan belirlenmektedir. Bu nedenle,

tuketimin siki-sikiya toplumsal statu tarafindan belirlendigini sdyleyebiliriz.

Sonu¢ olarak, tuketim, bir gorise gore, en vazgegilmez gereksinimler olan
beslenme, giyim ve konut, oradan da bos zamanlari degerlendirmek gibi, 6zgur
tercihe en fazla yer veren gereksinimlere giden bir dizin oldugu kabul edilirken,
bir diger gortuse gore, tuketimin, toplumsal dizeyin dile gelisi veya modern
toplumun kendini savunma mekanizmasi oldugunu sdylemektedir (Zengingonul,
2012: 36). Tuketim olgusu Bocock'un (2009: 52) da belirtigi gibi “toplumsal
olarak olusturulan ve tarihsel olarak degisen bir suregtir. Bu nedenle tuketim
olgusu degismektedir ve kapitalizm gelisimini surdurdigu surece de

degisecektir.”

2.2.3.1. Tiiketim Ve Ergen iliskisi Uzerine Yapilan Arastirmalar

Gunumuzde gecerli olan kent yagaminin gelir farklihgi, edlence bigimleri, egitim
ve saglik hizmetlerindeki imkéanlar, hizmetin Gcretli olmasina neden olmakta,
dolayisiyla ailelerin harcama alanlarini artirmaktadir. Ayrica egitim seviyesinin
yukselmesi sonucu c¢alisan aile bireylerinin ekonomik bagimsizliklarini
kazanmalari, her bir aile bireyinin ayri harcama yapmasi ergenlerin tuketim
egilimini artiran bir diger faktordur (Acar, 2000:ss.40- 49).

Dolayisiyla cocuklarin ve ergenlerin farkli sekilde kargilastiklar tiketici sorunlari

bes kategoride gruplandirilabilir.

Belirli bir yag grubuna

Sosyal sinifa,

Kirsal veya kentsel gevreye ait olmak,
Belirli bir gelir seviyesine,

Egitim duzeyine sahip olmak.
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Tuketici bireyin tuketim tercihlerini etkilemektedir. Bireylerin mamul ve marka
tercihlerinin gelisiminde ve magaza sec¢imlerinde arkadas gruplari 6nemli etkiye
sahiptir. Bir gruba ait olma ve grup tarafindan kabul edilme arzusu duyan ergen,
0 grubun benimsedigi tiketim mallarinin markalarini satin almak istemektedir.
Gelir dagihmi ve degismesi de satin alma gucunde buyuk farkhliklar meydana
getirmektedir. Genel olarak gelir seviyesi yukselen ailelerin tuketim harcamalari
artmakta, degisik faktorlere bagl olarak liks tlketime ydnelmektedirler.
Ailesinin harcama kaliplari ergeni de etkilemekte, bdylece ihtiyag fazlasini
tasarruf etmek yerine tuketime sarf etmektedir. Sosyal statunun artmasi ve kent
yasami da tuketici Uzerinde benzer bir etki meydana getirmektedir
(Jensen,1985:ss.2,3).

2.2.3.2. Bourdieu ve Ergen Tiketimi

Kllturel sermaye, genis anlamiyla egitim -baska bir deyisle, ‘sosyallesme’-
surecinde elde edilen birikimin toplamini dile getiren bir kavramdir. Bourdieu,
kiltarel sermayeyi formel egitimle kazanilan ve diplomalarla objektif bir
gorinim kazandirilan “okul sermayesi” ile aileden kaynaklanan ve dogal bir
bicimde, aile hayati icerisinde kazanilan nitelikleri ifade eden “tevaris eden
kiltir sermayesi” olmak Uzere ikiye ayirarak incelemektedir. ister okul sistemi
yoluyla elde edilmig olsun, ister aileden devralinmig olsun, entelektiel
niteliklerin toplamina karsilik gelmektedir (Bourdieu, 1979b: 3-6). Benzer
sekilde, gelir sermayeiligkisini egitime veya yasa baglayan bagimsiz

degiskendir.

Yasa uygun gelir, ¢cogu zaman degisen orandadir ve sermaye egitim , cinsiyet
ve kalitsal kultirel ya da sosyal sermayeye bagldir. Bagka bir durumda,
degiskenlerden biri, digerinin donusturdlmus bicimidir
(Bourdieu,1979b:104,105).

Coleman’a gore (1994) o&grencilerin kendi aralarinda olusturduklar iletisim
aglari ve bu aglar sonucunda ortaya cikan de@erler, ergenlerin davranislari
uzerinde aile, okul ve egitimin kalitesinden ¢ok daha fazla belirleyici olmaktadir.

Ornegdin okulda kurulan etkili bir iletisim aginin ve bu aglar araciliiyla olusan
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ortak degerlerin, 06grencilerin akademik eksikliklerini ortadan kaldirdigi

bulunmusgtur (Coleman, 1994).

Ergenler kimlik arayigi icerisinde kendilerini arkadaslariyla karsilagtirmaktadirlar
cUnkl arkadaslari onlar icin bir referans noktasi saglamaktadir. Kimlik
gelisiminin 6nemli bir noktasi hoslaniima ve kabul edilmektir. Cesitli sosyal
gruplar, ait olma duygusunun gelismesine yardimci olmaktadirlar ¢iinku ait olma

duygusu reddedilme duygusunun zittidir ve onu yok etmektedir (Miller, 1993).

Bourdieu, kultirel sermaye kavramini ilk olarak farkli sosyal siniflardan ve
sosyal siniflar i¢cindeki farkli gruplardan gelen gocuklarin esit olmayan akademik
basarilarini agiklamak icin benimsemistir. Bazi sosyal gruplar, aile icinde uygun
“kaltdrel yatinnm stratejilerini” strdlrerek, ¢cocuklarinin egitimden etkili bir sekilde
faydalanmasini garanti altina alabilmektedirler. Bourdieu ’ya goére kdulturel
sermaye aktarimi, sermayenin kalitsal aktariminin en etkili bigimini temsil
etmektedir. CUnkl kultirel sermaye ¢ogunlukla herkesin gézi 6nunde aktarilir
ve daha az kontrole tabi tutulur. Oysa ekonomik varligin miras yoluyla

aktarilmasi vergilerle dizginlenebilmektedir (Bourdieu, 2003).

Bourdieu’nun calismalarinda kulturel sermayenin temel bir yeri vardir. Egitim
yoluyla ailelere ve dolayisiyla bireylere gucu elinde bulunduranlar tarafindan
asllanan yapidir. Egitim sistemindeki okul yapilanmasi, devlet okullari ve 6zel
okullar olmak Uzere iki kategoride toplandigi gorilmektedir. Ozel okullarin
ucretli olmasi nedeniyle ekonomik sermayelerine paralel olarak entelektiel
gelismislik kategorisine yakin durabilen bireylerin ¢ocuklarinin bu okullarda
egitim gordigunu soylenebilir. Ancakbdyle bir yaklasim, bu c¢ocuklari ve
ailelerini homojenlestirmekten oteye goétirmemektedir. Cunki entelektielligin
Olcisu fazla ekonomik kaynaga sahip olmak degil, tam aksine bireysel
gelismisliktir. Devlet okullarinda, okulun bulundugu yerlesim yerlerinin ekonomik
gelismigligine paralel olarak, 6grenci ailelerinin de ekonomik sermayelerinin
ayni oranda degisim gosterdigi gorulmektedir. Bu nedenle devlet okullarindaki
ogrencilerin ailelerinin ekonomik gelirleri, o yerlesim yerine goére ¢esitlenip
sekillenebilmektedir (Bourdieu 1996°dan akt. Zorlu, 2006: 219-221)
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Tuketim konusunda en etkili teorisyenlerden olan Bourdieu, tiketim kavramini
toplumsal siniflar baglaminda ele almaktadir. Ona gore sosyal sinif, cinsiyet,
yas, gelir dizeyi veya egitim duzeyine gore tanimlamaz. Bunlara anlam veren
Ozel degerlere yani kdlturel ve ekonomik sermayeye sahip olmaya gore
tanimlamaktadir. Ona gore farkli toplumsal siniflar farkl tiketim nesnelerini
kilturel ve ekonomik sermaye baglantisinda tuketirler (Bourdieu 1996’dan akt.
Zorlu, 2006: 219-221).

Sosyal sermayenin koklerinin aileye dayandigi, aile yapisinin gugli oldugu
durumlarda akrabalarla, arkadaslarla ve diger tanidiklarla kurulan iletisim
aglarinin en dnemli ve guglu sosyal sermaye oldugu gorusu, hem Putnam hem
de Coleman tarafindan vurgulanmaktadir. Ancak goécler, cografi hareketililikler,
bosanmalarin artmasi, ailede ¢ocuk sayisinin azalmasi gibi gelismeler, aileyi bir
sosyal sermaye olmaktan c¢ikarmaktadir.Coleman’a gore sosyal sermaye, egitim
ortamlarinda sosyal sinifin ve kulturel sermayenin zayif yanlarini

(dezavantajlarini) kapatabilmektedir (Coleman, 1988).

Var olan iligki kalibi tam olarak anlasilamamis olsa da, insanlarin sosyal iletisim
aglari ile egitime dayali performanslari arasinda bir iligki oldugu soylenebilir.
insan ginlik yasamlarinda cok sayida sosyal etkilesim yasamaktadir. Bu
sosyal etkilesimleri yasayan bireyler igin, ait olmak ve aile Uyeleri, yakinlari,
arkadaslari, akranlari, meslektaglari ve hayatindaki diger onemli Kigiler
tarafindan kabul edilmek, glcli ve temel bir ihtiyactir (Baumeister ve Leary,
1995).

Coleman sosyal sermayeyi ergenlerin gelisimi acgisindan da soyle
tanimlamaktadir: “Normlar, sosyal iletisim aglari ve yetiskinlerle ergenler
arasindaki iligkiler, ergenlerin gelisiminde 6nemlidir. Sosyal sermaye aile
icerisinde oldugu gibi aile diginda, topluluk i¢cinde de var olabilir’” (Coleman,
1994, s. 8).

Sosyal sermaye yalnizca gliven duygusunun kazaniimasinda degil, ayni
zamanda biligsel gelisim ve giivenli 6z-benligin evrimi igin de énemlidir. insanlar

bireysel olarak genelde kendi g¢ikarlarini gozetirler; eger isbirligini se¢miglerse,
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bdyle davranmalari onlarin gikarina oldugu i¢indir. Bourdieu, siniflar arasindaki
catismayi agiklayabilmek igcin mucadele alanlari belirler. Bu alanlar mevkiler
arasi iligkilerden olusur ve guce gore sekillenirler. Bu gucun dagilimi da
sermayelerin dagilimina gore degisir. Sermayeler ekonomik, toplumsal, kulttrel
ve simgesel olmak Uzere farkli baslikta ele alinirlar. Ozolarak ekonomik
sermaye, ekonomik kaynaklar anlamina gelir. Toplumsal sermaye, toplum
icerisindeki iligkiler butununt yansitir. Kuiltirel sermaye ise egitim yoluyla
ogrenilmis tum kabulleri, davranis kaliplarini, kisacasi toplumun 6zunu igerir.
Simgesel sermaye; her sermayenin igerisinde gorulebilecek, sahip olunan
simgesel degerler butunududr. Diger sermaye tiplerinin herhangi birinin, algi

kategorileriyle kavrandiginda burindtgu bi¢cimdir (Coleman, 2007:17).

Bourdienun bu yaklasimindan yola ¢ikarak Ust,orta,alt sinif aileler ve ailelerinin
var olan sisteminden edinmis oldugu habitusla ergenelere ulagsmaktadir ve
ergenin var olan akranlik iligkilerini etkisi altina aldirmaktadir. Bourdieu 1979
tarihli “La Distinction: Critique Sociale du Jugement” adli eserinde inceleme
konularindan bir tanesi -“habitus” ve “sermaye” kavramlari ile iligkili- gtindelik
hayata iligkin eylemlerle, tuketim deneyimleriyle, nesnelerle siniflar arasi
sinirlarin ve ayrimlarin ¢izilmesi ve bunlarla sinifsal farklihklarin surekliliginin
kazandirilmasi ile ilgilidir. Dolayisiyla ergenlerin moday! takip etme surecleriyle
ilgili olarak da, sosyo-ekonomik sinifin ayristirici bir etken oldugunu séylemek
mumkin gorinmektedir. Genelde Ust sosyo-ekonomik siniflarda aligveris
yapma sureleri orta ve alt siniflara gore daha fazladir. Ergenler tuketim
toplumunun en 6nemli tuketicilerindendir. Ergen tuketicilerin Urin sec¢imi ve
belirli marka ya da urUnleri tercihi genellikle ¢ok karmasik sosyal faktorlerden
etkilenmektedir (Kim ve digerleri; 2002:481).

Sosyal siniflar ergenlerde daha ¢ok aile yapisina gére degismektedir. Harcama,
artinm, satin alma tarleri, mallarin satin alindiklari yerler ve secilen markalar
arasinda ayrim gorulirmektedir.Siniflar arasinda buydk ayriliklar vardir.
Dusunce bigimleri  degigikti;, mallari  algilayiglaribagkadir, pazarlama
eylemlerine karsi tepkileri degisiktir. Tuketim modeli, sinif Gyelerinin simgelerini

belirler. Alt siniflarda yer alan tiketiciler; harcama bigimlerini, ihtiyag
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duzenlemesine gore belirler. Gosterisgi harcama bigimi, Ust sinifin bir 6zelligidir.
Alt gruptan, bir Ust sinifa gegme c¢abasinda olanlarin harcama bigimleri
degisiktir (Késeoglu, 2002: 107).

Bu kisiler riske katlanmaktadirlar. Ust sinif (iyeleri, daha gok prestij ve sembolik
degerleri olan urunleri tercih etmekteyken, tasarruflarini hisse senedi, tahvil gibi
alanlara aktarmaktadirlar. Diger siniflarda ise; gayrimenkul ve altin onemli

tasarruf araglari olmaktadir (Surtcu, 1998: 24-25).

Ergen, kendini yasitlarina kabullendirmek icin oldugundan daha guglu,daha iyi
oldugu imaji ¢izmektedir ve bunu saglamak iginde ailesinin yerine toplumda 6n
plana ¢ikan ve kendisine yeni 6zdesim kuracagi kigileri segmeye baslamaktadir.
Bu kigiler arasinda genellikle sporcular, mankenler ve sarkicilar yer almaktadir.
Bu kisilere duyulan 6zdesimle birlikte onlar gibi olma, onlar gibi yasamaya ait
tutkularla birlikte kimlik bunalimi yasayan ergen, yasitlarina farkli ve Ustun
oldugunu gostermek icin model aldigi kisinin giyim tarzini ve kullandigi
markalari almayi, kendine hedef olarak benimsemektedir. Bunun sonucunda
ergen bir cesit bagimhlik olan “marka bagimhligina” kapilmaktadir.Yasitlari
tarafinda begenilmemek, benimsenmemek, yanlis anlasiimak ergenlerin
yasayabilecegi sikintilarin basinda gelmektedir. Bu duygu ve dusuncelerden
kurtulmak icin yasitlarina kendini kabul ettirebilecegi olumlu kabuller yerine en
kolay ve gorsel yontem olan markali bir saat,gomlek, ayakkabi , araba ve luks

yasama ait tutkulara yonelmeler baslamaktadir.
2.2.3.3. Georg simmel ve moda

Simmel,moday1 buydlleyici ve dualist olarak tanimlamaktadir (1904/1971).
Degisik yontemlerle moda Uzerinde olan anlasmasizlari agiklar. Bir taraftan
kisilere modaya uymak icin yardimci olur diger taraftan, tarzlarini ortaya koymak
icin bireylere normlar sunar. Moda tarihsel bir sureci icermektedir: ilk evrede,
herkesin ayni distincededir; neyin modaya daha uygundur agiklamasina sapma
gOsterirler ve en son, sapma surecinde neyin moda olacagi hakkinda yeni bir
gorusu aciklayabilirler (Simmel ,2003:106)
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Ayrica moda baska bir modanin demode olmasi doneminde diyalektik bir
donemdir.Soyle ki bir sey 6zgun oldugu zaman moda ortaya ¢ikar fakat o sey,
fazla kisi tarafindan kabul goéruldiginde 6zgunliguntu kaybeder ve moda
olmaktan c¢ikar. Moday! benimsemeyen kisiler digerlerini toplum normlarina
uymamakla suclayip taklitci damgasini vururlar.Simmel modaya uymayan
bireyleri basitce taklit bigimine Uye olduklarini 6ne surmektedir. Kisiler,
arkadaslan  gibi  bireyselliklerini  kaybedebilme  korkusuyla modadan
vazgecebilirler, fakat Simmel'in acisindan, blyUk bir gli¢ ve o6zglrlik bu
korkudan dogmaktadir (Simmel ,2003:106).

Simmel’e gore moda, ‘verili bir 6rtunun taklididir'. Moda bireyin topluma uyum
saglamasinin aracidir. Ancak ayni zamanda bireye diger bireylerden
farkhlasmasinin, dikkat gekmesinin de olanaklarini sunar (Simmel ,2003:106).
Moda Simmel’in agisindan kisinin toplumla uyumlu olmasinin vasitasidir. Fakat
kisi diger kisilerle farklihgini. Ortaya c¢ikarir. Burada en dnemli konu modayla
alakali sinif modasidir. Simmel'e goére, sinif modasi soyledir “Yiksek
tabakalarin modalari, kendilerini alt tabakalarin modalarindan ayirir; ne zamanki
alt tabakalar yuksektekilerin modalarini devralmaya baslar, o zaman yuksek

tabaka bunlardan vazgecer(Simmel ,2003:106).

Simmel fin, diyalektik yaklasimina gore fazla sebep, ydon ve olguyla
birlesmektedir. Toplumsal iligkilere odaklanirken bolunmeyi toplumsal olgular
arasinda reddetmektedir (B. Turner, 1986), modada da oldugu gibi bir tek
bugine degil gecmis ve gelecee de bakmamaktadir. Ayni zamanda
problemlerimde derinlemesine incelemektedir(Simmel ,2003:106). Simmel
yazilarinda toplumsal tarzlar Uzerine benzer sekilde diyalektik dusunceme
tarzini acgiklamaktadir. Fakat moda c¢alismalari bu olgulari nasil anlattigini
goOstermektedir (Simmel ,2003:106).

2.2.3.2.1. Kimlik olusumunda giysinin rolu

Cinsiyetin degisiminin etkisini inceleyen birden fazla arastirma vardir.

Teorisyenlerin birgogu kiz ergenler i¢in yakinlihgin dnemli oldugunu
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soylemigtirler (Josselson, Greenberger & McConichie,1977b- akt; Steinberg,
2005).

Sullivan’in (1953) disuncesinde, kizergenler icin yakinlik kabullenebilirken
Ericsson’ununacikladigi gibi erkek ergenlerde yakin iligki kurami kimlik
olusumunda daha 6nceliktedir. Calismacilar bebeklik strecinde kurulanguvenli
baglanma iligkisinin, ergenlik donemiyle iligkili oldugunun dusuncesindedirler. Ki
bunun adi Bunun adi“i¢gsel olarak galisan model” (internal working model) olarak
tanimlanmaktadir (Kobak&Sceery, 1988).

Kisinin diger kisilerin bakigindan nasil gérindugune model ismi veriimektedir.
Birey bebeklik doneminde saglikli iliskisiolduysa ergenlik doneminde de pozitif
sosyal iligkiler kurabilir. Tam tersi olduysa da ergenlik yillarinda sagliksiz ve
negatif iliskiler kuracaktir. Bu perspektif bir tek arkadas iliskisi icin degil arkadas

ve ebeveyn iliskisinde kapsamaktadir.
Arkadaslikta iletisimsel Kuram

Amerikan toplumundaRawlins (1992) arkadaslik iliskilerini farkli boyutlardan
incelemistir. “arkadaslik” “kurumsal olmayan kurum” Rawlins tarafindan
aciklanmistir. Arkadaslik guruplari onun agisindan; birincisi, yapisal; genigboyut
yani sosyal yaplyr kapsar, digeriyse etkilesimsel; gunluk iletisimi kapsar
(Rawlins, 1992; Rawlins, 2003).

Yapisal iletisim; yakin arkadaslik dedigimiz kultirel ve sosyal terimlerin bir
araya gelmesinin sonucudur. Rawlins (1992), yapisal iletisim kuramini iki grupta

tanimlar;

Ozel ve yerel iletisim

ideal ve gercek iletisim.

Arkadaghgin iki kisi arasinda Ozel oldugunu yerel iletisim olarak
tanimlamaktadir.Kisinin  arkadagliktan  beklentisine 6zel ve toplumun
arkadasliktan beklentisineyerel adi verilmektedir (Rawlins, 1992; Rawlins,
2003).
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Toplumdakibeklentiler ideal iligki aciklarlar. Ideal iligkiAmerikan kiltirinde;
istekteki, 6zel, esitlikci, iki kisi arasinda karsilikli iligki turudur. Fakat romantik
iliskiden farkh bigimdedir. Rawlins (2003), ideal iligkiyi iliskisel gercgeklerle
baglar. Herhangi bir kuruma bagli olmadigina gore kiginin sosyal durumu

degisse de iligskisi devam etmektedir (Rawlins, 1992; Rawlins, 2003).
Arkadaslik iligkilerinde Gelisimsel Siireg

Yas arkadaslik iligkilerinde 6nemli bir etken olugu gibi gelisimselsurecide
gOstermektedir. Gelisimsel slrectearkadas sayisi ¢cok 6nemlidir. Zira ki yasla
beraber, nitelik ve sayi olarak edinilen arkadaslarin degismekte oldugunu
gormekteyiz. Ergenlerde arkadaslik iligkisini gelisimselagidan degerlendiren
Dunphy (1972), giderek arkadaslik iliskilerinikabariklagsmayla iligkili oldugunu
anlatmaktadir (akt; Coleman & Hendry, 1989).

Soyle ki gocuk ilk dnce hemcinsi olan diger ¢ocuklarla arkadaslik yapar,
sonrasinda bu arkadaslik karisik cinsiyetten de olusmakta olurlar. Bundan
sonra da yakin arkadas gruplari olusurlar. Bu arada arkadaslik iligkilerinin temeli
de cinsiyet farklihgidir. Lise 3. siniftaki ergenlerin, Cevik (2008) tarafindan,
arkadaslik iligkilerine dahilgalismasinda, arkadas sayisinin
ergenlerdegogunlugu 6n kisiden fazladir; genellikle erkeklerin, kizlara

kiyasladigimizda daha ¢ok arkadas gurubuna sahip olduklarini agiklamigtir.

Ergenlerdeki yakin arkadas sayisi, iki ile dort arasindadir ki yakin arkadas
sayisi erkeklerde kizlardan daha fazla orandadir. Kizlarin, erkeklerle
kiyasladiginizda Taysi’'nin (2000) agisindanhemcinslerine kendilerini daha yakin
gorduklerini anlatmigtir. En 6nemli unsur arkadaslk iligskilerinde c¢ocuk ve
ergenlerin beklentisidir.  Selman (1980), bu mevzuyla alakali, arkadaslik
anlaminin geligsiminde yedi ila 6n dort yaslarindaolan ¢gocuklardan beklentilerini
arkadaslariyla ilgili yazmalarini sdylemistir. Sonug¢ olarak ortak aktiviteler ve
cabalar,vefakarlik ve baglilhk, anlayigh olmak, duygu paylasimi gibi psikolojik

durumlara kadar 6nemli vurgulari agiga ¢ikarmistir.
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Arkadaslhk ve Romantik iligkilerin Ergen Uzerindeki Etkileri

Arkadasglarinin etkisi ergenlik doneminde arkadasligin 6nemini dikkate alarak,
bireyin Uzerinde buyuk rol oynamaktadir. Ergen olumlu ya da olumsuz olarak
arkadaslik iligkilerinden etkilenmektedir. Meri¢’'in ¢alismasindan yola ¢ikarak,
ergenlerin arkadas grubundan olumlu etkilendiklerini sdyle aciklamigtir.

“Arkadas grubu, sosyal bir guclendiricidir (Cakmak & Hevedanli, 2005).

Ergen Arkadasgruplar sayesinde, her turli zorluk ve krizi asmaktadir.Ve
Arkadas grubu, ergenin davraniglarini degerlendirmesi igin bir ortami
hazirlamaktadir. Bir butun seklinde gorunerek davranislarini etkilemektedir. Bu
grup, ebeveynlerin davranislarini yorumlayarak ergeni desteklemektedir”.
Arkadas gurubunun egenler uzerindeki olumsuz etkilerini
aciklamaktayiz.Arkadaslik iliskilerine dair Universitedgrencileri tarafindan
ergenlerin kaygl durumlarinin daha yuksek oranda olduklarini agiklamiglardir
(Cakmak & Hevedanli, 2005).

Lise oOgrencilerinin dusuk benlik saygisi, yuksek vyalnizlik dudzeyinden
kaynaklanmaktadir (Kiling & Sevim, 2005). Bununla birlikte sosyal benlik
saygis| karsi cinsten arkadasa gore degisiklik gostermektedir. (Oskay, 1985).
Suga yonelik, 6rnegin sigara igme gibi olumsuz davraniglar arkadas etkisini
belirtmigtir. Suga yonelik tutumlarda aile tyelerinin rolinin daha baskin oldugu
aciklanmistir (West ve Forrington, 1977- akt; Coleman & Hendry, 1989). Turkeri
(1995) suc isleyen ¢ocuklarin suca yonelmeden 6nce arkadaslarindan olumsuz
etkilendiklerini vurgulamistir (akt; Aksoy & Ogel,1995). Esan (2003), ergenlerin

sigara igme davranigsinda akranlarin etkili oldugunu bulmustur.

Ungar ‘in (2000), arastirmasinda; "akran baskis’” anlaminin onyargih
davrandigi, akranlarin olumlu davranislarindan teslim alinmistir. Ergenin
onemsedigi konulardan biri arkadaslik iliskisindestatisuduir. Bu roller; populer
ve gecimsiz olmak, ilgilenmemekve reddedilmektir.  Populerergen
arkadaslarigisindan ihtiyaglarini kargilayan biridir. Bu ergen neseli, sicakkanli,
esprili ve zeki olmalidir. Populer olmayan ergenin eksiklikleri ve zaaflari populer
ergen tarafindan bastirmalidir (Jorvinell&Nicholls, 1996- Akt; Steinberg, 2005).
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Populerlikfarkli kalttrlere gore degisebilir. Populler ergen akranlariagigindan iki
modelde anlatiimigtir. Birincisi erkeklerde olan basarili, 6zguveni yuksek ve
sinirine hakim olanlardir. ikincisi kizlarda ola model, sinirli, giicli, cekingen ve
utangactir. Bazi gruplarda sinirli ergenler reddedilmesi gereken yerde diger
gruplara gore gozdedirler (Bowker, Bukowski, Hymel, Sippola, 2000). Siradan
olmak ergenin arkadaglar tarafindan diglanmanin sebep olur ve depresyon,

davranis problemlerine yol acar (Steinberg, 2005: 15-44).

Ergenligin ilk zamanlarinda Sevgiliye sahip olmanin ayni cinsiyetteki (sadece
kizlar igin), akranlar arasinda davraniglarini daha olumsuz, etkilemektedir.
Ergenlik doneminde ayni cinsiyetteki arkadaglar hala 6zel arkadas durumunda
olduklarina ragmen (Bukowski, Gouze, Hoza F. Newcoub, 1993; Bukowski,
Sippola, 1993, akt. Bredgan ve ark; 2002) .

ergenlerin karsi cinsiyette arkadas aramalari artmakla birlikte romantik iligkiler
baslarlar. Ergenlikteki romantik iligkiler ergeni etkilemektedir. Zira ki romantik
iligki bu donemin en temel Ozelliklerindendir. Ergenlikte olan romantik iligki
uzerine endigeler vardir. Bu donemde romantik iligkinin esas anlami

cikma/florttur olarak tanimlamaktadir (Grover & Nangle, 2007).

CikmalFlort: Ergenlik doneminde karsi cinsle kurulan yakin iligkidir. Bu iligki

Ozellikle lise donemlerindeki kiz ergenler arasindadir. (Savin, Williams& Berndt,
1990; akt; Kaplan, 2004). Ergenlik déneminde yasa gore flort durumu farklihk
gOstermektedir. Yas ilerledikge cikmanin ciddiyeti artmaktadir. Flort ilk basta
karg! cinsten kigilerle arkadaslk kurma, daha sonra karma cinsiyetten olan
gruplardan, sonrasinda c¢ikma davranigini izlemekteyiz. Romantik iligkiler
ergenlerdedepresyona sebep olurlar. Kizergenlerin aha ¢ok depresyona
yonelmeleri romantik iligkilerinde zayif olmalarindan kaynaklanmaktadir
(Bouchey, 2007).
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2.2.3.4. Moda ve tuketim aktorleri olarak ergenler
2.2.3.4.1. Tuketim toplumu

Moda, tuketici Davranigi bakimindan hangi mal ve hizmetialmasini, kimden,
nasil, nereden, ne zaman alinip ya da almadigina dair kigilerin karalarina bagl
bir sure¢ olarak tanimlanmaktadir. U¢ temel unsur Tiketici davranislarini

tanimlarlar:
a) Kullturel Etkiler [davranis normlari, sosyallesme],

b) Bireysel Etkiler[Glidilenme, duygular, 6grenme ve hatirlama, tutum,
algilama, rasyonel ve rasyonel olmayan dusunme Kigilik ve kisilik farkliliklari,
benlik],

c) Grup Etkileri [taklit etme ve 6neri alma, aile, sosyal etkiler, etnik ve dinsel

etkiler, sosyal sinif, rol, dnderlerin etkisi] (Pepece Dilek, 2006 Sf. 33).

Moda motive davranigi olarak, ¢ok yonlu olan insan psikanalisttik digslncesinin
davranis bicimidir. Bu davranista yeni deneme, kabullenme ve kabul ettirme,
saygl ve...isteklerin taklit etmede fikir lretmede ve diger davranislarda etkisini
goérmekteyiz. Modada sinifsal baskisinin G¢ boyutunu anlatmaktayiz:birincisi
sinifsaldirkendini kabul ettirme, saygi kazanma ve sosyal davraniglari
kapsamaktadir.ikincisi Moda siniftan sinifa tiriini korumaktadir yani sinif
farklihgini belli etmektedir. Uglincli olarak adetlerden gegici olan karakteri (
kendini koruma suuru ) ayrit eder. TUketici davranislilarini etkileyen sosyal

unsurlar: kultrel, sosyal,danigma ve aile olarak degerlendiriimektedir.

Toplumun, satin alma davranisinda kendine o6zgu kualtirinin etkisi
bulunmaktadir. Ornek olarak, bireylerin barinacak ihtiyacini gideren arag olan
binalardan bahsedebiliriz.Ama buna ragmen kdltirel normlar ekonomik

imkanlar dizgun olan toplumlardagesitli mimari tarzlarda duzenlenmektedirler.

Tlketici Davranisi Sosyal Siniflarda: tim toplumlarda sosyal siniflar gruptan
guruba farkliikgéstermektedir, sosyal siniflar alt, orta ve Ust tabakalara

ayrilmaktadirlar. Birey kendi gurubuna has sinifini segtikten sonra giyim tarzi,
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hayata bakis agisi ve benzeri gibi davraniglariyla diger sosyal siniflardan
farkindaligini ortaya koymaktadir. Sonu¢ olarak ayni kulturi paylagan sosyal
sinifin Uyeleri ayni Urtinlere sahip olduklari ve ayni mallari benzer cins, kalitede
olan diger mallar ile vyerlestirmeleri saticilarin usulsuzluklesuglandiginin

gOstergesidir.

Tuketici Davranigi Danigsma Gruplarinda: Bireyler bazen ait olmadiklar gruplarin

dyeleri olmaya zorlanirlar ( Penpece Dilek, a.g.¢ Sh. 39-40).
Bir guruba Uye olmasi ayni mesleki gruplar gibi
Demografik 6zellikleri

Gelecekte Uye olmadigi gruplardan bir sosyal grup secebilir. Danigsma

gruplari gibi

Tuketici davraniglarini olumsuz etkileyen danigma gruplari. kaginilan

danigsma grubu gibi
Danigma grubunun tuketiciye etkisi

Kentlesmenin gunumizde, eglence, egitim ve saglhk tarzarinin farklihgini,
hizmetin Ucretli olmasiyla birlikte ailelerin gelir duzeyine baglh olarak ortaya
koymaktadir. Buna ragmenaile fertlerinin egitim duzeylerinin ylkselisiyle
birlikteaile bireylerin ekonomik bagimsizligi ve her birinin ayri ¢ocuklarina
harcamasi ergenlerin tuketim egilimlerini artiran unsurdur (Acar, 2000:ss.40-
49).

Tliketici sorunlari ergenlerde bes guruba ayrilmaktadir:

Belirli bir yas grubuna ve sosyal sinifa bagli olmak, egitim seviyesi ve gelir
dizeyini aciklamak, tuketim tercihlerinin etki altina alinmasini da g6z ardi
etmemeliyiz. Ergenler marka tercihlerinin gelisiminde ve aligveris tercihlerinde
arkadas gruplarindan etkilenmektedirler. Akran guruplari burada onemli bir rol
oynamaktadir. Bir gruba ve sosyal sinifa Gyeolma ve grup tarafindan kabul

edilme arzusundadir (Jensen,1985: 2,3).
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Ergen uUye oldugu grubu benimsemekle birlikte markalarini satin almak
isteginde bulunulmaktadir. Satin alma guclune dayanak gelir duzeyinde buyuk
degisimlerle karsilagsmaktadir. Sonug olarak gelir dlizeyi yluksek oranda olan
ailelerin farkli unsurlara bagl olarak,liks tiketime yénelmekler ile harcamalari
da artmaktadir. Ailelerin lUkse meyilli olduklari ve harcama tarzlari ergenleri de
etkilemektedir. Boylece ihtiyacinin geri kalanini tasarrufyapmak yerine tiketime
harcamaktadir. Bu durum sosyal statunin artmasi ve kentsel yasamda

tlketiciye benzer bir bicimde etkilemektedir (Jensen,1985: 2,3).

2.2.3.4.2. Moda-marka arzi ve ergenlerin onemli bir pazar olarak
gorulmesi, tiikketime yonlendirme

Moda bir iletisim tarzi olan, sembolik etkilesim vasitasiyla toplumsallasma
doneminde, secimlerle kimlikleri agiklamaktadir. Bu kimliklerin agiklanmasinda,
Latince "modus"- "olusmayan sinir" anlaminitagsiyan modanin limitini
belirtmektedir. Modayla insanlarin yasam tarzlari ortaya ¢ikmaktadir bunun bir
baska adi toplumlar iginde zevk olarak anlatiimaktadir. Zevkler farkli yasam
tarzlarina gore dedismektedirler. Bukimlikleri etkilemektedir (Gengtirk,
2008:77).

iletisim araci olarak giysi/giyinme tarzlari toplumsal etkilesiminsimgesidir.
Kisilerin yasadigi bu simgeler toplumsal, kultirel, siyasal ve ekonomik yapida
kendilerini gosterirler ve kimliklerini duruma gore belirtirler. Giysilerle insan
kolayca Kendini ifade etmektedir.Moda, Kim ve ne oldugumuz hakkinda "oteki"
ile paylasilan izlenimler, toplumsal iligkileri de duzenleyen ve kimlikleri
belirtendir. Bireysel kimlik, kim oldugumuza dair verebilecegimiz cevaptir.
Kimligin yansimalari olarak beden, durug, yuruyus, giyim gibi sézsuz iletigimin
veri kaynaklan, farkli mekanlarda farkh goérinumler igererek coklu kimliklere

ulasmada arac olabilirler (Gengtirk Senem, 2008:67).

Giysi ve modanin iglevsel gorevleri; koruma, mutevazilik gdsteris, abarti-
sadelik, iletisim, bireysel digsavurum, toplumsal statd, toplumsal rol belirleme,
ekonomik statl, buyl - dini durumlar, siyasal sembol olma, toplumsal ritGeller

olarak siralamaktadir. Giysinin korunma iglevi, hem fiziksel hem de kimligini
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acida c¢ilkarmasi ihtiyacint  anlatmaktadir.  Fiziki ac¢idan, vicudun
mevsimlerindzeliklerine  uyumlu olmasi, moda agisindan mevsimlerin
degismesiyle renklerin ve tarzlarin da degisimini tuketicilere sunabilmek adina

piyasaya dagita bilmesini gérmekteyiz (Gengtlirk Senem, 2008:70).

Moda sektorlu kuresellesme surecinde en ¢ok onde olan ve diunya Uzerindeki
turlesmeyi destek veren sektorlerden biridir. Moda kavrami teknolojinin
gelismesi ve kitle iletisim aracglarinin dunyada yayilmasiyla ¢ok rahat hayatimiza
girmistirModa’nin blyumesinde rol oynayan ilk obje giyim-kusam ve
aksesuarlardir. Giyim, “insan vidcudunu oOrten pargalar butunu ve farkli bir

gbsterge, iletisim bigimidir’ (Ozdemir 2005: 269).

Giysilerin kendine has bir dili, kdlttrleri, duygulari, distnceleri ve inanclari
vardir.Kisi kelimeleri kullanmadan, gayet sessizce, giysilerinvasitasiyla
konusgarak kendini ifade edebilir (Ertirk Nilay ,2011: 8).

Tlketicilerin modaya yonelimi kultirel zorunluluklar ve sosyal sistemden
kaynaklanmaktadir. Bunla birlikte, ¢aligmacilar U¢ 6nemi objeyi kisisel gorunim
ve giyim tarzi hakkinda agiklamiglardir. Psikolojik,fiziksel ve uyandiran ihtiyaclar
olarak tanimlanirlar (Ertirk Nilay,2011: 4).

Tuketici davranislarinin temel nedeni, bireylerin kimliklerini sorguladiklari dedil,
UrGinleri satin almalarinin altinda anlam arayislaridir. Uriinlerin temel islevini
aciklayarak, onemini ortaya koymaktayiz. Daha ziyade yasamimizda Urunlerin
ifa  ettikleri rollerin ~ ve  yerine  getirdikleri gorevlerin  Otesine
gidipUranuderinlemesineincelemektir. Birey her seyi idare edebilecek
kabiliyetiyle, alti cizilen ihtiyacglar ile tutarli bir gorseli (hatta bir kisiligi) olan

markay! sececektir.
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3.BOLUM
ALAN ARASTIRMASI ERGENLERIN MODA TAKIBININ
ARKADAS ILiSKISINE ETKIsSi
3.1. EVREN VE ORNEKLEM

Aragtirmanin  evrenini, Ankara ilinde egitim goren lise Ogrencileri
olusturmaktadir. Ankara Milli Egitim Mauadurlugu verilerine gore 2016-2017
yilinda toplam 283557 ogrenci bulunmaktadir (Kaynak:
http://ankara.meb.gov.tr/wwwi/egitim-istatistikleri/icerik/24).

Duyarllik, given dizeyi ve secilecek ornekteki birim sayisi birbiri ile iligkili
degerlerdir. Istenilen diizeyde duyarliik ve givenirliligi saglayan érnek capi

yigindaki birim sayisina bagl olarak asagidaki formulde verilmistir.

N(zs)*

n —
Nd 2 +(ZS)2 (1)

Burada N yigindaki birim sayisini, z istenilen guvenirlilik dizeyi igin standart
normal dagilimdaki kritik degeri, d duyarhligi, s ise standart sapmayi
gOstermektedir. Eger ornekleme calismasi yigindaki oran Uzerine ise; orana

iligskin varyans oldugundan;

s? = pqg (a=1-p)
yukaridaki formdil

_ Nz%pg
Nd 2 +22pq (2)

seklinde ifade edilir. [1]

Yigindan segilecek 6rneklem sayisi yukarida (2) ile verilen formal uygulanarak
elde edilir. Calismanin niteligi géz Onune alinarak, orneklem sayisi, %95

guvenirlik ve %7,5 duyarlilik ile tespit edilmistir. Bu durumda gerekli 6érneklem


http://ankara.meb.gov.tr/www/egitim-istatistikleri/icerik/24
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sayisi yaklasik 171 oldugu tespit edilir. Calismanin ¢ergevesine uygun olarak
once her sosyo-ekonomik gruptan bir tane okul olmak Uzere Ug¢ okul rastgele
secilir. Daha sonra segilen okullardan 6grenciler basit tesadifi 6érneklemeye

gore segilir.
CRONBACH'’S ALPHA KATSAYISI

Cronbach alfa katsayisi, Olgcek iginde bulunan maddelerin maddeler arasi
korelasyon katsayilarina homojenliginin bagh bir dlgusudur. Bagka bir degisle,
alfa katsayisi ile dlgekte yer alan k tane maddenin (sorunun) tlrdes bir yapiyi
aglklamak ya da sorgulamak Uzere bir butin olusturup olusturmadiklarinin

sorgulanmasi konusunda bilgilndirilir.

Cronbach alfa katsayisi, 0 ile 1 arasinda deger alir, 06lgedin alfa katsayisi ne
kadar yuksek olursa “bu dlgekte bulunan maddelerin o dl¢lide birbiriyle tutarl ve
ayni O0zelligin 6gelerini yoklayan maddelerden olustugu ya da tim maddelerin o
Olcude birlikte galistigl’” yorumu yapilir.Alfa katsayisinin yorumu asagidaki gibi
yapilir. (Alpar, 2013).

Tablo 1. Cronbach’s Alpha katsayisinin deger araligi ve yorumlari

Alfa katsayisi Yorumu
0,80 - 1,00 Gelistirilen olgek/test yiiksek giivenirlige sahiptir.
0,60 -0,79 Gelistirilen test oldukga guvenilirdir.
0,40 - 0,59 Gelistirilen guvenirligi dugtktur.
0,00 - 0,39 Geligtirilen test givenilir degildir.

Student-T testi

Student-t, asagida verilen hipotezlerin test edilmesinde kullanilan parametrik

test yontemidir.
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i. Bir grubun ortalamasinin herhangi bir degerden farkh olup olmadiginin

testi
ii. Bagimsiz iki grubun ortalamalarinin farkl olup olmadiginin testi
iii. Bagimh iki grubun ortalamalarinin farkl olup olmadiginin testi
ANOVA TESTI

Birbirinden bagimsiz k tane (k>2) gruptan en az birisinin ortalamasinin
digerlerinden farkli olup olmadidini inceleyen parametrik bir test yontemidir.
ANOVA testi sonucunda gruplardan en az birisinin ortalamasinin digerlerinden
farkli olduguna karar verilirse farkhihgin kaynagini belirlemek icin yapilan
testlere ¢oklu karsilastirmalar (ikili kargilagtirmalar) denir. Coklu karsilastirma

yontemlerinden en yaygin kullanilanlari LSD, Tukey, Bonferonni testleridir.
PEARSON KORELASYON KATSAYISI

Korelasyon (Pearson korelasyon katsayisi) iki degisken arasindaki dogrusal
iliskinin bir Slgustdur. iki degiskenin her ikisinin de degisimi ayni yénde ise
korelasyon pozitif olur. degiskenlerden biri artarken digeri azaliyorsa
korelasyon negatif olur. iki degisken arasinda dogrusal iliski yok ise korelasyon

sifir olur.

Korelasyon katsayisi -1 ile +1 arasinda bir deger alir. korelasyon katsayisinin -1
ctkmasi iki degisken arasinda negatif yonlu tam iliski oldugunu, +1 olmasi ise
pozitif yonli tam iliski oldugunu gdsterir. Her ki durumda rastgele
degiskenlerden birisi digerinden bir donugum araciligiyla elde edilmisse

gerceklesir.

Korelasyon katsayisinin mutlak deder bakimindan buyuk ¢ikmasi (1’e
yaklagsmasi) dogrusal iliskinin glgli oldugu seklinde yorumlanir. Benzer olarak
sifira yakin gikmasi da zayif dogrusal iligki oldugu seklinde yorumlanir.
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Ozetle, korelasyon katsayisi iki degere gére yorumlanir,

1. Isaretine gore: pozitif korelasyon degiskenlerin ayni yonde degistigini,

negatif korelasyon katsayisi degiskenlerin ters yonde degistigini gosterir.

2. Mutlak degerine goére: 0’a yakin degerler iliskinin zayif (istatistiksel
olarak 6nemsiz) oldugunu, 1’e yakin degerler iliskinin guclu (istatistiksel olarak

onemli) oldugunu gosterir

Pearson korelasyon katsayisinin istatistiksel olarak anlamli olup olmadigi

student-t testi ile incelenir.
3.2.Arastirmanin Bulgulari

Ankette kullanilan Ergenlerde modayi takip etme, marka secimi ve arkadas
iligkisi hakkindaki ogrencilerin gorugleri ile ilgili maddelerin guvenirligi igin
Cronbach’s Alpha katsayisi 0,761 olarak hesaplanmistir. Elde edilen bulgulara

gore olceklerin guvenirlikleri “oldukga guvenilir’ olarak bulunmustur.

Kisilerin benzer yasam bigimleri, begeni, gelir, statl duzeylerine sahip oldugu
gruplar sosyal sinif olarak nitelendirilebilir. Ayni sosyal sinifa ait bireyler benzer
davranis Ozellikleri gdsterirler. Sosyal siniflari alt, orta ve Ust gruplar olarak
genellersek, bu gruplara ait tiketici davraniglarinin ve tercihlerinin bulunduklari

P

gruba gore degistigi sOylenebilir.

Sosyal sinif faktori tiuketicilerin satin alma davraniglarini etkileyen onemli
faktorlerden bir tanesini olusturmaktadir. insanlar hayatlarinin  belirli
doénemlerinde belirli sosyal siniflara mensupturlar ve iginde bulunduklari sosyal
sinifin  6zelliklerine goére tuketimlerini gerceklestirirler. Ayrica g6z ardi
edilmemesi gereken bir konu da insanlarin hayatlarini her zaman daha iyiye
dogru yénlendirmek istedikleridir. insanlar her zaman bir (st sinifa girmek
isterler. Bu yuzden tiketiciler, satin alma dusincelerinde kendi siniflarindan
usttekileri takip edip ona gore hareket etmeyi tasarlamaktadirlar (Lebe, 2000:
31).
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1) Ust Sinif (Upper Class): Bu sinif, biiyiik zenginlige ve otoriteye sahip aileleri
icerir. Bunlar eski ve koOklu aileler olup buyuk sirketlere ve tasinmazlara

sahiptirler.

2) Birlesmis Sinif (Corporate Class): Bu sinifi, blyuk sirketlerde ve devlet
kademelerinde buyuk burokratik guclu olanlar olusturur. Bu kigiler genelde bu
sirketlerin sahipleri degildirler; ya yoneticidirler ya da yonetim kurulunda Gye
olarak bulunurlar. Birlesmis sinifin buylUmesiyle Uust sinifta kugulmeler

gorulmustar.

3) Orta Sinif (Middle Class): Goreli olarak daha az mali/serveti olan fakat sahip
olduklari igler sayesinde yuksek gelir, prestij ve otorite edinmis olan siniftir. Orta

sinif; Ust orta ve alt orta olmak Uzere ikiye ayrilir.

4) isci sinifi (Working Class): Hi¢ mali olmayan veya cok az mali olan siniftir.
Sahip olduklari isler, kendilerine ya orta alt duzeyde gelir, prestij verir ya da

bunlarin hig birini vermez. Isci sinifini kol gtictini kullanan bireyler olusturur.

5) Alt Sinif (Lower Class): Hi¢bir mall, isi ve geliri olmayan siniftir. Otoritesi ve

prestiji yoktur. Baska bir deyisle “yoksul’dur (Calhoun, 1994: 218).

Bu siniflandirmanin buydk 6lgiide ekonomik kriterlerden hareketle olusturuldugu
g6z o6nunde bulundurulmaldir. Toplumsal siniflari, salt ekonomik kriterlerle
analiz etmek ne kadar indirgemeci ise, onu salt siyasi anlamda bir ydnetici
kesimle sinirlandirmak da o derece indirgemecidir. Farkh kriterler kullanilarak
toplumsal sinif analizi yapilmasinda temel sakinca sudur; yapilan analizde
toplumsal siniflari son tahlilde tayin eden ana boélumlenme ya da belirlenimler
one cikarilirken diger tayin edici kriterlerin etkileri azimsanabilir. Toplumsal sinif
ve yapi analizinde kimi disundrler burjuvazi/proleterya ayrimini (Mandel, 1996),
kimileri devlet/toplumsal sinif ayrimini, kimileri ise ekonomik ¢ikarlar/etnik-dini
Ozellikler (Keyder, 1995: 93) ayrimini tayin edici bolumlenme ve belirlenim

olarak kabul etmektedir.



52

Aragtirmada sosyal siniflari alt, orta ve Ust gruplar sirarsiyla Yildinm beyazid alt
sinif, Necla kizilbag orta sinif ve Buyuk kolej Ust sinif olarak siniflandiriimigtir.

Tablo 2’de Ug farkli sinifta ankete katilan 6grenci sayisi verilmistir.

Tablo 2. Ankete katilan 6grencilerin okullara gore frekans dagilimi

Okul Sayi Yiizde
Necla Kizilbag Lisesi 45 21,1
Biiyiik Kolej 64 30,0
Yildinnm Bayezid Lisesi 104 48,8
Toplam 213 100,0

Ankete katilan o6grencilerin okullarina goére frekans dagilimi Tablo 2’de
verilmigtir. Elde edilen bulgulara gére En yuksek katihm %48 ile Yildirm
Bayezid lisesinde gergeklesmistir. Bu orani %30 ile Buyuk kolej ve %21,1 ile

Necla Kizilbag Lisesi izlemistir.

Kisisel Faktorler denince akla gelen, demografik ve durumsal faktorler ile yasam
bicimidir. Demografik faktorler ise yas, cinsiyet, medeni hali, gelir, egitim ve
meslek gibi bireysel dzelliklerdir. ilk olarak kisinin yasi ve hangi yas déneminde
bulundugu onun ne tar mallara, hangi model ve stillere yonelecegi konusunda
onemli etkisi vardir. Malin satilacagi pazari degerlendirirken dgrencilerin yagi ve
diger demografik faktorler cok ise yarar. Soyle ki, yas tiketici nufusunu birtakim
alt kultarlere boler ve mamul, fiyat, reklam ve dagitim stratejileri degisik tuketici

gruplarinin ve alt kulttrlerin davranis kaliplarina gére duzenlenmektedir.

Tablo 3. Ankete katilan 6grencilerin yaslarina goére frekans dagilim

Yas Sayi Yizde
14 Yas 30 14,4
15-16 yas 127 60,8
17 Yas 52 24,9
Toplam 209 100,0
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Ankete katillan ogrencilerin %14,4 14 yaslarinda, %60,8 15-16 yaslarinda ve
%24,9 17 yaslarindadir. Arastirma sonuglarina gore, en fazla 15-16 yas grubu
yani ogrencilerin bu yasta markalari tanidiklarini, bildiklerini ve sevdiklerini
soylemek mumkun olacaktir. Buna bagl olarak bu yaslardan itibaren bile kendi
tercih ettikleri markalari satin alacaklarini ve bu markalarla ilgili bir i¢ goru

olusturacaklari soylenebilir.

Tablo 4. Ankete katilan 6grencilerin cinsiyetlerine gore frekans dagilimi

Cinsiyet Sayi Yiizde
Kadin 139 66,5
Erkek 70 33,5

Toplam 209 100,0

Bourdieu’nun vurguladidi Gzere eril tahakkimun Gzerine inga edildigi cinsiyet
farkhliklari tim toplumsal kozmosu dizenleyen bir zitliklar dizgesi iginde
bulunmaktadir (Bourdieu, 2001: 7). Bourdieu’nun hem duslnceisne dayanarak
ve cinsiyet farklihgini dikkat ederek moda kadinlarin daha ¢ok ilgilendigi konuya
aksatmamakla birlikte ankette katihp katiimama sayisi sayisi %66.5 iken
erkekler %33.5 olmakla birlikte cinsel farkhlklar, zevkler ve zitlikiklara

gondermede bulunma toplumsal ve kulturel kodlar artmaktadir.

Bourdieu’'ya gore bu paradoks ekseninde,erkeklerin hala kamusal alani
ve iktidar alanina hikmetmetsinin nedeni kadinlarin yasam kosullarindaki gére
ve degisimlerin altinda hala erkek ve kadin arasindaki geleneksel
ayrimin yatmasidir. Bu ayrimi yeniden ureten Ug¢ faktor vardir: bu faktorlerin en
en omilisi kadinlarin kariyer alaninda agirlikh olarak yaptiklari igler onlarin ev

icindeki islevlerinin bir uzantisidir (Bourdieu, 2001, 96-99).



Tablo 5. Ankete katilan 6grencilerin egitim durumlarina gore frekans dagilimi

Egitim Sayi Yiizde
Lisel 49 23,4
Lise 2 88 42,1
Lise 3 56 26,8
Lise 4 16 7,7
Toplam 209 100,0

Ankete katilan 6grencilerin %23,4 lise 1, %42,1 lise 2, %26,8 lise 3 ve %7,7 lise

4 den olugsmustur.

Tablo 6. Ankete katilan 6grencilerin baba mesleklerine gore frekans dagilimi

Baba meslek Sayi Yiizde
Kamu galigsan 43 21,5
Ozel sektor galisan 61 30,5
Kendi igi sahibi 74 37,0
Calisma diizeni yok 2 1,0
Emekli 20 10,0

Toplam 200 100,0

Arastirmaya gore 6grencilerin babalarinin meslekleri %37 kendi is sahibi, %31

Ozel sektor calisani, %21 kamu calisani, %10 emekli ve %1 ¢alisma diuzeni

yoktur.

Tablo 7. Ankete katilan 6grencilerin anne mesleklerine gére frekans dagilimi

Anne meslek Sayi Yiizde
Kamu ¢alisan 36 18,0
Ozel sektor galisan 22 11,0
Kendi isi sahibi 9 4,5
Emekli 4 2,0
Ev hanimi 129 64,5
Toplam 200 100,0

Tablo 6 ve 7’den elde edilen sonuglara dayanarak, ebeveyleri ¢alisan gencglerin,
ebeveyleri calismayan genclere gore marka baglihk ve marka duyarlilik
duzeyleri daha olumlu etkilenmektedir ve ailenin egitim duzeyi arttikca,
genclerin marka bagliik ve marka duyarliik duzeleri de artmaktadir. Bunun

aksine, genclerin egitim duzeyi arttikga, marka bagliligi ve marka duyarlilik
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dizeyi azalmaktadir. Aragtirmaya gore ogrencilerin annelerinin mesleklerinin
%65 ev hanimi, %18 kamu calisani, %11 6zel sektor galisani, %4 kendi is

sahibi ve %2 emeklidir.

Tablo 8. Ankete katilan 6grencilerin baba egitim durumuna gore frekans dagilimi

Baba Egitim durumu Sayi Yiizde
ilk/orta okul 67 33,3
Lise 60 29,9
Onlisans/lisans 44 21,9
Lisans usti 30 14,9
Toplam 201 100,0

Ogrencilerin babalarinin egitim durumu %33 ilk/ortaokul, %30 lise, %22 6n

lisans/lisans ve %15 lisans Ustudurler.

Tablo 9. Ankete katilan 6grencilerin anne egitim durumuna gore frekans dagilimi

Anne egitim durumu Sayi Yuzde
ilk/orta okul 84 42,6
Lise 47 23,9
Onlisans/lisans 46 23,4
Lisans usti 20 10,2
Toplam 197 100,0

Ailenin egitim durumu ve sahip olunan meslek c¢ocugunun toplumdaki
konumunu belirlemektedir. lyi bir meslege sahip olan ailenin gelir durumu da
yuksek oldugundan kaliteli ve daha yuksek fiyath GrUnleri tercih etmektedirler.
Buna bagl olarakailenin iyi meslek ve yuksek yasam standardina sahip kisilerin
tercin ettikleri markalar yasam tarzlarina uygun niteliklere sahip olmaktadir.
Yapilan aragtirmalar egitim duzeyi yuksek olan kisilerin teknik ozellikleri olan,

cok cesitli 6zelligi bir arada barindiran UrUnleri tercih ettiklerini gdostermektedir.
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Egitim duzeyi daha dusuk hedef kitle igin mesajlarin daha basit olmasi, satin
alma davraniglarina yonelmesinde etkili olmaktadir. Ogrencilerin ebeveynlerinin
egitim durumlarina bakilacak olursa, Universite mezunu oranin olduk¢ca az
oldugu gérilmektedir. Ogrencilerin babalarinin égretim durumuna bakildiginda,
universite mezunu orani, % 21 iken, okur yazar olmayan baba orani, %33’tur.
Ogrencilerin  annelerinin egitim durumu %43 ilk/ortaokul, %24 lise, %23

onlisans/lisans ve %10 lisans Ustuddrler.

Tablo 10. Ankete katilan 6grencilerin giyim masraflarina gore frekans dagilimi

Giyim masrafi Sayi Yiizde
100-400 TL 62 30,2
400-600 TL 54 26,3
600-800 TL 42 20,5

800 TL ve lzeri 47 22,9
Toplam 205 100,0

Gelir duzeyi ylksek tuketicilerin yiksek fiyatli markali Grlnleri tercih ettikleri
goOrulmektedir. Arastirmaya katilan 6grencilerin %30, 100-400 TL, %26, 400-
600 TL, %21, 600-800 TL, %23, 800 TL ve uzeri giyim masraflarina
harcamaktadirlar. Bu sonuca goére aylik harcmalari en az (100-400) Tl arasinda
olan 6grenciler, ailenin meslegi, egitim durumu az olan égrtencilerdir. Gelir ve

egitim duzeyi direk 6grencinin marka tercihini etkilemektedir.

Bourdieu 1979 tarihli “La Distinction: Critique Sociale du Jugement” adlh
eserinde inceleme konularindan bir tanesi -“habitus” ve “sermaye” kavramlari ile
iligkili- gundelik hayata iligkin eylemlerle, tuketim deneyimleriyle, nesnelerle
siniflar arasi sinirlarin ve ayrimlarin gizilmesi ve bunlarla sinifsal farkhliklarin
surekliliginin kazandirilmasi ile ilgilidir. Dolayisiyla ergenlerin modayi takip etme
suregleriyle ilgili olarak da, sosyo-ekonomik sinifin ayristirici bir etken oldugunu
sdylemek muiumkin gorinmektedir. Genelde ust sosyo-ekonomik siniflarda

alisveris yapma sureleri orta ve alt siniflara gére daha fazladir.

Sosyo ekonomik Ozellikler ise, kigilerin fiyat ve kalite tercihlerini etkilemekte,
buna bagl olarak marka tercihleri sekillenmektedir. TUketicilerin fiyat ve kalite
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algilamasina iliskin gergeklestirilen arastirmalarda kalite ve fiyat arasinda pozitif
bir iligki bulundugu algilanmaktadir. Fiyat kalitenin degerini gostermektedir, Grin
ya da hizmetler arasinda secim yaparken fiyat énemli bir belirleyici olarak etki
etmektedir. Marka tercihlerinde kalite dnemli bir unsur olmasinin yaninda fiyat
kaliteyi belirleyen bir faktor oldugu igin, tuketiciler markal Grunlerin kaliteli ve

yuksek fiyatli oldugu algisini gelistirmektedir.

Marka, tiketicilerin ortak algisi icinde tanimlanabilen bir kisilik/kimliktir ve diger
tum kisilikler gibi benzersizdir. Cunku yerine getirilmis vaatlerden ve farkh deger
kimelerinden olugsmaktadir. Yapisi, ¢cok fazla sayida somut ve soyut deneyimle
ilintilendirilir ve farkli unsurlarin basariyla bir araya gelmesiyle bir marka, acgik bir
sekilde diger 'benzer' Urun ve hizmetlerden ayrilir. Anlasildigi Uzere, marka; bir
sifat olarak kullanilan ve bir arti degeri ifade eden benzersiz bir fikir ya da
konseptir (Pile, 2001: 242).

Ankette yer alan 1-4. sorular sosyo ekonomik olarak incelemeye
alinmistir. Marka Ogrenciler igin ne dercede énemli olup, olmadigini ve
yeni modalari tercih edip etmedigi durumlar tablo 11,12,13, ve 14’te
gosterilmigtir.

Tablo 11. Sosyo ekonomik ile ilgili 1. Soruya verilen cevaplarin ferekans dagilimi

Soru 1. Marka énemlidir, markali giysiler tercih ederim
srol Sayi Yiizde
Hic 26 12,4
Cok az 47 22,4
Orta diizeyde 72 34,3
Biiyiik oranda 40 19,0
Tamamen 25 11,9
Toplam 210 100,0
Ort: 2,96 Std. Sapma: 1,179

Marka onemlidir, markal giysiler tercih ederim.” maddesine verilen cevaplarin
frekans dagilmi ve aciklayici istatistikleri Tablo 11'de verilmistir. Frekans
dagihimlan incelendiginde, en ylksek cevap orani %34,3 ile “orta diizeyde”
katiimda gergeklesmistir. Bu maddeye “hi¢” ve “cok az” cevabi verenlerin

toplam orani %34,4 ve “buylk oranda” ve “tamamen” cevabini verenlerin
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toplam orani %30,9 olarak gerceklesmigstir. Ayrica maddenin aritmetikortalamasi
2,96 olarak hesaplanmigtir. Bu sonu¢ da maddeye katilimin “orta dizey”

civarinda oldugu anlamina gelmektedir.

Tablo 12. Sosyo ekonomik ile ilgili 2. Soruya verilen cevaplarin ferekans dagilhimi

Soru 2. Genelde en yeni moda neyse onu almayi tercih ederim.
sr02 Sayi Yiizde
Hig 45 21,4
Cok az 72 34,3
Orta duzeyde 54 25,7
Buyuk oranda 23 11,0
Tamamen 16 7,6
Toplam 210 100,0
Ort: 2,49 Std. Sapma: 1,167

Katihmcilarin %22 si genelde en yeni moda neyse onu almay tercih etmezler,
%8 ise genelde en yeni moda neyse onu almayi tercih ederler. Bu sonuglara
gbre bizim arastirmaya katilan 6grenvilerin moda takip konusunda c¢ok zayif
olduklari tespit edilmektedir. Moda takip etme ile ilgili faktorlerin en dnemlisi aile
, ve ailenin egitim ve mesleki durum oldugu igin, bu arastirmaya katilan
ogrencilerin ebeveyleri her iki faktor ile ilgili gok dusuk duzey de olduklar tespit

edilmistir.

Tablo 13. Sosyo ekonomik ile ilgili 3. Soruya verilen cevaplarin ferekans dagilimi

Soru 3. Yeni modalar benim igin etkileyicilerdir.
sr03 Sayi Yiizde
Hi¢ 51 24,3
Cok az 43 20,5
Orta diizeyde 67 31,9
Blyiik oranda 24 11,4
Tamamen 25 11,9
Toplam 210 100,0
Ort: 2,66 Std. Sapma: 1,289

Ankete katilan katihmcilarin ¢ogu %32’ si orata dizeyde yeni modadan

etkilenmediklerini, %12 si tamamen etkilenmektedirler.
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Tablo 14. Sosyo ekonomik ile ilgili 4. Soruya verilen cevaplarin ferekans dagilimi

Soru 4: Marka benim igin dnemli degildir
sr04 Sayi Yiizde
Hig 34 16,3
Cok az 61 29,2
Orta diizeyde 57 27,3
Biiyiik oranda 28 13,4
Tamamen 29 13,9
Toplam 209 100,0
Ort: 2,79 Std. Sapma: 1,264

Yapilan galisma sonucunda 6grencilerinin marka se¢iminde 6grenci tercihlerine
gbre urln yelpazelerini gelistirmeye o©Onem vermelidirler. Daha onceki
¢alismalara baktigimizda, ogrencilerin giyim ve marka segim tercihini etkileyen
onemli faktorlerin basinda; oOgrenciler giysi tercihlerini belirlerken oOncelikle
Medya ve reklamlardan, sosyal meday ve sonra da arkadaslarindan
etkilenmektedir. Ozellikle genglik yilarinda bireylerin, cevresi tarafindan kabul
gbrmeye ve arkadas grubunca olumlu bir gézle degerlendiriimeye daha fazla
onem verdikleri bilinmektedir (Erwin, 2000:86). Ayrica, kendisine ornek aldigi ve
bedendigi bir Gnlinin giyinme tarzini da benimsemesi giyim tercihlerinde etkili
olmaktadir. Bu arastirma soucunda 6grencilerin moda secimi yaparken, %17si

icin marka 6nemli degildir, %14 marka énemlidir.

Sekil 1. Sosyo ekonomik boyitii ve maddeleri icin gubuk grafigi

sosyo ekonomi
sr 04
sr03
sr 02

srol

2

~

2,3 2,4 2,5 2,6 2,7 2,8 2,9 3

Sosyo-ekonomi boyutu ve maddelerinin aritmetik ortalamalarina iligkin gubuk

grafik Sekil 1’de verilmigtir. Verilerden sosyo-ekonomi boyutunun ortalamasi



60

2,73 olarak hesaplanmigtir. Bu sonug¢ boyut ile ilgili algilarin “gok az” ile “orta
duzeyde” arasinda bir degere sahip oldugu anlamina gelmektedir. En dusuk
katiim “sro2” maddesinde en yuksek katilim ise “sr01” maddesinde

gerceklesmistir.

Kllturel sermaye, genis anlamiyla egitim -bagka bir deyisle, ‘sosyallesme’-
surecinde elde edilen birikimin toplamini dile getiren bir kavramdir. Bourdieu,
kaltarel sermayeyi formel egitimle kazanilan ve diplomalarla objektif bir
gorinim kazandirilan “okul sermayesi’ ile aileden kaynaklanan ve dogal bir
bicimde, aile hayati icerisinde kazanilan nitelikleri ifade eden “tevaris eden
kiltir sermayesi” olmak Uzere ikiye ayirarak incelemektedir. ister okul sistemi
yoluyla elde edilmig olsun, ister aileden devralinmis olsun, entelektiel

niteliklerin toplamina karsilik gelmektedir(Bourdieu, 1979.b: 3-6).

Benzer sekilde, gelir sermayeiligkisini egitime veya yasa baglayan bagimsiz
degiskendir. Yasa uygun gelir, ¢odu zaman degisen orandadir ve sermaye
egitim , cinsiyet ve kalitsal kulturel ya da sosyal sermayeye baglidir. Bagka bir
durumda, degiskenlerden biri, digerinin donusturulmus bicimidir
(Bourdieu,s.104,105).

Aile faktoru ile ilgili olarak sunu soyleyebiliriz; kiginin bebekliginden itibaren aile
cevresinden etkilenmektedir ve alicilar Gzerinde aile Uyelerinin etkisi oldukca
guclidir. Bununla beraber, aile tyelerinin sahip olduklari rollerin farkli olmasi,
arn veya markalarin segiminde etkili olmaktadir. Sosyallesme slrecinde,
ogretenogrenen iligskisi temelinde ebeveynler iletisim yolu ile gocuklara rol model
olmaktadirlar. Ebeveynler ¢ocuklari kuguk yaslarda iken onlar icin segtikleri
markalar ile ydnlendirmede bulunmaktadirlar. ilk genclik dénemlerinde ise
marka tercihlerine iligkin tesvik edici davraniglarda bulunmaktadirlar. Aile
ogrencilerin yasam egrisinde yer alan her donemde gerek referans olarak,
gerek rol model olarak gerekse de tesvik eden olarak, marka tercihinde etkili

olmaktadir.



Tablo 15. Giyim tercihleri ile ilgili 5. Soruya verilen cevaplarin ferekans dagihim
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Soru 5. Arkadas gorusleri benim tercihlerimi etkiliyor

sr05 Sayi Yiizde
Hig 42 20,1
Cok az 59 28,2
Orta diizeyde 62 29,7
Biyiik oranda 27 12,9
Tamamen 19 9,1
Toplam 209 100,0

Ort: 2,63 Std. Sapma: 1,203

Danigma grubu dahilinde yer alan kigilerin, markalar hakkindaki gorusgleri,

markaya iligkin onerileri, markanin ozellikleri konusunda ilettigi bilgiler tuketici

tarafindan 6nemli gorilerek dikkate alinmakta ve dolayisiyla marka tercihlerini

etkilemektedirler. iginde bulunulan gruba uymak ve o gruba ait oldugunun

gOstergesi olmak tuketicilerin tercih ettikleri markalar ile degerlendiriimektedir.

Tablo 16. Giyim tercihleri ile ilgili 6. Soruya verilen cevaplarin ferekans dagilimi

Soru 6. Ebeveynlerin gorusleri benim tercihlerimi etkiliyor

sr06 Sayi Yiizde
Hic 39 18,7
Cok az 37 17,7
Orta diizeyde 51 24,4
Biyiik oranda 56 26,8
Tamamen 26 12,4
Toplam 209 100,0

Ort: 2,97 Std. Sapma: 1,302

Katihmcilarin = %19 ebeveynlerin

tamamen ebeveynlerin goruglerinden etkilenmektedirler.

goruslerinden

etkilenmemektedir,

%13
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Tablo 17. Giyim tercihleri ile ilgili 7. Soruya verilen cevaplarin ferekans dagilimi

Soru 7. Ebeveynlerin gorigleri benim tercihlerimi etkiliyor

sr07 Sayi Yiizde
Hig 67 32,1
Cok az 47 22,5
Orta diizeyde 43 20,6
Biyuk oranda 28 13,4
Tamamen 24 11,5
Toplam 209 100,0
Ort: 2,5 Std. Sapma: 1,363

Katihmcilarin %32 si kardes goruslerinden etkilenmemektedir, %12 tamamen

kardes goruslerinden etkilenmektedir.

Sosyo-Kulturel Faktorler Sosyal faktorler kisaca: Kultur, alt kaltur, sosyal sinif,
referans gruplari, roller ve ailedir. Buna bagli olarak denilebilir ki, 6grencilerin
marka tercihini etkileyen sosyokulturel faktorlerin baghcalari; kultar, sosyal sinif,
danisma gruplari, aile, arkadas, rol ve statidir. Ogrencilerin satin alma
kararlarini etkileyen bu unsurlar bilingli veya bilin¢cdisi olarak marka ve tercihini

ve markall Uriin segimini belirlemektedir.

Kultar: Tuketici istek ve ihtiyaclarinin en temel belirleyicisi olan kultar, insanlarin
olusturdugu deger sistemini, orf, adet, ahlak, tutum, inang, davranis ve bir
toplumda paylasilan diger sembollerin karisimidir. Sosyoloji literattriinde
genellikle yer alan bir tanima goére: Kultur bilgiyi, imani, sanati, ahlaki, hukuku,
orf ve adeti ve insanin toplumun bir Gyesi olmasi dolayisiyla kazandigi diger
batin beceri ve aligkanliklari kapsayan bir butundar. Kaltar, ogrencilerin
yiyecegini giyecegini, mobilya gibi somut kavramlari oldugu gibi, egitim, refah ve

yasalar gibi soyut kavramlari da kapsamaktadir (Kenneth A. vd.1997 s17).

Cunku bu insanlara daha ¢ok guvenmektedirler ve onlarin deneyimlerinden
yararlanmak istemektedirler. Ogrenciler yakin gevresi tarafindan sikga satin
alinan markalara kargl daha olumlu yaklagim sergilemektedirler. Kisaca, hedef

kitleyi olusturan bireylerin tutum, fikir ve davraniglarini kimi zaman dogrudan
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kimi zaman ise dolayli olarak etkileyen tlketici gruplarina danigsma gruplari

denilmektedir.

Sekil 2. Giyim tercihi boyutu ve maddeleri i¢in gubuk grafigi

Giyim tercinleri |
sr07 [
sro6
s05  ——

2,20 2,30 2,40 2,50 2,60 2,70 2,80 2,90 3,00 3,10

Giyim tercihleri boyutu ve maddelerinin aritmetik ortalamalarina iliskin gubuk
grafik Sekil 2’de verilmistir. Verilerden giyim tercihleri boyutunun ortalamasi
2,70 olarak hesaplanmistir. Bu sonug¢ boyut ile ilgili algilarin “cok az” ile “orta
dizeyde” arasinda bir degere sahip oldugu anlamina gelmektedir. En
dusukkatihm “sro7” maddesinde en yuksek katihm ise “sr06” maddesinde

gerceklesmistir.

John Rocha, “Yasamimizda Modanin Roli” baslikli sunusunda da bu fikri

desteklemektedir. “...

Zaman iginde modanin rolu degisti. CUnkl, gegmiste moda; hangi sosyal gruba
ait oldugunuzu gosterirken, bu gun boyle bir tahmin sizi ¢cok yaniltici sonuglara
gOturebilir oldu. Kimin kim, ne oldugu, ne kadar para kazandigi, hangi titre sahip
oldugu giysisinden belli olmamaktadir. insanlar kendi kisisel giysileri ile ne
paralarini ne iglerini ne toplumdaki yerlerini gostermeye calismiyorlar. Kendi
bireysel kigiliklerini gostermeye c¢alisiyorlar. Kim oldugunuzu, ne oldugunuzu
moda aracilidi ile gosterme devri basladi. Sosyal konumunuzu gdsterme devri
bitti..” (John Rocha,1996 “The Role of Fashion in Our Lives” Aktaran: Uslu,
1998:16). Moda ¢ok genis ve karmasik bir kavram oldugundan, modaya uyma

nedenini tek bir faktor ile agiklamak miumkin degildir. Gergektende bugin moda
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olgusu insanlarin kendi Kigiliklerini gosterme yonunde bi¢cimlenmeye baslamistir
(Uslu, 1998:16). bir degere sahip oldugu anlamina gelmektedir. En dugukkatilim
“sro7” maddesinde en ylUksek katilim ise “sr06” maddesinde gergeklesmistir..
Gergektende bugin moda olgusu insanlarin kendi Kisiliklerini gdsterme ydoninde

bicimlenmeye baglamistir (Uslu, 1998:16).

Tablo 18. Marka takibi ile ilgili 8. Soruya verilen cevaplarin ferekans dagihmi

Soru 08. Genelde markasiz giysiler almam

sro8 Sayi Yuzde
Hig 32 15,2
Cok az 59 28,1
Orta diizeyde 57 27,1
Biuyuk oranda 39 18,6
Tamamen 23 11,0
Toplam 210 100,0
Ort: 2,82 Std. Sapma: 1,22

Katihmcilarin %16 markasiz giysiler alirlar, % 12 si markasiz giysiler

almamaktadirlar.

Tablo 19. Marka takibi ile ilgili 9. Soruya verilen cevaplarin ferekans dagilhimi

Soru 09. Alisveriste giysinin kalitesi markasindan daha dnemlidir.

sr09 Sayi Yizde
Hig 22 10,5
Cok az 15 7,1
Orta diizeyde 29 13,8
Buyuk oranda 56 26,7
Tamamen 88 41,9
Toplam 210 100,0
Ort: 3,82 Std. Sapma: 1,328

Kalite  ¢ok  yonlu bir  kavramdir.Kalite,lretim sirasinda uretimi
aksatmayan,belirlenmis  6zellikleri saglamasinin yanisira beklentileri de
kargilama yetenegine sahip olan ve kullanim sirasinda kullaniclyi memnun
eden urin veya hizmettir.Katihmcilarin %11 aligveriste giysinin kalitesi
markasindan daha 6nemli degildir,%42g6re giysinin kalitesi markasindan daha

onemlidir.
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Tablo 18’ ve 19’in incelemsinde, aligveris yapmanin var olmayi simgeledigi
tuketim c¢aginda, marka satin almak kimlik olusturmanin bir araci haline
gelmigtir. Boylece tuketim toplumu, Esprit, Benetton, Louis Vuitton gibi sirket
logolarini Uzerinde tasiyan bireyleri Uretmigtir. Boylece tuketim ve sembolleri
gunluk hayatin bir pargasi haline gelmistir (Willis, 1991,s.131).Tablo 18’den elde
edilen sonuclar markali giysiler alirrm cevabini goérmekteyiz.

Marka beraberinde kaliteyi simgelerken kaliteye de dnem vermistir ve kaliteli
drinlere marka ismi verilmigtir.Tablo 19’ da verilen sonuca dayanarak
aligveriste  giysinin  kalitesi markasindan daha oOnemli  oldugunu
gormekteyiz.Kalite ¢ok yonlu bir kavramdir. Kalite, Uretim sirasinda uretimi
aksatmayan, belirlenmis Ozellikleri saglamasinin yanisira beklentileri de
kargsilama yetenegine sahip olan ve kullanim isirasinda kullaniclyi memnun

eden Urun veya hizmettir.

Tablo 20. Marka takibi ile ilgili 10. Soruya verilen cevaplarin ferekans dagilimi

Soru 10. Aligveriste giysinin gérintsiu ve modasi kalitesinden daha énemlidir.

srl0 Sayi Yiizde
Hig 49 23,3
Cok az 42 20,0
Orta diuzeyde 66 31,4
Buyik oranda 25 11,9
Tamamen 28 13,3
Toplam 210 100,0
Ort: 2,72 Std. Sapma: 1,31

Katihmcilarin %24 e goére aligveriste giysinin gériinisu ve modasi kalitesinden
daha 6nemli degildir, %14 gore giysinin gérinisu ve modasi kalitesinden daha

onemlidir.

Moda Simmel’in agisindan kisinin toplumla uyumlu olmasinin vasitasidir. Fakat
kisi diger kisilerle farklihgini. Ortaya gikarir. Burada en 6nemli konu modayla
alakal sinif modasidir. Simmel’e gére, sinif modasi sdyledir “Yiksek
tabakalarin modalari, kendilerini alt tabakalarin modalarindan ayirir; ne zamanki

alt tabakalar yuksektekilerin modalarini devralmaya baslar, o zaman yuksek
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tabaka bunlardan vazgecer.” Bizim Tablo’da giysinin gorintsiu ve modasi

kalitesinden daha fazla onem arz etmemektedir

Tablo 21. Marka takibi ile ilgili 11. Soruya verilen cevaplarin ferekans dagilimi

Soru 11.Giysi se¢gimimde moda ve markanin higbir nemi yoktur.

sril Sayi Yiizde
Hig 41 19,5
Cok az 61 29,0
Orta diizeyde 55 26,2
Biiyiik oranda 24 11,4
Tamamen 29 13,8
Toplam 210 100,0
Ort: 2,71 Std. Sapma: 1,289

Katihmcilarin %20 gore giysi segimimde moda ve markanin higbir dnemi yoktur,
%14 e gore giysi se¢cimimde moda ve marka onemlidir. Soru 8,9,10 ve 11’ e
baktigimizda ogrenciler genel olarak, moda kavramini bilmektedir. Bununla
beraber modanin iyi giyim i¢in sart oldugunu dusinmemekte, modaylr magaza
vitrinlerinden dgrenmektedirler. Ogrencilerin, gogunlukla moda Urinleri giyme
aliskanliginda olmadiklari, modasi gecse bile bedendikleri taktirde giysilerini
giymeye devam ettikleri gorilmektedir. Ogrenciler, indirimli satislari ucuz bir

seyler alabilme firsati olarak tanimlamaktadir.

Sekil 3. Marka takibi boyutu ve maddeleri igin gubuk grafigi

Marka Takibi Boyutu

Marka takibi
srll
sr10
sr09

sr08

0,

o

0 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 3,50 4,00 4,50

Marka takibi boyutu ve maddelerinin aritmetik ortalamalarina iliskin gubuk grafik
Sekil 3'de verilmigtir. Verilerden marka takibi boyutunun ortalamasi 3,02 olarak

hesaplanmigtir. Bu sonug¢ boyut ile ilgili algilarin “orta dizeyde” civarinda bir
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degere sahip oldugu anlamina gelmektedir. En dusuk katihm “sr11”

maddesinde en yuksek katilim ise “sr09” maddesinde gergeklesmistir.

Simmel ‘e gore eskiden yapildiktan sonra moda olan nesneler glinimuzde
moda olmasi igin Uretiliyor. Bu tarz bir Uretim fazlasiyla kazang ve Un sagliyor
ureticilerine. Moda sinirlilik derecesi ile orantili bir gelisme kaydeder. Sahip
olduklari bu kimlikte moday: etkiler her deg@isimin arkasindan yeni degisimler
dort gozle ve sinirlilik halinin tavan yaptigi bir durumda beklenir. Moda olan sey
ne kadar hizl yayilirsa o kadar sonunu hazirlamis olur.”ortaya ¢iktigi kadar hizli
bicimdeyokolangseyemodadenir.”

https://sosyolojiden.wordpress.com/makaleler/georg-simmel-ve-modernite/

Moda beraberinde markayi getirmektedir, marka bir cok sosyal sinifa hikm
etmektedir. Yasam bicimi tuketicilerin algilama ve tutumlarini etkiledigi icin farkl

sosyal siniflarda yer alan kigilerin marka tercihleri de farkli olmaktadir.

Bunlari birbirlerine baglayan seyde para olarak adlandirilir. “Simmiel paranin ne
kadar insanin hayatinda kuiltir ve yasam bicimini belirlemesinde d6nemini
aciklamaktadir. Nesnelerin kalturt bireylerin kaltGranan yerini almaktadir, Zihnin
Yaraticiligi Nesne yonelimli surecin konusu (Vergegstandlichung) bir sey olarak
hesaplanmaktadir” (Deflem,2003:71).Sekil 3'te elde edilen sonuglara goérede
paranin onemini ve sosyo ekonomik etkenleridikkate aldiginda ,bireyin moda
takibi ve marka secimiyle pozitif bir iliskisi oldugunu ve kaliteye markadan daha

¢ok 6nem verdigini gormekteyiz.


https://sosyolojiden.wordpress.com/makaleler/georg-simmel-ve-modernite/

Tablo 22. Giyim tercih uyumu ile ilgili 12. Soruya verilen cevaplarin ferekans dagilimi
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Soru 12. Genelde indirimin oldugu magazalardan alisveris yapmayi tercih ederim.

srl2 Sayi Yizde
Hig 15 7,1
Cok az 27 12,9
Orta diizeyde 65 31,0
Biiyiik oranda 57 27,1
Tamamen 46 219
Toplam 210 100,0

Ort: 3,44 Std. Sapma: 1,173

Katihmcilarin %8e gore genelde indirimin oldugu magazalardan aligveris

yapmayi tercih etmezler, %22 genelde indirimin oldugu magazalardan alisverig

yapmayi tercih ederler.

Para artik modern kesimlerin en buyuk guicu haline gelmistir.”para gérinmez bir

hal alip nesne formatindan ¢ikmistir.” Para eskinin degis tokus tarzindan ziyade

yalin bir hal getirmistir. Bunun yani sira para toplum i¢inede bir kin olgusu da

olusturur. Cunkd modern metropol kesimlerde insanlar ya parayla yonetilen ya

da parayla yoneten olarak ayrilir. Bu yonetim sekli toplum icinde bir kargasaya

bir kine sebep olur. Para ekonomisi kentleri bir ablukaya alir ve kentin her

yerinde kendini fazlasiyla hissettirir. Bu toplumlarda yasayan her bir birey

nereye giderse gitsin paranin lizumunu fazlasiyla hisseder. Para, Simmel’e

gore, “esyanin 6zunu oyar”, “kendisine mahsuslugunu, 6zel degerini kemirir.”

http://www.mustafaarmagan.com.tr/para-felsefesi.html

Simmel’in para felsefesinden yola ¢ikrak, Tablo 22’'de elde edilen sonuglar,

genelde indirimin oldugu magazalardan aligveris yapmay tercih ederleri

gormekteyiz.


http://www.mustafaarmagan.com.tr/para-felsefesi.html
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Tablo 23.Giyim tercih uyumu ile ilgili 13. Soruya verilen cevaplarin ferekans dagilimi

Soru 13.Yeni sezonda moda degistidi zaman yeni marka kullanirim.

sr13 Sayi Yizde
Hig 70 33,3
Cok az 66 31,4
Orta diizeyde 50 23,8
Biiyiik oranda 12 5,7
Tamamen 12 5,7
Toplam 210 100,0
Ort: 2,19 Std. Sapma: 1,13

Katihmcilarin %34 yeni sezonda moda degistigi zaman yeni marka

kullanmazlar, %6 yeni sezonda moda degistidi zaman yeni marka kullanirlar.

Tulketici igin , imaj-statu iligkisi ve bunlari ortaya koyan her drtin, her marka,
toplumsal sinifi, statiyl ve prestiji belitmeye yaramaktadir ve tuketicinin iginde
yer aldigi sinif yerine bir Ust sinifa ait olma istegi, genellikle stati sembolleri
durumundaki tiketim Urlnleri ile tatmin edilmeye calisiimaktadir (Odabasi,
1999, s.115).

Alt sosyal gruplarin taklit ilkesini takip ederek ust gruplara tuketim kaliplari
Uzerinden yaklasma, yeni statiler olusturma ¢abasi, Ust gruplarin, farkllastirma
ilkesini takip edip, yeni olusan modaya ayak uydurma c¢abasi ile birlikte igleyen
bir sistem olugturmaktadir. Bu durum ayni zamanda yeni modalarin surekliligini
saglayan bir motor iglevi de gormektedir (Odabasi, 1999, s.119). Yeni
modalarin olusmasi ile ikon markalar da kendilerini bu sistem iginde yenileyerek
bireyin olusturmak istedigi statu ve farkhlasma istegini
karsilayabilmektedir.Tablo 23’den elde edilen sonuglara goére yeni sezonda

moda degistigi zaman yeni marka kulanmamaktadirlar.
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Tablo 24. Giyim tercih uyumu ile ilgili 14. Soruya verilen cevaplarin ferekans dagilimi

Soru 14. Demode oldugu zaman da istedigim moday! kullanabilirim.

srl4 Sayi Yiizde
Hig 40 19,0
Cok az 30 14,3
Orta diizeyde 57 27,1
Biyiik oranda 37 17,6
Tamamen 46 21,9
Toplam 210 100,0
Ort: 3,09 Std. Sapma: 1,399

Katihmcilarin %20 demode oldugu zaman da istedikleri modayi kullanmazlar,

%22 demode oldugu zaman da istedikleri modayi kullanirlar.

Tuketim, tuketicinin kendine 6zel ve sosyal dunyalarinin yaratiimasi ve
korunmasi igin gerekli anlam ve degerlerin saglanmasinda temel rol oynar. Bu
kulturel anlamlar markalara donusturulur ve markalar da kimligin ingasinda
sembolik kaynaklari olusturur. Dittmar’a gore, egyalar sahiplerinin ve
bagkalarinin gézunde derin sembolik anlamlar barindirirlar. Esyalarin sembolik
anlamlari, kendi kimligimizi ifade etmemize ve baskalarinin kimligini
algilamamiza yararlar (Elliott & Waltanasuwan, 1998, s.134).Tablo 24’den elde
edilen sonuglara gére demode oldugu zaman da istedigim modayi

kullanabilirim.

Sekil 4. Giyim tercih uyumu boyutu ve maddeleri igin gubuk grafigi

Giyim tercih uyumu |
sr14 ——
sr13 [
sr12 ———

0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 3,50 4,00
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Giyim tercih uyumu boyutu ve maddelerinin aritmetik ortalamalarina iligkin
cubuk grafik Sekil 4’de verilmistir. Verilerden giyim tercih uyumu boyutunun
ortalamasi 2,91 olarak hesaplanmistir. Bu sonug boyut ile ilgili algilarin “cok az”
ile “orta duzeyde” arasinda bir degere sahip oldugu anlamina gelmektedir. En
dusuk katilim “sr13” maddesinde en yuksek katilim ise “sr12” maddesinde

gerceklesmistir.

Ancak “marka sadece herkesin ezbere bildigi tek bir isim veya logo degildir
(Ozgen, 2002: 740)”. Marka, islevsel ve duygusal kazanglar, nitelikler, kullanim

tecrubeleri, ikonlar ve simgeler butinudur (Zyman ve Brott, 2004: 65).

Bu noktada markanin sadece tuketicinin ortak zihninde yasadigi konusunda
berrak olmaliyiz. Marka, tuketicilerin ortak algisi icinde tanimlanabilen bir
kisilik/kimliktir ve diger tum Kisilikler gibi benzersizdir. ClUnkU yerine getirilmis
vaatlerden ve farkli deger kimelerinden olugsmaktadir. Yapisi, ¢cok fazla sayida
somut ve soyut deneyimle ilintilendirilir ve farkli unsurlarin bagariyla bir araya
gelmesiyle bir marka, acik bir sekilde diger 'benzer' Griin ve hizmetlerden ayrilir
(Pile, 2001: 242).

Diger bir deyisle, marka; ayni ya da farkli gesitli niteliklerde ve sektorlerdeki
urun-hizmetlerin  birbirlerinden  kolayca ayrilmalarini  saglayan, yapilan
arin/hizmet dizaynlari ve tanitim g¢alismalari ile benzerlerinden farklilastirilan,
artin ile birlikte, onu piyasaya sunan kisileri ve firmalari da tanimlayan, basim ve
yayim yoluyla genis kitlelere duyuran, tanitan, onlari bagkalarinin taklit etmesi
ya da haksiz davraniglari karsisinda ait oldugu ulkenin ya da uluslarararasi
hukuk kurallarinin gergevesinde koruyan, isim, sdzcuk, s6zcik grubu, harf,

rakam, renk, sekil ve dizayn bilesimidir (Ak, 1998: 121).

Anlasildigi Uzere, marka; bir sifat olarak kullanilan ve bir arti degeri ifade eden
(Harel, 2000: 50), benzersiz bir fikir ya da konseptir (Ries ve Ries, 2005b: 164).

insan iligkileri toplumsal iligkiler olarak insanin bagkalariyla hertirli iligkilerini,
etkilesimini kapsar ve insanin toplumsal davranislarini belirler. Akranlar

arasindaki insan iligkileri, psikolojik ve toplumsal gereksinmelerin doyurulmasi
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icin kurulan arkadaslik kavrami iginde belirlenebilir.Genglerin deger yargilari,
anne-babasinin, akranlarinin ve etraflarindaki yetiskinlerin deger yargilarindan
etkilenmekte ve ogrenciler, g¢evrelerindeki insanlarin benzer goéruslerinin bir
bilesimini yapmaya calismaktadirlar . Marka duyarlihg! ise, sosyal cevre ile
etkilesimle olusmaktadir. Fakat sosyallesme surecinde, ¢ogunlukla arkadaglar
daha etkili olmaktadir. Bu nedenlerle, bir tuketici olarak ogrenciler, tuketim
bicimlerinde, Urin veya marka bagliliklarinda veya markaya olan

duyarhliklarinda referans gruplarindan etkilenebilmektedir.

Asagidaki verilen tablolarda soru 15,16,17,18 ve 19’ da arastirmaya katilan

ogrencilerin arkadas uyumu ile ilgili verilen degisik sorular tablolarda verilmisgitir.

Tablo 25 . Arkadas uyumu ile ilgili 15. Soruya verilen cevaplarin ferekans dagilimi

Soru 15. Markanin ne oldugu benim giysi secimimde hig bir etkisi yoktur.

srl5 Sayi Yizde
Hig 30 14,4
Cok az 54 25,8
Orta diizeyde 49 23,4
Biiyilik oranda 32 15,3
Tamamen 44 21,1
Toplam 209 100,0
Ort: 3,03 Std. Sapma: 1,355

Ankete katilan 6grencilerin arkadas uyumu ile ilgili verilen ‘markanin ne oldugu
benim giysi se¢imimde hi¢ bir etkisi yoktur’ soruya cevaplara baktigimizda
yaklasik %401 dnemli olmadigini yanitlarken bunu %23 orta ve %21 tamamen

izlemektedir

Aligsveris yapmanin var olmayi simgeledigi tuketim ¢aginda, marka satin almak
kimlik olusturmanin bir araci haline gelmistir. Boylece tuketim toplumu, Esprit,
Benetton, Louis Vuitton gibi sirket logolarini Gzerinde tasiyan bireyleri Gretmistir.
Boylece tuketim ve sembolleri gunluk hayatin bir parcasi haline gelmigtir (Willis,
1991,5.131).Tablo 25de elde edilen sonuglara goére marka &6nem

tasimamaktadir.
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Tablo 26. Arkadas uyumu ile ilgili 16. Soruya verilen cevaplarin ferekans dagilimi

Soru 16. Markayi takip eden musteriler birebir onu takip ediyorlar

sr16 Sayi Yizde
Hig 62 29,8
Cok az 39 18,8
Orta diizeyde 55 26,4
Biiyiik oranda 31 14,9
Tamamen 21 10,1
Toplam 208 100,0
Ort: 2,57 Std. Sapma: 1,32

Katihmcilarin %30 markayi takip eden musteriler birebir onu takip etmiyorlar, %11 markay takip

eden musteriler birebir onu takip ediyorlar.

Bu noktada markanin sadece tuketicinin ortak zihninde yasadigi konusunda
berrak olmaliyiz. Marka, tlketicilerin ortak algisi iginde tanimlanabilen bir
kisilik/kimliktir ve diger tum kisilikler gibi benzersizdir. Clnku yerine getirilmis
vaatlerden ve farkli deger kimelerinden olusmaktadir. Yapisi, ¢ok fazla sayida
somut ve soyut deneyimle ilintilendirilir ve farkli unsurlarin basariyla bir araya
gelmesiyle bir marka, acik bir sekilde diger '‘benzer' Grin ve hizmetlerden ayrilir
(Pile, 2001: 242). Tablo 26’de elde edilen sonuclara gore markayi takip eden

musteriler birebir onu takip ediyorlar.

Tablo 27. Arkadas uyumu ile ilgili 17. Soruya verilen cevaplarin ferekans dagilimi

Soru 17. Markayi takip eden musteriler agizdan agiza markanin reklamini yapiyorlar

sri7 Sayi Yiizde
Hic 40 19,6
Cok az 26 12,7
Orta diizeyde 45 22,1
Biyuk oranda 41 20,1
Tamamen 52 25,5
Toplam 204 100,0
Ort: 3,19 Std. Sapma: 1,451

Katihmcilarin %20 markayi takip eden musgteriler agizdan agiza markanin
reklamini yapmamaktadirlar, %26 markayi takip eden musteriler agizdan agiza

markanin reklamini yapiyorlardir.

Marka; ayni ya da farkh cesitli niteliklerde ve sektorlerdeki Grin-hizmetlerin

birbirlerinden kolayca ayrilmalarini saglayan, yapilan Gran/hizmet dizaynlari ve
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tanitim ¢calismalari ile benzerlerinden farklilastirilan, trun ile birlikte, onu
piyasaya sunan Kigileri ve firmalari da tanimlayan, basim ve yayim yoluyla genis
kitlelere duyuran, tanitan, onlari bagkalarinin taklit etmesi ya da haksiz
davraniglari karsisinda ait oldugu ulkenin ya da uluslarararasi hukuk kurallarinin
cercevesinde koruyan, isim, s6zcuk, s6zcuk grubu, harf, rakam, renk, sekil ve
dizayn bilesimidir (Ak, 1998: 121). Anlasildigi Uzere, marka; bir sifat olarak
kullanilan ve bir arti degeri ifade eden (Hurel, 2000: 50), benzersiz bir fikir ya da
konseptir (Ries ve Ries, 2005b: 164). Tablo 27°de elde edilen sonuglara gore ki

agizdan agiza musteriler vasitasiyla takip ediliyor

Tablo 28. Arkadas uyumu ile ilgili 18. Soruya verilen cevaplarin ferekans dagilimi

Soru 18 .Giysi segiminde arkadaglarimin yorumu énemlidir.

srl8 Sayi Yiizde

Hig 38 18,6
Cok az 49 24,0
Orta diizeyde 58 28,4
Biyiik oranda 33 16,2
Tamamen 26 12,7
Toplam 204 100,0
Ort: 2,8 Std. Sapma: 1,27

Katilimcilarin %19 giysi se¢iminde arkadaslarinin yorumu énemli degildir, %13

igin giysi sec¢iminde arkadaglarinin yorumu 6nemlidir.

Gunumuzde ergenlerin kendilerini daha iyi hissetme, arkadas ¢evresine uyum
saglama gibi nedenlerden dolayi giyime olan meraklari daha da artmigtir. Ayrica
ergenlik ddneminde giyim meraki arkadas gruplari arasinda adi gegen ya da
benzemek istedigi kisilerin Uzerinde gorulen giysiler ve markalari 6ne
cikarmakta, giyim kugsama dugkun olan ergenleri marka bagimlisi haline
getirmektedir (Unver, Talan ve digerleri, 1986).Tablo 28’de elde edilen
sonuglara gore giysi segiminde arkadasin énemli bir rolt olmadigini

goérmekteyiz.
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Tablo 29. Arkadas uyumu ile ilgili 19. Soruya verilen cevaplarin ferekans dagilimi

Soru 19. En yakin arkadaslarim marka kullaniyorlar.

sr19 Sayi Yiizde
Hig 22 10,8
Cok az 35 17,2
Orta diizeyde 66 32,4
Biiyiik oranda 39 19,1
Tamamen 42 20,6
Toplam 204 100,0
Ort: 3,22 Std. Sapma: 1,257

Katihmcilarin %11 igin en yakin arkadaslari marka kullanmiyor, %21 en yakin arkadaslari marka

kullaniyorlar.

(Brooks,2003)’un yaptig bir arastirma da ergenlerin kendi kisilik ve degerlerini
ifade eden giysileri alip almamada kendi kararlarinin cok 6nem tasidigi
belirlenmistir. Ergenler ebeveynlerinin fikirlerinin degil, kendi kisilik ve kimliklerini
ortaya koyan giysileri giyerek “neyin bana en uygun giysi oldugunu ben bilirim”
ya da “hoslandigim seyi alirrm” ifadeleri ile kendi kararlarini uygulamak
istediklerini acikga ifade etmiglerdir.Buradan da anlasildigi gibi ergen daha gok
kendi istedini 6ne surdirmektedir.Tablo 29'de elde edilen sonuglara gore ergen

yakin arkaaslarin marka kullanimindan etkilenmektedirler.

Sekil 5. Arkadas uyumu boyutu ve maddeleri i¢in gubuk grafigi

Arkadas Uyumu Boyutu

.|
srl9

srl7

srl5

0,00 0,50 1,00 1,50 2,00 2,50 3,00 3,50

Arkadas uyumu boyutu ve maddelerinin aritmetik ortalamalarina iliskin gubuk
grafik Sekil 5’de verilmistir. Verilerden arkadas uyumu boyutunun ortalamasi
2,95 olarak hesaplanmistir. Bu sonug¢ boyut ile ilgili algilarin “orta duzeyde”
civarinda bir degere sahip oldugu anlamina gelmektedir. En diasuk katilim

“sr16” maddesinde en yuksek katilim ise “sr19” maddesinde gergeklesmistir.
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Arkadas uyumu boyutularini inceledigimizde markanin ergenin hayatinda ne
kadar 6nemli bir rol oynayip oynamadigini ve giysi seg¢iminde ne derece etKili
oldugunu yukarida elde edilen sonuglara dayanarak gormekteyiz. Benzer
sekilde, gelir sermaye iligkisini egitime veya yasa baglayan bagimsiz
degiskendir. Yasa uygun gelir, ¢odu zaman degisen orandadir ve sermaye
egitim , cinsiyet ve kalitsal kulturel ya da sosyal sermayeye bagldir. Bagka bir
durumda, degiskenlerden biri, digerinin donusturulmus bicimidir
(Bourdieu,s.104,105).

Seki S’ten elde ediled sonuglara dayanarak,markanin takibi herseyden once
gelir sermaye iligkisine ve kultlrel etkenlere baghdir. Bununla birlikte kiginin
arkadas grubu ve onem verdigi ¢evresi ve akran guruplari, cinsiyete dayal ,her
cinsiyetin kendi hemcinsleri ile takilmasi ve ailelerinin etkisini marka baghliginda

arz etmekteyiz.

Tablo 30. Boyutlar arasindaki iligskinin korelasyon katsayisi ile incelenmesi

X1 X2 X3 X4 X5
Korelasyon . . . .
Sosyo ekonomi (X1) katsayisi 1 ,182 434 ,410 ,399
p ,008 | ,000 ,000 | ,000
Korelasyon
Giyim tercihleri (X2) katsayis 182" 1 201" | 243" | 270"
p ,008 ,004 000 | ,000
Korelasyon
Marka takibi (X3) katsayisi 4347 | 201" 1 388" | 502"
p 000 | ,004 ,000 | ,000
Korelasyon
Giyim tercih uyumu katsayisi 410" | 243" | 388" 1 353"
(x4) p ,000 | ,000 | ,000 ,000
Korelasyon
Arkadag uyumu (X5) katsayis| 399" | 270" | 502" | 353" 1
p 000 | ,000 | ,000 ,000
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Boyutlar arasindaki iligki igin korelasyon katsayisi bulgulari Tablo 30’da
verilmigtir. Elde edilen bulgulara gore ikili iliski katsayilarinin tamami istatistiksel
olarak anlamli bulunmustur. Korelasyon katsayilarinin hepsinin de pozitif olmasi
boyutlar arasinda ayni yonlu iliski oldugu anlamina gelmektedir. Buna goére,
boyutlardan herhangi birisinin algi veya davranis dizeyinde bir artis oldugunda
diger boyutlarin da algi veya davranig dizeyinde artis olmasi beklenir.
Korelasyon katsayilari incelendiginde en yuksek korelasyon katsayisi marka

takibi boyutu ile arkadas iligkisi boyutu arasinda, en disuk korelasyon ise osyo-

Tablo 31. Olgek boyutlarinin okul degiskeni bakimindan incelenmesi

Ookul Std.
N Ort. Sapma F P
Necla Kizilbag Lisesi 43 2,58 0,679 0,930 | 0,396
[ Buyiik Kolej 63 2,76 0,652
Sosyo ekonomi  [|jqirim Bayezit Lisesi 104 2,77 0,911
Toplam 210 2,73 0,796
Necla Kizilbag Lisesi 43 2,36 1,061 2,861 | 0,059
Blytk Kolej 63 2,75 0,983
Giyim tercihleri Y |dinm Bayezit Lisesi | 103 2,81 1,055
Toplam 209 2,70 1,044
Necla Kizilbag Lisesi 43 3,12 0,697 1,591 | 0,206
Biyik Kolej 63 3,09 0,539
Marka takibi Yildirnm Bayezit Lisesi | 104 | 2,93 0,800
Toplam 210 3,02 0,712
Necla Kizilbag Lisesi 43 3,00 0,678 0,898 | 0,409
Giyim tercih Biyiik Kolej 63 2,96 0,579
L Yildinnm Bayezit Lisesi 104 2,84 0,886
Toplam 210 2,91 0,764
Necla Kizilbag Lisesi 42 3,09 0,826 1,819 | 0,165
Biyik Kolej 63 3,03 0,573
Arkadas uyumu - [Y||dinm Bayezit Lisesi | 104 2,85 0,881
Toplam 209 2,95 0,792

ekonomi boyutu ile giyim tercihleri boyutu arasinda gergeklesmisgtir.
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Olgek boyutlarinin  okul degiskeni bakimindan incelenmesi Tablo 31’de
verilmigtir. Yapilan ANOVA testine gore boyutlardan hi¢ birisinde okul degigkeni

bakimindan istatistiksel olarak anlamli farkhlik bulunamamistir

Tablo 31’den olusan dlgek boyutlarina gére asagida bulunan grafik satinlarini

aciktamaktayiz.

OLGEK BOYUTLARININ OKULLARA GORE GRAFIKLERI

Sekil 6. Sosyo-ekonomi boyutunun okullara gére siitun grafigi

2,77
I 2,73

Necla Kizilbag Lisesi Buyuk Kolej Yildirim Bayezit Lisesi Genel Ortalama

2,80

2,76

2,75
2,70
2,65
2,60 2,58
2,55
2,50

2,45

Tablo 31’den elde edilen sonuglara dayanarak ve sutun grafiginin boyutlarina
bakildiginda Yildirim Beyazit lisesi’nin ortalamasi 2.77 en yuksek orananda

oldugunu belirtmekteyiz.

Bu arastirmada, alt sosyo ekonomik siniflardan gelen égrencilerin (Yildirim
Beyazit lisesi ) orta (Necla Kizilbag lisesi ) ve Ust (Ozel Biiyiik Kolej lisesi)
duzeydeki 6grencilerden daha ¢ok istekli olduklari agiklanmigtir.Bu hipotez tim
siniflar igin rededilmistir.Yildinnm Beyazit lisesine bakildiginda, egitimin niteligine
sosyoekonomik ve sosyokultirel etkenler neden olmaktadir. Bu lise’de
sosyoekonomik ve sosyokulturel faktorlerden egitim kalitesini belirleyen temel
unsurlarindan biri, yasanilan bolge, ebeveynin egitimi ve ekonomik durumu

oldugunu belirtmektedir.

Bourdieu’nun ¢alismalarinda kultirel sermayenin temel bir yeri vardir. Egitim
yoluyla ailelere ve dolayisiyla bireylere glcu elinde bulunduranlar tarafindan

asllanan yapidir. EQitim sistemindeki okul yapilanmasi, devlet okullari ve 6zel
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okullar olmak tzere iki kategoride toplandigi goriilmektedir. Ozel okullarin
ucretli olmasi nedeniyle ekonomik sermayelerine paralel olarak entelektuel
gelismiglik kategorisine yakin durabilen bireylerin gcocuklarinin bu okullarda
egitim goérduigunu sdylenebilir. Ancak boyle bir yaklagim, bu ¢ocuklari ve
ailelerini homojenlestirmekten 6teye goturmemektedir. CUnku entelektuelligin
OlcUsu fazla ekonomik kaynaga sahip olmak degil, tam aksine bireysel
gelismigliktir. Devlet okullarinda, okulun bulundugu yerlegim yerlerinin ekonomik
gelismigligine paralel olarak, 6grenci ailelerinin de ekonomik sermayelerinin
ayni oranda degisim gosterdigi gorulmektedir. Bu nedenle devlet okullarindaki
ogrencilerin ailelerinin ekonomik gelirleri, o yerlesim yerine gore gesitlenip

sekillenebilmektedir.

Ayni sekilde diger okullar arasinda da kalite farkliliklarin ylksek dizeyde
olmasi, temel egitimin ve liselerin sosyo ekonomik dizeyleri ve temel unsurlari
aciklanmistir.Bu arastirmada alt dizeydeki okulun yeterli sekilde ebeveynin
egitim durumu ve aile kultlr zenginligi diger orta ve Ust duzeydeki okullara gore

farkhlik gdstermektedir.

Sekil 7. Giyim tercihleri boyutunun okullara goére siitun grafigi

2,90

2,81
2,80 2,75
2,70

2,70

2,60

2,50

2,40 2,36

2,30

2,20

2,10

Necla Kizilbag Lisesi Blyuk Kolej Yildirim Bayezit Lisesi  Genel Ortalama

Tablo 31°den elde edilen sonuglara dayanarak ve sutun grafiginin boyutlarina
bakildiginda Yildirim Beyazit lisesi’nin ortalamasi 2.81 en ylksek orananda

oldugunu belirtmekteyiz.
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Bu arastirmada giyim tercihi boyutuna bakildiginda her ne kadar lise alt sinifin
etkisi altinda olursa olsun,yukarida da degindigimiz Uzere,bir gcok etkenden
kaynaklanan:sosyo ekonomik duzey,aile kultiru,akran etkisi ve ergenin kendi
tercihlerinden olusan nedenlerle sectigimiz liseler gurubundan,alt sinif da olan
Yildirnm Beyazit lisesinin daha ¢ok giyim tercihine 6nem verdigini gérmekteyiz.

Giyim basit bir lukstur ve butceyle alakalidir.

Giyim egyasi satin almada sosyo-ekonomik faktorlerin etkisi yadsinamaz.
Dusuk gelir duzeyinde gelir, zaruri ihtiyaglari karsilamak icin kullanilirken, gelir
belirli bir dUzeyi astiktan sonra zaruri ihtiyaglarin diginda begenileri karsilamak
icinde kullaniimaktadir. Ancak burada 6grencilerin giyim tercihi ile sosyo—
ekonomik dlizeyin giysi satin alma amaci tzerinde etkili oldugu bulunmasina
ragmen, hem alt hem de orta ve Ust sosyo-ekonomik duzeydeki ergenlerin
¢ogunlugunun ihtiyaglarini kargilamak igin giysi satin aldigi belirlenmigtir. Tablo
31’den alinan sonuglara gore alt sinifin modaya daha ¢ok uyumu ve giyim
tercihi daha ¢ok gérinmekte oldugu saptanmistir ve bu hipotezde diger boyutlar

icin rededilmistir.

Sekil 8. Marka takibi boyutunun okullara gore siitun grafigi

3,15 3,12
310 3,09

3,05 3,02
3,00

2,95 2,93

2,90

2,85

2,80

Necla Kizilbag Lisesi Buylk Kolej Yildirim Bayezit Lisesi  Genel Ortalama

Tablo 31’den elde edilen sonuglara dayanarak ve situn grafiginin boyutlarina
bakildiginda Necla Kizilbag lisesi’nin ortalamasi 3.12 en yuksek orananda
oldugunu belirtmekteyiz.Marka tuketici icin , imaj-statu iligkisi ve bunlari ortaya

koyan her artn, her marka, toplumsal sinifi, statliyl ve prestiji belirtmeye
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yaramaktadir ve tuketicinin icinde yer aldigi sinif yerine bir Ust sinifa ait olma
iste@i, genellikle statl sembolleri durumundaki tiketim Urunleri ile tatmin
edilmeye caligiimaktadir (Odabasli, 1999 : 115). Tablo 31’den elde edilen
sonuglara dayanarak orta sinifin,ist sinifa daha ¢ok yaklagsma cabasiyla
markay takip eden ogrencilerin orta sinifatan olugturdugunu
gormekteyiz.Buradan alinan sonuca gore marka takibi diger boyutlar igin

rededilmistir.

Sekil 9. Giyim tercih uyumu boyutunun okullara goére siitun grafigi

3,05

3,00

3,00

2,96

2,95
2,91
2,90
2,85

2,80

2,75
Necla Kizilbag Lisesi Buylik Kolej Yildirim Bayezit Lisesi  Genel Ortalama

Tablo 31’den elde edilen sonuclara dayanarak ve sutun grafiginin boyutlarina
bakildiginda Necla Kizilbag lisesi’nin ortalamasi 3.00 en yuksek orananda
oldugunu belirtmekteyiz. Modayi takip etmegi, tuketim kaliplari Gzerinden sosyal
piramidin tepesindeki yerlerini alirlar. Bu nedenle, modern toplumlarda giyim-
kusam tercihleri, davranis kaliplari, yasam tarzi ve adab-1 muaseret usulleri bir
butin gosterilmektedir.Bu dogrultuda modanin yayilimi Simmel ve Veblen’in
iddia ettikleri gibi yukaridan asagiya gergeklesmez, yayilim yataydir, toplumun
batin siniflari yeni modalari ayni anda tiketmeye baslarlar. Sosyal esitler
arasindaki moda etkisinin, Ust siniflardan alt siniflara dogru dikey moda akisina
hakim olmasiyla birlikte moda bilgisi ve kigisel etki her bir sosyal sinifta

yataydir,Ama bu arastirmada tas tersini gostermekteyiz.

Ogrencilere iliskin temel demografik dzellikler ve aragtirmaya katilan
ogrencilerin %67 kiz ve %33 erkek olusturmaktadir. Cogunluk 14-17 yas
araliginda, aylik ortalama gelirleri ve ailelerinin durumu giyim tercihlerini

etkilemektedirler. Tabloya bakildiginda orta sinifta olan Necla Kizilbag lisesinin
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ogrencilerine giyim tercihi diger siniflara gére daha énemlidir.Burada ve Sekil 3.
Te , kiz ve erkeklerin marka secimi ve giyim tercihlerinde cinsiyetin dnemli bir
rol oynadigini inkar etmemeliyiz. Tablo 31°’den elde edilen sonuglara dayanarak
orta sinifin,ust sinifa daha ¢ok yaklasma gabasiyla giyim tercih uyumu, orta
sinif 6grencilerin daha gok dikkatinin ¢ektigini gérmekteyiz.Buradan alinan

sonuca gore giyim tercih uyumu diger boyutlar i¢in rededilmigtir.

Sekil 10. Arkadas uyumu boyutunun okullara goére siitun grafigi

3,15
3,10 i
3,05
3,00 '
2,95
2,90
2,85 i
2,80
2,75
2,70
Necla Kizilbag Lisesi Buyik Kolej Yildirim Bayezit Lisesi ~ Genel Ortalama

Tablo 31’den elde edilen sonuclara dayanarak ve sutun grafiginin boyutlarina
bakildiginda Necla Kizilbag lisesi’nin ortalamasi 3.09 en yiksek orananda

oldugunu belirtmekteyiz.

Her birey, ¢cevresindeki kisilerle etkilesim halindedir. Bu iligkiler bireyin ailesiyle
baslar, daha sonra toplum iginde kendi igin 6zel anlami olan diger kisilerle
devam eder. Toplumsallagsma surecinde bireyin aile, arkadaslar gibi yakin
iliskide bulundugu kisilerin dGnemi bayuktar. Cocugun anne, baba ve
arkadaslariyla girdigi iliskiler onun gelecekteki kisiligini olusturur. Bir diger
deyigle bireyin kKisiligi kendisi icin dGnem tasiyan bu Kigilerle olan yasantisini

yansitmaktadir.

Yapilan arastirmalarda ergenin, grup ortaminda gug, aidiyet ve guven
kazandigini gostermektedir. Tek basina yapamayacagini dusundugu isleri
akranlariyla birlikte karar vererek ortaklasa yapmaya calisir. Ebeveynler bu

konuda g¢ocuklarinin faaliyetlerini kisittamaya g¢alisir. Ancak bu tir ¢abalar
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cogunlukla basari degil, basarisizlikla sonuglanir. Prestij edinme ve serbestce
hareket ve benzeri davraniglar gruplarda kazanilir. Bu nedenle akran grubunun
etkisi ebeveynlerin 6grettikleriyle veya yasaklamalariyla geligir. Dolayisi ile
akran dunyasi ¢cogu ergen igin tutum ve davraniglarinin onaylanmasinin ve
reddedilmesinin kaynagi olur (Horroks 1965: 21).Tablo 31’den elde edilen
sonuglara dayanarak Necla Kizilbagin arkadaslik uyumu diger okullara gére daha
etkindir.Orta sinif 6grencilerin diger Ust ve alt siniflarin 6grencilerine gore arkashk

iligkileri bu ¢calismada daha gu¢li boyuttadir.

Tablo 32. Olgek boyutlarinin cinsiyet degigkeni bakimindan incelenmesi

Cinsiyet Std.
N Ort. Sapma t p

Sosyo ekonomi Kadin 139 2,77 0,754 1,009 0,314
Erkek 70 2,65 0,879

Giyim tercihleri Kadin 138 2,65 1,045 -0,963 0,337
Erkek 70 2,80 1,050

Marka takibi Kadin 139 3,01 0,741 -0,238 0,812
Erkek 70 3,03 0,658

Giyim tercih Kadin 139 2,93 0,793 0,546 0,586

uyumu

Erkek 70 2,87 0,712

Arkadas uyumu Kadin 139 2,98 0,805 0,665 0,507
Erkek 70 2,90 0,769

Satin alma kararlarini yonlendiren bir faktor olarak cinsiyet kisilerin s6z sahibi olmasini
saglamaktadir. Ozellikle bazi triinlerde/hizmetlerde satin alma kararinda etkili olan
kisiler cinsiyet rollerine gore, toplumdaki konumlarina gére marka tercihlerini
belirlemektedirler. Arastirma sonucunda daha dnce yapilan arastirmalari destekleyici
nitelikte, cocuklarin giyim tercihlerinde aile ve gevresel faktorlerin etkili oldugu bir kez
daha gérilmustir. Olgek boyutlarinin cinsiyet degiskeni bakimindan incelenmesi Tablo
32’de verilmistir. Yapilan student-t testine gére boyutlardan hig birisinde cinsiyet

farkhihgr agisindan istatistiksel olarak anlamli farklik bulunamamistir.
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Tablo 33. Olgek boyutlarinin yas degiskeni bakimindan incelenmesi

Yas gruplari =il
N Ort. Sapma F p

14 Yas 30 2,84 0,908 0,561 0,572
Sosyo ekonomi | 15-16 yas 127 2,73 0,755

17 Yas 52 2,65 0,839

Toplam 209 2,73 0,798

14 Yas 30 2,88 0,996 1,534 0,218
Giyim tercihleri | 15-16 yas 126 2,74 1,044

17 Yas 52 2,49 1,071

Toplam 208 2,70 1,047

14 Yas 30 2,86 0,639 0,855 0,427
Marka takibi 15-16 yas 127 3,05 0,714

17 Yas 52 3,03 0,751

Toplam 209 3,02 0,713

14 Yas 30 2,98 0,835 0,217 0,805
Giyim tercih 15-16 yas 127 2,88 0,767
uyumu 17 Yas 52 2,93 0,733

Toplam 209 2,91 0,766

14 Yas 30 2,95 0,765 0,001 0,999
Arkadag uyumu | 15-16 yas 127 2,95 0,767

17 Yas 52 2,95 0,880

Toplam 209 2,95 0,792

Olgek boyutlarinin yas degiskeni bakimindan incelenmesi Tablo 33'de
verilmigtir. Yapilan ANOVA testine gore boyutlardan hi¢ birisinde yas degiskeni
bakimindan istatistiksel olarak anlamli farklihk bulunamamistir. Genglerin satin
alma kararlarini etkileyen birgok faktor vardir. Bunlar, sosyal (kultdr, alt kaltdr,
sosyal sinif, referans gruplari, arkadaslar, aile vb.), teknolojik, politik, ekonomik
ve kisisel faktorler (motivasyon, Kisilik, kendi kendini ifade etme, anlayis, inang
ve tutumlar) gibi bir dagiim gosterirler (Grant ve Graeme, 2005).Sosyo
ekonomik duzeyin 14 yas ergenlerin Uzerinde ¢ok onemli bir rol oynamadigini
ve gelir durumlarinin ailelerinden kargilandigini belirtmekteyiz. Yapilan student-t
testine gore boyutlardan hi¢ birisinde cinsiyet farklihdi agisindan istatistiksel

olarak anlaml farkliik bulunamamisgtir.



Tablo 34. Olgek boyutlarinin sinif degiskeni bakimindan incelenmesi

85

Sinif Std.
N Ort. Sapma |F p
Lise 1 49 2,87 0,934 1,873 |0,135
~ |Lise2 88 2,76 0,691
Sosyo ekonomi  [ge3 56 2,53 0,765
Lise 4 16 2,83 0,939
Toplam 209 2,73 0,798
Lise 1 48 2,88 0,996 |1,860 |0,138
Lise 2 88 2,79 1,045
Glylm tercihleri Lise 3 56 2,47 1,124
Lise 4 16 2,46 0,806
Toplam 208 2,70 1,047
Lise 1 49 2,96 0,700 0,480 |0,696
Lise 2 88 3,09 0,660
Marka takibi Lise 3 56 2,96 0,821
Lise 4 16 2,97 0,664
Toplam 209 3,02 0,713
Lise 1 49 2,96 0,884 |0,316 |0,814
Lise 2 88 2,90 0,682
Giyim tercih Lise 3 56 2,85 0,816
uyumu Lise 4 16 3,02 0,672
Toplam 209 2,01 0,766
Lise 1 49 3,01 0,798 |0,172 |0,915
Lise 2 88 2,93 0,729
Arkadas uyumu  [jse3 56 2,94 0,916
Lise 4 16 2,87 0,696
Toplam 209 2,95 0,792

Olgek boyutlarinin sinif degiskeni bakimindan incelenmesi Tablo 34’de

verilmistir. Yapilan ANOVA testine gore boyutlardan hig birisinde sinif degiskeni

bakimindan istatistiksel olarak anlaml farklilik bulunamamistir. Tablo 34’den

elde edilen sonuglara dayanarak ve sutun grafiginin boyutlarina bakildiginda

lise 1’e bakildiginda ortalamasi 2.87 en yuksek orananda oldugunu sosyo

ekonomik dizeye gore belirtmekteyiz.

Alt sosyal siniflar ve bu siniflardan gelen 6grencilerin tepkilerini inceleyen

yazarlar, okullar da dahil olmak Uzere tum toplumsal kurumlanil toplumdaki Ust

simflann baskisi altinda oldugunu, bu baski nedeniyle de okullarin dst siniflanil

istek ve degerleri dogrultusunda faaliyetlerini yGrattigini savunmaktadir. Bu

yazarlara gore ust sinifin temel iste@i alt siniftan gelen kisileri gelecekte pasif,

sOylenenleri itirazsiz yapan, itaatkar isgiler olarak yetistirmektir (Apple, 1979,
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1980, 1980/1981; Bowles ve Gintis, 1976; Gordon, 1991; Gutek,
1997).Arastirma kapsaminda alinan 06grenci sayisi,ust,orta ve alt sosyo
ekonomik duzyleri temsil etmek Uzere u¢ guruba ayriimigtir. Arkadasinin
samimiyeti, ergen igin arkadas olmanin ¢ok o6nemli bir nedenidir. Ergenler
birbirleri ile samimiyeti geligtirmek igin kendi cinsinden arkadagliklari daha ¢ok
tercih etmekte ve boylece yalnizliklarinin da uUstesinden gelmektedirler. Bu

donemde ailenin etkisinide unutmamaliyiz.

Ailenin sosyo ekonomik duzeyine gore lise oOgrencileri,kendilerini yakin
hisettikleri akran guruplariyla daha ¢ok bag kurmak isterler, bununla birlikte
ailenin sosyo ekonomik durumunun akranlarin ayni grup Uyeleri oldugu bizim
arastirmada lise 1 6grencilerinde goérmekteyiz.Lise 1'de olan dgrenciler yeni
arkadasliklar edinir ve vyeni guruplar olugur,arkadaslar birbirlerine kayb
etmemek amaciyla daha ¢ok uyumlu olurlar.Modaya uyum saglamak ve marka
takibi ailenin sosyo ekonomik dizeyine ve baska faktorleri etkisi altina alir.Tablo
34’den alinan sonuca goére en ¢ok sosyo ekonomik duruma badli ailenin gelir
duzeyini etkilemektedir. Yapilan student-t testine gore boyutlardan hig birisinde

cinsiyet farkhligi agisindan istatistiksel olarak anlamli farkhlik bulunamamistir.
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Tablo 35. Olgek boyutlarinin baba meslegi degiskeni bakimindan incelenmesi

Baba meslek Std.
N Ort. Sapma |F p
Kamu calisan 43 2,75 0,612 1,996 0,116
Ozel sektor 61 2,60 0,696
Sosyo ekonomi | calisan
Kendi isi sahibi 74 2,86 0,984
Emekli 20 2,48 0,472
Toplam 198 2,72 0,791
Kamu calisan 43 2,61 1,031 0,356 0,785
Ozel sektor 61 2,80 1,070
Giyim tercihleri calisan
Kendi isi sahibi 73 2,67 1,132
Emekili 20 2,82 0,855
Toplam 197 2,71 1,061
Kamu calisan 43 3,07 0,570 0,215 0,886
Ozel sektor 61 3,00 0,690
Marka takibi ga||§an
Kendi isi sahibi 74 3,05 0,850
Emekili 20 2,94 0,606
Toplam 198 3,03 0,721
Kamu cgalisan 43 3,06 0,550 2,085 0,104
Ozel sektor 61 2,83 0,698
Giyim tercih calisan
uyumu Kendi isi sahibi 74 2,80 0,895
Emekli 20 3,15 0,567
Toplam 198 2,90 0,747
Kamu calisan 43 3,05 0,682 0,573 0,633
Arkadas uyumu Ozel sektor 61 2,92 0,737
calisan
Kendi isi sahibi 74 2,98 0,915
Emekli 20 2,79 0,767
Toplam 198 2,96 0,798

Olgek boyutlarinin baba mesledi degiskeni bakimindan incelenmesi Tablo 35’de
verilmigtir. Yapilan ANOVA testine gore boyutlardan hic¢ birisinde baba meslegdi
degiskeni bakimindan istatistiksel olarak anlamli farklihk bulunamamistir. Anne-
babanin mesleginin toplum icindeki sayginhgi ve sagladigi gelir duzeyi de
ogrencinin gelisimini ve bagarisini etkilemektedir. Meslegin sagladigi gelir
dizeyi, gerektirdigi egitim seviyesi, meslegin toplum iginde sagladigdi statl ve
insana sagladigi sayginlik derecesi ailenin tum fertleri gibi, cocuklarin da
durumunu etkilemektedir. GlUnimulz toplumlarinda, ylksek 6gretim goérmeyi

gerektiren ya da ¢ok kazang¢ saglayan meslekler, diger meslekler arasinda daha
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cok itibar ve ilgi gormektedir. Cunku toplumdaki statiyu belirleyen en buyuk
faktorlerden birisi, kisinin gordugi dgretim diizeyidir. Ozellikle baba meslegi ile
gocugun basarisi arasinda yakin iliski oldugunu ortaya koyan arastirmalar
bulunmaktadir (Elmacioglu, 1998).Tablo 35. igcin analiz sonucu; babalarinin
meslegine gore lise dgrencilerinin Sosyo ekonomik duzeyleri arasinda énemli
bir fark olmadigi sonucuna varilmistir.Lise ogrencilerinin babalarinin meslegine
gbre elde edilen bu sonuglara goére, babasi kendi is sahibi olan lise
ogrencilerinin sosyo ekonomik duzeyleri, babasi diger mesleklere sahip olan
lise 6grencilerinden daha yuksektir seklinde ifade edilen hipotez, istatistiksel

olarak tum boyutlar igin rededilmistir.

Tablo 36. Olgek boyutlarinin anne meslegi degiskeni bakimindan incelenmesi

Anne meslek N Ort. Std. Sapma | F p
Kamu galisan 36 2,71 0,653 0,090 | 0,914
Ozel sektdr calisan 22 | 2,78 0,638

Sosyo ekonomi | Ev hanimi 129 | 2,71 0,853
Toplam 187 | 2,72 0,792
Kamu c¢alisan 36 2,69 1,105 0,656 | 0,520
Ozel sektor calisan 22 | 2,50 0,969

Giyim tercihleri | Ev hanimi 128 | 2,78 1,064
Toplam 186 | 2,73 1,060
Kamu galisan 36 3,13 0,581 0,662 | 0,517
Ozel sektor calisan 22 | 3,09 0,692

Marka takibi Ev hanimi 129 | 2,98 0,780
Toplam 187 | 3,03 0,735
Kamu galisan 36 3,06 0,572 1,478 | 0,231
Ozel sektor calisan 22 | 2,89 0,723

Giyim tercih Ev hanimi 129 | 2,81 0,806

uyumu Toplam 187 | 2,87 0,759
Kamu calisan 36 3,05 0,630 0,410 | 0,665
Ozel sektor caligan 22 | 2,97 0,645

Arkadas uyumu | Ey hanimi 129 | 2,91 0,878
Toplam 187 | 2,94 0,809

Olgek boyutlarinin anne degiskeni bakimindan incelenmesi Tablo 36'da
verilmigtir. Yapilan ANOVA testine gore boyutlardan hig¢ birisinde anne meslegi

degiskeni bakimindan istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunamamistir.
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Bu sonuca gore, annelerin mesleki farkliliklari sosyo ekonomik duzeyini
algilayan lise 6grencilerinin, ailelerinin mesleki farkhliklarini ortaya koyarak tum
boyutlara gore Ust, orta ve alt, siniflar olarak, lise 6grencilerinin seklinde

kurulan hipotez, istatistiksel olarak tim boyutlar igin reddedilmigtir.

Hayat sartlarinin giderek zorlasmasi, annenin de ¢alismasini zorunlu hale
getirmigtir.  Annenin ¢alismasi, kuskusuz beraberinde bazi sikintilari
getirmektedir. Bunlarin basinda, annenin olmadigi saatlerde ¢ocugun bakimi,
eve yorgun gelen annenin ¢ocuguyla kuracagi iletisimin sagliksiz olmasi ve
annenin ¢ocuguna az zaman ayirmasi gelir (Yavuzer, 1999; Elmacioglu, 1998).
Annelerinin mesledine gore lise 6grencilerinin sosyo ekonomik duzeyleri
arasinda 6nemli bir fark ortaya ¢cikmamistir. Fakat annesi issiz/ev hanimi olan
lise oOgrencilerinim sosyo ekonomik duzeyleri ile annesinin meslegi kamu
calisani ve Ozel sektor olan lise ogrencilerinim sosyo ekonomik duzeyleri
arasinda -annesi issiz/ev hanimi olan lise o6grencilerinim lehine- oldugu
anlasiimistir. Cunklu ¢ok sayida lise 06grencisinin annelerinin ev hanimi
oldugunu belirterek, verilen statiklerde diger mesleklere gore ¢ok az sayida farki

oldugunu belirtmekteyiz.
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Tablo 37. Olgek boyutlarinin baba egitim durumu degiskeni bakimindan incelenmesi

Baba egitim Std.
N Ort. Sapma |F p
ilk/orta okul 67 2,70 0,897 0,234 0,872
| Lise 60 2,70 0,793
Sosyo ekonomi [Anjisans/lisans 44 2,77 0,721
Lisans usti 30 2,62 0,611
Toplam 201 2,70 0,787
ilk/orta okul 66 2,78 1,090 0,536 0,658
Lise 60 2,69 1,078
Giyim tercihleri &niisans/lisans 44 2,73 1,016
Lisans usti 30 2,49 0,989
Toplam 200 2,70 1,052
ilk/orta okul 67 2,93 0,831 0,505 0,679
Lise 60 3,03 0,737
Marka takibi Onlisans/lisans 44 3,09 0,525
Lisans Usti 30 3,08 0,695
Toplam 201 3,02 0,722
Giyim tercih ilk/orta okul 67 2,75 0,908 1,449 0,230
uyumu Lise 60 2,94 0,792
Onlisans/lisans 44 3,04 0,576
Lisans Usti 30 2,86 0,537
Toplam 201 2,88 0,764
ilk/ortaokul 67 2,75 0,864 3,164 0,026
Lise 60 3,17 0,829
Arkadas uyumu ['&njisans/lisans 44 2,98 0,610
Lisans usti 30 2,89 0,740
Toplam 201 2,95 0,799

Olgek boyutlarinin baba egitim durumu degiskeni agisindan incelenmesi Tablo
37'de verilmistir. Yapilan ANOVA testine gbére sadece arkadas uyumu
boyutunda baba egitim durumu degiskeni bakimindan istatistiksel olarak anlamli
fark bulunmustur. Farkhligin kaynagini bulmak igin yapilan TUKEY testine gore
arkadas uyumu boyutunda farkhlik ilk/ortaokul mezunu ile Lise mezunu

gruplarinin ortalamalarinin farkh olmasindan kaynaklanmaktadir.

Babanin Egitim Durumuna Goére sosyo ekonomik dizey farkhlik
gOstermektedir.her ne kadar baba egitimi yluksek olursa gelir duzeyi ve davranig
tarzi, kilturel agidanda degismektedir.babalarin gelistirdikleri egitim duzeyi ve
sosyo ekonomik durumlarina bakarak ilkokul mezunu olan babalar ile
yuksekogretim mezunu babalarin durumlari arasindaki farka varildigini

belirtmekteyiz.Tablo 37’den verilmis olan sonuca gore baba egitimi sadece
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arkadas uyumu boyutu icin dnemli oldugunu agiklamaktayiz.egitim durumuna
gore arkadaslk durumuda cocuklarda degismektedir.Cocuklar genelde kendi
cevrelerinden ve ailelerine yakin ailelerin ¢ocuklari ile arkadaslik yapmak

isterler.

Tablo 38. Olgek boyutlarinin anne egitim durumu degiskeni bakimindan incelenmesi

Anne egitim Std.
N Ort. Sapma |F p
ilk/orta okul 84 2,63 0,901 1,168 0,323
) Lise 47 2,87 0,733
Sosyo ekonomi [Anjisans/lisans 46 2,70 0,621
Lisans Usti 20 2,55 0,631
Toplam 197 2,70 0,780
ilk/orta okul 83 2,69 0,995 0,498 0,684
Lise 47 2,71 1,160
Giyim tercihleri F&nisans/lisans 46 2,54 0,975
Lisans Usti 20 2,85 0,970
Toplam 196 2,68 1,026
ilk/orta okul 84 2,93 0,826 0,616 0,606
Lise 47 3,05 0,680
Marka takibi Onlisans/lisans 46 3,10 0,476
Lisans usti 20 2,98 0,734
Toplam 197 3,01 0,712
ilk/orta okul 84 2,72 0,864 2,735 0,045
Lise 47 3,09 0,701
Giyim tercih Onlisans/lisans 46 2,94 0,581
uyumu Lisans Ustd 20 2,98 0,653
Toplam 197 2,89 0,757
ilk/orta okul 84 2,81 0,871 2,016 0,113
Lise 47 3,14 0,768
Arkadag uyumu '3pisans/lisans 46 2,97 0,634
Lisans Ustl 20 3,07 0,669
Toplam 197 2,95 0,784

Olgek boyutlarinin anne egitim durumu degiskeni bakimindan incelenmesi
Tablo 38'de verilmistir. Yapilan ANOVA testine gore sadece giyim tercih uyumu
boyutunda anne egitim durumu degiskeni bakimindan istatistiksel olarak anlaml
fark bulunmustur. Farkhligin kaynagini bulmak icin yapilan TUKEY testine gore
giyim tercih uyumu boyutunda farklilik ilk/orta okul mezunu ile Lise mezunu

gruplarinin ortalamalarinin farkli olmasindan kaynaklanmaktadir.
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Anne egitim duzeyine gore sosyo ekonomik duruma bakildiginda , ylksek
egitim seviyesine sahip olan annelerin daha bagimsiz bir sekilde,mesleki
durumlardan dolayr da c¢ocuklarini daha ozgur egittiklerini, dusuk egitim
durumu ile kiyaslayabiliriz.Bazi annelerin higbir gelir kaynagi olmadigi sadece
eslerinden destek aldigini da belirtmekteyiz. Kadinlarin g¢alisma yasaminin
icinde daha c¢ok yer almaya baslamasiyla, ¢calisma ortami ve kendi konumlari
agisindan, giyim tarzlari kadar, giysilerinde tercih ettikleri renkler de daha fazla
onem kazanmaya baslamistir. Bununla birlikte anne egitimi , giyim tercihlerinide
etkilemektedir.EQitim seviyesi yuksek olan aileler,gelir dizeyi ve dolayisiyla
tercih ettikleri kaliteyle kendilerini belirtmektedirler.Kalite marka Grand ortaya
koymakla marka takibine neden olur ve markada belirli kigilere ve tabakalara

hizmet eder.

Tablo 38’den verilmis olan sonuca gore annelerin egitim duzeylerin yukselisi
¢alisma yasaminin iginde daha ¢ok yer almaya baslamiglar, ¢alisma ortami ve
kendi konumlari acisindan, giyim tarzlari kadar, giysilerinde tercih ettikleri
renkler de daha fazla 6nem kazanmaya baslamistir. Kadinlarin c¢alisma
yasaminin iginde daha ¢ok yer almaya baslamasiyla, ¢alisma ortami ve kendi
konumlari agisindan, giyim tarzlari kadar, giysilerinde tercih ettikleri renkler de
daha fazla 6nem kazanmaya baglamistir. anne egitim durumuyla giyim tercihi

uyumu arasinda pozitif iliski oldugunu bu tablo’dan agiklamaktayiz.
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Tablo 39. Olgek boyutlarinin giyim harcamasi degiskeni bakimindan incelenmesi

Giyim harcamasi Std.
N Ort. Sapma |F p
100-400 TL 62 2,32 0,767 13,082 |0,000
~ [400-600 TL 54 2,63 0,651
Sosyo ekonomi g00.800 TL 42 2,95 0,725
800 TL ve Uzeri 47 3,14 0,755
Toplam 205 2,72 0,789
100-400 TL 62 2,97 1,072 2,434 0,066
400-600 TL 54 2,56 1,009
Giyim tercihleri 500800 TL 42 2,73 0,972
800 TL ve Uzeri 47 2,48 1,072
Toplam 205 2,70 1,047
100-400 TL 62 2,83 0,797 3,592 0,015
400-600 TL 54 2,91 0,665
Marka takibi 600-800 TL 42 3,20 0,614
800 TL ve lizeri 47 3,18 0,655
Toplam 205 3,01 0,709
100-400 TL 62 2,81 0,974 1,170 0,322
Giyim tercih 400-600 TL 54 2,81 0,675
uyumu 600-800 TL 42 3,01 0,553
800 TL ve lizeri 47 3,01 0,691
Toplam 205 2,90 0,763
100-400 TL 62 2,82 0,871 5,496 0,001
Arkadas uyumu | 400-600 TL 54 2,72 0,638
600-800 TL 42 3,32 0,725
800 TL ve Uzeri 47 3,00 0,801
Toplam 205 2,94 0,794

Olgek boyutlarinin giyim harcamasi degiskeni bakimindan incelenmesi Tablo
39’da verilmigtir. Yapilan ANOVA testine gore, sosyo-ekonomi, marka takibi ve
arkadas uyumu boyutunda giyim harcamasi degiskeni bakimindan istatistiksel
olarak anlamli fark bulunmustur. Farklihgin kaynagdini bulmak icin yapilan
TUKEY testine gore; sosyo-ekonomi boyutunda farklihk 100-400 TL ile 600-800
TL, 100-400 TL ve 800 TL-Uzeri ve 400-600 TL ile 800 TL-uUzeri gruplarinin
ortalamalarinin farkli olmasindan, marka takibi ve arkadas uyumu boyutlarinda
farkhlik 100-400 TL ile 600-800 TL ve 100-400 TL ve 800 TL-Uzeri gruplarinin

ortalamalarinin farkli olmasindan kaynaklanmaktadir.
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Buna gore, sosyo-ekonomi, marka takibi ve arkadas uyumu boyutu i¢in kabul

edilmis, diger boyutlar i¢in reddedilmistir.

Genclik doneminde insanin tiketim harcamalari icinde giyim harcamalarinin
pay! diger birgok harcama grubuna oranla énemli bir yer tutmaktadir (Bayraktar,
1995). Ozellikle de genclerin kimliklerini ifade edebilmeleri igin, akran gruplari
ve de topluma kendilerini kabul ettirebilmeleri dGnemlidir. Bu nedenle gengler,

giysileri ile bu izlenimi yakalamak i¢in ¢aba sarf ederler.

Yapilan ¢galigmada ogretim ogrencilerinin markali bir giysi satin almay:
onemsememelerinin altinda yatan nedenin ekonomik oldugu ve incelenen
calismada dgrencilerin harglik miktarlari ile markanin uygun fiyatli olmasi
arasinda anlaml bir iligki oldugunu gostermektedir.Bununla birlikte arkadas
uyumuda marka takibinde ve giysi segiminde,ergenin kimligini daha iyi ifade

edebilmek icin dnemli bir rol oynamaktadir.
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4. BOLUM

SONUG VE TARTISMA

Arastirmanin ¢alisma sekli Ug¢ farkli lisede sosyoekonomik siniflandirmaya goére
moda Uzerine ve arkadas iligskisine sorulan sorularla degerlendirilmis ve
yukarida belirlenmigtir. Dikkate alinmasi gereken konu, orta sinif ailelerin ve
cocuklarinin diger sosyo-ekonomik diizeylere gére modaya duskln olduklarinin
daha fazla oranda olmasi ya da diger bir tabirle, orta sinif ailelerin ¢ocuklarini
daha iyi kosullarda ve birgok olanadi sunma ¢abasi, onlara daha iyi yasam

kosullari saglamaya caligtiklarini gérmekteyiz.

Calismanin kuramsal cergevesine dayanarak tesadufen Ug¢ okuldan, %48
Yildinm Beyazit Okulu, %30 Blyiik Kolej ve %21 Ogretmen Necla Kizilbag
Liselerini sosyo-ekonomik diuzeye gore belirtmekteyiz. Cinsiyete gelince,
belirtmis oldugumuz okullarda kiz 6grencilerin, erkek dgrencilerden daha istekli
oldugunu soyleyebiliriz. Yas konusunda, marka seciminde 15-16 vyastaki
ogrencilerin en yuksek orani olusturduklarini belirtebiliriz. Egitim durumlarina
gore siralamada ise, lise 2. Siniftaki 6grenciler, en ¢ok katilanlar olmuslardir ve
onlari lise 3, lise 1 ve lise 4. Siniflar izlemigtir. Babalarin agirlikli olarak kendi
mesleklerinin sahibi oldugunu ve annelerin %64 oraninda ev hanimi olduklarini
belirtebiliriz. Ailelerin egitim duzeyini incelersek, ilk-ortaokul mezunu Kisilerin
agirhkh oldugunu belirtebiliriz. Arastirmadan elde etmis oldugumuz sonuglara
dayanarak ogrencilerin giyim masraflarina yaptiklari harcamalar degisim
gOstermektedir. Orta duzeydeki ailerein gocuklari, Giysilerini kendileri segme

egilimindeler.

Sonug olarak icinde yasadigimiz dinyada ekonomik ve siyasi iligkiler diger
iliskileri de kapsamaktadir. Bdyle dinyada bireyler sinifsal noktalarda
kategorize olup siniflandiriliyorlar. Sosyo-ekonomik iligkiler Ust siniflar
tarafindan yonetilir ve ydnlendirilir. EndUstriyel kiltir dedigimiz kavramda tam

bu temel noktaya dayanarak toplum iginde sosyal iligkileri ve ahlak, hukuk,
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kaltar, ...gibi kavramlari agiklamaktadirlar. Calismamizda simmel ve

bourdieu’nun duguncelerine dayanarak moda da bu iligkileri incelemeye calistik.

Moda sosyal iligkilere siki baglantida olan bir kavramdir. Guzellik, estetik,
yenilik, ... Gibi insani ihtiyacglari kargilayan ve ayni zamanda kapitalist sistemde
uretim iligkilerini guc¢lendiren ve arti deger kazandiran anlami tasimaktadir.
Calismamizda Anova anket tekniginden vyola c¢ikarak U¢ lise Uzerine

uyguladigimiz anketlerle vardigimiz sonuglari boyle agiklayabiliriz.

Tablo 33,34,35,36,37,38,39 bakildiginda ve Olcek boyutlari
incelenmesinde,sosyo ekonomik duzeyi yas gurubu,siniflari,ebeveyinlerin

mesleki ve egitim durumlarini tek tek anlattik.

Moda Simmel’in acisindan kisinin toplumla uyumlu olmasinin vasitasidir. Fakat
kisi diger kisilerle farklihgini. Ortaya c¢ikarir. Burada en énemli konu modayla
alakali sinif modasidir. Simmel'e gore, sinif modasi goyledir “Yuksek
tabakalarin modalari, kendilerini alt tabakalarin modalarindan ayirir; ne zamanki
alt tabakalar yuksektekilerin modalarini devralmaya baslar, o zaman yuksek

tabaka bunlardan vazgecer”

Bourdieu, tuketim kavramini toplumsal siniflar baglaminda ele almaktadir. Ona
gore sosyal sinif, cinsiyet, yas, gelir duzeyi veya egitim diuzeyine goére
tanimlamaz. Bunlara anlam veren 6zel degerlere yani kulturel ve ekonomik
sermayeye sahip olmaya goére tanimlamaktadir. Ona goére farkli toplumsal
siniflar farkli tiketim nesnelerini kultlrel ve ekonomik sermaye baglantisinda
tuketirler (Bourdieu 1996’dan akt. Zorlu, 2006: 219-221).

Bu teorilerden ve yukarida verilen Tablolarin yola ¢ikarak sonucunda yola

cikarak,

Hipotez 1. Bu hipotezde bireyin sosyo ekonomik duzeyi ile moda takibi
arasinda pozitif iligkinin oldugunun dogrultusundayiz. Ergenin sosyo-ekonomik

dizeyiyle moda takibi arasinda pozitif iligkisi vardir.
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Bourdieu a gore kadinindaha narin ve duygusal olduklari, dolayisiyla yalnizca
belirli iglerde c¢alisabileceklerine dair sdylem, erkegin kadin kargisinda guglu

konumunu yeniden Uretmek icin iglevsel kilinmistir (Bourdieu, 2001: 1).

Bourdieu’ nun bu dusuncesinden hareket ederek kizlarin erkeklerden daha ¢ok
moda ve markay! takip etme eyleminin dogrultusuna varilmaktayiz. Bu hipotez,
sekil 2 ‘den de yanitladigimiz gibi, markanin dnemi, kiz %67 ve erkek %35

olarak gormekteyiz.

Tablo 32’de verilmis olan olcek boyutlarinin  da degerlendirmesine
dayanarak,satin alma kararlarini yonlendiren bir faktor olarak cinsiyet kisilerin
s6z sahibi olmasini saglamaktadir. Ozellikle bazi Uriinlerde/hizmetlerde satin
alma kararinda etkili olan kisiler cinsiyet rollerine gore, toplumdaki konumlarina

gore marka tercihlerini belirlemektedirler.

Hipotez 2. Ergenin marka takibi eylemi cinsiyete goére farklilik

gostermektediginin dogrultusundayiz.

Ergen akran gurubundaki etkilesimi ailesine tercih eder gruba yakin olma ve
ayni guruba dahil olmak igin elinden geleni yapar. Akran grubuna uyum ile statu
kazandigini dusunen geng, elbette asil arastirma konumuz olan moda igin de
ayni seyi dusunecek akran grubu ve ya bireysel yakin dost ikilemesindeki giyim-
kusam Ozelliklerini benimseyecek ve grubun modasi gencin modasi olacaktir.
Bu hipotezde akranlarin giyim tercihleriyle bireyin tercihi arasinda pozitif bir iligki

oldugunun kanitindayiz.

Olgek boyutlarinin incelenmesine ve yukaridaki tablolara bakildiginda, Arkadas
uyumu boyutularini inceledigimizde markanin ergenin hayatinda ne kadar
onemli bir rol oynayip oynamadigini ve giysi se¢iminde ne derece efkili
oldugunu yukarida elde edilen sonuglara dayanarak gormekteyiz. Benzer
sekilde, gelir sermaye iligkisini egitime veya yasa baglayan bagimsiz
degiskendir. Yasa uygun gelir, ¢ogu zaman degigsen orandadir ve sermaye

egitim , cinsiyet ve kalitsal kulturel ya da sosyal sermayeye bagldir. Bagka bir
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durumda, degiskenlerden biri, digerinin  donusturalmus  bigimidir
(Bourdieu,s.104,105).

Seki 5’ten elde ediled sonucglara dayanarak,markanin takibi herseyden once
gelir sermaye iligkisine ve kulturel etkenlere baglidir. Bununla birlikte kiginin
arkadas grubu ve 6nem verdigi ¢cevresi ve akran guruplari, cinsiyete dayali ,her
cinsiyetin kendi hemcinsleri ile takilmasi ve ailelerinin etkisini marka baglihginda

arz etmekteyiz.

Tablo 38 ve 39 ‘ dan elde edilen sonuglara dayanarak,yapilan calismada
ogretim 6grencilerinin markal bir giysi satin almayr énemsememelerinin altinda
yatan nedenin ekonomik oldugu ve incelenen galismada o6grencilerin harglik
miktarlari ile markanin uygun fiyath olmasi arasinda anlamli bir iliski oldugunu
gOstermektedir.Bununla birlikte arkadas uyumuda marka takibinde ve giysi
seciminde,ergenin kimligini daha iyi ifade edebilmek igin Onemli bir rol

oynamaktadir.

Hipotez 3. Akran/arkadas gruplarinin giyim tercihleri ile ergenin giyim tercihleri

arasinda pozitif iliski var oldugunun dogrultusundayiz.

Ergende akran gurubuna uyumlu oldugunu isteyerek statl ve modasini onlara
goOre ayarlamaktadir. Ergen Uye oldugu grubu benimsemekle birlikte markalarini

satin almak isteginde bulunulmaktadir ve satin alma gucune dayanak gelir

Bu dogrultuda modanin yayihmi Simmel ve Veblen’in iddia ettikleri gibi
yukaridan asagiya gerceklesmez, yayilim yataydir, toplumun bitin siniflari yeni
modalari ayni anda tuketmeye baglarlar. Sosyal esitler arasindaki moda
etkisinin, Ust siniflardan alt siniflara dogru dikey moda akisina hakim olmasiyla
birlikte moda bilgisi ve kisisel etki her bir sosyal sinifta yataydir, Ama bu

arastirmada tas tersini gostermekteyiz.

Ogrencilere iliskin temel demografik 6zellikler ve arastirmaya katilan
ogrencilerin %67 kiz ve %33 erkek olusturmaktadir. Cogunluk 14-17 yas
araliginda, aylk ortalama gelirleri ve ailelerinin durumu giyim tercihlerini

etkilemektedirler.Tablo 31’e bakildiginda orta sinifta olan Necla Kizilbag
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lisesinin o6grencilerine giyim tercihi uyumu diger siniflara gore onem arz
etmektedir.Burada ve Sekil 3’ Te , kiz ve erkeklerin marka secimi ve giyim
tercihlerinde cinsiyetin énemli bir rol oynadigini fakat giyim tercihi uyumuyla

arkadas uyumunun arasinda ters iligki oldugunu saptanmaktayiz.

Hipotez 4. Giyim tercihi uyumu ile arkadas uyumu arasinda pozitif iligki

olmadiginin kanitindayiz.

Genel olarak bakildiginda ergenlerin ihtiyaclari dogrultusunda giyim tercihrende
markall Urinler satin aldiklar agiklanmigtir. Bu dogrultuda ebeveynlerin ergenlik
donemindeki kimlik olusumunda, onlarla daha cok ilgilenmeleri gerekmektedir.

Bu yuzden ergenler icin daha ¢ok destekleyici etkinlikler hazirlamaktadirlar.
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5.BOLUM

ONERILER

Aileler ergenlerin Kisilikleri ve tercihlerini bulma yolunda onlarla, daha c¢ok

zaman gegirmelidirler.

Ergenlerin tuketici davranigini kontrol etmek ve birbirlerine daha fazla
benzememek amaciyla, tlketici firmalar, Grin segeneklerini daha fazla sunmali

ve farkli Grlnler piyasaya tanittirmalilardir.

Bu calismada arkadaslik, akranlik iligkileri ergn icin onemli bir faktordar.
Ergenlerin arkadaslar tarafindan begenilme ve kabul gdérmesi son derece
onemlidir. Ergenler Uzerinde buyuk etkiye sahip olan akran gurubu ve o guruba
dahil olabilmek i¢in onlar gibi giyinme istekleri, ergenlerin giysi segimlerinde

onemli etkendir.
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EK-1: OGRENCILERIN DEMOGRAFIK BILGILERININ GRAFIKLERI

Ogrencilerin Okullara Gére Dagilimi

= Necla Kizilbag Lisesi
= Blyuk Kolej

= Yildirim Bayezit Lisesi

Sekil 1. Ogrencilerin Okullara Gére Dagilimi

Arastirmaya gore 6grencilerin %21 Necla Kizilbag Lisesi, %30 Blyuk Kolej ve

%49 Yildirnm Bayezit Lisesinden katilmigtir.

Ogrencilerin Cinsiyetlerine Gére Dagihmi

= Kadin
= Erkek

Sekil 2. Ogrencilerin Cinsiyetlerine Gére Dagilimi

Arastirmaya gore katihmcilarin %67 kadin ve %33 erkektir.



Ogrencilerin Yaslarina Gére Dagilimi

ay
= 15-16 yas

= 17 Yas

Sekil 3. Ogrencilerin Yaslarina Gore Dagilimi

Arastirmaya gore o6grencilerin %14, 14 yas, %25, 15-16 yas ve %61, 17

yaslarindadirlar.

Ogrencilerin Egitim Durumlarina Goére Dagilimi

mlisel
m Lise 2
® Lise 3

Lise 4

Sekil 4. Ogrencilerin Egitim Durumlarina Gére Dagilimi

Arastirmaya goére 6grencilerin %23 lise 1, %42 lise2, %27 lise 3, %8 lise 4

olarak aragtirmaya katiimiglardir
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Ogrencilerin Babalarinin Mesleklerinin Dagihmi

= Kamu galisan

m Ozel sektér calisan

= Kendi isi sahibi
Calisma diizeni yok

m Emekli

Sekil 5. Ogrencilerin Babalarinin Mesleklerinin Dagilimi

Arastirmaya gore 6grencilerin babalarinin meslekleri %37 kendi is sahibi, %31
Ozel sektor calisani, %21 kamu calisani, %10 emekli ve %1 calisma duzeni

yoktur.

Ogrencilerin Annelerinin Mesleklerinin Dagilimi

= Kamu calisan

= Ozel sektor calisan
= Kendi isi sahibi
\ Emekli

= Ev hanimi

Sekil 6. Ogrencilerin Annelerinin Mesleklerinin Dagilimi

Aragtirmaya gore 6grencilerin annelerinin mesleklerinin %65 ev hanimi, %18

kamu calisani, %11 6zel sektor ¢alisani, %4 kendi is sahibi ve %2 emeklidir.



Ogrencilerin Babalarinin Egitim Durumlarinin Dagilimi

= ilk/orta okul
m Lise
= Onlisans/lisans

Lisans ustl

Sekil 7. Ogrencilerin Babalarinin Egitim Durumlarinin Dagilimi

Ogrencilerin babalarinin egitim durumu %33 ilk/ortaokul, %30 lise, %22 6n

lisans/lisans ve %15 lisans Ustudurler.

Ogrencilerin Annelerinin Egitim Durumlarinin
Dagilimi

= jlk/orta okul
u Lise
= Onlisans/lisans

Lisans ustu

Sekil 8. Ogrencilerin Annelerinin Egitim Durumlarinin Dagihmi

Ogrencilerin annelerinin egitim durumu %43 ilk/ortaokul, %24 lise, %23

onlisans/lisans ve %10 lisansustudurler.
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Ogrencilerin Giyim Masraflarinin Dagihmi

= 100-400 TL

= 400-600 TL

= 600-800 TL
800 TL ve Uzeri

Sekil 9. Ogrencilerin Giyim Masraflarinin Dagihmi

Arastirmaya gore 6grencilerin %30, 100-400 TL, %26, 400-600 TL, %21, 600-

800 TL, %23, 800 TL ve Uzeri giyim masraflarina harcamaktadirlar.
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EK-2 : Anket Formu

Gonulu Katim Formu
Sizi Vahideh Zeinali REZAIE tarafindan yurGtilen “ Ergenlerde modayi takip

etme/marka secgimi ve arkadas iliskisi : Yildinm Beyazit Anadolu Lisesi,Ogretmen
Necla Kizilbag Anadolu Lisesi ve Ozel Buyiik Kolej Ornegi ” baglikli arastirmaya davet
ediyoruz. Bu arastirmanin amaci ergenlerin modayi takip etmesi ve marka segimi
konusunda ergenlik donemini sorunsuz ya da daha az sorunla atlatabilmelesiyle iliskili
giyim tercihlerinin ele alinmasi acgisindan onem tasidigi dusunulmektedir. Bu
calismaya katilmak tamamen gonulltlik esasina dayanmaktadir. Calismanin amacina
ulasmasi igin sizden beklenen, butlin sorulari eksiksiz, kimsenin baskisi veya telkini
altinda olmadan, size en uygun gelen cevaplar igtenlikle verecek sekilde
cevaplamanizdir. Bu formu okuyup onaylamaniz, arastirmaya katilmayi kabul ettiginiz
anlamina gelecektir. Ancak, calismaya katilmama veya katildiktan sonra herhangi bir
anda calismayi birakma hakkina da sahipsiniz. Bu ¢alismadan elde edilecek bilgiler
tamamen arastirma amaci ile kullanilacak olup kigisel bilgileriniz gizli tutulacaktir;
ancak verileriniz yayin amaci ile kullanilabilir. Eger arastirmanin amaci ile ilgili verilen
bu bilgiler disinda simdi veya sonra daha fazla bilgiye ihtiyagc duyarsaniz
arastirmaciya simdi sorabilir veya Sosyoloji Bolumu 6gretim tyelerinden Yrd. Dog. Dr.
Halim Cavusoglu (Hacettepe Universitesi. Telefonu: 03122978425-2976294.

E-posta:cavus@hacettepe.edu.tr

Adresi:Hacettepe Universitesi Sosyoloji Bolimu 06800, Beytepe,Ankara, Turkiye ve
ya vahidehzeinali@gmail.com e-posta adresi ve 05395554378 numarali telefondan
ulasabilirsiniz. Arastirma tamamlandiginda genel/size 6zel sonuglarin sizinle
paylasiimasini istiyorsaniz lUtfen arastirmaciya iletiniz. Bu ¢alisma igin Hacettepe
Universitesi Etik Komisyon onayi alinmigtir.

Ebeveyne/vasiye hitaben ergen gorismesi i¢in onay talep ediyorum.

Yukarida yer alan ve arastirmadan once katilimciya verilmesi gereken
bilgileri okudum ve katilmam istenen ¢alismanin kapsamini ve amacini, gonullu
olarak Uzerime disen sorumluluklari anladim. Calisma hakkinda yazili ve s6zlu
aciklama asagida adi belirtilen arastirmaci/arastirmacilar tarafindan yapildi.
Bana, ¢alismanin muhtemel riskleri ve faydalari szl olarak da anlatildi. Kisisel
bilgilerimin 6zenle korunacadi konusunda yeterli guven verildi.


mailto:vahidehzeinali@gmail.com
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Bu kosullarda s6z konusu aragtirmaya kendi istegimle, higbir baski ve
telkin olmaksizin katilmayi kabul ediyorum.
Katihmcinin :
Adi-

imzasi: iletisim Bilgileri: e-posta: Telefon:

iletisim bilgilerimin diger arastirmacilarin benimle iletisime gegebilmesi igin
“ortak arastirma havuzuna” aktarilmasini; [J kabul ediyorum [ kabul etmiyorum
(litfen uygun secenegi isaretleyiniz)

Velayet veya Vesayet Altinda Bulunanlar igin;

Veli veya Vasisinin

imzasi:
Tarih:

Arastirmacinin
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Degerli 6grenciler;

Okul ortaminda, Ergenlerde modayi takip etme, marka se¢imi ve arkadas
iliskisi Bu konuya yonelik anketimize hos geldiniz. Ankete vereceginiz
cevaplar ile marka secgimini etkileyen faktorleri ortaya koymak giysi
seciminde markaya onem verme ve arkadaslik disiincelerini etkileyen
sosyo-ekonomik faktorleri sizinle paylagsmaktayiz. Bu anket kapsaminda

ozel kisisel bir bilgi paylagimi yapiimamaktadir.

Katiiminiz ve desteginiz icin tesekkiir ederiz.

Anne babanin onayi bu anket i¢cin 6nem arz etmektedir.

Vahideh Zeinali
Hacettepe
universitesi
Sosyoloji Bolimu



Bu Boliimde Kisisel Bilgilere Yer Verilmistir.
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1.1Konu: Ergenlerde modayi takip etme, marka sec¢imi ve arkadas iligkisi

1.2 Cinsiyetiniz: 1. ( )Kadin 2. () Erkek
1.3. Yasiniz

4
5-16

1.
2.
3. 7

NN N
N

)
)
)
1.4. Egitiminiz

1.( )lise 1 2.()lise2 3.()lise3
1.5. Babanizin meslegi nedir? (belirtiniz)

1.6. Annenizin meslegi nedir?(belirtiniz)

1.7. Babanin egitim diizeyi

4.()lise 4

1.( )ilk, ortaokul 2.( )lise 3.( )onlisans,lisans 4.( )ylksek lisans ve

ustu

1.8. Annenin egitim dizeyi

1.( )ilk, orta okul  2.( )lise 3.( )6n lisans, lisans 4.( ) yuksek lisans ve

ustu

1.9. Harcadigim para miktar giyim igin(yillik)

1.( )200-400 TL  2.( )400-800 TL  3.( ) 600-800 TL 4.( ) 800 ve Ustii TL



Bolim-2:
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Bu bdlimde Ergenlerde modayi takip etme, marka sec¢imi ve arkadas
iligkisi , iliskin sorulara yer verilmistir. Her bir maddeyi okuduktan sonra
katilma derecenizi gosteren segcenegin altindaki kutuya (x) isareti koyunuz

Katilma Derecesi

[}

T
= y
[0) N
E|lx48 |}
@ |:5 = i
% :? t|o |
— |mdO |O | T
5141321

1, Marka énemlidir,markali giysiler tercih ederim.

2,genelde en yeni moda neyse onu almayi tercih ederim.

3,yeni modalar benim igin etkileyicidirler.

4, marka benim igin 6nemli degildir.

5, arkadas gorisleri benim tercihlerimi etkiliyor.

6, ebeveynlerin gorusleri benim tercihlerimi etkiliyor.

7, kardes gorusleri benim tercihlerimi etkiliyor.

8,genelde markasiz giysiler almam.

9,Aligveriste giysinin kalitesi markasindan daha énemlidir.

10,Alisveriste giysinin gérinlisu ve modasi kalitesinden daha dnemlidir.

11,Giysi secimimde moda ve markanin hi¢bir 5nemi yoktur.

12,genelde indirimin oldugu magazalardan aligveris yapmayi tercih ederim.

13,Yeni sezonda moda degistigi zaman yeni marka kullanirim.

14, demode oldugu zaman da istedigim modayi kullanabilirim

15, markanin ne oldugu benim giysi segimimde hig bir etkisi yoktur

16, markayi takip eden musteriler birebir onu takip ediyorlar

17,markayl takip eden mdusteriler agizdan agiza markanin reklamini
yapiyorlar

18,giysi seciminde arkadasglarimin yorumu onemlidir.

19,en yakin arkadaslarim marka kullaniyorlar.
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EK-3:TEZ GALISMASI ORIJINALLIK RAPORU

HACETTEPE iiNWﬁRSiTF.Sf
~ SOSYAL BiLIMLER ENSTITUSU
YUKSEK LISANS TEZ CALISMASI ORIJINALLIK RAPORU

HACETTEPE UNIVERSITEST
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU
e s seemse s cee e ANARILIM DALI BASKANLIGIYNA

Tarih: 04,005,200, ..,

Tez Rashin wLRGENLERDE  MODAYT  TAKIE  11ME MAHKA

SECIMI VE  AREARAY

= Yularnds bashiy sbsterilen tez calismamm o) Kapal saylan, b) Ciris, c) Ana bolomler ve d] Snnug ksimlarincan
clugan tnplam .f:(ﬂ.’. - saviable kismena iliskin, ;’f ,1’ /'Z&!‘Jﬂ' rihinde gahsim/tez damsmanm Laal adan Tuendio adl
intihal tespit programindan agifudu ivaretlenmis tiltrelemeler uygulanamk aluioy ojan orizinallik rapamna giire,
tazimin benzeslik eram % ... tir.

Uygularan filtrelemeler:

l 1 Kaubul/Onay ve Bildirim sasfa’ar havig

- Kaynakya harig

3- [JAhnnlar harig

4- [ Alntilar dihil

5- [0 helimeden it e Gruiyme igeren meein Bismlar harig

Have depe Universitesi Sesyal Bilimler Enstitisi Tez Calismas Or jinallik Raporu Alirm
Fsasko i inceledin ve bu Uygulams Esaslaninda halivtilen anaod beweelik ovaidanoa
hir Intihal igermediZing aleizin wspit edileceE mehtemal dorimda dofabilecek her 1
ctEgimi ve yukandz vermis oldugum bilglevin dogr olduiuwi beyan ederim.

Geregini seyglanmia arz cderim.

as1 ve Kullamilmas Dvgulama
wore tex calismame herhang!
1 skl sorumluluiv kabul

Tarih ve [mza

/7{«’-*; e
-

P 2eif

Adi Soyads:  VAHIDEH ZEINALL REZALL
("}gmnci No:  B11229151
Anabllim Dale:  SOSY2LO|

Progrima:  YIIEEIC T 154NS TEZ1

DANISMAN ONAYT

UYGUNDUR.
| Ve
| AL»\ ﬁi- I /2 /ZA

Uriad, Al Sogal, Liea

[{w (2::"7"“;
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HACETTEPE UNIVERSITY
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MASTER’S THESIS ORIGINALITY REPORT

HACETTEPE UINIVERSITY
GRADUATE SCHOOL OF SOCIAL SCIENCES

cermrimenmee e SOCTOLOGY it i e vvewnes DEPARTMENT

Thesis  Tille wonn FOLLOV/ING - MODERNITY  IN

FRIENDSEIP .. RELATIONS... .o

ADGLESCCNTS BRAND

According to the originzlity report ohained by myself /iy thesis advisor by using the
software and by applying the filering vpdons checked belows an ?xj';?ﬂl ()
including the @) Title Page, b) ntraductien, ] Main Chapiers, snd ) Conclusion sed
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EK-4:TEZ GALISMASI ETiK KURUL iZIN MUAFIYET

TICII-
HACETTEPE IINIiVERSITESI
Eckiarlik

fepr :aspsary U3 8

SO5YAL BILIMLER ENSTITOST MTDURLTCINE

Enslitinidy Sesyalo)l Anabilim Dwal vitksek lisans progranu dgrencilzrinden Vahideh
ZFEINALI REZAIE nin Yrd. Dog Dr. Halim CAVUSOGLU duusmanlifinds huarladii
“Frgenlerde Moday! Takip Etme £ Marka Segimi ve Avkaday Digkisi: Yodinm Beyarit
Anuilolu Lisesi, Opretmen Necls Kualhag Anwdoly Tiscsi ve Ozel Biiyiik Kalej Ornegi®?
baslikll =z ¢almmas, Cniversiterniz Senatosu Etik Eomisvonunun 02 eale 2017 carhinde
vapmas aldudu toplanhds invelenmis olup, clik amdan uymn bulunmushor.

A

Prof, Dr. Bahime M. WOTTIITON
Fuokadr a.
Rekitr Yardimersi

Rilglerimiz ve gereging Hou ederm,

Haretears Tniversites: Refrerlnk Q6100 Sihkive-Aacara Aeronia Bl i
Dzleran U 31 205 20007 - 2002 Fehs: 073121 211 Bz fazi A
i prsta: yamirndadhacetbepe.cdind- = woowow hacelepeedn. i 2020 S FilA




Kisisel Bilgiler
Adi Soyadi

Dogum Yeri ve Tarihi

Egitim Durumu

Lisans Ogrenimi

Yuksek Lisans
Ogrenimi

Bildigi Yabanci Diller

Bilimsel Faaliyetleri

is Deneyimi
Stajlar
Projeler

Calistigi Kurumlar

iletigim

E-Posta Adresi

Tarih

OZGECMIS

: Vahieh Zeiali Rezaei

slran 14.12.1984

: IRAN,Edebiyat Universitesi / isletme
Ticaretligi

: Hacettepe / Sosyoloiji

. ingilizce, Tirkge, Azerice, Farsga

: Sgdd-Asam
: Unhcr

: SMF ilag A.S., Unhcr'de case worker

: vahideh.rezaei@sgdd-asam.org

- Juri Tarihi
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