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OZET

MOHAJJEL SHOJA, Mina . Cikolata ve Gida Ambalaj1 Tasariminda Resimlemenin
etkileri, Yuksek Lisans Tezi, Ankara, 2017

Bu c¢aligmada, ambalajin tanimi1 ve tarihsel siirecine, bu siirecte degisikliklerin meydana
geldigi, ambalajin tiiketiciler lizerinde etkilerine deginilmistir. Diinya {izrindeki iilkelerde
ambalaj sanayisinin gelisimi ve ¢esitli ambalajlama orneklerine yer verilmistir. Bu tez;
iirlin, ambalaj ve resimleme iizerine yapilmig bir ¢alismadir. Ambalaj iiriinii korumakla
bereber onu pazarlama gorevi vardir. Bunun yani sira miisterinin dikkatini ¢cekmekte de

onemli bir rol Gstenmektedir.

Bu ¢alismanin amaci ambalaj lizerinde resimlemenin tiiketici tercihlerine ve satin alma
kararina olan etkilerini ortaya koymaktir.Uriinii gésteren illiistrasyon giiclii bir anlatimla
yapildiginda, ambalajlar1 daha nitelikli hale getirir ve iirlinlin satin alinmasina yol acar.
Bu baglamda ¢ikolata ve gida ambalaji lizerinden yola ¢ikilarak, resimlemenin miisteriye
olan etkileri incelenmistir. Resimleme, ambalaj tasarimi tarihinde ilk ifade teknigidir ve
hala ambalaj tasarimi alaninda biiyiik bir role sahiptir. Ambalaj tasariminda illiistrasyon
olmasi, duygular hitab eden ve etkileyen faktorlerden biridir. Bu nedenle ambalajin
potansiyeli, bir resimleme ile sunulmasi ve yaratict olmasi satisi kolaylastirir. Bu
arastirmada resimlemenin giicii, gida ve cikolata ambalajlarinda arastirilmis ve 6rnekler
verilmistir. Ayrica arastirmanin uygulama projesi olarak 6zel giinler i¢in ¢ikolata ambalaj

tasarimi yapilmustir.

Anahtar kelimeler: Ambalaj Tasarimi, Uriin korumasi ,Satin Alma Karari, Resimleme
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ABSTRACT

MOHAJJEL SHOJA Mina . effects of 1llustration on food and chocolate packaging.
Master Thesis. Ankara, 2017

In this study, the definition of the packaging and the historical process, what kind of
changes took place during this process, and the effects of the packaging on the consumers
have been mentioned. In the countries around the world, the development of the
packaging industry and various packaging examples are included in this study. This thesis
is a study conducted on product, packaging and illustration relations. In addition to
protecting the product’s packaging, it also has a major role in marketing and catching the

customer’s attention.

The purpose of this study is to demonstrate the effects of packaging design on consumer
preferences and purchasing decisions. Illustration is the first expression technique in the
history of packaging design and still has a major role in the field of packaging design.
Having an illustration in packaging design is one of the factors affecting and influencing
emotions. For this reason, the packagin presentation with an potent and creative
illustration, facilitating sales. In addition, chocolate packaging designs were made for

special days as a project of the research.

Key words: Packaging Design, Product Protection, Purchasing Decision, Imaging
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Tezin Amaci

Giliniimiiziin diinya pazarinda artan rekabet nedeni ile iiriin ve markalarin gesitliliginin
saglanmasi ve iriiniin ilgi gérmesi i¢in farklilagsmak bir gereklilik haline gelmistir. Bu
farklilagsmanin anahtar1 {iriiniin ambalajidir. Bu c¢aligmanin amaci ambalaj iizerinde
resimlemenin tiiketici tercihlerine ve satin alma kararina olan etkilerini ortaya koymaktir.
Ambalaj tasariminda illiistrasyon olmasi, duygular hitab eden ve etkileyen faktorlerden
biridir. Bu tez kapsaminda ambalaj tasariminda resimlemenin incelenmesi ve uygun
illistrasyon tasarimi ile piyasada satisi ele alinacaktir. Tez kapsaminda, ambalaj
tasariminin gelisimi ve resimlemenin marka iletisiminde énemli ve stratejik bir unsur

olmasi olarak ele alinacaktir

Tezin Yapisi

Tez 7 bolimden olusmaktadir. Birinci bolimde ambalaj, ambalajin tanimi ve tarihgesi
acgiklanmaktadir.

Tezin ikinci bélimiinde ambalajin ambajin amaci ve islevi Uzerine odaklanilmistir.

Uglincti bolim gikolata ve gida ambalaji tasarrminda resimlemenin etkileri iizerine
yapilmustir.

Dordinci bolimde ambalajin grafik 6geleri ve onlarin 6nem oranlar1 degelendirilmistir.
Besinci boliim gida ambalaji hakinda bilgiler ve 6rnekler vermistir.
Altinc1 boliim 6zel giinler i¢in yapilan ¢ikolata ambalajlari incelenmistir.

Yedinci boliim ise uygulama projesini agilamaktadir.






Giris

Sinirlar ve sinir ¢izgileri gelince, illiistrasyonun sanat ile tasarim arasinda yer aliyor.
Grafik tasarimi olmadan illustrasyon hem sanatgilar hem de tasarimcilar tarafindan
surekli reddedilir (Zeegen, 2009). Illiistrasyon, bir konunun anlammi seyirci veya
okuyucular i¢in baglami ve durumu daha net bir sekilde anlamasini saglar. Resimlemenin
disiplini tanimlamak i¢in baska bir terim, ticari sanattir. Bu sociigiin tanimlamasida
resimleme miisterinin bir gorevi veya kisa bildirimi tam olarak sunmasi ve tlketicinin
dikkatin1 ¢ekmek igin tasarlaniyor (Zeegen, 2009). Bu nedenle, illustrasyonlar reklam
kampanyasinin ve {riiniin genel temasiyla uyumlu olmalidir. Aksi takdirde, gorseller
verimsizlesir ve iletilen mesaja dikkat ¢cekmek yerine ¢izimler izleyiciyi rahatsiz edecek
ve mesaj kaybolacaktir. Reklam resimlemenin ozelliklerinden biri sanatginin daha
ozgiirce hareket edebilmesi ve gorsel sadelik ve mantigin1 gerektiginde
degistirebilmesidir (Esfandi,2004). Bu terim, kisisel ifadelerden daha az olan ve bir
hizmetin tatmin edilmesi hakkinda daha fazla agiklama yapmaktadir. Modern sanatin
dogusundan Once, Sanatg1, bir hikaye anlatmak ya da belirli bir masaj yapmak i¢in resim
hazirladi ve temsili sanatlarin ¢ogu edebiyatla baglantiliydi. Sanat¢i i¢in en biiylik
degisim onlar1 gorevlendiren degisikliklerdir. llllstrasyonun altin ¢agisi, illustratorlerin
glinmuzde hayal etmenin zornlu oldugunu diistinmeri ile ortaya ¢ikti. 19. Yiizyillarda
yayin ve illiistrasyon kamunun biiyiik eglence kaynagidi ve illiistrasyon bir kiiltiirel
iletisimdi (Zeegen, 2009). Gunimuzde reklam ve iiriinlerin ambalajinda resimleme
kullanim1 miisterilerin ve tiiketicilerin dikkatin1 ¢ekmesinde yaygin hale gelmistir.
Profesyonel bir reimlemede {iriiniin detaylarin1i ve avantajlarint daha basarili
gosterebiliriz. Wang ve Chen’e gore ambalaj tasariminda bir illlstrasyon driine daha fazla

dikkat ¢ekebilir ve duygu almayi etkileyen faktorlerden biridir(Wang & Chen, 2007).

"Ambalaj: igerisinde mamul bulunan kap’a, muhafazaya veya zarfa verilen isimdir" Cok
kisa olarak tanimlanan ambalajin sadece isletme ekonomisi agisindan degil, ayn1 zamanda
teknik ve hukuki agidan da nasil ele alindigini belirtmekte yarar vardir (Cakici, 1987).
Son 15-20 yil iginde hemen hemen biitiin istihsal dallarinin mamullerinin ambalajinda
onemli gelismeler olmakta ve ambalaj sanayi iiretimi milyarlarca dolar1 bulmaktaydi.
Akilli ambalaj ve gida temas madde ve materyalleri; paketlenmis gidanin ve etrafindaki

cevrenin sartlarini izleyen madde ve malzeme olarak tanimlanmistir. Boyle ki tiiketiciye



gidanin durumu hakkinda bilgi vermek i¢in tasarlanir. Esas olarak tiriiniin dig sartlarin
gosteren ve gidanin kalitesini direk temsil eden ambalaj tipi mevcuttur. Cagimizda
markalarin farklilasarak kendilerine bir yer edinmesi, markalarin yagamlarini
stirdirmeleri  agisindan son derece dnemlidir. Ge¢miste de giiniimiizde oldugu gibi
markalar pazarda rekabet edebilmek i¢in farkindalik yaratma cabasindaydi. Markalar,
olusturuldugu zamandan 21. ylizyila kadar farkli yollar izleyerek pazarda yer edinme
cabalarini siirdiirmektedir. Markalarin bu farkli cabalar1 arasinda ambalajin da 6nemli bir
yeri bulunmaktadir. Tiiketicilerle iletisimin kurulmasinda ve tiiketicilerin dikkatinin
Uriine gekilmesinde ambalajin rolii biyiiktiir (Y1ldiz, 2010).

Yakin zamana kadar, paketin bir iirlinii tutmak, ardindan iirliniin iiretim noktasindan
tilketim noktasina kadar korunmasini ve tasinmasini saglamak gibi genel bir amaci
vardi.Bugiin paket, {iriiniin korunmasi ve bilgi saglanmasi ile ilgili gereksinimleri
karsilamal1 ancak modern toplumda paket bir pazarlama araci olarak 6nemli bir 6neme

sahiptir.



BOLUM 1: AMBALAJIN TANIMI VE TARTHCESI
1.1 AMBALAJIN TANIMI

Ambalaj bir irlinii koruyan ve birgok farkli malzemeden yapilan tasiyicilari, bu
tastyicilarin bir arada konuldugu kutular1 ve bu kutular1 da yine bir arada i¢ine alarak tek
birim haline getiren genel bir terimdir. Bir ambalaj iiriiniin 6mriinii uzatir, tasima
maliyetini diisiiriir ve en 6nemlisi, grafik ve yapisal tasarim nitelikleriyle siipermarket
rafinda benzerleriyle bir rekabete girer (Becer, 2015).

Ambalaj bircok sekilde tanimlanabilir. Ancak ambalajlamanin bir satig teknigi oldugu
gercegi unutulmamalidir. Ambalaj sadece {iriinii sarmalayip, bir yerlere sunmak degildir.
Ambalaj, icerisindeki Urunun niteliklerinin - goérilmesini ve Urlnin piyasada
tanimlanmasini saglar (Erdal, 2009).

Ambalajin baska islevi de bir iriinii digerlerden farkli kilmaktir. Giiniimiizde bu
farklilagtirma oldukca zor ve karmasik bir durumdadir. Bir ambalaj tasarimi farkli yetisme
bicimlerine, ilgi alanlarina ve deneyimlere sahip her tiirlii insanla estetik diizeyde bir
iletisim kurmak durumundadir. Sosyal ve kiiltiirel farklilik ve tercihlerin belirlendigi
insan davranislart dogru bir gorsel iletisimin temel ¢ikis noktalaridir. Ayrica ambalaj
tasarim1 bir ifade aracidir ve bu ifade tasarimcinin kendi kisisel egilimlerini degil,
biitiiniiyle {irlinli tanitmaya ve anlatmaya yonelik olmalidir.Ayrica kisa dmiirlii bir unsur
oldugu icin, piyasada olusan kiiltiirel e§ilimlere ayak uydurmak durumundadir(Becer,
2014).

Ambalaj kisisel tercihlerle ve pazarlama amaciyla baglantili olmasina ragmen pasif bir
arag¢ degildir. Ancak satista etkin bir aractir. Kendi varligini halk arasinda gosterir ve satig
konumundaki bir tiriinii satabilir. Buna ek olarak, ambalaj markanin 6nemini géz oniine
alarak onun kimliginin ve degerlerinin siirdiirebilirligini saglar. Ambalaj tasarimi
ambalajlarin lizerindeki markanin miisteri tarafindan algilamasinda 6nemli rol oynar.
Tuketiciler Grtnii aldigi kadar markayr da satin alir (Colver, 2007). Ambalaj Uriinii
digerinden ayirmak konusunda da her zaman katkida bulunmustur ve etiketler bu konuda
onemli bir faktordur (Colver, 2007).



1.2 AMBALAJIN TARIHCESI VE TARIHSEL GELIiSiMi

Insanoglu var olali beri pek ¢ok konuda koruma ve saklama endisesi ile birlikte
olmustur.Bu endise kimi zaman tisiiyen viicudunu korumak amaci ile buldugu seylerden
giysiler yapmasi, kimi zaman ise {rilinlerini sonraki bir tarihte kullanmak amaci ile

saklamasi seklinde ortaya ¢ikmistir (Kose, 2009).

Ambalaj, yeni bir olgu degildir. Insan toplumunun gelisimi ile ilgili olan bir faaliyettir ve
bu a¢idan insan yasaminin erken donemlerinde izlenebilmektedir. Kullanilan ambalaj
miktar1 ve dogallik derecesi bir toplumun gelismisliginin gostergesidir. Ambalaj,
toplumun ihtiyaclarini, kiiltiirel driintiilerini ve teknolojisini yansitir. ilk ambalaj rnegi
bulunmamaktadir. Insanlar yiyecek bulmak icin bir yerden baska bir yere daimi
barinaklarini bulana kadar go¢ ederlerdi. Bu durumda farkli bir konumdan yiyecek
toplamak zorunda kalip bulduklarini olduklar1 yere getirirlerdi. Bu ihtiyag, kurumus
kabak, deniz kabuklar1 ve yapraklar gibi dogal ambalajlarin kullanilmasina neden oldu.
Ornegin su, siit, yogurt, ayran, yag gibi Urunleri tasimak icin hayvan dersinden
yararlanmiglardir (Soroka, 1998).

Ambalajin kagit, cam, metal, plastik farkli malzemeler acisindan farkli ge¢misi vardir.
Soroka’nin arastirmalarina gére M.O 8. yiizyilda dnce iiriinler kumas ambalajlarda, ¢amur
veya cam kaplarda tutulurdu. Milattan 6nce, Misir'da pet sise yapimi baslamis ve ayni
zamanda palmiye agaclarinin yapraklarindan elde yapilan sepetler tasimacilik igin
kullanilmugtir. Cinliler M.O. 200’lerde dut agaci kabugundan kagit yaptilar ve ambalaj
olarak kullandilar. Antik Yunanistan ve Roma’da ahsap kutular1 ambalaj olarak
kullanmak yaygindi ve parfiimleri tagimak igin de sise kullaniliyordu. Yaklasik 750
miladi yi1linda kagit sanayisi Ortadogu ve sonra Avrupa’ya ulasti. 1200 yilinda Buhima’da
kalay kapli demir yapildi1 ve ambalaj sektoriinde kullanildi ve bundan 3 yiizyil sonra etiket
sanat1 yayildi. 17. ylizyilda kagit yapma sanati ABD ye gitti (Soroka, 1998). Gegmis
donemlerde ambalaj olarak kabul edilebilecek ¢esitli kullanimlar bulunmaktadir. Bu
kullanimlara once altin, giimiis gibi kutular kullanilmis daha sonra sirli kaplar ortaya
¢ikmustir. Ayrica M.O. 1. ve 2. yiizyillarda Cin’de yiyecekleri sarmak amaciyla islenmis
dut agac1 kabuklarinin kullaniimast ve M.O. 1500 yilinda Misir’da kullanilmis olan kap
seklindeki camlar da ge¢cmis donemlerde ambalaj olarak kabul edilebilecek diger

kullanim 6rnekleridir (Klimchuk, ve ark. 2006).



1.2.1 Ambalajda 18. ve 19. Yiizy1l ve Sonrasindaki Gelismeler

1800°lii yillarin ortalarin da tireticiler yeni bir kavramla tanisti: Marka. Aslinda bu kavram
ilk kez cift¢ilerin sahip olduklart hayvanlar iizerindeki miilkiyeti tanimlamak amaciyla
kullandiklar1 kizdirilmis demir damgalar i¢in iretilmistir. Koruyucu amagli kullanilan ve
daha dayanikli bir ambalaj olan mukavva ise 1850’lerde ortaya ¢ikt1 (Becer, 2014). 18.
yiizyilin sonlarinda kagit kutularin {iretimiyle, Coca-Cola baskili karton kutularin ve
Pepsi Cola cam siselerin satis1 artt1. 1825 yilinda ingiliz eczacilar, toksik maddeler iceren
kaplarin1 igaretlemek i¢in kurallar olusturdular ve bununla birlikte aliiminyum
cikarilmaya baslandi (Soroka, 1998).

19. yiizyilin basinda cam siseler i¢in aliiminyum kapak kullanildi.Ayni1 sekilde ambalajda
farkli malzemelerin ortaya ¢ikmasi devam etti. Ama Japonya’nin ve ¢in’in Dunya Ticaret
Orgitiine girmesi ile ambalaj sektoriinde yeni dénemde basladi. Ciinkii Japonlar kendi
tirtinlerini ihra¢ etmek i¢in daha uygun kutular tasarlamiglardir. (Soroka, 1998).
1900°lerin baginda ABD ve Ingiltere’de ilk kez teneke kutular iiretilmeye baslamus, ticari
rekabetin artmasiyla ambalaj iiretiminin yani1 sira Uriinii ambalaja otomatik olarak

dolduran, ve otomatik kapatan makineler tiretilmistir. (Becer, 2014).

1.2.2 Ambalajda 20. Yuzyil ve Sonrasindaki Gelismeler

1950’lerde teneke kutular icat edildi ve ¢ok kisa bir siirede igki ve mesrubat sanayisinde
kullanilmaya bagland1 ve 19. yiizyilin ortalarinda cam, karton ve metal ambalajlar
agirhiktaydi. 1960°larda, polimerin gelisimi bircok ambalajlama sisteminde son derece
hizli bir degisim sagladi. Polietilen ambalaj (siit sisesi vb.) sivi maddeler i¢in camdan
daha hafif ve yari-esnek bir madde olmasiyla piyasaya iyi bir segenek sundu. Ayrica bu
malzeme kirilmaz ve sivi maddelerin tasimasinda gilivenlilik 6zelligine biiylik katki
sagladi. 1970’leride polimerli filmlerde biiyiik gelisime goriilmiistiir. Onceleri tekli ve
sonralar1 iki ya da ¢oklu filmlerle birlikte korumay1 artirmak i¢in daha da gelistirilmistir.
Baslangicta seliiloz ve polimer filmler yagli kagit yerine kullanilmistir. Ancak sonralari
son derece gelismis nem ve oksijen engelleyici paket {iiretiminde kullanilmaya
baglanmigtir. 20. yiizyilin sonlarinda 40 yillik donem i¢inde ¢ogu perakende iiriinlerin

ambalajlar sert yuvarlak kaplardan esnek ve genellikle dikdortgen kaplara doniistii. Bu



daha kullanim kolaylig1 ve dagitim sistemlerinin enerji ve dogal kaynak tasarrufu

acisindan ¢ok verimli bir donem olmustur.(Schueneman,2007).

1.2.3 Teknolojik Gelismeler

Insanoglunun degerli mallara sahip olmasi, onlar1 saklama, koruma, depolama amagh
ambalaj gereksinimini dogurdu. Insanoglu selofan yerine hayvan derilerini,
bagirsaklarini, sarma kagidinin yerine yapraklari kullandi (Yalgin, 2011).

Bugiinkii ¢agdas ambalaj anlayisina uymasa bile, ambalajin 5000 yildan beri
kullanilmakta oldugu bilinmektedir. Milattan 300 y1l 6nce Misirlilar, Fenikeliler, Iranlilar
ve Tiirkler camlar iifleyerek siseler, sivi gidalar icin kiip ve kavanoz gibi kaplar
yapabiliyor ve ambalajlamada bir tlr papiriis kullanabiliyorlardi (Bayraktar, 2004). Bu
ilk ambalajlarin kullanildig1 ¢caglarda, toplum ihtiyaglari arttik¢a kullanilan ambalaj tiirleri
de ¢cogaldi. M.S. 105 yilinda kagidin bulunusu ve 12. yiizyildan sonra iiretim ve tiiketimin
hizla yayginlagmasi; 15. ylizyllda Avrupa’da baslayan reform hareketleri, ambalajin
gelismesini hizlandiran en 6nemli etkenlerdir. Ambalajlamanin yapis1 ve kapsami, son
200 yilda saglanan gelismeler ve teknolojik yenilikler sonucu belirlenmistir. 17. yilizyilda
kagit torbalar, 19. ylizyilda teneke ve oluklu mukavva kutular, siit ve diger sivi igecek
maddeleri i¢in kaliteli cam siseler ve diger ambalaj tiirleri birbiri ardina insanligin

hizmetine sunulmustur (Onen, 2002).

Daha sonra, dokunmus malzemeler ve ¢omlekler gibi {irlinlerle seri iiretime gegilmistir.
Cam ve ahgap ambalajlarin yaklagik 5000 yildir kullanildigi tahmin edilmektedir. Cift
dikisli ti¢ parcali teneke kutu 1900 yilinda kullanilmaya baslanmistir. Kagit ve karton
19004 yillarda Onemli ambalaj malzemeleri haline gelmislerdir. Plastigin
kesfedilmesiyle birlikte kagit ambalajin yerini alacak ambalaj malzemesi olarak
kullanilmaya baslanmistir (Ertem, 1999).

1950’lerde 1s1 ile islenmis gidalar i¢in ABD’de otoklav (Basingli buhar kabi) torbalari
gelistirildi. Ticari olarak, bu canta tiirii en cok Japonya'da kullanilmistir. 1956'da
dondurulmus gidalar i¢in aliiminyum tepsiler, aliminyum teneke kutular ve esnek plastik
siseler ortaya cikt1. Tetra Pack Co. 1951'de Isveg'te kuruldu (J. RISCH,2009).



1960’larda ABD’de iki pargali teneke kutular asitli i¢cecekler ve biralar i¢in gelistirildi.
1967 yilinda, agma halkasi, metal kutu sirketi tarafindan konserve igecekler igin
gelistirilmistir.  1970'lerde  ABD’de perakende ambalajlama igin barkod sistemi
kullanilmaya baslandi. Bu yontem gida ambalajinin kimlik olusturmak i¢in gelistirildi(J.
RISCH,2009). Kabinda 1sitilabilen dondurulmus yemekler Ingiltere'de kullanilmaya
baslandi; Modifiye Atmosfer(MAP) ambalajlama ABD, Iskandinavya ve Avrupa'da
kullanildi. 1980'lerde oksijen bariyerli plastik malzemeler ile ekstriizyon yapilmis
plastikler birlikte sikilabilir sos siseleri ambalajinda kullanildi ve mikrodalga ile
isitilabilen plastik kaplar gelistirildi. Ayn1 zamanda hazir yemekler i¢cin PET kapl
mukkavalar Uretildi. 1988'de, Japonya'nin en eski bira markasi olan Sapporo, Paketi bir
kullanish icki teknesine doniistiirmek i¢in tiim kapagi kaldiran bir ¢ekme halkasi
gelistirdi. 1990'larda Ingiltere'de gida ambalajlar1 ve etiketler iizerine dijital baski
yapilmaya baslandi1 ve cam siseleri igin shrink-sleeve etiketleri icecek endistrisinde hizli
bir sekilde ABD ve Avrupa'da gelisti (Mcdowell, J. Kirwan, 2003).

19. yiizyilda gida ambalajlarin teknolojik gelisinden beri, koruma, hijyen, triin kalitesi
ve rahathigi, gida teknolojisi ve ambalaj yeniliginin baglica etkenleri olmustur. Son
yillarda, hem kullanim kolaylig1 hem de tiiketicilere kaliteli yiyecekler sunan ambalajlar
talebi giderek artmaktadir. Ozellikle 1980'lerde aseptik FFS plastik kaplarda kullanilan
gaz bariyeri plastik malzemelerinde biiyiik gelismeler oldu. Bu kaplar tatlilar, ¢orbalar

ve soslar likuit malzemelei i¢in kullaniliyordu (Mcdowell, J. Kirwan, 2003).

1.3 DUNYA’DA AMBALAJ TASARIMININ GELIiSIiMI

Son yillarda malzemelerdeki genis kapsamli gelismelere ek olarak, yeni gida kategorileri
yaratan ve tuketiciye Urin sunma seklimizi degistiren bazi 6zel ambalajlar oraya
cikmistir. Tarihsel olarak resimleme, ambalaj iizerinde ilk ifade tekniklerindendir. Ancak
fotografin icadi ve baski teknolojisinin gelismesi ambalaj grafiginde yeni bir donem
baslatti. 1900 lerde, fotograf graviirii ve baskida ilerleme, renkli baskiyr miimkiin kildi.
Bu nedenle ambalajlarda fotograf kullanimi yayginlasti. Ambalaj tasarimi zaman i¢inde
sanat, kiiltlir ve yasam tarzi gibi faktorlerden etkilenmistir. Jerry Jnkavsky (Jerry

Jankowski) Shelf Space-Modern Ambalaj Tasarimi (1945-1965) kitabinda ambalajin



resimleme acisindan; sanat, moda ve film gibi faktorlerden etkilendigini gdsteriyor

(Colver,2007).

Diinyanin bir¢ok yerinde ambalajlar isletmelerin, kurumlarin ve makamlarin ayrilmaz bir
parcasidir. Isletmelerde ambalaj iiriin dmriiniin yenilenmesinde ve genislemesinde nemli
bir rol oynamaktadir ve iiretkenlik iizerindeki olumlu etkileri, finansal etkisi ve deger
yaratmasi ile taninmaktadir. Ambalaj, kiiresel ekonomiye paralel olarak biiyiiyen yillik
cirosu 500 milyar Euro'ya yakin olan global bir ticaret islemedir Toplumun tamami igin
paketleme niifus artisin1 saglamak, yeni ve degisen aliskanliklar1 ve yasam tarzlarini
desteklemek, istihdam yaratmak ve ticaret yapmak ve en énemlisi, diinyadaki Grtinlerin
kullanilmasina katkida bulunmak igin hayati bir unsurdur (Wheeler,2009). Ambalaj
tasarimi bugiin, Diinya’da, artan bir 6neme sahiptir. Marka yonetimi ve pazarlama
alanlarinda ambalajin 6nemi giderek daha fazla vurgulanmaktadir. Pazarlama agisindan
basarinin artik sadece {istiin iiriin kalitesiyle ilgili olmadigi, yeni iiriin gelistirme siirecinin
marka yonetimini , tasarim yonetimini ve hatta inovasyon yonetimini de kapsayan birgok
faktor ile iliskili oldugu kabul edilmistir (Irmak,2011). Bir markaya veya f{iriine
dogrultusunda yapilan pazarlama stratejisi giinlimiizde ambalaj tasarimi ile biitlinlesmis
bir sekilde yayginlagmaktadir. Firmalar i¢in tasarim, glinlimiizde kurumsal bir yap1 olarak
ele alinmaktadir. Bu nedenle tasarim, rekabet konusunda firmalara avantaj saglayacak
bir gli¢ olarak taninmakta ve firmanin tamaminda yaygin bir deger olarak kabul gérmiistiir
(Beverland, 2005).

1.3.1 Amerika’da Gida Ambalaji

Gida isleme ve gida ambalajlarindaki gelismeler, ABD gida kaynaklarin1 diinyadaki en
giivenli tilkeler arasinda tutmada birincil rol oynamaktadir. Hauffe nin arastirmasina gore
gida ambalaj1 toplam ambalaj satiglarinin yaklasik % 50'sini olusturmaktadir. Perakende
gida ambalajlamasi son yillarda hem estetik hem de islevsel olarak 6nemli derecede
gelismistir. Glinlimiiziin gida ambalajlar1, cogu zaman, farkli malzemenin islevsel veya
estetik ozelliklerini kullanmak igin gesitli malzemeleri birlestirir (Marsh ve Bugusu,
2007).

Amerika’nin en yenilik¢i gida endiistrisi segmentleri sunlardir:



Atistirmalik yiyecekler: Tuzlu atistirmaliklar i¢in geri doniisiimlii ve biyolojik olarak
parcalanabilir malzemeler kullanim1 ve tek paketli ambalajlar1 i¢in sik, canli grafikler ve

sekiller tasarimi

. Bt ve Ilgili Uriinler: Etlerin daha uzun siire taze kalmasi i¢in yeni malzemeler

gelistirilmesi, etin son kullanma tarihini géstermek i¢in aktif etiket kullanimi

.Meyve ve Sebze: Tiiketicilerin ilgisini ¢ekmek ve degerlendirmesini saglamak igin

kullanilan malzemeler
.Evcil Hayvan Yemi:Daha fazla geri doniistiiriilmiis malzeme kullanimi

Amerika’nin son yillarda gida ambalaji sektoriinde yaptig yenilikler, asagidakileri iki

onemli faktdrden kaynaklanir:

. Kullanim1 kolay olan ambalajlar, tiiketiciler, kolay acilabilen / kolay kapatilabilen
ambalajlar veya firinlarda ve mikrodalgalarda dogrudan kullanima uygun ambalajlar gibi
ozellikleri bulunur. Kolaylik, esneklik, guvenlik, surddrulebilirlik ve teknolojik

ambalajlar gliniimiizde Amerikan ambalajlarinin 6zellikleridir(Hauffe,2007).

. Aseptik ambalaj: ABD'de aseptik ambalajlar genellikle siit, meyve sulari, domates,
corba, et suyu, soya icecekleri, saraplar ve caylarda kullanilir. Amerikali tiiketicilerden,
aseptik ambalaj tercih edenlerin tercih sebebi genelde gilivenli olmasi ve ambalajlarin
kullanim kolayligidir. Diger tiiketiciler asbest teneke kutuyu tercih ederiyorlar ¢iinkii
bunlar kirtlmaya kars1 dayaniklidirlar(Hauffe,2007).

Cevresel Farkindalik: Amerika da dretilen ambalajlar giinimuzde malzemelerin

kalinhigin1 azaltarak gevresel etkileri azaltan yenilenebilir kaynaklar ve ambalajlardir.

Akill1 ambalajlama: Ornegin oksijen ve su emebilen veya sicaklig1 gosteren ambalajlar
igerir. Bu gibi yenilikler, hem "farklilasma" ve katma degere sahip ambalaj sagliyor
(Hauffe,2007).
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GoOrlntd 1.1 twenty-four blackbirds ¢ikolatta ambalaji

Ayrica twenty-four blackbirds grubu tarafindan tasarlanan siirdiirebilir ambalaj
Amerika’nin son yillarda taninmis markalarindandir. Ambalajin hikayesi, siirsel ¢ikolata
cocugunu hepimize getiriyor. Oyuklu ¢ubuklarin yani sira paketleme, telefon
anketlerinin i¢ ice geg¢mis ve siliiet siyah kuslar tarafindan tartilmakta olan Banliyd
sokaklarinda bizi bisikletle gezdiriyor. California, Santa Barbara'da bulunan bu marka
kiiciik bir firmadir. Kii¢iik bir isletme olmanin avantaji, iirlinlerine ve iirlinlerin

ambalajlarina daha fazla dikkat edebilmeleridir (Kirkpatrick, 2009)



http://www.24blackbirdschocolate.com/
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Goruntl 1.2 Compartes gikolata ambalaji

Sikagolu tasarimci, Kyle Poff tarafindan yapilan Compartes ¢ikolata ambalajlari ve renkli
cikolatalar: sayesinde Amerika’da ¢ok tinlii markalardan biri olmustur. Ambalajda daha
zarif desenler yerine Kyle Poff, buyik boyutlarda parlak ve illtstratif resimleme tercih
etmistir. Ambalajin kolay a¢ilmasi ve {irlinii sicaktan korumask 6zelligi nedeniyle tercih

edilen ¢ikolata markalarindandir (Hess,2014).

~

Goruntl 1.3 Scharffen Berger cikolata ambalaj

Erisim: http://shop.scharffenberger.com/Signature-Bar-Sampler/p/SFB-VPSBARS /2010/05
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1997'de Berkeley,California'da kurulan schaffen Berger, Barbara Vick tarafindan
tasarlanandi. Scharffenin ambalaji renk paleti ve tasarim agisindan diger ¢ikolata

ambalajlarina gore daha Klasik tasarlanmistir.

1.3.2 Cin’de Gida Ambalaji

Cin, kiiresellesmis post-modern baglamda hizla gelisen eski bir medeniyettir. Cagdas Cin
icin ulusal bir tasarim kimligini olusturmak i¢in kiiltiirel mirasa ve komiinist ekonomik
sisteme kars1 yarisan diglayict ideolojiler ve "Amerikanlasma" ve "Batililagsma" giigleri
ile lilke simdi kendisini bir kavsakta buluyor (He Qing , Zhang Kai, Chu-Fan Zhang and
Man-Ru Chen,2012). Cin 2009-2014 yillar1 arasinda ortalama yillik % 30 biiyiime orant
ile Asya'daki ikinci en hizli biiyliyen yiyecek-icecek pazaridir (The Economist'in yaptigi
bir galismaya gore). Euromonitor'e gore, Cin yiyecek sektoriinde 440 milyar euroluk 2014

yil1 cirosu ve 7,3 milyon satis noktasi ile diinya capindaki en biiyiik pazardir.

Cin'in ambalaj pazari, diinyanin en hizli biiyiiyen pazarlarindan biri olmustur ki 2007-
2011 yillar1 arasinda % 7°’lik biiylime oraniyla toplam degeri, 2011 yilinda 76000000000
dolara ulagsmistir. Cin'deki milli gelirin artmasiyla insanlarin hayat standartlar1 da
artmigtir. Materiyallerin gelistirilmesi ambalajin estatigi yoniindedir. (He Qing , Zhang
Kai, Chu-Fan Zhang and Man-Ru Chen,2012).

Cin’in ambalaj sektoriinde en yiiksek paya kagit ve karton ambalaji sahiptir . Cin'in
artarak yilikselen milli geliri ile birlikte atistirmalik marketi de giderek genislemektedir.
Bos zamanlarda tiiketilen giindelik yiyeceklerden olan atistirmaliklar hizla gelisen
tilketici mallar1 kategorisine girmektedir. Atistirmaliklar kategoride olan kurutulmus
meyve, sekerlendirilmis ve koruyuculu sinif, kurutulmus et kategorisi, soguk icecekler ve
benzerinin son yillarda, ulusal yasam diizeyinin iyilesmesiyle birlikte tiikketimleri her yil
giderek artmaktadir. Atistirmaliklar tiiketen asil grup her y1l kademeli olarak ¢ocuklardan
yetigkinlere kaymaktadir. Liying‘in arastirmasina gore Cin’de tiiketicilerin % 73"l sik sik
atistirmalik yiyecek satin almaktadirlar, % 26's1 ara sira atistirmalik satin alirken, % 2'de
de hi¢ satin almamaktadir. Cin'de atistirmalik {ireten sirketlerin sayisi yiiz binlercedir ve
yliz milyarlara ulasan pazar alanina hitap etmektedirler (Liying, 2010). Son yillarda,
cagdas tiiketiciler, yiyecek iireticilerine karsi siipheyle bakmaktadirlar. Cin'deki milli
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gelirin artmasiyla birlikte, insanlar rahat yasam standartlarina kavustu. Maddi imkanlarin
artmasi1 gilizellik arayisina yol acti. Bu yiizden atistirmalik ambalaj tasarimi en yaygin
iiriin ambalajlamalarindan biridir. Ambalaj tasarimi, {irlinlin ayirt edici 6zelliklerini ve
satin alma psikolojisini etkileyen {iriin degerini yansitmakta kilit noktadir. Gilinlimiizde
Cin’de yiyecek ambalajlama endiistrisinin gelismesiyle, her gegen giin daha fazla sirket
satiglarini artirma hedefine ulasabilmek i¢in kendine 6zgii tasarim ve kendine 6zgii marka
kiiltiiriic olusturmaya yogunlasmistir(Liying, 2010). Cin'de ithal edilen yiyecek ve
icecekler, Cin mallarindan daha yiiksek degere sahiptir. Bu Urlnler genellikle tiiketim
yerine goriintiileme amaciyla kullanilir. Sonugta, markalagma ve ambalajlama son derece
onemlidir. Yiyecek ve icecek sektoriinde, sirketlerin mallarin1 ambalajlama bigimleri,

miisterilerin satin alma kararlarinda ¢ok 6nemli bir rol oynamaktadir.

Goruntl 1.4 TRT Health gikolata ambalajt

Mutluluk, refah, uzun 6mir ve seving, geleneksel Cin kulturunin en énemli 6zelligidir.
2015 yilinda Lu Shuihua ve Sun Bo, TRT Health Moon ambalaji i¢in genel kavramsal
tasarimin ilham kaynagi olarak Cin’in kiiltiirel 6zelligini kullanmistir. TRT Health firmasi
300 yillik tarihe sahiptir. Bu nedenle geleneksel bir tasarim tercih etmistir(He Qing ,
Zhang Kai, Chu-Fan Zhang and Man-Ru Chen,2012).
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Goruntl 1.5 Starbucks Mooncake ambalaji

Pastalar ¢cogu zaman hediye olarak ve Cin festivalinde arkadaslar arasinda verilidigi i¢in
hediyelik olarak sunuluyor. Starbucks Cindeki miisterilerin geleneklerine uygun
ambalajlar iretmistir. Starbucks Cin'deki sekerleme {iriinlerini farkli tasarliyor ve
urdinind bu tlkenin kaltirine 6zel ambalajlarla sunuyor (He Qing , Zhang Kai, Chu-Fan
Zhang and Man-Ru Chen,2012)

1.3.3 Japonya’da Gida Ambalaji

Gecen yi1l yaymlanan USDA Yabanci Tarim Servisi Kiiresel Tarimsal Bilgi Ag1 (GAIN)
raporuna gore Japonya'nin tiiketici yiyecek icecek sektorleri cok biiyiiktiir ve yaklasik 700
milyar dolarlik bir degere sahiptir ve Japon gelirinin % 25'i yiyecek harcaniliyor.
Japonya'nin Gida Saglik Yasasina gore gida ile temas eden materyallerle toksik veya
zararli maddeler iceren ambalajlarin iretimi yasaktir(J. Ettinger ve Clark,2011).
Japonya'nin daha iy1 bir ekonomik sisteme kavustugu 1950’11 yillarda, tasarimeilik daha
da iinlendi. ikinci Diinya Savasi'ndan sonra Japon tasarimcilar Amerikalilar tarafindan
bilgilendirildi ve ambalajin yeniden tasarlanmasinin satiglar1 arttirdigini kabul ettiler.
Giintimiizde ihracatin1 arttiran Japonya artik onde gelen sanayi iilkelerinden biridir

(Kaufmann,2011). Japonya'da ambalaj tasarimi, sadece bir tasarim degil bir ruhun evidir
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ve bu ev olabildigince giizel olmalidir. Japon tasarimi daha canli, ruhu olan ve enerjiktir,
bunun i¢inde ambalajlarin, cogu dogaya dayanmaktadir (Izumi,1989). Kiiltiirel agidan ise
renk birlesimi ambalajin en 6nemli kriteridir ve renklerin 6zel sembolik anlamlar vardir.
Son on yildir da baski teknikleri gelistirildi. Baski sadece baski degildir. Kagidin agirligi,

kagat tiirii, vernik ambalaj1 etkileyen faktorlerdir.

Japonya'da "Furoshikibility" yada "Furoshiki" olarak adlandirilan 6zel bir malzeme
vardir, sadece bir bez parcasidir, ancak Japonlar her seyi onunla ambalajlarlar. Tasarimci
Kenji Ekuan (1929), batidaki tasimacilik araclarinin islevsel oldugunu agiklamistir, yani
clizdan para i¢indir, canta kitaplar i¢indir. Ancak Japonlar ambalaj i¢in yararl seyleri

kullanmay1 tecih ediyorlar (Kaufmann,2011).

Goruntd 1.6 Furoshikibility

Japonya ‘da nufusun hizla yaglanmasi nedeni ile kii¢iik boyutlu ve kullanim1 kolay olan
ambalajlar iiretilmektedir. Ornegin gida ambalajindan "tabekiri" olarak adlandirilan
ambalajlar herkesin kolaylikla kullanabilecegi kiigiik paketlerdir. "Tabekiri" paketleri,
cesitli Uriinlerin kiiciik boliimlerini tiiketmek isteyenler icin tek kisilik ambalajlardir.

Ozellikle gorba, kahve, bebek mamas: ve enerji igecekleri gibi likit iiriin markalarmin
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iireticileri, esnek ambalaj formatlarim1 benimsemektedir. Bu format kolaylik ve

tasinabilirlik agisindan sivi iriinler de popiilerlik kazanmastir.

Gorintl 1.6 Taichiro Morinaga ¢ikolatasi

Japonya’da kiigiik ebatta tiretilen Taichiro Morinaga ¢ikolatasi Japon kiiltiiriiyle birlesen
iyi bir ¢ikolata ambalaj1 6rnegidir. Taichiro Morinaga, 1964 Japonya'ya ilk

tanitt1. Cikolatalarin boyutu ambalaja gore bilyiiktiir. Markanin orijinal bir {irlinii Carre
du Chocolat, Ahududu dolu tadiyla oldugu i¢in ambalajin grafigi ve rengi bu meyveni
animsattyor (Nishimura & Asahi,2009)

Goruntu 1.7 Taichiro Morinaga ¢ikolatasi
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Shiseido Parlor 1902'de acildi ve o zamandan beri Japonya'nin en iyi ¢ikolatalarim
uretiyor. Her Sevgililer Giinii'nde yenilik¢i ve 6zel baskilar ¢ikiyor . Konsept, neon
renkli kutularda duzgin siyah mirekkeple sevgililer gindyle ilgili sesimlemeler
gosterilir(Nishimura & Asahi,2009).

1.3.4 Tiirkiye’de Gida Ambalaji

1923 yillinda kurulan yeni Tiirkiye Cumhuriyeti'nde koklii degisikliklere gidilmis olup
bu degisiklikler sanatsal ve bilimsel diisiinceyi olumlu etkilemistir. Harf inkilab1 ile
birlikte ambalajlardaki yazilar Tiirk¢e karakterlerle degistirmistir. Bu donemde Art Deco,
Tiirk sanat¢ilarinin ambalaj grafigini etkilemistir(Kayhan, 2004). Dalgali desenler,
puskiirteg ile calisilmis 151k ¢izgileri, siislenmis giines parlamalar1 (Kdse,2009) gibi tarzlar
bu donemin 6zeliklerindendir. Bu dénemde Samsun sigara, Ulker, Tamek, Efes Pilsen,
Raki, Dalin gibi firmalarin iiriinlerinin 6zelligine gore teneke, ahsap, cam, kagit ve plastik

tarz1 ambalajlar kullandig1 gorulmektedir.

Geriintii 1.8 Tamek Firmasmin Farkli Yillardaki Cesitli Ambalaj Ornekleri

Maliyet agisindan,1960’11 yillarda iilkemizde ambalaj malzemeleri kagit ,karton selafon,
cam ve ahsap iken 1970,lerde ambalaj sanayisinin Oellikle ihracattaki Gneminim
kavranmasindan sonra gilinlimiizde ambalaj tasarimi ile {iriiniin satis1 politikasinin bir

pargasi olarak goruliyor.
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1970’lerde pek ¢ok iilkede ambalaj enstitiisiiniin oldugu bilinirken Tiirkey’de 1977 ‘de
Ambalaj Arastirma Merkezi’nin kurulmasi caligmalar1 basladi. Tiirkey’de ambalaj
sektorinun ilk gelisimi teneke kutu dalinda olmasina ragmen simdilerde sadece ambalaj
Ureten isletmeler kululmaya basladi. Bu isletmeler teneke kutu alanindaydi ve bu
gelismeler sonralar1 karton ambalaj ve plastik ambalaj alanklarina da gegti. 1980’11
yillarin baginda Tirkiy’de ilk kez pet sise liretilmeye baslandi. Su ambalajinda
yayginlasan pet siseler, cok kisa siire i¢inde sivi gidalarin ambalajlanmasinda yaygin

olarak kullanilir hale geldi. (Bektasoglu ve Esen, 2007).

Meyers ve Lubliner (2004)’e gére 1990’lar degisim ve gelisim ¢aglariydi. Bu donemlerde
ambalaji da etkileyen yaraticilik, fonksiyonellik ve markalasma gibi akimlar yer
almaktadir. 1990’lh yillar Tiirkiye’de ambalajlarin marka kimliklerini uygulamasi

acisindan onemli bir yere sahiptir. Raki ve Efes Pilsen Biralar1 buna iyi birer drnektir
(Kose, 2009).

Goruntli 1.9 Gegmisteki ve Giiniimiizdeki Yeni Raki Ambalaj Ornekleri

Tirkiye’de mevcut ve son yillarda gelisme egilimi gosteren sanayi dallarinda {iretilen
cesitli tarim ve gida tiriinleri ile diger gida disi iirlinlerin amaca yonelik pazarlanmasinda,
ozellikle ihra¢ mallarinda ambalaj giderek onemli bir yere sahip olmaktadir. Bu arada,
son birka¢ yil i¢inde nihai {iriiniin bagli bulundugu {iiretim sektorlerinde yasanan

ekonomik durgunluk her ne kadar ambalaj sektoriine de yansimis olsada, iilkede
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ambalajda gelismeler, kalite arttirma ¢aligmalari, kullanilan ana ve yardimci maddelerde
uygulanmaya baslayan rasyonalizasyon ve ¢evreye uyum onlemleri diinya pazarlarinda,
ozellikle geligsmis tilkelerde oldugu gibi devam etmektedir (Ambalaj ve Ambalaj
Atiklarinin Kontrolii Yo6netmeligi, 2004).

Tirk ambalaj sanayi birbirinden farkli malzeme gruplarim1 ve farkli siiregleri
icermektedir. Ambalaj sektoriinde faaliyet gosteren firmalar plastik, kagit-karton, cam,
ahsap ve metal olmak iizere bes gruba ayrilabilirler (Bektasoglu ve Esen, 2007). Toplam
ambalaj liretiminin % 30’unu oluklu mukavva, % 25’ini plastik ambalaj, % 14’{inli cam
ve % 10’unu ahsap ambalajlar olusturmaktadir (Ambalaj Sanayi Sektér Raporu, 2007).
Plastik ve karton ambalajlar bu tiikketimin % 37’sini, metaller % 22’sini, ahsap %13 {linii

ve camlar % 8’ini teskil etmektedirler (Bektasoglu ve Esen, 2007).
Tiirkiye’de ambalaj ve onunla ilgili sektorlerde;
« Uriinii fiziksel ve kimyasal niteliklerine gére ambalajlamanin

» Ambalajin bilgilendirme gorevlerine uygun olarak yapisal ve gorsel imajlarla ve degisik

renklerde albeniyi 6n plana ¢ikaracak sekilde donatiminin,

*Ambealaji lojistik kosullara uygun olarak boyutlandirmanin {iriinii pahalilagtirmayacagi,
tersine degerini koruyacagi, hatta dagitim masraflarin1 azaltacagi artik kesin olarak

bilinmektedir.

Tirkiye’de 1945’den giinlimiize kadar gecen siire¢, ambalaj tasariminin gelisimi
acisindan dort doneme ayrilmistir. 1945-1960 donemi, ambalajli iirlinlere gegisin
yasandig1 ve henliz sanayilesmekte olan lilkede ambalaj tasariminin devlet kanalinda tekel
gibi kurumlarda siirdiiriildiigii goriilmistir. 1960-1980 donemi talep piyasasina yonelik
ambalaj calismalarini barindirmis, ithal ikamesi nedeniyle rekabet gerektirmeyen i¢
piyasa kosullarinda, 6zel sektoriin ambalaj tasarimindan sadece bir gereklilik olarak
faydalandigi anlasilmigtir. 1980-1995 doénemi yabanci hizli tiiketim Urtinlerinin i¢ pazara
girisi ve perakendeciligin yayginlagmasidir. Firma i¢i tasarim birimlerinin olustugu ve
ayni zamanda reklam ajanslarinin ambalaj tasarim1 hizmeti sundugu donemde, firmalarin
iirlin ¢esitliligini arttiran bir diger unsur da ihracat odakli sanayilesme olmustur (Irmak,

2011).
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Gorumti 1.10 Ulker gikolata ambalajlar

Tiirkiye’de ¢ikolata ve ¢ikolata kaplamali iiriinler pazarinmn lideri Ulker Grubu,diinyada
degisen trendleri ve tiiketici beklentilerinin dogrultusunda Ulker iiriinlerinin ambalajlarini
da 2007 yilinda, Ulker Golden Cikolata “Simdi tam zaman1” slogani ve sik tasarimli
ambalaj1 ile tiiketiciye sunmustur. Ulker 06zgiinlesmek ve rakiplerden farklilasmak
amaciyla en ¢ok satilan iriinler olan Metro, Albeni ve Coco Star’in ambalajlarini

yenilemistir.

Ulker Siitlii Tablet Cikolata Ambalajs; {iriiniin siit yogunlugunu ifade eden, akan siit imaj
ile saglanan kompozisyonda, vurgulanmak istenen iirliniin igerik maddesi ve {iriin tliriini
olusturan siit 6gesi odak noktasina yerlestirilmis ve parlak beyaz rengiyle 6n plana

¢ikarilmistir.

Ulker findikl siitlii tablet cikolata ambalajinda; koyu mavi bir fon iizerinde kahve
tonlariyla sicak-soguk renk uyumu aranmistir. Zeminde mavi kullanilmas: iiriiniin saglikli

oldugu imajin1 yansitmaktadir.

Ulker biitiin antep fistikls siitlii tablet ¢ikolata ambalajinda; yesil (green) fon iizerinde
kahve (brown) tonlari ile kontrast renk uyumu saglanmistir. Grafik tasarim 6gelerinin

yogunlugu, zit yonlerde arttig1 i¢in asimetrik bir denge saglanmustir. (Diiz,2012).


http://www.ulker.com.tr/tr/markalar/marka/ulker-Golden
http://www.ulker.com.tr/tr/markalar/marka/ulker-Golden
http://www.ulker.com.tr/tr/markalar/marka/ulker-Golden
http://www.ulker.com.tr/tr/markalar/marka/ulker-Golden
http://www.ulker.com.tr/tr/markalar/marka/ulker-Golden
http://www.ulker.com.tr/tr/markalar/marka/ulker-Golden
http://www.ulker.com.tr/tr/markalar/marka/ulker-Golden
http://www.ulker.com.tr/tr/markalar/marka/ulker-Golden
http://www.ulker.com.tr/tr/markalar/marka/ulker-Golden
http://www.ulker.com.tr/tr/markalar/marka/ulker-Golden
http://www.ulker.com.tr/tr/markalar/marka/ulker-Golden
http://www.ulker.com.tr/tr/markalar/marka/ulker-Golden
http://www.ulker.com.tr/tr/markalar/marka/ulker-Golden
http://www.ulker.com.tr/tr/markalar/marka/ulker-Golden
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FINDIKLI

GOrintt 1.11 Eti cikolata ambalajlart

“Eti Cikolata Keyfi” siitlii tablet ¢ikolata serisinin; “Siitlii”, “Findikl1”, “Biitiin Antep
Fistikli” ve “Karamelli” olmak tizere dort tiirii bulunmaktadir. “Eti Cikolata Keyfi” bitter
tablet c¢ikolatalarinin iiretimi; tiiketicilerin ihtiya¢ ve beklentileri dogrultusunda Ocak

2011°de “Eti Karam Bitter” logosuyla piyasaya siiriilmiis(Diiz,2012).

“Eti Cikolata Keyfi” siitlii tablet ¢ikolata ambalaji1 zemininde kirmizi renk kullanilmigtir.
Tasarim, sag iist kdsede canli ve parlak kirmizi renkten baglayip sol alt kdseye gapraz

yonde koyu kirmizi renge doniisen bir gecis gostermektedir

“Eti Cikolata Keyfi” siitlii findikl1 tablet ¢ikolata ambalaji zeminde, sag iist kosede canli
ve parlak mavi renkten baslayip, sol alt koseye capraz yonde koyu mavi renge doniisen

bir ge¢is gostermektedir.

“Eti Cikolata Keyfi” siitlii biitiin antep fistikl1 tablet ¢ikolata ambalajinda zemin; parlak
yesil renkten yapilmistir. Tasarimda genel anlamda; sicak soguk renk ile zit renk

harmonisi olugturulmustur ve ambalaj fistik hissi vermektedir (Diiz,2012).
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1.3.4.1 Amador Assorted Chocolate

"Amador assorted chocolate” Tiirkiyede Cikolata ve Ambalaj Tasariminda Seri Uretim
I¢in Ik Ornek: "Amador Assorted Chocolate” ODTU BILTIR MERKEZI kapsaminda
bir endiistri {irlinleri tasarimcisi ve lisans {istii ¢alismalarint Grafik tasarim alaninda
gerceklestiren Nadire Sule Atilgan tarafindan seri liretime uygun olarak tasarlanmistir.
2001 yilinda piyasaya siiriilen ve uzun siireler Balaban ve Ulker firmalar1 tarafindan
iretilerek dagitilan, Danimarka’da da satisa sunulan bu c¢ikolata ve ambalajinin bir

tasarimci tarafindan ele alinarak gerceklestirilmis olmasi 6nemlidir.

O ’%

ASSOR’ m/,\g ADOR

F'CHOCOIATE

Gorimti 1.12 Amador assorted chocolate

1.3.5 iran’da Gida Ambalaji

[ran Ortadoguda stratejik oneme sahip oldugu icin eskiden ticari iliskileri vardi ve
karavanlar araciligi ile tekstil, baharat gibi tirtinlerini baska tilkelere gonderiyordu. Bu tiir
iriinlerin ambalaj1 genellikle guval, ahsap gibi malzemelerden ve uzun mesafeler igin
kiibik dikdortgen kutulardan olusuyordu. Avrupa’da bu sektor iki yiiz yil Once
baslatilirken, Iran’da yarim yiiz yildan daha az bir siiredir vardir. Iran’da ambalaj sektorii
1970’lerde metal kutu yapilmasiyla baslamistir. Ayrica ilk kagit fabrikasi 1949 yilinda
Kahrizek’de yapilmistir. Atik kagitlardan yeni kagit ve karton tiretmek i¢in kullanilmistirg

Daha sonralar bu gibi fabrikalardan Iran’mn farkli noktalarinda kurulmustur. Ulkede kagit
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sanayisinin temeli hamur ve kagittan olugmakta ve giderek gelismektedir (Ambalaj

dergisi, 1996).

Iran'da ambalaj endiistrisinin degeri diger iilkelere gore cok iyi bir yerde degildir Ambalaj
en ¢cok yeme-i¢me iiriinlerinde kullanilmaktadir. Maalesef Iran’daki bir¢ok kaliteli iiriin
toptan yabanci lilkelere gitmis ve orada uygun bir sekilde ambalajlandiktan sonra yabanci
iilkelere ihrac edilmistir (Kermaninejaz,2009). Ote yandan i¢ piyasa kalitesiz yabanci
mallarla doludur ki bu mallar kalitesizliklerine ragmen basarili ambalajlara sahip
olduklar1 icin piyasada satilmaktadirlar. Iran’da ambalaj endiistrisinin sorunu
donanimdan ziyade yazilimdir. Iran’da en son ambalajlama makineleri kullanilmaktadir
ama ambalajlarin kalitesizligi ve basarisiz tasarlanmasi bu konuda biiylik bir sorun
yaratmaktadir. Iranli iireticilerin bir cogu heniiz profesyonel bir tasarimin avantajlarina
ihtiyag duymamuslardir. (Kermaninejaz,2009).iranda iireticiler ambalajin kalitesi ve
cekiciliginden ziyade iiretim maliyetini diisiirmeyi diislinliyorlar. Son yillarda, ambalaj
sektoriiniin gelisimine yatirm yapilmamaktadir ve iran Diinyada ambalaj sanayisinin

ithalatgilar ve tiketicilerinden olmustur.

Tiim eksiklere ragmen son yillarda ambalaj tasarimi sektdriinde degerli caligmalar ve

ornekler gériinmektedir.

Goruntu 1.13 Vitalize meyve suyu ambalji
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Goriintii 1.13 londra “da tretilen bir tirtindiir. 2008 yilinda itbaren irana ithal ediliyor ve
ayrica Iran’da ¢ok taninan yabanci iriinlerdendir. Bu {iriin ambalaj1 vasitasyila pek cok

tiiketiciler tarafinda alinmaktadir (Kermaninejaz,2009).

Uiy
5 L} W, BASTEHA, com

Gorintil.14 Misir ve pates esnak Cakelz ambalaji
Erigim: http://basteha.com/?page=40
Gorintu 1.14 Cakelz musir ve cips firmasi ambalajlart, Mohammad Rahimpur tarafindan
2009 da tasarlanmistir. Bu {irliniin tiim ambalajlarinda iirlinle 6zdeslesmis bir karakter
gorunmektedir. Bu rlin piyasada kiigiik yas grublarini cezb etmek amaciyla, bol detayli

maskot tasarimi kullanmistir.

Goruntu 1.15Siba yumusak seker ambalajt
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Siba yumusak seker {iriinlerinin ambalaj1 karakter tasarimi 2000 de Mahdiyar Amini
tarafindan tasarlandi.Bu {irtinlerin hedef kitleleri agirlikli olarak ¢ocuk ve genclerdir. Siba
ambalaj tasarimi irlinilin i¢ini gostermek i¢in ve neseli bir ambalaj yaratmak amaci ile
tasarlanmigtir. Siba, yerli ve yabanci benzer {iiriinleri ile rekabet etmek i¢in her yil, kendi
Urlinlerinin ve ambalajlarinin gesitliligini arttirmaktadir. Bu triin hedef kitlesinin yas
gruplarindan yola ¢ikarak iirtine uygun karakter tasarimi ile ve buna ek olarak iirliniin her

zamanki ¢ekiciligini koruyacak sekilde tasarlanmistir.
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BOLUM 2: AMBALAJIN AMACI VE iSLEVI
2.1 AMBALAJIN AMACI VE iSLEVI

Ambalaj, igerisinde iirlinii tiiketiciye ulastirdigi siire boyunca o iirlin i¢in gereken
muhafazay1 ve her tiirlii saglikli kosullar1 korumalidir. Ancak ambalajin goérevi bununla
yetinmekle kalmayip ambalaja ait olan diger fonksiyonlar1 da igermektedir. Bu
fonksiyonlarin tiimii, iriiniin saghikli bir sekilde tiiketiciye ulastirilmasini hedef
almistir,lirlinii kirlenmekten korur.

Ambalaj, Uriinii elden gecirme, tasima, dagitim ve pazarlama sirasinda kolaylik
saglamalidir.Ambalaj se¢ilirken biiyiikliigli, bi¢im ve agirligi dikkate alinmalidir ve
iirlinleri 6zellikle de gidalar fiziksel ve kimyasal hasara (su, nem, oksitlenme, 151k vs.) ve
kemirgenlere kars1 korumalidir. Uriiniin dogru kullanilabilmesi ve dikkat ¢cekmesi igin
gerekli olan tanitim1 ve bilgiyi vermelidir (Reklam ve pazarlama islevi) (Erdal, 2009).
Ambealajin islevleri cesitli kaynaklarda, farkli siniflandirilmistir. Ambalajin islevi, temel
islevler ve ikinci derece islevleri seklinde literatiirde kabul gérmektedir.

Ambalajin fonksiyonu iyi bir tasarimdan geg¢iyor, iirlin sonrasinda da miisterisinin isini
gorebiliyor ise bu ¢ok fonksiyonlu ambalaj miisteri tarafindan, daha sonralar1 da tercih
edilebilmektedir. Buna bagli olarak ya da bagli olmaksizin miisterinin teshir raflarinda
yine ayni lirline yonelmesi olasi ihtimaller arasindadir. Reklam fonksiyonunu ise ilave,

ikinci derece fonksiyon olarak gérmektedirler (Wenger, 1967).

2.1.1 Tasima islevi

Ambalajin tasiyicilik 6zelligi, 6n plandadir ve gerek iireticiler gerekse tlketiciler
ambalajin tasima oOzeliginin olmas1 gerektigini diistinmektedirler. Tasima, {irliniin
iretildigi alandan, tiiketiciye sunulacagi ve oradan da kullanilacagi alana gotiiriilmesi
strecidir. (Erdal, 2009).

"Ambalaj1 tasima fonksiyonu kendisini mamuliin mekan faydasini artirma seklinde
gosterir. Ayrica ambalajin koruma fonksiyonu ile birlikte ele alinmali, 6zellikle ambalajin
agirligy ile birlikte diisiiniilmeli, hem mamulii korurken hem de tasima masraflarini

minimumlastirabilmelidir. " (Cakic1, 1987).



27

Gunimuzde ki ambalaj, tasima ve depolama agisindan, toptanci, perakendeci, ve diger
alicilarin ihtiyaglarmi karsilarken ayn1 zamanda da kolaylik saglamalidir. Ozellikle biiyiik
partiler halinde sevkiyata sahip olan, pratik imkanlar yaninda biiyiik dl¢iide tasarruf eden
ambalajlar giinimuzde tercih edilmektedir (Ambalajrehberi, 2008).Mesela yuvarlak sekil
ambalajlar dikdortgenlere gore depolama sirasinda daha fazla alan isgal etmektedir. Bu
bir dezavantajdir. Tasima ve depolama iglevlerinin yani sira ambalaj formlarindaki yeni
tasarimlar triinlerin ev igindeki kullanimlarinda kolayliklar saglamaktadir. Ambalajin
cok biiyiikk veya ¢ok kiicilk ve formsuz olmasi onun kullanim kolayligi olmamasi
anlamina gelir ve bu tiikketicinin satin alma kararmi etkilemektedir (Ambalaj bulteni,
2009). Ayrica tiiketici bir iriin satin alindiktan sonra onun kolay tasina bilmesini
istemektedir. Ornegin sik tiiketilen mallarin ambalaji tasinmaya uygun olmalidir ve
ambalajin boyutu ve tagima iglevi bu sikliga gore se¢ilmelidir. Anlik ihtiyaci igin aligveris
yapan tuketici ¢ok agirlik tasimak tercih etmeyece. Ayrica ekonomi yapmak isteyen
tlketici uzun siireli ihtiyacina gére daha biiyiik ambalajida olan Grini secerek, tasima
zorluguna Katlanir.Uriiniin tasima fonksiyonu onun formuna baghdir. Boyleki Grinin
formundaki tasima kolayligina yonelik tasarim yapilmalidir. Ornegin agir iiriinlerde

ambalajin malzemesi onun daynili olmasini saglamalidir.

2.1 Doss Blockos Birasti

East 9th Melbourne’da olan bir bira fabrikasidir. Marka konseptleri, Gnll bir Brooklyn

simgesel alanindan alindi. Uriinii kirilmaktan korumak igin ve tasimasini kolaylastirmak


http://www.thedieline.com/blog/2011/2/15/doss-blockos-beer.html
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amaciyla mukavadan atili ambalaj tasarlamistir. Bunun disinda ambalaji tasiniken saglan

kalmasi i¢in her bira sisesi i¢in bir kagit paket tasalamistir (Kirkpatrick, 2009).

2.1.2 Reklam Islevi

Ureticinin ambalaj {izerinde reklam yapmaktaki amaci, malma kars: ilgi uyandirmak,
duyulan ilgiyi artirmaktir. Stewad ‘a gore tiiketicilerin belirli bir mal1 pesin bir hiikiim
vermeksizin tercih ederek satin aldiklarmi ortaya koymaktadir. Iste bu arzuyu tahrik
etmede ambalaj 6nemli bir rol oynamaktadir. Paketin iizerinde yer alan her bir renk belirli
bir tiiketici kitlesine hitap etmektedir. Renk, yaninda ambalajin iizerine konacak grafik,
yazi ve resim de bir rekldm unsurudur. Diger taraftan, ambalajin elde tasinabilir olmasi,
kolayca acilip kapanmasi da kendisinin ve i¢indeki mamuliin reklamin1 yapar. Bilinen bir
gercek de tiiketicinin piyasada tutunmus, isim yapmis ve ylksek smiflarin kullandigi
mamulleri tercih ettigidir. Yukarida da deginildigi gibi mamiil ambalajlayanlarin
gayretleri, mamuliin piyasadaki paymni artirmak, mamuliin donatimi hakkindaki bilgileri
etrafa yaymaktir. (Steward, 2007).

Ambalajda reklam gibi tiiketicinin nezdinde ¢oktan yerini almig bulunmaktadir. Market
alanindaki gelismeler bunlarin 6nemini daha da artirmistir. Ambalaj 6zellikle piyasa
mamulleri i¢in, bir elbise gibi olup, zamanimizda artik mallarin dokme us0li ile tiketiciye
arz1 gecmistir. Glinlimiizde tiiketim arttig1 i¢in miisteriyi ikna edecek giigte bir ambalajin,
etkili bir reklam araci olmasii gerekli hale getirmistir. Market raflarinda ¢ok sayida
marka ve tlir arasinda, tercih edilmeyi bekleyen iiriinlerin ambalajlari; iirlinii koruma,
tanitma, bilgilendirme, dikkat ¢cekme ve satin aldirmaya 6zendirme iglevleri yaninda, ayni
zamanda Urtintin reklamini da yapmaktadir. Bu nedenle rakip markalar arasinda; grafik
tasarim 6gelerine ve ilkelerine uygun tasarlanmis, rengi, illiistrasyonu, tipografisi, marka
imaj1 ve malzemesi ile albenisi yliksek olan ambalaj en yiiksek pazar payma sahip
olmaktadir. Grafik tasarimi, etkili bir reklam araci olarak tiiketicinin satin alma

davranigini ve tiiketimi lizerinde etkisi vardir. (Diiz, 2012).
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2.2 SM Kids sandvi¢ ambalajt

Brezilyali tasarim ajansi, Quadrante Design tarafindan 2012 yilinda yapilan bu ambalajda
tm kutunun ¢izgi film karakteri olarak tasarlandigi sandvi¢ ambalaj koleksiyonunu
yarattl. SM hazir sandevi¢ firmasi brizilanin {inlii ¢izgi filmlerinden birini ambajin ana

karakteri olarak kullanarak ¢ocuklar gurubu arasinda reklam yapmistir (Raheem, 2012).

2.1.3 Koruma Islevi

Uriin ve ambalaj iliskisi siirekli gelismeye acik bir konu olmus ve birbirilerini olumlu
yonde etkilemislerdir. Ambalajda gelismeler, lirlinle paralel olarak pratiklik, nakliye
kolaylig1 ve korumadaki basaris1 dogrultusunda olmustur zira {iriin, uygun bir sekilde
tasarlanmis ambalaj i¢inde tiiketicisine ulagmalidir. (Erdal, 2009). Ambalaj {iriiniin
bozulma ve israfim1 Onlemesi yoluyla diinya kaynaklarim1 korunmaya yardimci olur.
Ambalajin temel rolleri korumak, gida muhafazasi ve kullaniciyr bilgilendirmektir.
Boylece, yemek atiklar1 minimize edilebilir ve tiiketici saghgn korunur. Uretim
sektoriinde gida atiklarini en aza indirmeye yardimcr ve maliyet tasarrufu amaciyla,
ambalaj optimum seviyede gereklidir. Arastirmalara gore onemli gida israfi en ¢ok az
gelismis iilkelerde meydana gelmektedir. Uretilen gida % 30 ila % 50 arasinda, koruma,
depolama ve nakliye yetersizligi nedeniyle israf olmaktadir. Modern isleme, paketleme

ve dagitim sistemleri gelismis iilkelerde, yemek atiklarinin sadece % 2-3 oldugu
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ispatlanmistir (Mcdowell ve Kirwan, 2003). "Ambalajin koruma fonksiyonu bir yandan
Urdiin ¢arpma, 1slanma, zedelenme gibi fiziki bakimdan oldugu kadar diger yandan da
mamuliin kalitesinin bozulmamasi, 6rnegin eksime, bozulma, ¢lirlime vs. gibi kimyevi
koruma fonksiyonunu igine almaktadir" (Cakic1,1987). Ornegin teneke ambalaj, 6zellikle
bira gibi siv1 Urlinlerin ambalajlanmasi halinde oksitlenmeye (oxydation) neden olama
ozelligi vardir. Bu yiizden {irtiniin Kalitesini bozmamasi engellemmek yiiksek 1s1 altinda
laklamak sartiyla mimkiin olmustur. Ornegin kagit ve kartondan ambalajda yapistirma
malzemeleri kokuyu Urline gegiriler.

Cesitli ambalaj malzemelerinin koruma fonksiyonunu yerine getirmesini incelemek igin
su sorular kagirilmamalidir:

a. Ambalaj malzemesinin nétrliigii, tarafsizligi saglanmis midir?

b. Ambalaj1 yapilan Uriintin 6zelligi belirli bir stire sonunda yine koruyacak mi?

c. Carpma, zedelenme, 1s1, 1518a kars1 ambalaj malzemesinin dayaniklilig1 nasildir?

(Cakic1,1987).

Goruntd 2.3 nut snack ambalaji

Gorinti 2.3 Almanya’daki Hoxter de olan Clondalkin Flexible Packaging Wentus
firmasi, Kuru gida {iriinleri i¢cin yeni bir muhafaza plastik koruyucu gelistirmistir.
Ozellikle hububatlar igin,dis ambalajdan yiyecegin igine zararli madenin emilmesini
engellemektedir. Bu plastikler “kutusundaki torba” olarak kuru makarna, kuru eriste,
bebek mamasi ve tahil tiriinleri gibi- kuru besinler i¢in kullanilabilir (Brody, Bugusu, H.
Han, 2008)
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2.1.4 Bilgi Verme Islevi

Ambalaj, trlinii koruma, saklama ve sarma fonksiyonlarinin disinda tuketici ile Grin
arasindaki iletisimi de saglamalidir. Kocamanlar’in arastirmalarina gore tiiketicilerin %
73’1 Uirtin satin alma aninda alacaklari tirtine, sadece 7 saniye i¢inde karar vermektedirler.
Bunlar g6z oniine alindiginda raflarin sessiz saticisi olarak adlandirilan ambalajin ne
kadar 6nemli bir bilgilendirme arac1 oldugu anlasilmaktadir (Kocamanlar, 2009).
Tuiketici ile Grlin ambalaji arasinda bir iletisim saglamak sadece ambalajm bilgi everme
fonksiyonu araciligiyla mumkiindir. Ginlmuzdeki Gretim tiketim sayesinde, Urin
ambalaj1 piyasada pazarlama araci olarak onemli oranda bir yer almaktadir ve bunun
nedeni ambalajin iiriinii korumasi, kolaylik saglamasi fonksiyonlar1 disinda tiiketici ile
iletisim olusturmayida saglamasidir. Tiiketici ile {iriin arasinda bir bag kurabilmek sadece
ambalajin bilgi verme islevi aracilig ile miimkiindiir.

Bu baglamda ambalaj ve marka arasinda ayrim yoktur. Ambalajin bilgi vermesi de
etiketleme yontemi ile yapilmaktadir. Ambalajlarin etiketlenmesi, ambalajin igerigini,
iirlin 6zelliklerini ve bilgilerini ambalajdan ayr1 bir etiketle, lizerine yapistirma veya

baglama seklinde yapilir.

Ambalaj etiketi iizerinde hangi bilgiler yer almaktadir?
« Uriiniin ad1 ve logosu

« Ureticinin adresi

« Uriiniin materyalleri

« Uriiniin son kullanma tarihi

+ Uriiniin miktar1 (Erdal,2009)

* Etiket lizerinde olmas1 gereken imajlar

Etiketten ne zaman yararlanmak gerekir?

* Yeni iiretildiginde ve onun topluma tanitilmas1 gerektiginde

+ Uriiniin agiklanmas: gerektiginde

» Ambalajin igindeki {iriin hakkinda bilgi verilmesi gerektiginde

* Besin degerleri hakkinda bilgi verilmesi gerektiginde (Kocamanlar, 2009).
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0RTH SHOR:
« BLONDEALE

2.4 William Street Bira ambalaji

Luke Despatie tarafindan kanada iilkrsinde yapilan William Street birasi i¢in tasarlanan
etiketde TUriinlin kalitesi hakinda toplumda tanmitmak icin bilgiler verlmistir. Bu
illustratife etiketler bir hasir ip ile dekore edilmistir ve miisterini triiniin bilbilerini

okumaya israr ediyor (Orth, Malkewitz,2006)

2.2 AMBALAJDA MALZEME SECIMIi

Marka, insanlarin yasam standartlarini ya da kimliklerini ifade ettikleri énemli bir
oOlciittiir. Bu sebepten dolayi, hedef kitle gorseli i¢cin malzeme se¢imi ilk 6nciil olarak yer
almalidir.

Yapisal 6gelerin temelini form olustursa da bu formun hangi malzeme ile uygulandig: da
onemli bir konudur. Malzeme marka algisini, marka beklentisini farkli sekillerde
yonlendirebilme 6zelligine sahiptir. Malzemeler gérme duyusu disinda dokunsal duyulara
da etki ettigi i¢in kullananlarin hafizasinda kolay kolay degistirilemeyecek marka imajlari
yaratirlar. Ornegin her giin gormeye alisik oldugumuz naylon posette satilan spagetti ile

karton kutuda satilan spagetti arasinda fark vardir. Kartonun kullanilmasi o Urn0, goérece


http://thedesignfirm.ca/
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daha giinliik sayilabilecek iirlinlerden ayirarak farkli bir sekilde konumlandirmaktadir

(Stewart, 2007).

2.2.1 Kagit ve Karton

Kagit ve kagidi olusturan malzeme endiistrisi insanlikla gelisme gdsteren diinyadaki en
eski endustrilerden biridir. Su an kullanmakta oldugumuz kagidin M.S. ilk yiizyilda
Cin’de yapildig1 sanilmaktadir. Kagidin hammaddesi olan odun; pamuk, keten ve diger
lifli malzemelerle kagit hamuru olusturur. Ambalajlama alanindaki farkli teknolojik
gelismeler sonucu stirekli gelistirilen yeni ambalajlama malzemelerine ragmen, kagit
bazli ambalajlar dogal ve siirdiiriilebilir olma 6zellikleriyle giiniimiizde de tercih edilir
konumdadir. Ancak kagidin kendisi ¢ok az koruyucu 6zellige sahiptir ve iiriinleri neme
ya da gaza karsi koruyamaz. Bu problemi ¢6zmek {izere kagit, parafinden bazi 6zellesmis
plastiklere ve aliminyuma kadar degisiklik gosteren farkli malzemelerle kaplanarak
ambalaja uygulanmistir (Stewart, 2007). Bir veya daha fazla oluklu tabakanin alt ya da
iist yiizeylerinin kaplanmasiyla olusan iiriin oluklu mukavva olarak adlandirilmaktadir.
Bu mukavvalar, ambalaj sektoriinde 6zellikle dis ambalajlamada tercih edilmektedir ve
en fazla yas meyve ve sebze ile islenmis gida ambalajinda kullanilan oluklu mukavva
ambalaj, basta i¢ecek, kimya, tekstil, beyaz esya, kahverengi esya, tiitlin mamiilleri ve
ingaat sektorleri olmak iizere 25 sektoriin ambalaj ihtiyacini karsilamaktadir (Erdal,
2009).

Kagit ve kartonun kullanimi tiim gida kategorilerinde bulunabilir. Bunlardan bazrilari:

* Kuru gida {iriinleri, tahillar, biskiivi, ekmek ve pismis iiriinler, ¢ay, kahve, seker, un,
kuru gidalar

« Siv1 yiyecekler ve igecekler - meyve suyu igecekler, siit ve sut tirevi Griinler
* Cikolata ve sekerleme

* Fast food (M.J. Kirwan, 2003).
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BlaBla

Gorintl 2.5 BlaBla biskuvi ambalaji

Erisim: http://jayce-0.blogspot.com/2013/10/creative-cookie-packaging-ideas-inspiration.html

Goruntl 2.5 Bla Bla biskiivisi bir Rus firmasina aittir ve Oksana Paley, Adeliya

Koldarova, Zaira Panaeva, Daria Sapozhnikova tarafindan tasarlanmistir. Bu Grindn

amvalaj1 3 ii¢ karakterden oliisiiyor. Uriiniin agilmasini kolaylastirmak igin nisbeten ince

mukkava kullanilmstir.

2.2.2 Plastik ve Cam

Plastik ve camin ev esyalari, gida ve ilag sektdrii gibi genis bir kullanimi vardir.Plastik ve
cam tasarimi ve se¢imi iirlinlin sekli, fiyati, istikrari, tiretim kapsami ve {iriiniin tiirii gibi
faktorlere baghdir. Ayrica cam ya da plastik, ikinci el malzemesi olarak kullanilmaktadir.
Plastik karakteristik degiskenlik ile yeni bir kap, moday1 yansitacak sekilde hazirlanmig
olabilir.Buyik ya da kiigiik farkliliklar tiiketici goriistiniin tirtinle iletisim kurmasina ve
{iriiniin tiiketicinin yasam tarzina uymasinda etkili olur. (Colver, 2007). Ozellikle sert
plastik kaplar kullanilmakta olan siseleri, kavanozlar1 ve tiipleri kapsar. Sert plastik
tiirlerin baslicalar1 PET (Polietilentetrafltalat), PVC (Polivinilkloriir), PP (Polipropilen),
PS (Polistren) ve PE (Polietilen)’dir. Gida iiriinleri ve temizleme malzemelerinde genis

kullanimlar1 vardir.


http://www.behance.net/paley
http://www.behance.net/loooo
http://www.behance.net/loooo
http://www.behance.net/zaira_panaeva
http://www.behance.net/dahoo
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Sivi ve yari sivi mamullerin ambalajinda 6teden beri kullanilan cam, bugln parfim ve

kozmetik sanayi ile kimya ve ecza sanayinde 6nemli 6l¢iide kullanilmaktadir.

Camdan yapilan ambalajlar1 dort ana grupta toplamak miimkiindiir:

1. Alkollii ve alkolsiiz igecek siseleri, siit ve meyve sulari, CO2 ile doldurulan ¢esitli kola
vs. ile bira ve sarap sisesi yapiminda cam kullanilmaktadir. Ambalaji yapilan mamuliin
ozelliklerine gore ¢esitli biiylikliikte (hacimde) ve gesitli kapak sistemlerine sahip olan
camdan siseler, belki de en eski ambalaj sekli olarak ele alinabilir.

2. Ikinci kategoriyi, gesitli konserve kavanozlari teskil etmektedir. Salatalik tursusundan,
ananas kompostosuna kadar cesitli sebze ve meyve konserve mamullerinin ambalajinda
kullanilan kavanozlarin en klasikten en moderne kadar uzanan ¢ok fazla ¢esidi mevcuttur.
3. Kozmetik sanayi mamullerinin ambalajinda kullanilan camdan yapilan sise, tiip ve
aerosol (puskiirtmeli kutu) tipi ambalajlar li¢iincii kullanim kategorisini teskil etmektedir.
4. Camdan yapilan ambalajlama alanlarindan en Onemlisinin ila¢ sanayisi oldugu

soylenebilir (Cakici, 1987).

Goruntu 2.6 Clifornia home goods ambalaji

Gorintin 2.6 ‘de her hava gegirmez gida ambalaji , diger rakip triinler arasinda sik
goriilen hasarlar1 onlemek i¢in maksimum dayaniklilik, esneklik ve minimum ¢atlaklar
saglamak icin yliksek dereceli plastik enjeksiyonlu kaliplama ile iiretilmistir. Ambalajin
tenolojik avantajlarina gore sonderece hafiftir ve yemekleri buzdolabinda saglikli korur

(Raheem,2012)
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2.2.3 Kumas

Gilinlimiizde kumas ambalaj, genis bir alanda kullanilmaktadir. Bununla birlikte cesitli
tekstil Uriinlerinden olugmaktadir. Jiitten yapilan cuvallar saglam olmasi sebebiyle
yiikleme ve bosaltma sirasinda ving kancalarmin agtigi deliklerin kendiliginden
kapanabilmesi, diismeler sirasinda patlama direncinin yiiksekligi, i¢ine konan {iriintin
kolayca havalanabilmesi ve tekrar kullanilabilmesi nedenleri ile ihracatta genis o6l¢iide
kullanim alan1 bulmustur. Jiit ¢uvallar gida sanayisinde hammadde nakli ve yardime1

maddelerin pazarlanmasinda yararlanilabilecek bir ambalaj tipidir.

GOrintu 2.7 jiit cuval dan yapilan sivi kahve ambalaji

Erisim:http://lovelypackage.com/device-printshop/

Gorintt 2.7°de Bir tatil hediyesi olarak, el yapimi kahve i¢in kumas ambalajlar

kullanilmigtir ve tiriiniin yerel goriinmesi i¢in guval bezleri kullanilmistir.

2.2.4 Metal

Metal kutularin toplam diinya pazar1 yillik 410 milyar adet olarak tahmin edilmektedir.
Bunlarin 320 milyarii icecek kutulari, 75 milyarin1 ise islenmis gida konserveleri
olusturur. Kalanlar ise aerosol ve genel amagh kutulardir. Icecek kutulari, gazsiz (kahve,
cay, enerji igecekleri vb.) ve gazli (kola, gazoz tiirevi mesrubatlar ve bira) olmak {izere
ikiye ayrilir ve bunlarin ¢ogu pastdrizasyon isleminden gegmistir. igerigin giivenli ve
diirist bir sekilde tiiketiciye ulastirilmasi igin besin iiriinlerinin metal ambalajlart

asagidaki islevleri yerine getirmelidir:


http://lovelypackage.com/device-printshop/
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¢  Uriinii muhafaza etme ve korumasi

e  Uriiniin kimyasal etkisine dayanmasi
e Tasmma kosullarina dayanmasi

e Dis ¢evresel kosullara dayanmasi

e Az yer kaplamast ve diger tedarik kaynaklarindan gelen benzer iiriinlerle

birbirilerinin yerine kullanilabilmesi (gerektiginde).

e Urinin Kolay agilmasi

e QGeri doniistiiriilebilir ham maddelerden {iretilmis olmasi(Mcdowell and J.Kiwan,
2003).

Ek olarak, Grundn raf émriinin sona ermesinden uzun zaman sonra bile Gruni
korumalidir. Uzun siire depolanabilen doldurulmus yiyecek ve igecek kutularinin ¢ogu,
raf Omiirlerini uzatabilmek icin bir ¢esit 1sitma igsleminden gegcirilir. Yiyecek kutulari igin
bu genellikle 2-3 yil kadar raf 6mrii saglar. Bunu saglamak i¢in yapilan islem oldukga
agirdir ve bunu saglayacak kutularin buhar/su ortamindaki yliksek sicaklik ve basing

dongitilerine dayanacak sekilde 6zel olarak tasarlanmalar1 gerekir.

S»

nﬁ‘Mﬁ!
AL

R

Goruntl 2.8 Metal ambalaj turleri

Goriintl 2.8 metal ambalajlarin gesitlerini gostermektedir. Gunimizde metalik kaplarin

tim Urun gesitlerini ambalajlamada yaygin olarak kullanilmasi, mekanik mukavemet ve
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sekillenebilirlik, hafiflik, hermetiklik, gaz gec¢irimsizlik, donukluk, kolay a¢ilabilmek gibi
mikemmel 6zelliklerin bir sonucudur. (Brody A.L, Marsk K.S,1997).

2.3 AMBALAJDA YARATICI FiKiR

Tasarimda "Yaraticilik" kelimesiyle siklikla karsilasiyoruz. Aslinda tasarimcilarin
eserlerini One ¢ikaran yaraticiliktan dolayr kullanilmaktadir. William Wells bakis agisina

gore yaraticilik felsefesi ii¢ temel noktada bulusur. Bunlar: ilgi, 6zgiinliik ve etkidir.

"Yaraticilik, elestirel bakmak, yeni 6nermelerde bulunmaktir. Daha 6nce aralarinda iligki
kurulmamis nesneler ya da diislinceler arasinda iliski kurulmasidir. Alisilmighgin,
bilinenin disinda, farkli, yeni, 6zgiin olmak, problemi gérmek, farkli ¢6ziim yollarindan

giderek yeni sonuglar ¢ikarmaktir" (Erdal,2012).

Yaraticilik, farkli unsurlari kullanarak essiz bir eser yaratmak demektir. Tasarimeilar,yeni
fikirlerin liretmesinde miisterilerin sosyal tabaka, bilgi vs. dikkate almalilar. Benzersiz bir
ambalaj i¢in ana fikir unutulmaz goriintiiler ile basit bir 6rnek olusturmaktir. Piyasada
bir¢ok liikks mal uygun bir ambalaj tasarimi olmadigi i¢in satilmamaktadir. Ama hos bir
gdriiniim ve essiz bir ambalaj tasarimiyla miisterilerin dikkati gekilebilir. Uriin hakkinda
ayrintili bir aragtirma iirlin ambalaji i¢in bir anahtardir. Rakipler ile ilgili arastirma
yapmak, hedef kitlenin gelir diizeyi ve tiketim kaynaklari ayrica tiiketicinin {iriin ambalaj1
hakkindaki diislincesi ana unsurlardir. Tiim bu bilgilerin elde edilmesiyle planinizi

uygulayabilirsiniz (Wells, 1997).

Ambalaj, yaraticiligin satis noktasidir. Yaraticilik her zaman sanat ve ambalaj sanati igin
bir motivasyon olarak taninmistir. Giin gegtikge insanlar yaratici eserlere daha ¢ok deger
veriyorlar. Yenilik¢i is, sadece etkileyici tasarimlar veya yeni bilgisayar uygulamalari
kullanmak degildir. Yeniligin biiyiik bir kism1 teknik noktalardadir. Ambalaj Gretimi igin
yeni yoOntemlerin ortaya ¢ikmasi,yeni malzemeler {iretimi ve bunlart nasil
kullanilacagi,baski ve baski sonrasi siiregte kullanilan yontemler ve yeni makineler, tirtinii
ambalajlayan makineler ambalaj sanayisinin gelisiminde katki saglamistir (Ambalaj
sanayi dergisi, 2000). Ambalaj tasarimi reklam sanatinin en 6nemli alt dizinlerinden

biridir ve bir toplumun ekonomisinde énemli rolii vardir. Yani iiriin ihracatida iiriiniin
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kalitesinden ziyade ambalaj tasarimi 6nemlidir. Uretim konusunda uygun ve dzgiin bir
logo tasarimi, yaratict olmak, {riiniin dogasini yansitan tasarim, Uriiniin tarihgesi, en
Oonemlisi bilimsel standartlar ve reklam sanatina hakim olmak dikkat edilecek

faktorlerdendir. Sonucta ambalajin {iriinii yansitmasi gerekmektedir.

Bazi iiriinlerin ambalajlamasinda tasarimcinin fikri dikkat ¢ekicidir,bazi tirtinlerde ise
markaya dikkat gekmek i¢in sade tasarimlar kullanilir. Profesyonel tasarimcilar calismaya
baslamadan Once iki ana noktaya dikkat ederler: Biri yeni girisimler ve yeni
yaklagimlardan yararlanmak ve digeri daha 6nceden kazanilmis basarilar1 korumak ve
onlardan yararlanmaktir. Ambalaj tasariminda yenilik arzu edilebilir ama piyasada
taninmig {rlinlerinin ambalajlarinin  degisimi ve yenilenmesi son derece dikkatle
yapilmalidir. Clinki tiikketiciler malin sahte oldugunu diisiinebilir. Ambalaj sanatinin bir
diger amaci da miisteriyi iiriin i¢in heyecanlandirmaktir. Yaraticilik iirliniin ambalajini

etkileyen 6nemli faktorlerden biridir.

$S3UISNQ JNO

<=
[=]
c
=3
c
X
2
I
“
“

Erisim:http://www.hongkiat.com/blog/clever-creative-packaging-designs

Goruntu 2.9 Amprosarap ambalaji

Goruntl 2.9 Ampro sarap ambalaji Romanian Design firmasi tarafindan tasarlanmistir,
bardak olarak da kullanma sansin1 miisterilerine sunmustur. Ancak tasarim, ambalaj

islevine girmeden de ¢ok zarif ve basarili bir ambalajdir.
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Goriintu 2.10 Hamadi Tahini baharat ambalajt

Goruntu 2.10 Masir tilkesinde 2012 “‘de yapilan baharat ambalajidir. Ambalajin kendisi
(elyaf sarma kagit ve halat) fikri agilista bir ritiiel hissi uyandirmakti. Ancak baharat gibi
urunleri korunmasi ve depolandigi bilinmektedir. Ve ayni zamanda mumyalar! Bunun
icin boyle bir ambalaj tasarlanmasi markaya ince bir mizah ve 6zgunlik katiyor (Nithya,
Gobinath, Malyadri, 2015).

2.4 SURDURULEBILIRLIK KAVRAMININ ANALIZi

Stirdiiriilebilirlilik kavraminin ¢ikis noktasi, ekonomik ve teknolojik gelismelere paralel
bir sekilde ortaya ¢ikan c¢evre sorunlariin oniine gecebilme ve ekosistemin korunmasi

izerine odaklanmustir.

Stirdiiriilebilirlilik kavrami ilk kez, Diinya Dogay1 Koruma Birligi (IUCN) tarafindan
1982 yilinda kabul edilen Diinya Doga Sart1 belgesinde yer almistir. Buna gore insanlarin
yararlandig1 ekosistem, organizmalar, kara, deniz, ve atmosfer kaynaklarinin optimum
siirdiirtilebilirliligini bagarabilecek bicimde yOnetilmeleri gerektigi, ancak bunun

ekosistemlerin ve tiirlerin biitiinliigiinii tehlikeye atmayacak bicimde yapilmasi
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ongorilmektedir(Karakurut, 2009). Siirdiiriilebilir tiikketim ekonomik ve sosyal refahi

artirirken kaynak kullanimini azaltmaktir (Ambalaj biilteni, 2009).

2.4.1 Surdarulebilir Ambalaj

Ambalaj endiistrisi, ambalajin baslica gérevini ve amacini tehlikeye atmadan eneji ve
hammaddeden tasarruf edip atiklar azaltmak yoniinde yaraticiligmi kullanilmasidir.
Bugilin yeni bir iiriiniin tasariminda, iiretiminde ve tanittiminda gecerli olan temel
parametreler arasinda o {irlinilin ve 6zellikle ambalajinin siirdiirebilirligi vardir. Perakende
ticaret yoneticileri bir iirliniin etiketindeki siirdiirebilirlik ya da ¢evre dostu iddiasinin
ortalama miisterinin se¢imini etkiledigine inanir. Strdiirebilirlik egilimi baz1 vatandas

gruplarinin genel ve yerel yoneticilerle ticaret ve endiistri alanlarina yaptigi baskidan

dogar (Ambalaj bilteni, 2009).

Siirdiiriilebilir ambalaj, ambalajin c¢evresel faktorlerine nispeten yeni eklemelerinden
biridir ve ambalaj tasarimi, malzeme se¢imi, isleme ve yasam dongiisli konusunda analiz
ve belgesellestirmeyi gerektirir. Stirdiirebilir ambalaj, sadece bir¢ok igletme ve sirketin
son senelerde dikkate aldigi yesil hareket degildir. Sirketler karbon emisyonlarini
azaltmak, geri doniisiimlii malzemelerden kullanmak, ambalaj bilesenlerinden tekrar
kullanmak icin bu cevre dostu ©onlemlerini icra ediyorlar. (Amcor.com, 2014).
Stirdiiriilebilir ambalaj, stabiliteyi gelistirmeye yol agan ambalaj kullanimidir ve bu yagam
dongiisii degerlendirmesi ve g¢evresel etkilerini azaltmaktan ibarettir. Bunun amaci da
uzun vadeli kullanimi, insanlar i¢in yasam kalitesini artirmay1 ve dogal ekosistemlerin
omriiniin uzatilmasini saglamaktir. Siirdiirebilir ambalaj ¢cagdas fonksiyonel ve ekonomik

gereksinimlerini gelecek nesillerini tehlikeye atmadan karsilamalidir. (Europen, 2011).
Ambalajlarin siirdiiriilebilir olmasini gerektiren nedenler sunlardir:

I.mimum miktarda malzeme kullanimi, ambalaj azaltmak, ambalaj katmanlarinin

azaltilmasi, agirlik diistirmek (ambalaja gore {iriiniin ioran1) ,daha diisiik hacim vs.
2. Enerjinin verimli kullanilmasi, yenilenebilir enerji, vb kullanmak.

3.Geri doniisiimli malzemelerin kullanilmasi,ana bilesenlerin geri doniisiimiinii

engelleyen malzemelerin kullanmini azaltmak.
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4.Yeniden kullanilabilir ambalaj

5.Ambalajda yenilenebilir kaynaklar1 kullanabilmek

6.Geri doniisiimlii olan malzemeleri kullanmak.

7.Insan ve dogal ¢evre icin tehlikeli ve zehirli olan malzemeleri kullanmamak.

8. Isciler iizerindeki etkisi ve temiz teknoloji

9.Malzeme kullanimini azaltmak i¢in biitiinlesik tasarimi kullanmak (Svanes, 2010).

Kiiresel 1stnmanin etkileri ve dogal kaynaklarin tilkenmesi nedeniyle dogal kaynaklarin

kullanimini azaltmak i¢in bilimsel yollar aranmasi gerekiyor.
Bir ambalajin siirdiirebilir olmasi i¢in 4 6n kosulu vardir:
1.Fonksiyonel ihtiyaglarin karsilanmasinda etkinlik

2. Yasam dongiisii boyunca malzemelerin,enerji ve su gibi kaynaklarin kullaniminda

verimlilik.
3.Yenilenebilir materyallerin kullaniminda dongiisellik
4.Insanlar ve dogal gevre igin giivenlik (Fécourt, 2013).

Son yillarda plastik ambalaj sektoriinde 6nemli 6l¢iide gelismeler vardir. Bunlar

strdurdlebilir ve gevre dostu plastik tirleridir:
1.Polilakit Asit Plastikleri

2.Bagasse -Seker kamisi hamuru

3.Palm Fiber

4. Biomass Fiber Kompozit — AgroResin
5.Reed Fiber - Bir Japon Yeniligi

6.PlasTerra-Geri doniigiimlii plastik (Svanes, 2010).
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BOLUM 3:CiIKOLATA VE GIDA AMBALAJI TASARIMLARINDA
RESIMLEMENIN ROLU

3.1 RESIMLEMENIN DiLi

Nasil herkesin farkli bir el yazisi varsa her sanat¢inin da essiz bir ¢izme usulii vardir.
Resimleme siirecinde kendi stilimizi bulduktan sonra ¢izim seklimizi degistirmek akil
kar1 olmasa da, her yeni ¢izim bize sonsuz olasiliklar sunacaktir. Malzeme, teknik, her

yeni ¢izim teknigi sonugta oldukga etkilidir (Gray, 2015).

Resimleme, biitiin insanlarin ulasabildigi ve yararlanabildigi bir sanat dali olarak
tanimlanir. Resimleme ve onu gorlintileyen insanlar arasindaki iliski, yasamlari
dogrultusunda gelisir. Resimlemeler onlar1 goriintiileyen kisiler ve hayatlarindaki anlar
arasinda duygusal baglar kurabilir. Ancak sanatcilar sectikleri imgelerin diisiinsel
temelini genellikle anlamazlar, daha ¢ok belirli bir imge se¢ip ise yarayip dogru mesaji
yansitacagini icgiidiisel olarak bilirler. Zeegen‘e gore, iliistratdrler, analitik bilimden ¢ok
onseziyle calisirlar ve her bir bireyin gorsel ge¢misi onun imgeye nasil tepki verecegini
etkiler. Ancak, imge ve yazilar1 yorumlama bilimi olan gostergebilim, toplumlarin
resimleri nasil “okudugunu” anlamamiza yardimei olur. Imgeleri ¢dziimlemeyi cok kiiciik
yastan itibaren Ogreniriz. Cocuk kitaplar1 verdikleri mesajlarla ve bilgiyr aktarma
yontemleriyle gorsel egitimimiz iizerinde sekillendirici bir rol iistlenirler. ilk defa
cizmeye basladigimizda gorsel ¢ikarsamalar ve bunlarin gercek veya hayal edilen nesne
arasinda iligkiler kurmay1 Ogreniriz. Bir insanin ¢0p adamla ya da giinesin etrafinda
cizgiler olan bir ¢emberle temsil edilmesi gibi gorsel kisa yollar1 algilamaya baslariz. Bu
gorsel yorumlamalar, genellikle kiiltiire 6zgli olarak resimleri yorumlama seklimizin

temelini olustururlar.

[lliistrasyonda isaretler bir imgenin icindeki ikon ve semboller kullanilarak olusturulur;
gostergebilim bunlarin olusturdugu mesajlar1 dikkate alir. Bir ikon, temsil ettigi nesneyi
andiran bir ¢izgidir, buna karsin bir sembol ise iliski, baglant1 ya da kural aracilig1 ile

baska bir seyi ifade eden bir gorseldir (Zeegen, 2009).



44

Gorintt 3.1 Tanitim diyagrami

Gorintu 3.1 Alica stevenson tarafindan yapilan bir tanitim diyagramidir. Sant¢1 Saglikli

yeme yararini temsil etmek i¢in figur icinde ¢igekli desen olusturustur.

3.2 REKLAM VE TiCARIi RESIMLEME

"Reklam resimlemesi 6zel bir iiriinii satmak i¢in yapilan tim yeni goriintiilere denir"
(Esfendi, 2004). Reklam resimlemesinde goriintiiniin genel bir anlaminin oldugunu da
sOyleyebiliriz. Resimlemenin bu dal1 her seyden ¢ok hitap eden kisilere baglidir, ¢linkii
onlarin dikkatini ¢ekebilmeli, kendi mesajini1 gonderebilmeli ve en sonuda da izleyiciyi

mutlu edebilmeli, {iriinii almasi i¢in onu ikna edebilmelidir.

Reklam kelimesinin taniminda betimleme ve iirlinii tanitmak, diisiinceleri aktarmak,
avantajlardan bahsetmek, esyalarin 6zellikleri, Urtinler, hizmetler, ticaret, olgular, olaylar,
diisiinceler, sosyal kurumlara bakis agilari gibi kelimeler goriiriiz (Afsarmohajer, 2009).

Bu kavramlar zaman asimi ve yeni teknolojilerle degismektedir. Reklam kelime olarak
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bir mesaj1 birisinden digerine gonderme anlamina gelir ve reklam bir seyin belli
ozelliklerinden bahseder. Reklam sanat ve bilimden kaynaklanir, bdylelikle bir iiriiniin
satig ve pazarlama amacina yardim edebilir. Pazarlama biliminde tiiketicinin ihtiyaglarini
anlamak i¢in genis capli ¢aligmalara ve arastirmalara ihtiyac¢ vardir. Sanat ortak bir dil
olarak insanlar arasinda bir mesaj1 géndermek i¢in en kolay ve en iyi yoldur. Bu yiizden
reklamda ve pazarlamada amaca daha iyi ulasabilmek i¢in sanat kullanilir. Sanat reklam

amaglarina ulasmak ve satis1 arttirmak i¢in bir aragtir.

Bazen bir reklam i¢in yapilmis olan goriintii bir toplumda ve bazen de diinyada yeni bir
goriintli kiiltiirii olusturabilir ve bir firmanin satiglarin1 arttirmasi i¢in bir sebep olabilir.
Her toplumun kendine 0zgu kultlrel ve gorsel inanglart vardir. Bu inanglar ticari
reklamlarda kullanmak sonsuz secenek sunar. Bugiin diinyada ticari reklamcilik ve
pazarlamada genis capli arastirmalar yapiliyor. Biiyiik firmalar gelirlerinin bir kismini
ticari reklamlar icin harcarlar. Bu olay ticari reklamciligin satista 6nemli bir rol oynadigini
gosterir(Mohamadzadeh, 1980).

Goriintu 3.2 Macdonalds ambalaji

Erisim: http://www.thedieline.com/blog/2014/5/27/mcdonalds-kick-off-fifa-world-cup-with-
first-ever-global-french-fry-packaging-redesign

Yukaridaki goriintiiler Macdonalds’in patates ambalajlarinda kullanilan goriintiilerdir.
2014 yilinda Brezilya diinya kupasi icin DDB Chicago firmasi tarafindan hazirlanan bir
reklamdir. Yeniden tasarim, futbol oyununun giizelligini ve tutkusunu yansitan orijinal

sokak sanatinin 6zel bir koleksiyonuyla miisterilere ve futbolseverlere karsi davranaca
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(Esfendi, 2004).Gergekiistii imajlarin olusturulmasi, mizah duygusunun, dogalligin ve
samimi bir atmosferin yaratilmasi agsamalarinda illiistrasyonlar 6nemli rol oynamaktadir.
[lliistrasyon bir durumu net, dramatik veya eglenceli bir sekilde anlatabilir. Bir metni daha

sicak bir hale getirmek veya aciklamak i¢in kullanilir (Giirsozlii, 2006).

Goriuntd 3.3 Nuts for Snack maskot tasarimi

Goruntl 3.3 Nut and snacks ambalaji, 2008 ‘de Mouse Graphics tarafindan yapilan bir
reklam resmidir ki 'Snacks Nuts' i¢in bu tamamen NUTS karakter cizimleri ve ambalaj

tasarimi takdire degerdir.

3.3 URUN AMBALAJ UZERINDE RESIMLEME

Yazinin anlagilamadig: yerde goriintii onem kazanir. Ambalaj iizerindeki grafik tasarim
ve resimleme {irlinli sattirabilir. Ambalaj iiriin paketinin bilgilerini sunmakta ve ayni
zamanda dikkatini ¢ekmek i¢in hizmet vermektedir.Grafik tasarim kullanimu ile ilgili bir
calisma,yiyecek ve icecek ambalajinin {izerinde tasarimcilara,ambalaj Gzerindeki
gorselleri formu se¢mekte yardimci olur.Tek basina sunulan fotograflar olan reklamlar
tiiketici ile iletisimde basarilidirlar.Ozellikle yazili basinda, miisteriyi ikna etmek igin

imaj énemli bir unsurdur(Pensasitorn, 2015).

Ambalajin bilgi vermenin Gtesinde tiiketici davranigini etkilemeye yonelik duyusal yonii
daha baskindir. Logo stili, metin stili, semboller, ikonlar, renkler, dokular, fotograf ve
illiistrasyon gibi grafik elemanlarinin bigimlenmesi ile de belirginlesir. Uriiniin, satin
alimmasina yonelik bir etki yaratmak, ambalaj tasarimcisinin hedefleri arasindadir. Bu

nokta da ambalajda kullanilan illiistrasyonun 6nemi, tartisilamayacak kadar biiyiiktiir.
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Ambalaj tasariminda 6nemli olan nokta, tiriiniin hedef alicilar tarafindan fark edilmesini
saglamaktir. Etkili bir illiistrasyon {irliniin satisinda etkin rol oynayabilecek anahtarlardan

birisidir (Ceylan, Eliri, 2014).

Meyers and Lubliner imaj1 iki ana dala aymmistir: Fotograflar ve Resim. Resim genellikle
gida ve giysi ambalaj1 lizerinde kullanilmaktadir. Fotograf, gidalari istah agici yapar veya
giysi fotograflarim1 tiiketicilerin kolayca anlamasimi saglar ve cesitli tekniklerle

uretilebilir.
Meyers and Lubliner e gore’(1998) kullanilan imajlar 4 grupta siniflandirabilir.
1) Resimler

2) Illiistrasyon
3) Fotografin ve illiistrasyonun her ikisinin de kullanilmasi

4) Imajsiz

i/
)

Resimleme Gorlintli ve Resimleme Gorlintii Sadece yazi

Gorintd 3.4 4 Gruba bolunen imajlar tiiri

Ambalaj tzerinde resim sunmak icin 11 yontem vardir. (Gorintu 2.6 ,[1]-[11] ) Bunlar:
1) Imajin yalnizca iiriinii gdstermesi

2) Imajin iiriiniin avantajlarin1 gdstermesi

3) Imajn iiriiniin kullanilmasindan sonrasini gostermesi

4)Imajin iiriiniin duygusal cazibelerini gdstermesi

5) Imajin iiriinlerin kullanildigindaki sonucunu géstermesi

6) imajin marka kimligini gdstermesi
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7) Imajin iiriin isimleri, ticari markalar ve marka ismini gostermesi
8) Maskot kullanilmasi

9) Unlii insanlarin marka yiizii olarak kullanilmas1

10) Ambalaj lizerinde dekoratif desen kullanilmasi

11) Uriiniin igerigini gdstermek icin ambalajda pencere agilmas1 (Pensasitorn,2015).

Goriintii 3.5 Ornek resim sunmak yontemleri

3.4 GRAFIK VE RESIMLEME

Resimleme, grafik tasarimin ana dallarindandir ve tasarimda herhangi bir ¢oziilmeyen
segenek i¢in ¢oziim saglanmaktadir. Genellikle; yorum yapma, yetistirme destek verme,
sasirtma, masal aktarma, aciklama, bilgilendirme, siisleme ve mizah gibi yontemlerle

kullanilmaktadir. Metafor ve metonomiler siklikla kullanilir. Fikirlerin resmedilmesi ve
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hatta mesajin oldugundan daha iistiin yansitilmasi ancak illiistrasyonla miimkiindiir.
Yorumlamanin yaninda daha geleneksel bir tutum da igererek daha kalipsal bir bi¢cim
sergilenmektedir. Gorsel sanatlarin hepsinde mesaj ve onun hedef kitlesine aktarilmasi
s6z konusudur. Illiistrasyonla yansitilan mesaj ayn1 zamanda maddenin kendisinde de

kopmamalidir.

Resimleme bir fikri veya konuyu anlatan gorsel bigimdir, bunun i¢in anlatimda; blyuk
oranda gorsel sanat olarak s6z konusudur. Fotograf, kolaj, tipografi hatta hareketli imajlar
gibi yontemlerde olusmamaktadir. Illiistrasyon teriminde teknige takilmak dogru degildir
ve sinirlayici olabilir. Bu nedenle sadece su teknikle, su boyalarla yapilsin demek
beklenen sonucu vermez. Hikayeyi anlatmak igin teknik olarak neredeyse her yol

kullanilmakta ve deneysel alistirmalar yapilabilmektedir.
[liistrasyon kullanimi biiyiik bir alan kapsamaktadir.
Ambealaj tasarimi, animasyon, moda tasariminda yer almaktadir.

[lliistrasyon artik canli ve siirekli gelismekte olan giiclii bir uygulamali sanat bigimidir.
Zengin bir tarihe sahip bu antik mecra, ayn1 zamanda her alanda ¢arpici imge ve mesajlar

yaratabilen yasamsal, dinamik, ¢agdas bir ifade, yorum ve iletisim aracidir (WIGAN,
2008).

Modern hayatin tiikketim ve {iretim tlizerine kurulu diizeni i¢inde, kimin yaptig1 belli
olmayan afisler, etiketler, ambalajlar, bilboardlar, brosiirler, web siteleri, interaktif
caligmalar veya animasyonlar, sayisizdir ve bu nedenle reklam ajanlarinin ve
tasarimcilarin markasini1 betimlemesi i¢in imza olmasi gereklidir. Ama illiistrasyonun

bireyselligi var olan bir ¢izgidir. Illiistratdr birey olarak bir imzadir ve var olmaktadir.

3.5 AMBALAJ DA RESIMLEMENIN ROLU

Miisterilerin tirliniin kalitesine ve kullanilabilirligine dikkat etmesinin yani sira bir tirtinii
aldiklarinda ondan zevk almalar1 basarili bir resimleme ile saglanabilir. Resimlemenin
ambalaj lizerinde uygulanmasi dikkat ¢cekmede etkili bir aractir (Qing, Kai, Chen, 2012).
Resimleme; 6zellikle gida ambalajlarinda, renklerin canliligi ve istah uyandirici dinamik

etkisi nedeniyle fotografa gore daha ¢ok yaygindir. Uriinii gosteren illiistrasyon;
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tasarimcinin genis hayal giicii, 6zgiin sanat dili ve gii¢lii bir anlatimla yapildiginda,

ambalajlar1 daha nitelikli hale getirir (Diz,2012).

Ifade teknigi ve ¢izim medyasi ve resimlemenin basitlestirilmesi miisterilerin zevk
almalarinda biiyiik oranda etkilidir. Ambalaj, marka kavramui, iiriin 6zellikleri, tiiketici
psikolojisinin kapsamli bir yansimasidir. Tiiketici alimlart tizerinde dogrudan bir etkisi
vardir ve ambalajin amaci giiglii bir ¢ekim alan1 yaratmaktir. Insanlarin tasarim bilgi akist
siireglerinin gorsel bakis agisindaki gorsel siirecin incelenmesindeki gorsel iletisim,
insanlarin zihinsel ve fiziksel aliskanliklar {izerine kurulu bilissel bir modeldir. Uriin
ambalaj tasarim Ozellikleri ve mitkemmel gorsel giizellik beklentisinin gittik¢e artan bir
olgiide talep gérmesi, modern ambalaj tasarimi igin ana hedef haline gelmistir (Qing, Kai,
Chen, 2012).Uriin kalitesi ve kullamgliligmin yam sira, tiiketiciler mal satin alirken
iirinlin ambalaj tasarimina da dikkat ederler. Ambalaj tasariminda resimlemenin
kullanilmas: tiriine daha fazla dikkat ¢ekebilir. Resimlemenin daha yaygin bir gorsel
tasarim performansi vardir ve kiginin kendini daha yakin hissetmesini saglar. Seving hissi,
satin alma duygusunu kolaylikla uyarir ve bu da daha ¢ok hedonik satin almaya yol agar.
Farkli ifade teknikleri ve ¢izimlerin ambalaj {lizerindeki ¢izim ortamlari, eserin farkli
ozelliklerini ifade edebilir ve tiiketicinin farkli hislere sahip olmasini saglar. Resimleme,
tiiketicinin mallarmin begenisini ve degerini etkiler. ifade teknigi ve ¢izim medyast ile
illiistrasyonun tiiketicinin satin alma duygusunu etkileyen en dnemli faktorlerden biridir.
Resimleme, goériinmez diisiinceyi ya da somut bir gorsel araci materyal tarafindan
betimlenen fikri agiklamakta ve agik ve anlasilir bir sekilde sunmaktadir ve yalnizca 6geyi
acibklayan bir grafik degil, diizeni siislemeye yonelik bir ¢izimdir. Dahasi, "¢izim ortami1"
resmi, iletiyi iletmek acisindan etkilidir. Farkli ¢izim ortamlari, kisiye farkli duygular
hissettirir (W.Y. Wang, Chun Chen, 2007). Ornegin, renkli kalemin ¢izim araclari
yumusak bir performansa; Suluboya zarif bir performansa; Yagliboya giizel ve giigl bir

performansa neden olur.
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Goruntu 3.6 Kalev gikolata bar ambalajt
Erisim: http://www.packagingoftheworld.com/2013/04/kalev-chocolate-bars.html
Kalev cikolata bar ambalaji 2012 yilinda Talin, Estonya da KOOR Packaging design
ajansi tarafindan yapilmistir. Estonya'daki halk geleneklerinin devami igin Etno'dan ilham
alan ¢ikolata barlar1 bir geleneksel sarkidan ve dans festivalinden ibarettir (sarkis1 ve dans
festivali) ve ambalajdaki figilirler bu dansi sergilerken resimlenmistirler. Tam anlamiyla

geleneksel olan bu ambalajlardaki resimleme, 6zel bir giin igin tasarlanmistir.

Goriintl 3.7 Bees Knees bal ambalaji

Klein Constantia Ciftligi i¢cin Bees Knees ambalaji, sik bir tasarimdir. Terence Kitching

tarafindan 2011°de tasarlanmigtir. Balin arilardan nasil arindigindan esinlenerek
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tasarlanan ambalaj, aricilarin bumbblebee'leri, ar1 kovanlar1 ¢ikaran ahsap ¢ekmeceler
gibi acik bir yarikla tamamlamak icin kullandig1 bir ar1 kovani g¢ercevesini andirtyor

(Nithya, Gobinath, Malyadri, 2015).

3.6 AMBALAJA UYGUN RESIMLEME KULLANIMI

"lyi bir resim iyi bir metin gibidir" (Khoshettekal,1995). Bu se¢im bily(ik oranda riiniin
karakterine ve ne olduguna bagldir. Ornegin bir yumusak seker ambalajinda neredeyse
hedef kitlesi cocuklar oldugu i¢in resimleme farkli duygular verebilir ve ciddiyetsiz belki

de gercegi degistirerek sunan bir iletisim alan1 yaratabilir.

Goruntu 3.8 Huro jelly bon ambalaji

Erisim : http://www.packagingoftheworld.com/2004/08/huro-gummy.html

“Huro” Ha Duong tarafindan Vietnam iilkesinde tasanlanmistir. Bu tasarimda probiyotik
jelly 'leri simgeleyen ve sindirilemez gidalar1 yok edebilen mutlu bir "biiyiik agiz" ile
marka imajin1 ve karakteri gelistirilmsitir. HURO jelly bon giiniimiizde bulunan diger
benzer markalar ile farkli kilan faktor onun hedef kitlesinin ¢ocuklar oldugu igin ve
enerjik ve kontrast hissi getirmek i¢in tasarlanmasidir. Huro Amblajinda segilen renkler

ve karakter tasarimi i¢in ¢oculklari liriine yonlendirme potansiyeline sahiptir.
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Ambalaj zerinde tasarlanan resimleme Urinin bir gdstergesi olarak kabul edilebilir.
CUnkU misteri ¢ogu zaman bilmedigi bir {riinii ambalaji {izerinde kullanilan
resimlemeden veya goriintliden yola ¢ikarak satin alir. Gida sektoriinde ({iriin
ambalajlarinda resimleme tanitict olarak bulunmakta, 6zellikle hedef kitlesi gocuklar
oldugunda ve iiriiniin igerigini gdsterilmesine gerek olmadiginda resimleme uygun bir
oge olarak taninmustir. Ornegin, siit ve meyve suyu gibi icecekler, cips veya misir gibi

iiriinlerde resimleme gii¢lii bir tanitict ve sunucudur.
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GoOrintd 3.9 Raw meyvesuyu ambalajt

“Raw” organik meyve suyu sirketi, ambalajlari i¢in organik bir iiriinii andiran ve sade
meyve illiistrasyonu kullanmigtir. Raw’nin buyUk bir hedef pazara hitap ettigini i¢in
grafikler sofistike, gen¢ ve aydinliktir ve farkli meyvelerin birlikte eglenceli bir sekilde
birleserek meyve suyu lezzetlerini gosterir. Sisenin zarif sekli, hafife illustrasyonlar ve

acik renk paleti organik igerigi ¢agristirtyor (Purdev, Maleti¢, 2011)

Uriiniin, satin alinmas: dogrultusunda bir etki yaratmak, ambalaj tasarimcisinin hedefleri
arasindadir. Bu nokta da ambalajda kullanilan illistrasyonun roli, son derece énemlidir.
[lliistrasyon tasariminda &nemli olan, Urlnln tlketici tarafindan fark edilmesini

saglamaktir. Etkili bir illlistrasyon {irliniin satiginda etkin rol oynayabilecek anahtarlardan
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birisidir (Ceylan, Eliri, 2014). Resimleme’nin bir avantaji onun boyutunun ve kapsaminin
genis olmasidir. Bunun ic¢in resimlemenin ambalaja ve rtine ve o Urinl kullanan hedef
kitlesine uygun olmast sarttir.Ornnegin siit gibi icecegin ¢ocuklar yas gruplardan yaslilara
kadar genis bir hedef kitle kapsamaktadir ve bunun ambalaji i¢in illiistrasyon kedef

kitleye gore degisebilir.

eriginal

Goriintu 3.10 Soy slit ambalaji

Cocuklarin yiyecek veya igecek ambalajlar1 genellikle ¢ok zengin oluyorlar. Soymilk
Soya situ, meyve lezzetleri igin U¢ paketin gelistirilmesi nedeniyle one ¢ikar. sevimli
meyve karakterleriyle ambalaj gocuklar igin de ilgingtir. Bu proje, géz alic1 tasarimi
yaratmak, cocuklara hitap etmek ve ayni1 zamanda ebeveynler icin "saglikli" demekti
(Purdev, Maleti¢, 2011).
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BOLUM 4: AMBALJIN GRAFIiK OGELERI
4.1 AMBALAJIN GRAFIiK OGELERI

Ambalajin goriiniimii, nasil kullanilacagi, malzemesi gibi farkli yapisal 6zelliklerle satin
alictya marka ve madde hakkinda ne bigimde bilgi aktaracagi, markanin kendini ifade
etmesi agisindan olduk¢a 6nemlidir. Ambalajin maddesel 6geleri, ambalajin piyasada bir
kimlige sahip olabilecegini saglar. Temel o6zelliklere bagh olarak algi farkliliklarinin

ortaya ¢ikmasina neden olur. Bu 6zellikler, renk, kompozisyon, form, ve logo’dur.

4.1.2 Tasarimin Elemanlar

Ambalaj tasarimi temel unsurlari, ad, sekil, renk, tipografi, malzeme, Urin bilgileri ve
goriintlistidiir (Vyas, 2015). Baz1 ambalaj tasarim 6geleri, 6rnegin sekiller marka imajinin
ayrilmaz bir pargasidir. Tasarimeilar tiriinlerinde karakterleri, sekil, dlgek, oran, malzeme,
renk, kaplama, stisleme ve doku gibi ilgili segcimler yapmaktadir (Orth, 2006). Bunlarla
birlikte kompozisyon olusturmaktadir. Tasarimin elemanlar tiikketicinin zihninde bir imaj
yaratmasina ve markanin tliketicilerle iletisim kurmasina yardim eder. Harfleri ve
kelimeleri gorintlleyen grafik teknikleri farkli bir izlenim yaratmakta ve anlam
tagimaktadir (Vyas, 2015). Ambalaj tasarimi denildiginde ilk akla gelen, onun grafik
tasarim boyutudur. Temelde, endiistriyel tasarim ve grafik tasarimin birbirinden teknik
anlamda ayrilmasi miimkiin olsa da aslinda grafik 6gelerinin birbirinden ayrilmamasi
gereklidir. Tiiketici, ambalajin seklini, markayi, renkleri, kelimeleri, grafik stili, formlar
hepsini bir arada gormelidir. Bunun icin de gergekten basarili bir kompozisyon
gerekmektedir. Pazarlamak igin tek kuvvetli anahtar, ambalaji giiclii bir satis aract haline
getirmek ve rekabette bir avantaj saglamaktir. Ambalajda gorsel O6gelerin basarili

birlesimi grafik tasarimin ve tasarimcinin gorevidir ve goriinmeyen bir elemandir.
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Goruntt 4.1 Quick Fruit

Quick fruit tasarim elemanlari agisindan basar1 ambalajlardan biridir. Ambalajin logosu
olan Quik kelimesinin tasarimi1 hem saat ve ayni zamanda bir kasika isare etmektedir.
Ek olarak ambalaj1 grafigi, tipografi, ambalajin formu ve renkler basarili bir sekilde
uyum saglamistir (Vyas, 2015).

4.1.2 Renk

Renk, bir markay:r tanimlayabilir. Sektoriin lider markalarinin benzer renklere sahip
olmalar1 bir tesadiif degildir (Akgtin, 2013). Renk o kadar 6nemli bir bilgi kaynagidir ki
insanlarin 6lgme ve degerlendirme iglemlerini % 62-90 oraninda sadece renklere dayali
olarak yaptiklar1 tahmin edilmektedir. Renkler, tiiketicilerin diisiinceleri, hisleri ve
davraniglar1 tizerinde carpict ve derin bir etkiye sahiptir(Mohebbi, 2014). Pazarlama
bilimciler ve isletmeciler, rekabetci pazar alaninda rekabet¢i bir avantaj elde etmek icin
iriin goriiniisii veya tasarimmnin ve lrlin estetiginin vazgecilmez bir arag¢ oldugu
konusunda hemfikirlerdir. Renkler tiiketicinin satin alma siirecindeki kararlarini
belirleyen temel faktordur. Bu ylzden iireticiler ve pazarlama uzmanlari, ambalaj
tasariminda bunu kesinlikle goz ardi etmemelidir. Cizimlere dahil olan 6geler: goriintii
diizenlemesi, renk kombinasyonlari, tipografya ve {irlin fotografciligidir. Ayn1 sekilde,
iriiniin disindaki isaretlerin veya ambalaj renginin 6zellikle de acelesi olan tuketicilerin
alim yaparkenki kararlar1 iizerinde etkili oldugu goézlenmistir. Yogun ve hareketli
giliniimiiz diinyasinda ¢ogu kisi satin alacagi seye karar verirken ambalaj tasarimina ve

rengine bakarak almaktadir (Vyas,2015).
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Tiiketicilerin ilk izlenimlerinin ambalaja, 6zellikle de ¢izimlere ve renklere dayali ortaya
ciktig1 asikardir. GOz alici ¢izimler ve renkler, tiiketicilerin alim karalarinda kalic1 izler
birakan bir etkiye sahiptir. Aslinda, renkler sayesinde kazanilan cazibe, satig
noktalarindaki marka se¢iminde de kilit rolii oynamaktadir. Ayn1 sekilde ileri stirtildiigii
gibi ambalaj renginin gesitli ve ¢ok yonlii islevleri, 6zellikle de renklerin tiiketici dikkatini
cekmesi ve satis noktasindaki algiyr nasil etkilemesi, ambalajlama ve pazarlama alani

arastirmasi ¢ercevesinde incelenen bir konudur (Mohebbi, 2014).

Alpine Milk Chocolate

CHOECOLATE-DESSERT

Chocolate*Mousse

Gorunti 4.2 Milka ¢gikolata kurumsal renklerinden desteklenen ambalaj tasarimi

Cikolata ve gofretlerde Milka markasinin mor rengi kullanmaya baslamasi ve profesyonel
bir sekilde bu siireci yonetmesi, benzer iiriin ve renklerde ambalajlarin ortaya ¢ikmasina
vesile olmustur. Milka ¢ikolata ambalaji bagka yenilik¢i bir kavramdir. Bu {irtiniin 6nemli
ozelligi onun rengidir ve agik mor rengin kurumsal bir renk olarak se¢ilmesi ve ambalajda
uygulanmasidir ve hatta iriiniin {izerindeki maskot ag¢ik mor tasarlanmistir (Akgun,

2013).
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4.1.3 Logo

Logonun amaci bilgi veya mesaj1 etkili ve estetik yazi diizenlemeleri ile tasarim i¢inde
sunmaktir (Diiz, 2012). Logo, iki ya da daha fazla tipografik karakterin sozcik halinde
okunacak bi¢cimde bir araya getirilmesiyle olusturulan ve bir iiriin, kurulus ya da hizmeti
tanitan marka ya da amblem oOzelligi tasiyan simgelerdir. Logo tipografisinde amag
okunurluktan ©6nce marka karakterini ve kimligini miisterilere dogru bir bi¢imle
yansitabilmek olmalidir. Tanitict metin ile markanin ad1 ve logosu birbirinden net bir
sekilde ayrilmalidir. Ambalajda en biiyiik punto, marka yazisina ait olmalidir. Hiyerarsik
diizen marka, iiriin kimligi, lirliniin {iretim ve son kullanim tarihleri, {iriin besin degerleri,

iirtin hakkinda aciklayici bilgiler ve iletisim bilgileri seklinde olmalidir (Erdal, 2009).

Ambalaj tasariminda logo unsuru diger unsurlara gére daha baskindir. Ciinkii {iriiniin
kimligidir ve bunun i¢in ilk bakista tanimlanabilir olmali ve izleyicinin aklinda
kalmalidir. Ayrica iizerinde logo bulunan ambalaj, bulundugu iiriiniin karakteristigini
yansitma ve iiriin hakkinda bilgi verme gérevini yerine getirmektedir. Ozgiin bir stilde
yaratilmis bir logo kimligi, miisterinin aklinda ve fikrinde kalir. Bir logo markanin ve
{iriiniin imzasidir diyebiliriz. Uggen veya el yazisi tarzi bir logo rahatlik, canlilik, eglence
ve hareket hissi verir. Grafik tasarimci tarafindan kelimelerin sekillendirilmesi, tiiketiciye
urin hakkinda bir ¢ok anlam aktarabilir. Agir, tirnaksiz tipografi; {irliniin giiciinii
vurgular. Tirnaklt font karakterleri kalitelilik hissini iletir. Ambala; g6z Onilinde
bulundurularak tasarlanan logo, sadece sirketi tanitan logodan ¢ok farklidir. Bir (iiriin
logosu eger giiclii olmasina ragmen okunabilir olmazsa islevsiz bir logodur.Kisacasi
ambalaj tasariminda logo unsuru genel olarak iiriin hakkinda bilgi vermek amagh
kullanilmaktadir ancak bunu yaparken yazinin okunakli ve tiiketici tarafindan kolay

anlasilabilmesi ¢ok onemlidir.
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Gorunti 4.3 theo cikolata

Erisim:www.theochocolate.com

Theo ¢ikolata markasi {iriinii logosu simgesel bir ambalaj sistemi olusturuyor. Logonun
kendisi ambalajin igerigini belli eden, raflarda iirlinli 6ne ¢ikaran ve markay1 tanitan bir

logodur.

4.2 AMBALAJIN YAPISAL OGELERI

Ambalajin grafik 6gelerine ek olarak yapisal 6geleri de dnemlidir. Bu yapisal 6geler
formdan, secilen malzemelerden ve iiretim tekniginden olugsmaktadir. Ambalajin formu
ve sekli en akilda kalic1 unsurlardandir. Ambalajin yapisal tasariminda karton, metal,

plastik, cam gibi ham maddelerin secimi ve makinelerin gticu etkili faktorlerdir.

4.2.1 Form

Ambalaj formu, tiiketicinin algisini etkileyecek, tliketicinin duygularina hitap edecek,
tiketici etiketi okumadan veya Urini gérmeden Once firiin i¢in bir istek yaratacaktir

(Meyers ve Lubliner, 2003). Ambalajin formu miisteriyi etkileyecek olan ilk 6gedir. Ozel
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ambalaj formuyla tiiketici begenisine sunulan iiriinlerin, pazar arenasinda son derece
basarili olduklar1 goriilmiis ve hatta bu formlarin, {iriiniin ismini, markasini, ambalajin
bilinen renklerini vermeden dahi iiriinii tanitabildigi gozlemlenmistir (Erdal, 2009).
Marka kimlikleri, ambalaj yapilari ile anlatilabilen hatta ambalajlariyla ikonlasmis bu

markalara Coca Cola, iyi bir 6rnektir.

Ambalaj i¢in uygun olan form ambalajin geometrik yapis1 ve teknik faktdrlere gore
secilir. Formun tasariminda karton, kagit, metal, cam veya plastik gibi ham maddelerin
tiirii de ¢cok onemlidir. Giiniimiizde sade formlular piyasada daha yaygindir. Sade formlu
amabalajlar {irtiniin mesajin1 daha hizli gonderirler. Ancak bir¢ok durumda, 6zellikle yeni
olan mallarda yeni ve farkli bir form son derece ¢ekici ve etkili olmaktadir. Form
tasariminda, boyut da ¢cok énemlidir. Ornegin, kii¢iik cam parfiim, degerli olma hissine

neden olmaktadir.

Ambalaj seklinin marka bazinda ayirt edici olma 6zelligi baz1 sektorlerde marka 6zelligi
yerine {irlin 6zelligi olarak goriliir (Erdal,2014). Ambalajin formu, ambalajin islevsel
Ozelliklerine baglidir. A¢gma, kapama, kullanim kolaylig1 gibi tiriin kullanimina yardimci
islevler ambalajin seklinde yapilacak degisikliklere baglidir. Markalar bu islevleri géz
oniinde bulundururken bir yandan da farkl: tiiketicilere gore diisiinmelidirler. Ambalajin

sekline etkileyen faktorleri iki ana kategoride bélmek mimkainddr:
a-Ambalajin seklini belirleyen unsur olarak triinun sekli ve karakteri ile miimkiindiir:

Eger Urun bolunemiyor ve esnek degilse ambalajin bu Uriin dlgiilerine, boyutlarina gore
sekilde yapilmasi gerekmektedir. Diger taraftan Urlin kat1 degilse, paketin seklini ambalaj

malzemesinin sekli tayin edecektir.
b-Farkli ambalaj materiyallerinin 6zellikleri ile mimkunddir:

Ambalaj malzemelerinin 6zellikleri ile ambalajin formu arasindaki iliski, malzemenin

Ozellikleri ve kullanim alanlarin1 ambalajin bi¢imini belirlemektedir (Cakici, 1973).
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Gorinti 4.4 Pistachios Fistik Ambalaji

Erisim: https://www.klonblog.com/2013/01/07/kreative-pistazien-verpackung-von-maija

Goruntu 4.4 Pistachios Fistik Ambalaji, 2012°de Amerikali tasarimci Rozenfeld
tarafindan tasarlanmistir. Sekil ve agma mekanizmasi fistiga bir referanstir. Konseptin
stirecinin ¢ok Onemli bir parcasi kullanici deneyimi ve ambalajin ikinci islevine

odaklanmaktir.

4.2.2 Malzeme ve Uretim Teknigi

Ambalajlamanin hizla artis kaydetmesinde self-servis magazalar1 yaninda gosterisli,
stirlimii fazla olan ambalaj malzemeleri ile ambalaj sekillerine imkan veren teknolojinin
bulunmasi da rol oynamistir. Ornegin evvelce klasik ambalajlar arasinda yer alan camdan
yapilan agir siseler yerine bugiin ayni1 gérevi basari ile yerine getiren plastik siseler veya
kagit ve kartonun 1slanma, yirtilma ve hava sartlarina karsi1 zayif kaldig: hallerde yine suni
maddeler grubundan olan jelatin, karistirilmis selofan ve ¢ok ¢esitli plastikler gibi daha
gosterisli ve dayanikli ve her gecen giin kullanim alan1 genisleyen ambalaj
malzemelerinin kullanilmaya baslanmasi, ambalajin 6zellikle gida maddelerindeki yerini

ve Onemini artirmis bulunmaktadir (Cakici, 1997).
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Ambalaj malzemeleri yiyecek turlerine gore 6zel olarak belirlenmektedir. Oksijene karsi
duyarl olan yiyecekler oksitlenmeden dolay1r bozulmaya kars1 koruma saglayan yalitim
Ozellikleri olan ambalaj gerektirirler. Plastik uzun siiredir kullanilmaktadir ancak
stirdiirtilebilir ve yesil protokoller plastik malzemeden vazgecerek biyo¢dziiniir ve ¢evre
dostu olan diger malzemelere gegilmesini 6nermektedir. Cogu ambalaj atik tirettigi icin
artik stirdiiriilebilir paketlemeye yeniden odaklanilmistir ve bunun 6rneklerinden bazilari
da poliaktit asit (PLA) plastikleri, seker kamisi hamuru, fiber kompozit, nisasta bazli
filmler ve benzerleridir (Mahalik, 2014). Ahsap ve cam da uzun zamandir ambalaj
malzemeleri olarak kullanilmislardir. Aluminyum paketleme yiyecegi korumak igin
yalitkan bir engel saglar. Kimyasal olarak nétrdiir, toksik degildir ve leke yapmaz. Bazi
yiyecekler karanlik bir ortamda saklanmalidir ki aliminyum bu agidan basarilidir. Etkin
ambalajlama daha ucuz, gilivenli ve daha hijyenik yiyecekler anlamina gelir. Aktif
ambalajlar, ambalajin yiyecekle ve cevre ile etkilesime girmesini sagliyor ve gida
muhafazasinda dinamik bir rol oynuyor. Bu gelismeler: Oksidasyon da gecikme,
mikrobiyal biiylime, kontrollii solunum hizindan ibarettir. Bu tiir bir yaklagimda demirin
bulunmasi oksitlenme siirecini yavaslatir. Bir baska yaklasim da diizenlenmis atmosfer
paketlemesidir (DAP), bu yontemde de ambalaj atmosferinin oksijen diizeyi yapay olarak
azaltilmis ve karbondioksit seviyesi artirtlmistir. Akilli ambalajlama da ileri diizey aktif
paketlemedir ve sensorler kullanmaktadir. Yiyecegin reddedildigi veya kabul edildigi
yumusak esik degerlerine sahip olan akilli sensdrler gelistirmek i¢in bulanik mantik ve
sinir aglar1 kullanilmistir. Nanoteknolojinin gida ambalaj malzemelerini gelecekte
gelistirme potansiyeli vardir. Boyle yenilik, gida ambalajinda bariyer ve mekanik
oOzellikler, patojenlerin tespiti ve akilli ve aktif ambalajlar ve yeni gelismeler getirebilir.
Birgok yemek ambalajlarinin igini kapatan Aliiminyum Nanokatmanlart buna iyi bir

ornektir (Mcdowel, J.Kirwan, 2003).

Bu yaklasim molekiiler diizeyde malzeme manipiilasyonu kullanarak bozulmayi ve
oksitlenmeyi azaltmak iizerinedir. Dahas1 bu sayede giivenli hijyenik iiretim, isleme ve
sevkiyat saglanir. Nanoteknoloji tabanli sensorler ve kaplama malzemeleri patojen ve
kirlenme tespit ve takibi i¢in kullanilabilir. Floresan boya molekiilleri ile doldurulmus
nano boyuttaki silika kiireleri ¢oktan gelistirilmistir ve et ambalajlarinda kullanilabilir, bu
sayede de zehirli koliform bakterisinin varligini tespit edebilmektedirler. Sahte yiyecek

karsit1 yiyecek gozlemleme teknolojileri cesitli sirketlerde arastirma ve gelistirme
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diizeyindedir. Nanoteknoloji tabanli akilli paketleme alanindaki 6nemli arastirmalar
mekanik ve 1siya direngli Ozellikler, mikrobiyolojik ve biyokimyasal degisimleri
algilama, sinyal gonderme ve izlenebilirliktir. YDE ham malzemelerin yasam
dongiilerinin sonuna kadar nasil elde edildikleri konusunda ayrintili bir tanim saglar ve
sunlar1 igerir: (1) ambalajda kullanilan malzeme ve enerji; (ii) siirecte ortaya ¢ikan atiklar;
(ii1) ambalaj basina havaya salinan gazlarin yiizdesi; (iv) ambalajin yasam donglisiiniin
tamami1 boyunca kullanilan su miktari; ve (v) ambalaj malzemesinin araziye dokiilmesi

ya da geri doniistliriilmesi ya da tekrar kullanilmas1 (Mahalik, 2014).

4.2.3 Ambalaj Makine ve Teknolojileri

Makine iiretim sanayi 6nemli bir is koludur. Ambalaj makine sektorii diger makine
sektorlerinden farklidir. Sektorde, s6z konusu iiretim/doluma 6zel siparis lizerine imalat
yapilir. Hem iiriin ¢esidi hem de ambalaj ¢esidi goz oniine alindiginda sonsuz ¢esitte
ambalaj makinesi imalati secenegi mevcuttur. Makineler belirli bir standart formda imal

edilirken, dolum yapilacak ambalajlara 6zel modifikasyonlarla cesitlenirler.

Cam, plastik, metal, kagit ve karton ambalaj malzemesi se¢eneklerini ve dolum sonrasi
ihtiya¢ duyulacak olan etiketleme, kolileme ve paketleme islemlerinin timii ambalaj
sonrast iglemlerindendir. Ambalaj dolum sistemleri sivi iiriin makineleri, kati1 iiriin
makineleri, 1slak {iriin makineleri ve kuru iirlin makinelerinden olusmaktadir. Dolum
sistemi segilirken, doldurulacak ambalajin ¢esidine gore hattin hizi da 6nemlidir. Cam,
metal ve sert plastik ambalajlar digerlerine goére c¢ok daha yiiksek hizli hatlarda
doldurulabilirler. Elbette hi¢cbir ambalajlama hatti miitkemmel degildir. Dolum sirasinda
en az ziyanla dolum yapilabilecek uygun makinenin tasarlanmasi ¢ok 6nemlidir. Ana
hatlartyla ambalaj makineleri ¢esitleri de sivi dolum makineleri, kuru iiriin dolum
makineleri, kapak kapatma makineleri, karton kutu makineleri, kodlama ve etiketleme
makineleri, paketleme makineleri, ambalajlar1 gruplayan "srink" makinelerinden

olusuyor ve ambalajlama sektoriinde ¢ok biiyiik 6nem tasiyor (Arikan, 2011).



Goriintt 4.5 Dolum ambalajlama makinesi

.S1v1 Doloum Makineleri:Bu makinelerle sivi tiriinler sabit bir sekilde ambalaja

doldururlar. Bu sistemlerde gerektiginde vakumda uygulanir.

Gorunti 4.6 S1vi dolum makinesi
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.Kuru Uriin Doloum Makineleri: Kuru iiriinler iiriin hacmine gore veya iiriin sayisina

gore ambalajlanir.

.Volmetrik sise dolumu en basiti ve ekonomik kuru triin doldum sistemidir.
.Toz Urdnleri vakumlu volumerik dolumlu yapulir.

.Karistirarak dolum yapilan sistemler nemli kuru iiriinlerin doldurmasini saglar(Arikan,

2011).

Gorinti 4.7 Kuru Uriin doloum
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BOLUM 5: GIDA AMBALAJI
5.1 KURU GIDA AMBALAJI

Ambalaj, tahillar ve kuru gida iiriinlerini iiretimlerinden tiiketilmelerine kadar koruma
potansiyeline sahip olmalidir. Cogu tahil ve atistirmalik gidalarin ambalajlar1 ahsaptan
elde edilen kagit bazli materyallerle yapilir. Mikrofliit oluklu mukavvalarin iyi
mukavemet, mikemmel soktan koruma yetenegi, guzel bir estetik goriinim, cevresel
avantajlar ve ayirt edici baski gibi essiz 6zellikleri vardir. Alagam malzemesi gida ile
temas i¢in uygundur ve genellikle diisiik yogunluklu polietilen (LDPE), poli vinil kloriir
(PVC) veya balmumu ile kaplanir ve atistirmalik yemekler, ¢ikolata ve dondurulmus gida
kutularinda kullanilir. Esnek plastik filmler tekli ambalajlarda veya ¢oklu ambalajlarin
diger ambalajlama malzemeleri ile birlikte kullanildigi tahil {irtinleri ambalajlarinda
kullanilmistir. Genellikle atistirmaliklarin ¢ogunlugu esnek ambalajlidirlar. Ambalajin
iirlinli korumasinin yani sira estetigi ve tasarimi da ¢cok dnemlidir. Ciinkii direkt tiiketiciye
iiriin hakkinda bilgi veren ve iiriinii tanitan 6znedir. Grafikler goriintii diizeni, renk
kombinasyonlari, tipografi, iiriin fotograf¢iligi ve goriintiide olan toplam sunumu igerir.
Tiiketiciler icin ambalaj liriiniin kendisidir. Tiiketicileri satis noktasinda ¢eken bir ambalaj
onlarin magazadaki hizli karar vermesine yardimci olur.Kuru gidalar iiretildikten sonra
citirhik ozelliklerini kaybetmemelidirler ve eger ambalajlar1 acilmazsa uzun siire
bozulmadan kalabilirler. Bu iirlinlerin korunmasinda énemli sey onlarin nem almasini
onlemektir. Bu tiriirler tiretildikten sonra kagit ve karton bazli malzemelerle ambalajlanir
ve sonra tasimaciliktan kaynaklanan mekanik darbelere karsi korunmak icin karton
mukavvalar i¢ine yerlestirilir. Kuru gida ve tahillar ambalaji genellikle Polietilen
katmanli kagitlarla ambalajlanir. Bu iirlinlerde, oksidasyondan koruma 6zelligine ihtiyag

duyuldugunda BHA ve BHT gibi antioksidan maddeler de kullanilir.

PIETRO PIETRO
GALA ﬁ GALA
/ A ke
'y @ i
» .A /A. ;
c" ! '. % .
JL

Gorintu 5.1 Pietro Gala Makarna ambalaji
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Fresh chicken ajansi bu marka ismini gelistirmis ve {iriiniin ambalajin1 tasarlamistir.
Pietro Gala, resimde farkli makarna cesitleri ile tasvir edilen Italyan sef ascidir.

Kartonun dokusu ve tek renkli baski makarnanin dogalligint vurgulamaktadir.

5.2 SUT URUNLERI AMBALAJ

Giiniimiizde besin maddeleri ambalajlama sistemleri akilli hale gelmistir. Ornegin
ambalajlarin ortamla etkilesime ge¢mesini dnlemek igin belirli yontemler kullanilir. Oyle
ki siit gibi yliksek yagl gidalar asir1 oksijenle temas ettiklerinde oksidize olurlar. Bunu
engellemek i¢in vakumda veya etkilesime girmeyecek bir atmosferde ve c¢ok diigiik
gecirgen malzemelerle ambalajlanirlar. Hava vakum altinda %100 N2 veya N2 / CO2
karigimlart ile degistirilir. MAP ambalajlama teknigi siit iirliniiniin raf dmriinii uzatma
potansiyeline sahiptir. Bu {iriinler yagl siit tozu ve peynirlerden olusuyor. Bunlar tozlarin
oksidatif koku orani ¢ogalmasi ve mayalarin ve peynirlerdeki mikro-organizmalarin
biiylimesi nedeniyle bozulan iiriinlerdir. Siit iriinlerinin ambalajlamasinda N2/CO2
atmosferlerinin kullaniomi veya MAP yontemi ambalajlama, iirlinlerin raf Omriinii

uzatmaktadir.

Ayrica peynir, yiiksek nemli, az yagl bir {irlindiir ki pseudomonasa dahil olmak iizere
birgok organizmaya duyarlidir. Ambalajlamada %40 CO2 igeren, %60 N2 ile
dengelenmis gaz karisimlarinin kullanilmasi raf 6mriiniin uzamasini saglar (Mcdowell ve

J. Kirwan, 2003).

Siit ambalajlamada kullanilan Tetrapak kutular ise 6 tabakali halsine gelmistir 3 kat
polietilen, 1 kat karton, 1 kat baski filmi tabakasi1 ve 1 kat aliiminyumdan olugsmus olup

iirtine 1y1 bir koruma saglarlar.



68

Goruntu 5.2 Melkebart siit ambalajt
Erisim:http://marstudio.com/blog/2013/08/the-trendy-world-of-creative-milk packaging

Melebert ambalajinda gorev Norveg'teki 6grenciler igin bir siit iirlinii tasarlamakti. Marka
animasyonlu ineklerin {inlii illlistrasyonlarina sahiptir. Sisenin seklinin bira sisesini

andirmasi ve iist kisminda sarili olan kagit tasarima cazibe katiyor.

Gorunt 5.3 Soy Mamelle

Erisim :http://irwinmiller.com/blog/index.php/2011/01/11/udderly-great-soy-mamelle
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Griintli 5.3 'deki siit ambalaji Moskova'da Kiyan ajansi tarafindan bir italyan firmas i¢in
tasarlanmustir. Siit ¢ok az tercih edilen bir icecek oldugu i¢in bu Urlnin ambalaj
tasariminda sanatg1 tasarim projesinde yaratici olmalidir. Soya siitii "Soy mamelle" %100
bitkisel bir iirlindiir. Ambalajin gelismis sekil konsepti inek memesine benzemektedir ki
verdigi mesajlardan biri sudur: soya siitii bir ineginki ile aynidir. Renk faktorii ve ambalaj

dekorasyonu ile verilen bir diger mesaj da doga ve saglikli bir goriintiiyli canlandirmaktir.

5.3 Et Uriinleri Ambalaji

Et ve et iriinlerinin ambalajlajmast olduk¢a onemli bir mevzudur. Ciinkii et ve et
drdrlerinin yuzeyi nemli ve hafif asidik olmasindan dolayi, bakterilerin ¢ogalmasi igin
ideal bir ortam olusturur (Arikan,2006). Bu nedenle ambalajda uygun malzeme se¢ilmesi
ve yani sira maketler raflarinda miisteri hitap etmes1 olduk¢a dnemlidir. Giliniimiizde
kirmizi et, Sosisler ve salam gibi et {irlinlerinin raf dmiiriinii uzaltmak i¢in akilli ambalaj
tek segenektir. Ayrica bu irilinlerin hedef kitlesi orta yas gruplar oldugu
goriilmektedir.Gilinlimiizde bu friinlerin ambalajlanmasinda ¢ok hassas malzemelerin
kullanilmasi yaratict olmasini da kisitlamamistir. Genellikle miisterilen ¢ogu satin alma
kararini satin aldig1 yerde verdigi i¢in iirlinlin kendini market rafinda maksimum diizeyde

gostermesi gerekmektedir.

e e s O

5.4 9/u

GOruntu 5.4 Butcher’s et tirlinleri Ambalajt

Gorinti 5.4 Amerika ‘da  2012’de Kei Meguro tarafinda yapilan ambalaj ve
resimlemedir. Uriin icin siirdiirebilir ambalaj kulanilmistir. Ambalajin iizeindeki
resimlemenin uygulanmasi ve ambalajin i¢ine agilan pencerenin kesme formu son derece

basarili olmustur.


https://www.behance.net/keimeguro
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Et iirlinier ambalaji yapilirken,ambalaj malzemesi iirlinlin dogaligin1 korumalidir ve
tasarim etin taze oldugunu gdstermelidir. Bu nedenle iki katli ambalajin yapilmasini
gerektirir, yani ambalaj malzemesinin tirlinle temas etigi i¢ ambalaj ve dis ambalaj. Ayrica
dis ambalaji i¢in de ¢ogunlukla bir mukavvadan ya da diger malzemelerden olusan bir

ikincil ambalaj tasarlanir.

Et diriinleri arasinda yer alan, tam pismis mezeler, son bes yil i¢inde felistigi goriilen bir
urtin kategorisidir. Bu urinlerin ¢ogu, iirliniin pisirildigi esnek bir ambalaj iginde
paketlenir. Ayrica bu iirlinlerde de dis ambalaj olarak ikincil bir ambalajin olmasina gerek
vardir. Son yillarda bii tirlinlerin agilmasini kolaylastirmak ve ambalaj atiklarini azaltmak

(13

amaciyla “ simple step” adli yeni malzeme iiretilmistir. Bu ambalaj 100 C'a kadar

islenebilirlik potansyeline sahiptir (Eilert.2005).

Goriintii 5.5 Krasnogorie, sosis ambalaji

Gorintii 5.5 “Chelyabinsk”ald1 bir rus firmasma aittir. Uriiniin ad1 “Red Mountain” dir.
Tasarimci Linoleom baskidan yararlanarak etin dokusunu ve dag manzarasin
resimlemistir. Ayrica Canli kirmizi rengin kullanimi tuleticiye {iriiniin taze oldugu hissi

vermektedir.
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5.4 AMBALAJDA KOKU, LEZZET VE TASARIMIN UYUMU

Ambalaj tasariminda koku ve tasarimin arasindaki uyumu saglayabilecek olan renktir.
Yani her lezzetin bir rengi vardir, son yillarda iiretimlerin ¢ogalmasi sayesinde ambalaj
tasarimina duyulan ihtiya¢ da artmaktadir. Bunun en profesyonel 6rnekleri de cikolata
sektoriindedir. Ambalaj lezzeti de etkileyen bir faktdrdiir. Ornegin taze siitiin kakao ile
olusturdugu lezzet fikrini ambalajda veremezsiniz ama ambalajda bu hissi gorsel olarak
yansitabilirsiniz. Yani findikli ¢ikolata ambalajlarinda ¢ig findik imaj1 uygun degildir.
Bunun yerine findiklarin kavrulmus olarak ya da kabuklu resimlenmesi gerekir. Cilinkii
zihin findig1 kavrulmus olarak goérdiigli zaman lezzeti algilar.Ambalaj tasarimi ilkelerine
gore beyin renkleri algilar (Garber, 2002). Sari renk pasta, bal, tereyagi gibi iirlinlerin lezzetine
katki sagliyor. Icinde un bulunan iiriinlerde bugday lezzetini temsil ediyor. Yesil renkle birlikte
kullanilmasi taze lirtinler ve sebzeler ve tazeligi temsil ediyor. Bazi diyet iirlinlerinde diislik kalori
vurgusu anlamina geliyor. Yesil renk gida sektoriinde pek kullanilmamaktadir. Sadece zeytin ve

zeytin yaginda saflig1 ve zeytini temsil ettigi i¢in tercih ediliyor.

Konserve ambalajlarinda bol bol kullanilmaktadir. Mezelerde aromanin simgesi ve
bitkisel cay ambalajlarinin hemen hemen hepsinde goriilmektedir. Kurutulmus meyve ve

sebzelerde dogal lezzeti cagristirmaktadir.

» Kahverenginin son zamanlarda bir tek kullanimi kakao ve kahve iiriinlerindedir.

Heyecan duygusu ve istah agici olmadigi i¢in gida sektoriinde kullanimi yoktur.

Renk uyumu lezzet algisini etkiler ve bu nedenle dogru sec¢ilmesi ambalajlarda 6nemlidir.

Mesela tazelik algisini iletmek i¢in karisik renkler kullanilmasi yanlistir.

* Mavi rengin gida sektoriinde ve lezzet igeren lirlinlerde kullanimi yoktur. Arastirmalara

gore mavi ve siyah tondaki renklerin istah kapatici oldugu ispat edilmistir.

* Beyaz rengin gida ambalajlarinda uygulanmasi tokluk hissi yaratmamaktadir. Herhangi
bir renkle kombinasyonu kontrast yaratir ve diger rengin daha etkili goriinmesini saglar.
Gida ambalajlarinda 6zellikle fast food sektoriinde kullanilan renklerden biri turuncudur.

Istah agic1 oldugu ve sicaklik hissi verdigi i¢in yaygindir.



72

BOLUM 6: CIKOLATA AMBALAJI
6.1 CIKOLATA AMBALAJI NASIL OLMALI?

Ambalaj iiriinlin pazarlamasi i¢in temel bir konudur. Cikolata sarma ambalajlamanin
sadece ilk adimidir. Genellikle ¢ikolatalar ¢ok yagli iiriin olduklari ig¢in aliiminyum
folyolarina sikica sarilmis olmalidir ki boyalari, tatlar1 veya kokular1 kartondan veya
ortamdan almasinlar. Yeni kartonlarin saglhiga zararli olma imkaninin ¢ok diigiik olmasi
dolayistyla cikolata aliiminyuma sarilmis olmamalidir. Folyo, onlarin tadini1 bozabilir.
Cikolata, kokuyu absorbe edebilir. Bu nedenle gecirgen olmayan bir malzemeden destek
almak 6nemlidir. Folyo ayrica ¢ikolata kokusunun ugucu olan 6zelligini korur (Kwadwo
Sak, 2011). Cikolata ambalajlamasinin son adimi onun siislenmesi ve etiketlenmesidir.
Ambalajlar kesilmeden ve katlanmadan 6nce en iyi sekilde dekore edilmistir. Cikolata
ambalaj tasarimi birkag farkli yonden incelenmektedir. Jeometrik ve yapisal 6zellikleri
acisindan ki bu, koruma islevine yoneliktir: Cikolatay1 iyi kalitede tutmak i¢in korumak
ve tasarlama agisindan grafigi sayesinde (Konsept ¢izimler: eskizleri, ambalaj tasarimlari
haline gelmis, resimlendirme, etiketi tasarlamis ve basarili bir kompozisyona sahip
olarak) son calismalar ile gergeklesebilir. Son yillarda artan gikolata tiiketimiyle birlikte
cikolatada ambalaja duyulan ihtiya¢c da siirekli artmaktadir. Cikolata ve sekerleme

ambalajlarinin ana goérevleri sunlardir:

¢ Kullaniciy1 bilgilendirmek

¢ Temizlik; ¢ikolataya disaridan tat veya koku karigmasini engellemek
e Uriiniiniin kullanim sirasida korunmasini saglamak.

e Kullanim kolaylig1

e Satis noktasinda miisterinin dikkatini ¢ekmek

Ornegin Tiirkiye’de Damak cikolatasinin ambalajlamasi, Nestlé DAMAK 1n hediyelik
cikolata paketi tasarimi diinyanin en gorkemli ambalajlarindan biri sayilmaktadir.
“Pentawards” adli uluslararas1 ambalaj tasarimi yarigmasinda bronz 6diil kazanmistir.

Uriiniin paketi sade ve sik tasarimiyla akilda kalic1 bir formata sahiptir.
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Gorintl 6.1 Damak cikolata ambalaji
Erigim: https://www.nestleprofessional. /2010/07/06/-cikolata/nestle-damak-gece-cikolata

Tasarimi CB’a tarafindan gergeklestirilen paket sade ve sik tasarimiyla rakipleri arasindan

styrilarak yiyecek kategorisinin sekerleme ve tath atistirmaliklar dalinda bronz 6diiliin

sahibi oldu.

Goriintu 6.2 wicked and wonderful cikolata

Gorlintii 6.2 Shed Brand Innovation firmasi tarafindan, Ingilterede Wicked and Wonderful

icin yapilmistir. Bu firma’nin yeni Urtnlerini piyasaya stirmek icin bir seri hediyelik ve



74

heyecan yaratacak ve markanin liikks, premium konumlandirilmasini yansitacak sekilde
Ozel bir sekilde tasalanmistir. Ayrica ¢ikolatalarin kirllmasimi engellemek ve iyi

korundugu igin foylo sarilmigtir (Kwadwo Sak, 2011).

6.2 ORNEK CIKOLATA AMBALAJI

Goriuntu 6.3 John & Kiras ambalaji tasarimlari

Erigim: http://lovelypackage.com/wp-content/uploads/2011/03/johnl.jpg

Gorlintii 6.3 John & Kiras Amerika’da bulunan ¢ikolata firmasina aittir. Uriiniin Ambalaj1
2009 ‘da Studio AG tarafindan tasarlandi. El yapimi ¢ikolatalar ambalajinin grafikleriyle
uyumlu bir sekilde tasarlanmistir. Ambalajin iizerine yazilan "Gergek insanlar, ger¢ekten
iyi ¢ikolatalar" {irtiniin slogani olarak iiriiniin tim ¢esitlerinin ambalajlarinda yazilidir.
Cikolata kutulart hediyelik olarak ve genis bir hedef kitlesine hitap etme amaciyla
tasarlanmigtir. Studio AG'nin amaci, sirketin temel degerlerini bildiren bir kutu sistemi
olusturmakti. Cikolata ambalaji tiikketen i¢in, elle ve dikkatle estetik amagsa yapilmis
oldugunu gosteriyor. Cikolataci i¢in; kutularin sistemi ¢ok yonliidiir ve kolayca monte
edilebilir. Artan satis ve irlin genis hedef kitlesine sahip olmasi 6zenle hazirlanmig
tasarimin bir sonucudur. J & K'nin Karamel Ar1 Ambalaji 2013°de "The Dieline" in en 1yi

100 ambalaj listesinde yer ald1.
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Gorintl 6.4 Amelia Rope ¢ikolata ambalaji

Gorintu 6.4 Amelia Rop cikolata ambalajint gostermektedir. Bu iiriin = 2012 “de
tasaarlanmistir. Ambalaj Uriinii taze ve cazip gostermek amaciyla gelistirilmistir. Uriiniin
sergilemesinde sik goriinlim ve miisterinin agzini sulandirmak igin tasarlanmistir. Her
siparis, VV Rouleaux, Londra'dan gelen en iyi fiyonk kullanilarak bir araya getirilir. Arica

irtinlin i¢ ambalaji igin ¢esitli renklerde foylo kullanilmaktadir (Kirkpatrick, 2009).
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Goruntu 6.5 Nelleulla cikolata ambalaji

Erisim: http://portfolios.pratt.edu/gallery/29697447/Nelleulla-Chocolate-Series

Nelleulla, Amerika ‘da bulunan bir ¢ikolata markasidir. Ambalaj 2011°de Maija
Rozenfelde tarafindan yapilmistir. Nelleulla " ormandan ¢ikolata" mesajiyla tim tafi ve
cikolata kutular1 ambalajin1 fikr ve her ayrintisini, orman konseptinden yola ¢ikarak ve
vahsi bir ritm degisikligi ile yapilmistir. Bu ambalaj, iirin hikayesini biinyesinde
barindirir. Siyah ve beyaz arasinda bir oyun. Bu tasarimin misyonu, kullanict i¢in bir
deneyim yaratmaktir. Siyah ve beyaz arasindaki etkilesim, simetri ile diizensiz agilar,

sihirli lezzetli Grind vurguluyor.

6.3 HEDIYELIK CIKOLATA AMBALAJ TASARIMI

Cikolata birgok toplumdaki insanlar arasinda popiiler hediyelerden biridir. Bu tur

tirlinlerin ambalajlanmas1 pazarlamada 6nemli rol oynamaktadir. Glnlimuzde cikolata,
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farkl tiiketici kesimlerine farkli sekillerde pazarlanmaktadir. Dolayisiyla, ¢ikolatalarin

ambalajlanmasi kritiktir (Shekhar,2013).

Son yillarda, ambalajlamaya ve oOzellikle ambalaj tasarimina olan ilgi artmaktadir.
Hediyelik ¢ikolata ambalaji ise 6zel durumlarda verildigi i¢in tasarim ve uygun malzeme
secimi acisindan ¢ok daha 6nemlidir. Ambalaj tasarimi alt rol olarak kullanilmak yerine
suslu bir yiizey olarak kullanilmasi gerekmektedir ve bunun igin etkili embalajin dort

ilkesini dikkate almaliy1z.Bunlar:

(1) Gorundrlik igin tasarlamak

(2) Alinabilirlik i¢in tasarlamak

(3) Farklilasmak igin tasarlamak

(4) Tek bir mesaj icin tasarlamak (Heini®,2010).

Goruntu 6.6 Dove ¢ikolata Ambalaji

Erisim: https://livelaughrowe.com/mothers-day-diy-box-of-chocolates
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Goriintl 6.6 Ingiltere’de bulunan Dove ¢ikolata firmasina aittir. Ambalaj Anneler giiniine
ozel illiistratif bigimde tasarlanmustir. Uriiniin ve ambalajin renklerinin bir biriyle

sagladig1 uyum basar1 kazanmaistir.

6.3.1 Seri Uretimi Cikolata Ambalaji

Cikolata kaliplama ve ambalajlama industrisi giiniimiizde ¢ok yiiksek ciro ile kazangh
bir sektdr haline gelmistir. Ureticilerin rekabeti ambalajlarm liiks olmasma neden
olmustur. Seri Uretilen ¢ikolatalardan bahs edilirken fabrikalarda makineler ile Gretim s6z
konusudur. Genellikle bu ¢ikolata {irlinleri uzun siire saklanimasi igin 118a, rutubete ve
herhangi bir aroma ve lezzet kaybina karsi en iyi malzemelein segil mesini gerektirir.
Aliiminyum folyo, esnek ambalaj malzemeleri arasinda seri iiretilen ¢ikolata
ambalajlarinda kullanilan en yaygin maddedir. Seri iiretilen ¢ikolatalarin hedef kitlesi
daha genistir ve rekabet ortami daha fazladir. Bu nedenle markalama 6nem hale geliyor.
Gunumuzde cikolata sektdriinde faaliyet eden bir cok markalar var. Richard Cadbury ilk
cikolata kutusunu "CUDBURY "adiylar iiretti. Dan Gladden, Pearlfisher tarafindan
yapilan Cudbury simdi Ingiltere'de en popiiler cikolata markalarindandir.Cudbury
ambalaji hamonik, kirresel ve daha ¢agdas ifade yaratmistir. Bu ambalaj tasarimi markani

ve aligveris deneyimini yeniliyor. (Young,2008).

Da"lfry Dz;hfry
Milk. @@ Milk-

/7N

TOPDECK

WHOLENUT Biscuit

Goruntl 6.7 Dairy Milk ¢ikolata ambalaji



79

Goriintii 6.8 GODIVA g¢ikolata ambalaji

Diinyanin en iinlii markalarinda bir Godiva 2012 yilinda tirlinleinin ambalajini yeniden
liks ve ikonik bir sekilde tasarladi. Renk paletini gelistirirken, {riiniin Ambalajin
renginde cidii bir degisim yapildi ve bunun amaci basit ve etkileyici renklerden

yararlanarak cazibe yaratmakdi.

6.3.2 El Yapim Cikolata Ambalaji

Son on yilda, Avrupa’da hediyelik ¢ikolata endiistrisi daha ¢esitli hale geldi ve pazar g¢ok
sayida el yapimi ¢ikolata satan 6zel butikler ile doldu. Bu gelismeyi takiben, fabrikada
uretilen cikolatalar, cazibesini kaybediyor ve hediye cikolatalarini akilli ve estetik paket
tasarimlariyla ayirt etme ihtiyaci, birka¢ yil dncesine kiyasla marka basarisi agisindan
daha da 6nem tasiyor. Marka yoneticileri marka iletisimini gelistirmek i¢in daha cazip
ve yenilik¢ci ambalajlar tercih ediyorlar (Heini,2010). Cogu durumda, ambalaj igin
iiretiilen yeni bir konsept bir kenara birakiliyor. Ciinkii mevcut ambalaj makineleri,

yenilik¢i ambalaj ve yatirnm sekilleri iiretememektedir. Bir ambalajin cesitli islevleri
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varken bu islevleri milkemmellestirmek igin ¢ok disiplinli ¢alisma yontemlerine ihtiyag

vardir.

Goruntu 6.9 Marmara ¢ikolata ambalaji

Goruntli 6.8 Marmara ¢gikolatasina ait olan bir ambalaji, Zebra Design Factory tarafindan

yapilmistir. Bu projenin amaci, The Marmara'nin yeni Cikolata butigi i¢in ¢esitli el yapimi

cikolatalari i¢in sik, liikks ve kullanigh paket setleri olusturmakti.

Goriintu 6.10 XOCO g¢ikolata ambalaji


http://www.zebra.com.tr/
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Goruntli 6.9 Meksika’da bulunan bir ¢ikolata markasidir. Uriiniin ambalaji 2013°de
TORO PINTO ajans1 tarafinda yapilmistir. XOCO, bir 6zel ¢ikolata sirketi i¢in yapilan
bir projedir. Cikolatalar elle yapildig1 igin sekilleri tamamen diizensizdir. Uriiniin

ambalaj1 bu diiensizligi kaliteli bir sekilde sunmas1 amaciyla tasarlanmaistir.

6.4 CIKOLATA AMBALAJ VE HEDEF KiTLE

Ambalajin miisterilere ile iletisim kurmasinda ve karar verme siirecinde kritik bir
meyyadir. Dolayisiyla rafta duran ambalajlar tiiketicinin karar siirecini etkiliyor.
Ambalajin tasarimu tiiketici tepkisinin olumlu olmasini saglar (Shekhar,2013). Doherty &
Tranchell (2007) 'e gore, ¢ikolatanin herkes tarafindan sevildigi ve farkli amaglarla satin
alindig1 igin ambalaji tasarimi ¢ok Onem tasimaktadir. GUnumizde ambalaj farklr
amaglar , farkli toplumsal siniflarin taleplerine gore tasarlanmaktadir. Tiiketicinin satin
alma niyetini etkileyen 6nemli faktorlerden biri de demografik ve durumsal faktorlerdir.
Demorafik faktorler hedef kitlenin yas grubu, geliri , egitim, medeni hali gibi kisilik
niteliginden ibarettir. Durumsal faktorler de tiiketicinin {Uiriinii satin aldig: diirtimlardir.
Tdm bunlar bir Grintn hedef kitlesini belirten faktorlerdir (Kermaninejad, 2006).
Demografik verilerin tartisilmasindaki esas neden sudur: Diinyanin her yerinde A
sosyo-ekonomik grubu en yiiksek harcamayi yapan gruptur. B sosyo-ekonomik

grubu, “orta iist sin1f” anlamina gelir. C sosyo-ekonomik grubu ise “orta simif” tir.

GOruntl 6.11 Kinder ¢ikolatasi

Erisim: /www.google.com.tr/search?q=kinder+egg+packaging&espv
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GOruntu 6.11 kinderin bu iiriiniinde hedef kitle cocuklardir. Cikolatali yumurta ig¢inde bir
sirpriz var. Cocuk trtini 6nce stipriz olamak igin ve sonar ¢evresindeki gikolatan1 yemek
icin satin aliyor. Marka Kinder, krismes gibi 6zel giinler i¢in ¢esitli liriinler yapar. Bu
cikolata bu 6zel glinlerde ¢ocuklara sunuluyor. Ayrica, ambalj cocuklarin ilgisini gekmek

amactyla yapilimistir

Goriintl 6.12 Galler ¢ikolatast

Erisim: /www.google.com.tr/search?q=galler+chocolate+packaging&esp

GOruntu 6.12 Galler ¢ikolata ambalajlardir. Galler ¢ok liikks ve cok pahali Belgika ¢ikolata
markasidir. Ambalaj ise oldukca likks tasarlanmistir. Uriiniin hedef kitlesi A grubu

insanlardir. Uriinii ve ambalaj1 orta yas insanlar i¢in yapilmistir.
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BOLUM 7:UYGULAMA PROJESI
7.1 RESIMLEMELER

% VALENTIN s

Gorunta 7.1

Resimlemede kelebegin icinde ickolata ciceklerinden desen ve sls olarak
kullanilmistir. Ayrica kelebek bir ¢ok kiiltiirde farkli anlam tagimaktadir ama kelebek ve

kelebegin kanatlarinin bir ¢ok yiizeylerde bir siis olarak kullanil mas1 goriinmektedir.
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Gorunta 7.2

Resimlemede kokoa ve kokoa ¢igegi gercekei ve detayl bir sekilde ¢izilidin ve onu en

etkili sekilde yapilmasi icin siyah ve beyaz, iki zit renk olarak tasarlandi.
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Beyaz ve Sutlt Cikolata

Goruntu 7.3

Bu resimlemede cikolatadan bir alt konsepti olarak yararlanidi. Cigek formulari ile
kokoa gekirdekleri yeni bi kompozosyona ulasildi. Burada resimleme kokoa ¢igeklerini

andriyor ve iirliniin dogaligini1 ve tazeligini temsil etmek amaciyla tasarlanmastir.
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Goruntu 7.4

Bu resimlemede agaci ve agac dallarina isaret etmektedir. Bu kompozosyon tiriinii dogal
gOstermesi amacyila tasarlandi. Siyah ve beyaz formlainin birlesimi ekili bir

kompozosyon yaratmustir.
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A

Gorunti 7.5
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7.2 AMBALAJ TASARIMI

Ambalaj yizeyinde yer alan resimlemeler ambalaj tasariminda 6nemli rolii vardir.
Ambalajda olmas1 gereken bir diger 6zellik tasarimin ve tasarlanan formun gida tirliniine
uygun olmasidir. Ornegin 6zel guniinler icin ¢ikolata ambalaji tasariminda 6zellikle
triiniin hediyelik olmasi igin illustrasyonlarin ambalaja, hedef kitlesine ve iiriiniin

sunuldugu amaca uygun olmasini gerktirir.

Ambalajin ilk amaci tirinii korumak oldugu i¢in gerekli goriilen form ¢ok blylk ya da
kiigiik olmamalidir. Ambalaj tasariminda eger basarili bir fotograf ya da resimlemeden
yararlanilirsa, ambalajin icerigini %90 gosterir ve bazen de yeni bir kimlik sunar. Ciinkii
tiketiciler genelde gida tirliniinii iyi bir sekilde belli eden ve onlari iiriiniin tipini, seklini
belli eden bir ambalaj ararlar. Cikolata ambalajlarinda siyah ve beyaz renkleri kullanmak
ve sulu boya teknigi yeni bir fikir olabilir ve dugusal bir his yaratir. Ancak yaraticilik
miigterinin {irlinii satin almasinda ¢ok 6nemli bir faktordiir. Ambalajin illustrasyonu

tasarlamasinda iiriiniin satig noktasi gizli rol oynamaktadir.

Uygulama projesi olarak tasarlanan her ambalaj ¢ ana hedef ile yapilmistir: Dikkat
cekmek, unutulmaz bir gorsel tema yaratmak ve bir mesaj iletmek. Bu (¢ hedef
dogrultusunda eskis olarak siyah ve beyaz renklerinde 6zel glnler i¢in ambalaj tasarimlari
yapildi. Eskislerin arka plani olarak beyaz renk se¢ildi ve siyah renlerle resimlemeler

yapildu.



Goruntu 7.8
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5250 g

Goruntt 7.9

Goruntu 7.10

Ancak yapilan eskisler gelistirildi ve proje ambalaj tasariminda el yapimi ¢ikolata ambalaj
tasarimi ig¢in suluboya teknigi ile tasarlanan resimlemeler ugulandi. Ayrica markette

satilma amciyla siah beyaz ambalajler yapildi.
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Gorintu 7.11 8x36 boyutunda tasarlanan ambalajdir. Bu ambalaj el yapimi cikolatalar

Goruntu 7.11

icin ve bir hediyelik olarak  mistrilere sumulmak i¢in yapilmistir. Ambalajin
illiistrasyonunda kullanilan suluboya teknigi sanatsal bir duygu paylagsmaktadir ve onun

illiistrasyonu tirtiniin dogal olmasini gosteriyor.
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Goruntu 7.12

Goriinti 7.12 8x 20 boyutunda tasarlanan ambalajdir. Bu ambalaj el yapimi cikolatalar
icin ve bir hediyelik olarak cikolata butikinde satilmasi igindir. Ambalajda kullanilan
suluboya teknigi duygusal bir akim yaratmistir ve onun illiistrasyonu tirtiniin dogal

olmasini gosteriyor
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VALENTINE j

Goruntu 7.13

Goriinti 7.13 8x 20 boyutunda tasarlanan ambalajdir. Bu ambalaj seri tretilen bir Griin
icin ve bir hediyelik olarak 6zel gounler icin marketlerde satilmasi i¢in tasarlanmistir.
Ambalajda kullanilan kokoa illiistrasyonu {riiniin dogal malzemelerden yapilmasini

gosteriyor.



94

Goruntu 7.14

Goriinti 7.14 8x 20 boyutunda tasarlanan ambalajdir. Bu ambalaj seri tretilen bir Griin
icin ve bir hediyelik olarak 6zel gounler i¢in marketlerde satilmasi igin tasarlanmustir.
Ambalajda kullanilan kokoa illiistrasyonu {iriiniin dogal malzemelerden yapilmasini

gosteriyor.
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Goruntu 7.15

Gorintd 7.15 16 x 16 boyutunda tasarlanan ambalajdir. Bu ambalaj seri tretilen bir Griin
icin ve bir hediyelik olarak 6zel gounler i¢in marketlerde satilmasi igin tasarlanmustir.
Ambalaj i¢ paketinde yerlestirilen kurdele ile agilir ve form ile tasarim ve renkleri

0zdeslesmistir.
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Goruntu 7.16

Goriintli 7.16 16 x 16 boyutunda tasarlanan ambalajdir. Bu ambalaj seri tretilen bir Griin

icin ve bir hediyelik olarak 6zel golnler igin marketlerde miisterilere sununlmasi

tasarlanmigtir. Ambalaj i¢ paketinde yerlestirilen kurdele ile agilir ve form ile tasarim ve

renkleri 6zdeslesmistir.
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7.3 KALIP TASARIMI

Cikolata yapimindan sonra ¢ikolataya sekil verecek, el yapimi bir kalip hazirlanmast
gerekmektedir. Bunun ig¢in 6nce kelebek formu tasarlanmistir ve daha sonra bir kola
kutusu kesilerek kalib1 ¢ikarmak hedeflenmistir. Secilen teneke kutu c¢ok kalin

olmamalidir ¢iinkii o durumda kesmesi ve kenarlarimi diizlestirmek olduk¢a zordur.

3 cm boyunda ve 14 cm eninde bir mukavva kesilerek kutunun c¢evresine sarildi.
Mukavvanin kenarlar1 bir cetvel kullanilarak yapildi. Kutunun basindan ve dip kismindan
ince bir testere ile kesildi, daha sonra makasla ince ince mukavvanin kenarlarina dogru
kesildi. Sonra bir cetvelin ucu ile kaliptaki kelebegin koseleri olusturuldu ve kelebege
form verildi. Iki farkli boyutta kalip yapildi ama ¢ikolatalarin kaliplanmasinda daha kiiciik
olan kalip kullanild1.




7.4 CIKOLATALAR
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SONUC

Tarih boyunca insanlar, ihtiyaglarim1 karsilamak amaciyla birgok yenilik ortaya
koymuslardir. Bu dogrultuda ambalaj ve onun tasariminda her dénem yeni gelismeler
yasanmustir. Bu arastirmada ambalaj ylzeyinde resimlemenin satis noktasinda miisteri

dikkatini ¢cekmesindeki rolii incelenmistir.

Giliniimiizde bir market ortamini hayal edersek kalabalik raflar ve birbirine benzeyen
bircok 0riin goruriz. Bu ortamda tiiketici sadece iriiniin goriintiisiiyle satin alip
almadigina karar verecektir. Uygun illistrasyonun driine daha fazla dikkat cekebilir ve
duygu almay etkiler. Arica gii¢lii bir resimleme iirliniin detaylarin1 ve avantajlarin1 daha
etkili yansitir ve bagka medyalarin hayal giicliniin kulanimindan daha basarilidir.
Resimleme, 6zellikle gida ambalajlarinda, istah uyandirici dinamik etkisi nedeniyle glcli
bir medyadir. Cikolata ambalaj faktorleri olarak renk, form, tipografi ve resimleme
belirlenmis olup bu faktorlerin 6nem diizeyleri belirlenmistir. Bu sonuglara gore satin
alma guduistini en ¢ok etkileyen unsurun uygun resimleme ve ambalaj stili olmas1 sonug
olarak degerlendirilmistir ve lriinlerin pazarda miisteri tarafindan tercih edilmesi i¢in
yaraticilik, basarili resimleme kulanimi, ¢ekici renk se¢imi gibi faktdrlerden yararlanmasi

gerekiyor.

Sonugta bu arastirmanin birinci béliimiinde ambalajin tanimi ve tarihgesi, Ikinci boliim
ambalajin malzemesi, islevleri ve bunlarin énem diizeyleri incelenmistir. Uginct bolim
resimleme ve onun ambalajda o6zellikle ¢ikolata ambalajina olan etkisine yogunluklu
olarak odaklanilmistir. Dordinci bolumde ambalajin grafik 6geleri  arastirilmistir
.Besinci boliim ise gida ambalaji ver ornekleri yer almistir. Altinc1 bolimde cikolata
almbalajin1 ve tiirlerini agiklamaktadir.Yedinci bolum uygulama projesi olarak 0Ozel

gunlere gore hediyelik ¢ikolata ambalaji yapilmustir.

Anahtar kelime : Gorsel tasarim, Cikolata ambalaj faktorleri, satis noktasi
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