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oz
Ev, insanin bireysel ve toplumsal varolusuna kendi sinirlar1 igerisinde hem ‘taniklik eden’ hem
de ‘imkan veren’ ve bireyin ‘varolus algis1’ lizerinden degisim ve doniisiime ugrayan ‘6zel’ bir
mekandir. Evin bu ¢ok katmanli yapisindan yola c¢ikilarak bireyin ve dolayisiyla toplumun
‘varolus algisini’ ve bu algmin yarattig1 ‘mekan’in izi siiriilebilir. Bu ¢alisma kapsaminda, ev
olgusunun zihinsel ve fiziksel ‘inga’ siireci tarihi perspektif icinde incelenmekte ve tarihsel
stirecin gilinlimiize yansimasi sorgulanmaktadir. Giiniimiize gelinen bu noktada ev, yalnizca
yasamsal aktiviteler ve insani iliskilerin gerceklestigi, 6zel/kamusal alan ayrimlariyla tariflenen
bir alan olmaktan ¢ok, kiiresellik ve dijitalizm ile birlikte sinirlar1 akigkan hale gelerek
bulaniklasan ‘gosterge’ degeri lizerinden tariflenmektedir. Bu ¢alismanin amaci, evin en yalin
anlami olan ‘barmma’ etkinligini, giiniimiize 6zgli degerler ile ‘deneyim’ {izerinden yeniden
tarifleyerek ‘deneyimsel barinma’ hizmeti kapsaminda piyasaya dahil eden Airbnb’nin, ‘ev
tiretim mekanizmas1’ dahilinde tistlendigi rol {izerinden evin fiziksel ve zihinsel insa siirecini
ortaya koymaktir. Bu dogrultuda ¢alisma icerisinde barinma etkinliginin giintimiize kadar gecen
stirecteki degisimi, tUretim ve tliketim dinamiklerinin degisken yapis1 Tlizerinden ele
alinmaktadir. Yapilan aragtirmalar kapsaminda elde edilen bulgular dahilinde bir gosterge/imaja
doniisen ev, gliniimiizde popiiler tiiketim kiiltiirliniin bir meta-gostergesi haline gelen tiiketim
nesnesi konumuna gelmistir. Airbnb’nin bu siirecteki rolii; ev mekanini, popiiler kiiltiir
endiistrisine 6zgli gorsel bir dil olusturarak ‘popiiler/onaylanmis i¢c mekan tasarimi’ adi altinda
standartlagtirmaktir. Airbnb boylelikle, ev ile birlikte i¢ mimarlik ve mekan tasarimini, ‘salt
imgeye siginan’, yiizeysel ve yapay kurulan iligkide derinlik ve igerikten yoksun bir ‘imge’ ye

indirgemekte ve mesleki bir tartismaya zemin agmaktadir.

Anahtar sozciikler: Ev, deneyimsel barinma, yeniden insa, tiiketim, imge, meta-gdsterge,

paylasim ekonomisi, Airbnb.
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ABSTRACT

The home is a 'special’ place that both 'witnesses' and 'enables’ the individual and social existence
of human beings and undergoes change and transformation of the individual's 'perception of
existence'. Based on this multi-layered structure of the home, one can trace the sustained
"perception of existence" and the "space" created by this perception. Within the scope of this
study, the mental and physical ‘process is examined in historical perspective and its reflection
on the current day is questioned. In this today's atmosphere, the home is described as an
'indicator' value that becomes fluid and becomes blurred with globalism and digitalism, rather
than being a space where vital activities and human relations take place and defined by the
distinctions of private / public space. The purpose of this practice is to reveal the house and its
mental return in the role it assumes within the 'house production mechanism' by Airbnb, which
includes the simplest meaning of the house, 'shelter', which includes what it calls 'experiential
housing' by redefining it through today's values and 'experience’. to put. In this direction, the
study is handled over the change of the summer accommodation activity, the variables of
production and production variables in the process until today. The house, which has turned into
an indicator / image, has become an object of consumption that has become a popular meta-
indicator today. Findings and findings are obtained. Airbnb's role in this process; to standardize
the home space under the name of "popular / approved interior design” by creating a visual
language specific to the popular culture industry. Thus, Airbnb reduces the interior architecture
and space design together with the house to an 'image’ that lacks depth and content in a

superficial and artificial relationship, and paves the way for a professional discussion.

Keywords: House, experiential housing, reconstruction, consumption, image, meta-sign,

sharing economy, Airbnb.
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GIRIS

Bu tez calismasinda ge¢misten giliniimiize ev olgusunun fiziksel ve zihinsel insa siireci
sorgulanmaktadir. En yalin anlamiyla barinma etkinliginin mekansal karsilig1 olarak ev tarihsel
siire¢ icerisinde anlam ve islev cesitlenmelerine ugrayarak bir¢ok ihtiyaca karsilik gelen bir
mekana doniismiistiir. Insanoglunun hem bireysel hem de toplumsal ¢ergevede gegirmis oldugu
her evrensel farkindalik diizeyinde degisen ihtiyag¢lar1 dogrultusunda ev de anlamsal ve islevsel
cercevede degisim ve doniisiim gegirmistir. insanin gelisimi ve evrimiyle paralellik gdsteren ev
kavrami1 ve mekansal karsiligi diger mimari yapilara/mekanlara kiyasla mimarlik alaninin
yaninda, ¢alisma igerisinde birincil, ikincil ve tgiincil islevler olarak adlandirilan -sosyal,
kiiltiirel, ekonomik, toplumsal gibi- gibi 6zellikleriyle ‘toplumsal yasami’ konu edinen birgok
alan igerisinde temel bir arastirma alani olarak yer almaktadir. Evi bu kadar ‘6zel’ kilan sey
kavramsal, fiziksel ve islevsel baglaminda ortaya koydugu ‘ikiliktir’. Bu ikiligin temelinde
yatan sey ise; insanin ‘bireysel’ ve ‘toplumsal’ varolusuna, ayni mekan sinirlari igerisinde hem
‘taniklik eden” hem de ‘imkan veren’ ve bireyin ‘varolus algisi’ iizerinden degisime ve
doniisiime ugrayan bir mekan 6zelligi tasimasidir. Evin bu 6zelliklerinden yola ¢ikilarak bireyin
ve dolayisiyla toplumun ‘varolus algisint’ ve bu alginin yaratti3i ‘mekan’in izi siiriilebilir. Bu
calisma kapsaminda, ev olgusunun zihinsel ve fiziksel ‘inga’ siireci tarihi perspektif i¢inde
incelenmekte ve tarihsel slirecin giinlimiize yansimasi sorgulanmaktadir. Giiniimiize gelinen bu
noktada ev, yalnizca yasamsal aktiviterler ve insani iliskilerin gerceklestigi, 6zel/kamusal alan
ayrimlaryla tariflenen bir alan olmaktan ¢ok kiiresellik ve dijitalizm ile birlikte sinirlar1 akigkan
hale gelerek bulaniklasan ‘gdsterge’ degeri iizerinden tariflenmektedir. Ozellikle internet
teknolojisinin gelisimiyle beraber ‘yer’, ‘zaman’ ve ‘mekan’ algisinda yasanan degisimle
birlikte insanlarin dis diinyayla, birbirleriyle ve bunun bir uzantisi olarak mekanlarla iliski
kurma bigimi koklii bir degisime ugramistir. Uretim ve tiiketim iliskilerini ve etkinliklerini de
onemli Ol¢iide degistiren bu siliregte, insan-mekan iligkisinin donilistimii, gilinlimiize 0zgii
‘degerler’ le alternatif bir ekonomik anlayis olarak ortaya ¢ikan paylasim ekonomisi kapsaminda

Airbnb tizerinden okumak mumkiindir.

Airbnb, hem bir barinma arac1 hem de iletisim araci olarak evi anlamsal ve islevsel sinirlarin

‘kiiresel” 6lcekte ‘paylagima’ acan ve giinlimiizde bir konaklama saglayicisi olarak en ¢ok tercih



edilen bir platformdur. Evin bu denli paylasima acilmasi i¢ mekanin temel anlamini yititerek iki
boyutlu imajlar haline indirgenmesine neden olmaktadir. Tez ¢alismasi, evin anlamsal, islevsel
ve bi¢imsel degisimini Airbnb iizerinden inceleyerek giiniimiizde edindigi yeni anlamlar1
sorgulamak, tanimlamay1 amaclamaktadir. Calisma igerisinde, Airbnb biinyesinde evin bir
iletisim araci olarak rol almasi iizerindeki etkenleri, evin anlamsal ve islevsel doniisiimii ve buna
paralel olarak gerceklesen bicimsel doniisiimii ile bu doniisiimlerin ev-ev sahibi iliskisi lizerine
etkilerini ortaya koymay1 amaclamaktadir. Bu ¢alismada, ev kavrami {izerinden i¢ mekanin bu
anlam degisimindeki rolii, i¢ mekanin gorseller aracilifiyla yeniden tanimi, 6zne olarak ev
sahibinin bu siire¢ icerisindeki yeri ve ‘deneyim’ mekani evin kitle iletisim araglar1 ve medyada
edindigi sunumunun geldigi boyut, Simrlarin yeniden c¢izilmesiyle olusan mekan nasil bir

mekandir? sorusu etrafinda tanimlanmaktadir.

Internet ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle her seyin zamansal ve mekansal
uzamda ‘tanisabilir’, ‘bilindik’, ‘el degistirebilir’ ve ‘gdzle gorliniir’ hale geldigi giiniimiiz
toplumsal yasam ve diizende ‘sinirlar’ akiskan hale gelmis ve bu durum ‘gercekligin’
sorgulanmasina yol agmistir. Sinirlarin akiskan hale gelip her seyin ‘i¢ ice gectigi’ bu toplumsal
diizende ‘gergeklik’ olgusu da ‘kurgulanabilir’ hale gelmistir. Bu ¢alisma kapsaminda evin
fiziksel ve zihinsel siirlarini Airbnb tarafindan ortaya konan kurgulanabilir gercek ev deneyimi
olgusu tizerinden ortaya koymay1 amaglamaktadir. Bu dogrultuda ¢aligma icerisinde gergekligin
kurgusunu bir sistem elestirisi olarak kuramsal boyutta ele alip ‘gercegin’ pesine diisen Guy
Debord ve Jean Baudrillard’in Gésteri ve Simiilasyon kuramlar1 ev ve ev yasantisi gercekliginin
geldigi boyutu ortaya koymak adina 6nemli bir kaynak olarak calisma igerisinde yerini almistir.
Debord’da Gosteri, Baudrillard’da Simiilasyona karsilik gelen gergekligin yadsinarak yapay
yolla yeniden {iretildigi bu sistem; nesnelerin, imajlarin, imgelerin bagka bir deyisle meta-
gostergelerin evrenidir. Kendi biitlinliigli i¢inde ele alindiginda bu evren, hakim toplumsal
yasantinin bir modelini olusturmaktadir. ‘Yeniden canlandirmaya’ karsilik gelen bu sistem
olusumunda, toplumsal yagsam imajlar ve imgelerin dolayimindan gecer ve insanlarin nesnelerle
kurdugu iliski ve bunun sonucunda insani iligki ve davranislar sistemi ortaya ¢ikar. Nesne ve
nesnenin tasidigr ‘sembolik’ anlam ve bunun iliski kurma ve davranis bi¢imlerine etkisini
glinlimiiz diinyasinda yasanan radikal doniisiimii anlamlandirabilmek adina olduk¢a 6nemlidir.

Debord ve Baudrillard’a gére bu doniisiimiin temelinde bir ‘soyutlama’ s6z konusudur.



Soyutlamanin kaynag ise teknolojik diizlem olarak ele alinan kitle iletisim araglar1 ve medyadir.
Debord ve Bauldrillard’in bu noktada dikkat ¢ektigi sey, toplumsal sistem tarafindan nesne
diizeyinde topluma siireklilik gostererek sunulan psikolojik ve sosyolojik sdylevin gercekte,
bireysel ve kolektif sdylevle higbir iligkisi olmayan ‘gdstermeye’ ve ‘goriintiiye’ dayali

teknolojik bir ‘dil’ kullanilmasidir (Baudrillard, 2014, s. 11).

Baudrillard’in da belirttigi gibi “liretim ve tiiketim yoluyla sahiplenilen ve kisisellestirilen
nesnelerin basina gelenleri ancak bu dil ve bu tutarli teknik modelden yola c¢ikarak
anlayarabiliriz” (Baudrillard, 2014, s. 11). Bu diisiince dogrultusunda teknolojik gelismelerin
bir uzantist olarak paylasim ekonomisi kapsaminda, konaklama sektoriinde ‘teknik bir model’
olarak Airbnb platformu ve bu platformun en etkin ve baslica nesnesi olarak ‘ev’in glintimiizde
anlamsal, bicimsel ve islevsel cercevede ne hale geldigine iliskin ¢ikarimlar ‘Airbnb’ dili
tizerinden anlamlandirilmistir. Bu anlamlandirma siireci evin, ‘konaklama’ mekanindan gérme
ve gostermeye dayalt bir imge ve imajlarin dolayimindan gecen ‘sergileme mekani’ haline

gelmesinin izleri lizerinde yogunlagsmaktadir.

Bu tez ¢alismas1 genel hatlariyla iki ana boliimden olusmaktadir. Tlk boliim olarak ele alinan
kisim, barinma ve ev kavraminlarinin modernizm sdylemleri c¢ercevesinde ¢ogunlukla imge-
imaj dolayimina iliskin aktarimlara yer vermekte, ikinci bdliimde ise imge-ima dolayimindan

gecen i¢ mimarlik anlayisin Airbnb {izerinden giiniimiizde edindigi islevleri kapsamaktadir.

Bu dogrultuda tezin birinci boliimiinde; en temel haliyle barinma etkinliginin mekansal karsilig

olan ev, ilk olarak varolussal barinma 6lgiitiinde Heidegger’in barinma/ikamet etme kavramini
varolugsal temellere dayandirarak Heidegger’ in ‘var olmak (being), ikamet etme (dwelling) ve
insa etmek (building) kavramlariyla kurdugu iliski {izerinden incelenmis ve ev olusumunu

etkileyen faktdrler adi altinda birincil islevler olarak ele alinmistir. Insanin yasam kosullarina

bagl bir fiziksel barinma etkinliginin mekansal karsili§1 olarak ev, yasam kosullarinin ve
toplumsal diizenin degisimiyle birlikte yalnizca kendi sinirlart igerisinde degil bulundugu

toplumsal alana iligkin anlamlar ve islevlerle edindigi siire¢ ise toplumsal barinma 6Slgiitiinde

ikincil islevler ad1 altinda incelenmistir. Siire¢ icerisinde niifus artis1 ve ekonomik faaliyetleirn

degisimi niifus hareketlerine neden olmus, kentlesme ve Sanayi Devrimi ile birlikte degisen



bireysel ve toplumsal yasam dogrultusunda ev, kentsel barinma 6l¢iitiinde edindigi yeni anlam

ve iglevler ise calisma igerisinde iiclinciil islevler olarak ele alinmistir. Evin olusumu ve

doniisiim siirecinde Sanayi devrimine kadar gegen siirecin anlatildigi bu boliimde, yapilan
degerlendirmelerde evin edindigi anlam ve islevler birbiriyle iligki i¢inde olan ve eklemlenerek

¢ogalan bir diagram dahilinde sunulmustur.

Tezin ikinci bolimiinde; ev olusum siirecinde, Sanayi Devrimi ve Modernizm dénemindeki
etkenler ve aktorler irdelenmis ve modern barinma siirecinde evin yeniden ingasi iizerine
odaklamlmistir. Uretim-tiiketim iliskilerindeki degisimin temeline oturtulan ev olgusu,
endistriyellesme, modernizm ideolojisi, kiiltliir endiistrisi, kitle iletisim araglar1 ve fotograf
Olciitleri lizerinden bir okuyama tabi tutulmakta evin bu dogrultuda edindigi anlam ve islevler

sorgulanmaktadir.

Tezin tiglincii boliimiinde; ev olgusunun kitle iletisim araglari tizerinden yeniden insasi tizerine
bir inceleme yapilmistir. Yapilan incelemede ortaya konulan ‘ideal yasam=ideal ev’
formulasyonunun izi mimarlik ve medya iliskisi {izerinden modern dncesi ve modern sonrasi
olarak siniflandirilarak Guy Debordun Gosteri kurami ve Jean Baudrillard’in Simiilasyon
kurami dogrultusunda degerlendirilmektedir. Sonraki béliimde ise; kiiresellesme dijitalizm ve
paylasim ekonomisi iligki ele alinarak Airbnn’nin olusumu ve isleyisi kapmsami
anlatilmaktadir. Bundan sonraki boliimde ise; kiiresellesme, dijitalizm ve paylasim ekonomisi

iliski ele alinarak Airbnb’nin olusumu ve isleyisi kapsami anlatilmaktadir.

Besinci boliimde ise; Paylagim ekonomi sisteminde etkin birinci ve ikinci aktor olarak ev sahibi
ve misafirin Airbnb platformunda ‘paylasima agilan ev’ lizerinden giittiigii ‘aidiyet ve sahiplik’
iligkisi, glinlimiiz toplumsal diizenin yarattig1 ‘gergeklik’ olgusuyla Debord ve Baudrillard’in
‘Gosteri’ ve ‘Simiilasyon’ kurami etrafinda ele alinmistir. Bundan sonraki boliimde, Avrupa
Komisyonunun paylagim ekonomisin paylasim ekonomi sisteminin {iglincii aktorii olan,
‘isbirligi platformlar’’in ev-ev sahibi iliskisine etkisi ve glinlimiiz diinyasinda geldigi konum

incelenecektir.



Paylasim ekonomisi “6zel sektor tarafindan saglanan mal veya hizmetlerin gegici kullanimi i¢in
acik bir pazar olusturan bireysel isbirlik¢i platformlar tarafindan faaliyetlerin kolaylastirildigi is
modellerinden olusmas1” (European Commission, 2016, s. 3) olarak tanimlamaktadir. Bu goriis
dogrultusunda yayinlanan rapora gore “isbirlik¢i ekonomi ii¢ kategoride aktorii igerir: (1)
varliklari, kaynaklari, zamani ve / veya becerileri paylasan hizmet saglayicilar - bunlar ara sira
hizmet sunan 6zel kisiler ('meslektaslar') veya mesleki kapasitelerinde hareket eden hizmet
saglayicilar olabilir. (‘profesyonel hizmet saglayicilart'); (ii) bunlarin kullanicilari; ve (i)
saglayicilarla ¢evrimigi bir platform araciligiyla baglanti kuran ve aralarindaki islemleri
kolaylastiran aracilar (igbirligi platformlar1')” (European Commission, 2016, s. 3) olarak
karsimiza ¢ikar. Airbnb platformu baz alindiginda bu aktorlerden ilki, hizmet saglayacisi olarak
ev sahipleri ve profesyonel hizmet saglayicilar1 olarak Yardimci Ev Sahibi ile Ev Sahipligi
Ekibi, ikinci aktor hizmetin kullanicist olarak misafirler ve {liglincii aktér olarak igbirligi
platformlar1 ise Airbnb ile birlikte saglayicilar ve kullanicilar arasindaki baglantiyr kurmak ve
islemleri kolaylastirmak adina isbirligine giren diger kitle iletisim araglar1 glincel kullanimiyla

‘sosyal medya’ platformlaridir.

Airbnb platformu, yapilan literatiir ¢alismalari ile elde edilen bilgilerle ev-ev sahipligi-misafir
iliskisi lizerinden ele alinmaktadir. Kiiresel 6lcekte ve dijital ortamda yeniden tariflenen ve
paylasima agilan ev-ev sahibi-misafir iliskisinde Airbnb’nin rolii, evin edindigi anlam ve
islevler, kitle iletisim araglar1 ve medya etkisi ile i¢ mekanin bu dogrultuda geldigi boyut bir

sistem elestirisi kapsaminda ele alinmaktadir.

Ev ve i¢ mekan doniisiim siireci Airbnb’nin web sitesi ve sosyal medya aglar1 iizerinden
sundugu i¢ mekan kriterleri lizerinden incelenmis ve giiniimiizde i¢ mekanin geldigi ‘stratejik’

ve ‘fotojenik’ konumun durum tespiti yapilmigtir.



BOLUM 1: EV’IN INSASI

Ev, insanoglunun varolusundan bu yana gelisim ve doniisiim siireci geciren genis bir baglama
sahip etkinlik alani olarak bitimsiz bir insa siirecindedir. En temel ve yalin anlamiyla barinma
kavramina karsilik gelen ev kavrami, tarihsel siire¢ igerisinde ‘barmmma’in farkli ihtiyaglar ve
olgular dahilinde doniisiimiine paralel olarak yeni anlam ve islevler kazanmakta ve zaman i¢inde
mekansal degisim ve doniisiim gecirmektedir. Bu dogrultuda calismanin bu boliimiinde,
barinma-ev iliskisi, bireysel ve toplumsal yasam gergevesi tlizerinden ele alinmis ve tarihsel
siire¢ igerisinde ev olusum siirecini etkileyen faktorler anlamsal ve islevsel baglamda
incelenmistir. Ev olusumunu etkileyen faktorleri ve bunlarin birbiriyle olan iligkisini anlamak
adina; yasam kosullarinin ve diizenin degisimine paralel olarak sirasiyla varolugsal barinma,

toplumsal barinma ve kentsel barinma etkinlikleri kapsaminda evin insa siirecine deginilmistir.

1.1.Varolussal Barinma

Bachelard’in “... evimiz bizim diinya kdsemizdir. Bizim —sik sik yinelendigi gibi- ilk
evrenimizdir. Ev, gercek bir kozmostur. Sozciigii tiim anlamlariyla kapsayan bir kozmos.”
(Bachelard, 1996, s.32) diyerek tanimladigi ev kavrami, karmasik dogasi geregi mimarlik
alaninda temel bir arastirma alami olarak birgok diisiiniir ve aragtirmaci tarafindan farkl
yaklasimlar ile ¢esitli ¢cergevelerde okumalarin odak noktasi haline gelmistir. Ev kavraminin bu
cok yonlii ve boyutlu yapist her daim giincel bir arastirma alan1 olarak popiilerligini korumustur.
Ev kavrami en yalin haliyle barinma ve bu ihtiyacin meydana getirdigi mekan kavraminda
karsiligint bulur. Barinma kavramini varolugsal bir temele dayandiran Heidegger’e gore
barinma kavramini anlamak i¢in ilk etapta diinyay1 anlamak gereklidir. Bu baglamda Heidegger,
Building Dwelling Thinking (1951) makalesinde, ikamet etme/barinma kavramina etimolojik
temellere dayandirirdigr bir yaklasimla; var olmak (being) -diinyada var olmak, ikamet etme
(dwelling)-barinma ve insa etmek (building) kavramlarinin ayni kokten tiiremis oldugunu ve
ikamet etmek/barinmak kavramini birlestirici ana unsur olarak vurgular ve makalesine “oturmak
nedir?” ve “insa etmek ne kadar oturmaya aittir?” sorulari ile baslar (Heidegger, 1975, s.145)
Heidegger’e gore oturmak/iskan etmek; yalnizca belli bir yerde ikamet etmek, kalmak
anlamindan ziyade bir 6liimlii olarak yeryiiziinde olmak, bakmak, yetistirmek, varligin1 ortaya

¢ikarmasi i¢in yasanan siireci gozetmek, korumak-korunmak ve dikmek-kurmak anlamlarini da
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icerir. Heidegger’in varolussal olarak tanimladig1 insan varlig1 olarak deneyimlenen ve insan
varliginin temel niteligi olan oturmaya/iskan etmeye ise insa etme aracilifiyla ulasilmaktadir.
“Insa etmis oldugumuz icin oturmayiz, tersine oturanlar olarak oturdugumuzda insa ederiz”
(Heidegger, 2004, s.45). Heidegger’in bu ifadesinde oturmak/iskan etmek ve insa etmek bir
amag-arag iligkisi olarak karsimiza ¢ikar; ancak iki ayr1 etkinlik olarak ele alinmamalidir. Bagka
bir deyisle, iskan etmek ve insa etmeyi birlikte ve biitiinciil olarak degerlendiren Heidegger igin
insanin varolus tarzina iliskin bu etkinligi iki ayr etkinlik olarak ele almak iskan etmek ve insa

etme arasindaki 6zlii baglarin bozulmasina yol agmaktadir (Heidegger, 2004, s. 45-46).

ISKAN ETME

Gorsel 1. Iskan Etme-Insa Etme Iliskisi

Iskan etme kavrami, varolussal tanimlarmni igeren (dliimlii olarak yeryiiziinde olmak, bakmak,
yetistirmek, varligin1 ortaya ¢ikarmasi i¢in yasanan siireci gozetmek, korumak-korunmak ve
dikmek-kurmak) bu 6zIii baglarla insa etmeyi hedef olarak igerir. Mekan olusumu ve insan-
mekan iligkisi, bu varolugsal iskan etme ve inga etme eyleminin bir sonucudur (Heidegger, 2004,
S. 45-49)). Siiphesiz ki barinma/ikamet etme kavraminin mekansal karsiligi ‘ev’ kavrami ile
iligkilendirilen temel bir kavram olarak mevcut yazinda yerini almaktadir. Ancak Heidegger’in
metninde Ortlik olarak bulunan ‘ev’ kavrami yalnizca barinma ihtiyacinin mekansal karsilig
olarak degil, insanin ilk varolugsal diirtiilerine bagl ihtiyaclarm da mekansal karsihigidir (igdeli
Kiipeli, 2013, s.61). Bagka bir deyisle ev, i¢inde hem fiziksel barinmay1 hem de varolussal
barinmay1 icerir. Ev, en temel anlamda, insanin yasadig1 dogal ¢evre sartlarinin yarattig fiili
kosullardan korunmak, fiziksel, biyolojik ve sosyal islevlerini, kontrollii ve rahat bir ortam

icinde siirdiirebilmek icin kendine ait bir mekan yaratma diirtiisiidiir. Bu ac¢idan bakildiginda



insanin kendine ait bir mekan yaratmasinin temelini fiziksel barinma etkinligi olusturur (Ersoy
Akdemir, 2002, s.31). Insanmn yasamsal fonksiyonlari dogrultusunda temellenen fiziksel
barinma etkinligi yukarida da deginildigi lizere doga sartlarindan korunma, savunma, biyolojik

ve sosyal islevler etrafinda sekillenmistir ve ¢alisma igerisinde bu islevler birincil islevler olarak

adlandirilmigtir.  Birincil islevler dogrultusunda insa edilen ev, insan varlig1 olarak
deneyimlenen ve insanin yasamsal fonksiyonlarinin temel niteliginin mekansal karsilig1 olarak
karsimiza ¢ikar. Insan mekansalliginin ilk seriivenine birincil sartlar1 saglayabilmek adina
atilmis ve yasadigi ¢evreyi gozlemlemis, edindigi bilgi ve deneyimlerle dogadan yararlanarak
evler yapmistir. Siiphesiz diinya {izerindeki ilk insan insast mekan bir ev mekanidir (Aslan,
2000, s.76). insan mekansalliginda énemli bir yer tutan ev kavraminin insan dogasina iliskisi
yazin igerisinde cesitli sekillerde ele alinmistir. Ev kavramiyla insan iliskisinin ¢ok yonlii anlam
ve islevsel biitiinliiglinii ortaya koyan bu tanimlamalar evi; ruh-beden-ev olgusu igerisinde
icinde yasayanin ruhsal bir yansimasi lizerinden anlamlandiranlar (Bachelard, 1996; Troutman,
1997, akt. Giines, 2002), insanin diinyayla ve kendiyle kurdugu bir iligski, yasam bi¢iminin
kaynagi olarak tanimlayanlar (Ersoy Akdemir, 2002; Pekpostalci, 2009) ve insanin varolma

biciminin kdkensel bir sembolii (Yi/diz vd., 2004) olmak iizere bir¢ok farkli yonde tanimlamistir.

BiYOLOIJIK

ISKAN ETME VAROLUSSAL

BARINMA

BIRINCIL
ISLEVLER

FIZIKSEL
BARINMA

Gorsel 2. Ev Olusumunu Etkileyen Faktorler- Birincil Islevler

Bu tanimlamalarin ortak noktasi, evi bir yap1 birimi olmaktanda 6te, evi iginde barian insanin

kendisi, yasam ve ¢evreyle kurdugu iliski ve etkilesimle iliskilendirilmesidir. Insanin varolussal



kalicilik diirtiistiniin mekansal karsiligi olarak yerini alan ‘ev’, insanlarin yerlesik hayata
gecmesiyle ilk yerlesim birimlerinin etrafinda cogalir ve sekillenir. insanlarin hem ev igerisinde
hem de yerlesim yerlerinde birarada ve birbirleriyle iletisim ve etkilesim i¢inde yasamalari evin
anlam ve iglevinin ¢esitlenmesine ve bigcimsel olarak islevlere yanit vermesi adina degismesine
neden olur. Bagka bir deyisle insan hayatindaki tarihsel baglamda gegirdigi bu 6nemli degisim
ile insana dair diger kavramlarla derin bir anlam iligkisi barindiran ev kavrami, toplu yagamda
gecirdigi evreler baglaminda yeni anlam ve islevler iistlenmektedir. insanin ev ile, evin olusum,
gelisim ve degisim siirecindeki toplu yasamla bu ¢ok katmanli bagi mevcut yazinda bir ¢ok
kavramla iliskilendirilmis ve incelenmistir. Ilhan Tekeli’nin Konut Tarihi Yaziciligi Uzerine
Diigiinceler isimli ¢aligmasinda ev/konut olusumunun baglangicini insanin evriminde belli bir
gelisme asamasina gelmesiyle agiklar (Tekeli, 1996, s.8). Ev kavrami insanin biling diizeyinin
artisina paralel olarak olgunlasmis ve gelismistir. Bu dogrultuda ev, insanin gelisim diizeyini
gosteren en belirgin 6ge olarak karsimiza cikar (Pekpostalci, 2009, s.31). Tekeli’ye (1996) gore
ev olusumunu etkileyen faktorler; insanin gelismesi ve deneyimlerinin bilgisini
yonlendirmesinin de etkisini tagiyan evlerin yalnizca dis etkilerden korunma sorununun ¢éziimii
olarak degil, insanin toplumsallagsma yolunda ilerleyisine de paralellik gdsterir. Artik toplumsal
iligkileri stirdiirme iglevi de yiiklenen ev kavrami toplumsal anlamlar tasimaya baslar (Tekeli,
1996, s.8). Boylece ev kavraminin i¢erdigi varolussal anlam ve birincil islevlere toplumsal islev

ve anlamlar da yiiklenmis ve ev toplumsal olarak yeniden iiretilmeye baslanmistir.

1.2. Toplumsal Barinma

Tekeli’ye gore evin edindigi ‘toplumsallik’ anlam1 ve islevi ‘konut’ kavraminin ortaya ¢ikisina
tekabiil eder ve ardindan konutun varligini belirleyen bes kosulu belirler. Tekeli’ye gore bu bes
kosul;

“1) D1s etkilerden belli 6l¢iide bir koruyuculugu gerceklestirirken belli bir 6zel alan

olusturmasi,

2) Insanlarca insa edilmis olmast,

3) Belli bir siirekliliginin bulunmasi,

4) Iginde bulundugu toplulukla iliskilerinde kararlilik saglamasi baska bir deyisle bir

adres olusturmasi,



5) I¢inde yasayanlarca ve toplulukta yasayan diger kisilerce anlam yiiklenmesi” (Tekeli,

1996, s.8)
Tekeli’nin belirledigi bu bes kosuldan ilk ii¢ii Heidegger’in insan varligi olarak deneyimlenen
ve insanin yasamsal fonksiyonlarinin temel niteligi olan, ¢alisma igerisinde birincil iglevler
olarak adlanlandirilan tanimlarla parallelik gosterir. Ev, artik insanin bireysel varolussal
ihtiyaglarina cevap veren yapi birimi olarak anlamlandig1 seriiveninde Tekeli’nin son kosulda
belirttigi gibi i¢inde yasayanlar olarak ‘ailevi’ ve toplulukta yasayanlar olarak ‘toplumsal’
anlamlar1 da i¢inde barindirmaya baglar. En bilinen ve’gdriilen’ tanimiyla aile; toplumun en
kiigiik birimi olarak kabul edilir. Aile-ev iliskisi lizerinde yazinda ¢esitli cercevelerde yapilmis
bir¢ok arastirma bulunmaktadir. Bu ¢alismalarin en biiyiik ortak yonii ise; toplumun yapitasi
konumundaki aile kavraminin, ev kavraminin anlamsal ¢esitliligi igerisinde 6nemli bir yer
tuttugudur. Shelley Mallett (2004) ev kavraminin ¢ok boyutlu etkenlerine iligkin yaptigi
Understanding Home: A Critical Review of the Literature ¢alismasinda ev kavramini aile ve yer
olarak iligkilendirir ve soyle der: “Ev kavrami, insanlarin birbirleri ile 6zellikle aile ve yer,
mekan ve seyler ile iliskileri hakkinda karmasik, birbirine bagimli ve kimi zaman ¢eliskileri de
barindiran bir sosyo-kiiltiirel fikirler mahzeni gibi isler” (Mallett, 2004, 5.84). Bir kavram olarak
‘ev’ ile i¢cinde yasayan aile arasinda zamana ve baglama bagl olarak degiskenlik gdsteren bir
iliski ortaya cikar (Diizcan, 2012, s.14). Insanin zamansallig1 ve mekansallig1 arasinda dogan bu
degisken iligki ayn1 zamanda evin sahip oldugu insani boyutlarn iliskisini ve toplumdaki yerini

de etkiler. Artik ev kavrami, birincil islevlere eklemlenerek;

insanin ve ailenin toplum igindeki 6z alani, bireyin ve ailenin kimlik simgesi ve disa
vurum araci, olaylari, gegmisle gelecegi, bireyin biligsel ve duygusal biitiinliigiinii
toparlayici yer ve en son da ‘deger olarak ev’ seklinde belirtilebilir (Alga, 2005, s.7).

Boylelikle insan varolusu ve yasamiyla dogrudan iligkisi olan ev; insanin ve ailenin birbirleriyle
olan iliskilerini, sosyal statiisiinii, kiiltiir diizeyini yansitan ve bunlar1 topluma ileten bir konum
alir (Pekpostalct, 2009, s.31). Insanin dogal ¢evrede varligini siirdiirdiigii 6zel alan1 olan ev,
artik toplumsal cevrede de anlamsal ve islevsel karsiliimi bulmaktadir. Ev kavraminin
toplumsal anlami ve islevi, toplumun yasadigi cografya, diinya goriisli, inanislar, degerler,
yasam bicimleri ve eylemleri gibi kiiltiirel bilesenlerle etkilesim igindedir. Aile yapisi, roller,
statii, toplumsal 1iliskiler ag1 ve akrabalik gibi degisime etki eden faktorlerin zaman iginde
degismesiyle kiiltiiriin de bunlarla paralel olarak degistigi gozlemlenmektedir (Rapoport, 2002,

s.30). Toplumsal, kiiltlirel ve aile yasantisindaki degisim insanlarin ihtiyac¢ ve taleplerini de

10



degistirmis ve ev kavraminda anlamsal ve islevsel degisime yol agmistir. Baska bir deyisle
insanlar artik evden birincil iglevlerin 6tesinde toplumsal rol ve statiilerini gdsteren degerler
beklemektedir. Calisma igerisinde, evin insanlarin toplum i¢inde varolmasiyla birlikte edindigi
toplumsal sosyal anlam ve islevler, ikincil islevler olarak degerlendirilmistir. (Sekil 3) Evin,
ikincil islevler yolu ile buldugu anlam, i¢inde yer aldig1 baglam iizerinden de okunabilmektedir.
Ikincil islevlerin ortaya cikis1 kentlesme ve kent yasantist ile yeni bir boyut kazanmistir. Tarihsel
siirecteki kentlesme donemi uygarligin baslangici olarak kabul edilir. 11k uygarliklarin ortaya
c¢iktig1 bu donemde, insanlar1 sadece ihtiyaclarina yetecek kadar tarima dayali iiretim yaptigi ve
benzer sekilde iiretim yapan insanlarla bir arada yasadigi bir donemdir ve bu dénemde kent
kavramindan heniiz s6z edilemez (Tosun ve Tosun, 1995, 5.45). Ilk caglarda insanlarin yerlesik
hayata geg¢mesiyle yasadigi etkin iktisadi faaliyetin (avci-toplayaci) niteliginin (tarimsal
faaliyet) degismesi kent olusumu ve kentlesme olgusunun gecirdigi ilk evredir. Ekonomik
faaliyette yasanan degisiklik dogrultusunda kentlesme siirecinin ilk asamasinda belirleyici
etmenler; verimli topraklar ve dogal kosullar olarak karsimiza ¢ikar (Es ve Ates, 2004, s. 206).
Ikinci asama ise ilk kentlerin dogusuna karsilik gelen sanayi oncesi kentin ortaya ciktigi
donemdir. Bu donemde yasanan 6nemli degisim ve gelisim tarim ve tarim disinda iiretimin
gelismesi, bunlarin sonucunda ortaya ¢ikan bir tiiketim ve ihtiya¢ fazlasi liriiniin olugmasiyla
ortaya ¢ikan pazar arayisidir. Ihtiyag fazlasi {iriiniin denetlenmesi, pazar ihtiyaci ile birlikte es
zamanl olarak toplumda sinifsal farklilasma ve bunun beraberinde yonetici sinifi ortaya

cikmustir.
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Gorsel 3. Ev Olusumunu Etkileyen Faktorler — Ikincil islevler

Yasanilan ekonomik faaliyetin degisimi ve toplumda olusan sinif kavrami dogrultusunda ikinci
asamada kentlesmeyi belirleyici etmenler; tiiketim sonrasi ihtiyag fazlasi iiriiniin dagitimini ve
pazar ihtiyacini kargilayan siyasal orgiitlenme bigimidir (Tosun ve Tosun, 1995, s.46).
Insanlarin yasam tarzinda 6nemli degisimlere sebep olan iktisadi degisim bireysel ve toplumsal
degisimi de beraberinde getirmistir. Yasanilan toplumsal degisimin mevcut yazinda énemli bir
asamasi olarak yer alan kent kavrami, tiim toplumsal ve insancil iligkilerin merkezi durumunda
ele alinmistir (Yildirim, 1979, s.19). Ev kavrami kentsel topluluk 6l¢eginde incelendiginde artik
kentsel dokunun bir pargasi olarak ¢evresinin biitiinliigii igerisinde kavranabilmektedir (Tekeli,
1996, s. 250). Ev, kent yasamiyla birlikte ikincil islevlerinin etkisini giiclendirerek insanin
toplumsal yasamda kimlik ve statii arac1 olarak sergileyebilecegi, toplumsal ve ekonomik
giicliniin gostergesi olan en belirgin ara¢ haline gelmistir (Akyol Altun, 2008, s. 74). Kent

yasaminda baskin hale gelen evin iistlendigi ekonomik, sosyal ve toplumsal islev, kentsel yasam



ve evsel yagamin sinirlarini netlestiren zamansal bir 6l¢iit yaratmistir. Gokhan Kiyic1 (2016) bu

durumu ev kavramini kentsel yasamin zamansal merkezi olarak iliskilendirirek soyle agiklar:

“Ev her zaman daha biiyiik bir yapinin bir alt yapisi gibi davranir. Kentler evlerden olusmustur.

Insan iliskileri bu evlerde insa edilen bireylerin karsilagmalar1 ile meydana gelir. Kent kamusal
Olgekteki oyunlarin oynandigi bir sahnedir. Her birey icin temelde bir oyuncunun sahne
arkasindaki kulise dénmesi gibi bir geri doniis vardir. Kentin ilk ve son durag: evdir. Orada
oyuncular giinliitk makyaj ve kostiimlerinden siyrilarak 6z kimlikleriyle kalacaklardir” (Kiyici,
2016, s. 51).

Bu anlamda diisiiniildiiginde kent olusumunun bir pargasi olan ev ile kent, toplumda yasanlar

i¢in bir i¢-dis/6zel alan-kamusal alan iliskisi yaratmaktadir.

1.3 Kentsel Barinma

Ev bir yandan insanlarin 6z kimligini disavurdugu 6zel olan olarak bir yandan da toplumsal
kimligini disa vurdugu bir gosterge olarak kent yasaminda varligini siirdiirmektedir. Kentsel
yasamin beraberinde getirdigi kamusal alan-6zel alan ayriminin diisiinsel ev kavrami iizerinde
anlamsal ve islevsel degisiklikler yaratmistir. Bir gosterge olarak karsimiza c¢ikan ev

kavramindaki islev ¢esitlenmeleri caligma igerisinmde tiglinciil islevler olarak yerini almaktadir.

Toplumsal degisme siirecinin bir boyutu olan kentlesme siirecinde gelismeyi etkileyen en
onemli asama; iigiincii asama olan Sanayi Devrimidir. Oyle ki kentlesme olgusu sanayilesme ve
ekonomi kavramlariyla birlikte anilan bir kavram haline gelmistir. Sanayi Devrimiyle tiiketim
fazlasi Uiriiniin pazarina yonelik ticari faaliyetler hiz kazanmais, teknolojinin gelismesiyle beraber
tarimsal tiretimde modern teknolojiye ge¢ilmis ve teknolojik araglarla daha fazla seri iiretim
gerceklesmeye baslamistir. Bu asamada kentler artik kitlesel tiretim ve tiiketim icin is glicii
thtiyaci ile hizmet ve iiriin talebinin bir araya geldigi mekanlara donlismiis ve bunun etkisiyle
kirsal kesimin demografik ve Kkiiltiirel istilasina ugramistir (Tosun ve Tosun, 1995, s.46).
Yasanan toplumsal degisimle beraber toplum varoldugu kent mekanini sahip oldugu tekniklere,
toplumsal yapisina ve ekonomik sistemine gore Orgiitlemeye baslar (Giilalp, 1983, s.12).
Kentlesme siirecinde toplumsal is bolimii olgusu Orgiitlenmenin mekansal bigimleniginde
oldukga etkin bir rol oynamaktadir. Biiylik 6l¢ekte bakildiginda kir ve kent ayrimi ve mekansal
orgiitlenmesi, toplumsal is boliimiiniin mekansal diizeydeki ilk ifadesi olarak karsimiza cikar
(Gtilalp, 1983, s.13). Toplumsal is bdliimiinlin yarattig1 mekansal ayrim toplumsal yasamda;
hem kirsal yasam-kentsel yasam ayriligin1 hem de isbasi yasam-is dis1 yasam ayriligimi da

beraberinde getirir. Kirdan kente go¢ edenler i¢in kentsel yagsamin biiyiik bir gogunlugunu isbasi
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yasami olusturur. Ik ¢aglardan sanayi devrimine kadar gecen siirecte varolussal, yasamsal,
sosyal ve toplumsal fonksiyonlarin temelin de yer alan ev artik is dis1 yasam 6l¢iitiinde ele alinan
bir kavram olarak varligim1 siirdiirmektedir. Evin insan yasaminin zamansal Olgiitiinde
etkinliginin azalmasiyla; ¢alisma igerisinde birincil islevler ve ikincil islevlerin karsilig1 olarak
gecen yapist nitelik kaybina ugrarken iicilinciil islevler etkinligini arttirarak gelismeye ve
donlismeye devam eder. Sanayi devrimiyle yasanan toplumsal degisim ev olusumunun islevsel
dengesinin degisime ugramasina sebep olmus ve tarihsel siiregte ilk defa barinma birimi olarak
ev kavrami; yasanan goglerle beraber artan kent niifusunun ihtiyaglarini karsilayamamais, etkin
tiretim gilicleri ve yasayanlar tarafindan bir sorun olarak ele alinmaya baglamistir. Bu sorun
tarihsel perspektiften incelendiginde ‘ev’ kavraminin ‘somut gostergesi, fiziksel kalibi” olan
‘konut’ u isaret eder (Ersoy Akdemir, 2002, s. 88). ikincil islevler tanimlanirken yazin icerisinde
ev’in konut ile tarif edilmesi tigiinciil islevlerde de devam etmektedir. Yazin artik barinma alani
tanimlanirken daha c¢ok konut terimi ile ilerlemektedir ancak inceleme sirasinda atifta
bulundugu anlamsal ve islevsel boyut cercevesinde bu ifade yerini tekrardan ev’e iade

etmektedir.
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Gorsel 4. Ev Olusumunu Etkileyen Faktorler — Ugiinciil Islevler 1

Mimari yazinda sanayi devrimiyle iliskilendirilen konut sorunu; gog, sagliksiz ve carpik
yapilanma, gecekondulagma, konut sunum politikalar1 ve konut sunum bigimleri olarak bir cok
cergeveden incelenmistir. Konuta olan talebin artisi demografik; diger taraftan diger konut talebi
ise ekonomik temelli bir kavrama doniismiistiir. Bu donemde yasanan barinma problem
ekonomik ve demogrofik nedenlerden kaynaklanmakta ve yasayanlara yonelik sosyal,
psikolojik, ekonomik ve siyasi etkilere neden olmaktadir (Oren ve Yiiksel, 2013, 5.50). Sinifsal
ayrimin Ust sinif-orta sinif- alt sinif/is¢i siifi olarak keskinlestigi bu déonemde yasanan konut
sikintisinda; ev kavrami toplumdaki sosyal ve siyasi tabakalarda farkli anlam ve islev biitiinliigi
olarak cereyan eder. Bu donemde insa edilen konutlar iist sinif i¢in ‘kentsel ve ekonomik rant
aract’, orta sinif i¢in ‘ekonomik giivence ve yatirim aract’, alt sinif/is¢i sinifi icinse barinma ve
is glivencesi, isdis1 yasam, emek gibi kiimiilatif bir yapiy1 isaret eder. Ev kavraminin anlam ve
islevsel yapisi kentsel barinmayla 6ne ¢ikan ekonomi tabanl bir egilim gostererek c¢esitlenmis

ve metalasip piyasada bir ticaret konusu haline gelmistir (Koca, 2015, s. 32-33).
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Gorsel 5. Ev Olusumunu Etkileyen Faktorler —Uciinciil Islevler 2

Artan niifusun ve talebin etkisiyle konut sunum politakalar1 ve konut sunum bi¢imlerini
etkileyen belirleyici etmenler sanayi doneminde toplumda etkin hale gelmis sosyal ve siyasi
dinamikler dogrultusunda ele alinmaya baslanmistir. Kent ve konut olusumunun belirleyici
aktorleri; belediye, sanayi ve ticaret odalari, gen¢ isadamlar1 ve kadin girisimcilik dernekleri,
sivil toplum orgiitleri, liniversite ve yerel medya gibi ekonomomik, sivil, egitsel ve idari yonleri
olan aktorler olarak ortaya ¢ikar (Keyman ve Lorasdagi Koyuncu, 2010, s. 30-31). Kent ve konut
olusumunun belirleyici aktorlerinin konut sorunsalina ¢oziimleri onlarin organik yapilariyla ve
benimsedikleri ideolojik arka planla dogrudan baglantili bir yol ¢izer (Oren ve Yiiksel, 2013,
s.51). Donemin baskin ideolojisi fikir olarak Avrupa’da dogup gelismis fakat Sanayi

Devrimi’nden sonra evrensel bir karakter kazanmis olan “modernizm”dir.

16



BOLUM 2: MODERNIZM VE URETIM-TUKETIM ILiSKiSi

Modernizm, tarihsel siirecte en biiyiik degisimlerin yasandig kiiresel 6lgekte yeni bir ‘biling’
ve bu bilince 6zgii ihtiyaglarin ortaya konuldugu bir donemdir. Yasama dair her seyin yeniden
yapilandigi ve ‘inga’ edildigi bu donemde, insanin dogay1 ve ¢evresini kavrayisinda geleneksel
Ogeler etkisini yitirmeye baslamis ve yerini insan aklina ve bilimsel anlayisa dayali agiklama
yolunun benimsendigi rasyonel bir diinya goriisiine birakmistir. Yeni bir varolus hikayesi olarak
hiikiim siiren modernizm idealinde, barinma etkinligi ile birlikte ev de hem fiziksel hem zihinsel
siirecte yeniden tariflenmekte ve modernizm idealine iliskin eylem ve sdylemlerin
aktarilmasinda etkin bir arag¢ olarak kullanilmaktadir. Modernizm siirecinde evin anlamsal ve
islevsel donlisiimiinii anlayabilmek adina ¢aligmanin bu boliimiinde ilk olarak; evin bu zamana
kadar ki edindigi ailesel, kiiltiirel, sosyal, ekonomik ve toplumsal kimlik {izerinden incelemis ve
degisim etkenlerinin modernizm ile iligkisi kapsaminda ele alinmis, sonrasinda ise evin fiziksel
ve zihinsel sinirlart dahilinde modernizm idealinin aktarim araci olarak kitle iletigim

ortamlarinda geldigi boyut incelenmistir.

2.1. Modern Barinma ve Evin Yeniden Uretimi

Harley’e gore “kentlerin sanati” olan modernizm “dogal meskenini kentlerde buluyordu”
(Harley, 1997, s. 39). Aym1 zamanda kent planlanmasi ve konut sorunu gibi kavramlar
modernizmle beraber mimarlik disiplininin giindeminde de yer bulmustur (Bozdogan. 2005, s.
119). Bu donemde sanayi devrimi ile iligkilendirilen ‘otomatizasyon’ ve ‘standardizasyon’ 6n
plana ¢ikmis, tek dogruya bagh bir evrensellik arayisi ile gegmisi silip tamamen yeni seyler
yapma isteginin olustugu bir donem yasanmistir. Ev ise bu yeni modernizim idealini anlatmak
icin etkin ve 6nemli bir arag olarak goriilmiistiir. Kent ve konut olusumunun belirleyici aktorleri
kendi bulundugu sosyal tabakanin gerektirdigi dogrultuda eylem ve soOylevleri, evi bir arag
olarak kullanmistir (Dedeoglu, 2005, s. 18). Mimarlik alaninda da ev ve evin anlami
modernizmle birlikte degisim siireci igerisine girmistir. Le Corbusier sanayi devriminin

yenilenme ¢ag1 olarak miijdeledigi modernizm ¢agini ve konut sorununu su sozlerle ifade eder:

“Biiyiik bir ¢ag baslamakta.

Yeni bir anlayrs dogmakta.

Sanayi, yazgisi dogrultusunda akip giden bir sel gibi, bize, yeni bir anlayisla canlanan, yeni
caga uyarlanmis yeni gerecler saglar. Ekonomi yasalari eylemlerimizi ve diisiincelerimizi
buyurgan bir bi¢imde yonetir. Konut sorunu ¢cagin sorunudur. Giintimiizde toplumlarin dengesi
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bu sorunun ¢oziimiine baghdir. Yenilenme ¢aginda, mimarligin iizerine diigen ilk gérev, deger
yargularmin ve konutu olusturan ogelerin degistirilmesini gergeklestirmektir. Seri tiretimin
temeliminde ¢éziimleme ve deneyim yatar. Biiyiik sanayi bina yapimi ile ugrasmali, konut
ogelerinin seri iiretimini saglamalidir.

Seri tiretim anlayigini,

Seri konut iiretim anlayisini,

Seri tiretilen konutlarda yasama anlayigini,

Seri iiretilecek konutlart tasarlama anlayisini yaratmak gerekmektedir ” (Le Corbusier, 1999, s.
239)

Corbusier’e gore yasanan konut sorunun ¢oziimii modernizm ve seri iiretimden geger.
Modernizmin toplumsal yasamda yarattig1 etki; Corbusier’in de seri tiretimle iligskilendirerek
belirttigi gibi yalnizca konut liretimini degil toplumsal yasamdaki varolan yasam anlayisini da
yeniden yaratmaktadir. Modernizm sOylevindeki insa edilmis yasam ve insa edilmis ev,
Heidegger’in varolmanin ingasi olan ev ile farklidir. Heidegger’in insanin varolussal boyut
cergevesinde ele aldigi ev mekanini, Corbusier endiistri ve modernizm o6l¢iitiinde “Yerylizii
sakinlerinden insanin konutu, artik gegersiz kiiciik boyutlu bir diinyanin ifadesidir (Corbusier,
1999, 5.127).” diyerek tanimlamistir. Ev kavraminin bu varolussal degisim siirecinde evin anlam
ve iglevlerinin de degismesi kaginilmaz bir durumdur. Evin anlamsal ve islevsel degisimini; evin
bu zamana kadar ki edindigi ailesel, kiiltiirel, sosyal, ekonomik ve toplumsal kimlik iizerinden
incelemek degisimin etkenleri ve modernizmle iliskisini anlamak bakimindan faydali olacaktir.
Modernizm sdylevinin tiim yasam alanlarinda seyir etmesinin yarattig1 toplumsal degisim
sonucu olarak insanlar arasi iligkiler, iiretim, milkiyet ve tiiketim iliskisi ve buna iliskin
anlamlar, degerler ve kurallar da degisip bicimlenmistir. Toplumsalligin gerceklestigi ilk ortam
olarak aile ve yasam alan1 olan evin degisimi, yasanan degisim zincirinin dnemli bir halkasim
olusturmaktadir. Baska bir deyisle geleneksel toplumdan modern topluma gecisin temel
boyutlarindan biri birey ve sosyallestigi ilk ortam olan ailedir. Modernizmin etkin hale getirdigi
‘ben’ kimligi ve bireysellesmenin etkisiyle gegmisten beri varolan degerlerini, iliskilerini ve
aligkanliklarim1  biiyiik Olclide yitirmistir. S6z konusu donemde esas doniisiim ailenin
biiyiikliigiinde gézlemlenlenmesine —kentsel yasamda genis aileden ¢ekirdek aile tipi egemen
olmaya baglamis- ragmen temel doniisiim aile i¢i geleneksel bag ve kurdugu iliskide meydana
gelmistir. Modernizm diisiincesinin ideolojik temellerini atan ronesans ve reform hareketlerinin
etkisiyle insanin dogay1 ve ¢evresini kavrayisinda geleneksel dgeler etkisini yitirmeye baglamis
ve yerini insan aklina ve bilimsel anlayisa dayali agiklama yolunun benimsendigi rasyonel bir
diinya goriisiine birakmistir (Sugur ve Sugur, 1998, s. 20). Bdylelikle birey ve akli her seyin

oG

Oniinde tutan bu yeni anlayisin meydana getirdigi “rasyonellik”, geleneksel toplumlarda bireyin
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pozisyonun belirlenmesinde bulundugu kabile, etnik grup, din ve ailenin roliinii zayiflatmistir
(Saribay, 1985, s.106). Baska bir ifadeyle, insanlar modernizmin dinamikliginin etkisi ile
bulundugu toplumsal mekan1 ideolojik, siyasal, sosyal veya ekonomik sebeplerle terk etmekte
ve kendini rasyonellitenin hiikiim siirdiigii modern kentsel yasamda var etmeye ¢alismaktadir.
Insanin bu yeni varolus hikayesi, insanin kendini ve toplumdaki yerini ‘sahip oldugu’ mekan ve
nesnelerle ifade ettigi bir sistemdir. Sahip olma ediminin modern varolussal hikayedeki yerini

Ugur Tanyeli (1995) su sozlerle ifade etmistir:

“Modern-0ncesi insan i¢in bir tasarlanmis nesneyi edinmenin, bir imgeyi satin almanin ya da bir
yapit tiirtiniin koleksiyonunu yapmanin (Modern-6ncesi ¢ag aslinda koleksiyon kavramindan da
habersizdir) ve bunlarla dogrudan baglantili olarak, belirli bir yapinin i¢ mekanini yeniden
bigimlemenin kigisel bir yonii yoktur. Sahip olma edimi de heniiz bir varolus sorununa
dontigmemigtir. Gegmiste sahip olmak igin, o nesneye ya fiziksel olarak ya da toplumsal statii
nedeniyle zorunlu olunmalidir. Oysa, Modern insan ancak nesnelerle ve mekanlarla birlikte
varolabiliyor” (Tanyeli, 1995, s. 18).

Insanin sahip oldugu nesneler ve mekanlarla kendini ifade ettigi bu sistemde modernizmin
nesnesi olarak ev etkin bir ifade araci olarak kullanilmistir. Oyle ki sanayi devrimi ve
modernizmin sivrilis donemi 19. yy’da bir¢ok tinlii mimar hala o dénemlerde yaptiklari evlerle
anilmaktadir: Le Corbusier Villa Savoye ile, Mies; Tugendaht Evi ve Fransworth Evleri ile,
Loos; Moller Evi, Miiller Evi, Wright ise Robbie Evi ve Selale Evi ile ile 6zdeslesmistir.
Toplumsal yapinin degismesi igin temel nokta olarak goriilen ev ve ev yasantisi yeni yasam
tarzin1 gostermek icin adeta bir arayiiz olusturmus ve nesne olarak ev bigimselligi ve
rasyonelligi ile anlamin Oniine gecmistir (Dedeoglu, 2005, s. 1-18). Evin rasyonellesmesinin
tizerinde Sanayi devrimi ile yasanan teknolojik gelismelerin getirdigi kitlesel seri tiretimin
onemli bir etkisi vardir. Kitlesel seri iiretimin kent ve konut olusumu ve bigimlenisinde devrim
niteliginde yenilik yasattigini diisenen Le Corbusier (1999) evi varolussal boyut ¢ergevesinden
rasyonel bir temelde arag/nesneye indirgeyerek “Konut icinde yasamak igin bir makinedir®

(Corbusier, 1999, s.124) ve diisiincesini;

Kent ve banliy6 parselleri bundan boyle gelisigiizel degil genis dokdortgen ve kare olacak; seri

iiretim 0gelerinin kullanimma ve sanayilesmesine olanak sagliyacaklardir. Belki de sonunda
‘ismarlama konuta’ son verilecektir. Kagmilmaz toplumsal degisme, kiracilarla ev sahipleri
arasindaki iligkileri, konut anlayigin1 degistirecektir ve kentler kargasadan kurtulup diizenli bir
gelisme saglayacaktir. Konut artik asirlara meydan okudugunu gosteren ve ihtisamiyla
zenginligin sergilendigi, kalin duvarli bir nesne olmaktan ¢ikacak; araba gibi o da bir gerece
doniisecektir. Konut artik arkaik niteliklerinden armdirilacaktir. Bundan boyle topraga
derinlemesine kok salmasina, ‘dayanikli’ malzemelerle yapilmasina gerek kalmayacaktir; aile
ve soy inaniginin gegmisten beri sofuca yesertildigi bir nesne olmaktan kurtulacaktir. Eger
yliregimizden ve zihnimizden donmus bir konut anlayisini sokiip atarsak ve eger soruna nesnel
ve elestirel bir gozle yaklasirsak gereg-konuta, herkesin sahip olabilecegi, seri iiretilen konuta,
eskisiyle kiyaslanamayacak denli saglikli (ruhsal agidan), yasantimiza eslik eden g¢alisma
gereclerinin estetigine sahip giizel bir konuta ulasiriz (Corbusier, 1999, s. 247).
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ifadesiyle destekler. Bu diislinceler, sanayilesmenin merkezi kent planlamasindaki geometrik
rasyonel egilim, yasanan toplumsal degisimin konut anlayisindaki degisimiyle insan iliskileri
tizerindeki etkisi, konutun gecmiste edindigi artik geleneksel diyebilecegimiz niteliklerini
yitirmesi ve seri liretim nesnesi olarak bir arag-gerege evrilmesi modernizm ¢agimin mekanda
ve toplumsal yasamdaki insasini 6zetler niteliktedir. Sanayi devrimi ve modernizmin iiretim
etkinliginde yarattii bu yenilik siiphesiz tiiketim etkinliginide etkilemektedir. Geleneksel
asamada insanlar daha ¢ok iiretime ve hayatta kalmaya yeterli olacak miktarda tiiketim yapmaya
odaklanmisti. Bu donemde tiiketim etkinligi liretimin adeta yan {iriinii seklinde ele alinarak
giindelik yasamda ikinci sirada gelmektedir. Ancak sanayilesme ve kitlesel seri iiretimin
baslamas1 ve modern agamaya gecisle geleneksel evrede ihtiyag¢ kavramiyla sinirlt olan tiiketim
bicimi, modern dénemde ‘bireysel tikketim’ olgusuyla arzu ve hedonizm kavramlari ile yeniden
bigimlenmistir (Ozcan, 2011, s. 84). Bdylelikle ekonomik degisimin yarattig1 iiretim-tiikketim
iligkisi modernizm etkisiyle yasamin ve yasam anlayisinin, toplumsal, siyasal, sosyal ve yapisal
cercevede degismesini kaginilmaz hale getirmistir. Uretim-tiiketim iliskisi {izerindeki degisim
modernizmi sosyo-ekonomik bir boyuta tasir. Bu dénemde insanin tretim-tiiketim iligkisi
tizerinden toplumsal sosyo-ekonomik varligi sahip olma ve barinma etkinligi tanimlanir.
Tanyeli’nin tanimiyla kendisini tarihte olagan mikro-¢evresinde betimleyen-betimleten ilk insan
olarak karsimiza ¢ikan modern insan artik kendisini sahip oldugu mikro-¢evre olan konut/ev
mekani ve oradaki nesnelerle tanimlar hale gelmistir (Tanyeli, 1995, s.17). Modern mimarlik
anlayisi, sahip oldugu mekan ve nesneler iizerinden varlig1 ifade edilen insanin betimleme
etkinliginde 6nemli bir rol oynar. Modern mimarlik anlayisinin en 6nemli kriteri olan ikamet
etme birimi/ev anlayisinin temelinde yatan insanin kendini ifade ettigi ve sergiledigi bir arag

olma durumunu Schulz su sekilde agiklar:

Modern mimarlik, insanin bu yeni diinyada kendini evinde hissetmesine yardimci olmak igin
varoldu. Evde olmanin anlami ise barinma, giyinme, yemek gibi ihtiyaclardan ¢ok 6ncelikle
fiziksel ve sosyal ¢evre ile kendini tanimlayabilmesidir. Hepimizin de farkinda oldugu gibi
kimlik modern diinyanin problemi olmaya basladi. Gegmisteki kapali ve emniyetli ¢evre artik
pargaland1 ve yeni sosyal ve fiziksel yap1 anlayist yeni formlarini talep ediyordu. Iste bu yeni
formlardan birisi de modern mimarlik. Modern mimarligin genel hedefi; insana yeni ikamet yeri
(dwelling) saglmak. Bu yeni ikamet etme bigimi kimlik ihtiyacin1 kargilamali ve bdylece insan
ile cevresi arasinda olusan yeni arkadaslhigin ifadesi olabilir (Schulz, 1988; aktaran Dedeoglu,
2005, s. 22).

Tarihsel siire¢ icerisinde evin anlam ¢dzlimlemesinde yatan bu ¢alismada birincil ve ikincil
olarak adlandirilan islevler yerini sanayi devriminin de etkisiyle toplumda varolmanin yarattigi
sosyo-ekonomik boyutta bir ‘modern kimlik’ arayisina birakmistir. Kentsel barinmanin evin

anlam ¢oziimlemesinde edindigi ¢alisma igerisinde {igiinciil islevler kapsamina giren ‘toplumsal
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kimlik’, modernite ile ‘modern kimlik’ iizerinden insa edilir. Insanin aliskanliklarinin k&klii bir
sekilde degistigi modernizm doneminde insana dayatilan modern bir kimlige ‘sahip olma’
etkinliginin yolu tiiketim kiiltiiriinden gecer. Uretim-tiiketim iliskilerinin dengesinin degistigi
bu déonemde insanlarin kimlik arayisinda geleneksel donemdeki iiretim etkinligi ve {iretim
fazlas1 nesnelerin kapsami degismis artik sahip olundugunda insana toplumsal bir ayricalik
kazanma arzusunun nesnesi olan bir tiikketim kiiltiirii nesnesine doniismiistiir. Modernizm 6ncesi
donemde insanin belirli bir ihtiyacini karsilamak i¢in bir iiriine sahip olma ve kullanma etkinligi
olarak tanimlanan tiiketim, modernizmle beraber insanin ihtiyaci olan modern kimlik arayisiyla
bireysel begenilerini, ekonomik ve sosyal degerlerini ve yagam tarzlarini ifade etmek amaciyla

bir edinim kiiltiiriine doniismiistiir.

VAROLUSSAL' FIZIKSEL

BarnMA || BaRDDMA
MODERN
S
BARINMA
ToPLUMSAL | [ KENTSEL
Barnova || BarDOMA
N
ISKAN ETME
<
~

Gorsel 6. Modern Barinma-Ev Iliskisi: Dordiinciil Islevler

Tiuketim kiltiri, tiiketicilerin statii ve yenilik arama, baskalariyla arasinda fark yaratma gibi
maksatlarla {iriin ve hizmetleri tutkuyla arzuladiklari, pesine diistiikleri, elde etmeye ¢alistiklar
bir kiltiire karsilik gelir (Belk, 1998, s.105). Varolmanin 6zii ikamet etme etkinliginden sahip
olmaya etkinligine donen tiiketim toplumunda varolus, kiiresel ekonomik diizenin amaglari ile
yakindan iligkili, birey diizeyine inen mesajlarla kitlelerin yonlendirildigi, psikolojik ve
toplumsal boyutlar1 ve etkileri olan bir olgudur (Akyol Altun, 2008, s. 74). Bu baglamda
tiiketim, insanlarin sahip olduklar1 nesnelerden ziyade yasam tarzlarini ve faaliyetlerini de

kapsayan genis bir “kendini gerceklestirme” alanidir. Modernite baglaminda bireyin kendini
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gerceklestirme etkinligi olan tiiketim; modernizm sdylevinde yer alan bireysellik, farklilagma,
Ozgiirlik, mutluluk gibi temalar1 ekonomik getiri olarak géren ve gosteren (Akyol Altun, 2008,
s. 74) tiketim kiiltiirinde, modernite c¢agrisimlarinin disinda smif, statii, prestij, farklilik,
ayricalik ve kimlik gibi kavramlarla da iligkili hale gelmis ve bireyin modernite ¢izgisinde “iyi
bir yasama ulagsma” goriingiisiiyle yarattig1 farkli seceneklerle yeni benlikler ve yasam tarzlar
bicimlendirmektedir (Featherstone, 1996, s. 111). Bu noktada tiiketim toplumunda ‘géren’ ve
‘gosteren’ iliskisini incelemekte fayda vardir. Bu incelemenin merkezinde modernizmle beraber
tiikketim kiiltiiriinde; toplumsal yasamda bir kimlik ve statii arac1 olarak kabul goren, piyasadaki
diger metalar arasinda, bireyin kimligini teshir edebilecegi, sosyal statiisiinii sergileyebilecegi,
toplumsal ve ekonomik giiciiniin en belirgin “gostergesi”’ (Akyol Altun, 2008, s. 74) olan konut
yer almaktadir. Bu incelemede ev yerine konut terimine yer verilmesinin nedeni ‘ev’ kavraminin
insana ait arketipsel deneyim ve eylemlerinin varligini igeren 6znel bir yasam mekanina isaret
etmesi, konutun ise bu yasam mekaninin fiziksel kalibi, boyutu, somut bi¢imlenisine tekabiil
etmesiyle modern/rasyonel barinma anlayiginin, insana ait arkaik niteliklerden arinan bu mekant
(Akdemir Ersoy, 2002, s.6) hedef olarak i¢ermesidir. Bu noktada konut, tiikketim toplumunda
insana kimliksel bir gosterge olarak sunulan, tasarlanan, pazarlanan ve tiiketimin gerceklestigi
degistirelebilir ve doniistiiriilebilir niteliklere sahip ilk mekandir. incelemeyi Gosteren-Géren-
Gosterge tizerinden yapacak olursak konut gostergeye tekabiil ederken gdsteren ve goren i¢in
konutun 6znesi olan ev sahibi/insan1 koymak iligkiyi tam anlamiyla karsilayamaz. Ciinkii burda
iki yonlii siireklilik ve ¢eliski barindiran bir iliski vardir. Bu iliskinin derinlerine inildiginde
gosterge-nesne olarak konutun goriiniir 6znesi ev sahibi/insanken gizli 6znesi modernizm ve
titketim kiiltlirtiniin hiikiim siirdiigii bir sistemdir. Tiiketim kuramcilari arasinda 6nemli bir yer
tutan Guy Debord bu sistemi “Gdsteri” olarak tanimlar ve “sorumsuz bir egemenlik statiisiine
ulagsmis otokratik pazar ekonomisinin hiikiimranligi ve bu hiikiimranlhiga eslik eden yeni
hiikmetme tekniklerinin tamami” (Debord, 2012, s.166) olarak ifade eder. Donemin modernist
pazar ekonomisinin hiikiimranliginda edilgen kilman goriinlir 6zne bireyin sec¢imlerinde
Oznelligin yerini rasyonellesme almistir. Debord’un teknik rasyonelligin stirekli olarak
yayilmasi lizerine kurulan bir sistem olarak tanimladig1 gosteride; “tiim bireysel gerceklikler,
dogrudan dogruya toplumsal giice bagimli olan ve onun tarafindan bigcimlenen toplumsal
gerceklikler haline gelmistir” (Debord, 2012, s. 39). Toplumsal ger¢eklikte varolusun ilk

etkinligi iktisadin toplumsal yasam iizerindeki tahakkiimiiniin ilk asamasi olan tiiketimdir.
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Tiiketim biitiin insan gergeklestirimlerinin tanimlanmasinda “var olmaktan sahip olmaya” gecen
bariz bir bayagilagsmaya yol agmistir (Debord, 2012, s.39). Sahip oldugu nesne ve mekanla
toplumsal varligin1 ve statiisiinii belirlemeye ¢alisan insanin asil amaci Baudrillard’in da
belirttigi gibi tiiketmek degildir. “Insam tiiketime iten bir sey varsa o da bir anlam verme
sistemine benzeyen ve farklilik yaratabilmek, anlamlar yiiklemek amaciyla kod ve degisik
statiilere 0zgli degerler iireten toplumsal yasamdir” (Baudrillard, 2009, s.74). Tiiketime
yuklenen bu islevler sahip olunan ve tiiketilen nesnelerin mali degerinden ziyade gosterge
degerinde temellenir. Bireylere tiiketimi arzulatan bu gosterge degerler sistemi ise Debord’a
gore gosteridir. Toplumsal yasamla birlikte konut; insanin sosyal, toplumsal ve kiiltiirel varligini
‘bireysel’ estetik degerlerle yansittig1 bir gosterge iken modernizmle birlikte toplumsal yagamin
belirli bir alaninda eylemde bulunabilmek i¢in insanin sahip olmak ve disa virmak zorunda
oldugu yeni bir nitelik kazanarak (Tanyeli, 1995, s. 16-18) gosterinin bir pargast olmustur.
Bagka bir deyisle toplumsal yasamda konut ev sahibinin/6znenin kisisel zevk ve tutumunu
yansitirken modernizmle beraber ev sahibinin ve gosterinin toplumsal statiislinii yansitir.
Gosterinin yapmasi gereken sey gostergeleri imgeler dolayiminda yaymak ve dayatmak, bireyin
yapmast gereken sey ise bu imaj dagarcigim1 kendine uyarlamak olacaktir. Artik insanin
varolusuyla dogan ev yerini evin sergiledigi imajlar ve imgelerle varolan insana birakacaktir.
Tanyeli’nin “Modernite denildiginde hep ussal bir boyut beklemeye alistirilmis olanlara, sahip
olma ve barinma eylemlerinin Modern ¢agda islevsel boyutlarini asarak, boyle bir insani varlik
sorununa doniistiigi” (Tanyeli, 1995, s. 18) ne dair ifadesi bu diisiinceyi desteklemektedir.
Gosterinin sundugu imgeler bireylerin arzularini hedef almakta (Kaya, 2017, s. 822) ve bu nokta
arzulanan sey ise ‘modern insan’ olma ve dolayisiyla ‘modern yasam’a sahip olma (being-
having-dwelling) olarak karsimiza ¢gikar. Modern kapitalizm tiiketim tizerinden kiiltiirii yeniden
tiretiminin bir araci haline getirmig bdylelikle hem bir kimlik yaratma araci olarak islev
gormesini, hem de onceden paketlenmis ve diizenlenmis olan bir yasam deneyiminin satin

alinmasini (Duman, 2016, s. 17) imge aligverisiyle saglayarak siireklilik kazandirmistir.
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2.2. Kitlesel iletisim Yoluyla Evin Yeniden Uretimi

Modern kapitalizm sisteminin giindelik dilinde konut iizerinden yapilan bu imge aligverisine
‘dekorasyon yaptirmak’ denilmektedir (Tanyeli, 1995, s. 18). Dekorasyon yap(tir)maktaki bu
ettirgen 6zne Debord un gosteri olarak tanimladigi sistem ve bu sistemin tezahiirlerini yayan
tekniklerin tamamidir. Bu tekniklerden en etkili ve en yayilimer niteligi olan siliphesiz kitle
iletisim araglaridir ve gosteri tezahiirli kitle iletisim araglarina yasamsal bir bi¢imde baglidir.
Endiistrilesmenin getirisi olan teknolojik gelismeler ile beraber, yeni ulastirma ve haberlesme
sistemleriyle kitle iletisim araglar1 da gelismis ve toplumsal yasamin bigimlenisinde 6nemli bir
rol oynamigtir. Gosteride kitlesel iiretim araglarinin tistlendigi esas gorev; kitlesel iiretimi
besleyen kitlesel tiikketim kaliplarini bireye ve topluma gostermek ve dolayli yoldan dayatmaktir.
Kitle iletisim araglarinin bireysel ve toplumsal davranislardaki etkisi o kadar gozle goriiniir bir
boyuttadir ki kitlesel iiretimde etkin olan tiim toplumsal tabakalar kendi sdylevlerini ve

ideolojisini yaymak i¢in bu araglara bagvurmustur.

Modern harekette kitle iletisim araclarini en etkili bicimde kullanan ve kitlesel {iretimde etkin
bir rol {istlenen aktorlerden biri modern mimaliktir. Oyle ki Beatriz Colomina kitle iletigim

araclar1 ve modern mimarlik iligkisini:

yeni yeni ortaya c¢ikan, yirminci yiizyil kiltiriini -kitle iletisim araglarini-
tanimlamaya baslayan iletisim sistemleri, modern mimarinin iginde iiretildigi ve
dogrudan temasta oldugu asil mahaldir” olarak tanimlar ve iddaasini genisleterek
“modern mimarlig1 modern yapan sey, iletisim araglariyla temasa gegmesi olmustur
(Colomina, 2011, s. 14).

der. Modernizm siirecinde; modernin trettigi yenilikler, topluma bigilen kaliplar, 6rnekler,
iletilmek istenen mesajlar, ideolojiler ve yeni yasam tarzlar iletisim araglariyla topluma
yayilmis ve iletisim araglarinin giicliniin ve toplu bilgi sunumunun faydalarinin anlagilmasi
onlarin daha da 6nem kazanmasina neden olmustur. Ciinkii ‘bilgi’ modernizmde bagli basina bir
giictiir (Aytekin, 2014, s. 130) ve bu bilgi aktariminin en etkin araci ise kitle iletisim araglaridir.
Bilgi aktariminin 6n kosulu olan iletisim kavramui kitle iletisim araglarinin sagladigi iletisimle
farkli bir siire¢ gosterir. Iletisimi bir degis tokus, karsiliklik ve bu karsilikligin sorumlulugu
olarak kabul eden Baudrillard’a gore kitle iletisim araglarinin kurdugu iletisim siirecinin tek
yonliligiini, iletisimsizlik iiretmenin kitle iletisim araglarinin temel 6zelliklerinden biri olarak

ifade eder (Baudrillard, 2009, s. 211). Kitle iletisim araglarindaki tek yonlii iletisim, bu
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karsiliklig1 neredeyse olanaksiz kilarak sinirlandirmistir. Bu yoniiyle dnceden diizenlenmis ve
paketlenmis “yeni’ bir bilgiyi genis ve anonim bir kitleye dogrudan sunarak insan yasam pratigi
igerisinde onemli bir yer tutmasiyla modern hareketin sinirlarini genisleten; liretim ve tiiketim
etkinliklerinin hem ger¢eklestigi hem de dolagimi saglanip tekrarlanarak sunuldugu bir mecradir

diyebiliriz.

Harvey (1997) modernizmi, “iliretim (makina, fabrika, kentlesme), dolasim (yeni ulagtirma ve
haberlesme sistemleri) ve tiiketim (kitle pazarlarinin reklamciligin, kitleye yonelik modanin
ortaya ¢ikisi) yeni kosullarin yaratilmasinda oncii yol oynamaktan ¢ok bu kosullara bir cevap”
(Harvey, 1997, s.37) olarak tanimlar ve bu cevabin aldig1 bi¢im ise kitle iletisim araglartyla
yayilir ve anlamsal ve deneyimsel olarak yeniden {iretilir. Modern iiretim etkinliginin kitle
iletisim araglartyla doniisiimiinde mimari ve konut mekanlarinin 6zel bir yeri vardir. Boylelikle
“mimari liretimin yeri artik, yalnizca ingsaat alan1 degildir, gitgide mimarlikla ilgili yayinlarin,
sergilerin, dergilerin maddi olmayan sahanasina dogru kaymistir” (Colomina, 2011, s.15). Bu
donemde modern hareketin kitle iletisim araclariyla yayiliminin etkisini ilk olarak 1932°de
Henry-Russel Hitchcok ve Philip Johnson’in kiiratorliigiinii yaptig1 “Modern Mimari” sergisi
ve hemen ardindan da ayni yazarlarin The International Style baslikli kitabin sundugu modern
mimari anlatisinda okunabilir. 1932’de New York Modern Sanatlar Miizesi’nde ger¢eklesen
Modern Mimari sergisi, diinyanin ilk kiiratdryel mimarlik ve tasarim boliimiiniin kurulmasina
onciiliik etmis ve bu anlamda mimari sergiler kurumsal bir kimlik kazandirmasiyla modern
mimarlik tarihinde 6nemli bir yer edinmistir. Modern mimarlik tarthindeki bir diger 6nemli
yani ise 20. yy’in baglarindaki modern mimari anlayisin ‘Modern Mimarlik: Uluslararasi
Sergi’yle resmen ilan edilmis ve evrensel bir ‘Uluslararasi Stil’ olarak taninmaya baslanmig
olmasidir. Modern Avrupa mimarisinin Amerikan halkina tanitilma amaciyla diizenlenen
sergide, Amerika’dan; Raymond Hood, Frank Lloyd Wright, Norman Bel-Geddes, Howe ve
Lescaze, Bowman Kardesler, Richard Neutra, Almanya’dan; Mies van der Rohe, Walter
Gropius, Fransa’dan; Le Corbusier ve Hollanda’dan J.J.P. Ud olmak iizere diinyanin modern
mimarlik onciilerinin se¢ilmis ¢alismalar1 yer almaktadir (Tabibi, 2005, s.22). Modern Sanat
Miizesi’nden sonra yaklasik yedi yil boyunca dolasan sergi yalnizca yliksek kiiltiir tarafindan
benimsenen miizelerde ve bagka sanat kurumlarinda degil, daha anlamli bigimde iilkenin dort

bir yanindaki orta smif-tiiketim mekanmyla iliskilendirebilecegimiz biiyiik magazalarda
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gerceklesmistir (Colomina, 2011, 206). Serginin yer aldig1 mekanlarla ulastigi bu kitlesel boyut
dikkat ¢ekicidir. Colomina bu durumu Johnson ve Hithcock’un sergi vasitasiyla orta sinif konut
piyasasina dalmaya calismasi olarak agiklar ve Philip Johson’un “[Kamu i¢in] i¢in en ilging
sergi hala 0zel ev sergisi.” ve “Miimkiin oldugu kadar ¢cok 6zel ev istiyorum. Hatta mimarlarla,
iclerinden biri 6zel ev olacaksa birden fazla model sunabileceklerini s6ylemeyi diisiiniiyorum.”
sozleriyle iddaasin1 destekler (Colomina, 2011, s. 206-207). Boylelikle modernizm
sOylevlerinin genis kitlelere yayilmasinda bir kilit nokta olarak goriilen ‘6zel ev’, sergide stili
popiilerlestirme araci olarak secilmistir. Sergide mahremiyet alanina isaret eden evin, adeta bir
pazarlama eylemi igerisinde tamamlayicilari olan nesnelerle (hali, sandalye, lamba, masa, vb.)
birlikte kamusal alanlarda sunulmasi kitlesel tiiketim i¢in ‘modern’ bir reklam kampanyasi
aracina doniistiiriir (Colomina, 2011, s. 207). Evin bu siirecteki dolagimi1 ve yayilimini miimkiin
kilan mecra donemin 6nde gelen teknik araglarindan olan matbaa ve fotograftir. Ancak evin bu
teknik aracglarla yalnizca estetik acidan ele alinarak gdstergesel boyutta temsili olan model,
fotograf ve ¢izimlerle bir imge olarak aktarilmasi tarihsel siirecte edindigi toplumsal, kiiltiirel,

siyasal, ailesel ve sosyal icerikten yoksun bir stile indirgenmesine yol agmustir.

Evin sergilenme degerinin 6ne ¢ikarilmasinda kitle iletisim araglarinin teknik araglarla olan bu
is birligi evin anlamsal ve islevsel ¢ergevede donilismesine neden olmus ve ev nitelik olarak
yeniden tiretilmistir. Bu durumu Walter Benjamin sanat eseri lizerinden su sozlerle ifade eder:
“Bir sanat eserinin teknik araglarla yeniden-liretilmesinin (¢ogaltilmasinin) farkli yontemleri
ortaya ciktik¢a, o eserin sergilenme imkani da o denli artiyordu ki, iki u¢ arasinda nicel
degisiklik dogas1 geregi nitel bir doniisiim halini almaktaydi” (Benjamin, 2011, s. 60). Baska
bir deyisle teknik olanaklarin getirdigi ulasilabilirlik ve ¢ogaltilabilirlik eserin alimlanmasinda
yatan kiilt degeri ile sergilenmeye dayali degerinin anlamlarinda 6nemli degisikliklere yol
acmustir. Sergilenebilirlik degerinin aldigr 6nemli boyutla eserin kendisi olmaktan gelen kiilt

degerinin niteligi doniiserek yeniden tiretilmistir (Benjamin, 2013, s.59).

Modern Mimarlik Sergisi’nde ev paradoksal bir bicimde hem kiilt bir deger olarak
kutsallagtirtlmis hem de modern mimari sOylemiyle evi kiiresel ¢apta bir pazar tarafindan
tikketilecek bir metaya doniistiirerek giindelik hayata dahil etmistir. Modern evin tiiketim

etkinligi ¢ercevesinde stile indirgenerek bir ‘meta’ya doniisiimde, teknik olanaklar dahilinde
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kitle iletisim araglarinin kullanim bigimi ve hedef kitlesi biiyiik 6nem tasir. Bu noktada matbaa
ve fotograf teknolojisi igbirliginin yarattigi goérsel medya modern mimari fikirlerin
betimlenmesine yarayan bir yeniden tiretim sistemidir. Boylelikle evin bu medyatik yeniden
iiretimi onu kamoyunda retorik ve alegorik 6zelliklere sahip bir ‘modern nesne’ye doniistiirir.

Baudrillard bu durumu;

(...) alegorik oOzelliklere sahip olmayi seven nesneler durmadan yenilenen bigimleri ve
degistirilen malzemeleri araciligiyla yeni bir bireyselci sdylev ¢ekerken diinyayr yeniden
yaratma olarak nitelendirilebilecek bir bi¢cim anlayisi sayesinde modern dénemin habercisi
olurlar (Baudrillard, 2014, s. 142)

sOzleriyle modernizm sdylevinin igerdigi anlam ve bigimlenis degisimleri ile mimarinin yeniden

tiretim eylemini 6zetler.

Modern mimarlik iiretimindeki ¢ok yonlii liretim etkinliginin evin metalagsma siirecinde; modern
mimarlik ile medya arasindaki stratejik iliski, kitle iletisim araclar1 ve kullanim bigimleri
dogrudan etkilir. Yeniden iretimde teknik araglarin —matbaa, fotograf-, kitle iletisim
araglarindaki kullanim bigimleriyle evi temsil etmesi bu araglarin birer temsil araglarina
doniismesine neden olmustur. Modern nesne olarak evin izini, mimari temsiller sayesinde
Modern Mimarlik Sergisinde oldugu gibi dénemin etkin gdrsel medya aygitlarindan dergi,
katalog, afig, brosiir, kitap ve gazete lizerinden de slirmek miimkiindiir. Bdylelikle mimari
fikirler bircok farkli ortamlara tasinabilir ve ulasilabilir olmus; bu yeni ortamlar mimari
temsillerin yeni ¢agrisimlar yaratmasina (Sohmen, 2011, s. 39) bdylece anlamsal ve islevsel
cercevede degisip yeniden {iretilmesine yol acmistir. Lefebvre’e (1991) gbre “mekan
okunmadan 6nce, yasanmak tizere Uretilir, kavranmak ve okunmak i¢in degil daha ¢ok bedenleri
ve yasamlari olan insanlar tarafindan kendi 6zel kentsel baglamlarinda yasanmak i¢in iiretildi”
(Lefebvre, 1991, s.143). Mekanin yeniden iiretiminde yasanan deneyim, hem mimarlar hem de
mekan kullanicilarinin temsilleri kullanarak gergek nesne ile degil de onun baska bir ortamda
betimlenmis haliyle deneyimlerde bulunabilmeleri saglamistir (Giirer ve Yiicel, 2005, s. 87).
Mimarlik dergilerinin, kitaplarinin okurlarin1 ve sergilerin izleyicilerini de mekan kullanicisi
gibi davranarak deneyimleyebilmesine imkan vermistir. Bdylelikle mimari temsilleri
anlamlandiran kitlenin ¢ogalmasiyla dogru orantili olarak temsillerin anlamlar1 da ¢ogalmigtir
(Sohmen, 2011, s. 39). Matbaa teknolojisinde yasanan gelismeler yazinin ¢ogaltilabilmesini
saglamis ve bu durum mimarlik tarihi lizerine yazilarin, gilincel tartismalarin, mimari goriislerin

ve ideolojilerin yer aldig: ilk iletisim ortamlarindan olan mimarlik dergilerinin baslangicini
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olusturmustur. Mimarlik dergileri, mimarligin temsil boyutunda ‘cogaltildigi’ ve Kkitlelere
‘Ulastirildigr’ bir gorsel medya ortamidir. lk etapta mimarlik dergilerinde yer alan gérsellerin
iiretim silireci uzun, mesakatli ve pahalli bir siirecti, ancak fotografin icadiyla gorsellerin
mekanik yolla daha seri bir sekilde yeniden firetilebilir bir hale gelmesi yalnizca mimarlik
dergileri ve diger gorsel medya aygitlarinda degil sanat camiasinda dnemli bir degisime yol
acnustir. Onceden resimler araciligiyla aktarilan eserin yarattig: kisitli deneyim, fotografin
icadiyla beraber neredeyse aslina yakin temsil boyutuyla deneyimsel ve algisal baska bir boyut
kazanmistir. Modernitenin temel kosulu olan ‘yaratici yikima’ (Harvey, 1997, s.31) benzeri
olmayan bir hizmetle beraber ayn1 zamanda bir {iriin saglayan fotograf, biitiin gorsel medya
aygitlarinin —kitle iletisim araglarinin- tarihsel olusum siirecinde ve kitle tizerindeki etkisinde
basrol oynar. Bu noktada ¢alismanin icerisinde kitle iletisim araclarindaki metalagsma olgusu,

temsiliyet ve mekan tiretimi iliskisi fotograf tizerinden okunmustur.

2.3. Fotograf ve Nesnesi

Calisma igerisinde fotografin Oziinii belirlemede izlenen c¢alismanin basinda Heidegger’in
ikamet etme/barinma ve insa etmenin 6ziinii ‘dil” tizerinden epistemolojik olarak belirlemesinde
oldugu gibi fotograf da dilin gdsterge degeri lizerinden incelenmistir. Ferdinand de Saussure,
bir sozctigiin soéylendiginde somut bir dilbilimi konusu olarak degilde onu igeren bir yandan da
kapsayan birbirinden farkli olgular bulundugunu ve bir ses, bir diisiince anlatimi1 vb. olarak ele
alisimiza gore Oniimiizdeki olgunun da degistigini ortaya koyar (Saussure, 1998 s.36). Bu
diisiinceden hareketle so6zciik kelimesi yerine fotografi koydugumuzda, fotografi; bir goriintii ve
bir diislincenin anlatimi olarak ele alisimiza gore icerdigi ve kapsadigi olgular degismektedir
diyebiliriz. Bu noktada Saussure’un dilin gésterilmesini ve tanitilmasini saglayan yazi ile soz

arasinda kurdugu kokten ayrim fotografi tanimlamak i¢cinde 6nemlidir:

Dil ve yazi birbirinden ayri iki gostergeler dizgesidir. Yazinin biricik varlik nedeni dili
gostermektir. Dilbilimin konusunu, yazidaki sozciikle konusmadaki sézciigiin birlegimi
olusturmaz: Onun konusu yalniz konugmadaki sdzciiktiir. Ne var ki yazili s6zciik, goriintiisi
oldugu sesli sozciikle dylesine kaynasir ki sonunda bas koseye kuruluverir; sesli gostergenin
goriintiisiine kendisinden daha ¢ok 6nem verilir. Sanki birini tanimak i¢in onun yiiziine
bakmaktansa fotografina bakmak daha gegerli bir yolmus gibi! (Saussure, 1998, s. 57).

Bu ifadeden yapilacak ii¢ ¢ikarim vardir. Bunlardan ilki; yaz1 s6zciigiin goriintiistidiir, ikincisi;
gostergenin goriintiisiine kendisinden daha ¢ok {istiinliik veya oncelik verilir, {igiinciisii ise

kendisinden ziyade goriintiiniin aldig1 dncelik-listiinliik iligkisinin nesne-fotograf iligkisinde de
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yer almasidir. Saussure boylelikle hem bir dilbilim yontemi olusturmus hem de evrensel 6lgiitte
gecerlilik tastyan bir bilgi kurami olusturmustur (Saussure, 1998, s. 6). Bu ¢alisma Saussure’un
dilin, s6z ve yazinin bagmtilarini ¢ozerken izledigi yola paralel olarak fotograf sdyleminin
altinda yatan bagintilar1 somut goriintiilerde degil, soyut bicimlerde, ortiilk diizeneklerde ve
yapilarda arayacaktir. Ancak bu noktada soziin goriintiisii yazi ile (genis anlamda) nesnenin
goriintiisii fotografin arasindaki benzerlikleri ve farkliliklar1 belirlemekte fayda vardir. Insanlar
arasindaki anlasmay1 saglayan en gelismis iletisim araci olarak dilin bagintilarini gézlemleyip
karsilastirarak anlamlandirmak i¢in olabildigince ¢ok sayida dil bilmek gerekir (Saussure, 1998,
s. 56). “Dil kendi basina bir biitlindiir, bir siniflandirma ilkesidir” (Sassure, 1998, s. 38). Bir
ornekle gostermek gerekirse; ev olgusunu ele aldigimizda bunu aktarmak i¢in kullandigimiz
yazinsal ve isitsel dil Tiirkgede ev/ev, ingilizcede home/howm, Ruscada ise mom/dom olarak
karsimiza ¢ikar. Bu noktada ‘ev’; topluluklara, kiiltiirlere, dillere ve aksanlara gore yazinsal ve
isitsel olarak farkli ifade edilirken iletisimde edindigi algi temel diizeyde barmak/barinma
birimini isaret eder. Bu ‘dilyetisel’ bir edinimdir. Oysa kitle iletisim araglarindaki bir ev
fotografinin yarattigi algi ise ‘deneyimsel’ bir edinim olarak karsimiza ¢ikar. Fotografin
yarattig1 dil ile yazinsal veya isitsel dilin ayriminmi temellendiren nokta iletisim ortamlarindaki
stirecin farkliligidir. Saussure dili, dilyetisinin en 6nemli ama yalnizca belli bir boliimii olarak

ifade eder, Dil;

hem dilyetisinin toplumsal iriiniidiir, hem de bu yetinin bireylerce kullanilabilmesi igin
toplumun benimsedigi zorunlu bir uzlagimlar biitiiniidiir. Tiimiiyle ele alindiginda dilyetisinin
pek cok bigime biiriindiigii, karmakarigik bir olgular biitiinii oldugu goriiliir. Dilyetisi birgok
alana agilir: Hem fiziksel, fizyolojik ve anliksal niteliklidir, hem de bireysel ve toplumsal
ozelliklidir (Saussure, 1998, s.38).

Bu agidan bakildiginda dilyetisinin barindirdig1 bireysel ve toplumsal 6zellikler fotografin
yarattig1 deneyimsel edinimle benzer 6zellikler tasir, ikisi arasindaki farki ortaya koyan ise
iletisimdeki ‘fizyolojik’, ‘fiziksel ve ‘anliksal’ siiregtir. Durumu daha iyi kavrayabilmek ve
karsilagtirma yapabilmek adina Saussure’un dilyetisinin olusturdugu biitiinde dilin kapladig:

alan1 bulabilmek i¢in birbiriyle konusan iki kisi tizerinden verdigi 6rnege bakmakta fayda vardir.
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Gorsel 7. Isitsel Iletisim Siireci (Saussure, 1998)

Cevrimin kalkis noktasi bunlardan birinin (6rnegin A’nin) beynindedir. Kavram diye
adlandiracagimiz biling olgular1 orada gostergelerin tasarimlarina ya da isitim imgelerine
baglidir. Bunlar biling olgularin: dile getirmeye yarar. Herhangi bir kavramin beyinde ilgili
isitim imgesini canlandirdigini varsayalim: Bastan basa anliksal bir olgudur bu. Sonra fizyolojik
bir olus gerceklesir: Beyin ses 6rgenlerine, imgeye iliskin bir uyarim aktarir; sonra ses dalgalari
A ’nin agzindan B’nin kulagina dogru yayilir: Salt fiziksel nitelikli bir olustur bu. Cevrim
bundan sonra B’de tersine bir yol izleyerek siirlip gider: Kulaktan beyne isitim imgesinin
fizyolojik aktarimi; beyinde ise, bu imgenin, karsilig1 olan kavramla anliksal birlesimi. Eger B
de konusursa, bu yeni edim - B’nin beyninden A’nin beynine degin - ilk edimde goriilen yolu
oldugu gibi izleyecek ve birbiri ardi sira ayni evrelerden gececektir (Saussure, 1998, s. 41)

Verilen isitsel iletisim drnegindeki siirecini fotografin kurdugu gorsel iletisimle karsilastirarak
inceleyecek olursak; iletisim siirecinin gergeklesmesi i¢in en az iki kisiye ihtiya¢ vardir. Ancak
fotografin kurdugu iletisim bireyin zihinsel siirecinde tek basina yasanmaktadir. Isitsel
iletisimdeki dile gelis anliksal bir siiregken, fotograf an1 ‘donduran’ bir siirecin iiriiniidiir. Isitsel
iletisim beyinde baslayip duyu organlarina aktarilan fiziksel nitelikli bir olus iken fotografin
sundugu gorsel iletisim, oncelikle duyu organ1 gozde baslayip gozle algilanan verilere bir anlam
yiikleyen beyine aktarilir. Isitsel iletisimin imkan verdigi karsilikli ve dongiisel siirece karsilik
fotograf araciligiyla kurulan iletisimde tekyonliilik hakimdir. Bu yoniiyle kitle iletisim
araglarinin kurdugu iletisimde, ideolojiyi genis kitlelere yaymak amaciyla séziin goriintiisii yazi
ile nesnenin goriintiisii fotograf etkin bir bigimde is birligi yapar. Yazinin séze kiyasla gorsel
bir izlenim sunarak daha belirgin ve kolay kavranabilir olmasi yoniiyle kazandig Ustiinliik
(Saussure, 1998, s. 58) iliskisini fotograf ve nesne iligkisinde de gosterebiliriz. Colomina’ya
gore Saussure, “yaziy1 yalnizca bir disla, diisiincenin goriintiisii ya da sesle degil, fotografik bir
goriintiiyle 6zdeslestirir” (Colomina, 2011, s.31). Her ikisinde de basat rol oynayan etken gorme
duyusu goze bulunduklar atiftir. Ancak fotografin sagladigi gorsel izlenimde rol oynayan ve
bicimlendiren iki goz vardir: fotografi ceken goz ve gézlemleyen géz. Bu noktada fotograf hem
gozlemci hem de fotografi ¢eken icin neredeyse gergege yakin bir ‘temsil’e, ’imge’ye, bir

‘gosterge’ye tekabiil eder. Fotografin yarattigi bu gergege yakinlik etkisi ile ‘hakikat” arasindaki
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iligki, icadindan bu yana fotografi sorunlu bir statliye kavusturmus ve literatiirde mekan, dil ve

donemin kiiltiirti hakkindaki diisiiniisten ayr1 tutulamaz bir sekilde incelenmistir.

2.3.1. Fotografin Kisa Tarihcesi

Fotografin insa ve ifsa etkinligini kavrayabilmek adma fotografin temellerini olusturan
stirecleri, gecirdigi evreleri ve nesneye olan etkisi ile yarattigi gdz/gozlem/gbzlemci/gosterge ve
temsil kavramlartyla yasattig1 hakikat deneyimini tarihsel siireciyle birlikte ele almakta fayda
vardir. Fotograf makinesinin temelleri 16.yy’da Camera Obscura ile atilmistir. Camera
Obscurann ¢alisma prensibi iki bin yildan fazla siiredir karanlik ve kapali bir i¢ mekana kiigiik
bir delikten 151k girdiginde deligin karsisinda duran duvarda ters bir goriintii olusacagi bilgisine
dayanmaktadir (Crary, 2019, s .41). Ancak Camera Obscuranin iirettigi goriintii kalic1 degildir.
Bunun temel sebebi 15181n nasil kontrol edilebileceginin tam olarak anlagilamamis olmasidir.
Yasanan teknolojik gelismeler ve yapilan ¢alismalarca giincellenen bilgiler dogrultusunda 16.
yy’da karanlik kutularda igne deligi yerine cam mercekler kullanilmaya baslanmistir (Isik, 2010,
S. 6-13). Yansitilan goriintiiniin iyilestirilmesi ve ‘gercege’ daha da yakinlagsmasi ve
sabitlenmesi lizerine yapilan ¢alismalar, hakikat ile temsil iligkisi lizerine bir¢ok tartigmayi
beraberinde getirmis ve Camera obscurayr “17. ve 18. yiizyillar boyunca insanin gérmesini
aciklamak i¢in oldugu kadar, algilayan kisi ve bilen bir 6znenin konumu ile dis diinya arasindaki
iligkiyi tanimlamak i¢in” bir model haline getirmistir” (Crary, 2019, s.42). Bunun temel sebebi
Camera Obscuranmin sundugu gorme etkinligi ve deneyiminin farkli dogasidir. Gorme
deneyiminin bu farkli dogasi yeni bir gorsel anlayis1 da beraberinde getirmistir. Boylelikle
Camera Obscura ile “iighoyutlu olan canli ve cansiz nesnelerin ikiboyutlu olarak hayali
goriintilye doniismesi, insan bilincini yeni bir gorsel anlayisa yoneltmistir” (Kilig, 2008, s. 59).
Ortaya ¢ikan yeni gorsel anlayis sayesinde diinyay1 gozlemleme ve algilama ¢abasindaki insan,
bir anlamda kendisinin disina ¢ikmis ve bir gézlemci olarak diinyaya yeniden egilmistir (Isik,
2010, s. 29). Boylelikle gozlemci 6znenin, o giine kadar gordiigii diinyay1 zihinsel siirecinden
gegcirerek ylizeye —bir resim, bir yazi araciligtyla- aktarma ¢abasindaki konumu arasina gérmeye
yon veren bir aygit —camera obscura- girmis ve diinyanin ii¢ boyutlu ‘fiziksel gergekligi’ iki
boyutlu bir diizlem iizerinde, ‘optik bir gerceklik’ olarak izlenebilir hale gelmis (Turan, 2014,

S. 20) ve bir ‘gorlintii’ye indirgenmistir. Camera obscura araciligiyla gézlemci 6znenin
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goriintliyle ve gorlintiiniin nesnesiyle kurdugu fiziksel iligki, iki ylizy1l boyunca gergek sosyal

ve soylemsel alandaki islevinde ciddi degisiklere ugramistir.

l‘!

« "’Ufc,y });)//l A

Gorsel 8. Camera Obscura. https://bit.ly/2XKEQdt. (Photoion, 2020)

Camera obscura, gozlem sayesinde diinya hakkindaki nasil ¢ikarsamalar edinilebilecegine
iliskin bir model olusturmakla kalmamis, bu modelin fiziksel viicut bulusu, hem felsefi bir
metafor hem de goriiniir diinyay1 gézlemlemek igin popiiler arag, popiiler eglence, bilimsel
incelemeler ve sanatsal uygulamalar i¢in bir alet olarak yaygin bir bi¢imde kullanilmistir (Crary,

2019, s. 43). Camera obscura’nin bu ¢ok yonlii anlamsal ve islevsel ¢ercevesini Crary,

camera obscura ya da bagka herhangi bir optik aleti anlamaya ¢alistigimizda karsilagtigimiz en
biiyiikk engel, optik alet ve gozlemcinin birbirinden bagimsiz olarak varoldugu goézlemci
kimliginin, teknik malzemeden ibaret olan bir optik aletten bagimsiz oldugu fikridir. Ciinkii
camera obscura’y1 olusturan aslinda tam da ¢ogul kimligidir; hem sOylemsel diizen iginde
epistemolojik bir figiir, hem de kiiltiirel uygulamalari diizenleyen sistem i¢inde bir nesne olmast
anlaminda, ‘karigmg’ statiisiidiir (Crary, 2019, s. 44).

sOzleriyle ifade eder. Goziin bedenden radikal bir bicimde koparilarak edindigi ¢ogul kimlik,
0zneyi kendini hem 6zne hem de nesne olarak temsil edemeyen (Foucault, 2001, s.34) bir
konumda tarifler. Camera obscura geliskili dogasiyla hakikat arayisinda 6zneyi, hem’diglar’
hem de yar1 kamusal dis diinyayla baglantisint evsel bir alan igine kapatarak ‘6zellestirir’.
Gozlemcinin mekanik bir aygitla 6nceden verili nesnel hakikat diinyas1 arasindaki iligki (Crary,
2019, s.54) 19.yy’a gelindiginde sosyal ve sdylemsel alanda ciddi degisikliklere ugramistir.

16.yy’dan itibaren gozlemin temel araci olan bir hakikat yuvasi olarak kabul edilen camera
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obscura, 19. yy’da “Marx, Freud ve Bergson’un metinlerinde artik hakikati gizleyen, ters yiiz
eden ve mitsellestiren usullerin ve gii¢lerin modeli” (Crary, 2019, s.43) olarak anilmaktadir.
Bunun en 6nemli nedeni 19.yy’da pozitif bilimlerin 6ne ¢ikmasi ile yasanan teknolojik
gelismeler 15181nda ortaya ¢ikan modernizm ve goriinen gergegin yansitilmasinda yeni bir gorme
bicimi kazandiran fotograf makinesidir. Fotografin icadiyla ortaya ¢ikan bu yeni gérme bigimi
bir dnceki ylizyillarda hakim olan gdzlemci tipinden radikal bir kopus yasatmis, boylece;
19.yy’da gorme, camera obscurada cisimlesen o degismez, sabit, bedensiz iliskiler agindan
cikarilip bedenin igine yerlestirildigi goziin bedene iade edildigi énemli bir tarihsel donem

olmustur (Turan, 2014, s.21).

Stiphesiz ki fotografin goérme etkinligine dayali toplumsal etkisini kavrayabilmek adina
donemin yeni kiitiirel ve ekonomik yapisinin ideolojisi olan modernizmle iliskilendirmek

gereklidir. Clinkii,

uzun tarihsel donemler boyunca, insanin varolus bi¢iminin tamamiyla birlikte duyulariyla
algilama bigimi de degisime ugramistir. Insamin duyu algisinin nasil sekillenecegini, hangi
iletisim ortaminda gergeklesecegini belirleyen yalnizca doga degil, ayn1 zamanda tarihsel
kosullardir (Benjamin, 2013, s.56).

Fotograf, modernizmin insanin dogayt ve cevresini algilayisinda insan aklina ve bilimsel
anlayisa dayali aciklama yolunda benimsedigi rasyonel diinya goriisiine yarattigi yeni gérme
bicimi ve gozlemci Ozneyle etkin bir sekilde hem eslik hem de hizmet eder. Fotografin
modernizmde etkin bir arag olarak kullaniminin temel nedeni mekanik yolla {iretilen goriintiiniin
gercege yakinhigi, kalicilii, cogaltilabilirligi ve genis kitlelere ulagilabilirligidir. Ancak
mekanik yolla iiretilen bir goriintii olarak fotografin ‘gergeklik’ ile kurdugu iligki, yarattig
imgeyle beraber hakikat ve hakiketten kopusu da iginde barindirir. Bu yoniiyle fotograf
makinesinin atasi camera obscurayla ayni kaderi paylasir. Ortaya c¢ikisinda hakikatin
gbzlemlenebilirliginin yuvasi olan camera obscura tarihsel siire¢ igerisinde hakikat ile temsil
iligkisinde bir kopmaya yol actig1 gibi fotografta ilk zamanlarda gergcegin kaniti olarak
distintiilmiistiir.

Ebedi gergekligin en onde gelen ideologu olan Zola, 1901°de on bes yil boyunca amatér

fotograflar cektikten sonra sunu sdylemisti: ‘Benim goriisiimece, onun fotografini cekene kadar

bir seyi gercekten gdrmiis oldugunuzu iddia edemezsiniz artik.” Fotograflar salt gercekligi kayda

gecirmenin Otesinde, gergeklik fikrinin, gercekgiligin kendisini de degistirmek suretiyle,
seylerin bizim gdziimiize nasil goriineceginin normu haline gelmislerdir (Santog, 2011, s. 106).

Baska bir deyisle fotograf gergekligi kaydetmekle kalmamis ayni zamanda nesnelerin

gercekeiliginin goriinlim Olciitli haline gelmistir. Ancak fotografla algilanan diinya gergek
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anlamda daha dar ve yonlendirilmis bir bakisin {iriiniidiir yani ikinci derenceden bir gerceklik
s0z konusudur. Fotografin gergeklikle iliskisinin bu ¢eligkili dogasinin temelinde, yarattigi
imgeyle i¢ine sigdirdig1 diinya ve diinya goriisiiniiniin benzeri olmayan bir anlatim1 ve ifade
bicimi olmas1 yatar. Bu nedenle fotograf, yeniden iiretim ¢ag1 modernizmin etkin bir ifade
bigimi olan bir araca hatta bir ‘araciya’ doniismiistiir. Bu durumu Colomina’nin aktarimiyla
Banham, “modern hareketin, sanat tarihinde —kisisel deneyime, ¢izimlere, ya da konvansiyonel
kitaplara degil de- miinhasiran ‘fotografik kanitlara’ dayanan ilk hareket oldugunu belirtir*
(Colomina, 2011, s. 14). Bu nedenle ¢alismanin bu boliimii, modernizm séylevinde bir Kilit
nokta olarak goriilen ‘ev’in izini, fotografik kanmitlarimin yer aldigi ve etkin bir bigimde
kullanildig1 kitle iletisim araclarinda arayacaktir. Caligmanin 6nceki boliimiinde yer alan
modernizm diislincelerinin ev iizerinden insasi, bu boliimde evin fotograf {izerinden insasiyla

iliskilendirilerek incelenecektir.

2.3.2. Kitlesel iletisim Ortamlarinda Evin Fotografik Temsili

Modernizmle beraber evin kendisi ile degil onun varliginin kanit1 olan fotografiyla
karsilastigimiz kitlesel iletisim ortamlar, ev mekanina iliskin sdylem ve deneyimi
goriintiilerle/gostergelerle —yaz1 ve fotograf- ifade eder. Saussure’nin ortaya koydugu yazinin
goriintiisii olan sozle iliskisindeki stlinliiglinlin izini, evin gorilintlisii olan fotografta da
gozlemlemek miimkiindiir. Bunun asil nedeni Benjamin’in de belirttigi gibi “mimari bir yapiy1
fotograflarina bakarak kavramanin, onu gerceklige bakarak kavramaya caligmaktan ¢ok daha
kolay” (Benjamin, 2011, s. 31) hale gelmesidir. Bu durum evin tarihsel siireci igerisinde
degisime ve doniisiime ugrayan anlamsal ve iglevsel ¢ercevesini biiyiik 6l¢lide hem genisletmis
hem de daraltimistir. Evin anlamsal ve islevsel sinirlarinin radikal degisiminde, modernizm

ideolojisi ve ona biiyiik 6l¢iide hizmet eden fotograf etkin bir rol oynar.

Fotografin, modern ev ingas1 diislincelerinin genis kitlelere ulastirllmasinda etkin bir rol
oynamasinin nedeni onun ¢eligkili dogasinda yatar. Fotograf kolay kavranabilir olusu ve
cogaltilip dagitima sokulabilir olmasi1 o6zellikleri ile donemin kitlesel iiretimde etkin
tabakalarinin modern ev sdylemlerinde sik¢a basvurdugu bir araca doniismiistiir. Ancak fotograf

araciliiyla bir goriintiiye indirgenerek dolagima ¢ikan ev ¢iktig1 yolculukta anlamsal ve islevsel
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cergevede yeni baglamlar kazanir. Bu durumu fotograf ile demiryolu arasinda bir iliski kurarak

aktaran Colomina,

Demiryolunun sehirlere yaptigini, fotograf mimarliga yapar, onu metaya doniistiirtir ve kitleler
tarafindan tiiketilmek iizere dergiler yoluyla aktarir. Bu da mimari iiretime, insa edilmis mekanin
kullanim dongiisii tizerine bindirilen, bagimsiz bir kullanim dongiisiine karsilik diisen yeni bir
baglam kazandirir. (Colomina, 2011, s. 47)

sozleriyle ifade eder. Baska bir deyisle kitle iletisim araclarinda yer alan fotograflanmis ev
goriintiisii gorsel deneyim sunarak ger¢ek ev deneyimini sinirlandirir. Fotografin yarattigi
mekan algisi yalnizca gérme duyusuna hitap eder ve bu yoniiyle mimari ¢izimler veya eskizler
gibi geleneksel anlamda bir temsil mekanizmasindan farkli olarak salt nesneye referans yaparak
‘oldugu gibi’ temsil etmekten ziyade, nesneyi kendi teknik olanaklariyla yeniden iiretir, baska
bir deyisle yeniden ‘insa eder’ (Colomina, 2011, s.271). Adolf Loos, yalnizca gérme duyusunu
degil geri kalan duyular1 da iceren bir mekan algisiyla mimari fotograflara ve bu fotograflarin
mimarlik dergileriyle yayilmasini elestirir. Loos’a gore mimari seyredilmek i¢in degil girilip
deneyimlemek i¢in var olmakta ve tiim duyularla duygusal olarak deneyimleyebilecegimiz bir
atmosfer yaratmaktadir. Loos bu fikrini 1910 yilinda yazdigr Mimarlik adli makalesinde
“Yarattigim i¢ mekanlarin fotograflarda tamamen etkisiz olmasi en biiyiik gururum. Nasil bir
Monet’si olan biri o tabloyu Kastan’da goriince taniyamiyorsa, benim mekanlarimda
oturanlarda kendi evlerini fotograflarda tantyamazlar —iste bununla gurur duyuyorum” (Loos,
2019, s. 84) sozleriyle ifade eder. Loos’un mekan algisi, mekanik yeniden iiretim,
roprodiiksiyon ¢agi olan modernizmden 6nceki bir zaman dilimine karsilik gelir (Colomina,
2011, s.64). Modernizmin kitle iletisim araglariyla sundugu kamera ve kameraya eslik eden bir
mekan deneyimine karsi1 ¢ikan Loos, fotografin gercekligin maddi yanini yok ettigini ve tozden

yoksun biraktigin1 vurgulayarak su ifadeleri kullanmigtir:

... tasarladigim odalardaki insanlarin etraflarindaki malzemeyi hissetmeleri, malzemenin onlari
etkilemesi, kendilerini igine alan odanin farkinda olmalarini, malzemeyi, ahsabi hissetmelerini,
gormelerini, dokunmalarimi, sehvetle algilamalarini, sandalyeye rahat¢a oturmalarimi ve
sandalye ile ¢evresel dokunma duyularinin genis bir alan1 arasindaki temasi hissetmelerini...
isterim. Tasarladigim sandalyeye oturmanin ne kadar iyi oldugunu fotografta nasil
gosterebilirim ki? (Loos, 2019, s.172)

Boylece mimari ile fotografik temsili arasindaki ayrimi ortaya koyar. Le Corbusier ise bu
ayrimin farkina ¢iktigi Italya yolculugu sirasinda varmustir. Yolculuk sirasinda ¢ektigi mimari
fotograflarin tam bir hayal kiriklig1 oldugunu diistinerek, orjinallerini gérmiis olan gozlerde
fotografin carpik ve rahatsiz edici bir etki yarattigini ve giizel oldugunu bilinen seyleri ne kadar

az aktardigimi ifade etmistir (Colomina, 2011, s.101). Corbusier’in gergekte tanik oldugu
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yapilarin varligiyla, fotografta tanik oldugu varligin yapist birbirinden farklidir. Fotograf
vasitasiyla tanik olunan yapi, izleyici ile Benjamin’in tabiriyle adeta “yar1 yolda bulusmasini”
saglar. Benjamin’e gore sanat eserinin biricikliginin temelinde yatan tarihsel taniklik, zaman ve
uzam i¢indeki buradaliktir ve hakikat alan1 teknik olanaklarla yeniden iiretmenin ve ¢ogaltmanin
tamamen disinda seyreder (Benjamin, 2011, s.48-49). Teknigin olanaklariyla tiretilen ve tanik
olunan yapida 6ne ¢ikan etki biriciklik ve buradaliktan ziyade sergilenme degeridir. Sergilenme
degerinin One c¢ikarilmasi sonucu yap1 yeni islevlere sahip bir olgu halini alir ve fotografta
yeniden insa edilir. Bunun nedeni fotografin dogal gorme etkinliginde c¢iplak goziin
erisemeyecegi yonleri, kamera objektifiyle ayarlanabilme 6zelligi ve agisinin istendigi gibi
secilebilme (Benjamin, 2011, s.49) imkanidir. Baska bir deyisle kamera arkasindaki bakis
acisinin yarattigr goriintli, fotograflanmis olan yapinin smirlarint yonlendirilmis bir kadraja

sigdirarak ele gecirmekte ve algisal boyutta yeniden insa etmektedir.

Fotografin gergegi tam olarak aktaramadigi, fotograflama ve fotografa tanik olma siirecinde
fotografin nesnesi yapinin yeniden insa edildigi diisiincesinde ortaklagsan Corbusier ve Loos’un
fotografla iligkisi ise dikkat ¢ekicidir. Her ne kadar fotografin gergegi yadsidig: diislincesinde
olsalarda fotografin insa siirecine dahil olmuslardir. Ciinkii, “bir seyin fotografini ¢ekmek,
diinyayla, insanda bilgilenme —dolayisiyla, giiclenme- duygusu uyandiran bir sekilde iliskiye
girmektir” (Santog, 2011, s.3). Fotografin nesnesi ve Oznesi ile girdigi bu iliskinin izini
modernizmin onciileri Loos ve Corbusier’in mekan fotograflarinda gérmek miimkiindiir. Bu
noktada gosterilecek olan mekan fotograflari, donemin ideolojisini anlatmak ic¢in adeta bir
arayiiz haline gelmis, mimarlarin kendini ifade etme araci olarak kullandiklar1 (Dedeoglu, 2005,
S. 18-19) ev fotograflaridir. Ev fotograflarinin incelenmesinde dikkat ¢ekilmesi gereken durum
fotografin ‘degisim degeri’ ve buna paralel olarak evin algisal ve islevsel cergevedeki
degisimidir. Fotograf, nesnesini ¢ogaltilip dagitima sokmasiyla nesnenin ‘buradaligini’ yani
bulundugu yeri degistirir. Boylelikle nesnenin yerini, yeri olmayan fotograf alir (Colomina,
2011, s.71). Bir diger degisim degeri ise fotografin miidahaleye agik yapisidir. Santog’un da
belirttigi gibi “dlinyanin dl¢egiyle oynayan fotograflarin kendileri de boyut olarak kiiciiltiiliir,
biiyiiltiiliir, kenarindan kdsesinden kirpilir, rotuslanir, miidahaleye ve {istlerinde oynamaya tabi

tutulurlar” (Santog, 2011, s.3). Fotografin temsil boyutunda verdigi miidahale imkani, onun bir
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ifade aract olarak kullanilmasini kacinilmaz kilmistir. Colomina, Loos’un i¢ mekan

fotograflarindaki miidahalesini verdigi 6rneklerle ortaya koydugu ifadesinde soyle der:

. i¢ mekan fotograflarinin insana Loos’un bu fotograflarin iiretim siirecine dahil oldugunu
diislindiiren sistematik bir tarafi vardir. Kenneth Frampton, Misir taburesi gibi belli bash
nesnelerin hemen hemen her i¢ mekan goriiniimde mevcut olduguna dikkat ¢ekmistir. Ayrica
Loos kendi ev fikrini daha iyi temsil etmeleri igin fotograflar iizerinde oynamus gibidir ...
Khuner Villasi’nin (Payerbach yakinlari, 1930) fotografindaki ‘yatay pencereden’ goriinen
manzara bir fotomontajdir. (Gorsel 10) Moller Evi’nin miizik odasinda bulunan dolaptaki
viyolonsel de. (Gorsel 9) Tristan Tzara Evi’nin (Paris, 1926-27) sokak cephesinin fotografinda,
orjinal projeye daha ¢ok benzemesi igin bir kat eklenmis (Gorsel 11-12) ve ‘dikkat dagitan” pek
¢ok ev nesnesi (lambalar, kilimler, ¢igekler) tiimiiyle silinmistir. Bu miidahaleler goriintiilerin
biiyiik bir dikkatle kontrol edildigini, Loos’un binalarinin fotograflarinin salt binanin kendisine
tabi bir temsil formu olarak gériilmeyecegini diisiindiiriir (Colomina, 2011, s. 270).

P

Gorsel 9. Adolf Loos. Miiller Evi odasi viyolonsel. Gorsel 10. Adolf Loos. Khuner Villast manzara goriiniimii.
Fotomontaj. 1929. http://t.ly/Ig9l. (Weizman, 2014) Fotomontaj. 1930. http://t.ly/2Jfg. (Colomina, 1990)

Gorsel 11. Adolf Loos. Tristan Tzara Evi sokak cephesi Gorsel 12. Adolf Loos. Tristan Tzara Evi’nin orjinal
Fotomontaj. 1926-1927. http://t.ly/2U8D (Risselada, 1988) cephesi. 1930. http://t.ly/2U89 (Risselada, 1988)

Colomina’ya gore Loos’un fotografa yaptigi miidahale, fotografin seffaf bir iletisim ortami

olarak goriilmesine, gergekligi ‘oldugu gibi’ temsil etme iddasina ve bunun uzantis1 olarak da
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geleneksel temsile bir elestiri niteligindedir; ancak, bunu yaparken Loos un kendi ev fikrini daha
iyi temsil etmeleri i¢in fotograflar iizerinde oynadiginin altin1 ¢izer (Colomina, 2011, s. 271).
Gergekligi tam olarak yansitmayan fotograf Loos’un miidahaleleri ile gerceklikten tam
anlamliyla ¢ikmistir. Artik fotograf Loos un ev mekanini degil, sabit bir bakista ev fikrini temsil

eden bir araci konumdadir.

Le Corbusier’in fotografla kurdugu iliski ise Loos’tan farklidir. Corbusier’in fotografla iliskisini
anlamak icin fotograf ve mimari hakkindaki diisiinsel yonelimini ve aktarirken kullandigi
yontemlerin degisimini siire¢ igerisinde ele almak gereklidir. Bu siirecte, mekanlarini
fotograflayan digeri ise fotograflar1 basin ve basili yayinda manipiilasyona tabi tutarak kullanan
iki farkli Le Corbusier karsimiza ¢ikar. Colomina, Corbusier’in fotografla kurdugu bu iligskide
ayrimin temel noktasini metropolle karsilasmasi olarak ortaya koyar. Colomina’ya gore
Corbusier’in metropolle karsilasmasi ¢izim ve sanat tarihi 6gretmeni L'Eplattenier'nin zanaat
bicimlenmesinin 6ziinde yatan, nesne ile diinya arasindaki bagi1 6zdes duruma getirmek ve tipki
bir seramik ustasinin malzemede izlerinin birakmasi gibi kisinin kendisinden izler tasiyan bir
nesne olarak degerlendirme fikrinden uzaklagsmasina neden oldu. Ancak kendi mekanlarini
fotograflarken uyguladig1 yontemler ve gosterdigi tutum, yapan kisinin izlerini tasiyan bir sey
olarak degerlendirme fikrini tasidigini1 gosterir. Le Corbusier’in i¢ mekan fotograflar1 amatorler
-binalar1 ziyaret eden mimarlar ve mimarlik 6grencileri- ve ayrica Le Corbusier tarafindan
cekilmistir (Naegele, 2016). Bunun sebebi yapitlarini iinlii ve tarzi olan fotografcilarin bakis
acisindan korumak ve mekanda yasayan insan goziiniin bakis acisindan mekani giindelik bir
yasam pargasi olarak ele almaktir. Fotograflama siirecine yapinin yapim agamasi bitmeden dnce
kadraj ayarlamasi gibi teknik detaylara inmeden baslar ve yapim asamasi bittikten sonra
kullanic1 yerlesmeden once fotografgiya kendi segmis oldugu agilar dogrultusunda yon vererek
fotograflama islemini gerceklestirir. Corbusier bdylece istedigi kompozisyonu ve etkiyi
giivence altina almis olur (Yildirim ve Allmer, 2012, s. 71). Boylelikle Corbusier fotografla
yeniden inga siirecine heniiz ilk asama olan fotograflama siirecinde dahil olmustur.
Fotograflarda, fotograf makinesinin arkasindaki goziin kisisel gozlemi yerine Corbusier’in
analitik gozlemi almistir. Yapilarinda kendi modernizm ilkeleri dogrultusunda yaratmis oldugu

mekansal alg1 etkisini fotografik temsilinde de 6n plana ¢ikarmak amaciyla genellikle tek kagisl
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perspektif etkisinde agilar kullanmig ve derinligi yapmis oldugu 151k se¢imleriyle de (Yildirim

ve Allmer, 2012, s.72) pekistirerek fotografa ii¢ boyut izlenimi kazandirmistir.

Gorsel 13. Le Corbuiser. Stein Evi. 1926. Gorsel 14. Le Corbusier. La Roche Evi.
http://t.ly/8TrS. (Fondationlecorbusier, 2020a) http://bit.ly/2Nbhr2Z. (Archdaily, 2020)

Le Corbusier’nin fotograflarinda mekana ‘canliligi’ kazandiran bir diger énemli nokta ise
ardinda biraktig1 ‘iz’dir. Le Corbusier i¢ mekana, yaratmak istedigi giinliik hayattan izler tagiyan
mekan dogrultusunda sapka, palto, gozliik gibi belirli nesneler yerlestirir. Colomina bu durumun
ev sahibi/6zne ile nesnesi arasina bir mesafe koydugunu ortaya koyar. Colomina’ya gore bu
mesafe bir misafirin, bir fotograf¢inin, bir turistin mesafesidir ve bu diislincesini su sozlerle

ifade eder:

... Bu nesneler ¢ogu zaman bir misafirin nesneleridir (sapka, mont, vb.). Asla geleneksel
anlamda ‘ev hali’ne dair bir iz bulunmaz. Bu nesnelerin mimari temsil ettigi de diistiniilebilir.
Sapka, mont, gozliik kesinlikle Le Corbusier’in esyalaridir. Le Corbusier’in L Architecture
d’aujourd’hui filmindeki roliine benzer bir rol oynar; soyle bir ugramislardir; evde ikamet
edemezler, evin i¢inden gegip giderler” (Colomina, 2011, s. 323-326).

Le Corbusier fotograflarda az 6nce orda birinin oldugu izlenimini, Villa Savoye’nin mutfak
masasina yerlestirmis oldugu ekmek ve siirahiyle gosterirken ozellikle acik birakmis oldugu

kapiyla mekanda bulunan kisiyi az farkla kagirdigimiz1 diistindiiriir (Colomina, 2011, s.283).
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Gorsel 15. Le Corbuiser. Villa Savoye-Mutfak fotografi. http://t.ly/fYXY. (Flickr, 2020)

Gorsel 16. Le Corbuiser. Villa Savoye- Teras fotografi. 1991. http://t.ly/2Hf2 (Hernandez, 2005)
Villa Savoye’nin terasina ¢iktigimizda ise masanin iizerinde bir gozlik, sapka ve sigara
paketiyle karsilasiriz. Kendinden izler biraktigt mekan fotograflariyla Corbusier’in varliginin
izlerine, bir dizi i¢ mekan fotografinda taniklik ederiz (Colomina, 2011, s.289). Kilise evinin
fotograflarinda ise dikkat ¢ekici bir diger nokta ise tefristir. Odanin icerisinde bulunan sandalye,
koltuk, sezlong masa gibi esyalar fotograf makinesinin bulundugu yere gére konumlandirilmis
(Yildirim ve Allmer, 2012, s. 74), boylece nesneler evin nesnesi olmaktan ziyade fotografin
nesnesi olma konumundadir. Mimarinin diizenleyici ve algilanan geometrisi insan gdziiniin
perspektif konisinden, fotograf makinesinin agisina kayar ve gérme etkinligi Le Corbusier’in

fotograf kadrajiyla sinirlandirilmig bir ortamda gergeklesir. (Colomina, 2011, s. 333).
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Gorsel 17. Le Corbuiser. Kilise Evi. 1927. https://bit.ly/3sqEyGZ. (Fondationlecorbusier, 2020b)

Gorsel 18. Le Corbuiser. Kilise Evi. 1927. https://bit.ly/3sqEyGZ. (Fondationlecorbusier, 2020b)

Villa Savoye fotograflarina benzer sekilde, odanin ilk fotografinda masanin {izerine
yerlestirilmis iki acgik kitap orda birinin oldugu izlenimini verirken diger fotograftaki kapali
Kitap orada olan kisininin ¢oktan gittigini gosterir. Bu kisi siiphesiz Le Corbusier’dir. S6minenin
lizerine rastgele yerlestirilmis gibi goriinen sapkanin her iki fotografta da sabit kalmasi bu
diisiinceyi dogrular niteliktedir. Le Corbusier yapitlarinda tasarladigi yasami fotograf
aracilifiyla aktarirken varligimin izlerini bir imza gibi birakarak sanki evde degil de evin

fotograflari lizerinde ikamet etmektedir. Colomina Corbusier’in fotograf iizerindeki ikametini
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su sozlerle belirtmistir: “Le Corbusier igin ‘ikamet etmek’ fotograf makinesinde ikamet
etmektir. Ama fotograf makinesi geleneksel bir yer degil, bir siniflandirma sistemidir, bir tiir
kartotektir” (Colomina, 2011, s. 319). Kadraj i¢inde yasamin ger¢ek izlerine rastlanmamasi ve
ev nesnelerinin kadraja gére konumlandirilmasi Colomina’nin ifadesinde yer alan siniflandirma
sistemi dogrultusunda anlamlidir. Le Corbusier bir yasam simiilasyonu kurgulamig kullandig1
nesneleri ise kurguladigi simiilasyonun benzetimini tanimlayan ve smiflandiran izlerdir

(Yildirim ve Allmer, 2012, s. 75).

Le Corbusier fotograf iizerinde ikamet ederken, varligini ardinda biraktig1 izlerle insa eder.
Heidegger’in diinya iizerinde varolugsal temellere dayandirdig: iskan etme-insa etme siirecini
Corbusier fotograf tizerinde gergeklestirir. Corbusier’in ev fotograflariyla izleyiciye sundugu
gezinti, mekanin i¢inde olmaktan ¢ok ‘goriintiinlin’ i¢inde olma imkani1 verir ve mekanin insan
zihninde ingas1 fotograf aracilifiyla miimkiin kilinmaktadir. Boylelikle fotograflanan nesne
olarak ev, mekansalligini ve ii¢ boyutlu algilama diizeyini fotografik imge halini alan iki boyutlu

bir ylizey iizerinde ifade eder.

Loos ve Corbusier’in fotograflama siireci ve sonrasindaki miidahaleleri fotografla beraber
fotografin nesnesi konumundaki evi yeniden insa etmistir. Boylelikle kamera arkasindaki gozler
yapinin ruhunu degil “dikkatle insa edilmis ilanin1” ortaya koyar (Colomina, 2011, s. 8). Ancak
gorme etkinligi yalnizca kamera arkasindaki gozler degil ayn1 zamanda fotografa bakan gozler
tarafindan da gercgeklestirilir. Loos ve Corbusier’in fotograflama siirecine bu denli dahil
olusunun temelinde de bakan gozlerde kendi fikirleri dogrultusunda yaratmak istedikleri
mekansal alg1 yatar. Fotografin dolasim ve iletisim agma girmesiyle fotografa bakan gozler
kitlesellige ulasir ve bu durum fotograf nesnesinin insa siirecini ve kullanim bi¢imini dogrudan
etkiler. Bu dogrultuda Le Corbusier’in basin ve basili medyaya olan yaklasimu, kiiltiirel olarak
yayilim gosteren bir iletisim ortamindan ziyade kendi 6zerkligi i¢inde bir liretim mekanizmasi
olarak (Colomina, 2011, s. 107) gérme diisiincesiyle hareket eder ve boylelikle Corbusier kitle

iletisim araglarini etkin olarak kullanmaya baslamistir.

Le Corbusier’in kitle iletisim araclart ve fotografi etkin olarak kullanma amaci, yapitlar

kaydetmenin Gtesine gecerek mimarliga olan bakis acisini izleyiciye yansitmaktir. Boylelikle
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Corbusier de, hayatin her alanini sekillendirmeye yonelik “gelecege doniik bir proje olarak
kiiltiir diisiinceleri dneren” (Umer, 2016, s. 172) ve iireten, kiiltiiriin endiistriyellesmis isleyisine
dahil olmustur. Ciinkii, Modernizm ile birlikte gelisim gosteren kiiltiir endiistrisi, modern
hayatta yer alan her tiirlii eylem ve bilincin kaynagi ve ¢ikis noktasidir. Bu durumun sebebi
‘aydinlanma’ diislincesiyle biling ve eylemlerin belirli rasyonel ilkeler c¢ercevesinde
gerceklestirilmesi sonucu etkin kilinan pragmatik ve aragsal akil olgusudur (Umer, 2016, s.
174). Kiiltiir endiistrisinin araglar ise kitle iletisim araglar1 —sinema, radyo, reklam, Kitap ve
siireli yayinlar-dir (Adorno ve Horkheimer, 2010, s.162). Mimarinin ancak kitle iletisim
araglartyla kurdugu iligki sayesinde gilindelik hayata dahil olup endiistrilesecegi (Colomina,
2011, s.107) goriisiinde olan Corbusier, ¢agin getirdigi yeniliklerin potansiyellerini kullanma
arzusu ve ‘Makine Estetigi’ saplantist dogrultusunda kitle iletisim araci ve fotografi etkin bir

sekilde kullanmistir (Yildirim ve Allmer, 2012, s. 70).

BOLUM 3: KiTLE iLETISIM ARACLARI ﬁZERiN DEN EV INSASI/EVIN YENIDEN
URETIMI
Iletisim teknolojisinde yasanan gelismeler iletisim araglarmin ve ortamlarinin da hizla
cogalmasima ve bu ortamlarda yayilan ‘bilgi’nin daha genis kitlelere ulasmasina sebep
olmaktadir. Matbaanin bulunmasiyla baslayan iletisim devrimi, teknolojik gelismelerle birgcok
asamadan ge¢mis ve toplumsal diizende ekonomik, politik, felsefi, edebiyat ve mimarlik gibi
birgok alanda degisim ve doniisiimii saglayan itici bir giic haline gelmistir. Sanayi Devrimi
sonrasi yaganan ekonomik ve toplumsal degisimler ‘kamu’ olgusunu 6n plana ¢ikarmis ve kamu
sanayilesme, kentlesme ve modernlesme siireciyle birlikte bir ‘kitle’ olarak ele alinmistir.
Donemin toplumsal gelismelere bagli olarak degisen kiiltiirel niteligi ‘kitle kiiltiirii’ kavramini;
kitle ile kurulan iletisim ortamlar1 da ‘kitle iletisim’ ve ‘medya’ kavramlarimi giindeme
getirmistir (Isik, 200, s. 33). Kitle iletisiminin veya medyanin toplumsal yasamda cesitli sosyo-
kiltlirel yapilara ve kitle gruplarina ulasma big¢imleri farkli yontemlerle ve farkli tiirlerde
degiskenlik gostermektedir (Dora, 2006, s. 8). Bu degiskenlik teknolojik gelismelere paralel
olarak kitle iletisim araclarindaki g¢esitliligin bir gostergesidir. Sesli, iic boyutlu ve basimla
gorsel bir iletigim ortami yaratan kitle iletisim araglari, kitlelerin algilama siirecinde zihinsel

degisimler gecirmesine neden olmakta ve zihinsel doniisiime paralel olarak toplumsal bir
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doniisiim gergeklesmektedir. Dolayisiyla toplumsal doniisiim siirecini anlamak; siyasal,
kiiltiirel, ekonomik ve toplumsal iletisimi kavrayabilmek adina ‘yeni diislince ortamlar1’ olarak
kitle iletisim araglar1 ve medya 6nemli bir 6l¢iit olarak karsimiza ¢ikar. Caligma kapsaminda
kitle iletisim araclarinin toplumsal diizene etkisi, tarihsel siire¢ igerisinde diisiiniildiigiinde
baslangic olarak; tek dogruya bagli bir evrensellik arayis1 ile gegmisi silip tamamen ‘yeni’ seyler
yapma isteginin hiikiim siirdiigii modernizmin kitle iletisim araglari/medyayla kurdugu iliski ele
alinmistir. Daha sonrasinda ise bu iliskinin modern sonrasi donemde geldigi boyut
degerlendirilmistir. Calismada ele alinan mimarlik-medya iliskisi mimari nesne olarak ‘ev’

tizerinden okunmustur.

3.1. Modernizm: Mimarhk ve Medya liskisi

Modernizm ile birlikte toplumsal diizende yasanan degisim ve doniisiimiin temelinde yatan sey
tiretim ve tliketim siirecinin kokten bir degisime ugramis olmasidir. Modernizmle birlikte hiz
kazanan endiistrilesme, kentleri bir ‘firsat yuvasi’ haline getirmis ve kentsel yasam
hareketlenmis, iktisadi gelisim de buna paralel olarak ivme kazanmistir. Endiistrilesme ve
teknolojinin gelismesiyle hizl1 bir {iretim siirecine giren iktisadi yasam, ‘seri tiretim’ ile beraber
daha biiyiik 6lgekte ticari faaliyetler gergeklestirmis buna paralel olarak da ‘tiiketim’ etkinligi
hiz kazanmigtir. Modernizmle yasanan iretim-tiikketim iliskilerindeki degisim, iretilenin
tiiketilmesinden, tiikketimin tretilmesine dogru bir siirece evrilmis ve buna ayak uydurmak
durumunda kalan toplum iiretirken ayni zamanda tiiketmeyi de 68renmis baska bir deyisle
o0grenmek zorunda kalmistir (Aytekin, 2014, s. 129). Modernizm ideolojisinin ¢ikis noktasinda
yer alan, insanoglu ‘akil’ sayesinde her seyi ogrenebilir disiincesiyle ‘enformasyon/bilgi’
kutsal kilimmakta ve bu durum enformasyon ‘iiretimi’, tiiketimi’ ile birlikte ‘yonetimi’ni de
onemli bir noktaya tasimaktadir. Akil giiciiniin bas gostergesi olarak modernizm ideolojisi
boylelikle donemin en etkin ‘bilgi’ kaynag1 olarak karsimiza ¢ikar. Bu sebeple modernizmin;
tirettigi, icat ettigi ve ortaya koydugu tiim diisiinsel ve eylemsel hareketlerin toplumsal yasam
tizerinde ‘kiiresel’ karakter kazanmasi i¢cin modernizme iliskin her ‘bilginin’ insanlara ulagmasi
gerekmektedir. Bu dogrultuda modernizm ‘bilgi’nin ulastirilmasi, yayilmasi ve dolayisiyla
‘yeniden tretilmesi’ndeki en etkin arac olan ‘kitle iletisim araclari’yla derin bir iligki kurar.

Kitle iletisim araglari, modernizmin getirdigi yenilikler, topluma bigilen kaliplar, yasam tarzlari
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ve ideolojileri topluma yaymak i¢in bir ‘aract’ niteligindedir (Aytekin, 2014, s. 130). Bu durum
modern bilgi aktarim araci olarak kitle iletisim araglarinin toplumsal yagsamda daha ¢ok 6nem
kazanmasina yol agmistir. Bilginin kutsandigi ve onemli bir giic haline geldigi modernizm
stirecinde, bu giictin kullanim etkisi ile toplumsal yasamda mevcut —ekonomik, sosyolojik,
politik, toplumsal- her alan yeniden sekillenmis ve bu durum modernizm 6gretisi olarak ‘ideal
yasam=ideal ev’ olgusu etrafinda mimarlik ortaminda da énemli doniisiimlere yol a¢mustir.
Endiistrilesme ve kentlesmenin getirdigi imkanlar dogrultusunda mimari; seri {iretim
teknolojisiyle yapisal iiretim mahalinde yeni yapim malzemeleri ve teknikleri edinmis, kitle
iletisim araglarinin varligiyla birlikte bu durum mimari {iretim bigimlerini de doniistiirmiis ve
boylelikle mimarlik modernizmin disa vuruldugu temel etki alanlarindan biri haline gelmistir.
Yiizyillar boyunca ¢ogunlukla sanatla bag kuran mimari, modernizmle birlikte ‘toplumsal’ bir
kimlik edinmekte ve mevcut varligiyla moderzm siirecinde kendine yeni bir yer tanimlamaktadir
(Basaranoglu, 2018, s. 35). Mimarligin modernizm siirecindeki en etkin ‘yeri’, ideal yasam
diisiincesine karsilik gelen ve modernizm sdylevinde bir kilit nokta olarak goriilen ‘ev’ olgusu
ve ‘ideal ev’ diislincesi dolayimindan gecer. Boylelikle modern mimarlik kapsamindaki
diisiinsel ve eylemsel etkinliklerin mevcut yasamda etkin kilinmasi adina gerek mimarlik gerek
toplumsal yasam alaninda ‘6zel’ bir yeri olan ‘ev’ 6nemli bir rol iistlenmek zorunda kalmastir.

Endiistrilesme ve kentlesme etkisiyle iiretim teknolojilerinde yasanan gelisim; ‘seri liretim’ ve

‘otomatizasyon’ ile mimari ‘yapisal’ iiretim mahalini ve yontemini —atolyeden fabrikaya, el

emeginden makine giiciine-, iletisim teknolojilerinde yasanan gelisim ise; mimarinin ‘zihinsel’
g 4

iiretim mahalini ve yontemini degistirmektedir. Bu dogrultuda, modern mimari ideolojisinin
altyapisini olusturmak adina, mimarinin dolayisiyla modernizmde en etkin sdylemi olarak
‘evin’, hem yapisal hem de zihinsel iiretim siirecinde aktif bir rol oynayan Le Corbusier’in ayni
caligmalarini, modernitenin mimarlik ve medya ile kurdugu iligkiyi kavrayabilmek adina
incelemekte fayda vardir. Bu noktada, calisma kapsaminda Corbusier’in kitle iletisim
araclartyla iligkisi etkin yapitlarindan olan L Esprit Nouveau (1920-1925) dergisinde kullandigi
gorsellerin kullanig bi¢imi iizerine bir degerlendirme yapilmistir. Yapilan degerlendirme, medya
ile mimarligin kurdugu stratejik iliski ve bu iliski aginda yer alan etkin faktorleri ortaya koymay1
amaglamaktadir. Siiphesiz ki mimarlik ve medya arasindaki iligki, cok yonlii ve ¢ogul kimlikli
bir iliski agina tekabiil eder. Ciinkli “medya, mimarlik pratigi ve bilgisinin, ara vermeksizin

stirekli bir dongii icinde gelisip degismesine, hatta doniisen bigimleriyle yeniden iiretilmesine”,
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ideolojik, kiiltiirel, ekonomik ve politik ¢ikarimlarin ortaya konmasina “aracilik eden agik bir
platform haline gelmesine zemin olusturur” (Basaranoglu, 2018, s. 75). Bahsedilen agik
platfromlardan belki de en etkilisi ve baslangig niteliginde olan, uluslararasi 6l¢ekte bir okuyucu
kitlesine hitap eden Le Corbusier’in ressam Amédée Ozenfant ve sair Paul Dermée ile beraber

1920-1925 yillar arasinda ¢ikardigi L'Esprit Nouveau dergisidir. (Gorsel 12)

L'Esprit Nouveau dergisi Corbusier’in endiistrilesmeyi mimarlik alaninda etkinlestirmek,
mimariyi de endiistrilestirmek amaciyla tiim sanat dallarina ve mimariye iliskin goriislerini
topluma ileten bir ara¢ konumundadir (Basaranoglu, 2018, s.92). Fotografin yeni bir inga siireci
tanimladiginin ayrimina varan Corbusier, basili yapitlarinda fotografi kullanim bigimiyle de
fotografin insasini bir adim ileriye gotiirecektir. Corbusier’in basin deneyimi boyunca fotografa
yaptig1 miidahaleler, ev mekanlarini fotograflarken yaptigi tiirden bir iz birakmanin 6tesine
gecerek, ¢ok daha farkli etkenleri ve olusumlari igerir. Bu dogrultuda Le Corbusier’in ev
fotograflarken yarattig: algi ile kitle iletisim araglarinda kullandigi ev fotograflarinin yarattigi
alg1 birbirinden farklidir. Ev fotograflama siirecinde kendinden ‘izler’ birakarak fotografin insa
sirecine dahil olurken kitle iletisim araclarinda kullandig1 ev fotograflarinda ise birtakim izleri
silmektedir. Bu dogrultuda Corbusier, L’Esprit nouveau 6’da yayinladigi Schwob Villasi
fotograflarinda daha ‘purist’ bir estetikle uyumlu kilmak i¢in yap1 c¢evresindeki her tiirli
olusumu —¢alilar, sarmasiklar, képek kuliibesi gibi- kaldirmis ve nesnenin yalnizca bigimsel
niteliklerini 6n plana ¢ikarmistir (Colomina, 2011, s. 111). Corbusier, Schwob Villasi
fotografina bu denli bir miidahale yaparak evi, fotograflama amacinin oturdugu pratik
baglamindan kopararak onu formalist bir bicimde sunar (Santog, 2011, s. 162). Le Corbusier’in
fotograf {lizerinden evi sterilize etmesinin en ¢arpici miidahalesi aslinda bir yamag olan araziye
tiim gondermelerin kaldirilmasidir. Le Corbusier araziyi ortadan kaldirarak mimariyi bulundugu
yerden gorece bagimsiz bir nesneye doniistiiriir (Colomina, 2011, s.111). Fotografin nesnesine
yaptig1 ‘yersizlesmeyi’, Corbusier fotograf {izerinde yaptigi oynamalarla bir adim Oteye
gotiirerek kendi mimari-yer-mekan anlayisim1 aktarmistir. Boylece Schwob Villas1 fotografi
cekilerek diinyadaki varolus konumundan fotografa ikamet etmis, fotograftan da -tamamen

baska bir yerde- sayfanin mekaninda yeniden insa edilmistir.
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Gorsel 19. Le Corbusier. Schwob Villasi. Fotomontaj. Gorsel 20. Le Corbusier. Schwob Villast. 1921.
1921. http://tly/jetD (L’Esprit nouveau Dergisi Arsivi, 1921) https://bit.ly/3szmZEv. (Fondationlecorbusier,

2020c)

Bu durum bize, mekanin durmaksizin yeniden iiretiminde, varlosunun zaman ve mekan
uzaminda boyutsal zihinsel yer degisiminin bir fragmanini sunar. Boylelikle Le Corbusier’in
manipiilasyonuyla okuyucunun zihninde ev ‘yeniden’ liretilmistir. Corbusier, kaynagiyla bagini
keserek kullanilabilir bir malzeme haline getirdigi sanatsal, endiistriyel ve giindelik fotograflari
yanyana koyarak medyada kiiltiir deneyimi benzeri bir sey sunar. Kitle iletisim araglarinin her
seyi bitisik ve es deger hale getirdigi medya kiiltiiriinde fikirlerin temsili olarak gostergeler
“nesnel bir gergekligin 6znel yeniden iiretimi” olarak tanimlanir (Colomina, 2011, s. 130). Le
Corbusier’in endiistriye bagliligiyla gerceklestirdigi *insa edilmis goriintiileri” metin {izerinde
‘yeniden inga etme etkiligi’ ayn1 zamanda kiiltiiriin kitle iletisim araglar1 ve fotograf araciligiyla
sistematik bir sekilde yeniden iiretilmesidir. Yeniden iiretim, mimariyi ve bununla birlikte
mimari fikirlerin tezahiiriinde basrol oynayan evi hem endiistriyellestirir ve hem de ‘kiiltiir
endiistrisinin’ metalar evrenine dahil eder. Kitle iletisim araglar iletisimin ve bilginin yayilim
gostermesiyle yeni bir evrenin —meta evreni- olusmasinda 6nemli olurlarken, ayn1 zamada
Adorno ve Horkheimer’ye gore yayilim gosterdigi “bilgi kendini fiili olarak yenilenmesine
indirger ve dislince salt totoloji halini alir boylelikle diisiinmenin makineleri var olanlari
boyunduruk altina aldik¢a diistinmede daha kor bi¢gimde var olanlarin yeniden liretimiyle
yetinir” (Adorno ve Horkheimer, 2010, s. 48). Bu goriisten hareketle “diisiinmenin
makineleri’ni 20. yy baslarinda kitle iletisim araglar1 olarak ele alirsak Corbusier’in bu
ortamlarda ‘var olan’, ‘insa edilmis’, ‘hazir-yapim nesne’ goriintiileri kullanarak yeniden iiretim

gergeklestirme siireci anlamlidir. Corbusier boylelikle yasamda mevcut bulmus her alan gibi

47


http://t.ly/jetD
https://bit.ly/3szmZEv

kiiltiirtinde endiistrilesmesi gerektigi diislincesiyle bu siirece endiistriyel iiretim yapan sirketlerle
girdigi iliskilerle dahil olur. Corbusier’in yeniden iiretim siirecini, bahsettigi kiiltiir endiistrisinin
siirekli karsimiza ¢ikardigi hazir-yapim nesneler iizerinden gergeklestirmesi ve sirketlerle
kurdugu iliskinin 6ziinde, goriintiiler lizerinden metin aracilifiyla verdigi ‘kitlesel ev iiretimi
fikri yatar. Bu durum, L Esprit Nouveau 2’de bir makalede yer alan Voisin sirketinin tirettigi iki
ev prototipinine iligkin ifadesiyle agikg¢a goriiniir. Gorsel 17-18)

Hafriyatginin, duvarcinin, marangozun, dogramacinin, kiremit¢inin, tesisat¢inin... pes pese
gosterdigi cabanin yavag yavas isbirligine diiniismesini beklemek imkansiz... evler tipatip ayni
olmali, fabrikada makinelerle yapilmali, Ford arabalar1 gibi hareketli montaj hatt1 iizerinde
birlestirilmeli... Havacilik seri iiretimi harikalar yaratiyor... Ugak fabrikalarinda, asker-
mimarlar ev insa etmeye karar verdiler; evi bir ugak gibi, yani yapisal yontemlerle, hafif iskelet,
metal gergiler, boru tipi desteklerle insa etmeye karar verdiler... Voisin fabrikasi, bu basariy1
Ozel bir ig giicii, hassas araglar ve bilimsel gelisme ile saglar. (Corbuseir ve Ozenfant, 1920 s.

214)

LES MAISONS “ VOISIN ”

1.semblait jusquici qu'une maison fut lourdement attachée
I au sol par la profondeur de ses fondations et la pesan-
teur de ses murs épais; cetle maison, ¢était le symbole
del'immuabilité, la « maison natale » le « berceau de famille »
etc. Ce n'est point par un artifice que la maison Voisin est
Tune des premiéres & marquer le contre-pied méme de cette
conception. La seience de batir a évolué d’une muniére fou-
droyante en ces derniers temps; Part de bitir a pris racine
fortement dans la seience.

L’énoncé du probléme a fourni alui seul les moyens de réa-
lisation et, incontinent, s’affirme ici fortement Pimmense révo-
lution dans laquelle est entrée Parchitecture : lorsqu’on mo-
difie & tel point le mode de batir, automatiquement I'esthé-
tique de la construction se trouve bouleversée. Cet énoncé est
le suivant ; il fut formulé par des soldats en pleine guerre qui
se dirent en voyanl lomber lant d’hommes autour d'eux :

E |

Gorsel 21. Voisin-Komsu Evler. 1920. http://t.ly/gouq (L Esprit nouveau Dergisi Arsivi, 1920)
Bu ifade ev iiretiminin endiistriyel bir “el degisimi” olarak yorumlanabilir. Uretim ve ev
tizerinde yasanan bu el degisimi, evin deger Slgiitiinde de dnemli bir degisime sebep olmus;
‘buradaligin’ yerini ‘sergilenme degerine’ birakan fotograf, reklamcilikla beraber yerini
‘degisim degeri’ne birakmustir. Yaratilan bu degisim degeri, okuyucunun algisinda tanitilan

iriin —seri tiretilen ev, Ford markasi ve Voisin sirketi- hakkindaki diistincelerinde de degisime
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yol agmigtir. Bu durum giindelik yasama biiyiik bir etki yaratarak giindelik yasama ‘tiiketim
etkinligi’ olarak yansir. Modern yasam algisiyla olusumunu tamamlayan, kitle kiiltiirii olarak
ortaya ¢ikan bu durum, kendini ve yayilimin tiikketim olgusuyla gostermistir. Le Corbusier,
muhtemelen medyanin iletisim devrimi baglaminda nasil isledigini anlayan ilk mimardi.
Corbusier’in bu medya kavrayisi sayesinde dergisine uluslararast mimarlik ¢evrelerinde bir yer
saglamig, Colomina’nin ortaya koydugu “tarihsel agidan kendini mesrulastirmaya girismis
avangard agin” yani, L’Esprit nouveau sanayicilerin yaninda MA, De Stijl, Stavba,
Veshch/Gegenstand/Object ve Disk gibi bir ¢ok avangard dergiyle birlikte bir bilgi aligverisi

aginin onciil bir pargasi olmustur (Colomina, 2011, s. 195).

3.1.2. Modern Sonrasi: Mimarlik ve Medya iliskisi

Medyanin varligryla modernizm insasi, somut bir yapidan ziyade diisiinsel nitelik kazanarak
yerini metinsel ve gorsel ingaya birakmistir ve bu ingsanin sonlandigi yer ise mimari bir mekan
degil, okuyucunun algisinda olusan zihinsel bir mekandir. Zihinsel mekanin olusum ve
dontisiim, 1960’11 yillara gelindiginde toplumsal yasam iizerinde gelisen ekonomik, sosyolojik
ve toplumsal boyut teknolojik gelismelerle modernizmden farkli bir boyuta evrilmistir.
Modernizmle birlikte olusumunu tamamlayan ‘tiiketim toplumu’ modern sonrasi déneme
gelindiginde iletisim ve ulasim teknolojilerinin gelismesi ve kiiresellesme 1ile birlikte,
endiistriyel kitle kiiltlirli yerini ‘popiiler’ kiiltliire birakmigtir. Mimarlikta boylelikle medya ile
kurdugu iliskiyle bir ‘popiiler kiiltiir’ alanina hizmet eder. Mimarlik iirtinleri ile birlikte
mimarlarin da popiiler kiiltiir gostergesi haline geldigi bu donemde; mimarin ve mimarligin
medyada yer alarak daha ¢ok insana ulagmasi yolu, popiilerite kazanan bir mimarlik anlayis1 ile
olabilecegi diisiincesinden gecer. Modern sonras1 donemde toplumsal degerlerin degismesine
paralel olarak modern mimarinin ideolojisini ortaya koymak adina en etkin kitle iletisim araci
olarak dergilerin yap1 ve igerikleri de hizli bir degisime ugrar. Toplumsal siirecte yasanan
“yonetimin el degistirmesi, kamuoyunu oyalama stratejileri ve medya sahiplerinin ¢ogalmasi ile
dergiler elit mimarlik yaymlar1 olmaktan ¢ikip, toplumun her kesiminden insanin ilgisini
cekebilecek, gorsel agirlikli popiiler yayinlar olmaya baslar” (Karaca, 2010, s. 29). Boylelikle
mimarlik diisiincesinin yayilmasina hizmet eden ve icinde mimari ideolojiler, tasarim ve

uygulama teknikleri ve yeni yapim malzemeleri gibi detaylarin yer aldigt mimarlik dergileri
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bunlarin yani sira mimar tanitimlari, mimari yarigma, haberleri ve iriin reklamlarryla
donatilarak popiiler medyanin dayatmalar1 ile varlik bulmaktadir (Karaca, 2010, s. 29).
Mimarligin modern sonras1 ‘popiiler kiiltiir’ doneminde bir ‘medya hegemonyasi’na maruz
kalarak mimari baglamindan kopuk bir ‘medyatik’ bir kimlik kazanmistir. Peter Eisenman,
mimarinin medya ile kurdugu iligkinin geldigi boyutu, mimarinin aktarim siirecinde “giderek
daha fazla gosterisli imgeye” bagvuruldugunu (Kayim, 2014, s. 100) ortaya koyarak imgenin
mimarinin Oniine gectigi fikriyle elestirir. Eisenman 2008 yilinda Royal Incorporation of

Architects in Scotland tarafindan diizenlenen konferansta bu durumu su sozlerle ifade eder:

“Medyanmn  hegemonyasiyla miicadele etmek igin mimari, gittikge daha muhtesem
goriintiilemeye bagvurmak zorunda kaldi. Dijital siireglerle iiretilen sekiller, hem hi¢bir anlami1
olmayan hem de yalnizca kendi i¢ siireglerine atifta bulunan yerlesik simgeler haline
gelir. Bugiin, sozde gevreye adanmus herhangi bir mimari dergiyi diisiiniin ve bunun yerine
medyay1 bulursunuz” (Eisenman, 2018).

Stiphesiz ki bu dergiler sadece mimarlara degil, igerisinde yapili ¢evrenin sekillenme siirecine
miidahale etme kabiliyetine sahip kisileri de barindan genel kamuoyuna hitap etmektedir.
Boylelikle yaygin medya kiiltiiriiniinden etkilenen mimari giderek popiiler kiiltiir iiriinlerine
0zgli deger kaliplar1 olan bir kavrayis cercevesi olusturdu (Ertekin, 1980, s. 6). Mimari
dergilerin ise bu popiiler kiiltiir endiistrisinin en biiyiik yansimasi -belki de nihai amaci- “tiiketici
kiiltiiri” tlizerindeki roliinii Tafuri Eisenman’a benzer bir goriisle, “goriintiiler araciliiyla
gerceklestirdigimiz kritik iletisim sorunuyla bas basa kaldik. Mimari dergiler ise bu bilgi
kanalin1 tam olarak kullanmay1 taahhiit eden, zamanla, sadece gorsel bir hedonizmden miithis
bir islevsel enstriimana dontisebilir” (Tafuri, 1980, s. 158) sozleriyle ifade eder. Mimari dergiler
ile yayimlanan —alt metni ne sekilde insa edilirse edilsin- popiiler kiiltiir endiistrisi; iirtinleri,
tanitt1g1 lirliniin, insanlarm zihninde hangi sayfanin mekaninda veya kimin eliyle ne 6l¢iide ele
alinmasinin yarattig1 etki ile bir etiketleme siireci gerceklesir. Bu “etkiletleme siireciyle farklar
ortadan kaldirilir ve boylece iiriin pazarlanabilir hale gelir” (Colomina, 2011, s. 195). Boylelikle
Tafuri’nin tanimiyla “gorsel bir hedonizmden miithis bir islevsel enstriimana doniisen”
mimarlik dergilerinin ortaya koydugu iiriin okuyucu tarafindan arzulanir hale gelir ve pazara
acilir. Tiiketimin {iretilmesi, medya kiiltliriiniin gorseller ve goriintiilerle yarattigi izleme
konusunda pasif hale gelen ‘tiikketici toplum’ ile desteklenmektedir. Toplum diislinsel ve
eylemsel pratiklerinde pasif hale gelmesiyle Eisenman’inda belirttigi gibi; “gittikce daha fazla
imge, daha gorsel ve isitsel bilgi talep etmekte ve pasiflik durumunda insanlar kolayca

tilkketilebilen seyler talep etmektedir” (Eisenman, 2018). Modernizmle birlikte gelisim gosteren
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ve modern sonrasi donemde de ivime kazanan tiiketim odakli toplum yapisi; iiretimin birey ve
toplum iizerindeki etkisi, birey ve toplumun bu etki iizerinde bir okuyucu/goren olarak pasifligi,
etiketlemenin yarattig1 arzu ile aktif islevin dncelikli olarak tiiketim olgusuna kaymasina neden
olmustur. Bireylerin kararlarindaki pasifliginin altinda yatan sey bireyin, bir ‘gizli 6zne’ olarak
hareket eden toplumsal sistem tarafindan yonlendirilen ve manipiile eden bir hakimiyet alanina

girmis olmasidir.

Guy Debord bu sistemi Gésteri, toplumu ise Gosteri Toplumu olarak tanimlamistir. Debord’a
gore,

kendi biitiinligli i¢cinde ele alindiginda gosteri, mevcut iiretim tarzinin hem sonucu hem

tasarisidir (...) Gerek enformasyon ya da propaganda, gerek reklam ya da dogrudan eglence

tiiketimi bigiminde olsun biitiin 6zel bigimleriyle gosteri, toplumsal olarak hakim olan yasamin

mevcut modelini olusturmaktadir. O, iretimde ‘O6nceden yapilmig’ secimin her alanda
onaylanmasi ve bunun sonucu olan tiiketimidir (Debord, 2012, s. 35).

Debord’un bu ifadeleri sistemin toplumda yer edindigi alanlar —eglenme, dinlenme-, bagka bir
deyisle “modern iiretimin disinda gecirilen zamanin esas boliimiindeki mesguliyet” (Debord,
2012, s.35) alanlan ile toplumda yapay/6grenilmis/onceden yapilmis isteklerin olusturuldugu
bir mevcut bir yasam tarzinin varligi konusunda paralellik gosterir. Debord’un acikliga
kavusturdugu durum mevcut toplumsal yasamda da Ortiik olarak isleyen bir sistemdir.
Debord’un kiiltiirii bir gdsteri olarak tezahiir ettigi sistemi Adorno kiiltiir endiistrisi olarak ele
almis ve bu etkileri meydana getirirken kendisini hem gizleyen gizemli bir el gibi islemekte hem
de toplumsal yasamdaki tahakkiimiiniin etkisiyle kendini artik gizlemeyen seffaflagan bir

karakter de gostermekte oldugunu ifade etmistir (Adorno, 2009, 48).

Bu durum iiretim ve tiiketim siirecinde ele aldigimiz kitle iletisim araclarindan ¢ok daha genis
kapsamli bir mekanizmaya isaret eder. Kitle iletisim araglari, bahsedilen mekanizma tarafindan
kurulan pazar ekonomisinin hiikiimranliginda, ortaya koymus oldugu hiikmetme tekniklerinden

yalnizca birisidir. Debord bu diisiinceye agiklik kavusturarak;

Gosteri, ne bir goriintli diinyasinin suistimal edilmesidir, ne de imajlarin kitlesel yayilma
tekniklerinin triintidiir. Gosteri daha ziyade somutlasmis ve maddi olarak ifade edilen bir
Weltanschauung’dur [diinya goriintiisii]. Bu nesnellesmis bir diinya goriintiisiidiir” (Debord,
2012, 5.35) der.

Debord’un nesnellesmis bir diinya goriintiisii olarak ifade ettigi gosteri, gorenler olarak topluma,
goriinenleri —goriiniir kilinanlari- kendi genel hakikati ¢ergcevesinde tartisilmaz bir olumluluk

olarak sunar. Bu dogrultuda gosteri, “Goriinen sey iyidir, iyi olan goriiniir der, baska bir sey
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demez” (Debord, 2012, s.37). Gostergenin bu sdylemiyle ulasilmak istenen sey; birey ilizerinde
bir arzu olusturmak ve bu arzunun siirekli uyanik kalmasiyla harekete gegcirilerek eyleme
doniismesidir. Bireyin biling altinda tiiketim eylemine doniisen bu sdylem, kitle iletisim
araclarinda teshir edilir. Daha sonra bu duygular tiiketim nesnesi olarak, bir ticari metaya
dondiistiirilerek piyasaya sunulur (Duman, 2016, s.17). Bir piyasa etkisi yaratan bu giig,
“kapitalin duyumsal olarak boliinemez bir hale getirilmis ve ‘haz’ olarak dogallastirilmisg

giiciidiir” (Roberts, 2013, s. 107).

Bu diisiinceye paralel olarak Derbord’a gore gdsteri de kapitalistlesmenin bir sonucudur.
Boylelikle kapitalist diizen, bireyleri kendi sistemi igerisinde etkisiz hale getirmis, sistemin
kesintiye ugramamasi adina onlar1 pasiflestirmistir. Debord’dan hareketle gésteri en 6nemli
kapitalist etkinlik olarak karsimiza cikar (Kaya, 2017, s. 821). En 6nemli kapitalist etkinlik
olarak gdsterinin itaat bekledigi en 6énemli alanlardan biri ise tiiketim etkinligidir (Kaya, 2017,
s. 822).

Tiiketim olgusu, tarihsel bir saptama yapmak gerekirse, artt deger yaratan seri iiretim ve
montaja dayali kitlesel {iretim eyleminin ayinsel pratigi olarak, 6ziinde ikinci Diinya Savasi'ndan
sonraki yillarda yaygilasan kiiltiirel ve simgesel metalar ekonomisinin paranteze aldigi bir
kitlesel davranis bigimini simgeler (Kose, 2014, s. 343).

Bu baglamda Debord’a gore cagdas kapitalizm ile bugiine kadar varolan meta anlayisinin
ulastig1 nokta olarak karsimiza ¢ikan ‘degisim degeri’ yerini ‘gOsteri degerine’ birakmistir
(Kaya, 2017, s. 820). Boylelikle ¢calismanin bundan 6nceki boliimlerinde bahsedilen, tiretim ve
tilketim iligkilerindeki degisimler dogrultusunda olusan bir anlayis ve onun iirlinii olarak
‘meta’larin gecirdigi evrelere kapitalizmle beraber bir yenisi daha eklenmis ve bu sistem

kelimenin tam anlamiyla viicut bulmus, tamamlanmistir.

Adorno ve Horkheimer’in karamsar ve elestirel bir dille “sahte bir mutluluk, yavan bitkisel bir
hayat, hayvanlarinki gibi muhta¢ bir varolustan ibaret” (Adorno ve Horkheimer, 2010, s. 93)
olarak betimledigi bu sistemi, Debord benzer bir sekilde varolussal bir olgu olarak su s6zlerle

ifade eder:

Gosteri kendini hem bizzat toplum olarak hem toplumun bir pargasi olarak hem de bir
birlestirme araci olarak sunar. Gosteri, bilingleri bir araya getiren sektordiir. Bu sektor ayri
oldugundan, aldatilmig bakisin yanlig bilincin yeridir; gergeklestirdigi birlesme genellestirilmis
ayriligin resmi dilinden baska bir sey degildir (Debord, 2012, s. 34).
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Bu genellestirilmis ayrilik kendi olusum ve tahakkiim siireci icerisinde, tamamen normal ve
siradan seyleri olaganiistii esyalar gibi iistiin ve belki de elitist bir varolusun anahtar1 olarak
sunulan ihtiyaclar olarak sekillenmistir. Ihtiyaclar ¢esitlendirilmis gz alici metalarla
farklilastirilirken ayn1 zamanda igeriklerini yok ederek sadece bir nesne bir imaj ve bir meta
olarak kullanilmasini saglamistir (Debord, 2012, s. 29). Boylelikle meta evreni varolussal ve
toplumsal bir zemin {izerinde temellerini atmis ve giindelik hayatta viicut bulan Debord’un
deyimiyle, “global toplumsal praksisin bir parcasi” haline gelmistir. Bahsedilen global
toplumsal praksis hi¢ siiphesiz kapitalizmdir. Ancak, “giindelik hayatin iiretiminde kapitalist
kiiltiiriin metalarla sarmaladig diinya, yalnizca tiikketime doniik bir eylem pratigini sunmamakta
aym zamanda giindelik olan1 da iiretmektedir” (Umer, 2016, s. 175). Giindelik olanin yeninden
iiretimi ve modernizm etkisiyle yeni yasam bi¢imlerine yonelik yapilan pazarlama, sadece var
olan yasam bi¢imlerini degil, tiiketici icin anlamli1 yeni yasam bicimleri olusturmasi ve 6nermesi

bakimindan da 6nem tagimaktadir (Sagocak, 2007, s. 256).

Tiiketim ve iiretim pratiklerinin kapitalizm ¢ercevesinde giindelik hayata olan etkisi mimari
cercevede de mekansal acidan kendini gdstermistir. Uretim-tiiketim iliskilerinde yasanan bu
degisimin mimarlik alanindaki en kusatici etkisi ise yeni yasam bigimlerinin sunulmasi
acisindan pazarlama stratejilerinde 6zel bir yeri olan ev mekani tizerinde olmustur. Colomina
bu durumu, “toplumsal sistemin yeniden iiretimi i¢in, nasil Ortagag’da dinsel imgelere gerek
duyulduysa, bugiinde tiiketim kiiltiine ihtiya¢ duyulmaktadir” (Colomina, 2011, s. 217)
sozleriyle ifade eder. Modern tiiketim kavrami i¢ine oturtulan ev, bir metaya doniiserek bu
tiketim kiiltiiniin baglica nesnesi konumundadir. Evin modernite ve kapitalizmle birlikte
bireysel, toplumsal ve fiziksel anlam ve islev ¢cer¢evesinde “disarisinin karsit1 olarak sinirlanmas
bir alan olmaktan ¢ikar” (Colomina, 2011, s. 229) ve yeni bir statii ¢cergevesinde olusumunu

gerceklestirir.

Evin bu alamsal ve islevsel dontlistimiinii tarihsel baglamda ele alarak 6zetlemek gerekirse;
geleneksel toplumlarda bireyin pozisyonunu kabilesi, etnik grubu, dini ve ailesi belirlemede
etkin bir gdsterge olarak ev varlik bulur. Endiistriyellesme ve modernizm ile birlikte varligini,
toplumda belirgin bir farklilasma ve uzmanlagsmayla olusan modern toplumda insa eder.

Modernizm ile birlikte gelisim gosteren kitle iletisim ve ulasim araglarmin ve karar
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mekanizmalarinin etkin olarak isletildigi ‘ev kavrami’ varligini, demokratik siyasal yasamin ve
buna bagli olarak gelisen yeni kitle kiiltliriiniin bir gostergesiyle siirdiirmiistiir. Gelisen tarihsel
siire¢ igerisinde sanayi toplumu olgusu cercevesinde kavramsallagtirilan kapitalizm
dogrultusunda modernlesme, toplumsal yapida biiylik bir degisime yol agmistir ve toplum,
iiretim toplumundan tiiketim topluma gegmistir. Uretim kapasitesinin artmasi ve iiretim
sekillerinin degigsmesine paralel olarak kiiresellesme ile her anlamda sinirlarin kalkmasi
dogrultusunda tiiketim sekilleri de degisime ugramis, artik tiiketim sadece yeme, igme, barinma
gibi zorunlu ihtiyaglarin 6tesine gegerek hayat tarzi ve dinlenme faaliyetlerini de kapsayan bir

varolussal etkinlik olmustur (Kirilmaz ve Aypargasi, 2016, s. 32-43).

Kiiresel ¢apta yasanan bu degisim iiretim ve tiikketim iligkilerinde oldugu gibi yasamin her
vechesesinde viicut bulmus; degisen toplumsal yasam, iliskileri, davranislar1 ve alisgkanliklar
biiylik olclide etkileyerek tlretim-tiiketim, gercek-temsil, 6zel-kamusal, icerisi-digarisi, 6zne-
nesne arasindaki sinirlar1 da ayirt edilemeyecek dlgekte bulaniklastirmistir. Bahsi gegen iliski
aglarmin sinirlarindaki bu degisim hig siiphesiz birey, toplum ve yasamdan ayr1 diisiiniilemeyen
‘ev’inde doniisiimiinii beraberinde getirir. Ev bu siire¢ igerisinde kimi durumlarda tiiketicinin
egilimlerini belirlemek i¢in, kimi durumlarda pazarlama stratejilerinin bir pargasi olarak, Kimi
durumlarda da tiiketicinin stratii gostergesi olarak kullanilmaktadir (Gegeoglu, 2014, s. 24).
Bireylerin, toplum i¢inde kendilerini konumlandirmalarinin ve kimlik olusturmalarinin biiyiik
ol¢iide tiiketim aligkanliklariyla baglantili oldugu bu siiregte bireyin kimligi tiikettigi iiriinlere,
bulundugu, yasadigi mekanlara gore belirlenmekte ve birer statli gostergesine doniismektedir.
Ozne- nesne iliskisi iizerinden kimlik insas1, artik iiretim degil tiiketim temelli bir olgu haline
gelmistir.

Kendini tanimlamada siirekli degisme ve farklilik arayis1 i¢inde olan bireyler ortak bir tiiketim
alan1 iizerinde bulustugu (Tekin, 2012, s. 76) bu ideoloji ve toplum yapisi, ‘endiistri sonrast’,
‘kapitalizm sonras1’ ve ‘postmodernizm’ olarak tanimlandigi gibi modernin doniisen evresi
olarak da kabul edilmektedir. Bu tez c¢alismasinda ise kisaca ‘modern sonrasi’ tanimi
kullanilmistir. Modern sonrasi tiiketim siirecinde 0zne-nesne iligkisinde tersine bir doniis
yasanmaktadir. Bu iliskide, “Modernizmde tiiketici belirli mekanizmalar tarafindan kontrol
altinda tutulurken postmodernizmde tiiketici, 6zne-nesne iligskinin tersine donmesi nedeniyle

tilketilen konumda yer almaktadir” (Hatipler, 2017, s. 37). Bu durumun ana nedeni,
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modernizmde tiiketimin hedefi 6zne/tiiketici iken, modern sonras1 donemde tiiketimin hayata
iliskin anlayis ve diislincelerin merkezine yerlestirilmesiyle 6znenin de tiiketilen bir konuma
gelmis olmasinda yatar. Baudrillard bu sorunu “insanlarin nesnelerle iliskiye gecis siireleri ve
bunun sonucunda ortaya ¢ikan insani iligkiler ve davraniglar sistematiginde arar. (Baudrillard,
2014, s. 10) Modern sonrasi durumu, “bu kez her seyi (yasamin tiim alanlarini) denetlemek
isteyen, sibernetik 6zellikler tasiyan neo-kapitalist bir diizene ge¢mistir” (Baudrillard, 2002, s.
94) sdzleriyle ifade eder. Oznenin nesnelerle kusatilirken sadece nesneleri kullanmay1p onlarla
kimligini insa edip varlik buldugu Baudrillard’in neo-kapitalist bir diizen olarak ifade ettigi
modern sonrast donemde, 6znenin konumu nesnenin ona hakim olmasi seklinde diisiiniilebilir
(Sarup, 1997, s. 230). Baudrillard’a gore 6zne ve “kimlik, bireysel kiiltiirliniin bir bagaris1 olarak
Ozerk bir yapida olmasina ragmen rasyonellesme, biirokratiklesme, asir1 toplumsal siirecler ve
tilkketicilesen bir kitle toplum yiiziinden parcalanmakta ve referanslarini yitirmektedir”

(Aydogdu, 2004, s .140).

Modernizm déneminde de oldugu gibi modern sonrast donemde de 6znenin bu tiiketim olgusu
tizerindeki kimliklesme siirecinde kitle iletisim araglari, medya ve reklam etkin bir rol oynar.
Modernizmde kitle iletisim araglar1, medya ve reklamlarin oynadigi rol 6zneyi ‘modern kimlik’
insasinda kontrol altinda tutmak ve yonlendirmekken, modern sonrast donemde ise reklam ve
propaganda ile maddi tiretim tarafindan belirlenmis 6zneyle beraber gergekligin taklidi bireye
kimlik kazandirmak vaadiyle sunulmustur. Baudrillard’a gore tiretim; modern dénemde yerini
kitle iletisim araclariyla yasanan etkilesim ve iletisim dogrultusunda toplumun diizenlenme
ilkesi olarak ‘toplumsal yeniden liretime’ birakirken, modern sonrast ddsnemde; medya pratikleri
uzam ve zaman duyularimizi yeniden diizenleyerek gercekligi kurgular ve bu siirecte tiretimin
yerini ‘taklit” alir (Sarup, 1997, s. 232). Boylelikle “metalarin kullanim degerleri ile iiretimin
gereklerinin yerine Ornekgeler, kodlar, taklitgeler, gosteriler ve ‘taklit’in asir1 gercekeiligi
[hyperrealism of simulation] ge¢mistir” (Sarup, 1997, s. 233). Modern toplumlar gelisme
siirecinde ‘tiikketim’ toplumu asamasma gecmis ve ‘akil’ Onciliiglinde bir sanayilesmis
kapitalizm doneminden sonra ise ‘akil’in yerini ‘hiper-akil’ onciiliigiinde neoliberalizme
birakmistir. Toplumsal yasamin geldigi bu asamada toplumsal diizendeki tiim alanlar sinirlari

ile birlikte sonsuz bir tiiketim diizeni igine dahil olur (Kurtdas, 2018, s. 2015). Yasama dair her
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alanin sinirlarinin bulanisarak akiskan hale geldigi bu donemde kamusal alan ve 6zel alan ayrimi

ve tanimi1 yapmakta imkansiz hale gelir.

Kitle iletisimin meydana getirdigi etkileri inceleyen Baudrillard, kamusal mekanin ortadan
kalktig1 gibi kisiye 6zel i¢ mekaninda ortadan kalktigini ortaya koyar. Sarup’un da belirttigi
gibi:
. kamusal uzamin kaybolusu, kisiye oOzel uzamin kaybolusuyla aymi zaman diliminde
gerceklesmektedir. Kamusal uzam bir gosteri olmaktan ¢ikarken, ézel uzam da bir sir olmaktan
ctkmaktadir. Kisi artik bir seyirci, baskasi ise bir giz degildir. Bir zamanlar digsal (disarisi) ile
igsel (icerisi) arasinda agik bir ayrim vardi. Simdilerde bu karsithk medyanin temelini

adamakilli besleyen, en mahrem yasam siireglerimizin asindirildigr bir tir agiksagiklk
icerisinde yok olmaktadir (Sarup, 1997, s. 234).

Ozel ve kamusal alanin smirlarinmn bulaniklastigi bu dénemde en mahrem yasam siirecimizin
mekani olarak ev, toplumsal mekanizmalar tarafindan iiretilen, kitle iletisim araglariyla yayilim
gosteren farkli akimlar/modalar/egilimler seklinde kendini kabul ettirerek yayilan insa edilmis
yasam tarzlarinin mekan araciligiyla bireye dayatildigi ve bu noktada da kisisel yasantinin
gectigi ve bireyin benligi ile kimligi izerinde direkt etki yaratmasiyla 6zel bir yer edinir (Akyol
Altun, 2007, s. 74). Boylelikle, 6zel olan kamusal olandan daha kamusal bir hale gelir
(Colomina, 2011, s. 8).

Colomina moderniteyi 6zel olanin kamusallig1 ile ortiistiirerek 6zel ile kamusal arasindaki
iligkilerin degistigini ortaya koyar. Colomina’ya gore, “Moderniteyle birlikte bu iliskilerde bir
degisim gerceklesmistir; geleneksel anlamda igerisi, yani disaristyla acik bir karsitlik icinde
kurulmus bir kapali mekan olarak igerisi kavrami yerinden edilmistir” (Colomina, 2011, s. 12).
Bu smir degisiminin temeli siliphesiz 6zneninde yerinden edilisiyle paralellik gosterir. Evi
mimari bir nesne, 6zneyi ise ev sahibi olarak ele alindiginda igerisi ile disaris1 arasindaki
“siurlar birbirinin altin1 oydugu stirece nesne kendi nesneligini ve dolayisiyla onun diginda
oldugu varsayilan klasik 6znenin birligini, biitlinliigiinii sorgular” (Colomina, 2011, s.14). Bir
mekana igerigini saglayan onu mahrem kilan artik 6zne degil, toplumsal iiretim ve tiiketim
stirecinde 6znenin edindigi ‘maske’dir (Colomina, 2011, s. 28). Evin 6zneyi i¢germe bigimindeki
torenselligin yerini, disartya bagli bir maskenin taklidi alir. Loos’un evin iletilemez
mahremiyetini korumaya c¢alisarak “Ev disariya hig¢ bir sey sOylemek zorunda degildir tersine
biitiin zenginligi i¢eride apag¢ik olmalidir” (Loos, 1914, s. 339) ifadesiyle igeride ikamet etmek

ile disariyla temas kurmak arasindaki farki ve maske ihtiyacini gésteren bu sinir ihtiyacini ortaya
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koymustur (Colomina, 2011, s. 33). Loos’un modern hayatin birbirinden ayr1 bireysel deneyim
ve toplum olarak varolus diizeyinde siirdiigiinii belirttigi bu sisteme karsin modern sonrasi
donemde, modernizmin bireysellik sdylemi yerini toplumsal bir bireysellige birakmis, bireyin
en mahrem alani ev ise tarihsel siliregte hi¢ olmadigi kadar disariya agilan, disariya bir sey
sOyleyen taklit bir kimlik metas1 haline gelmistir. Boylelikle birey kamusalin karsilig1 olarak
yerini almakta baska bir deyisle “bireyi var eden kamusal; kamusali var eden de birey

olmaktadir” (Taskin, 2012)

Bu noktada kendini hem 6zne hem de nesne olarak temsil edemeyen bir 6zne s6z konusudur.
Ozne-nesne iliskisinde icsel duyum ile yaratilan digartya bir gosterge olarak sunulan ev
arasindaki ayrim edindigi veya ona dayatilan maske dogrultusunda artik geri doniilemez bir
sekilde bulaniklagmistir (Crary, 2019, s. 39-56). Siiphesiz ki 6znenin disa baglimli bir maske
ediniminde yatan gerceklik mekanizmasi kitle iletisim araglar1 olgusundan bagka bir sey
degildir. Bir ger¢eklik mekanizmasi olarak varlik bulan kitle iletisim araglar1 ayn1 zamanda bir
‘temsil mekanizmas1’ olarak da hareket eder. Philippe Barriere’nin Fransiz mimarlik dergisi
L'Architecture d'Aujourd'sui 'de belirttigi gibi, “Mimarlig1 temsil eden ii¢ kurum vardir: basin,
miize ve liniversite. Aralarinda istemsiz bir igbirligi bulunan bu ‘temsilciler’ sayesinde, diistinsel
akimlar goriintir kilinabilir veya 6zgiin uygulamalar ileri stiriilebilir” (akt. Gologlu, 2014).
Mimarlik ve bu ‘temsilciler’ arasinda bulunan karsilikli iliski dogrultusunda, yeni iiretim ve
tiketim sisteminde temsilciler mimarlik giindemini yansitmakta kalmaz, ayn1 zamanda
mimarlig ve mimari {iriinleri de sekillendirir (Gologlu, 2014, s. 37). Mimari medya, yasam
anlayisint degistirmek iizere topluma yol gostermek ve yonlendirmek adina kendi biinyesinde
ev-yasam iligkisine odaklanarak bir imaj yaratma gorevini iistlenmistir Ev farkli, islevleri ve
anlamlar1 aktarma amaciyla, -bireyin kimligini, toplumsal/kiiltiirel yasantiy1- izleyiciye iletmek
dogrultusunda islev ve anlam kazanan, keskin ve etkileyici bir imge ve imaj olarak (Barlas,
2019, s. 99) kitle iletisim araglar1 vasitasiyla kitlesel {iretim ve tiilketim mekanizmasi i¢inde yer
alir. Modern sonras1 donemde birey yasamin her aninda zengin imgelerle dolu bir enformasyon
iktidarina maruz kalir. Ancak bu imgelerin medya dolayiminda igeriginden ziyade bigimi,

ylizeysel goriiniisii 6nem kazanir (Sarup, 1997, s. 234-235).
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Colomina bu iddaay:1 genisleterek mahrem olanin ingsasinda belirleyicinin yiizeye gosterilen
takintil ilgi oldugunu ortaya koyar (Colomina, 2011, s.28). Ozne takindig1 maskeyle disartya
kars1 bir yiizeysel bir goriiniis —goriis- kazanir, buna paralel olarak da 6zne genelinde nesnenin
icerigine degil, bicimine, tasidigi sembolik anlama odaklanilir. Nesne konumunda olan ev bu
dogrultuda 6znenin ikinci maskesi konumuna gelerek 6zne ile baglamindan uzaklasir ve bir
gosterge olarak degerlendirilir. Oznenin yiizeye takintili ilgisinin kaynag: kitle iletigim
araclarinda one ¢ikartilan ‘yasam tarzi’ dogrultusunda ‘ideal ev = ideal yasam’ formiilasyonun
birarada sunulmasi ve pazarlanmasidir. Kitle iletisim araglariyla iiriinlere, temel islevlerinin
yan1 sira simgesel anlamlar yliklenmekte; basin ve reklamin aktif manipiilasyonuyla iiriinler,
kavramlar ve kimlikleri Baudrillard’in tanimiyla {ist {iste cakisarak meta-gdstergeler araciliiyla
sunulmakta ve bu dogrultuda mimarlik {iriinii olarak ev kavramlar1 ve kimlikleri de tiiketilebilir
bir meta-gosterge halini almaktadir (Gegeoglu, 2014, s. 31-32). Mimari 6gelerle kurulmaya
calisilan bu iliskide 6zne, seyirci konumuna gelirken ev ise kitle iletisim ortamlarinda yerini
alarak yalnizca goriiniisle ilgili sdylevle sinirli kalmis bir iiretim diizeni tarafindan belirlenmekte
olan bir meta-gosterge konumuna gelmistir. Evin meta-gosterge konumunda kitle iletisim
araglarinda yer almasinin alt metninde etkin bicimde rol oynayan ‘ideal ev’ sdylemi yatar.
Mimari medya araciligtyla ortaya konulan ev idealine tipki L Esprit nouveau’daki gibi dergi
igerisinde yer alan reklamlar eslik eder. Ancak L 'Esprit nouveau’dan farkl olarak reklamlarda
yer alan tirlinler ‘ideal ev’ sdyleminde sunulur. Modern sonras1 dénemde dergilerde yer alan
tirtinlerin tanittiminin ortami ‘ev’dir. Bireylere sunulan iiriinler hem islevsel ve estetik olarak
yapilandirilirken, hem de ‘ideal ev ortaminda’ anlam kazandirilarak tiiketicilerine, kendilerinin
yasam diizeyine yonelik mesajlar ilistirmekte ve boylece tirtinlerin sergilendigi ve teshir edildigi
mekanlar olarak vitrinlerin yerini artik evler almaktadir. Ideal ev=ideal yasam gostergesiyle
birlikte sunulan iiriinlerle saglanan haz duygusu araciligiyla bireyin/6znenin kendisinin onda
yasayacagl, satin alindiginda onunla kendisini kisisellestirebilecegi ve sayginlik kazanabilecegi,
degisikligin ¢evresi tarafindan algilanabilecegi sanris1 yaratilmaktadir (Tomak vd., 2015, s. 69-
72). Birey/Ozne yaratilan bu sanriyla edindigi iiriinlerle hem evini hem de kendisini yeniden
tiretmekte ve kendisiyle beraber evini digsartya sunmaktadir. Boylelikle, ge¢gmisteki “aktif, etken,
belirleyen, planlayan, hiikkmeden ve bilisini kendisi disinda var olan nesneye ydneltme
ozelligiyle bilingli, istenc¢li olan 6zne” (Tomak vd., 2015, s. 69) bu ozelliklerini yitirmis ve

kendini sahip oldugu/satin aldig1 nesne ve mekanlarla var eden bir konuma gelmistir. Bununla
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beraber “nesne ise diisliniilen degil, diislindiiren, secilen degil, segtiren, kendisi hakkinda
kosulan, dolayisiyla belirlenen degil, belirleyen, tiiketicisini ve aligkanliklarini bilen, toplumda
bir statli ve sayginligi olan bir 6zneye doniismiistiir” (Tomak vd., 2015, s.69). Evin, {iriinlerin

tanittiminda bir vitrin olarak varligi, siire¢ igerisinde kendini bir vitrinde bulur.

BIR ITALYAN IDEA
CAMUR
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alyan seramikte yasamakta
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Gorsel 22. Mimarlik Dergisi’nde yer alan tiriin-ev ilanlari. https://bit.ly/35INKpE. (Mimarlik Dergisi Arsivi, 1990)

Reklamlarda iiriiniin ortami olarak yer alan evde tipki iirlin gibi yaratilan psikolojik deger
ekonomosiyle kapitalist kiiltlir endiistrisinin sistemli egemenligine, satin alma ve ekonomik
degis-tokus olgusunda dahil olur. Boylelikle ev, bireyin kendi ekonomik gelir diizeyi ve
toplumsal statiisiinii gosteri toplumunda temsil eden bir konumda yer almaktadir. Kapitalizmin
yarattig tiiketim toplumu dinamikleri toplumsal bir ayrismaya neden olmus ve ev ise yasanan
toplumsal ayrigmanin mekansal a¢idan goriiniir kilinmasinda, tiiketime ve yatirima yonelik bir
arac haline gelerek piyasa i¢ine ¢ekilmekte ve tiiketilebilir hale getirilmektir. Ev bir ‘piyasaya’
dahil edilerek, i¢inde yasayan ve toplulukta yasayan diger kisiler tarafindan ¢alisma boyunca
ele alinan varolus ve olusumundan farkli bir boyutta ‘ekonomik’ bir deger/anlam yiiklemesiyle

ifadesini ‘konuta’ devreder.
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Gorsel 23. Kitle letisim Araglari-Ev iliskisi

Kapitalizmin yarattig1 tiiketim olgusu dahilinde yasanan toplumsal ayrisma dogrultusunda ele
aliman konut, “alt gelir gruplari i¢in barinmanin karsilanacagi yer olarak temel ihtiyaclardan
birisi, Ust gelir gruplar iginse daha prestijli ve konforlu olan insa edilisinde yenisi satin alinacak
bir tiiketim nesnesi ve ayn1 zamanda karli bir yatirim araci haline gelmistir” (Ozgiir, 2012, s.
29). Boylelikle, “konut, giiniimiiz diinyasinda mimarlik, insaat ve yapi sektoriinden ¢ok
ekonomi, finans ve bankacilik sektorleri igerisinde konu edilir” hale gelmistir (Koca, 2015a, s.
592). Finans sektoriiniin tiim diinyada her tiirlii iiretimin {izerinde olusturdugu baski, 6zellikle
insaat sektoriinde yogun olarak hissedilmektedir. Bu gorlis dogrultusunda calismanin bu
boliimiinde ev, konut tezahiiriiyle finans sektoriinde etkin bir bigimde yer alan ticari bir nesne
ve ekonomik bir gosterge ele alinmistir. Bu baglamda yapilan ¢aligmalarda da goriildiigii lizere
(Ozgiir, 2012; Alkan, 2014, Koca, 2015, Koca, 2015a, Keleg, 2012) konutun kapsadigi anlam

bireysel bir sdylemin Gtesine gegerek daha genis bir mekanizma boyutunda, iiretiminde ve
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tilketiminde yer alan aktorlerle beraber daha biiyiik bir dlgekte yer alarak ‘kent’ olgusu

icerisinde ele alinmaktadir

3.2. Evin Kentsel Konut Olarak Yeniden insasi

Tarihsel siire¢ igerisinde ilk ¢aglarda bireyler kendi konutlarin liretimini gergeklestirirken
zaman igerisinde go¢ ve kentlesme ile birlikte bireysel ¢abalarla karsilanamayacak diizeye gelen
konut ihtiyaci, konut liretiminde yeni yontemler ve aktdrlerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
Sanayilesme, seri iliretim ve teknolojik gelismelerle birlikte konut, temel tiiketim maddelerinden
biri haline gelerek ¢esitlenmis ve ekonomik, politik, sosyal ve teknolojik vb. degisimlerle kent
olgusu icerisinde yasam bi¢imlerinin temel yansima alan1 olarak konut toplumsal mekanizmalar
tarafindan ‘iyi bir yasam goriingiisiiyle’ liretilen 6nemli bir konumda yer almaktadir. Boylelikle
konut hem diinya ekonomisinde, hem iilke ekonomisinde 6nemli bir yatirim ve {iretim araci
oldugu gibi, kentlerde de 6nemli bir tiiketim mali olarak varligini stirdiirmektedir (Alkan, 2014,
s. 104). Tarihsel siire¢ icerisinde konutun tiiketim degerinin bu denli 6n plana ¢ikarilmasinin
temelinde yatan “kapitalist diizenin hakim oldugu toplumlarda kent topragi ile beraber
metalagstirilarak bir prestij, tiiketim ve yatirim nesnesi olarak” (Koca, 2015a, s. 592) konuta
yiiklenilen degerdir. Bdylelikle konut “tekil sahibi olmayan, yatirim ortaklarinin sermaye
arttirim1 dogrultusunda biiytik 6l¢ekli kent parcalari tizerinde, parsel bazli kararlar ile uygulanan

bir menkul degere doniismiistiir” (Koca, 2015a, s. 592).

Modern sonras1 donemde yasanan toplumsal, sosyal ve ekonomik yapidaki degisimleri, konut
piyasasini olusturan temel dinamikleri belirleyebilmek adina tarihsel bir siire¢ igerisinde ele
almakta fayda vardir. Sanayilesme ve yasanan teknolojik gelismelerle beraber iiretim iliskisinde
yasanan degisimler kentleri, liretim siirecinin aktorleri olan kirdaki emekgiler i¢in bir ¢ekim
merkezi haline getirmis ve bu nedenle kirdan kente yogun bir go¢ yasanmustir (Coban, 2012, s.
83). Yasanan yogun goce paralel olarak devlet, barinma gereksinmesinin kargilanmasini
bireylerin kendi girisimlerine birakmasiyla gecekondu yapilanmalar1 ortaya c¢ikmistir. Bu
dogrultuda Gecekondu yapilarinin 1980’lere kadar gostermis oldugu artis politik gelismeler

dogrultusunda gecekondulasmay1 engellemeyi ve ucuza iretilen kamu arsalarinin satilarak
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konut iiretiminin artirtlmasini hedeflemeye iliskin yasa diizenlemeleri yapilmistir (Coban, 2012,

s. 84). Boylelikle konut sorunu olusturulan konut politikalariyla giderilmeye ¢aligilmistir.

Bu yillarda konut sorunu etkisini artirirken uygulamaya konulan yasalarca konut iiretiminde
birden ¢ok kisinin irtifak hakki kurmasina olanak tanininca konut piyasasina yeni aktorler de
girmeye baglamis ve ‘yapsatcilik’ olgusu dogmustur (Coban, 2012, s. 85). Yapsatcilik, yasalar
ve kamu kuruluslart -bankalar, kooperatifler, sosyal gilivenlik kurumlari, -tarafindan
desteklenerek konut sorununun ¢oziimiinde aktif bir rol oynamaya baslar ve boylelikle konut
hem mali hem de hukuksal zeminde desteklenen bir kamu hizmeti ad1 altinda sermaye ve yatirim
aracina dontgmiistiir. 1980’ler sonrasinda ise barinma gereksinimi yOnetim mekanizmalari
tarafindan hem kentsel hem c¢evresel bir baglama, hem de bir planlama cergevesine
oturtulmustur. Ancak gergeklestirilen konut politikalar1 dar gelirli gruplardan ziyade konut
piyasasina girecek dlgiide belirli bir gelir diizeyine sahip orta ve iist gelir gruplarina yonelmis,
onlarin konut gereksinmesini karsilama amacinda olmustur (Coban, 2012, s. 92). Yonetim
mekanizmalarinin, yasal diizenlemelerin ve konut piyasasina yon veren aktorlerin degismesi,
konut piyasasini farkli boyutlarda sekillendirmekte ve konutu toplumsal statii gdstergesi olarak
belirgin kilmaktadir. Konutun tiiketim toplumu paradigmasinin etkisiyle statii gostergesi haline
gelmesi dogrultusunda kentlerde farkli gelir guplarinin yasam alanlar1 birbirinden kesin
cizgilerle ayrilmaya baslamis ve “kent, konut alanlar1 agisindan mekansal olarak parcalanmaya
baslamistir” (Alkan, 2014, s. 106). Konut alanlarinda yasanan degisim yazinda Alkan’in
deyimiyle “zaman icerisinde degisen kentlerin en i1yi gorgii taniklar” (Alkan, 2014, s. 106)
olarak kent olgusu igerisinde bir iligski biitiinii ¢ercevesinde ele alinmaktadir. Kent, konut
alanlarinda yasanan degisim sonucunda farkli toplumsal gruplar tarafindan parcalanarak farkli
gelir gruplarina ait doniisiimler gegirmis ve bu doniisiim konut {iretiminde ‘toplu konut’ ile
‘kentsel donilisiim’ dlgeginde yaganmistir. Kent-konut {iretim ve planlama siirecinde etkin bir
mekanizma olarak rol oynayan kamu, isbirligi yaptig1 ulusal ve uluslararasi finans kuruluslar
ile konut {iretimini denetim altinda tutma ve yonlendirme amaciyla hareket etmektedir. Bu
duruma paralel olarak, konut {iretim ve planlama siirecinde igbirligine girilen kurumlar, konut
piyasasinda etkin bir rol oynamaktadir. Gergeklestirilen konut politikalarinda ise dar gelirli

gruplar icin tiretilen konutlar yasam kalitesi sunmaktan olduk¢a uzakken ytiiksek gelir grubuna
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yonelik konut sunumlari ‘iyi bir yasam’ gériingiisiiyle dnemli bir yer tutmaktadir (Ozgiir, 2012,
s. 30).

Tiiketim toplumunun dinamiklerine bagli olarak konutun iiretimi ve hedef kitlesiyle edindigi
ekonomik nitelik, kapitalist neo-liberal yaklasimin getirdigi serbest piyasa ekonomosinde yer
alan diger tiim mal ve hizmetler gibi iktisadi anlamini igerdigi ‘degerler’ belirler. Uriiniin
islevsel degeri ‘kullanim degeri’ iken bu deger piyasa kosullari ile olustugu durumda kendinde
bir ‘degisim degeri’ yaratir, atfedilen degerler icerisinde parasal dlgiitlerle saptanamayacak haz,
estetik gibi hedonik baglarla olusturuldugunda ise prestij/sembolik bir deger kazanir. Bu
dogrultuda konut baz alinarak diistiniildiigiinde kullanim degeri; tiiketicinin temel ihtiyacini
karsilamak iizere olusurken, konutun piyasa sistemi dogrultusunda alinip satilan ve kiralanan
bir iirlin olarak degerlendirilmesi degisim degerini olusturmakta, prestij/sembolik degeri ise;
belirli bir konutun kullaniminin getirdigi kimlik vb. sosyal degerlerle belirlenen, tiiketicinin
toplumsal hiyerarsideki statiisiiniin temel gostergesi etrafinda ifade edilmektedir (Ugurlar ve
Eceral, 2014, s. 136). Bu goriisten hareketle 2000’lere kadar olan siiregte ihtiya¢ nesnesi ve
barimma sorunu olarak konut {iretimi gogunlukla devletlerin isbirligi tekelinde iken 2000’lerden
giiniimiize kadar olan siirecte kiiresel diinyada merkezsiz bir serbest piyasa diizeni etrafinda
konut sorunu 6nemli bir meta haline gelmis ve boylelikle piyasa kurallarina gore sekillenen,
ihtiya¢ nesnesinden ziyade iktisadi anlamda ©nemli bir yatirim aracia, farkliliklarin
vurgulandig1 her donatiyla da birer statii semboliine dogru ivme gostermistir (Koca, 2015a, s.
592). Bu dogrultuda olusturulan konut talebi, bireylerin kendi yasam dongiileri igerisinde
taleplerinin degismesiyle bir taraftan konut arzim1 sekillendirirken, tiiketim toplumunun bir
sonucu olarak da konut arzi, degisen taleplere karsilik verme amaciyla konut talebini siirekli
ayakta tutmaktadir (Alkan, 2014, s. 107). Konut iiretim siirecinde konut piyasasini olusturan
temel dinamikler, konut talebini siirekli ayakta tutmak icin ise tiikketim boyutunu/talep siirecini
bicimlendiren dinamiklerden kitle iletisim araglart ve medyadan etkin bir bigcimde
yararlanmaktadir. Bu baglamda, konut sektoriinde yer alan aktorler talepten ziyade arz
mekanizmalariyla konut iiretmekte oldugudan iiretilen projelerin pazarlanmasi sirasinda,
tiiketimin toplumunun araglarindan biri olan kitle iletisim araclar1 ve medya 6nemli bir yer tutar
(Kaplan ve Dogrusoz, 2015, s. 178). Boylelikle kitle iletisim araglar1 ve medyanin tiiketici kitlesi

tizerindeki rolii, medya ile piyasa iliskisini giiclendiren kapitalizmi, eskiye oranla daha da giiclii

63



hale getirmektedir. 20.yy’mn son ¢eyregine gelindiginde ulasim ve iletisim teknolojilerinin hiz
kazanmastyla, imajlar ve bilgiler ‘anlik’ paylagim ve aktarim ortami edinmis ve bu durum neo-
kapitalist cerceve de ‘kiiresel’ bir kiiltiirel alanin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Kapitalizmin
kiiresel Olgekte yayilimi ve niteliksel olarak farklilagsmasinin sonucu olarak ‘kiiresellesme’
olgusu medyana gelir. “Kiiresellesme, kapitalizm i¢inde yeni bir olgu degildir; ancak
kapitalizmin bagtan beri temel 6zelliklerinden biri olan zaman-mekéan sikigmasi, bu yeni esnek
postmodernite doneminde daha da yogunlasmistir" (Kiiresellesme Semineri, s. 3-4). Tarihsel
siire¢ icerisinde ele alindiginda Yeldan (2002), kapitalizmin son iki yiizyillik tarihini iki ayri
uzun siiregte iki farkli kiiresellesme evresinde gergeklesmis oldugunu ortaya koyar. Yeldan’a
gore;

Bu evrelerden birincisi 18. yiizy1l sanayi devriminin teknolojik gelismelerini takiben, kabaca

1870 1914 arasinda diinya mal ve finans piyasalarinda hiikiim siirdiigiinii gérmekteyiz. S6z

konusu yillara damgasini vuran bu ilk kiiresellesme dalgasinin temel 6zelligi, para piyasalarinda

ve ticaret iliskilerinde altin standardinin norm kabul edilmis olmasidir. Birinci ve Ikinci Diinya

Savaglar1 ve ulus devletlerin gorece bagimsiz kalkinma ve ticaret politikalar ile sekillenen

1914-1970 ara doneminden sonra diinya Olgeginde yeni bir kiiresellesme donemine
girilmektedir (Yeldan, 2002, s. 22).

Bu yeni siire¢ kapitalizmin yeni bir bigimi olarak ifade edilen, neo-liberal kiiresellesme
ideolojisi (Yeldan, 2002) olarak adlandirilmakta ve “neoliberal kiiresellesme giiniimiizde iktisat
siyasasinin ana giindemini olusturmaktadir”. (Yeldan, 2002, s. 20). Kiiresellesme olgusu, diinya
ekonomisini olusturan sosyal ve iktisadi parcgalarin birbirleriyle ve giderek diinya piyasalariyla
eklemlenmesiyle, ticaretin ve sermaye akimlarinin serbestlestirilmesi kiiresellesmenin en dar
tanimiyla iktisad1 olgularini sunmakta ve glinlimiiz diinyasinda serbest neoliberal kiiresellegsme
ideolojisinde yeni iktisadi dinamikler olugsmaya baslamaktadir (Yeldan, 2002, s. 20). Yaygin
etkilerinin 1980’11 yillarda basladig kiiresellesmeyle beraber sermaye yapisi ve iiretimin devlet
kontroliinden ¢ikarak 6zel girisimcilere yatirim imkanlarinin dogmasiyla iiretim ve tiikketim

diinyas1 koklii degisiklikler yasamustir.

Yasanan bu degisimle beraber piyasada iiretici ve tiiketici konumunda olan bireyler ekonomik
tercihlerinde daha 6zgiir kilinmis ve uluslararas: ticaretin gelismesiyle birlikte iiretilen iiriinler
kiiresel bir diinya pazarinda herkes tarafindan ulasilabilir hale gelmistir. Ekonomi alaninda
kapitalizmin tiim agirligiyla hissedilmesini saglayan geligsmeler tiiketim kiiltiiriinde, kiiresel bir
tretim etkinligiyle tiiketimin durmaksizin yinelenmesi hedeflenmistir (Giiven, 2020, s. 111).

Ancak tiim diinyada etkisini gosteren neoliberal kapitalist siire¢, 6zellikle son yillarda yasanan
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ve tim diinyada seyreden sosyal ve ekonomik krizler dogrultusunda tiiketici bireyler giinlilk
yasamlarini yeniden diisiinmeye baslamustir. Insanlarin harcama aliskanliklarini yeniden gdzden
gecirmelerine ve ellerindeki kisith biitgeyi daha verimli kullanma yollar1 aramalarina neden olan
bu stireg, bireyler ve tiiketici gruplarini, belirli mal ve mallara sahip olmak yerine miilkiyeti ve
bunlara erigim olasiligini diisiinmeye tesvik etmistir. Bu yeni bakis ac¢is1 kaliciligini koruyarak
sosyal ekonomik ve dogal c¢evreye bakis acisi noktasinda giliniimiizde yeni bir donemin
mantiksal altyapisi olusmaya baslamistir. Artik iirlin ve hizmet sunumu, geleneksel bir pazar
ortamindan ziyade giderek artan bir sekilde kiiresel capta bir ‘igbirlik¢i’ pazar ortamina
kaymustir (Cruz vd., 2018, s. 1). Kiiresel kriz etkisiyle ortaya ¢ikan bu yeni anlayis iiretim ve
tiiketim etkinligini ‘paylasim’ olgusuna tasiyarak giiniimiiz diinyasinda alternatif bir ekonomik

plan ortaya koymustur.

BOLUM 4: PAYLASIM EKONOMISIi VE AIRBNB

Kiiresel 6l¢ekte yasanan degisimler ve teknolojik gelismeler 1s181nda tiretim-tiiketim dengesinin
degisimi ile yasanan tiiketim ¢1lginlig1 beraberinde alternatif bir ekonomik plan olarak ‘paylasim
ekonomisi’ni ortaya ¢ikarmistir. Paylasim ekonomisi ile birlikte insanlar sahip olduklari miilk
ve becerileri, yeni bir is modeli olarak tanimlanan paylasim ekonomisi platformlarinda piyasaya
sunma olanag1 edinmistir. Ekonomik davranis biciminin paylasim olgusunda temellenmesi yeni
bir tiiketim degeri ve davranisi ortaya c¢ikarmis boylelikle diger tiikketim etkinliginden farkh
olarak giiniimiizde erisime acilarak pazarlanan sey yalnizca {irlin degil ayn1 zamanda o iiriin
kapsaminda yasanacak deneyim olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Celik Varol ve Varol, 2020, s.
133). Calismanin bu bdliimiinde konu kapsami dogrultusunda ele alman O6rnek; higbir
gayrimenkule sahip olmayan diinyanin en biiyiik konaklama saglayicisi olmasi, barinma ve ev
kavramlarini aidiyet ve miilkiyet fonksiyonlarindan arindirip diger 6rneklerinden farkli bir yolla
yaklasarak ele almasi yoniiyle yalmizca konaklama alaninda degil paylasim ekonomisi
sisteminin de Oncii 6rneklerinden biri olarak karsimiza ¢ikan konaklama sitesi Airbnb’dir.
Airbnb’nin barinma-ev iligkisini giiniimiize 6zgii degerlerle ele almasi yoOniiyle calisma

igerisinde evin anlamsal, islevsel ve bicimsel doniisiimiinii kavrayabilmek adina 6nemlidir.
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4.1. Paylasim Ekonomisi

Teknolojik gelismeler dogrultusunda yasanan doniigiimiin birinci basamaginda yer alan
sayisallagma/dijitallesme sayesinde geleneksel liretim ve tiikketim mekanizmalari yerini internet
platformuna birakmis ve bu durum iiretici mekanizmalarinda yogun bir rekabete neden
olmustur. Yogunlasan rekabet, iiretim-tiiketim siirecinde yeni arayislari meydana getirmis ve
tiiketicilerin bu yone olan ilgileri dogrultusunda yenilik¢i ekonomi politikalar1 ve iiretim
stratejileri ortaya c¢ikmustir. Boylelikle kiiresel ¢apta “tiiketici tercihleri sektorleri, sektorler
teknolojileri, teknolojiler de tiiketici tercihlerini etkileyerek, siirekli bir dongii iginde
bulundugumuz dijital ¢agin tiiketim alanini bugilinkii konuma getirmistir” (Demirci Aksoy,
2014, s. 46). Kiiresellesme ve internetin yayginlagmasiyla birlikte tiiketimin dijitallesme
siirecinde tretici, liriin ve tiiketici arasindaki sinirlar ortadan kalkmis ve bu durum tiiketim
etkinligine kiiresel dlgekte hi¢ olmadigi kadar ivme kazandirmistir. Ancak tiiketimin kiiresel
Olcekte yogunlagmasiyla birlikte dogal kaynaklar1 sinirli olan Diinyada cesitli ekolojik sikintilar
ortaya ¢ikmis, asir1 tiiketim sonucu c¢evre kirliligi, atik, geri doniisiim gibi olgular glindeme
gelmeye baglamistir. Ekolojik problemler “ilk kez 1972°de Stockholm’de gerceklesen Birlesmis
Milletlerin diizenlemis oldugu insani Cevre Konferansi’nda giindeme getirilmis ve bu konferans
ile birlikte ilk kez kurumsal ve uluslararas1 seviyede ¢evre hareketi dogmus oldu” (I¢dz, 2019,

s. 5).

Bu alanda yapilan gelismeler paylasim ekonomisi is modellerinin onciilii olan Sosyal ve
Dayanisma Ekonomisi (SSE) kavramini giindeme tasimis ve 1990’lara gelindiginde I¢6z’iin
aktarimiyla; “internet altyapisi ve bilgi teknolojisi endiistrisinin gelismeleri ve biiytik verinin de
destekleriyle paylasim ekonomisi ¢agdas bir fenomen olarak ortaya ¢ikmis ve hizla yayilmistir”
(Icdz, 2019, s. 6). Boylelikle geleneksel ekonomik sistemde yer alan bireylerin iiriinleri satin
alarak o iirine sahip olmalan diisiincesi paylasim ekonomisi ile beraber yerini; takas, iiriin
kiralama, iirtin degisimi vb. diislincelere dayanan paylasim temelli ¢oziimlere birakmistir
(Kiraci, 2017, s. 195). internet, gecmisten beri var olan ¢ogunlukla tanidik ve giivenilir bireyler
arasinda gergeklesen paylasim etkinligini kiiresel bir olgege tasiyarak tanimadiklari bireyler
arasinda da yayginlasmasini saglayan en 6nemli etken olarak karsimiza ¢ikar. Boylelikle, sahip
olduklar1 az kullanilmis fiziksel varliklar iizerinden ekonomik kazang¢ elde etmek isteyen
tiikketiciler ile bu varliklara sahip olmay1 gerektirmeden yalnizca gegici bir siire i¢in kullanma
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ithtiyaci olan tiiketici konumundaki diger tiiketici bireylerin bir araya gelmelerini saglayan
platformlar meydana gelmistir ve bu platformlarda fiziksel varliklarin erigsimi gegici olarak diger

bireylere sunulmustur (Ayazlar, 2018, s. 1186).

Tiiketim kiiltiiriiniin ortaya ¢ikardigi yikimlara bir farkindalik getirilerek olusturan alternatif
ekonomik sistemin yeri, internetin gelisimiyle birlikte varolan gercek yasamin alternatif sanal
ortamlaridir. Bu sanal ortamlarin temeli, sosyal bir paylasim olgusu lizerinde temellenen
Facebook, Twitter vb. gibi platformlar ve paylasim modellerini temel alan Youtube, Instagram,
Pinterest vb. web sitelerine dayanmaktadir. Paylasim olgusunda olusan gergek yasamin
alternatif sanal ortamlarinda bireylerin yasamlarina iliskin paylasimlarma hiz ve yayginlik
kazanmasi internet ortamiyla kiiresel bir dlgege kavusmus ve bu durum geleneksel ekonomik
model anlayisinda eylemlerini siirdiiren isletmelerin paylasim modelli alternatif girisimlere
yonelmesini saglamistir (Kiraci, 2017, s. 195). Cevrimigi sanal ortamlar tarafindan bir arz talep
iliskisine dayanan iiretim ve tiiketim etkinligi, network yani bilgisayar aglari imkani ile
saglandigindan “peer-to-peer (P2P), esler arasi ag” kapsaminda yer almaktadir. Bu dogrultuda,
arz ve talebin ¢evrimigi platformlar araciligtyla bir araya geldigi paylasim ekonomisinin en
bilinen ve yaygin modeli, esler arasi etkilesim modeli olarak karsimiza ¢ikan P2P modelidir. Bu
modele gore kullanicilar olusturulan paylasim ekonomisi ortamlarinda mal ya da hizmeti hem
sunabilmekte hem de talep edebilmektedir (Ayazlar, 2018, s. 1190). P2P kapsaminda yer alan
irlin-hizmet ekonomisi yalnizca fiziksel varliklarin degisimini degil OECD’nin; “es diizey
taraflar (P2P) arasinda paylasilan kullanima dayanarak saglanan tiim hizmetleri i¢ceren yeni bir
pazar alan1” (OECD, 2016, s. 90) tanimiyla fiziksel varliklarin disinda kalanlar da paylagim

hareketine dahil edilmektedir.

Paylagim ekonomisi, paylasimer tiiketim ya da igbirlikg¢i tiiketim olarak adlandirilabilen bu yeni
ekonomik anlayista yer alan isletmeler, paylasim olgusu altinda belirledigi hedef kitlelerine
bagl olarak ¢ok farkli alanlarda hizmet sunabilmektedir (Kacar ve Yakin, 2018, s. 725). Bu
alanlar; fiziksel varliklar (daire, araba, bisiklet, seyahat gerecleri gibi) olabilecegi gibi beceri ya
da yeterliliklerini (yemek pisirme, fotograf cekme, bireyin bir sehirle ilgili bilgisi, bir
destinasyondaki gezilecek yerlerle ilgili bilgisi) gegici olarak baska tiiketicilerin erisimine

acmasi gibi bir ¢ok alanmi1 kapsamaktadir (Dervojeda vd., 2013, s. 3). Boylelikle kiiltiirel olarak
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Ogrenilen bir davranis (Belk, 2007, s. 30) bi¢imi olan paylasim, kiiltiirel olarak edindigi sosyal
degere ¢evrimici ortamlarda ekonomik bir deger kazandirilmasiyla ekonomide bir alternatif
anlayis olarak paylasim ekonomisini ortaya ¢ikarmistir. Paylasim ekonomisinde yer alan esler
arasindaki (P2P) arz ve talebin yonetilmesi ise araci platform sirketler tarafindan saglanmaktadir
(Ayaz, 2018, s. 1190). Sanayi devrimiyle insanlarin var olmaktan sahip olmaya gectigi
ekonomik sistemin yerini alan sahip olunanin paylasildig1 paylasim ekonomisi, olduk¢a genis
capl bir ekonomi sistemi olup kendi alanlarinda kiiresel 6lgekte bagariya ulasan bir ¢ok araci
platform sirket 6rnegi mevcuttur. Birbirinden farkli i modelleri tizerine kurulu bu sirketlere;
ulagim alaninda Uber, Blablacar; yiyecek alaninda VizEat, EatWith; seyahat deneyim alaninda;
Vayable, ToursByLocals ve konaklama alaninda Couchsurfing ve Airbnb 06rnek olarak
verilebilir (Ayazlar, 2018, s. 1192-1193). Bu platformlar sayesinde bireyler hem para

kazanmakta hem de yeni deneyimler yagamaktadir.

Ekonomik davranis bi¢giminin paylasim olgusunda temellenmesi yeni bir tiiketim degeri ve
davranis1 ortaya c¢ikarmis boylelikle diger tiiketim etkinliginden farkli olarak giliniimiizde
erisime acilarak pazarlanan sey yalnizca iirlin degil ayn1 zamanda o {iriin kapsaminda yasanacak
deneyim olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Celik Varol ve Varol, 2020, s. 133). Bu dogrultuda
calisma kapsaminda ele alinacak 6rnek hi¢bir gayrimenkule sahip olmayan diinyanin en biiytik
konaklama saglayicis1 olmasi, barinma kavrami ve mekani olan ev kavrami altinda yatan
aidiyet ve miilkiyet fonksiyonlarindan arindirip diger 6rneklerinden farkli bir yolla yaklasarak
ele almas1 yoniiyle yalnizca konaklama alaninda degil paylasim ekonomisi sisteminin oncii
orneklerinden biri olarak karsimiza ¢ikan konaklama sitesi Airbnb’dir. Alisilmisin diginda bir
misafir-ev sahibi sistemiyle yiiriitiilen sirket barinmayi farkli bir yonden ele alarak, kalacak yer
bulma ya da kalacak bir yere ev sahipligi yapma fonksiyonunun yanina farkli bir barinma
deneyimi veya deneyime ev sahipligi yapma fonksiyonunu ekleyerek 360° deneyim sirketi
haline gelmistir. Airbnb, hem fiziksel bir varlik olarak konutu hem de konut i¢erisinde sundugu
deneyimi paylasim ekonomisine dahil ederek alisilagelmis ev sahibi-misafir sistemine farkli bir
boyut kazandirmistir. Bunun temelinde yatan diisiince Airbnb’nin barinma kavramini 6nceki
tanimlarina ek olarak deneyim iizerinden yeniden tariflemesidir. Airbnb, Heidegger’in
“pbarinmak (iskan etmek) nedir?” sorusuna giinlimiiz toplum ve diinyasinda paylasim ekonomisi

kapsaminda deneyim {izerinden bir yaklasimla cevap aramaktadir. insa etmek ile barmmmanin
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arasinda derin bag oldugunu diisiinen Heidegger i¢in bu faaliyetler insanin “yer”deki seylerle
iliskisi ve “yere” anlam verme ¢abalariyla birbirine baglanmaktadir. Barinmanin salt anlaminin
temelinde yatan ‘yer(mesken)’ olarak evi etkilesim ve deneyim yeri olarak goren Airbnb, ev
sahibi-misafir iligkisini, sadece evlerini ve yiyeceklerini paylasan bir iliskinin Gtesine gegirerek
‘diistin ve eylem’ birliginde; kiiltiirlerin, deneyimlerin, ilgi alanlarin ve yeteneklerin ise
paylasildig: karsilikl etkilesimde bulunan bir iliski haline getirmistir. Bu iligkinin temelinde bir

iletisim araci olarak goriilen ev yatar.

4.2 Airbnb Nedir? Nasil isler?

Internet teknolojisinin ekonomik sistemlere yaptig1 etki ile gelisen paylasim ekonomisi sektorii
yeni birgok girisim ve paylasim ortami ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Bu yeni girisimlerden
ve paylasim yaklasimlarindan biri barinma alanlarinin paylasima ag¢ilmasidir. En biiyiik etkiye
sahip olanlardan biri, ayn1 zamanda konaklama sektdriinde de lider olan Airbnb olmustur.
Airbnb 2008 yilinda kurulan, temelde siradan insanlarin kendi yerlerini konaklama yeri olarak
kiralayabildikleri ¢evrimigi bir platformdur. Kendisini “insanlarin diinyadaki essiz konaklama
yerlerini listelemeleri, kesfetmeleri ve ayirmalari i¢in giivenilir bir topluluk pazari” olarak
tanimlayan, Airbed and Breakfast anlamina gelen Airbnb (Airbnb, 2019a), 2007'de diizenlenen
bir tasarim konferansina seyahat ederken konut i¢in 6deme yapamayan Brian Chesky ve Joe
Gebbia’nin, seyahatlerinin maliyetini siibvanse etmek i¢in ¢at1 katlarinin bir kismini konaklama
yeri olarak kiralama fikriyle hayata gecirildi. Bu pazari biiylitme potansiyelini anlayan Chesky
ve Gebbia, Airbnb’yi baslatmak ve insanlarin seyahat konusundaki diisiince seklini degistirmek
i¢cin programct Nathan Blecharczyk’nin de katilimiyla konutlarda uzmanlasan ilk esler arasi

(peer to peer) hizmetlerden biri olarak yerini ald1 (Airbnb, 2019b).

Paylasim ekonomisi’ nin bir pargasi olarak kurulan Airbnb ekonomisi, hizmeti dogrudan

saglamak yerine araci konumunda olmas1 yoniiyle geleneksel hizmet sektoriinden ayrilir.
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AIRBNB NASIL BA§LADI

Veya 3 Kisi Sisme Yatak Kiralamaktan Nasil 10 Milyar Dolarlik Sirket Haline Geldi
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Gorsel 24. Airbnb olusum ve kurulus siireci. https://t.ly/pZAW (Airbnb370wordpress, 2020)

Airbnb, olusum ve kurulus siirecini, siire¢ icerisindeki doniim noktalariyla yukaridaki diagramla
kisaca aktarmistir. Bu diagramda Airbnb; konaklama yeri i¢in ddeme zorlugu ¢eken Brian ve
Joe’nun sorun lizerine diigliniip sisme yatak ve kahvalti servisi veren basit bir web sitesi yapmast
ve para kazanmaya baslamasiyla hayata gecer. Bunun biiylik bir fikir oldugu diisiinen iki
arkadas, yanlarina programci arkadaslar1 Nathan’1 da alarak web sitelerini gelistirmisler ve
rezervasyonlar1 aktif tutmak adima New York’da listeledikleri evleri kapi kapi dolasarak
fotograflamislardir. Fakat fotografladiklar: yerlerin ilgi ¢ekici ve cazip goriinmedigini fark eden
Airbnb ekibi islerini biiylitmek i¢in Paul Graham’dan 20.000 dolarlik ilk destek fonunu alarak
git gide sirketlerini biiytlitmiiglerdir. Airbnb, iinlii bir sarkicinin Airbnb biinyesindeki bir evin
tamamini kiralamasiyla hizla ytikselise gegmis ve 2014 yilinda sirket degerini 10 milyar dolara
cikartan bir konaklama saglayacisi olarak giiniimiize kadar varligini istikrarl bir sekilde yeni

atilimlarla surdiirmektedir.

Airbnb web sitesi www.airbnb.com baslangicta yalnizca paylasilan alanlar ve 6zel odalarin (tim

evleri degil) paylasimina onciiliik ederek biiylik etkinlikler sirasinda konaklama saglamaya
odaklandi. 2010'un ortalarina gelindiginde ise sirketin biiylime oran1 keskin bir sekilde

yiikselmeye basladi ve o zamandan beri istikrarini siirdiirerek biliylimeye devam etmektedir
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(Airbnb, 2019a). 2019 yilinda 150 milyon {iye sayisina ulagan Airbnb,
toplamda 191 iilkede 81 bin sehirde faaliyet gostermekte olup, kullanicilarina diinya ¢apinda 5
milyon ev listelemektedir. Airbnb’nin 2010 yilinda 76 ev ile baslayan Tirkiye yolculugu,
bugiin 40375 eve yiikselmis  durumdadir. Airbnb Istanbul’da  su anda toplam 8899 ev
sahibi bulunmaktadir. 2014 yilinda ivme kazanan biiyiime, bugiin en hizli hale gelmistir
(Missafir, 2019A). Airbnb’nin yiikselisi, konaklama kiralama uygulamalarinda devrim yapmak
icin interneti gliclendirmesiyle paralellik gosterir. Airbnb, konaklama yerlerinin potansiyel
misafirlere taninmasi konusunda karsilasilan, ev sahipleri ve misafirler arasinda ihtiya¢ duyulan
giiveni saglama zorlugunu, yeni internet ve mobil teknolojilerden yararlanarak iistesinden
gelmistir. Airbnb’nin teknolojik altyapisi, ev sahiplerinin; alanlarina iliskin agiklamalarini ve
fotograflarini, konuklarla iletisim kurmasini, rezervasyon ve Odemeleri kabul etmesini
basitlestirdiginden, ev sahiplerinin diinyanin dort bir yanindan gelen misafirleri 6zgiirce ve

zahmetsizce ¢ekmelerini saglar (Guttentag, 2016, s.11).

Airbnb
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Gorsel 25. Airbnb Is Modeli. https://t.ly/1Dbc. (Airbnb370wordpress, 2020)
Oldukga basit kurgulanan sitede misafir verdigi varig yeri, seyahat tarihi ve kisi sayisi
bilgilerinin ardindan fiyat, mahalle ve aktivite gibi 6zelliklere rafine edilebilecek kullanilabilir
alanlarin bir listesine yonlendirilir. Site daha sonra, daha onceki detaylardan agiklama, fotograf

ve incelemeleri igeren daha fazla ayrinti i¢in ayr listeleri secilebilme imkan1 sunar. Misafir, ev
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sahibine soru sormak ve seyahat plan1 hakkinda bilgi vermek icin bir rezervasyon talebi veya
mesaj gonderebilir. Ev sahibi ise sorulan sorular1 cevaplayabilir veya bir rezervasyon talebi
yapilmissa istegi kabul edebilir veya reddedebilir. Airbnb her bir rezervasyon i¢in ev sahibi ve
misafirden komisyon alarak faaliyet gostermektedir. Ev sahibi 6demesinden otomatik olarak
disiiriilen iicret, rezervasyon ara toplamina (Airbnb iicreti ve vergiler harig, gecelik iicret arti
temizlik {icreti ve varsa ek misafir licreti) gore hesaplanir. Misafir hizmet bedeli ise %6-12’dir

ve gesitli rezervasyon faktorlerine bagl olarak degisiklik gostermektedir (Airbnb, 2019c).

Misafirleri ve ev sahiplerini bulusturan bir ev paylasim platformu olan Airbnb’deki tiim evler;
yerin tamami, 6zel oda ve miisterek oda olmak iizere ii¢ oda tipine gore gruplandirilmistir.
Mekanin tamamen misafire ait oldugu konaklama tiirii olan yerin tamaminda ev sahipleri,
aciklamada kendilerinin mekanda bulunup bulunmayacagini belirtmeli (6r. "Ev sahibi evin
birinci katinda oturur") ve kayitla ilgili daha fazla ayrintt vermelidir. Misafirlere “Aradiginiz,
evinizden uzaktayken de kendinizi evinizde gibi hissetmekse yerin tamami sizin i¢in en iyisi
olacaktir.” (Airbnb, 2019d) ifadesiyle sunulan yerin tamami kategorisinde ev sahibinin nerede
olduguna iliskin bilgi verme ylikiimliiliigii dikkat ¢ekmektedir. Bu durum, Airbnb bakis
acisindan misafirin ‘kendini evinde hissetme’ duygusunun ev sahibinin konumuyla olan

iliskisini agiklar niteliktedir.

Mahremiyet ve etkilesim i¢in Airbnb tarafindan ideal olarak sunulan 6zel oda kategorisinde;
uyuma alani 6zel, diger alanlar ise ev sahibi ve —varsa- diger misafirlerle paylagimlidir. Mekanin
tamaminin paylasimli oldugu miisterek oda kategorisi ise kisitli bir biitgeye uygun konaklama
arayanlar icin ideal olarak sunulmustur (Airbnb, 2019d). Konaklama tiirleri dagiliminin agik
bir dokiimiinii sunmayan Airbnb’nin 2012 sirket veri sayfasinda verilen bilgiler dogrultusunda;
listelerinin %57’sinin tiim evler, %41’inin 6zel oda ve %2’sinin paylasimli oda oldugu
belirtilmektedir (Airbnb 2019¢). Cogunlugu tiim ev kategorisi tercih eden Airbnb ev
sahiplerinin ise kabaca %80-90’1 birincil konutlarini kiralamaktadir (Airbnb, 2019f).

Airbnb misafirlere/tiiketicilere hedef iiriinleri/evleri, istege gore filtrelemek icin dogrudan bir
yol sunmasiyla servis saglayicilardan ziyade {iriinii vurgulayan otel konaklama pazarina benzer

hale gelmektedir (Ert ve Fleischer, 2019, s. 286). Airbnb’nin bu yonii dogrultusunda mevcut
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yazinda seyahat iizerinden bir ihtiyacin karsilanmasi iizerine kuruldugundan turizm olgusu
iizerinden bir paylasim platformu (Guttentag, 2015; Ozdemir ve Celebi, 2018; Giil vd., 2018)

olarak ele alinmaktadir.

Airbnb misafirlere oda tiiriine gore kalacak yer aramanin yani sira tipki otel rezervasyonundaki
gibi aramalari; odalar ve yataklar (yatak odasi, banyo veya yatak sayisi), olanaklar (kahvalti,
jakuzi vb.) ve imkanlar (Spor salonu, ticretsiz otopark, klima vb.) olmak iizere filtreleyerek daha
0zel ayrintilar belirleme imkan1 sunmasiyla (Airbnb, 2019g) “Yeni Nesil Ev Otelciligi” olarak
da tanimlanmaktadir (Missafir, 2019A). Bu tanimda yer alan “ev”in/nesnenin beraberinde
getirdigi ev sahibi/6zne olgusunun mahremiyetiyle, barinma kavraminin kiralanip tiiketilebilir
opsiyonu olan “otel” kavraminin kamusalliginin bir arada kullanilmasi dikkat g¢ekicidir.8
Doéneminin  paylasim/erisim ekonomisinde konaklama tiirlindeki oncli  sirketlerine
(HomeExchange, Couchsurfing, HomeAway) (Demirer ve Hassan, 2016, s.47) ek olarak yapilan
‘yeni nesil hareket’, Airbnb’nin hizli kiiresel yiikselisini agiklar niteliktedir. Airbnb’nin bu
yiikselisinde, kayda deger cesitli hizmet iyilestirmeleri yapma amaciyla donemin diger oncii
kitlesel iletisim araglariyla girdigi isbirliginin etkisi oldukga biiyiiktiir. Bu isbirliklerine,
giivenligi daha da artirmak amaciyla Airbnb’nin, resmi bir kimlik belgesi bigimi saglamak,
birinin telefon numarasini dogrulamak ve Airbnb profilini bir Facebook ve Linkedlin
hesaplariyla iliskilendirmek de dahil olmak iizere kimlik dogrulama i¢in ¢ok sayida
kullanilabilir mekanizma sunmasi (Airbnb, 2019h) ve ev sahiplerine gorsel icerik destegi

saglamak amaciyla Pinterest ile olan isbirligi (Airbnb, 20191) 6rnek olarak verilebilir.

Doneminin oncii/avangard kitlesel iletisim araglartyla kurdugu iligki, 19.yy’da Le Corbusier ve
Ozenfat’in 1920-1925 yillar1 boyunca yayimladigi L 'Esprit nouveau dergisinin MA, Stavba, De
Stijl, Veshch/Gegenstand/Objet, Disk ve daha bir¢ok avangard dergiyle birlikte bir bilgi
aligverisi agmin parcast olmasiyla benzerlik gosterir. Colomina’nin “tarihsel agidan kendini
mesrulastirmaya girismis avangard ag” olarak ifade ettigi (Colomina, 2011, s. 195) kitlesel
iletisim aracglart onciiliigiinde kurulan bu bilgi aligverisi aginin ‘giincellenmis’ hali olarak
karsimiza ¢ikar. Boylelikle paylasim ekonomisi sisteminin, hizmet kitlesel iletisim araglarinin
kolektif yaklasimiyla ivme kazanmasi ile birlikte dijital platformlar sistemin 6nemli bir pargasi

haline gelmistir. Bu platformlarin kullanim1 ve biiylimelerini saglayan hizmet saglayicilari
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misafirler arasinda bir giiven ortam1 yaratma kabiliyetine atfedilen Airbnb basarisinin (Ert vd.,
2016 , Guttentag, 2015 , Reinhold ve Dolnicar, 2018), ii¢ temel giiven gostergesinden yanlizca
biridir (Ert ve Fleischer, 2019, s. 279).

4.2.1 Siiper Ev Sahipligi

Airbnb yillar gectikge, sisteminde degisiklikler yapmanin gerekli oldugunu kavramis
ve Airbnb'in marka ve giiven gostergelerini siirekli ve kademeli olarak degistirmistir. Yapilan
bu degisimler:
— Itibar: gegmis miisterilerin ortalama degerlendirme puanlari
— Ev sahibi kimligi/dogrulanmis kimlik: Facebook, LinkedIn gibi sosyal ag hesaplarina
baglantilar, kendi kendini agiklama metinleri ve kisisel fotograflar
— Sertifikalandirma: Airbnb tarafindan verilen Superhost/Siiper Ev Sahipligi ve Airbnb
Plus rozeti
olmak tizere li¢ giiven gostergesi etrafinda sekillenmistir (Ert ve Fleischer, 2019, s. 279).
Calisma bu boliimde, giiven gostergesi olarak karsimiza ¢ikan Siiper Ev Sahipligi sistemine
odaklanmaktadir. Ozellikle aktif ve iyi degerlendirilmis konakgilar igin ‘Siiper Ev Sahipligi’
rozet sertifika sisteminin kullanimi, 2014 yilinda Airbnb tarafindan tesvik edilmeye baslanmistir
(Airbnb, 20191). “Diger ev sahiplerine iyi 6rnek olan ve misafirleri icin sira dis1 deneyimler
sunan deneyimli ev sahipleri” olarak tanimlanan Siiper Ev Sahipleri (Airbnb, 2019j), iyi
tanimlanmais kriterlere gore liciincii bir tarafca (Airbnb) onayli bir kalite isareti getirilir (Gunter,
2018, s. 27). Siiper ev sahibi rozetini elde etmek ve saklamak i¢in program geregince asagidaki

kosullar1 yerine getirmelidir:

En az 10 seyahati veya toplami en az 100 geceye denk gelen 3 rezervasyonu

tamamlamis olmak,

— Hafifletici Nedenler Polikas1 kapsamina giren istisnalar disginda %1 iptal oranim
korumus olmak,

— Rezervasyon ve misafirlere en hizli cevap verme orani

— 4,8 genel puan
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Fakat yalnizca birincil ev sahipleri Siiper Ev Sahibi statiisii elde etmek i¢in uygun sartlara
sahip olabilmekte ve bu kosullar1 saglayan ev sahipleri programda yer alan ozel

avantajlardan yararlanabilmektedir.

@)

Guesty
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Gorsel 26. Siiper Ev Sahibi Rozeti ve bigimsel anlami. https://t.ly/2CWu. (Guesty, 2020)

Bu kosullar1 saglayan ev sahiplerine programda yer alan 6zel avantajlar sunulmustur. Bu
avantajlar; ekstra kazang, Stiper Ev sahipligi filtresiyle daha fazla misafir cekme ve yeni ev
sahipleri yonlendirmede normal bonusun iizerine %20 daha fazla kazang ve her sene bir Siiper
Ev Sahibi olarak 100 USD Seyahat kuponu kazanma olarak tanimlanmistir. Programin
avantajlar olarak bahsettigi bu konulardan yararlanmak ve kendilerini sira dis1 konukseverlik
sunmak i¢in en fazla adayan kisileri 6ne ¢ikarmasini saglamak amactyla Airbnb tarafindan, yilda
dort kez (1 Ocak, 1 Nisan, 1 Temmuz ve 1 Ekim) Siiper Ev sahiplerinin etkinlikleri kontrol
edilir (Airbnb, 20191). Igerisinde bir denetim mekanizmasini da barindiran Siiper Ev Sahipligi
programinin potansiyel roliinii inceleyen Ert ve Fleischer’in ¢aligmasina gore arastirma
kapsamindaki tiim sehirlerde Siiper ev sahiplerinin statiileri nedeniyle% 4 ile% 9 arasinda bir
fiyat primi aldig1 ve daha ¢ok ragbet gordiigii sonucu ¢ikmaktadir (Ert ve Fleischer, 2019, s.
286). Cogu /misafir tiiketici, kalitesi diger tiiketiciler tarafindan onaylandig1 ve oviildiigii i¢in
daha olumlu derecelendirmelere sahip tirlinlere daha fazla dikkat etme egiliminde oldugundan
(Hudson vd., 2015, 5.69) giiniimiizde Airbnb’in arama sonuglarinda en iist siralarda yer alan
miilkler, 6zellikle aktif ve iyi degerlendirilmis ev sahiplerine verilen 6zel bir durum olan Siiper

Ev Sahipleri tarafindan isletilmektedir (Airbnb, 2019f).
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4.2.2. Ev Sahibi Yardimi

Airbnb biinyesinde ev sahipligi yapan ve evin isletilmesini yOneten 3 tip ev sahibi vardir.
Bunlardan ilki birincil ev sahibi olarak adlandirilan genellikle miilkiin sahibi veya igerisinde
yasayan kisi/kisilerdir (Airbnb, 2019k). Airbnb, birincil ev sahiplerine barindirma hizmeti
saglayan bir¢ok uygulama sunar. Bunlardan biri, birincil ev sahibinin evin paylasilmasi ve
isletilmesini kolaylastiran Ev Sahibi Yardimi uygulamasidir. Ev sahibi yardimi1 uygulamasiyla
evin isletilmesi {izerindeki yetkiler ve ev sahipligi yardimci ev sahibi veya ev sahipligi ekibi

arasinda paylasilir.

4.2.2.1 Yardimci Ev Sahibi

Birincil Ev sahiplerinin evleri ve misafirleriyle ilgilenmelerine yardimci olan barindirma hizmet
saglayicilarindan biri genellikle birincil ev sahibinin yakinen tanidig1 bir aile tiyesi, komsu veya
bir arkadas olan ‘yardimci ev sahibi’dir (Airbnb, 20191). Yardime1 ev sahipleri kayit sahibine
mekan, misafirler veya her ikisi konuda da yardimci olabilir. Ev sahipleri ve Yardimci ev
sahipleri kimin neden sorumlu oldugunu, rezervasyon gelirinin ne kadarinin yardimci ev
sahibine verilecegini ve yardimei ev sahibine masraflar i¢in ne kadar geri 6deme yapilacagi gibi
ayrintilar1 kendi aralarinda dnceden kararlastirmaktadir. Yardimer Ev sahiplerinin yardimer
olabilecegi baz1 konular sunlardir:

— Mekan1 misafire hazir hale getirme: Bir ev daha dnce hi¢ Airbnb'de yayimlanmamigsa
yardimc1 ev sahibi, evin misafirleri agirlamaya hazir hale gelmesine yardimci
olabilmektedir. Onarimlar yapilmasini onerebilir, havlu ve tuvalet kagidi gibi gerekli
esyalart alabilir, kilitli kutu ayarlayabilir ve ev kullanim kilavuzu olusturabilir.

— Kayit olusturma: Yardimci ev sahipleri bir mekan icin Airbnb kaydi olusturabilir.
Basliklar ve aciklamalar yazabilir, fotograf cekip yiikleyebilir ve gecelik fiyati
belirlemeye yardimer olabilir.

— Misafirlerle mesajlasma: Yardimci ev sahibi, kendi Airbnb hesabini kullanarak kayit
sahibi adina misafirlerle mesajlasabilir. Misafirleri taniyabilir, sorularint yanitlayabilir,

gelis ve gidislerini koordine edebilir.
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— Rezervasyonlar1 yonetme: Yardimci ev sahipleri, ev sahibinin rezervasyon ayarlarin
yoOnetebilir ve rezervasyon isteklerini kabul edebilir veya reddedebilir.

— Misafirleri bizzat karsilama: Yardimci ev sahipleri misafirleri bizzat karsilayabilir,
onlara mekan1 gezdirebilir, ev ve semtle ilgili sorularini yanitlayabilir.

— Misafirlere konaklamalari sirasinda yardimci olma: Misafirler konaklamalari sirasinda
bir sorun yasarsa yardimci ev sahipleri onlarla iletisime gecerek sorunu ¢ozebilir.
Ormegin bir misafir kapida kalirsa, dusu bozulursa veya interneti kesilirse sorunu
¢ozmeye yardimci olmasi i¢in yardimci ev sahibini arayabilir.

— Degerlendirme yazma: Yardimci ev sahipleri kendi Airbnb hesaplarini kullanarak kayit
sahibi adina misafirler hakkinda degerlendirme yazabilir. Misafirler, kayit ve yardimci
ev sahibi hakkinda degerlendirme yazabilir. Yardimci ev sahipleri, dnceki misafirlerin
degerlendirmelerini gorebilirler ancak yanitlayamazlar.

— Takvim ve fiyatlandirmay1 giincelleme: Yardimci ev sahipleri bir kaydin uygunluk
durumunu giincel tutabilir ve kaydin fiyat ayarlarin1 yonetebilir. Ayrica mevsimlik
fiyatlandirma ve haftalik indirim gibi 6zellikler de ekleyebilir.

— Temel malzemeleri stoklama: Yardimci ev sahipleri bir evde havlu, tuvalet kagidi ve
sabun gibi temel misafir ihtiyaglarini stoklamaya yardimci olabilir.

— Temizlik ve bakim: Yardimc1 ev sahipleri mekani kendileri temizleyebilir, profesyonel
temizlik hizmeti alabilir veya ikisini birden yapabilir. Ornegin yardimei ev sahibi
havlular ve ¢arsaflar1 yikar fakat mutfak ve banyolarin temizlenmesi ile bir temizlik
hizmeti saglayicis1 ilgilenir. Yardimci ev sahipleri ayrica genel ev bakimiyla
ilgilenebilir ve hasar géren her seyin onarilmasini saglayabilir.

— Airbnb'den yardim alma: Kayit sahibinin bir rezervasyon veya misafir sorunu hakkinda
yardim almak icin Airbnb ile iletisime gegmesi gerekirse yardimer ev sahibi iletisim
kurmak ve ¢6ziim bulmakla ilgilenebilir. Ancak yardimci ev sahipleri Céziim Merkezi
istekleri agamaz veya bunlar1 yonetemez (Airbnb, 2019m).

Kisacas1 yardimci ev sahibi, ev sahibinin Airbnb ile iletisim kurmadigi kosullarda; mekan1 hazir
hale getirme, misafirle iletisim, mekan ihtiyaglari, fiyatlandirma gibi bircok alanda ev sahibi

yerine organizasyonu saglayabilmektedir.
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4.2.2.2 Ev Sahipligi Ekibi

Airbnb'de barindirma hizmeti almak i¢in diger yol ise ev sahipligi ekibi araciliiyla
gergeklestirilir. Bir barindirma ekibi olarak ele alinan ev sahipligi ekibi, genellikle bir girig
sahibinin yerini, misafirlerini ve ¢evrimi¢i girislerini yoneten yasal bir s6zlesme dahilin de olan
bir isletme veya insan takimidir. Ev Sahipligi ekipleri, tatil amagh kiralama, turistik apartman
daireleri veya daha uzun siireli kiralamalar i¢in uygun yerler konusunda uzmanlagmis bir ekip
olarak ev temizligi ve bakimu ile ilgilenir, rezervasyon taleplerini yerine getirir, misafirlerinizi
karsilar ve kaldiklar siire boyunca onlar1 destekleme gibi konularda ev sahibine evin isletilmesi
konusunda yardimci oldur (Airbnb, 2020a). Ev sahibine, yardimci ev sahiplerine benzer
konularda yardim sunan ev sahipligi ekibi, yardimci ev sahipliginden baz1 ozellikler ve
yetkinliklerle ayrilir. Yardimci ev sahipligi ile ev sahipligi ekibi arasindaki farklar; yardimer ev
sahipleri, ev sahibi tarafindan birincil ev sahibi olarak atanabilmekte ve giris sayfasinda
misafirlere birincil ev sahibi olarak goriinebilmekteyken ev sahipligi ekibi birincil ev sahibi
olarak goértinememekte ve yardimci ev Sahipleri ev girislerine iliskin islem ge¢misine erisimi
yokken ev sahipligi skibinin islem ge¢cminin tamamina erisim hakkinin olmasi olarak karsimiza
cikar (Airbnb, 2020b). Airbnb’nin evin isletilmesi konusunda, ev sahibine yardimci ev sahibi
ve ev sahipligi ekipleri tarafindan katkida bulunma imkani1 vermesi ev sahibi ve ev iligkisini
kavrayabilmek adina olduk¢a onemlidir. Paylasim ekonomisi kapsaminda Airbnb sundugu
imkanlar dogrultusunda, ‘paylagim’ olgusuna bir yenisini daha ekleyerek ‘ev paylasimi’nin
yanina ‘ev sahipligi paylagimi’nida dahil eder. Yalnizca fiziksel bir varlik olarak evin paylasima
acilmasi ve bu paylasimin kiiresel Olgekte erisilebilir kilinarak ekonomik bir getiri saglamasi
sonucunda insanin barinma kavramina temellenen bir kavram olarak evin, bir konaklama araci
gibi isletilmesi ev kavraminin hem kendi igerisinde hem de 6znesi konumunda yer alan ev sahibi
acisindan fiziksel ve kavramsal smirlar1 yeniden tariflenmekte ve bu durum ev sahipligi

paylasiminit miimkiin kilmaktadir.

BOLUM 5: AIRBNB: EV-EV SAHIPLIGI-MISAFIR ILISKiSi

Ev ile beraber ev sahipliginin de paylagima agilmasi evin anlamsal, islevsel ve bigimsel

cevrevede biiylik Olgiide doniisiimiine sebep olmustur. Bu doniistimii kavrayabilmek adina
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caligmanin bu boliimiinde ilk olarak bir 6nceki boliimde anlatilan ev sahipligi yontemlerinin
misafir/miisteri ile olan iliskisi degerlendirilmistir. Yapilan degerlendirmeler kapsaminda
misafir odakli ev ve ev sahipligi doniisiimiiniin ev mekaninda yarattig1 etki, Airbnb ve kitle

iletisim araclar iliskisi lizerine temellenmistir.

5.1 Ev-Ev Sahipligi-Misafir iliskisi

Ev kavraminin 6zgiin baglaminda yer alan ve ev mekanina igerigini saglayan klasik 6zne olarak
ev sahibi ile ev arasinda zamanla gelisen ve birbirini i¢eren bir igeriklik iligkisi vardir. Ev ile ev
sahibinin birlikteligini iceren bu dzne-nesne iliskisi bir i¢-dis iliskisi {izerine kurulmustur. “I¢
ve dis, insanlar ile yerler arasindaki iliskileri kategorize eder, diizenler” (Kiyici, 2016, s. 52).
Insanin yer (mesken) ile iliskisi i¢ ve dis sinirlar {izerine kurulmus bir anlamlandirma yolundan
gecer. Insanm yer ile kurdugu iliskinin ilk mekani olarak hem toplumsal hem de mahrem
varligimmi barindiran evin, 6znesiyle arasinda 6zgiin bir iliski vardir. Ancak bu “6zgiinliik
cevresel formun degil, siire¢ ve iliskinin bir 6zelligidir” (Dovey, 1985, s. 33). Bu goriisten
hareketle ‘ev sahipligi’ aslinda disariya kars1 gosterilen bir davranig bigimi olarak degil, evin
sahiplenilme siirecinde icerisinde yasayanlar ile ev arasinda derin bir baghliktan dogan 6zgiin
bir nitelik olarak karsimiza ¢ikar. Bu durum varolussal bir bakis agisiyla ele alindiginda, insanin
ev lizerinden tam anlamiyla sahiplik niteligini almas1 ancak ev ile gegirdigi siiregte hem evin ev
sahibine hem de ev sahibinin eve kazandirdig1 6zgiin anlam baglaminda gerceklesir. Ozne-nesne
diyalektigine bagh bu iliski ev-ev sahibi lizerinde 6zdeslesmeyi hem neden hem de sonug olarak
icinde barindirir. Baska bir deyisle nesne olarak evin anlamsal ve islevsel biitlinliigii 6zneyle
0zdeslesmesi dogrultusunda 6zgiin bir anlam kazanir. Ayn1 zamanda 6zne varligin1 anlamli bir

sekilde deneyimledigi taktirde ev igerisinde ger¢ek anlamda ikamet eder.

Ozdeslesme yere aidiyet duymak icin gereklidir (Noberg-Schulz, 1996, s. 427). Kisinin eve ait
hissetmesi ev iizerindeki anlamsal, islevsel ve bigimsel kararlarda etkin bir konumda olmasiyla
igerisinde bir sahiplik niteligi de barindirir. Bagka bir deyisle kisi kendini evin bir pargasi olarak
gordiigiinde, dolayisiyla kendini o mekan iizerinde hak ve sorumluluk sahibi hisseder ve ev ile

ilgili herhangi bir degisim veya doniisiim s6z konusu oldugunda otorite ve denetim mekanizmasi
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kisinin kendisidir. Boylelikle, ev olgusu i¢inde yasayanlarin hem aidiyet hem de sahiplik
kavramlarin1 birlikte barindirir. Ancak ev sahipligi geleneksel anlamda kisilerin ev alam
disindaki insanlarla ev mekani i¢indeki iliskisine atfedilmis bir kavram olarak karsimiza ¢ikar.
Bu durum ev bireylerinin sosyal benligine yonelik ve evin disaridalik durumuyla iligkilidir (Bici
Nasir, 2016, s. 9) ve ev sahibi disaridan ziyarete gelen misafirlere kendi konumunun —ev
sahipliginin- bilincinde bir davranis bicimleriyle —mekan1 misafire hazir hale getirme,
karsilama, yardimci olma vb.- oryantasyon ortami saglar. Ancak giiniimiizde paylasim
ekonomisi, evin disaridan gelen misafirlere ticari temelli bir paylasima acilmasi ve evin
paylasilarak isletilmesi ev sahibinin oryantasyon ortami saglama konusundaki statiisiinii
geleneksel baglamdan ¢ikararak biiyiik Olclide etkiler. Airbnb, ev sahibinin ‘misafirperver’
sorumlulugunu da ikincil veya ii¢iinciil sahislarla paylasima dahil ederek ev sahibinin statiisiinde
etkin bir rol oynar. Airbnb platformu araciligiyla saglanan imkanlardan -yardimci ev sahipligi,
ev sahipligi ekibi- yararlanan ev sahibini artik misafirlerle iletisim ve etkilesimde bulunan ev

sahibi ve Airbnb tarafindan belirlenmis kisiler temsil etmektedir.

Geleneksel baglamindan uzaklagan ev-ev sahibi-misafir iliskisi yine geleneksel bir anlayisin
disinda dijitallesme ve sosyal paylagim ortamlarinin etkisiyle Airbnb platformunda
puanlandirilarak degerlendirilir. Bu degerlendirme dijitalizmin birden c¢ok birey arasinda
iletisim imkan1 vermesiyle bireylerin diislincelerini herkesle paylasabildigi bir ortamda
gerceklestirilir. Bireylerin diislinceleri ile beraber evlerini de paylasig1 bir ortam olan Airbnb
platformunda misafirler tarafindan yapilan degerlendirmeler biiyliik 6nem tasir. Airbnb bu
nedenle marka ve giiven gostergelerini siirekli ve kademeli olarak degistirmis ve yapilan
degisimlerin ilki gegmis miisterilerin ortalama degerlendirme puanlar1 ve yorumlarindan olusan
bir itibar sistemidir. Bu sistemle evler ev sahipleriyle birlikte degerlendirilmekte ve gelecek
misafirlere ev sahibiyle tanismadan bir 6n fikir/bilgi olusturmakta ve ona gore bir tercih
edilebilirlik sunulmaktadir. Ev ile beraber ev sahipligininde paylasima ve kullanima sunulup
degerlendirildigi bu ortamda, misafirler, miisteriler ve onlara sunulan {iriin ve hizmet ise ev ile

ev sahipligi olarak karsimiza ¢ikar.

Airbnb biinyesinde yer alan bu itibar sistemini bir sertifikalandirma sistemi takip eder. Airbnb

tarafindan ‘Siiper Ev Sahipligi’ rozet sertifika sisteminin kullanimi hem misafirlere hem de ev
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sahiplerine bir ayricalik olarak sunulmustur. 2014 y1lindan beri var olan Siiper Ev Sahibi statiisii,
ev sahibine 6zel Airbnb etkinliklerine erigsim ve gelecekteki siiriimlerin dnizlemeleri Aibnb’den
oncelikli seyahat destekleri, ekstra kazang¢ ve internet sitesinde goriiniir kilinma gibi bir dizi
avantaj saglarken, potansiyel misafirler i¢inde konaklama kalitesi ve ev sahibi hakkinda bir¢ok
insan tarafindan degerlendirilmis bir ‘onaylama’nin isaretidir. Ev ve ev sahibi bdylelikle
dogrudan bir iletisim ve etkilesimden ziyade gecmisteki iletisim ve etkilesimiyle
degerlendirilerek bir statii ¢cergevesinde derecelendirilir. Bu durum misafir i¢in ‘ayricalik’, artan
rezervasyon sayisi (Airbnb talebi) ve ev sahibi i¢in artan ‘gelir’ ile sonuglanir (Gunter, 2018, s.

27).

Airbnb’nin “seyahatinizi unutulmaz kilmak konusunda tutkulu olan tecriibeli ev sahipleri”
olarak tanimladig1 Siiper Ev sahibi statiisiinii elde etmek i¢in ev sahiplerinden bekledigi birtakim
talepler vardir. Bu talepler ile ev sahibinin statiisiinii tartismaya agmaktadir. Stiper Ev Sahibi
rozeti, ideal ev sahibini veya ‘barindirma fikrini’ temsil etmek amactyla, misafirperverligin nasil
gerceklestirilmesi gerektigi ve bu paylasim ekonomisinde yer alan ev sahiplerinin potansiyel
misafirlerine nasil yaklagmalar1 ve cazip gelmeleri gerektigine dair bir tiir ortiik kistas haline
gelmigtir. Paylasim ekonomisi biinyesinde esler arast konaklamanin biiytimesi, misafirperverlik
baglamindaki geleneksel ev sahibi ve konuk rolleri ve uygulamalari kavramlarina meydan
okumaktadir (Farmaki vd., 2020, s.2). Airbnb platformunun ev, toplum ve misafirperverligin
temel kavramlarini derecelendirilebilir ve islevsel hale getirerek geleneksel ‘ev sahibi’ ve
‘misafir’ diinyasini dijital olarak yeniden yaratarak yeni tasarlanan kiiresel konukseverlik
kiiltiiri adina sergilemektedir (Roelofsena ve Mincab, 2018 s.171). Bdylelikle, kiiresel
konukseverligin bir temsil mekanizmasi olarak ilerleyen Airbnb, ev sahibinin statiisiinii ‘ideal
ev sahibi’ 6l¢eginde yeniden tanimlar. Bdylelikle ev sahibi, daha fazla kazan¢ ve imkan elde
etmek tizere geleneksel baglamindan koparilarak Airbnb tarafindan belirli Olgiitlerle

‘ideallestirilip’ siiper ev sahibi konumunu alir.

Stiper ev sahipligi ev sahibine getirdigi avantajlarin yaninda evin paylasim sinirlarina da belirli
bir 6l¢iit getirerek ev sahibini evin baglamindan uzaklastirirak sinirlandirir. Airbnb biinyesinde
ev; yerin tamami, 6zel oda ve miisterek oda olmak {izere ii¢ kategori lizerinden paylagima agilir.

Bu kategoriler akla “Evin sinwr paylasimint mi yoksa ev sahibinin paylasim sinirint mi isaret
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eder?” sorusunu getirir. Ancak bu sorunun cevabi ne olursa olsun Airbnb biinyesinde evin
paylasiminin ivme kazanmasi ev sahiplerine Airbnb tarafindan saglanan imkanlar ve statii
sistemiyle misafirlerin normal bir ev sahibinden ¢ok bir siiper ev sahibine 6deme yapmaya
istekli olusu (Gunter, 2018, s. 27) ev paylasimini sinirlariyla beraber genisletmis ve paylasim
siniri ile sinir paylasimi arasindaki farklar giderek bulaniklasmistir. Paylasilan alan ile paylagim
alan1 arasindaki sinir, aidiyet ve sahiplik kavramlariyla iliskilidir ve bu sinirlar bulaniklastiginda

bu kavramlar sekteye ugrar bir nevi el degistirir.

PAYLASILAN PAYLASILMAYAN
ALAN ALAN

I%Aidiyet ve Sahiplik Siirt

Gorsel 27. Paylasim- Aidiyet ve Sahiplik Iligkisi

Aidiyet ve sahiplik kavramlarinin el degisimini, Airbnb’nin sart kostugu mekanin tamamen
misafire ait oldugu konaklama tiirii olan yerin tamaminda ev sahiplerinin evde bulunup
bulunmayacagi veya eve gore konumunu belirtmesi iizerinden okunabilir. “Aradiginiz,
evinizden uzaktayken de kendinizi evinizde gibi hissetmekse yerin tamami sizin i¢in en iyisi
olacaktir.” (Airbnb, 2019d) ifadesiyle sunulan yerin tamami kategorisinde, verilmek istenen
‘kendini evinde hissetme’ duygusu ev sahibinin eve olan konumuyla dogrudan iliskidir.
Geleneksel anlamda misafirin ev sahibi evde olmadan evinde bulunma durumunun yarattig
‘yabancilik’ ve ‘huzursuzluk’ yerine paylasim ekonomisi ve Airbnb ile birlikte ‘aidiyet’ ve
‘huzur’ almistir. Buna karsilik ev sahibi ve eve atfedilen aitlik ve sahiplik duygusu ev sahibinin
evinden uzaklagmasi dolayisiyla ev sahibinden de uzaklasarak yerini misafire devreder. Bagka
bir deyisle, ev sahibi hem konum itibariyle hem de ev baglamindan uzaklastirilmasi yoluyla
misafire atfedilen °‘sahiplik’ ve ‘aitlik’ duygusu pekistirilir. Evin ‘sahiplik’ ve ‘aitlik’
duygulariyla paylasima bu denli agilmasi 6znenin/ev sahibinin nesneyle/evle olan birligini

zorlar.
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MISAFIR EV SAHIBI

N

Aidiyet ve Sahiplik

Aidiyet ve Sahiplik

N N
SINIR PAYLASIMI/ SINIR PAYLASIMI/
PAYLASIM SINIRI PAYLASIM SINIRI

Gorsel 28. Ev sahibi-Misafir Aidiyet ve Sahiplik iliskisi
Aibnb platformunda paylasima acilan evlerde konaklayan misafirlerin, ev sahibinin ev
mekanina olan uzakligiyla ters orantili olarak eve olan aidiyet ve sahiplik duygusunun artmasi
bize 0 evde barinmanin deneyimlenme o6lgiitiinii ve degerini verir. Barinma deneyimi bir
‘yasanti’ya donlistliigii siirece deneyimi gerceklestiren 6zne iizerinde barinma mekanina karsi
bir aidiyet ve sahiplenme edimi gerceklesir. Ev sahibin ev mekaninda bulunmadigi durumda
misafir ve ev bas basa kalir, barinma deneyimini sinirlandiracak veya yonlendirecek bir ev
sahibi olmadigindan evin “i¢i bir kusun yuvasi kadar agik ve ortadadir” (Thoreau, 2014, s. 283).
Geleneksel misafir-ev iliskisine baska bir boyutla yaklasan paylasim ekonomisiyle Airbnb’de
sunulan ‘misafirlik’, Henry-David Thoreau’nun “konuk olmak kendinizi evinizde hissedin
denilip bir odaya tek basina kapatilip evin sekizde yedisinden itinayla diglanmak degil, evi
Ozgilirce kullanabilmek anlamina gelir” (Thoreau, 2014 s. 283) ifadesinde karsiligini bulur. Artik
misafir konumundaki birey barindig: siire boyunca evin kullanim degeri konusunda aktif bir rol
oynamaya baglar ve bu durum ev sahibi aktifligini giderek yitirmesine neden olur. “Ev ile
kurulan iligki artik i¢giidiisel ya da psikolojik degil, taktik bir degere” (Baudrillard, 2014, s. 28)
ekonomik bir kayginin var ettigi degere hizmet eder. Airbnb ile birlikte evin anlamsal ve islevsel
cercevesinde yaratilan bu algi, ev kavramini; kullanim ve paylasim degerine isaret ettigi 6znellik
ve arkaik niteliklerine daha nesnel ve rasyonel bir yaklasimin {irliniidiir. Airbnb platformunda
paylasima agilan, sunulan ve pazarlanan evlerin birincil islevi, Airbnb’nin kurulus hikayesinden
de yola c¢ikabilecegimiz ilizere bir barinma ihtiyacinda temellenir. Airbnb yaklagimim
farklilastiran sey ise bu barinma ihtiyacinin ‘nerede’ ve ‘nasil’ oldugudur. Airbnb’nin nerede
sorusuna verdigi cevap ise insana ait arketipsel deneyim ve eylemlerinin varligini i¢ceren 6znel
bir yasam mekanina isaret eden ‘ev’dir. Airbnb bdylelikle ev kavraminin i¢inde yer alan

arketipsel deneyim ve eylemlerini glinlimiiz diinyasinda paylagima agarak ‘pazarlanabilir’ hale
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getirmistir. Paylagim ekonomisiyle Airnb, insanin barinma ihtiyacina temellenen bir kavram
olarak evin arketipsel niteliklerini ve barinmanin ‘6ziinii’ nesnel ve somut bir algi ¢ergcevesinde
ekonomik/ticari bir deger olarak goriilemistir. Bu dogrultuda yasam mekaninin ekonomik bir
deger olarak rasyonel yaklasimi mevcut yazinda ev kavramindan ziyade konut kavramini isaret
etse de, Airbnb evin 6znel ve arketipsel niteligini de ‘pazar ortamina’ dahil eder ve barinmay1
‘gercek bir ev’ iizerinde deneyim temeline oturtarak ‘ev’ kavramin isaret eder. Geleneksel
anlamda genel kullanimda evin bir piyasaya dahil edilerek i¢inde yasayan, disaridan gelen ve
toplulukta yasan kisiler tarafindan varolus ve olusumundan farkli bir boyutta ‘ekonomik’ bir
deger/anlam olarak nitelendirilme ifadesini ‘konut’ kavraminda karsiligini bulur. Ancak
glinimiiz diinyasinda kiiresellesme ve dijitalizm, sadece insanlarin, mallarin ve fikirlerin
tasinmasin1 saglamakla kalmamis; insanla ilintili bir¢ok olgunun da anlam degisimine

ugramasina yol agmistir.

Insana bakisin 6nemli Olgiide degistigi, iretim uygulamalari ve dagitimindan tiiketim
aliskanliklarina, giinliik yasam pratiklerinden toplumsal iliskilere, mekansal sistemlerin yapisi
ve bunlarin algilanigina kadar birgok sey anlam kaymasina ugramis ve bircok farkli karsiliklar
bulmaya baslamistir (Yildiz ve Alaeddinoglu, 2011, s. 856). Bu diislinceye paralel olarak
“insanlarin iligki ve etkilesimlerinin sonucu olarak ortaya c¢ikan toplumun séz konusu
iligkilerinin gergeklestigi bir diizlem olarak™ (Yildiz ve Alaeddinoglu, 2011, s. 845) mekani da
algilama ve anlamlandirma siireci degisim gecirmistir. Gilinlimiizde paylasim ekonomisi
diisiince altyapisiyla Airbnb, mekani ‘ev deneyimi’ iizerinden algilama ve anlamlandirma
siirecine dahil eder. Ev boylelikle, kapitalist neo-liberal yaklagimin getirdigi serbest piyasa
ekonomisinin bir uzantis1 olan paylasim ekonomisinde de diger tiim mal ve hizmetler gibi
iktisadi anlamini, icerdigi ‘degerler’in belirledigi bir sisteme tekrardan dahil edilir. Airbnb’nin
vurguladig1 degerler, giiniimiizde diger konaklama saglayict mekanizmalardan farkli olarak ev
kavraminin arketipsel nitelikleridir ve Airbnb platformunda evin iktisadi anlam1 ve konumu bu
nitelikler araciligiyla belirlenir. Ancak Airbnb platformunda, evin arketipsel nitelikleri birincil
06zne konumundaki ev sahibinin varligimin bir ‘temsil’e doniismesiyle etkisini gosterir ve
boylelikle ‘gercek’ sahibi olmadan ‘gercek ev mekani deneyimi’ sunulur ve pazarlanir.
Airbnb’nin konaklama saglayacisi olarak kiiresel 6lgekteki basaris1 bu anlayis dogrultusunda

gerceklesmistir. Kiiresellik ve dijitalizm ile, mesafe, yakinlik-uzaklik, baglanti, bir yerde
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bulunma/ma, tiikketim, seyahat, zaman, mekan gibi kavramlar; Airbnb ile de ev, ev sahibi,
misafir kavramlari ve bunlarin ifade ettikleri, timiiyle degismis ve mevcut duruma uygun olarak
yeniden iiretilmislerdir (Y1ldiz ve Alaeddinoglu, 2011, s. 856). Insan, insan iliskileri, insana
iliskin olgular ve mekana bakisin 6nemli 6l¢iide degistigi gliniimiiz diinyasinda ‘yeniden {iretim’
Baudrillard’a gore bir ‘taklittir’. Baudrillard’a gore iiretim; tiikketim toplumunun giiniimiiz
durumunda bulundugu sartlar dolayisiyla uzam ve zaman duyularimiz gergekligi kurgulayacak
yonde bir degisime ugramis ve bu siiregte iiretimin yerini ‘taklit’ almistir (Sarup, 1997, s. 232).
Bu donemde toplumsal diizenin temel dayanagi ‘tikketim’ olgusudur. Baudrillard tiiketim
nesnelerinin bir siniflandirma dizgesi oldugunu ve nesnelerin davranisin bi¢gimlenmesi tizerinde
etkileri oldugunu ileri siirer (Sarup, 1997, s. 229). Bu diisiinceden hareketle giintimiizde ‘taklitci
bir tiretim’ ile ‘igbirlik¢i bir tiikketim’in bir pargasi olarak Airbnb’nin, geleneksel ev-ev sahibi-
misafir iligkisine getirdigi farkli yaklagim; ev, ev sahibi, misafir olgularini ve bununla beraber
davranig bigimlerinide 6nemli Olg¢lide etkilemistir. Airbnb platformunda vadedilen ‘ev
deneyimi’ aslinda hem ev sahibi hem de misafir i¢in bir ‘taklit’tir. Ancak bu sistem icerisinde
hem ev sahibinin hem de misafirin ‘ev sahibi’ taklidi yaptig1 bir ikilem barindirir. Ev nesnesi
lizerinde yasanan 6zne ikilemi ve bu ikilemin geriliminin sebebi, nesne olarak ‘ev’ e yapilan
atif, yiiklenen anlamdir. “Nesne, tiiketici birey tarafindan tiiketildiginde anlamini bireye
tastyarak birey iizerinde dogrudan bir etki iiretir” (Sarup, 1997, s. 229). Isbirlik¢i tiiketim ile
Airbnb’nin tiiketicileri ‘misafir’ olarak konumlandirdig: bu sistemde ev, ev sahibinin olmadig1
stiregte tiiketildigi —deneyimlendigi- taktirde, misafir aidiyet ve sahiplenme duygusuyla bir
yanilsama i¢ine girer. Evin sahiplik ve aitlik anlami ev sahibinden misafire yiiklenir. Ancak bu
yanilsama daha genis bir bakis acist ile bakildiginda “toplumu bu bicimde diizenleyerek
kurumlasan sonsuz gostergeler oyunu” nun (Sarup, 1997, s. 229) yalnizca bir fragmanidir.
Sonsuz gostergeler oyununun bir fragraminini paylagim ekonomisi biinyesinde sunan Airbnb’de
ev, ‘ev deneyiminin’ bir gostergesi olarak kavramsal ve fiziksel sinirlartyla kiiresel 6lgekte bir
paylasima—tiiketime- a¢ilmis ve bu dogrultuda misafire -tiiketiciye- “yanilsamalarla dolu bir

Ozgiirliik duygusu” verilerek misafir ‘ev sahibi’ kiligina biiriinmiistiir.

Ev sahibinin varlig1 ile beraber gercekligi de bir temsil mekanizmasinda soyutlanmis ve ‘ev
sahipliginin’ gergeklik sinirlar1 bulaniklagmistir. Baudrillard’a gore gercekligin taklit edilerek

yeniden iiretildigi glinlimiizde, mutlak bir gerceklikten s6z edebilmek imkansizdir (Karapinar,
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2017, s. 516). Gergekligin doniistiirtilebildigi bu donemde ‘gerceklik’ kavraminin temel
dayanagi Debord’a gore Gdsteri, Baudrillard’a gore de taklitin asirt gergekligi olan ‘hiper
ger¢eklik’ bagka bir deyisle ‘Simiilasyon’ kavrami etrafinda sekillenir. Debord’a gore gosteri,
“kismi olarak g6z 6niine alinan gergeklik, ayr1 bir sahte diinya olarak, salt seyrin nesnesi olarak,
kendi genel birliginde sergilenir” (Debord, 2012, s. 34) ve “toplumsal olarak hakim olan
yasamin mevcut modelini olusturmaktadir” (Debord, 2012, s. 35). Baudrillard’ a gbre de “bir
koken ya da bir gergeklikten yoksun gercegin modeller araciligiyla tiiretilmesi” (Baudrillard,
2014a, s. 13) hiper gergeklik yani simiilasyon kavraminda varligini bulur. Gergekligin
yanilsamasi tizerine kurulu toplumsal diizen sistemine Debord ve Baudrillard’in bakis agisi
benzer nitelikler tasir. Her ikiside bu toplumsal diizen sisteminin; iktisadi yoniiniin baskin
oldugu, giincel toplumsal {iretimin hem sonucu hem de tasaris1 olarak canli olmayanin —
nesnenin- 6zerk devinimiyle yaratilan gergekligin kendini sentetik —yapay, taklit- bir gergek

olarak varoldugu konusunda benzer yaklasimlarda bulunmustur. Debord’a gore,

toplumsal yasamin, iktisadin birikmis sonuglari tarafindan biitiiniiyle isgal edildigi bugiinkii
asama sahip olmaktan, gibi gériinmeye dogru genel bir kaymaya neden olmustur. Oyle ki biitiin
fiili ‘sahip olmaklar’ dolaysiz itibarlarin1 ve nihai islevlerini bu ‘gibi gériinmek’ten almak
zorundadir (Debord, 2012, s. 38).

Baudrillard’a gore ‘gibi goriinmek’ simiile etmektir. Baudrillard gizlemekle simiile etmenin

arasindaki ayrima isaret ederek;

Gizlemek (dissimuler), sahip olunan seye sahip degilmis gibi yapmak; simiile etmek
ise sahip olunmayan geye sahipmis gibi yapmaktir. Birincisi bir varliga (su anda
burada bulunmayan) digeri ise bir yokluga (su anda burada bulunmamaya)
gondermektedir” ifadesiyle agikliga kavusturur (Baudrillard, 20144, s. 14).

Bu ifade ¢alisma icerisinde Airbnb platformunda, ev sahibi ile misafirin ev tlizerindeki statii ve
0zne ikilemini anlamladirabilmek agisindan 6nemlidir. Bu akis agisiyla ‘gergek’ ev sahibi
Airbnb tarafindan sunulan imkanlarla hem evdeki fiziksel varligi hem de ‘misafirperver’ niteligi
sinirlandirilmig ve bu durum misafirin ‘sahip olmadig: bir seye sahipmis gibi yapmasina’ baska
bir deyisle ‘ev sahibi gibi goriinmeye’ baslamasina neden olmustur. Ev sahibi ve misafir
boylelikle, ‘gercek bir evde’ gergek olmayan bir ‘ev sahipligi’ yapar. Ger¢ek olmayan, simiilatif
ev sahipligi, gergekligini —varligini- “toplumsal bir talebe bor¢ludur” (Baudrillard, 2014a, s.
45). Bu talep dogrultusunda “tiim bireysel gerceklikler -bireysel bir gerceklik olarak ev
sahipligi-, dogrudan dogruya toplumsal glice bagimli olan ve onun tarafindan bigimlenen

toplumsal gerceklikler haline gelmistir” (Debord, 2012, s. 39).
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Bu dogrultuda toplumsal gercekligin yaratildigi ortam olarak ‘mekan’ 6nemli bir belirleyici,
epistemolojik yapinin temel zemini olarak karsimiza ¢ikar. Ancak bu dogrultuda epistomolojik
yapinin zemini olarak karsimiza ¢ikan ‘mekan’ ilk etapta evden ziyade ev ile ilk karsilagilan ve
evin igerigini {ireten bir ‘sanal’ mekan olarak Airbnb’nin web sitesidir. Potansiyel
misafir/tliketici, ev ve ev sahibine iligkin tiim bilgileri ilk etapta bu sanal mekan vasitasiyla
edinir. Toplumsal temelli online bir mekan olarak Airbnb platformu, tiiketicilerin bilgilerini,
somut ve soyut kaynaklarini —miilklerini ve becerilerini- kazangli ve erisilebilir hale gelmesine
(Laamanen, 2018, s. 37) ve bireylerin ortaklasa tiiketim davraniglar1 sergilemelerine olanak
saglayan bir ‘sanal mekan’ niteligindedir. Bu 6zelligiyle Airbnb platformu, ekonomik igbirlige
—esler aras1 duruma- dayanan bir sosyo-ekonomik diizen araci, baska bir deyisle ekonomik
temelli bir kitle iletisim aracidir. Ancak bu esler arast kurulan isbirligi yalnizca hizmet veya

iiriin saglayan bireyler ve bu iiriinli ve hizmeti kullanan bireyler arasinda degildir.

5.1.1 Airbnb ve Kitle Iletisim Araclar Iliskisi Uzerinden Ev-Ev Sahibi iliskisi

Teknolojinin yasantiya olan tahakkiimii kitle iletisim araglariyla giiniimiize 6zgii bir ‘gerceklik
evreni’ yaratmistir. Teknolojinin ve bununla birlikte iletisim ve etkilesimin giiniimiizde ulastig1
boyut, yaratilan gerceklik evrenine 6zgii bir toplum, bir kiiltiir ve buna bagl olarak mutlak
sinirlart gizilemeyen ‘mekanlar’ yaratmistir. Tarihsel siiregte Sanayi Devrimi ve Modernizm ile
hiz kazanan kapitalizmin gilinlimiize ulastigi boyut Baudrillard’a gére modernizmi ve
dolayistyla Bati toplumlarinin tiim degerlerini sona erdirmis ve yeni bir toplumsal diizen ve bu
diizene 6zgii bir toplum tipi olusmustur (Kurtdasg, 2018, s. 2013). Debord ise bu durumu farkl
bir bakis agisindan fakat benzer bir diisiince temelinde ele alarak “Batili felsefe projesinin
zayifligimin mirasgist’ olarak ele alir (Debord, 2012, s. 39). Her ikisi de her seyin ‘bilindik’
oldugu giiniimiliz diinyasinda ‘lretim’i, kendi kendini teknoloji ve kitle iletisim araglariyla
stireklilik igerisinde tekrar eden (Kurtdas, 2018, s. 2012) bir yapay gerceklik olgusu etrafinda

ele alir.

Glinlimiiz diinyasinin yapay gercekliginin olusturdugu toplum Debord’da ‘gdsteri toplumu’,
Baudrillard’da ise ‘tiiketim toplumu’ olarak adlandirilir. Gosteri toplumu veya tiiketim toplumu

olarak ele alinan bu toplum yapisi, her seyin tiiketildigi, tiiketildigi 6l¢lide yeniden {iretildigi,
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gercek ile sanal ayriminin yapilamadigi, 6znellik ve toplumsalligin yerini kitleselligin aldigi,
tiiketimin ‘yeniden ve yeniden’ iiretildigi karmasik bir toplum yapisidir. Tiiketimin yeniden
tiretildigi giiniimiiz toplum yapisinda, tiikketim nesneleri —6yle ki giiniimiiz diinyasinda oldukga
bliyiik bir dlgege kavusmus- kitle iletisimin dogasi ve etkisiyle davranisin bigimlenmesi ve
ihtiyaglarin glidiilenmesi tizerinde dogrudan etkilidir. Bu etki dogrultusunda “bireyler ihtiyaglari
dogrultusunda degil, giidiilenmis ihtiyaclar1 baglaminda tiikketim yapmaktadir” (Kurtdas, 2018,
s. 2013). Bu noktada Baudrillard, “tiiketim toplumu asamasinda gereksinim kavraminin
tamamiyla degistigini ve o bildik klasik anlamini yitirmis oldugunu” (Adanir, 2010, s. 47-48)
ifade eder.

Toplumsal yasam, insan iliskileri ve diinyay1 algilama siirecinde yeni ‘degerler’ olgusunda
sekillenen bu toplum yapisinda tiiketim nesnelerine de yeni bir ‘deger’ yiiklenmistir.
Kapitalizmin trettigi bu ‘degerler’ sistemi Baudrillard’in simiilasyon kuraminda ‘yapisal
degerler yasasi’ olarak yerini almaktadir (Adanir, 2010, s. 45). Giiniimiizde tiiketim nesnelerinin
arz-talep iligkisi dogrultusunda alinip satilmasi ve degis tokus edilmesinde yapim ve kullanim
degerinden ziyade artik simgesel degeri ve islevi 6n plana ¢ikmistir. Simgesel deger, bireyin
nesneye sahip oldugu taktirde nesneye yiiklenen ve nesnenin sahip oldugu prestij ve konuma
sahip olabilecegi diisiincesinde temellenir. Boylelikle birey ‘olusturulmus’ bir ihtiyag
dogrultusunda prestij ve konuma sahip olabilmek i¢in nesnenin simgesel degerine akil disi
olarak nitelendirilebilecek paralar harcayabilir. Yapisal deger ise nesnenin simgesel degeriyle
dogru orantili bir maddi deger olarak karsimiza ¢ikar. Kapitalizmin tiiketim toplumu tizerindeki
etkisiyle degisim degeri/kullanim degeri yasasinin yerini yapisal deger yasasi almistir (Adanir,
2010, s. 46). Yapisal deger yasasi tiiketim toplumunda neredeyse biitlin toplumsal katmanlar
kapsamakta (Adanir, 2010, s. 47) ve bu dogrultuda “insanin birtakim sabit ihtiyaglarini
karsilayan mallar yalnizca sagladiklar1 kullanim degeri ve degisim degeri gibi yararlar” dan
(Sarup, 1997, s. 230) ziyade gilidiilenmis gereksinimler baglaminda tiiketim yapmakta ve
eylemlerinde edilgen kilinmaktadir. Boylelikle ihtiya¢ kavrami biyolojik ya da fizyolojik
baglamindan kopup psikolojik bir anlam kazaranak bireylerin ihtiyaclar: kendi biling diinyas1
dolayisindan degil kitle iletisim araglari, reklam ve moda vasityasiyla belirlenmektedir (Adanir,
2010, s. 48). Ne ‘aldiginin’ ne ‘oldugunu’ sdyledigi kapitalizmin en iist asamasi olan bu evrede

—Baudrillard bu evreyi modern kapitalist toplumun gegirdigi mutasyon olarak ele almakta-
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(Adanir, 2010, s. 49), tiiketim olgusunda teknoloji dnemli bir rol oynamakta ve Baudrillard’a
gore gelisen kitle iletisim araglari sayesinde gercek olmayan bir simiilasyon evreni yaratilmakta
ve similasyon hakikat ilkesinin yerini almaktadir (Baudrillard, 2014a, s. 16). Baudrillard’a
benzer bir goriisle Debord’da ‘ikinci bir doga’ olarak yorumladigi bu sistemin toplumsal yasam
tizerindeki tahakkiimiinii goriiniir fakat bir o kadar da gizli kilan “en ezici yiizeysel tezahiirleri
olan kitle iletisim araclar1” olarak ele almaktadir. Debord’a goére cagin toplumsal ihtiyaglari,
toplumun yonetimi ve insanlar aras1 baglanti ve iliskiler kitle iletisim araclar1 dolayimindan
gecer (Debord, 2012, s. 41). Bu goriis dogrultusunda gosterinin ortaya koydugu toplumsal
tilketim temelli degerler sisteminin pekistirilmesinde ve dayatilmasinda kitle iletisim araglart
merkezi bir rol oynar. Kitle iletisim araglari, insanlarin diinyay1 algilama bi¢imlerinin
belirlenmesinde biiyiik bir etki gdstermis ve “reklam/pazarlama biri unsurlar araciligr ile
tiiketimin kitlesel tarzda gerceklestirilmesine uygun ortamlar yaratmistir” (Sungur, 2011, s. 22)
Gilindelik yasama hizla niifuz eden kitle iletisim araglarinin iglevi biiyiikk oranda gilindelik
yasamin dokusunu olusturan gdsterge-meta ve imajlarin hizli akisini saglamaktir (Sungur, 2011,
s. 22). Gosterge-meta ve imajlarin islevi Baudrillard’a gore “yalnizca bireysel ihtiyaglar
karsilamakla smirli kalmaz ayn1 zamanda bireyi toplumsal diizenle iliski kurmasini saglar.
Debord’da benzer bir yaklagimla gosteriyi “bir imajlar toplami degil, kisiler arasinda varolan ve
imajlarin dolayimindan gecen bir toplumsal iligki” (Debord, 2012, s. 35) olarak ele alir ve
giiniimiiz diinyasinda kitle iletisim araglariyla geldigi boyutu bir “meta fetisizmi” (Debord, 2012

s. 47) olarak degerlendirir. Boylelikle,

kapitalizm yalnizca iiretim-tiiketim iligkilerini diizenleyen ekonomik bir sistem olmaktan ¢ikip,
giindelik hayat1 diizenleyen kiiltiirel bir gerceklik haline donligmeye baslamasi ile birlikte her
seyin tiiketim toplumuna gore belirlendigi bu siirecte, ulusdtesi markalara odaklanan yeni
diizenleme arayislari, yalmzca tiiketime iliskin yasam bigimleri, davranis kaliplar1 ve
aligkanliklart degil; makro ve mikro Olgekte tiiketimi kapsayan her sey de yeniden
sekillendirilmeye baglamistir (Sungur, 2011, s. 22).

Debord’a gore bu genis ¢apli “meta sektorii, ayakta kalmayr saglayan bir artikdegerin
olusturulmasiydi” (Debord, 2012, s. 40). Bu goriis dogrultusunda verilebilecek en kapsamli
ornek siiphesiz paylasim ekonomisi kapsamida giren Airbnb’dir. Airbnb platformu araciligiyla,
evin deneyim iizerinden ‘artik deger’inin olusturulmasi ve paylasima acilarak pazarlanabilir
hale gelmesi, ev ile birlikte ev sahibini de bir gdstergeye indirgemektedir. Ev bdylelikle,
barinma ihtiyacini karsilamanin 6tesinde ‘gergek bir ev deneyimine’ hizmet ederek simgesel bir
degere sahip olan nesne/gdsterge/meta haline gelmis ve bu noktadan sonra gdsterge-nesne

olarak ev, ev sahibi ile arasinda ger¢eklesen duygusal bir iliski anlamina sahip olma 6zelligini
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yitirerek, kitlesel dl¢gekte paylasima agilarak ‘seylesmis’ bir iligkiyi ifade etmeye baslamaktadir.
Baudrillard bu durumu, “gosterge-nesne verilen ya da alinan bir seyden ¢ok bireysel 6znelerin
bir gosterge gibi sahiplendikleri, ellerinde tuttuklar1 ve yararlandiklar1 bir sey yani kodlanmis
bir farkliliktir” (Baudrillard, 2014a, s. 83) sozleriyle ifade eder. Bu goriis misafirin gosterge-

nesne olarak ev ile kurdugu ‘aidiyet ve sahiplik’ iliskisini agikliga kavusturmaktadir.

Bu dogrultuda en temel anlamiyla barinma mekani olarak ev giderek bir yanilsama mekanina
doniisiir ve “tiiketici, yanilsamalarn tiiketicisi haline gelir” (Debord, 2012, s. 53). I¢inde
yasayanlar tarafindan algilanan ve degerlendirilen ev mekani, salt geometrik degil, aym
zamanda toplumsal, ekonomik ve psikolojik boyutlar1 da olan kompleks bir yapidir. Dolayistyla
ev, varlik alaninda fizilsel olarak siirekli yaratilirken, zihin diinyasinda da yeniden bi¢imlenen
bir olgudur. Zihinsel olarak {iretilen ev mekani, Benjamin’in ‘hakiki’ deneyim olarak ifade ettigi
etkilesimle dogrudan iliskilidir. Benjamin deneyimi iki farkli kosulda ele alarak Erfahrung ve

Erlebnis olmak tizere iki tiir deneyimden soz eder.

Her ikiside ‘deneyim’ demektir, ama Benjamin’de Erfahrung adeta ‘ham deneyim’, yani
bilincin miidahale etmedigi deneyim anlaminda kullanir; Erlebnis ise ‘yasanti’dir, yani gelisimi
sirasinda bilincin adeta ‘hazir bulundugu’ deneyim (Colomina, 2011, s. 68).

Erfahrung yani ‘ham deneyim’, “aninda kesin bi¢imde saptanmis olgulardan ¢ok, bellege akan,
kiimelenmis ve ¢ogunlukla biling diizeyinde algilanmamis verilerden olusur” (Benjamin, 2013,
s. 204). Airbnb araciligiyla sunulan ‘ev deneyimi’ ise Benjamin’in Erlebnis yani yasanti1 olarak
ele aldig1 deneyime karsilik gelir. Airbnb’de sunulan deneyim, sistem taratindan olusturulan bir
“uzanti-imgesi niteligiyle, tamamlayici tiirden bir deneyim” (Benjamin, s. 204) tarifler. Airbnb
platformunda misafir konumundaki bireye, ev sahibi, evin konumu, sunulacak hizmetler ve evin
goriintiilerinden olusan bir dizi liste sunulur ve misafir yasayacagi deneyimi ‘bilingli’ olarak
secer. Bu durum hakiki bir ev deneyiminden ziyade deneyimin sinirlarinin giderek daralmasina
yol agmaktadir (Benjamin, 2013, s. 206). Benjamin’e gore ‘hakiki deneyime’ dolayl1 yoldan
atifta bulunarak ortaya konan deneyimin pazarlanabilmesi “biiyiik endiistrinin giiler yiizii
olmaktan ¢ok, g6z kamastirict donemi” nin (Benjamin, 2013, s. 204) bir yansimasidir. Airbnb
‘de sunulan deneyim bugiliniin toplumsal kosullar1 c¢ergevesinde ‘bilingli bir se¢im’
dogrultusunda yapay yoldan iiretilen bir deneyim olarak ‘ham deneyimden’ ¢ok bir ‘yasantiy1’
karakterize eder. “Bu temelde ‘her 6zel tiretim dali, deneyim’de kendisine uyan teknik bigimi

bulur’: bu bi¢imi agir agir yetkinlestirir” (Benjamin, 2013, s. 225). Airbnb’de kiiresellesme

90



stirecinde sundugu konaklama ve deneyim hizmetine karsilik homojen bir talep goérebilmek i¢in

kitle iletisim araglarinin tiim igeriklerinden yararlanir.

Airbnb’nin kitle iletisim araclariyla bulundugu isbirligindeki amag yalnizca sundugu hizmeti ve
tirtin olarak evi tanitmakla sinirlt kalmaz. Ayn1 zamanda potansiyel misafir olarak tiiketicinin
‘secim’ nedenlerini de bicimlendirir ve bireylerin kendi sosyallesmelerinde bir ifade bigimi
olarak gordiikleri tiiketim tercihlerinde ‘arzulanir’ olmanin formiillerini de ortaya koyar
(Kadioglu, 2013, s.102). Bu dogrultuda yapilan ilk faaliyet, ev sahibinin kimliginin Facebook
ve LinkedIn gibi sosyal medya hesaplariyla dogrulanmasidir. insanlarin binlerce kilometre
uzakta yasayanlarla kolay bi¢imde baglanti kurabilmesine olanak saglayan sosyal medya
hesaplar1 baglant1 kurma konusunda “bir¢cok avantaji beraberinde getirdigi gibi, ayn1 zamanda
insanlarin sosyal davranmis bicimlerini ve kiiltiirel gelisimlerini etkileyerek, kimlik insas1

stirecine de katkida bulunmustur” (Ayan, 2016, s.9)

Yasadigimiz ¢agin vazgegilmezlerinden biri haline gelen internet teknolojisiyle gelisen sosyal
medya ile bireyin begenilme, takdir gérme gibi arzularmi ortaya ¢ikarmig, 6zellikle, paylasilan
fotograflar kendini gosterme, onaylama ve en 6nemlisi yeni kimlikler edinmesi bakimindan
kullaniciy1 6n plana ¢gikartmaktadir (Ayan, 2016, s. 9).

Internet teknolojisiyle yaratilan gercek {istii, sanal kimlik, “bireylerin {izerine giydirilmis bir sey
olmaktan ¢ikarak, sanal ortamlarda yeniden insa edilebilen bir stratejiye doniismiisttir” (Ugur
ve Bilici, 1998, s. 494). Bu strateji “bireyin 6znel 6zelliklerinden ve farkliligini ortaya koyma
isteginden yola ¢ikarak kendini anlatabilme cabasi yaptig: tiiketim tercihleriyle desteklenir”
(Kadioglu, 2013, s. 106). Bireyin tiiketim davranislar1 ve tercihleri toplumsal algilar ile
dogrudan iliskilidir. Gliniimiizde kiiresellesme ve dijitalizm ile birey-nesne iligkisinde olusan
algilama farkliliklar1 kitle iletisim araclari kanaliyla manipiile edilmektedir. Bireyler bu
mecralar yoluyla diislincelerini, duygularini bagkalariyla paylasarak bunlara iligkin geri bildirim
alip vermesinin yaninda tiikettikleri nesnelerle yasam tarzlarimi sergilemek i¢in ugrastiklar
kimliklerini de diger bireylerle paylagsmakta (Alyan, 2016, s. 8-11) ve aldig1 ‘sosyal onay’ —kKi
bunun sosyal medyada aglarindaki karsilig1 ‘begeni’dir- ile insanlarla bir arada olmak, dahil
olmak istenen sosyal gruplara kabul edilebilmek giidiisiiyle (Kadioglu, 2013, s. 105) bir ‘profil’
olusturmaktadir. Kitle iletisim araglar1 ve sosyal medya olusumlart bir ‘insan profili’
olustururken Airbnb bu mecralarla giristigi isbirligiyle sosyal medya ana fikriyle hareket ederek
bir ‘ev profili’ olusturmaktadir. Sosyal medya araciligiyla gerceklestirilen toplumsal bir sinifa

‘ait olma’ giidiisiiyle olusturulan insan profillerinin yerini Airbnb’de, sunulan eve ‘ait olma’
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giidiistiyle fotograf, aciklama metinleri, begeniler ve degerlendirmelerle olusturulan bir ‘ev
profili” almistir. Airbnb’de olusturulan ‘ev profilleri’ de tipki sosyal medyadaki diger profiller
gibi siire¢ igerisinde 6grenilenler, begeniler ve rol modelleri olusturarak tiiketim tercihlerini
sekillendirmektedir (Kadioglu, 2013, s. 105). Bunlara iliskin yaptigi uygulamalari ise;
degerlendirme puanlarint baz alarak itibar sistemi, Facebook, Linkedln gibi sosyal ag

hesaplarina iliskin baglantilar ve agiklama metinleri ile kisisel fotograflarla dogrulanmis ev

sahibi kimlik sistemi ve Siiper Ev Sahipligi ve Airbnb+ rozetiyle sertifikalandirma sistemi ad1

altinda ele almigtir. Airbnb’nin ii¢ giiven gostergesi olarak ele aldigir bu uygulamalar Airbnb
Yardim ve Kaynak Merkezi adi altinda bir kilavuz olarak ev sahipleri ve misafirleri
bilgilendirme {izerine Airbnb web sitesinde ¢evrimigi olarak sunulmustur. Airbnb Yardim ve
Kaynak Merkezinde; Airbnb ve isleyisi ile ilgili konular Hesap, Glivenlik ve Erisilebilirlik,
Sartlar ve Politikalar, Topluluk, Ev Sahibi adi altinda toplanmis ve bu konu basliklar1 da

igerigine iliskin soru ve cevaplari igeren diger basliklarla desteklenmistir (Airbnb, 2020c).

Airbnb bu bagliklar altinda ev sahibi ve misafirlere Airbnb biinyesinde nasil hareket
edebileceklerine, gilivenlik ortami nasil olusturabileceklerine ve Airbnb biinyesinde ‘nasil
barinacaklaria’ iliskin sorularin yanitlarini kurallar ¢ercevesinde yol gostererek ayni zamanda
bir ‘toplum kurallar1” ortaya koymaktadir. Bu anlamda Airbnb, “Airbnb'yi miimkiin kilan
cesitlilik gdsteren kiiresel toplulugumuzdur” (Airbnb, 2020d) ifadesiyle varolusunun temelini
kiiresel bir toplum etrafinda sekillendirmistir. Airbnb, toplulukta bir ‘yol gosterici’ olmanin
yaninda ayni zamanda ‘sartlar ve politikalar’ sunarak hem kendini hem de biinyesindeki
toplulugun varligin1 glivence altina alarak bir ‘denetim ve kontrol mekanizmasi’ gibi hareket
etmektedir. Airbnb olusturdugu toplumsal diizende; kurallar1 diizenleyen, big¢imlendiren,
denetim, kontrol ve giivencesini saglamasi yoniiyle adeta Airbnb Toplulugunda bir “egemen
sif/iktidar” gibi hareket etmektedir denilebilir. Airbnb; politik, toplumsal, sosyal ve ekonomik
iliskilerini ‘deneyim’ iizerinden tarifledigi bir ‘aitlik’ olgusu yaratarak insa eder, diizenler ve
ayni zamanda hakim olur. Kendi i¢inde barindirdig1 kiiresel toplulugu ev sahibi ve misafir
olarak smiflandirir ve Airbnb deneyimini miimkiin kilan bagka bir deyisle bu toplulukta
‘barman’ ev sahibi, misafir ve kiiresel toplululugun ortak ¢abas1 olarak ifade ettigi siniflandirma
sisteminde Airbnb’nin yeri ‘egemen sinif” olarak tanimlanabilir. Bu dogrultuda Airbnb kurucu

ortaklarindan Brian Choesky, Airbnb misyonunu “Misyonumuzun merkezinde insanlarin
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temelde iyi oldugu ve her toplulugun kendinizi ait hissedebileceginiz bir yer oldugu fikri yatar”
(Airbnb, 2020d) sozleriyle ifade eder. Toplulukta barinma ve bir topluma ait olma diislincesini
tizerinde temellenen Airbnb misyonunun hareket noktasi ise barinma ve aidiyet kavraminin
mekansal karsilig1 olan ‘ev mekan1’dir. Evin kavramsal ve fiziksel sinirlarin1 deneyim tizerinden
yeniden tarifleyerek ev ile glidiilen toplumsal, sosyal ve ekonomik iligkileri de diizenler ve
yonlendirir. Bu durum ev, ev sahibi ve misafir olgularinin kavramsal ve islevsel ¢ergevesini
dogrudan etkiler ve her biri Airbnb biinyesinde yeniden tariflenir. Bagka bir deyisle bir ‘Airbnb
kimligine’ doniisiir. Airbnb; ev sahibi, misafir, ev ve konukseverlik olgularini kendi belirledigi
temel standartlar etrafinda sekillendirir ve Airbnb toplulugunda yer alabilmek igin bu
standartlarin uygulanmasini tabi tutar. Airbnb’nin standartlarini karsilayan her birey ev sahibi
veya misafir konumunda Airbnb toplulugunda yer alabilmekte baska bir deyisle Airbnb
toplulugunda bir ‘Airbnb kimligine’ sahip olabilmektedir. Airbnb’de belirlenen standartlar
toplumsal kosullara gore siirekli olarak yenilenmekte ve Airbnb’nin stratejik olarak verdigi
‘ipuglart’ ile desteklenmektedir. Bu ipuclari hem misafir hem de ev sahibi biinyesinde
‘arzulanir’ olmanin yollarin1 gostermekte; kisaca, ev sahiplerini, daha yiiksek bir degerlendirme
puaniyla dogru orantili olarak daha yiiksek bir kazang ve misafirleri ise daha iyi bir ‘ev deneyimi
ve konukseverlik’ vaadiyle yonlendirmektedir. Airbnb bu uygulamalarla hem bir pazarlama
stratejisi hem de bir hiyerarsik diizen olusturmustur. Airbnb’deki hiyerarsik diizen,
degerlendirme puanlari ve Airbnb ‘onay1’ ile belirlenmekte ve bu diizende yer alanlar; Standart
Ev Sahipleri (Airbnb temel kriterleri karsilayan), Siiper Ev Sahipleri (degerlendirme puanlari
ve Airbnb’de siirekliligini koruyan) ve Airbnb Plus (6zenle tasarlanmig ve tam donanimli) ev
sahipleridir. Airbnb bdylelikle ev sahibi ve misafire bir¢ok ‘tercih’ sunmakta ve bas aktor
oldugu piyasay1 siireklilik gosteren bir ‘arz-talep’ iligkisiyle canli ve aktif tutmaktadir. Airbnb
bu dogrultuda ‘ev’ olgusunu giiniimiize kadar gecen siiregte calisma boyunca ele alinan
kavramsal, fiziksel ve islevsel cercevesini hi¢ olmadig1 kadar ‘piyasa’ya dahil eder. Airbnb, ev
olgusunu ‘barinma, aidiyet ve deneyim’ kavramlari ile ‘artik bir deger’ olusturularak dijital bir
‘ekonomik’ platformda paylasima agmistir. Airbnb olusumu ve ekonomik faaliyetler organize
semas1, Sundarajan’in aktarimiyla “bir piyasa ve bir hiyerarsinin ilging bir melezi olan ve 20.
yy yonetim kapitalizmin 21. yy kitle temelli kapitalizmine evrimine isaret edebilecek, ekonomik
faaliyetin organize edilmesi i¢in yeni bir yapiy1 temsil eder” (Sundurarajan, 2016, s. 53). Airbnb

ekonomik faaliyetlerini degerlendirme sistemi, kimlik dogrulama ve statiilendirme sistemleriyle
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kitle temelli 6l¢ekte organize eder. Bu siirecte sosyal medya aglar1 gibi hareket etmekte, vermis
oldugu ‘ipuglart’ ve ‘O6rnekler’ ile begeniler ve rol modelleri ortaya koymakta ve bu durum hem
ev sahibi hem de misafirin tercihlerini sekillendirmektedir. Ev sahipligi yapma adi altinda
aslinda yeni nesil bir is pazarina dahil olma diisiincesiyle hareket eden ev sahipleri i¢in
Airbnb’nin daha iyi degerlendirme ve kazang vaadiyle verdigi ‘ipuglar1’ biiyiik bir 6nem arz
eder. Bu yoniiyle Airbnb’nin ev sahiplerine vermis oldugu ipuglar1 ¢alisma igerisinde ev-ev
sahibi iliskisinine etkisini ve ‘evin isletilmesini’ kavrayabilmek adina 6zellikle de i¢ mekan
tasariminin temsiliyeti boyutunda 6nemli bir kaynak olarak ele alinmistir. Airbnb ipuglar

temelde iki yonlidiir; Ev Sahipligi/Konukseverlik ve Ev.

Ev sahipligi olgusu Airbnb dilinde genel kullanimda nesne olarak eve, ‘sahip olan’ 6znenin/ev
sahibinin statilisiinden ziyade daha ¢ok davranis bicimi olarak ele alinmistir. Boylelikle ev
sahibinin ‘niteligi/sifat1’ olan ‘konukseverlik’, degerlendirme ve kazang temelli bir yaklasimla
Airbnb biinyesinde ev sahipligini biiyiik 6l¢iide karsilar ve neredeyse bir ‘esanlamlilik’ kazanir.
Bu dogrultuda verilen Ev Sahipligi/Konukseverlik ipuglari, daha ¢ok ‘is plan1’ ¢cergevesinde bir
davranis bigimi {izerinedir. Ipuclar1 bir is plan1 kapsaminda birincil ev sahipleri ve miilk
yoneticileri ile diger konaklama isletmesi ¢alisanlar1 olarak ikincil diyebilecegimiz konaklama

saglayacilarina yoneliktir.

Birincil ev sahiplerine yonelik basliklarin igerigi daha ¢ok degerlendirme puanim arttirma ve
‘Stiper Ev Sahipligi’ni tesvik etme odaklidir. Airbnb, topluma —Airbnb topluluguna- ‘Stiper Ev
Sahipligi’ statiisiine giden yolu, bu statiiniin getirdigi ‘kazanglar’t gercek hayatlara dayanan
hikayelerle sunarak topluma hem ‘yol gostermis’ hem de toplumu tesvik ederek
‘yonlendirmig’tir. Birincil ev sahiplerine yonelik basliklar genel anlamda; olumlu
degerlendirmeler alma, Airbnb’de yer alan kaydin iyilestirilmesi ve daha iyi bir kazang
cercevesinde bir ‘mesaj/ileti’yle ¢esitli bir¢ok baslik altinda sunulur. Bu dogrultuda ¢alisma
icerisinde ev-ev sahibi iligkisi Airbnb biinyesinde Siiper Ev Sahipligi olgusu altinda Airbnb

biinyesinde yer alan ‘ipuglar1’ kapsaminda incelenmistir.
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5.2 Siiper Ev Sahipligi-Ev-Ev Sahipligi iliskisi

Stiper Ev Sahipligi Airbnb’nin ‘egemen sinif/iktidar’ oldugu piyasa ve hiyerarsik toplumsal
diizende tigiincii sirada yer almaktadir. Gergek hayatta oldugu gibi Airbnb toplumundada da

smifsal bir tabakalasma soz konusudur.

Airbnb+

/ Siiper Ev Sahibi \
/ Standart Ev Sahibi \

Gorsel 29. Airbnb Toplulugu hiyerarsi diagrami

Airbnb’nin belirledigi temel kriterler dogrultusunda ii¢ ayda bir Airbnb tarafindan yapilan
degerlendirme tarthinde program gerekliliklerini karsilayan her birincil ev sahibi Siiper Ev
Sahipligi statiisiinii kazanabilmekte bagska bir deyisle sinif atlayabilmektedir. Boylelikle, Airbnb
tarafindan belirlenen temel kriterleri ve degerlendirme puani olarak 4,8 genel puani karsilayan
birincil ev sahipleri bagvuru gerekmeksizin Siiper Ev Sahipligi statiisiine yiikselir. Siiper Ev
Sahipliginin Airbnb biinyesindeki karsiligi; “diger ev sahiplerine iyi 6rnek olan ve misafirleri

icin sira dis1 deneyimler sunan deneyimli ev sahipleridir” (Airbnb, 2020f).

Airbnb’nin bir ‘rol model’ olarak sundugu Siiper Ev Sahipligi aslinda bir degerlendirme
sisteminde yer alir ve bu degerlendirmeler genel anlamda yukarida da bahsettigimiz gibi Ev
Sahipligi/Konukseverlik ve Ev odaklidir. Bu nedenle ¢aligmanin bu bdliimiinde Siiper Ev Sahibi
statlisiine giden °‘stratejik’ yollar, Ev Sahipligi/Konukseverlik ve Ev olarak iki ayr1 olgiit
tizerinden incelenerek, ev ile ev sahibinin anlamsal, davranigsal ve bi¢imsel olarak nasil bir

doniisiim gecirdigi ortaya konmaya caligilmistir.
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5.2.1. Airbnb: Stratejik Ev Sahipligi/Konukseverlik

Ev Sahipligi/Konukseverlik degerlendirmeleri ev sahibinin, misafirin konaklama &ncesinden
konaklama bitimine kadar olan siiregte kurdugu iliski ve etkilesimi esas alir ve ev sahibi ile
misafir iliskisinin dongiisel siirecinin bir geri bildirimi —feedback- dir. Ancak bu geri bildirim
geleneksel anlamda bir iletisimden farkli olarak bir dijital ortamda ve farkli bir yontemle yani;
anliksal olarak degil ‘siire¢’ odakli bir bakis acistyla siirecle beraber iliskinin de bitiminde
gergeklestirilir. Geri bildirimler Airbnb platformunda degerlendirme sisteminin 6nemli bir
Olclitii olarak Airbnb web sitesinde herkesin gorebilecegi sekilde ‘ev profili’nde yer alir. Sosyal
medya aglarinda kurulan iletisim ortamlar1 gibi Airbnb’de de degerlendirmeler yorumlar ve

begenilerden meydana gelir.

* 4,89 (36 degerlendirme)

Temizlik —— 5 O DOQTU|UK — 5, ()
i[eti§i[1] —— 5, O Konum —— 4, 8
G|r|§ —— 5, O Deger —— 4, O

-
. Aralik 2020

Daire gok temiz, iyi donanimli ve yer almaktadir. Nadejda gok
nazikti ve mUkemmel iletigimi vardi. 10/10 tavsiye ederim!

!’ Aralik 2020

Nadezhda'dan ¢ok gizel bir yer ve biyiUk misafirperverlik! Sicak
tavsiyel!

Gorsel 30. Airbnb web sitesi degerlendirme ve yorumlar. https:/t.ly/Lt2t. (Airbnb, 2020)

Bir ev sahibi Siiper Ev Sahibi statiisiine eristikten sonra kayitlarinda ve profillerinde potansiyel
misafirlerin bulmasina yardimec1 olmak icin otomatik olarak bir rozet belirir ve ayrica web
sitesinde yapilan aramalarda {iist siralarda yer alir. Airbnb, cazip kildigr Siiper Ev Sahibi
statlistine ulagmak ve yiiksek genel puani siirekli kilmak i¢in ev sahiplerine bir¢ok baglik altinda
ipuclart vermistir. Bunlar en genel anlamda temizlik, temel olanaklar —tuvalet kagidi, sabun,
havlu, carsaf, yastik vs.-, kayit bilgilerinin dogrulugu, rezervasyon iptallerinin 6nlenmesi,
sorunsuz giris ve hizli iletisim ad1 altinda toplanir. Airbnb tarafindan verilen ipuclari, Siiper Ev
Sahiplerinin girisim hikayeleri ve verdigi ipuglariyla desteklenir. Bu noktada Airbnb
platformunda ‘Basar1 Hikayeleri’ ad:1 altinda yer alan, kayit performansini arttirmaya yonelik
bir baslangi¢ niteliginde “Ev sahipligi icin bir is plant hareketleri” (Airbnb, 2020g) baslikli

yaziy1 incelemekte fayda vardir.
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5.2.1.1 Evin Isletilmesi: Ev Sahipligi I¢cin is Plam1 Hareketleri

“Stiper Ev Sahiplerinin verdigi bu bes ipucu sayesinde mekaninizdan kar elde etmeye baslayin”™
(Airbnb, 2020g) mottosuyla sunulan baslikta Sarah ve Nick ¢iftinin Airbnb ile tanistiktan sonra
en sahipligini bir is olarak ele alip ev sahiplerine Airbnb isletmesi kurma konusundaki
bilgilerini, deneyimlerini ve ipuclarmi paylasmaktadir. Ciftin aktardig: bilgiler, bir is plani
dogrultusunda evin ‘isletme’ olarak olusum, doniisiim ve degerlendirme dlgiitlerine dair ipuglari
vermektedir. Airbnb biinyesinde evin misafirlere yonelik ‘yeniden insa’sinda, ev sahiplerine
verilen ilk Oneri; bir ‘yasam alani’ olustururken mekanin nasil doniistiiriiliip diizenlenecegine
iliskin bir ‘misyon tanimi’ olusturmaktir. Bu baslikta, yapilacak misyon tanimi evin isletilmesi
ve doniistimiine iligkin her asamada bir ‘yol gosterici’ olarak ele alinmaktadir (Airbnb, 2020g).
Misyon taniminin ardindan belirlenen hedefler dogrultusunda atilmasi gereken ikinci adim ise
‘pazar arastirmasi’dir. Airbnb biinyesinde de, her isletme mantiginda oldugu gibi ise girismeden
Once bir 6n arastirma yapmak ve bolgedeki rekabet ortamina goz atmak ‘mekan tasarimi’,
‘marka’ ve ‘pazarlama’ calismalari adina onemlidir. Bu dogrultuda yapilacak arastirma igin

¢iftin sundugu Oneriler: potansiyel misafir/miisteriyi saptamak i¢in bolgedeki demografik yapi

—geng, ogrenci, yasl, ¢calisan vs.-, misafirlere ev deneyiminde sunulacak olanaklar —havuz, park

veri, kendine o6zgii bir sekilde dekore edilmis bir ev ortami vs. gibi-, diger konaklama
saglayicilarinin —Airbnb kayitlari, otel vs.- sundugu imkan ve fiyatlandirmalar1 incelemek adina

cevrimi¢i arama yapmak ve yeni baslarken rezervasyon doluluk oranmi arttirmak igin

Airbnb'nin Akilli Fiyatlandirma aracini kullanarak bir fiyatlandirma stratejisi olusturmak olarak

karsimiza ¢ikar (Airbnb, 2020g).

Ev sahibinin pazar arastirmasi yaparak belirledigi hedefler ve olanaklar dogrultusunda
yapilmasi gereken diger bir adim ise pazar arastirmasi ¢ikarimlarina paralel bir biitce plani
olusturmaktir. Ev sahipligi hedeflerine ulasmak i¢in bir konaklama biitgesi hazirlamanin
faydasini ortaya koyan baslikta, ev sahiplerine maliyetlerini ii¢ kategoriye ayirmasi 6nerilir. Bu
kategorilerden ilki, heniiz misafir agirlamaya baslamadan 6nce yapilan yatirimlari —yenileme,

dekor, mobilya, fotograf ¢cekimi gibi- iceren pesin maliyetlerdir. Site igerisinde pesin maliyetlere

iligskin verilen tavsiyeler genellikle ‘ortam yaratma’ odakli, ‘mekan tasarim1’, ‘dekorasyon’ ve

miisteri beklentisine yonelik ‘ihtiyaclar’ etrafinda sekillenir. Mekanin sunumunun oldukca
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onemli bir kistas oldugu Airbnb biinyesinde ‘sicak bir atmosfer’ sunan ‘yaratic1’ ev mekanlari,
ev kaydinin ilgi ¢ekmesi adina olduk¢a 6nemlidir. Airbnb, misafirlere sicak ve yaratici atmosfer
saglamanin yaninda misafire sunulan olanaklar ve ‘konforu’da degerlendirme 6lgiitii olarak
oldukca 6nem vermektedir. Bu dogrultuda cift, konaklama siirecinde énemli bir etken olan
‘yatak, silte ve ¢arsaf takimlar1’ gibi ihtiyaclarin karsilanmasini 6n plana ¢ikarmakta ve bir ‘otel’
odasina benzer titizlik gosterildigi taktirde yiiksek puanli degerlendirme alma ve dolayisiyla

doluluk oraninin yiikselecegini vurgulamaktadir.

Boylelikle Airbnb’de bir ‘rol modeli’ olarak sunulan Siiper Ev Sahibi ¢iftin verdigi tavsiyeler
tiiketim tercihlerini bir ‘Oncelik’ sirasina koyup ‘ihtiyaclar’ ve dolayisiyla tiiketim tercihlerini
de sekillendirmektedir. Tiiketim tercihlerinin belirlenmesinde en 6nemli etken ‘ekonomik bir
kazan¢’ dogrultusunda kaydin dikkat ¢ekmesi, miisteri memnuniyeti ve doluluk oranini
yiikseltmeye yonelik olarak karsimiza cikar. Ikinci kategori ise misafirin kullanacagi ve hep
yenilenmesi gereken tiiketim nesnelerini — tuvalet malzemeleri, pil, ambul gibi- igeren siirekli
maliyetlerdir. Ugiincii kategori ise ¢iftin aktarimiyla “mekanimiz1 giivenli, sicak ve yasanir
kilmak icin gereken seyi seyi igeren” i¢ mekan tasarimi ve dekorasyona iligkin bir¢ok ayrintiy1

iceren —binanin cephesi ve bahge peyzaji gibi dis mekan ozellikleri de dahil- bakim ve yonetim

maliyetleridir (Airbnb, 2020g). Cift bu genis kapsamli alanda is yiikiinii paylasmak adina ev
sahiplerine bir temizlik¢i veya yardimer ev sahibi tutma konusunda da tavsiyede bulunur.
Boylelikle evin isletilmesi konusunda Airbnb kapsaminda sunulan ‘Yardimci Ev Sahipligi’ ve

‘Ev Sahipligi Ekibi’ sistemini desteklemektedir.

Airbnb vasitasiyla sunulan yeni nesil ‘ev otelciligi’nin ‘misafir’ odakli ¢ok yonlii yaklagimlarin
organizasyonunu saglayabilmek adina ¢ift, evin isletilme siirecini organize etmek ve biraz daha
kolaylagtirmak adina yardimeci olarak ¢ok sayida teknoloji, arag, kaynak ve destegin varligindan
s0z eder. Bu alanda verdigi tavsiyelerden ilki web tabanli bir uygulama olan IFTT dir. Sosyal
medya aglarindan cep telefonlarina kadar kullanilan her seyi senkronize etmeyi saglayan IFTT
platformu kisaca kullanilan servisleri birbirine baglamayir ve bu servislerin kullanimini
kolaylagtirmay1 saglamaktadir. Airbnb bdoylelikle dijital platform ve uygulamarla yalnizca
kimlik dogrulama iizerinden degil ayn1 zamanda evin isletilmesi iizerine islevsel bir mekanizma

saglayacisi olarak da is birligi yapmaktadir. Ev sahipligi yapmaya yardimci olan bir diger etken
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de teknolojik gelismelerdir. Bunlara 6rnek olarak akilli kilit sistemleri verilmistir. Akilli kilit
sistemleri; misafirlerin seyahatlari boyunca gecerli olan bir kod ile ¢alisir ve misafirin kendi
kendine giris yapmasini bu sayede ev sahibinin misafiri karsilamaya vakit ayirmadan konaklama
siirecince iletisim kurulma imkani1 sunar. Bu ifade, akilli kilit sistemlerinin ve dolayisiyla
teknolojinin saglamis oldugu imkanlarin ‘geleneksel ev sahipligi’ lizerine etkisini ortaya koyar
niteliktedir. Cikis noktasi ‘giivenlik’ olan akilli kilit sistemlerinin Airbnb biinyesinde islevi,
giivenlige ek olarak ev sahibinin konukseverlik kapsaminda ‘karsilama’ ve ‘iletisim’ini
iistlenerek vakit kazandirmaktir. Boylelikle, ‘geleneksel ev sahipligi’nde yer alan misafir ile
karsilikli ve bire bir iliski kuran 6zne olarak ev sahibi ‘zaman kazanmak’ i¢in yerini dijital bir
varliga birakir. Boylelikle Airbnb biinyesinde teknoloji kullanimi ev isletilmesi {izerine hem

giivenlik ortam1 hem de karsilama ve iletisim ortami saglar.

Airbnb biinyesinde yer almanin saglayacagi potansiyel ve bu potansiyelin gelebilecegi noktay1
her detayryla kilavuz niteliginde bir ‘is plani’ olarak sunulmustur. Evin isletilmesi lizerine ev
sahipliginin bir is plan1 dogrultusunda 6gretildigi bu yazida, faydalanilabilecek teknolojik
gelismeler ve dijital platformlarla kurulan iligki ‘ev sahipligini’ ‘geleneksel’ baglamindan
uzaklastirir. Geleneksel ev sahipliginin yerini “yeni nesil ev otelciliginin’ aldig1 bu siiregte ‘ev’
her detay1 diisiinlilen 6nemli bir ‘yatirim araci’ olarak karsimiza cikar. Ancak evin Airbnb
biinyesinde bir ‘yatirim araci’ olarak piyasaya dahil edilmesi, giiniimiize kadar gegen siiregten
daha farkli bir bakis agisiyla ele alinmistir. Airbnb’nin ev ile kurdugu iliski diger yatirim
araclarindan farkli olarak nesne olarak evin 6znesi olan ev sahibinden ziyade potansiyel ‘kiiresel
misafirlere’ yoneliktir. Ev boylelikle, ev sahibine 6zgii ihtiyag ve islevlerden ziyade disardan
bir gbz olarak ev sahipligini ve evi degerlendirmeye tabi tutan ‘misafir’e gére ‘yeniden insa
edilir’. Airbnb bilinyesinde, evin misafir odakli paylasim ve buna paralel olarak ‘yeniden insa’
stirecinde ‘konukseverlik/misafirperverlik’ olgusu, Airbnb’nin kiiresel ev sahibi toplulugunun
giderek biliyiiylip cesitlenmesi ile birlikte bircok farkli bakis agisiyla ele alinmistir.
Konukseverligin, ‘is’in énemli bir parcast oldugu Airbnb platformunda, “Misafirleriniz ve
Konukseverlik” ad1 altinda Airbnb Kaynak Merkezinde hem Airbnb hem de Airbnb ile basariya
ulagsmis ‘rol modellerinin’ ele aldig1 birgok baslik ev sahiplerine bir ‘yol gosterici’ olarak yer

almakta ve ayni zaman da arzulanir kilinarak onlar1 ‘yonlendirmektedir’.
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Airbnb biinyesinde iyi bir ev sahibi/konuksever olabilme ve bu dogrultuda yiiksek
degerlendirme puani alabilmenin yolu; misafiri olabildigince rahat hissetirme, misafirlerle hizli
ve miikemmel bir iletisim kurma, misafirlere konaklamalar1 boyunca destek olma ve misafirin
konaklamasint 6zel hale getirmekten geger. Bu dogrultuda Airbnb’de yapilan
degerlendirmelerle misafirperverlik  diizeyi onaylanmis ev sahipleri, misafir ve
misafirperverlige olan yaklagimlarint ve neler yaptiklarini bircok baslik altinda Airbnb
platformunda ev sahipleriyle paylasmistir. Misafirperverligin iletisim ve etkilesim
dogrultusunda degerlendirildigi Airbnb platformunda, misafir karsilama etkinliginde ev
sahibinin ev mekaninda bulun(a)madigi taktirde hos bir karsilama yapabilmenin ipuglar verilir.
Bu dogrultuda misafirlerine her kosulda unutulmaz bir deneyim yasatmak isteyen ev sahiplerine
Oneriler “Misafirlerin sevdigi ince ayrintilar” (Airbnb, 2020g) baslikli yazida ele alinmustir.
Bu oneriler; igerisinde daha ¢ok kolay hazirlanabilir, pratik gidalar —yulaf ezmesi gibi- veya

hazir gidalardan —kuruyemis, ¢ikolata, kurabiye gibi- olusan hosgeldin sepeti hazirlamak,

misafiri daha 6zel hissettirmek adina yerel/yoresel yiyecekler sunmak ve elle yazilmis kiigiik

kisisel notlar birakmak gibi rutine doniistiiriilebilecek jestlerdir (Airbnb, 2020g).

Misafirler i¢in 6zel bir rutin olugturmaya baska bir agidan bakan ve 6rnek olarak gosterilen Ev
sahipleri Beverlee ve Suzie ise bunun i¢in daha farkli yollara basvurmaktadir. Misafirlerini
etkilemek ve kendilerini rahat hissetmelerine yardimci olmak isteyen ¢ift, onlar i¢in sarap ve ev
yapimu ¢ikolatalar birakmanin yani sira daha ‘6zel’ bir deneyim sunmak adina, her konaklama
icin taze ciceklerle mekani diizenler hatta diizenlemeyi konugun Airbnb profilinin kisiligine
gore Ozellestirir (Airbnb, 20201). Ev sahibinin Airbnb biinyesinde misafire gdsterdigi tutum
veya eylem temelinde ‘stratejik’ bir yaklasimdir. Misafir odakli bu yaklagimla evin igerigini
tireten ve saglayan ev sahibinin ‘kisiliginin’ yerini boylelikle ‘misafir’ alir. Misafirleri etkilemek
icin yapilan bu uygulamalar aslinda Airbnb biinyesinde 6ne ¢ikmak adina konukseverlik/ev
sahipligi degerlendirmelerini yiiksek tutmak amaciyla yapilan ‘pazarlama teknikleri’nden
yalnizca birkagidir. Misafir/miisteri memnuniyeti tizerine gelistirilen bu pazarlama teknikleriyle
ev sahiplerinin ‘davranis bigimleri’ degismekte ve ‘stratejik’ bir deger kazanmaktadir. Ev
sahiplerin misafirlere gosterdigi stratejik bir hal alan davranis bigimleri ile misafirler kendilerini
0zel hissetmekte ve dolayisiyla degerlendirme puanlarimi yiiksek tutmakta bdylelikle ev

sahiplerinin Siiper Ev Sahibi statiisiinii kazanabilmesinin yollarin1 agmaktadir. Ancak misafirin
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konaklamasini 6zel hale getirmenin yolu yalnizca Ev Sahipligi/Konukseverlik -iletigim,
karsilama, destek olma gibi- ile sinirl kalmaz. Bunun yaninda deneyim mekani olarak ‘ev’in
fiziksel ve kavramsal nitelikleri de biiylik 6nem tasir. Evin mevcut durumu —yapisal, islevsel-,
bulundugu konum, erisilebilirlik 6zellikleri ve cevresi gibi Ozelliklerin yaninda ev sahibi
tarafindan sunulan ‘ev ortami’ da degerlendirme puanlarini etkileyen énemli bir 6l¢iittiir. Ev
sahipligi/Konukseverlik olgusu, evin isletilmesi siirecinde ‘0n plana’ ¢ikmak i¢in nasil davranig
bi¢imlerinin ‘stratejik’ bir donlisimiinii gerektiriyorsa; ‘ev’in de bu siirecteki stratejik

doniisiimii kaginilmazdir.

5.2.2 Airbnb: Stratejik Ev

Airbnb platformunda gergeklestirilen ev sahipligi etkinligi ve bu etkinlikte giidiilen ev sahibi-
misafir iligkisi, bir degerlendirme Olgiitii olarak ‘ekonomik’ bir kazang ‘gostergesi’ haline
gelmesiyle geleneksel baglamindan uzaklasir ve ‘stratejik’ bir davranis bigimi ve ‘goriiniim’
sunar. Airbnb’ de ‘deneyim’ iizerinden sunulan ve yasanilan bu etkinlik, geleneksel anlamda
‘birini evinde agirlama’ ve ‘birinin evinde kalma’ etkinliginden farkli bir diizen ve sistemde
gergeklestirilir. ‘Normal’ sartlarda yakindan veya uzaktan bir ‘tanidiga’ sunulan imkan olarak
ele alabilecegimiz bu etkinlik, Airbnb biinyesinde kiiresel dlgekte bir ‘yabanci’ olan misafire

sunulan ‘hizmet’ olarak karsimiza ¢ikar.

Sunulan bu ‘hizmet’ kapsaminda performansin degerlendirildigi ve degerlendirmelerin Airbnb
blinyesinde getirdigi ‘statii’ ve ‘ekonomik kazang’, ev sahiplerinin davranis big¢imlerini
etkilemis ve ‘stratejik’ bir doniisiim gecirmesine neden olmustur. Ev Sahiplerinin davranig
bicimlerindeki bu stratejik doniisiimiiniin temelinde yatan sey ‘tanimadig1’ bir misafiri 6zel ve
rahat hissettirme kaygisidir. Bu kaygilar1 gidermek adina Airbnb ve Siiper Ev sahipleri
fikirlerini ve deneyimlerini ¢esitli basliklar altinda aktararak ev sahibine yol gostermekte ve bir
rol model olarak ‘ihtiyag’ ve ‘tercih’lerini sekillendirmektedir. Ihtiyac ve tercihlerin
sekillenmesinde dnemli bir etken olarak bu basliklar Ev sahipligi/Konukseverlik yaninda ‘Ev'’i
de 6nemli bir odak noktas1 haline getirir. Evi global bir pazara acan Airbnb platformu, bu siirecte
eylem ile eylemin dilini de kendi iginde toplayan bir praksis olarak karsimiza ¢ikar (Debord, s.
140).
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Airbnb kendi biinyesinde bir ev sahipligi ve misafirlik eylemi tanimlar ve bu eylemin dilini de
vermis oldugu ipuclar1 ile davramis big¢imlerinden ihtiya¢ ve tiiketim tercihlerine kadar
yonlendirir ve belirler. Eylemin gerceklestigi mekan olarak ‘ev’ ise kendi basina bir iletisim ve
etkilesim ortami olarak ele alinir ve Airbnb platformuna 6zgii bir dil edinir. Bu dil, “6zel
olanin/mahrem olanin kamusallig1” ile ortiismektedir. Ev, kisisel ve mahrem bir alan olmakla
birlikte bireylerin sosyal baglaminida kapsayan kamusal bir alandir. Evin kamusal alanlari,
bireylerin ev alan1 disindaki insanlarla ev mekani igindeki iligkisinin gectigi alanlardir. Evin
disariya agildigi bu kamusal alanlar, ev sakinlerinin disaridan gelen insanlara sunduklari ‘ortam’
ve metaryaller ile, kendi kimliklerini, begenilerini, sosyal statiilerini sergiledigi bir alan olarak
islev goriir. Ev sahibinin ‘sosyal benligi’ne referans veren bu alanlar disaridan gelen insanlarla
evin en ¢ok kesistigi alanlardir (Bici Nasir, 2016, s. 8-10). Evin disaridan gelen insanlarin
kullanimi sinirlandirilmis alanlart ise ev sahibinin ‘i¢ benligi’ne yonelik ‘mahrem/6zel/kisisel’
alanlar olarak ele alinir. Igerisinde hem bir igerdelik hem de disardalik barindiran ev kavrami
boylelikle fiziksel ve kavramsal cergevede sinirlar1 belirlenmis ve Orgiitlenmis kompleks bir
yap1 olarak karsimiza c¢ikar. Ev bdylelikle hem bireysel varolus hem de toplumsal varolusa

hizmet eden ve bu dogrultuda sinirlar1 ¢izilmis/ayristirtlmis bir mekan orgiitlenmesidir.

Evin en temel anlamda mahrem ve kamusal alan olarak ayristirllmasinin mekansal karsiligin
Nasir su sozlerle ifade eder: “bireyin sosyal benligini sergileyecegi, sosyal benligiyle ilgili
pratikleri gergeklestirecegi, eve disaridan gelen bireyleri (de) ilgilendiren kisim(lar) ile bireyin
i¢ benligine yonelik istek ve ihtiyaglarina yonelik kisimlart ayirmak seklindedir” (Nasir, s. 10).
Ev kavrami boylelikle hem kimlik, statli ve begenilerin sergileme alani1 hem de ev sahibinin
ihtiyaglarina karsilik veren alanlar toplami olarak ‘i¢’ ve ‘dig’ sinir iliskisi arasindaki dengeyi
kapsamaktadir (Bici Nasir, 2016, s. 9). Ancak bu denge evin kiiresel bir dl¢ekte paylasima ve
kullanima acilmasiyla biiylik bir degisime ugrar. Airbnb ev kavraminin 06ziinii paylagim
ekonomisiyle farkli bir yaklasimla goriilemis ve evin kavramsal ve fiziksel sinirlarini yeniden
cizmistir. Bu durum; Sinirlarin yeniden ¢izilmesiyle olusan mekan nasil bir mekandir? sorusunu
akla getirir. Bu diistinceden hareketle ¢alismanin bu boliimiinde bu sorunun cevabi Airbnb

tizerinden aranmistir.
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Airbnb biinyesinde ev olgusu, ‘ev ve ev yasantisi’nin bir gerceklik olarak algilanmak isteyen
goriinlimii baska bir deyisle, asl1 yerine gostergesi olarak karsimiza ¢ikar. Ev olgusunun, Airbnb
blinyesinde gelmis oldugu gonderenden yoksun bir gerceklik olarak algilanmak isteyen
imge/goriintii  haline gelmesi Baudrilard’in  Simiilasyon kuraminda yer alan ‘simiilakr’
kavramina denk gelmektedir. “Simiilakr” kelimesi “orjinali olmayan kopyanin kopyas1”
(Cevizci, 1999, s. 775) olarak ifade edilebilmekte ve en genel anlami ile bir gerceklik olarak
algilanmak isteyen goriiniim olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Baudrillard’a gore “simiilasyon,
yeniden canlandirma diizeninin tamamini bir simiilakra dontistiirmektedir” (Baudrillard, 2014a,
s. 19). Bu noktada, Baudrillard simiilakra doniisme siirecinde imgeye 6zgii ¢esitli asamalardan
s0z etmektedir: Bu agamalar;

— Derin bir ger¢ekligin yansimasi olarak imge

— Derin bir ger¢ekligi degistiren ve gizleyen imge

— Derin bir gercekligin yoklugunu gizleyen imge

— Gergekligin hicbir cesidiyle iligkisi olmayip kendi kendinin simiilakr1 olan imge

(Baudrillard, 2014a, s. 19)

Airbnb biinyesinde ev ortamina iligkin verilen ipuglari ve bu ipuglart dogrultusunda bi¢cimlenen
ev mekani “kendisine nasil bir 6znellik yiliklenmis olduguna bakmadan her tiirlii unsura sistemin
mantigina uygun bir goriiniim kazanmaktadir” (Baudrillard, 2014, s. 51). Bu dogrultuda Airbnb
platformunda sistem mantigina uygun goriiniim kazanmaya yonelik ilk adim, misafirler i¢in
unutulmaz bir deneyim sunmak adina mekanin 6zenle tasarlanmasiyla baslar (Airbnb, 2021a).
Buna iliskin Airbnb platformunda ‘rol model’ olarak yer alan Siiper Ev Sahipleri i¢ mekan
tasarimina iligkin birtakim ipuglari verir. Bu ipuglar1 arasinda mekanin tarzini belirlemek, sicak
ve konforlu koseler olusturmak ve mekan tasariminmi kisisellestirmek yer alir. Ancak
‘kisisellestirmek’ten kasit ev sahibine 6zgii bir yaklasimdan ziyade potansiyel misafirlere 6zgii
bir yaklasim benimsemek ve misafirler i¢in 6zel hazirlanmis hissi uyandirmaktir. Bunun i¢in
siiper ev sahiplerinin mekan tasarimina baslamadan once dikkat c¢ekici Onerisi; kisisel
fotograflar, aile yadigarlari, biblololar gibi ev sahibinin 6zel esyalarinin ‘baska birinin

evindeymis gibi hissettirebilecegi’ diislincesiyle tamamen ortadan kaldirmaktir (Airbnb,
2021b).
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Airbnb biinyesinde gergeklik ilkesiyle oynayan bu ‘ev’ olusumu ve algis1 bir gergeklik olarak
algilanmak isteyen goriiniim olarak, bir simiilakr olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Baska bir
deyisle, ev sahibine iliskin O6gelerin mekandan kaldirilmasiyla pekistirilen gercek-dis1 bir
gergekliktir. Boylelikle, Airbnb biinyesinde ev olgusu ve onun yarattig1 algi Baudrillard’in
sOziinli ettigi agamalardan “derin bir gercekligi degistiren ve gizleyen imge” asamasinda
sunulur. Evin bir simiilakr olarak varlig1 ancak, “dogal bir yasam veya yasantiy1 yansitarak bir
gosterge ve imaja doniisebildigi taktirde basarilidir” (Okuyan ve Taslaman, 2018, s. 30). Nesne
olarak evin kendi igerigini saglayan ev sahibinden ziyade misafire yonelik bir igleve biliriinmesi
artik ikincil sayilabilecek ‘kisisellestirme’ Olgiitiiyle bir ‘yan anlama’ doniismektedir

(Baudrillard, 2014, s. 15).

Airbnb biinyesinde yaratilan ‘kisisellestirilmis mekan’ algisiin ilk 6l¢iitli, dekorasyon ve
mekan tasarimi s6z konusu oldugunda misaifirlerin mekan1 kendilerininmis gibi hissettirmektir.
‘Ger¢ek’ mekan sahipleri gibi hissedilmesi tizerine kurulu bir sistem olarak Airbnb, misafirlere
bu ‘gercekligin yansimast® olarak hizmet sunar ve ev olgusu bu asamada “derin bir ger¢ekligin
yansimasi olarak imge” haline gelmistir. Bu dogrultuda, misafirlere ‘kendi evleriymis’ algisi
yaratmak i¢in verilen ipuglar1 ‘i¢ mekan algisint’ etkileyen tasarim 6gelerinden daha ¢ok ‘gorsel
algiyr’ etkileyen ‘bicim’, ‘renk’, ‘malzeme’ ve ‘doku’ lizerine odaklanmistir. Ciinkii, gorsel
algiy1 etkileyen tasarim ogeleri i¢ mekanlara konfor, sicaklik, samimiyet, hareket ve canlilik
gibi birbirinden farkli etkiler uyandirabilen deger ve nitelik kazandirmaktadir (Aslan vd., 2015,
s. 144). Bu dogrultuda c¢alisma icerisinde, Airbnb’de ‘rol model’ olarak sunulan Siiper Ev

Sahiplerinin verdigi ipuglar ¢esitli basliklar tizerinden incelenmistir.

Bunlardan ilki, Tiffany Caliva-Talledo’nun Airbnb vasitasiyla ev doniisim hikayesinin
anlatildig1 “Misafirlerin sevecegi detaylar ekleyin” (Airbnb, 2021a) baslikli yazidir. Bu yazida,
misafirleri memnun etmek ve iyi degerlendirmeler almak adina yapilacak ilk is bir ‘ortam
yaratma’ diisiincesidir. Bir ortam yaratmak i¢in evini bastan sona degistiren ve yenileyen
Tiffany nin ilk tavsiyesi, unutulmaz deneyim sunmak adina mekana iligkin ‘dogru renk ve tonu’
belirlemektir (Airbnb, 2020a). Bu diisiinceyle Tiffany ev sahiplerinden, misafirlere eve
girdiginde nasil bir duygu uyandirmak istegine —konfor mu, nese mi, huzur mu?- iligkin; bi¢im-

islev ¢coziimlemelerine, renklere, dokulara ve detaylara ‘biitiinciil” olarak yaklagmalarini ister.
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Tiffany kendi yaratmak istedigi algiy1, bariz bir deniz kenar1 temasindan ziyade bu temaya
destek olabilecek “havadar notr tonlarla birlikte kontrast desenler, kum hissi uyandiracak

dokular ve acik havay1 iceri ¢ekecek cesitli bitkiler” (Airbnb, 2021a) kullanarak ifade eder.

Gorsel 31. Tiffany’nin oturma odasi. https://t.ly/LibD. (Airbnb, 2021k)

Bu yaklasima ‘6rnek’ olarak verdigi ipuglarindan ilki, ev mekanindaki ‘tanimsiz’ veya ‘islevsiz’
bosluklari, koseleri ve alanlari misafirler icin ‘tanimli’ ve ‘islevsel” hale getirmektir. “Bir koseye
birkag¢ battaniye, yastik ve tablo yerlestirerek insanlarin her seyden uzakta vakit gegirmekten
memnun olacag bir alan” yarattigini ifade eden Tiffany bu alanlar1 ‘minik kacis alanlar1’ olarak
tarifler (Airbnb, 2021a). Boylelikle Tiffany bu alanlari; oturma, dinlenme, kitap okuma gibi
islevler dogrultusunda mekana; ‘deneyimsel’, ‘islevsel” ve ‘gérsel’ olarak dahil etmektir. Isleve
yonelik mobilya ve donatilar (berjer, oturma alani, sehpa, aydinlatma gibi) yaratilmak istenen
deneyim ve alg1 dogrultusunda, birtakim gorsel ev nesneleri (yastik, kirlent, biblo, ortii, bitki,
gibi) bagka bir deyisle dekoratif 6geler, elemanlar, objeler, nesneler ile desteklenir. Tiffany
evinde kullandig1 mobilya, donati ve dekoratif nesneleri bir ‘ortam yaratmak’ adina kullaniminm
ve sunumunu daha da ileri gotiirerek bornoz carsaf gibi ihtiya¢ malzemelerinden vintage
dekoratif nesnelere kadar cesitli iiriinleri, ‘ev mekanindan’ veya olusturdugu ¢evrimici

magazadan satin alinabilme imkani sunar. Tiffany’nin bu yaklagimi, Airbnb ile ev kavraminin
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piyasaya ne denli dahil edildigini gdzler Oniine serer. Ev bdylece ‘lriinlerin’ tiikketim

nesnelerinin ‘sergilendigi’ ve ‘satildig1’ bir magaza islevi goriir.
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Gorsel 32. Tiffany’nin yatak odasi. https:/t.ly/LibD Gorsel 33. Tiffany’nin minik kagis alan1. https://t.ly/LibD
(Airbnb 2021k) (Airbnb, 2021k)

Tiffany ayrica ‘yerel markalara’ oldukc¢a 6nem verip bu markalarin {irtinlerini evinde kullanarak
markalar1 6ne ¢ikarmakta ve bir nevi tanitimin1 yapmaktadir. Kar amaci giitmeden insanlarla
markalar arasinda bag kurmak adina yaptig1 bu girisimle hem ‘ihtiyaclar1’ sekillendirmekte hem
de ‘tiketimi’ aktif kilip yoOnlendirmektedir. Bu durumun ‘ev mekani’ {izerinden

gerceklestirilmesiyle ev, bir ‘vitrin’ islevini iistlenmektedir.
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250 $ UZERI SIPARISLERDE KOD 6ZGURLUGU iLE UCRETSIZ KARGO

A

Gorsel 34. Beach Lodge web sitesi ev tiriinleri listelemeleri. https:/t.ly/OjwH. (Hollywoodbeachlodge, 2021)

I¢c mekan tasarimina iliskin ipuglar1 ve yonlendirmeler igeren bir diger yaz ise diisiik biitceyle
tasarim fikrini hedef alan “Diisiik biitceyle tasarim: Siiper Ev Sahibi Huma'dan ipuglart”
(Airbnb, 2021c) baslikli yazidir. Bu yazida Siiper Ev Sahibi Huma’nin Airbnb biinyesindeki
evi; “Londra’nin giineyindeki Stockwell semtinde, agik yesil badanali, ama kapisi fusya rengine
boyanmis bir Victoria donemi evindeyiz. Kapiy1 tam ortadaki piring topuza bastirarak agip
daracik merdivenden yukar1 ¢ikarsaniz duvarlari ciiretkdr bir turkuaza boyali odanin enli
tahtadan yer dosemesi iistiinde giin 15181ina bogulmus antika karyolay1 goriirsiiniiz. Siiper Ev
Sahibi Huma’nin evine hos geldiniz! Burasi, modern olanaklarla dolu, dort odali tarihi bir ev”

(Airbnb, 20201c¢) ifadesiyle betimlenmistir.
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Gorsel 35. Huma’nin yatak odasi. http://bit.ly/38NISrO. (Airbnb, 2021l)
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Stiper Ev Sahibi boylesine bir ev ortamini ‘diisiik biitceyle’ yaratmak icin ev sahiplerine birkag
ipucu vermektedir. Kendini ‘kelepir meraklisi’ olarak tanimlayan Huma genel olarak ev
dekorasyonuna iliskin harcamalarin1 —mobilya, aksesuar gibi- ikinci el iiriin satan yerler ve
internet tizerindeki en biiyiik agik artirma usulii aligveris sitesi olan eBay’den olduk¢a ucuza
aldigin1 ve eski esyalar1 boyayarak kullanima tekrardan dahil ettigini belirtir (Airbnb, 2021c).
Bu dogrultuda dekorasyonu yenilemek isteyen ama ¢ok fazla zaman ve para gerektirecegini
diisiinerek ¢ekinen ev sahiplerine baslica 6nerisi, degisimin en ucuz yolu olarak ‘renk’ degisimi
baska bir deyisle mekan1 boyamaktir. (Airbnb, 2021¢). Boyayla mekanin algisina dair bir ¢ok
sey yapilacagini diistinen Huma’nin ev betimlemesinde de goriilebilecegi lizere mekanda
kullanilan ‘renkler’ 6n plana ¢ikmistir. Huma, mekaninda kullandigi renk ‘secimleri’ ve

‘alanlarma’ iliskin diisiincelerini su sozlerle ifade eder:

Ben sahsen, badananin kotii bir se¢im oldugunu diisiiniiyorum. Tavan arasi tarzinda falan
endiistriyel bir mekandan s6z etmiyorsak, beyaz soguk ve yavandir, hem de c¢abuk kirlenir.
Benim en ¢ok kullandigim renk gri. Her seye uyan ama beyazdan daha sofistike, hem de onun
kadar ¢abuk kirlenmeyen ndtr bir fon saglar. Agik gri, renk kullanmaya aliskin olmayanlarin
denemesi i¢in birebirdir, ¢linkii hemen her seye uyar (Airbnb, 2021c).

Bu goriis dogrultusunda mekanda renk kullanimi, dekorasyon olgusunda islevsel ve estetik
degerlere hizmet etmektedir. Huma, insanlarin kendi mekaninda kalmak istemesinin en 6nemli
nedenini ‘mekanmin gériinimii’ yani ‘i¢ dekorasyonu’ olarak ifade eder (Airbnb, 2021c).

Boylelikle; renk, malzeme, donati ve mobilyalara olan yaklagimiyla, ev sahiplerine bir nevi

‘ortam taslag1’ olusturarak onlar1 yonlendirdigi sdylenebilir.

|

Gorsel 36. Huma’nin oturma odasi. http://bit.ly/38NISrO. (Airbnb, 20211I)
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Ev sahiplerini ‘ortam yaratmak’ ve tasarimin iyilestirilmesine iliskin ipucu ve yonlendirmelerin
yer aldig1 bir diger yazi ise; Siiper Ev Sahibi kardes Sophie ve Saba’nin, i¢ mekanin bir iist
seviyeye nasil c¢ikaralicagina ve ev kaydmin nasil daha fazla insan c¢ekecegine dair favori
ipuclarii paylastiklar1 “Yerinizi Giizellestirme” (Airbnb, 2021d) baslikli yazidir. Bu yazi,
Atlanta, Georgia’da ev sahipligi yapan kardeslerin, 1920’lerden kalma bir evi kendi
deyimleriyle “giliniimiize uyarlanmis bir masal evi’ne doniisiimiinii ve bu doniisiim siirecinde
nelere dikkat edildigini konu edinir. Bu yazida ev sahiplerine verilen ilk 6neri; mekan tasarimina
baslamadan 6nce mekana dair ilham alabilmek i¢in hosunuza giden resimler, renkler, dokular
ve duygular bulmaktir (Airbnb, 2021d). Mekan tasariminda ‘mutluluk’ ve ‘eglence’
duygusundan ilham aldigini ifade eden Sophie, bu goriis dogrultusunda yaptigi ilk adim; etkin
bir sosyal medya platformu olan Instagram’da #HappyHouseDreams (#MutluEvRiiyalar)
etiketini olusturup karsisina ¢ikan mekan gorsellerini belgelemektir (Airbnb, 2021d). Sosyal
medya platformlarinin i¢ mekan tasarim fikirlerine iliskin etkin bir ‘gorsel’ kaynak olarak ele
alindig1 bu yazida, bu yonde verilen diger bir ‘gorsel kaynak’ ise; goriintii paylasimi 6zellikli ve
icerisinde giindelik yasama dair cesitli fikirlerin gorsellerle desteklendigi Pinterest sosyal ag
platformudur. Bu dogrultuda Sophie ve Saba ev sahiplerine, diizenli olmak, yeni fikirler
kesfetmek ve ilham almak igin etkili bir yol olarak Pinterest’te ruh hali panosu olusturmalarini
onerir (Airbnb, 2021d). Sophie ve Saba’ya gore, Instagram ve Pinterest gibi ‘gorsel kaynak’
sunan sosyal medya platformlari, i¢ mekan tasarimi {izerine biitlinsel bir yaklasim sunarak gorsel
Ogeler sayesinde mekanin neye ihtiyact olduguna karar vermede kolaylik saglar (Airbnb,
2021d). Boylelikle Airbnb platformu ile kitle iletisim araclar1 ve sosyal medya yalnizca kimlik
dogrulama, mekan isletme organizasyonu saglamanin yani sira mekan tasarimina iliskin ‘gorsel

veri’ler de sunarak genis ¢apli bir iligki ve etkilesim ag1 kurar.

Sosyal medya aglar1 ‘bilgiyi’ daha genis kitlelere ve daha hizli bigcimde ulasmay1 olanakli hale
getirme Ozelligiyle ‘kiiltiirel bir kamusallik’ iiretir. Kiiltiirel bir kamusalligin tiretilip yayildigi
sosyal medya platformlar1 araciligiyla edinilen ‘gorsel bilgi/fikir’ dogrultusunda evin mekansal
doniigiimiinii, salt mekansal bir bigimlenis olarak ele almak yeterli degildir. Ciinkii, “tim
kiiltiirel faaliyetlerin bitimsizce yer degistirdigi, rizomal olarak yayildig1” (Kayim, 2014, s. 103)
sosyal medyada yer alan ‘ev gorselleri’; mekan deneyimini, mekani tiim duyu organlariyla

algilama tizerine kurulu mimarlik disiplini ¢ercevesinden uzaklastirir. Sophie’nin yaptigi gibi,
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giliniimiizde sosyal medya mecralarinda ev mekanlarini belgelemek, evi “deneyimlemekten daha
hayati bir 6nem tasir” (Kayim, 2014, s. 103). Bunun sebebi sosyal medya platformlariyla, gorme
duyusunun diger duyu kipleriyle iletisim ve etkilesiminden yalitilarak daha baskin hale gelmesi,
deneyimin ‘gérme alani’ siirina indirgenmesidir (Aksoy ve Paker, 2015). Bu durum ev mekan
tasarimina ‘g6z merkezci’ bir yaklasim olarak yansir. Ancak bu ‘g6z merkezci’ yaklagimin
belirleyici 6Ol¢iitii arzu edilen ‘hedef kitlesi’dir. Sophie ve Saba’nin bu konuda ev sahiplerine
tavsiyesi; insanlarin neden o bolgeyi ziyaret ettiklerini ve ne tiir konaklama yerleri veya
olanaklar istediklerini diisiiniip gelmesini istediginiz ‘misafirlere’ gére ev dekorasyonu
yapmalaridir (Airbnb, 2021d). Keni evlerini de bu goriis dogrultusunda yenileyen Sophie ve
Saba, diger siiper ev sahipleri gibi 6ncelikli olarak ‘gorsel algiy1’ tetikleyen ‘renk’ kullanimina
odaklanir. Fakat diger basliklara nazaran nétr ve soft renklerden ziyade ‘mutluluk’ ve ‘enerji’
temastyla olabildigince canli renkler kullanmislar ve evlerini hem duvarlarla hem de kullanilan
donati, mobilya ve dekoratif nesnelerle ‘rengarenk’ boyamislardir (Airbnb, 2021d). Bir¢ok canli
renkle basa ¢ikmanin zorlugundan bahseden Sophie ve Saba, bu konuya iliskin basit bir yol
tarifler. Ilk olarak ev sahiplerinden bir oda ve ana renk se¢imi yapmalarini ve tiim mekanda bir
veya iki hakim renk belirlemelerini ister. Ardindan masa, yatak ya da kanepe gibi birincil
mobilyalar1 bu renkle uyumlu olmasi istenilen temel parcalart bulup bir ‘biitlinlik’ iginde
yerlestirmektir (Airbnb, 2021d). Bu durumu dogru karistmi bulmak igin bir yapboz olarak
diistinen ¢ift biitiinliigii yakalamak i¢in birincil mobilyalarin yaninda mekanda kullandiklar

dekoratif nesnelerle biiyiik ol¢lide desteklemislerdir.

y !‘,lrin_l:“"‘,": ’

Gorsel 37. Sophie ve Saba’nin yatak odasi. Gorsel 38. Sophie ve Saba’nin oturma odasi.
https://t.ly/f8fH (Airbnb 2021d) https://t.ly/f8fH. (Airbnb, 2021d)

Dekoratif nesnelerle tanimli bir alan olusturulabilecegini sdyleyen Sophie ve Saba, bu
dogrultuda ev sahiplerine diger bir Onerisi, dikkat ¢ekici ve 6n plana ¢ikan bir ‘galeri duvart’
olusturmaktir (Airbnb, 2021d). Kendi galeri duvarlarini yemek masasinin yanindaki duvarda

cesitli portrelerle olusturduklarini aktaran ¢ift, galeri duvarinin yarattigi hissi evde kimse olmasa
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dahi yemege ‘misafir gelmis gibi’ hissettiklerini belirtir. Bunun icin ev sahiplerine tavsiyeleri
ilk olarak; insan portleri, hayvanlar, manzaralar veya renklerden olusan bir ‘tema’ se¢imi
yapmalaridir. Tema se¢imi yapildiktan sonra uygulanacak duvarin 6l¢iisiinii alip, internette,
ikinci el magazalarinda veya bit pazar1 gibi uygun eserlerin satildig1 bir ‘alan arastirmast’
yapmalarini ister. Yeterli materyalleri edindikten sonra bunlarin biiytikliiklerine veya renklerine
gore ‘aralarinda iliski kurup’ dogru yerlesimi bulduktan sonra istedikleri alana
konumlandirmalaridir. Sophie ve Saba, dekoratif nesnelerle ve belirli bir ‘tema’ dahilinde
olusturulan galeri duvarlarina misafirlerin oldukca ilgi gosterdigini ve daha ¢ok misafir
cektiklerini dile getirir (Airbnb, 2021d). Sophie ve Saba’ya gore daha fazla misafir gekmenin
bir diger yolu ise ev mekaninda ‘fotograf ¢ekilebilecek alanlarin’ olmasidir (Airbnb, 2021d).
Ozellikle Instagram uygulamasini 6n plana ¢ikartan Sophie ve Saba, ev sahiplerine i¢ mekan
tasarimlarini “Instagram’a daha da uygun hale” (Airbnb, 2021d) getirmelerini 6nerir. Bu goriis
dogrultusunda i¢ mekan diizenlemeleri yaparken biitiin ilgiyi toplayacak hos bir dekorasyon,
parlak renkler, dikkat c¢ekici unsurlar kullanmalarini ve bu sekilde insanlari mekanlarinda
fotograf cekmeyi tesvik edecek alanlar yaratmalarimi ister. Bunun altinda yatan sebep,
giiniimiizde insanlarin deneyimlerini ‘fotograflayarak’ dijital platformlarda paylasmaya istekli

olusudur.

Gorsel 39. Sophie ve Saba’nin galeri duvari. https://t.Iy/f8fH. (Airbnb, 2021d)
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Ev mekaninda dikkat cekici dekoratif Ogelerle bir ‘fotograf kosesi’ yaratmak ve dijital
platformlarda buna 6zgii bir ‘etiket’ olusturarak insanlarin ev kaydini ev sahipleri yerine kendi
sosyal medya profillerinde paylasmasi, ev mekanini daha genis kitlelere sunma olanagi verir
(Airbnb, 2021d). Boylelikle ev mekaninin kitle iletisim ortamlarinda yayiliminin 6nii agilir ve
ev ‘gbze hitap eden bir fotograf alan1’ olarak varligini siirdiiriir. Sosyal medyada paylasilan ev
fotograflar ‘gérme’ duyusuyla dogrudan iligkili bir ‘gérme mekanizmasi1’ sunar. Sosyal medya
araciligiyla ortaya konan ‘gdérme mekanizmasi’, evi ‘gorme/goriileme’ seklini oldukga
degistirmis ve ev mekansal 6zellikleriyle boylelikle Airbnb’de yasanilan deneyimin bir
‘gostergesi’ haline gelmistir. Yapilan incelemede siiper ev sahiplerinin mekan tasarimi ve ortam
yaratmak adina verdigi ipuc¢larinda 6ne ¢ikan noktalar;

— bir tema belirlemek,

— bos ve tanimsiz alanlar islevlendirme/degerlendirmek,

— ana ve ara renkler belirleyip belirlenen renklere “‘uyumlu’ olan temel parcalarla —donati,

mobilya, dekoratif nesne- eslestirmek,

— mekan tasarimina ‘biitiinciil’ yaklagmak,

— mekana dikkat ¢ekici esyalar —tablolar, renkli kirlent, dekoratif nesneler gibi- eklemek,

— dikkat cekici esyalarla tanimli alanlar olusturmak ve fotograf cekilecek alanlar

olusturmak olarak 6zetlenebilir.

Wy =
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Gorsel 40. Misafirlerin instagram paylagimlari. Gorsel 41. Misafirlerin instagram paylasimlari.
https://t.ly/cUsL. (Instagram, 2021a) https://t.ly/iDP3. (Instagram, 2021b)
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Stiper ev sahiplerinin yonlendirilmeleriyle kurgulanan gerceklik mekani olarak ev, iliski ve
degerlerin islevlerini belirlemekte (Baudrillard, 2014, s. 28) ve biyiik bir doniisiim
gecirmektedir. Evin giiniimiize kadar edindigi ‘islevler’den farkli bir ‘islevsellige’ kavustugu
Airbnb platformunda, nesne olarak evin Gtesine gegilerek yeni bir pratik dekorasyon anlayisi
insa edilir (Baudrillard, 2014, s. 29). Ev ve ev nesnelerinin —donati, mobilya, vintage iiriinler,
dekoratif nesne gibi- ev sahibine atifta bulundugu simgesel ve islevsel degerlerin yerine
potansiyel ‘kiiresel misafir’ profiline 6zgii ‘degerler’ almistir. Boylelikle evin kisiyi -ev
sahibini- igermeye iliskin torenselliginin (Colomina, 2011, s. 67) yerini ‘anonim’ bir kisi

almigtr.

Evi igeren kisinin degisimi, siiphesiz evin ‘igeriginin’ de degisimini gerektirir. Icerik
degisiminin i¢ mekan tasarim1 ve dekorasyon olarak ele alindig1 Airbnb biinyesinde, ev sahipleri
‘goriinilir’ olma ve ‘ekonomik’ bir kazang dogrultusunda ev ve esyalarla iligki kurma bigiminde
farkliliklar gostermistir. Boylelikle ev sahipleri, ‘ortam hazirlama’ ve ‘tema belirleme’ adina
mekana bir ‘ruh katma’ oyununa dahil olurlar. Ev sahipleri bu ‘dekorasyon oyununda’, evin ve
ev nesnelerinin sahip olduklar1 t6z ve bi¢imi, verilen yonlendirmeler dogrultusunda ‘anonim’
bir misafirin géziinden bakarak mekani yeniden diizenlemekte, degistirmekte veya tamamen
ortadan kaldirmaktadir. Bu dogrultuda mekan {izerinde yapilan degisim ve doniisiimler
cogunlukla i¢ mekan algisini etkileyen tasarim 6grelerinden gorsel algiy1 etkileyen bi¢im, renk,
malzeme ve doku tizerine odaklanmistir. ‘Renk’ unsurunun yarattig1 algi, tasidigi psikolojik etki
ve anlamin i¢ mekan tasarimi {izerine etkisinin onemine vurgu yapilan yazilarda, mekan
duvarlarinin veya esyalarin renklerini degistirmek mekani degistirmenin en ucuz ve etkin yolu
olarak ele alinmistir. Ancak rengin i¢ mekana dair etkisi tagidig1 deger ve anlamdan ziyade daha
cok ‘islevsel’ niteliktedir. Renk kullanimina iliskin verilen ipu¢larinda mekanin niteligine gore;
beyaz ‘soguk’, ‘yavan’ ve ‘cabuk kirlenen’, gri ‘her seye uyumlu nétr bir fon’ saglayan, turkuaz
cliretkar, ‘dikkat gecici’ ve iki veya daha fazla rengin kombinasyonunun ise mekana ‘canlilik’,
‘mutluluk’ ve ‘eglence’ gibi islevsel nitelikler edinmigtir. Boylelikle i¢ mekan tasarimi ve
dekorasyon kapsaminda renklere bircok anlam ve islev yiiklenmis ve renkler mekanda ¢esitli
kombinasyonlarla ‘islevlenmigs’tir. Renk se¢imi ve kullanilan alanlar boylece bir ‘ortam taslagi’

iiretmekte basrol oynar (Baudrillard, 2014, s. 49).
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Mekan tasariminda ‘biitiinliiglin’ 6neminin vurgulandigi yazilarda, biitiinliigii yakalamak adina
yapilan renk se¢imine ‘uyumlu’ mobilya, donat1 ve dekoratif nesneler olmak iizere ev esyalari
olarak genelleyebilecegimiz bir¢ok unsurla desteklenmektedir. Ev esyalarindaki 6nemli unsur
temel kullanim fonksiyonlarindan ziyade ‘ortam yaratilmasina’ olan katkisidir. Boylelikle etkili
bir ‘ortam yaratmak’ i¢in yazilarda en ¢ok basvurulan ev esyalari, vintage iiriinler, dekoratif
nesneler, renkli kirlentler, ortiiler, sanat eserleri ve bitkiler olarak karsimiza ¢ikar. Airbnb
blinyesinde, nesnelerin tasidiklar1 sembolik anlam ve bir biitiin i¢inde yarattiklar1 ‘gorsel algr’
adeta ‘soylulastirilmig’ ve ortam niteligini yansitan basit bir kiiltiirel gosterge haline
gelmiglerdir. Bu durum, i¢ mekan tasariminda yakalanmaya calisilan uyum ve biitiinliigiin, artik
ev sahibine 6zgii dogal bir siire¢ veya zevk anlayisinin {iriinii olmaktan ziyade kiiltiirel bir
gostergeler sisteminin triinii haline gelmektedir (Baudrillard, 2014, s. 49-50). Bu nedenle
‘gorsel” temelli bilgi aligverisinin ‘gdrsel kaynak’ olma niteligine kavusmus Instagram ve
Pinterest platformlar1 6nemli bir ‘ortam’ belirleyicisi olarak karsimiza ¢ikar. Bu platformlar hem
“gdren 0zneyi barindiran” hem de “6zneyi iireten bir gorme mekanizmasi” (Colomina, s. 251)
olma niteligi tasir. Sosyal medya platformlarinin bu nitelikleri Airbnb biinyesinde ‘gdriiniir’
olmanin yollarini barindirir. Kiiresel 6lgekte bir ‘gdren 6zneyi barindirma’ 6zelligiyle ev mekant
‘fotograflarinin’ bu platformlarda yer almasi ‘daha fazla kisiye ulagsma ve goriintiillenme’ firsati
sunarken, mekan tasarimimna dair bilgilerin ‘gérsel” temelli paylasima sokulmasi mekan
deneyimini ‘gérme alani’ sinirina indirger. Gérmenin diger duyulardan ayrilmasiyla yogunlagan
‘gdz merkezci’ yaklagimla ortaya konan mekan tasarimi, sosyal medya aglar1 aracilifiyla
iiretilen ve yayilan kitle kiiltiiriine 6zgii ‘estetik degerlere’ 6zgii bir ev figiiriiniin goriintiisiinii
sunar. Ozerklesmis imaj alemi olarak sosyal medyada yer alan ‘ev goriintiileri “salt seyrin
nesnesi olarak kendi genel birliginde sergilenir” (Debord, 234). Sosyal medya araclariyla
tiretilen ve yayilan hakim estetik anlayisin —moda, trend- bir imaj dahilinde mekan tasarimina
dayatilmasiyla ev mekan, kiiltiirel bir kamusalligin mekan1 olarak karsimiza ¢ikar. Boylelikle
mimari yap1 olarak ev, yapisal olmayan unsurlarin, imaj-nesnelerin egemenligi altina girmekte
ve dogrudan dogruya insani iligkilerle birlikte mekanlar1 da ‘bigimlendiren’ ve
‘rasyonallestiren’ toplumsal sistemin bir nesnesi/liriinii haline gelmektedir. Airbnb ve kitle
iletisim araclari, sosyal medya isbirligiyle Siiper ev sahipleri onciiliigiinde ‘liretilen’ ev nesnesi

boylelikle, ev ile kurulan ‘stratejik’ iliskide Baudrillard’in belirledigi derin bir gercekligin
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‘dogalligin’ yoklugunu gizleyen imge olma asamasina gelmistir. Dogalliktan kasit ev ile kurulan
iliskide yatan ‘deneyimsel’ bir siire¢ igerisinde kurulan gercek bir iligkidir’. Ancak ev olgusunun
Baudrillard’in belirttigi “ger¢ekligin hicbir ¢esidiyle iliskisi olmayip kendi kendinin simiilakri

olan imge” asamasina gelmesi Airbnb Plus statiisiiyle gerceklesmektedir.

5.3 Airbnb Plus: Fotojenik Ev

Airbnb Plus programi, Airbnb’nin ‘egemen simif/iktidar’ oldugu piyasa ve hiyerarsik toplumsal
diizende ikinci sirada yer almaktadir. Siiper ev sahipliginden bir {ist sinifta yer alan Airbnb Plus
statiisii, Stiper ev sahipliginden belirli yonlerde ayrilmaktadir. Bunlardan ilki ev sahiplerinin
Airbnb kriterlerini karsiladigi taktirde otomatik olarak gilincellenen Siiper Ev sahipligi
statiisiinden farkli olarak Airbnb Plus statiisiine kavugmak yalnizca Airbnb tarafindan yapilan
bir ‘davet’ ile miimkiin olmaktadir. Airbnb Plus programina davet edildikten ve kabul edildikten
sonra Airbnb Plus statiisiine sahip ev sahiplerinden Siiper ev sahipligi diizeyinde konukseverlik
standartlarin1 -4.8 genel ortalama puan ve 0 iptal orani- karsilamasi beklenmektedir. Airbnb,
Stiper ev sahibi ve Airbnb plus arasindaki en biiyiik farki; “Siiper ev sahibi programinin
olaganiistii ev sahiplerini ve misafirperverliklerini tanimasi, Airbnb Plus programi ise sadece
olaganiistii misafirperverligi degil, ayn1 zamanda 1yi tasarlanmis, kaliteli, tam donanimli ve

tertemiz bir alani karsilayan alanlar1 da tanimas1” olarak ifade eder.

Konukseverligin yaninda ‘iyi tasarlanmis’, ‘kaliteli’ ve ‘tam donanimli’ bir ev mekani hizmeti
sunan Airbnb Plus programi dogrultusunda Airbnb ekibi, olaganiistii kalite ve tasarim ig¢in
mevcut ev listelerini inceler ve Airbnb Plus standartlarini karsilayan ev sahiplerini programa
‘belirli bir ticret’ karsilifinda katilmaya davet eder. Airbnb tarafindan belirlenmis Airbnb Plus
Standartlari, ‘1yi tasarlanmis mekanlar’ ve ‘siradisi ev sahipleri’ i¢in ¢itay1 belirleyen bir Ol¢titler
toplulugudur. Airbnb Plus standartlar1 misafirlerin, en iyi performans gosteren ev sahiplerine
iligkin geri bildirimlerine —degerlendirmelerine- dayanir. Programa katilmaya davet edilen tiim
ev sahiplerinden, belirlenen standartlar1 karsilamasi ve katilimindan sonra da korumasi
beklenmektedir. Airbnb Plus standartlar1 genel anlamda ti¢ 6lgiite gore belirlenir. Bu 6l¢iitler
“Airbnb Plus programinin kalbindeki temalar” olarak nitelendirilen °‘stil’, ‘konfor’ ve

‘konukseverlik’tir (Airbnb, 2021e). Stil standartlar1 ev mekanmin ‘i¢ mekan tasarimi ve
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dekorasyonuna’ odaklanirken, konfor standartlari; ev mekaninin temizligi, bakimi ve misafirin
konaklama siirecinden en iyi sekilde yararlanmak icin ihtiya¢ duydugu —wifi, kahve, iitii, sag
kurutma makinesi gibi- donanimlar1 kapsar. Konaklama standartlar1 ise; konukseverlige,
‘orjinal’ ve ‘kisisel’ bir yaklagimda bulunarak misafirleri onlar adina ‘her seyi diisiindiiklerini’

Osteren ayritilarla memnun ederek misafirleri ‘6zel’ hissettirmek ve Ustiin hizmet sunma
t yrintilarl derek firleri ‘O0zel’ hissettirmek tun hizmet k

olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Airbnb, 2021e).

Airbnb Plus statiisiine hak kazanmak ve belirlenen kritlerleri karsilamak i¢in Airbnb-Ev Sahibi
ortakliginda bir siire¢ gerceklesir. Bu siirecte ilk olarak ev sahibi Airbnb tarafindan belirlenen
‘ev kontrol listesi’ni doldurma yiikiimliiligtindedir. Ev kontrol listesi, Airbnb biinyesinde yer
alan ‘i¢ tasarim ortaklar’’ ve ‘degerlendiriciler’ ve ‘uzmanlardan’ olusan bir ekip tarafindan
belirlenen ‘standart tasarim yonergeleri’ ile nevresim, havlu, yatak, kisisel bakim iiriinleri,
kahve gibi misafirlerin kullanacagi temel bakim ve {irlinlerin ‘kalitesini’ degerlendiren bir
‘kalite kontrol listesi’ni icerir. Ev sahipleri, Airbnb tarafindan belirlenen ‘kontrol listeleri’ne
yonelik adimlar takip ederek temel bakim ve {irlinlerin ‘eksiklik’leri ile ‘i¢ tasarim uzmanlart’
tarafindan yapilan ‘gorsel degerlendirme’ planin1 tamamlar. Airbnb bu siiregte bizzat ‘denetim
ve kontrol’ mekanizmasi gibi hareket ederek kriterlerin tam olarak karsilandigina emin
olabilmek adina profesyonel bir ekiple ev ziyareti yapar. Bu ekip, profesyonel fotografci, i¢
tasarim uzmani ve Ugiincii taraf bir miifettisten olusmaktadir. Ekip tarafindan yapilan ev
ziyaretinde Plus programinin niteliklerini karsilamak ve eksiklikleri gorebilmek i¢in bir ‘ev
ziyareti’ raporu olusturulur. Ev ziyareti raporununda tanimlanan degisiklikleri yapan ev sahibi
boylelikle Airbnb Plus statiisiine hak kazanmaktadir (Airbnb, 2021e). Ancak Plus programinin
niteliklerinin devamlilig1 saglamak ve teyit etmek adina Airbnb tarafindan Plus ev sahiplerine
belirli zaman araliklarinda ev ziyaretleri yapilmakta baska bir deyisle bu statiinlin ‘kontrol ve
denetim’i saglanmaktadir. Airbnb plus programina ‘katilim’ ve ‘siireklilik’ gostermek,
iktidar/egemen smif olarak Airbnb’nin yegane ve nihai taktirindedir. Airbnb Plus’1 bu denli
‘sistemli ve kontrollii’ bir mekanizma i¢ine dahil eden Airbnb platformu, bunlarin yaninda Plus
ev sahiplerine bu statliyli ‘arzulanir’ kilmak adina kontrol ve uygunluk listelerinin yaninda
birgok avantaj sunmaktadir. Bu avantajlardan ilki; arama sonuglarinda diger —standart, siiper-
ev sahiplerinden farkli bir ‘kategorize edilmis yerlesim’ yeridir (Airbnb, 2021e). Arama

sonuclarinda ‘ayristirilmis’ Plus ev ilanlar1 boylelikle daha fazla ‘goriiniirlik’ ve dolayisiyla
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daha fazla ‘kazang’ elde edebilmektedir. Sunulan diger bir avantajlar ise; ev mekanina ‘yeni bir
goriinim’ vermeye yardimci olacak bizzat Airbnb uzmanlar tarafindan ‘i¢c mekan tasarim
Onerileri’, ‘editoryel oneriler’ ve listelerde hem misafir hem de Airbnb adina énemli bir 6l¢iit
olan ‘ev fotograflar1’ i¢in profesyonel fotografeilik hizmeti sunmaktir (Airbnb, 2021e). Standart
ev sahipleri ve Siiper ev sahiplerinden farkli olarak ‘Oncelikli Airbnb destegi’ alan Airbnb Plus
ev sahipleri boylelikle ev sahipleri hiyerarsik sisteminde en tist sirada yerini almaktadir. Airbnb

Plus tasarim, kalite ve konfor agisindan dogrulanmis evleri igeren bir programdir.

Standart ev sahiplerini Siiper ev Sahipligine, Siiper ev sahiplerini ise Airbnb Plus’a ‘tesvik’ edici
bir politika izleyen Airbnb platformu, bu goriis dogrultusunda Siiper ev sahipliginde oldugu
gibi, Airbnb Plus statiisiine sahip olmanin yollarin1 bir¢cok baglik altinda ele almistir. Airbnb
Plus rol modellerinin ele aldig1 bu basliklar Airbnb’nin belirledigi {i¢ 6l¢iit {izerine odaklidir.
Misafirperverlik tlizerine ele alinan basliklar, ‘kisisellestirilmis’, misafirleri 6zel ve rahat
hissettirecek bir kargilama stratejisi belirlemek tlizerine yaklagimlari i¢erir. Bu noktada Siiper ev
sahipligi-Konukseverlik ipuclarina benzer bir isleyis stratejisi 6neren Airbnb Plus programi,
‘kalite’, ‘konfor’ ve ‘i¢ mekan tasarimi’ dl¢iitlerinde Siiper ev sahipligi statiisiinden farklilasir.
Siiper ev sahipliginden daha {istlin bir hizmet sunan Airbnb Plus ev sahipleri, “kendi evinizde
bulabileceginiz konforu ve daha fazlasini” (Airbnb, 2021f) vaat eder. Bu goriis dogrultusunda
misafirlerin konaklama siirecinde ihtiyaci olan tiim tirlinleri —itsi, sa¢ kurutma makinesi, temizlik
ve yemek iirtinleri, yastik, yatak ve ¢carsaf gibi- ve olanaklar1 —kesintisiz wifi, kilit sistemleri gibi-
bulundurmanin yaninda bunlarin calisir, bakimli ve ‘kaliteli’ olmasi1 esastir. Misafirlerin
gereksinimleri ayrica yatak odasi, dinlenme alani, ¢calisma alani, yemek hazirlama ve yeme alani
gibi alanlarin sunulan olanaklarla taniml1 ve islevsel olmasi gerekmektedir (Airbnb, 2021f). Bu
nedenle misafirlerin Airbnb biinyesinde ‘kaliteli’ bir ‘ev deneyimi’ yagamasi i¢in sunulan
hizmet ve olanaklarin yaninda bir ‘ortam’ yaratmak olduk¢a 6nemlidir. Airbnb Plus ev sahipleri
icin ev sahipligi yapmak, misafirlerin kendilerini 6zel ve konforlu hissetmelerini saglayan bir
‘ortam’ yaratmaktir. Bu nedenle Airbnb Plus evleri, yiiksek kalite ve konforun en ince

ayritisina kadar 6zenle diigiinligmiis ve ‘onaylanmis tasarim’ ile Siiper ev sahipliginden ayrilir.

Boylelikle mekan tasarimi Airbnb Plus ev sahiplerinin ‘ayirt edilmis’ bir 6zelligi olarak

karsimiza ¢ikar. Airbnb’nin tanimiyla “Airbnb Plus evlerinde genellikle benzersiz bir estetik
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vardir, tarzi kendine 6zgiidiir ve bastan asagi uyumlu bir hisse sahiptir” (Airbnb, 2021g). Bu
gorlis dogrultusunda ‘kendine has tarzi ile uyumlu bir ev mekani’ yaratmak i¢in Airbnb
platformunda Airbnb Plus ev sahiplerinin verdigi Oneriler, “Airbnb Plus ev sahiplerinden
ipuglari: Uyumlu bir mekdn yaratmak i¢in yapilabilecekler” (Airbnb, 2021h) baslikli yazida bir
araya getirilmistir. Bu yazida ev sahiplerine verilen ilk oneri; benzersiz bir ‘stil” veya ‘tema’
tanimlamaktir (Airbnb, 2021h). Klasik dokunuslara sahip ‘rustic Amerikan’ veya dogal
yesilliklerle ‘modern Fas’ gibi temalarin bir karisiminin 6rnek olarak verildigi bu yazida
¢evreden ilham almak mekana kusursuz bir his getirmenin bir yolu olarak ifade edilir. Bundan
sonraki adim, belirlenen stil veya temaya 0zgli ‘tamamlayict’ parcalarla mekani ‘dekore
etmektir’. Dekorasyon i¢in ev sahiplerinden ilk etapta mevcut 6gelerin degerlendirilmesini
oneren Plus ev sahipleri, bu 6gelerin ‘uyumlu’ kullanimi i¢in her odaya bir renk tanimlamasi
yapmalarint ister. Renk tanimlamasi yaparken, tek bir rengin iyi yerlestirilmis tonlarini
kullanmak mekani asir1 giiglendirmeden ‘uyumlu’ hale getirmesini saglarken, ayni renkteki
farkli ‘dokular’in mekana derinlik verdigi ifade edilir. Hali veya yatak ortiisti gibi daha biiyiik
Ogeler icin bir veya iki ana renk se¢imi yapilmasini 6neren yazida, bu renkleri koordine etmek
ve vurgulamak i¢in; desenli veya dokulu yastik, sanat eserleri, dekoratif nesneler gibi daha
kiigiik parcalar eklemek alan ‘tanimlamasi’ yapmakta tamamlayict bir unsur olarak ele
alinmistir. Tamamlayic1 unsurlarin 6n plana c¢iktig1 yazida, depolama ve aydinlatma
elemanlarmin bir ‘dekor’ olarak diigiiniilmesi gerektigi ifade edilmistir. Dolaplar, sehpalar,
raflar, lambalar ve aydinlatma armatiirleri islevsel olmanin Gtesinde, odanin hissine uyum
saglayan ve mekanin goriiniimiinii ylikseltmeye yardimci olan ‘dekoratif iirtinler’ olarak ele
alinmistir (Airbnb, 2021h). Ancak Airbnb Plus statiisiine sahip olabilmek i¢in ev sahipleri
verilen ipuglar1 dogrultusunda yaptig1 degisimlerde “benzersiz kisiligini, kimligini ve
bireyselligini” (Airbnbdesign, 2021a) vurgulamasi gerekmektedir. Ciinkii Airbnb, Airbnb Plus
programiyla giittigli amagc; yalnizca kendini konaklama pazarinda farklilagtirmakla kalmayip,
ayn1 zamanda blinyesinde bulunan evlerin kiiltiirel agidan ne kadar zengin ve c¢esitli oldugunu

gostermektir (Airbnbdesign, 2021a).

Bu gorlis dogrultusunda ev sahiplerinin ‘kisiliklerini’ ‘kimliklerini’ ve ‘bireyselliklerini’
yansitabilmesi i¢in Plus ev sahipleri tarafindan verilen oneriler “Airbnb Plus ev sahiplerinden

ipuglari: Kisiliginizi ortaya koymak igin yapabilecekleriniz” (Airbnb, 20211) bashikl yazida bir
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araya getirilmistir. Yaziya gore; ev sahibinin evine, ilgi alanlar1 ve tutkularini temsil eden
unsurlar eklemesi ev mekaninin ‘6ne ¢ikmasini’ saglar (Airbnb, 20211). Yasam alanina bireysel
unsurlar eklemek misafirlerin, ev sahiplerinin kim olduguna dair ipuglari elde etmesine yardime1
olarak daha ‘6zgilin’ bir deneyim yasayabilmesinin 6niinii agmaktadir. Bu goriis dogrultusunda
verilen Oneriler; bir hobiyi veya tutkuyu temsil eden esyalar ev mekaninin daha ‘kisisel’
goriinmesini saglarken yerel kiiltiirii ve tarihi yansitan nesne ve materyaller de misafirlerin
ilgisini ¢eken ‘doyurucu’ bir his verebilmektedir. Kisisellestirilmis bir goriiniim elde etmek i¢in
ev sahiplerinin ilgi alanlarina ve sevdigi seylere odaklanmasini isteyen Plus ev sahipleri; orgii
sepeti, sovale, fotograf, kahve, cay ve sarapla ilgili nesneleri ‘tasarim 6gelerine’ doniistiiriilerek
mekanda kullanilmasinin hem ev sahibi hem de ev mekanini etkileyici bir sekilde ‘tanitimina’
olanak saglar. Bununla birlikte, ev sahibinin ‘kisiligini’ 6n plana cikaracak ‘alisilmadik’
secimler —ahwr kapisindan masa, i¢ bahgeye kuvet eklemek gibi- yapmasini 6neren Plus ev
sahipleri, alisilmisin disinda vurgulayici unsurlar ve ilging detaylarin mekana ‘ruh’ kattigini ve
ayni zamanda daha ‘dinamik’ bir his verdigini ifade eder. Plus ev sahipleri tarafindan verilen
Oneriler dogrultusunda ev mekanini ‘Airbnb i¢in hazir hale getirmek’, ev sahibi olarak kim
oldugunuzu ve diinyadan nasil keyif aldiginiz1 géstermek icin milkemmel bir ‘tasarim firsatr’
olarak sunulur (Airbnb, 20211). Airbnb’ye gore kisisel dokunuslarla mekani tamamlamak,
“insanlarin mekanda kendilerini rahat hissetmelerine, temsil edilmis hissetmelerine ve
nihayetinde ait olduklarini hissetmelerine yardimeci olmak s6z konusu oldugunda oldukca
onemlidir” (Airbnbdesign, 2021a). Airbnb bdylelikle kendi misyonunu ve varligmi Plus
programi dahilinde inga eder. Airbnb platformu kendini, yalnizca dijital bir rezervasyon ve
konaklama platformu olarak degil, konaklanacak yerlerin ve deneyimlerin kendi ‘iirtinleri’
oldugu bir konaklama sirketi olarak tanimlar (Airbnbdesign, 2021a). Airbnb toplulugunun
Airbnb markasini, platform dahil olmak iizere ¢esitli ortamlarda deneyimledigini ifade eden
Airbnb, bu goriis dogrultusunda uygulamadan web sitesine ve bir ev sahibinin fiziksel alanina
kadar ‘ylizeyler arasinda’ tasarimlar yapan, mimar ve i¢ mimarlardan olusan bir ‘i¢ tasarim’
ekibi kurar. Olusturdugu i¢ tasarim ekibi, Airbnb biinyesinde ‘ortamlar ekibi’ olarak
tanimlanmakta ve bir ‘kiiltiir uzman1’ olarak hareket etmektedir (Airbnbdesign, 2021a). Ortam
ekibinin gorevi, cesitli yerlerde arastirmalar yaparak seyahat yerleri, sevilen yiyecekler ve
mekanlar tizerine belirledikleri hedefler dogrultusunda yapilacaklar1 Airbnb ile paylagsmaktir.

Ortam ekibi tarafindan yapilan bu arastirmalar, bir konum veya mekani1 hangi unsurlarin
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‘benzersiz’ kildig1 ve ev mekaninda hangi 6zel ayrinti ve unsurlart vurgulamak gerektigi
konusunda bir fikir aligverisi imkani saglar (Airbnbdesign, 2021a). Bu dogrultuda, Airbnb
kiiresel zihniyetini olusturmak ve gelistirmek adina ‘ev mekani’ onemli bir 6l¢iit haline
gelmektedir. Boylelikle, Airbnb markasinin konaklama pazarindaki diger markalardan ayiran
ozelligi ‘misafir odakli ev mekanin’ kalite, konfor ve tasarimina yapilan vurgu olarak karsimiza
cikar. Airbnb kendi misyon ve varligmi farklilastirmak tzere ilk olarak ‘ev’in Airbnb
biinyesinde ne anlama geldigini tanimlamakla baslar. Airbnb biinyesinde ev; “Ilgilenildigini ve
sevildigini hissettiren, arkasinda konuklar1 taniyan ve karsilayan bir kisinin oldugu bir alan”
(Airbnbdesign, 2021b) olarak tanimlanir. Misafir profili ¢ogunlukla gezginler veya turistler
olusan Airbnb sisteminde; “Ev, yeni yerler kesfederken giivenli bir cennet” (Airbnbdesign,
2021b) olarak ifade edilir. Ev mekanin1 misafirler i¢in giivenli ve ‘kendi evi’ gibi hissettiren bir
alana doniistiiriildiigii taktirde insanlarin icinde kalma istegi etrafinda geziler planlamak i¢in bir
“vartg noktasi” haline geldigini ifade eden Airbnb, bu goriisten hareketle ‘Ortamlar ekibi’
olusumunu baslatmistir (Airbnbdesign, 2021b). Airbnb'nin Ortamlar ekibinin Bas I¢
Tasarimcist Rebecca Ruggles, ‘Airbnb Evi’ tasarim siirecine birtakim sorular sorularak

baslandigini ifade eder. Bu sorular;

“Mimari tarz nedir ve ev nasil dosenmistir? Ev sahibinin veya mekanin karakterini gostermek

icin hangi ayrintilar ve diistinceli dokunuslar getirildi? Bu unsurlar, bir misafir i¢in mekanin

genel islevini ve hissini nasil etkiler? Misafirlerimiz i¢in denklemin gizemini ortadan kaldirmak

i¢in, estetik ve kolayliklar diistiniilerek degerlendirdigimiz bir ev koleksiyonumuz olsaydi nasil

goriintirdi?” (Airbnbdesign, 2021b).
Bu sorular1 goz 6niinde bulundurarak kalite, konfor ve tasarim ag¢isindan ‘dogrulanmis yeni bir
ev katman1” baglatma fikri dogrultusunda Airbnb Plus dogmustur. Airbnb; ev mekaninda
yiiksek kalite, konfor ve tasarim diizeyini garanti etmek i¢in ilk etapta ‘kiiresel kalite
standartlar1’ olusturma siirecine girmistir. Bu siirecte, Ev Operasyonlar1 ekibi — i tanima: iiriin
olarak ev kapsaminda Arastirma, Tasarim ve Icerik boliimleri- ve Airbnb platformu genelinde
listelemelerin farkli karakterini korurken yiiksek standartlar1 saglamak i¢in dogru kriterler
grubunu tanimlayan Ortamlar ekibi arasinda bir is birligi olusturulmustur. Ev Operason ekibi,
bakim ve kolayliklar gibi nesnel kriterlere odaklanirken, Ortamlar ekibi i¢ tasarim gibi 6znel
kriterlere odaklanmis ve yapilan degerlendirmelerin birlestirilmesiyle 100+ puanli bir ‘Ev
Kontrol Listesi” olusturulmustur (Airbnbdesign, 2021b). Airbnb kapsaminda yapilan

arastirmalar dogrultusunda “Ev Kontrol Listesi” adi altinda “kiiresel kalite standartlar1”

belirlenmekte ve bu standartlar Airbnb Plus statiisiine sahip olabilmek adina program sarti
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olarak yerini almaktadir. Kontrol listesinde ‘6znel’ kriterler olarak yerini alan i¢ tasarim
kriterleri Airbnb’nin ev kavramina yaklagimindan elde edilen birtakim dlgiitlere dayanir. Bu
Olctitler ‘kisilik’, ‘bireysel tutkular’ ve ‘kiiltiirel” hususlardir. Ev sahiplerinin bu hususlara
dayanarak belirlenen ol¢iitleri karsiladig taktirde fiziksel ve duygusal deneyimin daha etkili
oldugu fikri yapilan arastirmalar ve igbirligiyle dogrulanmistir. Airbnb biinyesinde, tiim bu
Olgiitlerin bir tema veya stil dahilinde ‘uyumlu’ ve ‘biitiinliik’ olusturularak nasil bir araya
gelmesi gerektigine iliskin ipuglar1 Plus Ev sahipleri tarafindan ev sahiplerine ¢esitli basliklarla
aktarilmistir. Ancak verilen ipuglar1 yalnizca Airbnb web sitesinde ve Plus Ev sahipleri ile sinirlt
degildir. Bu noktada Airbnb platformu, Avrupa Komisyonu’nun tanimiyla; isbirligi platformu
dahilinde Pinterest ile iligski i¢ine girer. Airbnb’nin Pinterest ile kurdugu iliski diger sosyal
aglarla kurdugu iligkiden farklidir. Airbnb burada, bir ‘Pinterest kullanicis1’ olarak hareket eder.
Pinterest, kullanicilarin yemek, seyahat ve mekansal projeler gibi bir¢cok alanda ‘gorsel odakl
fikir’ edinme ve ‘yaratici fikirler’ paylagsma gibi etkilesimler iceren bir sosyal ag platformudur.
Glnliik yasamlarimizda i¢ ige gegmis teknoloji ile artik her zamankinden daha fazla baglantida
oldugumuz giinlimiiz diinyasinda Airbnb’nin, ‘yaratici fikirlerin gorsel kaynagi’ olarak
kullanilan Pinterest platformunu kullanmasi1 anlamlidir. Boylelikle Airbnb, Pinterest kullanicisi
olarak profilinde Airbnb Plus ev fikirlerini ‘gorsel odakli’ paylasimlarla herkese aktarmaktadir.
Airbnb’nin Plus Ev fikirleri paylagimlari temelde iki yontemle olusturulmustur. Bunlar; gorsel
iletisim Ogeleri olan ‘illiistrasyon’ ve ‘fotograf’tir. Airbnb’nin, Airbnb Plus evinin ‘gorsel
odakl’’ nasil bi¢cimlenmesi gerektigine iligkin fikirlerini aktarma araci olarak kullandig:
illiistrasyon ve fotograf temelde ayn1 amaca hizmet eden gorsel anlatim kanallar1 olarak etkin
bir sekilde kullanilmaktadir (Giirsozlii, 2006, s.I). Airbnb illiistrasyon ve fotograflar: kullanarak
tirtin olarak Airbnb Plus Ev fikirlerinin tanitimina editdryel bir yaklasim benimser. Fikirlerin
aktariminda gorsel malzeme veya teknik olarak Airbnb tarafindan olusturulan illlistrasyon ve
fotograflar, Plus Ev fikrine iligkin tiim detaylarin hassas bigimde organize edildigi, 6zgiin bir
dille olusturulan ve ulastirilmak istenen hedef kitlenin, aktarilan mesaji en kolay bicimde
alabilmesine olanak saglayan editoryel igerikler olarak karsimiza ¢ikar. Bu editoryal iceriklerin
kullanim1 Airbnb web sitesinde Plus Ev sahipleri tarafindan verilen ipuglartyla paralel bir mesaj
tiretir. Ancak Plus ev fikrinin Pinterest iizerinden illiistrasyon ve fotograflarla editoryal agidan
desteklenmesi, hedef kitle iizerinde ‘imge/gorsel’ler yoluyla daha kalic1 ve yonlendirici bir etki

uyandirmaktadir.
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5.3.1. Airbnb Plus Evi: Illiistrasyon Uzerinden Evin Insa Siireci

Sozliik anlami ‘resimleme, resimlerle bezeme’ olarak ele alinan illiistrasyon, aslinda bu tanimin
cok daha ilerisini karsilamaktadir. Gorsel iletisimin etkin bir 6gesi olarak illiistrasyon; baslik,
metin ve slogan gibi sdzel unsurlar1 gorsel bir dille aktaran, yorumlayan, betimleyen veya bir
mesaj1 iletmek, bir kavrami gorsellestirmek i¢in yapilan resimlerin tiimidiir (Becer, 2015, s.
210). Illiistrasyon kullanimi fotografin icadindan &nceki bir zamana karsilik gelse de, fotografin
icadiyla geri planda kalmis ancak 1950’lerde tekrardan kullanima baglanmasiyla hayata gecen
illiistrasyon, giiniimiiz ‘imge/gorsel’ diinyasinda siklikla basvurulan ve kullanilan bir gorsel
anlatim teknigi olmustur. Illiistrasyon kullaniminin, mesaj, fikir ve kavramlarm aktariminda bu
denli 6nem kazanmasinin nedeni soyut bir fikri, kolay algilanabilecek sekilde ‘imge/goérsel’
yoluyla ‘somutlastirmasi’, bagka bir ifadeyle daha kolay algilanabilen, anlasilabilir ve
yorumlanabilir hale getirerek bir ‘iiriine’ donistiirmesidir (Glirsozli, 2006, s. 124-132). Bu
dogrultuda Airbnb’nin {iriin olarak ‘Airbnb Plus Ev’ fikirlerini hedef kitleye aktarma araci
olarak illiistrasyonlardan biiyiik 6l¢lide faydalanmistir. Calismanin bu boliimiinde Airbnb’nin
Pinterest hesabinda paylastig illiistrasyonlar ile gorsel odakli ‘ev inga’ siireci iliskisi tizerinden
bir inceleme yapilmistir. Yapilan incelemede verilen ‘ipuglari’ genelden 6zele bir siniflandirma

dogrultusunda ele alinmustir.

Plus ev sahiplerinin verdigi ipuglariyla benzer bir sekilde ev genelinde verilen ipuglari ilk etapta
‘uyum’ ve ‘biitlinliik’ olusturmak tizerine bir ‘stil/tarz/tema’ tanitimi ile baglar. Bunun temelinde
yatan sey, ev sahiplerinin ‘kisisel’ mekanlarinin ‘stillerini’ tanimlama ve kendileri i¢in en
uygun, ‘ideal’ gorlinlimii yakalamakta zorluk yasayabilmesi diislincesidir. Bu nedenle ‘yol
gostermek’, ‘bilgilendirmek’ veya kendi varlig1 icerisinde ‘0gretmek’ adina ‘Uyumlu bir evin
hususlar:’ ad1 altinda bir ‘temel stil Kilavuzu’ serisi olusturmustur denilebilir. Plus ev fikirleri
bilinyesinde yer verdigi ve one c¢ikardigi bu stiller; ‘ikonik’, ‘belirleyici’, ‘popiiler/trend’ ve
‘gecerlilik kazanmig’ olarak nitelendirebilecegimiz i¢ mimari alanda ‘gorsel ve goriiniim odaklr’

bir yaklasimla daha ¢ok ‘konsept’ olarak ele alinan stillerdir.

122



O e
o . =

e S s '\i«'\‘\"\

UYUMLU BiR EVIN HUSUSLARI

Art DeCO UYUMLU BIR EVIN HUSUSLARI
80’ler Pop
Sik ve g6z alici bir gérinume ilgi duyuyorsaniz,
1920'lere geri déniis son derece siktir. Arka Geng bir hisle retro bir hava ister misiniz? 80’lerin
planda siyah, altin ve krom renklerden olusan popu tuhaf haval bir gérinim sagliyor. Bu okonik
cam masalar, yaprakli bitkiler ve geometrik de- on yilin egleneli canlihgini ortaya c¢ikarmak igin
senler dne ¢ikar. pastelleri, neon renkleri, gbze ¢arpan mobilyalan
ve pop sanati karistirmayi deneyin.
& Pl & Plus

Gorsel 42. Airbnb Plus Pinterest Paylasimi- Art Deco. Gorsel 43. Airbnb Plus Pinterest Paylasimi- 80’ler Pop
https://t.ly/J60b. (Pinterest, 2021a) https://t.ly/IfOJ. (Pinterest, 2021b)

Bu stiller, mimari alanda olusum siirecinde edindigi ideolojik, kavramsal ve islevsel anlam ve
unsurlardan bagimsiz daha ¢ok ‘goriiniimiine’ indirgenerek bigimsel ele alinmistir. Ele alinan
stiller; hem sanat akimima hem de belirli bir ‘yasam tarzi’na isaret eden bir nevi ‘konsept’
yaklasimlaridir. Ornek olarak verilen stillerden biri; 1925 yilinda ortaya ¢ikan bir sanat akimi
olarak Art Decodur. Art Deco, sanayilesme ve teknik ilerlemeden ilham alan bir dekoratif sanat
akimidir. Mimarikta dahil birgok alani etkisi altina alan ve ‘global dekoratif akimi’ olma
ozelligiyle Airbnb Plus ev fikirlerinde yer verilmistir. Verilen fikirler; Art Deco’nun dekoratif

unsurlarindan faydalanilarak —geometrik sekiller, parlak ve metalik metaryaller ve abartili
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stislemeler- ‘s1k> ve ‘gdz alic’ bir ‘gdriinlim’ elde edilebilecegi iizerinedir. Bu diislinceyi
destekleyen unsurlar; siyah, altin ve krom renklerden olusan cam masalar, genis yaprakli bitkiler
ve geometrik desenli dekoratif nesnelerdir. ‘Uyumlu bir evin hususlar1’ adi altinda ele alinan bir
diger stil ise tarihsel siire¢ igerisinde etkin bir donemi isaret eden 80’ler Pop stilidir. Pop sanat
akimi, 1950 ve 1960’11 yillarda kendini gostermis; giindelik nesnelerin kullanilarak II. Diinya
Savas1 sonrast toplumunun ‘tiiketim kiiltliriinii’ yansitan bir sanat akimidir. Pop stilinin tanitima,
popiiler kiiltiir nesneleri ile toplumsal ve glindelik olaylarin ‘yeniden insa’ edildigi bu donemin
karakteristlik Ozelliklerinin —canlt tonlar ve renkler, dikkat ¢ekici ve popiiler nesneler- ev
mekanina uyarlandig1 taktirde ‘retro’ ve ‘havali’ bir goriiniim elde edilebilecegini konu edinir.
Sanatin artik sadece yliksek ziimreye degil genis kitlelere hitap etmesi ideolojisinde toplumun
her katmanina ulasabilme siirecinde kitle iletisim araglarini etkin bir sekilde kullanan Pop sanat
akimi, popiiler kiiltiir ve tiikketim kiiltlirliniin sanatsal bir aktarimi olma 6zelligindedir. Bu
ozellikleri gz Oniine alindiginda Pop sanat akiminin Airbnb Plus ev fikirleri biinyesinde yer

verilmesi olduk¢a anlamlidir.

‘Uyumlu bir evin hususlari’ ad1 altinda mimari stillerin yaninda ‘belirli bir yasam tarzina’ isaret
eden yaklagimlarda yer alir. Bu yaklagimlardan ilki kirsal bir yasam tarzina isaret eden Citfik
evi stilidir. Kirsal yasam diizenin gostergelerinden faydalanilarak olusturulacak ortamin daha
rahat ve konforlu bir ev goriiniimii saglayacag: fikriyle olusturulan paylagimda, gostergeler;
dogal malzemeden yapilmis kumas ve dis mekan malzemelerinden ilham alarak ‘rustik’ bir
goriiniim ‘gorsellerle’ hedef kitle zihninde canlandirilmaya ¢alisilmistir. Gorsellerde yer alan
nesneler dogay1 isaret eden renk ve desende dekoratif nesneler, yumusak mobilyalar ve manzara
resimleridir. Ornek olarak verilen bu unsurlarin ev mekaninda kullanimi, mekana ‘sicak’ bir

atmosfer sunacag ifade edilir.

Ciflik evinden farkli olarak ele alinan bir diger stil ise ‘yasam tarzi pratigi olarak’ ele alinan
‘Bohem’ stilidir. Bohem kelimesi; ¢ingenelerin, gogebe ve basi bos yasamlarina benzer bir
bicimde ‘tasasiz’ ve ‘kuralsiz’ bir yasayis1 olan birey veya topluluga atfedilen bir sifattir.
Bohemligin bir tarz olarak disavurumu ise bagimsizliga vurgu yapan, farkli tarzlar ve birbirine
zit renklerle olustulan bir stil olarak tanimlanabilir. Plus Ev fikirleri kapsaminda ise Bohem

tarzin karakteristik 6zellikleri ise; toprak tonlari, katmanli dokular, cesur desenler, tekstiller ve
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dekoratif unsurlar olarak ele alinir ve bu unsurlarin kullanim1 ‘rahat’, ‘sanatsal’ ve ‘salag’ bir
goriinim saglayacagi ifade edilmistir. Yapilan paylasimda verilen Bohem stilini yansitan
‘gostergeler’; yipranmis hali, asili bitki, bohem stiline iliskin dekoratif nesneler ve hasir
sandalye gibi unsurlar olarak karsimiza cikar. Bohemlik boylelikle ‘yasam tarzi’'ndan ziyade
mobilya, donat1 ve dekoratif nesnelere atifta bulunarak yapilan illiistrasyon ¢aligmalari ile salt

bir gdriiniime indirgenmistir.

UYUMLU BiR EViN HUSUSLARI

Ciftlik evi
Bohem
Konforlu ve rahat bir ev seviyorsaniz, yipranmis
ahsap ve t'amamen dogal ma!zemed'en VSP"m'5 Rahat ve sanatsallk sizin tarzinizsa, bohem
kumaslar gibi dis mekan malzemelerinden ilham tasarimin toprak tonlari ve katmanli dokulari sizin
alan rustik bir gérdntm dasanan. icin uygun olabilir. Notr bir taban, bu stile cesur
GUNlUk desenleri, yumusak kenarlari ve manzara desenler, tekstiller ve birkac temel unsurla birlikte
sanatini birlestirmek, bosluk dolu bir sicaklik sunar. haygt IVQ”“ yipranmis bir hali, asili bitki ve hasir
sandalye.
& Pllas &Pl

Gorsel 44. Airbnb Plus Pinterest Paylasimi- Ciftlik Evi.  Gorsel 45. Airbnb Plus Pinterest Paylagimi- Bohem
https://t.ly/cjho. (Pinterest, 2021c) https://t.ly/NvuT. (Pinterest, 2021d)

Airbnb hesabinda ‘stillere’ iliskin yaklagimlarin yaninda, Plus ev sahiplerinin verdigi ipuglariyla

benzer bir sekilde ev genelinde ‘uyum’ ve ‘biitiinliik’ olusturmak iizerine paylasimlarda
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bulunmaktadir. Bu paylasimlar dogrudan ev mekaninin ‘organizasyon’ ve ‘bi¢cimlendirilmesine
yoneliktir. Airbnb, ‘Uyumlu bir ev icin 3 ipucu’ baglikli illistrasyonunda verdigi ipuglart ilk
olarak ‘stil/tarz/tema’ tanimlamas1 yapmakla baslar. Daha sonra belirlenen stile uygun bir renk
paleti se¢imi, istenilen ‘goériintimii’ destekleyen 6nemli bir unsur olarak ele alinmistir. Mekanda
‘gorsel alg1’ boyutunda uyum ve biitiinliigii yakalamak adina renk unsurunu, i¢ mekan algisin
etkileyen tasarim 6gelerinden ‘bi¢gim’, ‘malzeme’ ve ‘doku’ dgeleri ile desteklemek 6nemli bir
tamamlayic1 unsur olarak ele alinmistir. Gorsellestirme yoluyla aktarilan bu mesajlarda yer alan
iic illiistrasyon bir ‘modern gériiniim’ &rnegidir. Ug gorselde de tutarli bir sekilde kullanilan
ogeler; renk, aydinlatma Ogelerinin kiiresel bigimi ve mekanda tamamlayict unsur olarak
yerlestirilen bitkilerdir. Her {i¢ gorselde de bu unsurlarin farkli konumlarda kullanimina iliskin
farkli kombinasyonlar1 olusturulmus ve mekanda biitiinliik saglayan unsurlar gorsellerde de

‘ortak bir dil” kullanim1 dogrultusunda biitiinliik i¢erisinde aktarilmistir.

Plus ev sahiplerinin verdigi ipuglariyla benzer bir sekilde ev genelinde verilen ilk mesaj ‘uyum’
ve ‘biitiinlik’ olusturmak Ttzerinedir. Airbnb, ‘Uyumlu bir ev i¢in 3 ipucu’ bashkh
illiistrasyonunda verdigi ipuglart ilk olarak ‘stil/tarz/tema’ tanimlamasi1 yapmakla baglar. Daha
sonra belirlenen stile uygun bir renk paleti se¢imi, istenilen ‘goriinimii” destekleyen 6nemli bir
unsur olarak ele alinmistir. Mekanda ‘gorsel algi” boyutunda uyum ve biitiinliigli yakalamak
adma renk unsurunu, i¢ mekan algisimi etkileyen tasarim 6gelerinden ‘bi¢im’, ‘malzeme’ ve
‘doku’ ogeleri ile desteklemek Onemli bir tamamlayict unsur olarak ele alinmistir.
Gorsellestirme yoluyla aktarilan bu mesajlarda yer alan ii¢ illiistrasyon bir ‘modern goériiniim’
ornegidir. Ug gorselde de tutarl bir sekilde kullanilan 6geler; renk, aydinlatma 6gelerinin
kiiresel bi¢cimi ve mekanda tamamlayict unsur olarak yerlestirilen bitkilerdir. Her {i¢ gorselde
de bu unsurlarin farkli konumlarda kullanimina iligkin farkli kombinasyonlar1 olusturulmus ve
mekanda biitiinliik saglayan unsurlar gorsellerde de ‘ortak bir dil’ kullanimi dogrultusunda

biitiinliik i¢erisinde aktarilmistir.
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Oturma odasi diizenlemek i¢in ipuglari

S bl e el 5 fpmon 1 Kanepeyi duvardan 3-5”"uzada verlestirin.

2. Bir sehpa, kanepenin en az yarisi
uzunlugunda oldugunda en iyi gérinr.

% Sehpayl oturma yerinden yaklasik
15” uzaga yerlestirin.

4‘ Hem koltugun hem de sandalyelerin
o6n ayaklarinin tGzerine dayanabilecedi kadar
bUyUk bir hali secin.

tamamiaymn
Gl sl

& Plus

T

Gorsel 46. Airbnb Plus Pinterest Paylagimi-1 Gorsel 47. Airbnb Plus Pinterest Paylagimi-2
https://tly/OwX4. (Pinterest, 2021e) https://t.ly/6fNt. (Pinterest, 2021f)

Airbnb Plus paylagimlarindan bir digeri de disaridan gelen insanlarla evin en ¢ok kesistigi alan
ve evin en kamusal alan1 olarak ifade edebilecegimiz ‘oturma odas1’ iizerinedir. ‘Oturma odasi
diizenlemek i¢in ipuglari’ baghgiyla ele alinan gorsel, mimari temsil formlarindan ‘plan’a benzer
bir teknikle gorsel izlenim sunar. Mobilya ve ev esyalarmin oturma odasinda nasil
konumlandirilmasi ve nelere dikkat edilmesi {lizerine fikirler aktaran bu illiistrasyonda uzaklik
ve uzunluk gibi olciitlerle mobilya ve ev esyalarmin nasil iliskilendirilmesi gerektigi daha
‘rasyonel’ bir dille aktarilmistir. Bu dogrultuda; kanepenin duvara uzakhigi (3-5” uzaklikta),

sehpanin kanepe Olciisiiyle orantisi (en az 2 si kadar), oturma alanina uzaklig: (yaklasik 15”)
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ve halinin donat1 elemanlariyla iligkisi iizerine verilen ipuglar takip edildiginde oturma odas1
ve elemanlarinin en iyi goriinimii yakalanmis olur. Verilen ipuclarinda gorsel ile yazilar
lizerinde numaralandirmalarla bir iligski kurulmus ve desteklenmistir. Airbnb’nin oturma odasina
yonelik getirdigi bu rasyonel detay yaklasimi, evin en kamusal alanina verdigi énemi gozler
ontine serer. Clinkii, oturma odasi; ev sahibinin kimlik, statii ve begenilerini sergilemede etkin
bir sekilde kullandig1 ve bi¢imlendirdigi bir alandir. Bu dogrultuda verilen diger Plus evi
Onerileri cogunlukla oturma odasinda yer alan ev esyalar1 ve mobilya diizenine iliskindir. Bunlar
genellikle oturma odasindan alinan bir kesit dogrultusunda ayri1 ayri pargalar olarak ele
alinmustir.

Bu bolgesel alanlar dahilinde ele alinan mobilyalardan biri, oturma odasina bir sergileme alani
imkan1 veren biifedir. “Biifeyi sekillendirmenin ii¢ yolu” baglikli gérselde biife iizerinde veya
iistiinde konumlandirilacak olan dekoratif nesneler tizerine odaklanilmistir. Kullanilacak olan
dekoratif nesnelerin; ebatlari, biife lizerindeki konumu ve birbirleriyle kurdugu iligskiye gore
diizenlendigi taktirde ‘rahat’, ‘formal’, ve ‘simetrik’ bir goriinim verdigi ifade edilmis ve
illiistrasyonlarla bu siire¢ hedef kitle {izerinde ‘canlandirilmistir’. Verilen ii¢ gorselde de tutarl
bir sekilde kullanilan belli unsurlar gbze ¢arpar. Bunlardan en goze ¢arpani, biifenin arkasindaki

duvarin resim, el isi gibi nesneler kullanilarak doldurulmasi ve asla bos birakilmamasidir.
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Biifeyi sekillendirmenin ii¢ yolu
S6mine tasarimi igin ipuglari
1 Dayanak noktasi olarak kullanilacak blytik

bir seyle baslayin.
Zen dokunusu i¢in organik bir seyler ekleyin.

Tutarh bir renk paletine baglh kalin.

<

N

Dayanak noktanizdan daha kuc¢Uk aksesuar
Lambalarla dengelenmis temiz ve simetrik bir gru p|ar|n| ek|eyin_

goéranum, bufeye formalite ve organizasyon

havasi verecektir.

S W op

<

Daha rahat hisler icin, birden ¢ok aksesuarla
ortalanmis bir hizada konumlandirmayan bir stil

kullanin

= I _
v e s T, o

|ki sanat eserini yan yana yerlestirerek ve yeterli
sayida aksesuar ekleyerek simetrik ve rahat bir
orta yol bulun, ancak cerceveleri engelleyecek

kadar degil & @/QLQ
& Plus

Gorsel 48. Airbnb Plus Pinterest Paylagimi-3 Gorsel 49. Airbnb Plus Pinterest Paylagimi-4
https://t.ly/fknX. (Pinterest, 20219) https://t.ly/c7TMz. (Pinterest, 2021h)

Dekoratif nesnelerle ‘doldurularak’ yapilan ‘ylizey tasarimi’ biife iizerine yerlestirilen
aydinlatma elemani, bitki, kitap ve vazo gibi diger dekoratif nesnelerle desteklenir. Airbnb,
biifeye getirilen yaklasima benzer olarak oturma odasinda yer alan sémine ile ilgili de ipuglari
vermistir. ‘Sémine tasarimi igin ipuglar:’ bashikl gorselde ilk adim ‘dayanak noktasi’ olarak
tanimlanan biiyiik bir nesne segimidir. Ornek olarak verilen illiistrasyonda ‘dayanak noktas1’
Plus ev fikirlerinde 6nemli bir yer tutan ve ‘sanat eseri’ olarak tanimlanan resimdir. Resimle
tutarli bir gériiniim elde etmek ve ortami ‘canlandirmak’ iizere bitkiler ve daha kii¢iik dekoratif
nesne gruplart kullanilmistir. Kullanilan 6gelerde ‘tutarli’ bir goriiniim elde etmek i¢in ‘renk’

unsuruna burada da onemli bir islev yiiklenmistir. Biife ve somine diizenlemenin yani sira
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Airbnb tarafindan vurgulanan ve ev mekaninda etkin ve dnemli bir sergileme alani sunan bir
diger mobilya da kitapliktir. Kitapligin, ev dekorasyonunda tamamlayici ve ev esyalarinin gesitli
sekillerde organize edebilmeye olanak veren bir donati olarak ‘kisiligin 6n plana ¢ikmasi’ adina
Airbnb’de 6zel bir yeri vardir. Bu dogrultuda ‘Kitaplik sekillendirmek i¢in ipuglar1’® baslikli
illiistrasyonda verilen Oneriler bir bakima; ‘kitaplikta hangi nesnelere ve ne sekilde yer
verilmesi’ gerektigini konu edinir. Kitaplikta baslica yer verilmesi gereken nesneler; bitki,
‘kisisel’ ilgi alanlarina iliskin materyaller ve ‘biitiinliigli’ olusturacak tamamlayici unsurlar
olarak karsimiza ¢ikan dekoratif nesnelerdir. Kitapligin asil islevini ve nihai amacin1 veren
‘kitaplar’in diger unsurlardan ayrilmasi gerektiginin altin1 ¢izen paylasimda, her unsur kitaplik
boliimlerinde ebat ve islevine gore iliskilendirilip konumlandirilarak olusturulmus bir
illiistrasyonla verilen mesaj ‘gorsel bir kompozisyon’ saglayarak hedef kitle {izerinde
‘canlandirilmis’tir. Airbnb, Plus ev fikirlerinde donatilarda ve yiizeylerde ‘gorsel kompozisyon’
olusturma konusuna olduk¢a 6nemli verir. “Yiizey tasarimi’ olarak degerlendirilebilecek ol¢iitte
verdigi ipuclarinda, biife, somine ve kitaplik gibi donatilara ek olarak mekanin ana

unsurlarindan striiktiirel anlamda bir islev goren ‘duvarlar’da biiytik 6l¢iide yer alir.

Kitaplik sekillendirmek igin ipuglari
41 VYesilliklerle canlandirmaya ¢alisin.
Muzik aletleri gibi kisisel dokunuslar ekleyin.

24

% Yalniz kalmamalari icin birka¢ 6ge daha
ekleyin.

4

Kitaplari diger aksesuarlarla ayirin.

Gorsel 50. Airbnb Plus Pinterest Paylagimi-5
https://t.Iy/RchM. (Pinterest, 20211)
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Bir kanepe lizerinde sanat diizenlemek

Sanat, koltugun 2/3'0 kadar oldugunda ve géz hi-
zasinda veya koltuk arkaliginin 4"-6 yukarisinda
kaldiginda en iyi sekilde gorunar, Tek yapmaniz
gereken bir stil se¢mek ve bir ¢ekic kapmak.

Resim ray!i

BuyUk tek parca

& Plas

Gorsel 51. Airbnb Plus Pinterest Paylasimi-6
https://bit.ly/39EAI4i. (Pinterest, 2021i)

Duvarlara yapilan her tiirlii dekoratif dokunusun mekana bir deger kattig1 diislincesiyle hareket
eden Airbnb, bu goriis dogrultusunda ‘yilizey tasarimi’ olarak duvarlari nasil ‘goérsel bir
kompozisyon’ alanina doniistiiriilecegine iliskin ipuglarina Pinterest paylasimlarinda da yer
verir. Duvarlarin gorsel bir kompozisyon dahilinde degerlendirilmesi ve doniistiiriilmesi
konusunda verilen ipuglari, mekan igerisindeki mobilyalarin konumu, uzunlugu ve bigimi ile
iligkilendirilerek ‘rasyonel” bir sekilde aktarilir. Bu anlamda verilen ipuglarindan biri evin en
kamusal alanina isaret eden oturma odasina iliskindir. Yiizey tasarimi yapmak i¢in kullanilan

bas aktor ise Airbnb tarafindan ‘sanat eseri’ olarak ele alinan ve 6nemli kilinan resimler olarak
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karsimiza ¢ikar. ‘Bir kanepe iizerinde sanat diizenlemek’ baslikli gérselde kanepenin arkasinda
kalan duvar ylizeyinde konumlandirilan resimlerin, nasil en iyi sekilde ‘gdriiniim kazandigina’
iliskin ipuglar1 verilmistir. Bu ipuglar1 ‘rasyonel’ temellere dayandirilarak; sanat eseri olarak
atfedilen resmin, kanepenin genisligiyle orantis1 (2/3 i kadar) ve kanepe arkaligina uzakligi (4-
6” uzaklikta) ile ilgili ‘belirli olgiiler’le iligkilendirilerek konumlandirilmasini konu edinir.
Resimlerin duvardaki konumu, sergileme bicimine iligskin verilen ipuglari ile {i¢ farklt mekan
alternatifiyle sunulmustur. Mekandan bir kesit ile verilen {¢ alternatif mekan
gorsellestirilmesinde belli bash benzerlikler ve farkliliklar s6z konusudur. Benzerlikler; daha
once incelenen ipuglarinda yer alan halinin mobilya ile konumu ve mekani ‘canlandirmak’ i¢in
kullanilan bitkilerdir. Farkliliklar ise ayn1 mekanda icerisinde verilen kanepelerin ‘stil” degisimi
ve bu degisime 6zgli resimlerle ortaya konan —yan yana, raf gibi bir hat iizerinde ve biiyiik tek

parg¢a- alternatif gorsel kompozisyonlardir.

Rasyonel bir bigimde yonlendirmelerle duvar yiizeyi iizerinde ortaya konulan gorsel
kompozisyonlarin saglanarak diizenlenmeye tabi tutulan bir diger ev mekani ise evin en mahrem
alan1 olarak nitelendirebilecegimiz yatak odasidir. Evin en mahrem alani olan ‘yatak odast’
Airbnb platformunda iiciinciil kisilerle paylasima agilmasiyla ev mekani degerlendirilmesinde
bliyiik bir 6nem kazanir. Yataklarin ve yastik ¢arsap gibi ev esyalariin kalitesi ve rahatli§inin
oldukca 6nemli oldugu Airbnb Plus evlerinde, uyuma alaninin ‘gorsellestirilmesi’de bir o kadar
onemlidir. Bu goriis dogrultusunda Airbnb, ‘Sanat: yataklarin iizerine asmanin ii¢ yolu’ baslikl
bir paylasimla yatak odasinin ‘gorsellestirilmesi’ lizerine ipuglari verir. Verilen ipuglari oturma
odasina benzer niteliktedir ve kanepenin yerini bu sefer yatak alir. Bu paylasimda; yatagin
tizerine kullanilacak resimler, yatak basliginin genisligiyle orantili (2/31i kadar) ve g6z hizasinda
konumlandirildig: taktirde en iyi goriiniime ulastigi ifade edilir. Duvar iizerinde olusturulan ve
ornek olarak verilen ‘gorsel kompozisyonlar’; yatak ve yatak bagliginin 6l¢iistine gore degisim
gostermekte ve belirli alternarif fikirler sunulmaktadir. Bu fikirlerden ilki; yatak bashgi ile
dengeyi saglamak adina farkli resimlerin yan yana yerlestirilmis gorselidir. Ikinci alternatif ise;
merkezi bir odak noktas1 olusturmak istendigi taktirde biiyiik ve tek bir yatay resim kullanilarak
baslikla ortalanacak sekilde konumlandiriimast gerektigidir. ikiz yataklarin mevcut oldugu
durumda ise {i¢iincli bir alternatif fikir olarak, resimlerin yataklarin {izerinde ortalanmis bir

sekilde konumlandirilmasiyla kolay bir simetrik goriiniim yaratilmasi olarak karsimiza cikar.
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Yiizey tasarimi yapmak ve ‘gdrsel kompozisyon’ olusturmak i¢in kullanilan bir diger aktor ise

dekoratif nesne olarak ele alinan ‘kirlent ve yastiklar’dir.

Kirlentleri stilize etmek icin ipuglarn

En bayuk yasliklar uglarin yakinina yerlestirin ve
daha kuguk, farkh renkli yastiklar kullanin. Ozellikle
duz renkler arasinda, merak uyandirmak icin
beklenmedik dokular veya desenler kullanmaktan
cekinmeyin.

Sanati yataklarin ilizerine asmanin li¢ yolu

Yatak odasi sanatini diizenlerken, resimler, basik

boyutunun 2/3'G kadar yer kapladiginda en iyi
sekilde gérindiagind unutmayin.

|
Yatak bashgi ile dengeyi saglamak icin resimler l s
yan yana yerlestirilebilir. Eklektik

N '

Katmanl

Merkezi bir odak noktasi olusturmak icin yatay //\/\/\‘ 777 1K
bir resim kullanin. *

Simetrik

o

ikiz yataklarin Ustlerine ortalanmig bir sekilde Geleneksel

konumlandirilan resimler kolay simetriye sahip bir
goéruntm varatir.

& @/@AQ ® ?ﬂxg

Gorsel 52. Airbnb Plus Pinterest Paylagimi-7 Gorsel 53. Airbnb Plus Pinterest Paylasimi- 8
http://bit.ly/35LixsO. (Pinterest, 2021j) http://bit.ly/3nQ7DIm. (Pinterest, 2021k)

Plus ev fikirlerinde; duvarlardan sonra ‘gdrsel algida’ 6n plana ¢ikan ve ev mekaninda islevsel
olarak olduk¢a katki saglayan mobilya olarak kanepelerin iizerinde yer alan kirlent ve
yastiklarin konumu, rengi, bi¢imi ve dokusuna olduk¢a Onem verilmistir. Bu dogrultuda

‘Kirlentleri sitilize etmek i¢in ipuglart” baslikli gérsel paylasiminda verilen ipuglarindan ilki; en
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biiyiik yastiklarin kanepe kol kenarlarina yakin bir mesafede konumlandirilmasi gerektigi
yoniindedir. Diger kii¢iik boyuttaki yastiklarin ise renk, doku ve desenine gore ‘beklenmedik’
bir etki uyandiracak yonde konumlandirilmasi ve bu yerlesimlerin istenilen °‘goriiniim’
dogrultusunda nasil olacagina iliskin bilgiler, illiistrasyonlarla hedef kitle zihninde
‘canlandirmaya’ c¢alisilmigtir. Bu illiistrasyonlar; basit, eklektik, katmanli, simetrik ve
geleneksel olarak smiflandirilan goriinlimlerin  Airbnb tasarim dilinde ve anlayigindaki

karsiliginin bir gostergesi niteligindedir.

Airbnb Plus ev fikri biinyesinde, belirli bir ‘gdriinim’ ve ‘stil’ dahilinde doniisiime ve
diizenlemeye tabi tutulan oldukca ‘detayci’ diyebilece§imiz mekan ve mobilyaya tabi kilinan
baska unsurlarda vardir. Bu unsurlardan biri; mekana gorsel algi ve islevsel cercevede biiyiik
katkis1 olan ve bu yoOniiyle Airbnb biinyesinde bir¢ok konuda diizenlemeye tabi tutulan
kanepedir. Ancak digerlerinden farkli olarak kanepe lizerinde oldukga detayci bir yaklasimla
dikkat edilen unsur, kanepe ayaklaridir. Mobilya tasarim siirecinde ‘stil’ ile dogrudan
iligkilendirilen ve stili anlamlandirma siirecinde bir anahtar olarak goriilen mobilya ayaklar1 bu
yonliyle Plus Ev fikirlerinde yerini alir. Bu dogrultuda, ‘Kolay iyilestirme: kanepe ayaklart’
baslikli gorsel paylasiminda verilen ipucu; belirlenen stile “‘uyumlu’ bir goriiniim elde etmek
adina ‘modas1 gecmis’ kanepelerde yapilacak ayak degisimi islemi mekan goriiniimiinde
‘sikliga’ ulastirmay1 sagladigi yoniindedir. Temel, orta-ylizyill modern, geleneksel, modern,
80’ler pop akimi dahilinde verilen ‘6rnek mobilya ayaklar1’ illiistrasyonlarla desteklenmistir.
Mekanin ‘goriiniimii’ dogrultusunda gergeklestirilen bir diger ‘detayci’ yaklasim ise ev
mekanina hem islevsel hem de gorsel anlamda oldukga katki saglayan ‘perde’ iizerinedir. Perde
i¢c mekan tasariminda hem giin 151811 ve disarinin goriintiisiinii evin i¢ine alma konusunda
onemli bir islev iistlenirken, mekanin boyutsal ve gorsel algisi lizerinde de dnemli bir rol oynar.
Boylikle perde, ilizerine yapilan degisimler ile islevsel ve mekansal algida yarattig1 etkiler
dogrultusunda Airbnb Plus Ev fikirlerinde yer almistir. ‘Perde asma ipuglar:’ baghgiyla yapilan
gorsel paylasimda; perdenin mekansal algida yalnizca dogru kumas, renk ve desenden ibaret
olmadig ifade edilmis ve bu goriis dogrultusunda perdenin nasil yerlestirilecegi, tarz olacagi ve
kenarlarinin nasil ¢ekilecegine dair ipuglar verilerek hedef kitleye ‘6gretmek’ amaglanmistir.
Verilen ipuglar1 Airbnb tarafindan belirlenen bir ‘dogru’ ve ‘yanlis’ 6l¢iitiinde illiistrasyonlarla

desteklenerek aktarilmistir. Perdenin nasil yerlestirilecegine iligkin verilen ipuglarinda ‘dogru
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yaklasim’, mekan1 daha biiylik gostermek ve tavan yiiksekligini arttirmak adina asma
cubugunun pencere pervazindan daha yliksekte yerlestirilmesidir. Yanlis yaklasim olarak ise
asma c¢ubugunun pencere pervazi hizasinda yerlestirildigi taktirde pencere ve dolayisiyla
mekanin sikistirilmis goriinmesine neden olacaktir. Perdenin uzunluguna iligskin verilen
ipuclarindaki ‘dogru yaklasim’, asildiginda zemine dokunan uzunlukta bir perde secimi
yapilmasiyken; ‘yanlis yaklasim” olarak ¢ok kisa veya ¢ok uzun perde se¢imi yapildig: taktirde
mekanda ¢ok daha ‘az diisiinlilmiis’ bir goriinlime yol agtig1 baska bir ifadeyle ‘tanimsiz veya
anlamsiz’ bir alan ‘goriiniimiine’ neden oldugu ifade edilmistir. Goriinlimiin anlamli kilinmasi
adina verilen baska bir ipucu ise perdenin nasil ¢ekilecegine yoneliktir. Bu anlamda zarif ve
geleneksel bir goriiniim yakalamak adma gosterilecek ‘dogru yaklasim’; perdeleri hafifce
baglanmasiyken, ‘yanlis yaklasim’ olarak perdeleri siki baglamak perde iizerinde yigilmaya

neden olarak ‘goriinimii” bozmaktadir.

Perde asma ipuclari
Kolay iyilestirme: kanepe ayaklari

Perdeleri sekillendirmek, dogru kumasi
Stilinize uyan bir sey icin kanepe ayaklarni secmekle bitmez. Iste nasil yerlestirilecegini,

degistirerek kanepenizi modasi gecmisten sikhga tarz olacadini ve kenarlarinin nasil cekilecegini
tastyin. 6grenmeniz ve yapmamaniz gerekenler

i
I

i "
Temel kanepe

=

Bt =

v Tavan yiksekligin X Cubugu siislemenin altina
arttirmak icin asma yerlestirerek pencereyi
e e cubugunu daha yiksege sikistirmamaya dikkat edin.
{ yerlestirin
Ve SN
Orta-ylzyll modern
¥ vy Fr—aaerr—————— —
Geleneksel ¢ Asildiginda zemine Cok kisa veya cok uzun
dokunan uzunlukta perdelik kumaslar daha
perdeler secin az dustuniimis gérindr.
\ Y LY}
Modern cazibe
v - W) Carinom i afrte e
Tamamen 80'ler baglanms perdeler. olur.
& Plas & Plas
Gorsel 54. Airbnb Plus Pinterest Paylagimi-9 Gorsel 55. Airbnb Plus Pinterest Paylagimi- 10
http://bit.ly/3nQx5xp. (Pinterest, 20211) http://bit.ly/39CtCOf. (Pinterest, 2021m)
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Airbnb Plus, Airbnb’nin kendi marka ve misyon dahilinde insa ettigi ev kavrami ve mekansal
diizeninin ‘somutlagsmis’ gostergesi olarak karsimiza ¢ikar. Boylelikle Airbnb, marka kimligini
ev lizerinden aktarmak iizere ortaya koydugu ‘temel stil kilavuzu’na daha kapsamli bir gorsel
kimlik kazandirmak ve daha kolay anlasilabilir hale getirmek adimna bir illiistrasyon kilavuzu
olusturmus ve fikirlerini daha erisilebilir kilmak adina gorsel odakli fikir edinme ve yaratici

fikirlerin paylasildig1 bir ortam olarak Pinterest’i etkin bir bi¢imde kullanmistir.

5.3.2. Airbnb Plus Evi: Fotograf Uzerinden Evin Insa Siireci

Fotograf, icadindan giliniimiize kadar gorsel anlatim tekniklerinden en fazla kullanilan ve etki
uyandiran bir aragtir. Herhangi bir nesnenin, yapinin, mekanin veya ortamin ‘gercekei’ bir
gorsel temsilini sunan fotograf, aktarimi daha kolay kavranabilir hale getirir ve genis kitlelere
erisilebilirlik imkani1 sunar. Fotografin gorsel anlatim ve aktarim {izerine getirdigi imkanlar
dogrultusunda Airbnb biinyesinde de etkin bir iletisim ve etkilesim araci olarak kullanilmistir.
Misafirlerin ev ortamina iliskin izlenimleri ilk olarak evin varligindan ziyade ‘fotografik’
kanitlarinin bulundugu ev kaydinda yer alan ‘ev fotograflar1’ lizerinde olusur. Boylelikle, ev
deneyimine iligkin ilk izlenimlerin aktarildigi fotograflar, Aibnb platformunda oldukca
onemlidir. Airbnb, “Bir topluluk diinyanin her késesinde siirekli biiyiirken bir marka, fotograf
yoluyla toplulugunu nasil dogru bir sekilde temsil edebilir?”’ (Airbnbdesign, 2021c) sorusuyla
fotograf ve fotograflama siirecine olan yaklasimini siirekli olarak gelistirmekte ve bir temsil
formu olan fotograf iizerinden marka kimligi insa etmektedir. Bu goriis dogrultusunda Airbnb
ev sahiplerine, kayitlarin1 nasil ‘miikemmel’ sekilde fotograflayarak sergilemesi gerektigine

iliskin ipuglarin1 hem Airbnb web sitesinde (www.airbnb.com) hem de Airbnb blog sayfasinda

(www.blog.atairbnb.com/photography) yer vermistir. Airbnb ayrica her ev sahibinin giizel

fotograflara sahip olmasini kolaylagtirmak amaciyla tiim diinyadaki fotograf¢ilardan olusan bir
‘fotograf ekibi’ olusturarak birgok yerde ‘profesyonel fotografcilik’ hizmeti sunar (Airbnb,
2021i).
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2014 yilinda yeniden ‘markalagsma’ siirecine giren Airbnb, bu siire¢te marka fotografciligina
olan bakis akigisini degistirmis ve Airbnb’nin marka ve misyonuyla fotografcilik vizyonunu
birlestirilerek sunulan fotograflarin “renkli, enerjik, diiriist ve insani” (Airbnbdesign, 2021c¢)
olmas1 gerektigi diisiincesiyle bir ‘liretim deneyimi’ siirecine girmistir. Uretim deneyimi
stirecinde, ¢ekilen fotograflarin “insanlarin orada olduklarin1 veya deneyim yasadiklarini
hissetmelerini saglayacak” (Airbnbdesign, 2021c) nitelikte olmasi gerektigi diislincesi
tizerinden bir ‘stil kilavuzu’ ortaya konmaya c¢alisilmistir. Ancak her evin bir digerinden
tamamen farkli olusu nedeniyle her eve uyarlanabilecek bir stil kilavuzu belirlemek zorlu ve
karmasik bir siiregtir. Stilin belirlenmesi ve fotograf yoluyla ‘dogru ruh haline ulagsmasi’ {izerine
yapilan girisimlerde Airbnb Plus programi bir test ortami olarak gorev yapmistir (Airbnbdesign,
2021c¢). Airbnb Plus statiisiinde ‘ilicretsiz’ olarak sunulan ‘profesonel fotograf¢ilik® hizmetinde,
profesyonel fotografcilar tarafindan, potansiyel misafirlerin kendilerini ‘evinde’ hissetmek veya
‘evinizde hayal edebilmeleri’ i¢cin ev mekaninin 6nemli 6zellikleri vurgulanarak ev mekaninin

fotograflari ¢ekilmektedir (Airbnb, 2021j).

Airbnb tarafindan bir hizmet dahilinde sunulan fotograf, evin ilk izleniminde ‘arzulanir’ ve
‘dikkat ¢ekici’ olmak ve dolayisiyla daha fazla misafir cekmek adina hem Airbnb hem de ev
sahibi adina oldukg¢a 6nemli bir kistastir. Ev fotograflar1 ayn1 zamanda Airbnb marka kimliginin
somut bir gostergesi konumunda Airbnb Plus Evinin ‘zihinsel’ insa siirecinde etkin bir rol oynar.
Bu dogrultuda Airbnb, Plus Ev fikirlerine iliskin Pinterest paylasimlarinda, illiistrasyonlarin
yaninda ‘rol model’ olarak sunulan Plus Ev sahiplerinin ev fotograflarina da yer vermis ve ev
fotograflarini editdryal bir yaklasimla etkin bir sekilde kullanmustir. Illiistrasyonlarla ayn1 amaca
hizmet eden ev fotograflari, illiistrasyonlardan farkli olarak daha yiiksek bir ‘gerceklik’ algisi
yaratir. Burada yaratilan gergeklik hem fotografin ev nesnesi iizerine getirdigi temsil boyutunda
yatan ‘gerceklik’ ve gercek Airbnb Plus ev sahiplerinin evleri olusudur. Plus ev fotograflar bir
nevi Plus evinin ‘gérsel odakli’ nasil bicimlenmesi gerektigine iliskin fikirlerin uygulandig
taktirde nasil goriindiigiiniin ‘fotografik kanitidir’. Bu dogrultuda ¢alismanin bu boliimiinde
Airbnb’nin Pinterest hesabinda paylastig1 Plus Ev fotograflar ile gorsel odakli ev insa siirevi
iligkisi tizerinden bir inceleme yapilmistir. Airbnb’nin plus ev fotografi paylasimlar temelde
Tasarim Temelleri serisi ve bu seriyi destekleyen Plus ev fotograflarindan olusmaktadir.

Mliistrasyonlarla paralel mesajlar igeren yazilarla editoryel bir bicimde sunulan ev
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fotograflarindan bazilar1 Airbnb tarafindan ‘Tasarim Temelleri’ olarak tanimlanan bir dizi unsur
iceren seri olusumu igerisinde yer almaktadir. Bu dogrultuda yapilan incelemede Tasarim
Temelleri serisi ve Plus ev fotograflar1 verilen ipuglar1 dogrultusunda birbirini desteklemektedir.
Boylelikle calisma igerisinde yapilan incelemelerde de ‘konu kapsami’ geregi iliskilendirilen
paylasimlar birlikte ele alinarak degerlendirilmistir. Airbnb tarafindan ‘Tasarim Temelleri’
serisinde en ¢ok paylasim yapilan ve lizerinde durulan unsur ‘gorsel etki’dir.

CHIARA'NIN ROMA'DAKI EVI SHERI'NIN LOS ANGELES'DAKI EVI

Sanati abartmak
Tasarim Temelleri | Gérsel Etki

Alternatif Sanat

Buyiik resim, ézellikle daha kiiciik parcalarla Tasarim Temelleri | Gorsel Etki
karsilastirildiginda, bir alana dlgek katabilir. Bir duvari
uzatmak icin iki yatay resim veya g6z hizasinda
sabitleyemek icin tek bir soyut parca distndn.

Sanat her seydir ve her sey sanattir. Tamam, tam olarak degil,
ama ne demek istedigimizi biliyorsun. Sanata alternatif bir
yorum yapmak icin eski fotograflan, siyah beyaz fotograflari,
kalem eskizlerini, grafik posterleri, haritalari veya eski tablolar
one ¢ikarmayi deneyin

& Plug & Pllas
Gorsel 56. Airbnb Plus Pinterest Paylagimi-11 Gorsel 57. Airbnb Plus Pinterest Paylagimi- 12
http://bit.ly/38NOfJm. (Pinterest, 2021n) http://bit.ly/2X0OBeXO. (Pinterest, 20210)

Tasarim Temelleri: Gorsel Etki kapsaminda ele alinan paylasimlardaki ortak ozellik

illiistrasyonlarda da 6n plana ¢ikan ‘yiizey tasarimi’ olarak degerlendirebilecegimiz ‘gorsel
kompozisyon’ alani olarak kullanilan duvar ile sanat eseri olarak ele alinan resimler arasinda
kurulan iligkidir. Bu alanda yapilan farkli paylagimlarin hepsi temelde ayn1 amaca hizmet eden

ancak farkli bakis agilar1 ve yontemler lizerine odaklanmistir. Bunlardan ilki ‘Sanati abartmak’
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baslikli paylagimdir. Bu paylasimda; biiyiik bir resmin 6zellikle daha kii¢lik pargalarla birlikte
kullani1ldiginda mekana bir “6l¢ek’ kattig1 ifade edilmistir. Bir duvari daha uzun gostermek adina
verilen ipuglari, iki yatay resim veya g6z hizasinda bakisi sabitlemek i¢in tek ve biiylik bir soyut
parca diisiiniilmesi gerektigi iizerinedir. Verilen ipuglar1 Plus ev fotografiyla desteklenerek

zihinde canlanma etkinligi daha net bir sekilde pekistirilmistir.

Gorsel etki lizerine iligskin diger ipuclari ise ‘Alternatif Sanat’ baglikli paylasimda ele alinmistir.
‘Sanat her seydir’ mottosuyla ele alinan bu paylasimda resim kullaniminin; yalnizca ‘sanatsal’
nitelikte bir yaklasimla degil ‘sanata alternatif bir’ yorum yaparak giindelik veya baska
niteliklere atifta bulunan resim, ¢izim ve fotograf gibi grafiksel unsurlart barindiran ‘gorsel’
Ogeleri de icerdigini ifade eder. Bu gorlis dogrultusunda ‘sanatsal’ bir ‘gorsel etki’
uyandirabilecek ‘O6rnek’ gosterilen Ogeler; eski ve siyah beyaz fotograflar, eskizler, grafik
posterleri, haritalar ve eski tablolardir. Bu 6gelere olan ‘gorsel odakli’, baska bir ifadeyle ‘g6z
merkezci® yaklagim, 6geleri yalnizca bir ‘goriintiiye’ indirgeyerek varolan nitelik baglarindan
koparmis veya bu baglar1 bir gosterge, ‘meta-gosterge’ olarak yeniden insa etmistir. Bu durum;

‘yeniden insa etme’ slirecinde bir temsil formuyla sunulan ev fotograflariyla desteklenmistir.

‘Tasarim Temelleri’ serisinde ele alinan bir diger unsur ise Plus ev fikrinin niteliklerinden biri

olan ‘kaliteli malzeme’dir. Tasarim Temelleri: Kaliteli Malzeme kapsaminda ele alinan

paylasimlardaki ortak ozellik ise ‘yiizey tasariminda’ kullanilan malzemenin niteligi, karakteri
ve kalitesi olarak karsimiza ¢ikar. Bunlardan biri; ‘Duvar kagidi ile boyama’ baglikh
paylasimdir. Bu paylasimda ele alinan unsur; yiizey tasariminda ‘gorsel alg1’ iizerinde etkin bir
rol oynayan duvarlar iizerinedir. Ancak diger ipuglarindan farkli olarak duvar yiizeyinde
uygulanacak olan yontem yalnizca; ‘boya’ ile degil, kaliteli ‘duvar kagitlar’yla da etkili bir
‘gorsel algr’ saglanabilecegi lizerinedir. Duvar kagitlarimin ‘uysal’ olarak nitelendirilen
mekanlara etkin bir gorsel etki ve doku ekledigi ifade edilen paylasimda; duvar kagitlarinin
desenlerine iliskin 6zelliklerine gore mekanda kullanimina iliskin fikirler verilmistir. Daha 1y1
bir gdriiniim elde etmek icin verilen bu fikirler, kalin veya biiyiik desenlerin, koridorlar gibi
daha kiiciik alanlarda kullanilmas1 ve kiigiik ve basit desenlerin daha biiylik alanlarda ve

odalarda kullanilmasini ifade eder.
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CAROLYN & JAN'IN LOS ANGELES'DAKI EVI

SERENANIN ROMA'DAKI EVI
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Kagitla boyama

Tasarim Temelleri | Kaliteli Malzeme

Duvar kaditlan, odaya baska tirlt yumusak bir gorsel etki ve
doku ekler. Kalin desenler, koridorlar ve dolap ic mekanlari
gibi daha kicuk alanlar icin en iyisidir, basit baskilar daha
blytk odalarda iyi sonug verir. Bir tasarim secerken, odadaki

Duvar kagidi, bir oday: diizden davetkar bir sekilde ilging
diger unsurlari nasil tamamlayacadini diistndn. hale getirebilen eglenceli bir tekrarlama unsuru ekler.
Uyumlu tasarim icin diger 6geleri basit ve renkli tutun.

& Plus & Phus
Gorsel 58. Airbnb Plus Pinterest Paylagimi-13 Gorsel 59. Airbnb Plus Pinterest Paylagimi-14
http://bit.ly/2L WFeTs. (Pinterest, 2021p) http://bit.ly/3ssZsoN. (Pinterest, 2021r)

Duvar kagid1 se¢imi yaparken dikkat edilmesi gereken bir diger ipucu ise kullanilacak alan veya
odadaki diger unsurlarinda géz Oniine alinarak nasil bir biitiinliik yarattigina diigiiniilmesi
gerektigine yoneliktir. Bu diistinceyi ‘bagka bir gorsel alternarif’ olarak paylasilan bir diger
ipucu ise ‘Miikemmellik i¢in desen’ baslikli paylasimdir. Duvar kagidi ile boyama baslikli
paylasimla ayn1 amaca hizmet eden bu paylasimda farkli olan sey banyodan ziyade yatak odas1
fotografi kullanimidir. Aymi goriisiin farkli mekanlarda uygulanabirligini gosteren bu
paylasimlar, kisaca duvar kagidi niteligine gore kullaniminin yarattigi dinamik etki ve
mekandaki diger unsurlarla dengelenerek baglanmasini konu edinir. Duvar kagidr ile boyama
baslikli yazida ele alinan ‘kiicilik alanlarda dikkat ¢ekici’ bir se¢im yapilmasi konusunda verilen
bilgi bagka bir Plus ev fotografiyla desteklenmistir. Ancak bu fotografta duvar yiizeyinde
uygulanan yontem basligin tam tersi olarak duvar kagidi degil boyadir. Kalin ve biiyiik
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desenlerin yarattig1 dinamik etki bu paylasimda canli ve dikkat ¢ekici bir renk olan sariyla
verilmistir. “Kiigiik bir yeri aydinlatmak™ mottosuyla yapilan bu paylasimda yer alan mekan ise
mutfaktir. Boylelikle benzer fikirler farkli mekan ve yontemlerle yaratilabilir oldugu fikri
desteklenmistir. Kaliteli malzeme iizerine ele alinan diger bir ipuglar1 ise Zemin’ baslikli
paylasimda ele alinmistir. Kaliteli malzeme kapsaminda ele alinan bir 6nceki paylasimdan farkl
olarak burada ele alinan ‘yiizey tasarimi’ unsuru olan ‘zeminde’ kullanilan malzemenin niteligi,
islevi ve kalitesidir. Dosemenin kiigiimsenmeyecek derece 6nemli oldugu ve mekanin temelini
olusturdugu ifade edilen bu paylasimda; dosemede masif ahsap kullanimi karakteristik bir
goriinlim saglarken; seramik, karo ve betonun mutfak veya banyolara ‘endiistriyel” bir goriiniim
kazandig1 ifade edilmistir. Malzemelere ‘goriiniim’ dahilinde yapilan atif, malzemenin téziinden
ve baglamindan koparilarak yalnizca mekana ‘gorsel’ bir deger katmaya yonelik
islevlendirilmesi, bagka bir ifadeyle malzeme ve baglaminin bir ‘goriintiiye’ indirgenerek meta-

gosterge halini almasina neden olmustur.

OLIVER'IN CAPE TOWN'DAKI EVI

Zemin

Tasarim Temelleri | Kaliteli Malzeme

Déseme, kliicimsenmeyecek derecede dnemlidir ve bir
odanin temelini olusturur. Masif ahsaplar karakter doludur
ve yaslandik¢a daha iyi hale gelirken, seramik karo ve
beton mutfaklara ve banyolara endustriyel bir gérinim

kazandirir.

& YMQ A
P Y & Plas

Gorsel 60. Airbnb Plus Pinterest Paylagimi-15 Gorsel 61. Airbnb Plus Pinterest Paylasimi-16
http://bit.ly/3ingXCf. (Pinterest, 2021s) http://bit.ly/35HYFGM. (Pinterest, 2021t)
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‘Tasarim Temelleri’ serisinde ele alinan bir diger unsur ise Plus ev fikrinin niteliklerinden biri

olan ‘kisilik’tir. Tasarim Temelleri: Kisilik kapsaminda ele alinan paylasimlarin ortak 6zelligi

‘siradis1’ nesne kullanmanin mekana ‘kisilik’ kazandiracagi yoniindeki fikir birliligidir. Bu
fikirler genellikle illiistrasyonlarda da inceledigimiz ‘sergileme alani’ olusturmaya imkan
tantyan donati ve mobilyalar lizerinde yogunlagmistir Bunlardan biri; somine fotografi ile
desteklenen ‘Siipriz Unsurlar’ baslikli paylasimdir. Sergileme imkani taniyan donati veya
alanlarda siradis1 nesneler kullanmanin veya beklenmedik alanlarda canli bir renk ile
karsilasmanin heyecan verici oldugu ifade edilen bu paylasimda, bu yonde bir degisim
yapmadan 6nce mekandaki diger unsurlarla dengeli olmasi gerektigi ifade edilir. Bu paylasimda
verilen mesaj1 destekleyen bir diger paylasim ise ‘Ozenle diizenlemek’ baslikl1 plus ev fotografi
paylagimidir. Bu paylasimda da siradisi nesne kullanimi1 mekani veya alani kisisellestirmek icin
O6nemli bir yol olarak aktarilmistir. Diizenlenecek alanin niteligine gdre renk kullanimi ile
nesneler ve mekanlarin birbirine baglandigini ifade eden paylasimi destekleyen fotograf ise

sergileme alani ve kisisellestirilmis alan konusunda ‘gorsel kompozisyon’ ortaya koymaya

Siipriz unsurlar

Tasarim Temelleri | Kisilik

Ozenle diizenlemek

Beklemediginiz bir seyi gdrmek her zaman heyecan vericidir. " " . "
2 R Benzersiz nesneler bir oday kisisellestirmek i¢in harika bir

Belki de séminede bir kafatasidir. Veya dolabin icinde

2 4 oldur, ancak rastgele dagildiklarinda bunaltici hissedebilirler
eglenceli bir renk. Yersiz hissetmediginden emin olmak i¢in Y % J “ g .
G s o s Renklerin birlestigi temiz bir sunum hem buydleyici hem de
6geyi odadaki diger seylerle dengeleyin, .

sakinlestiricidir

& @Vug & @&9
Gorsel 62. Airbnb Plus Pinterest Paylagimi-17 Gorsel 63. Airbnb Plus Pinterest Paylagimi-18
http://bit.ly/3nRGUER. (Pinterest, 2021u) https://bit.ly/3qoNsCX. (Pinterest, 2021v)
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Yiizey tasarimi yapmak ve gorsel kompozisyon olusturmak adina kullanilan bir diger aktor ise
dekoratif nesne olarak ele alinan ve Airbnb Plus Ev fikirlerinde 6nemli bir yer tutuan ‘kirlent ve
yastiklar’dir. S6mine ve kitapliktan sonra ‘goérsel kompozisyon’ olusturarak mekana bir ‘deger
katma’ yolunda en ¢ok kullanilan donatilardan biri de bu dogrultuda yatak ve kanepeler olarak
karsimiza ¢ikar. Airbnb Plus ev fikirlerini aktarma siirecinde bu unsurlara olduk¢a 6nem vermis

ve diisiincelerini Plus ev fotograflar1 paylasimlariyla da desteklemistir.

Bu paylagimlarin ortak o6zellikleri yastik ve kirlentlerin; dizilimi, rengi ve desenine gore yer
aldig1 mobilyalarda bir ‘stil’ goriinimii kattig1 diislincesidir. Bunlardan ilki ‘Miikemeller
yastiklar’ baslikli paylasimdir. Bu paylasim; yastiklarin yataga ‘kisilik’ kattig1 diislincesiyle
desen ve renk paleti se¢cimi dogrultusunda yatak iizerine yerlestirilen yastiklar, mekana bir “stil’
kazandirdigi ve misafirler tarafindan hos karsilandigi diisiincesinde temellenir. Paylasimda
verilen ii¢ farkli alternatif stil fotografinda yastiklarla beraber diger dekoratif unsurlar —
aydinlatma elemanlari, resim veya raf gibi- 6rnek olarak gosterilen —¢agdas, iskandinav,

bohem- stiller dogrultusunda degisime ugramistir.

Bu paylasimda verilen mesaj1 destekleyen bir diger paylasim ise farkli bir mekan olarak oturma
odasi ele alinmistir. ‘Kanepeye stilize etmenin dort yolu’ baglikli paylasim; diger paylasima
benzer olarak kirlentlerin dizilimi, rengi ve desenine gore yer aldigi kanepeye belirli “stil’
dahilinde goriiniim kattigina yoneliktir. Bu paylasimda da 6rnek olarak gosterilen —siyah beyaz
mod, bohem siklik, geleneksel nétrler, renkli- goriiniimleri elde etmek igin degisim gosteren
yalnizca kirlentler degil, tamamlayici unsurlar olarak ele alinan dekoratif nesneler —aydinlatma
elemanlari, ortiiler, perdeler ve resimler gibi- de ayni mekan igerisinde farkli alternatiflerle

sunulmustur.
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Miikemmel yastiklar

Siyah beyaz mod

Bohem

Yastiklar yatagin Kisiligidir. Bir stil ve renk
paleti secin, uzun bir gece uykusunu hos
karsilayacaklarindan emin olabilirsiniz

Kanepeyi stilize etmenin 4 yolu

& @JZAG & Pﬂa@
Gorsel 64. Airbnb Plus Pinterest Paylagimi-19 Gorsel 65. Airbnb Plus Pinterest Paylagimi-20
http://bit.ly/3nRHfxH. (Pinterest, 2021y) http://bit.ly/3ij53Jz. (Pinterest, 2021z)

Airbnb Plus ev fikirlerinin ortak noktasi genel anlamda bir ‘stil” belirlemenin ardindan 6nerilen
ve uygun ev esyalar1 veya dekoratif nesneleri birbiriyle uyumlu ve biitiinliik olusturacak sekilde
ekleyerek mekana bir ‘ruh’, ‘stil’ ve ‘canlilik kattig1 kattig1 yoniindedir. Bu goriis dogrultusunda
Airbnb, baz1 dokunuslar ve eklemelerle ‘nasil Airbnb Plus goriiniimii yaratilir’ sorusunun bir
cevabi olarak ornek bir ev fotografi paylasir. “Yatak odasinda ¢iplaklig1 Plus’a ¢evir’ baglikli
paylasimda ¢iplak olarak nitelendirilen yatak odast mekania Plus ev fikrinde 6ne ¢ikan
dekoratif nesneler —renkli yastiklar, aydinlatma elemani, Ortii, bitki ve kisisellestirilmis
nesneler- eklenerek mekanin ‘canlilik’ seviyesi arttirilmis ve uygulanan islemlerle Plus

goriiniim elde edilmistir.
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Bos/sussiiz

Yatak odasinda ¢iplakligi Plus’a gevir

& Plug
1[/

Gorsel 66. Airbnb Plus Pinterest paylagimi-21. http://bit.ly/35Mo0oQOag. (Pinterest, 2021z)

Bu paylasim, Airbnb’nin Plus ev fikrine dair Plus ev sahibi Onerileri, illiistrasyonlar ve Plus ev
fotografi ile ortaya koydugu ‘mekan degisim ve donilisiim’ siirecinin bir 6zeti niteligindedir.
Aslinda i¢ mekan tasarimindan ziyade bir ‘ylizey tasarimi’ ortaya koyan Airbnb, paylastig
fikirlerle hedef kitleye gilinlimiiz ‘imge’ diinyasinin bir nevi ‘ev modelini’ sunar. Airbnb
biinyesinde nesneler, renkler ve malzemeler, sembolik ve ‘gérsel” odakli atiflarla ‘imge’ haline
gelmis ve Airbnb’nin iistlendigi rol; ‘etkin bir elestirmen’ olarak hedef kitleye bu ‘imge
dagarcigint’ dgretmek ve ev mekanmna uyarlanmasi konusunda fikirler vermek olmustur. I¢
mekan tasartmimin Airbnb bilinyesinde ylizey tasarimi dahilinde ‘dekorasyona’ donilisme
stirecinde ev mekan1 bdylelikle, belirli ‘goriiniimler’ dahilinde “insan-mekan ve insan-artifakt
iligkilerindeki devasa doniisiimler”in (Tanyeli, 1995, s. 18) bir fragmanin1 sunmaktadir. Nesne,
renk ve malzemelerin edindigi artifaktlar dolayisiyla ev mekaninda yapilan yonlendirmelerle

bas rol oynamasi, ev mekaninit Airbnb marka kimligi altinda ‘ekonomik’ amaglar ve ¢ikarlar
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dogrultusunda degisimine ve doniisiimiine neden olmustur. Ticari amacl bu yapay yeniden
olusum ile aslinda yasanmamis olanin aldatici bir temsili sunulmaktadir. (Debord, 2012, s. 130)
Ev mekan1 Plus statiisiine ulastig1 siiregte artik Baudrillard’in tanimladig1 ‘gergekligin hi¢ bir
cesidiyle iligskisi olmyip yalnizca kendi kendinin simiilakri olan imge” asamasina ge¢mistir
(Baudrillard, 2014a, s.19). Boylelikle imgelerin toplumsal tiiketimi tarafindan 6zel yasam
mekani olarak ev, ele gecirilmis (Debord, 2012, s. 146) ve evde gecirilen zamanda boylelikle
bir ‘tiiketim’ metasina doniismiistiir. Airbnb Plus Evleri de zaman ve mekanin tiiketilmesinin
bir ‘modeli’ haline gelen, yalnizca ‘gériiniime’ indirgenmis ve teknik ve imgelerin egemen
oldugu giiniimiiz diinyasina 6zgii —bigimci, fotografa uygun- bir yasam bi¢imine benzeyen

(Baudrillard, 2014, s. 35) ‘Fotojenik bir Ev’ olusumudur.

DEGERLENDIRME VE SONUC

Bu calisma kapsaminda, ev olgusunun zihinsel ve fiziksel ‘inga’ siireci tarihi perspektif i¢inde
incelenmis ve tarihsel siirecin glinlimiize yansimasi sorgulanmistir. En yalin anlamiyla ev,
‘barmak’ olarak basladig: seriivenine tarihsel siire¢ icerisinde anlam ve islev ¢esitlenmelerine
ugrayarak bircok ihtiyaca karsilik gelen bir mekana doniismiistiir. Insanoglunun hem bireysel
hem de toplumsal g¢ercevede gecirmis oldugu her evrensel farkindalik diizeyinde degisen
thtiyaclar1 dogrultusunda ev de anlamsal ve islevsel cercevede degisim ve doniisiim gegirmistir.
Insanoglunun gecirdigi evrensel farkindalik diizeyindeki degisimin temelinde ‘barinma’
kavramina yaklasimin zaman igerisinde farklilagmasi yatar. Calisma icerisinde, evin ‘barinma’
etkinliginin farklilagsmasima paralel anlamsal ve islevsel doniisiimiin tarihsel izini siirdiikten
sonra giinlimiiz gosterge, imaj ve tiiketim odakl1 yaklagimi tizerinden degerlendirildiginde evin
varlik buldugu alan ve doniisiim siireci alternatif bir ekonomik sistem olarak ‘paylagim

ekonomisi platformu’ iizerinden ele alinmistir.

Bu platformlardan paylasim ekonomisinin dnciisii niteliginde olan ve ¢aligma kapsaminda ele
alian araci platform, bir ‘konaklama saglayicisi’ olarak hizmet veren ve ev olgusunun fiziksel
ve zihinsel ‘insa’ siirecinin gliniimiizdeki yansimasii kolaylikla okunabildigi Airbnb’dir.
Airbnb, bir ‘barinma’ sorunundan ortaya ¢ikmis bir olusumdur. Ancak Sanayi Devrimi ve
modernizm ile birlikte glinlimiize kadar taginan ‘barinma’ sorununa Airbnb’nin getirdigi ¢6ziim

diger iiretim mekanizmalarindan farklidir. Bunun sebebi, Airbnb, Heidegger’in “barinmak
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(iskan etmek) nedir?” sorusuna giiniimiiz toplum ve diinyasinda paylasim ekonomisi
kapsaminda deneyim {izerinden bir yaklasimla, kendi bilinyesinde gelistirdigi sunum ve
politikalarla cevap aramaktadir. Evi piyasaya giinlimiize 6zgii bir yaklasimla tekrardan dahil
eden Airbnb, evin en temel islevi ‘barinma’yi farkli bir yonden ele alarak, kalacak yer bulma ya
da kalacak bir yere ev sahipligi yapma fonksiyonunun yanina farkli bir barinma deneyimi veya
deneyime ev sahipligi yapma fonksiyonunu ekleyerek 360° deneyim sirketi haline gelmistir.
Airbnb, teknolojik altyapisi ile birlikte siireklilik gosteren bir sistem yenilenmeleriyle kiiresel
Olcekte ev sahipleri ve misafirlerden olusan bir topluluk haline gelir. Bu durum kiiresel 6lgekte
paylagima agilan ev mekaninin yeni anlam ve islevler edinmesine ve bu dogrultuda sistemli bir
sekilde organize edilerek kurallar ve standartlar ¢ergevesinde yeniden insa edilmesine neden
olmaktadir. Airbnb biinyesinde ev organizasyonu; evin simnirlar1 iizerinden gerceklestirilir.
Ancak Airbnb’deki smir kavramini yalnizca fiziksel bir niteligin karsiligi olarak ele almak
yeterli degildir. Burada sinirlar, evin (paylasima agilan) fiziksel sinirlari ile birlikte ev sahibinin
(paylasim) smirlarint da igerir. Airbnb web sitesinde, smirlarin fiziksel ve zihinsel
degiskenligini, rasyonel bir sekilde belirli dlgiitlerle gruplandiran bir sistem dahilinde dlger ve
coziimler. Evin fiziksel sinirlarin1 ev sahibinin paylasim sinir1 OSlgiitiiyle, yerin tamami,
paylasimli oda ve 6zel oda olarak filtreleyerek gruplandirir. Bu gruplandirmalardan her biri hem
ev sahibi hem de misafirler i¢in farkl bir ‘aidiyet-sahiplik’ iliskisi barindirir. Diinyanin bir¢ok
noktasinda kiiresel bir ev sahipligi ve misafirlik iligkisinin aracist olma konumunda Airbnb,
giivenlik ve memnuniyeti saglamak adina sistemsel degisimler yaparak kendi marka ve giiven
gostergelerini siirekli ve kademeli olarak degistirmistir. Dogrulanmis kimlik, itibar sistemi ve
sertifikalandirma sistemi olarak sisteme yansiyan bu degisim ev, toplum ve misafirperverligin
temel kavramlarimi derecelendirilebilir ve islevsel hale getirerek geleneksel ‘ev-ev sahibi-
misafir’ iligkisini dijital olarak yeniden tanimlamakta ve marka kimligi ile kiiresel konukseverlik

kiiltiirinii ev mekaninda sergile(t)mektedir.

Bu dogrultuda ¢alisma kapsaminda ev olgusu; ev sahibi, misafir ve konukseverlik kiiltiirii
tizerinden bir degerlendirlendirmeye tabi tutularak ev olusumunun Airbnb biinyesindeki
anlamsal, islevsel ve bigimsel degisimi gézlemlemistir. Yapilan degerlendirmeler sonucunda ev
her kistas icin farkli bir anlam ve isleve tekabiil etmekte ve bu dogrultuda derin fakat

ylzeysellikle siirli kalmis bir degisim siirecine girmektedir. Airbnb ile birlikte ev, ev sahibi
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icin anlam ve islevi ilk olarak ‘ekonomik’ bir gosterge olarak yansir. Ekonomik bir kazang
dogrultusunda ev sahibi evini ‘kiiresel olgekte’ paylasmaktadir. Ancak kiiltiirel bir paylasimdan
cok stratejik bir is plan1 dogrultusunda gergeklesen bu etkinlikte ev bir igsletme’ olarak ‘yeniden
inga’ edilir. Bu dogrultuda ev Airbnb biinyesinde paylasima agilmadan once her isletme
mantiginda oldugu gibi bir piyasa arastirmasi, hedef kitle ve maliyet dahilinde ‘marka’, ‘mekan
tasarim1’ ve ‘pazarlama’ ¢alismalarina dahil edilir. Ancak bu dogrultuda belirlenen Slgiitler ev
sahibinden ziyade ev mekaninin kullanicisi olan potansiyel ‘miisteri’ odaklidir. Ev sahibi
boylelikle ev kavraminin 6zgiin baglaminda yer alan ve ev mekanina igerigini saglayan 6zne
olma statlistinde bir nitelik kaybi1 yasar. Ev sahibi statiisiinde yasanan bu nitelik kaybi
Airbnb’nin yardim programlari olarak sundugu yardimei ev sahipligi ve ev sahipligi ekibi ile
‘ev sahipliginin’ de paylasima agilmasiyla daha da goriiniir hale gelir. Evin 6znesiyle kurdugu
diyalektik bagin Airbnb biinyesinde koparilmasi ‘firsat’ ve ‘ekonomik kazanclar’ goriingiisiiyle
pekistirilir. Clinkii bu sistemde ev sahibi evi ne kadar paylagima acar ve paylasim siirecinde ev
mekanindan ne kadar uzaklagirsa misafir i¢in ‘gergek ev deneyimi’ o kadar yakinlasir ve bu
durum itibar sistemine bir degerlendirme olarak yansir. Airbnb’nin en etkin sdylemi olan ve
dolayli yoldan dayattig1 ‘kendini evinde hissetme’ duygusuyla saglanan ‘ger¢ek ev deneyimi’
evin paylagim diizeyi ve ev sahibinin hem konum itibariyle hem de ev baglamindan
uzaklastirilmasiyla dogrudan iligkilidir. Artitk misafir konumundaki birey barindigi stire
boyunca evin kullanim degeri konusunda aktif bir rol oynamaya baslar ve bu durum ev sahibi
aktifligini giderek yitirmesine neden olur. Bdylelikle ev sahibinin ev ile kurdugu iliski 6zgiin
baglamlarindan koparilmis ‘taktik bir degere’ ekonomik bir kayginin var ettigi degere hizmet
eder. Bu durum ev sahibinin davranis bigimi olarak konukseverlik olgusuna da yansir. Airbnb
biinyesinde gerceklesen ‘degerlendirme’ sisteminde olduk¢a Onemli bir 6lgiit haline gelen
konukseverlik olgusu, daha fazla rezervasyon ve dolayisiyla daha fazla ekonomik kazang
gostergesine doniiserek ‘stratejik’ bir deger kazanir. Ev sahibinin ev ile birlikte misafirlede
kurdugu iliskinin ‘stratejik’ bir hal almasiyla yasatilan deneyim bdylelikle gercekligin bir
yansimast olarak ‘yapay yollarla’ gerceklesir. Airbnb biinyesinde bu ‘yapaylik’
sertifikalandirma sisteminde belirlenen ‘statiiler’le arzulanir kilinarak pekistirilmektedir. Bu
statlilere giden yol, Airbnb isleyisi ile ilgili diger konularla birlikte ayrintilarla ele alinarak
Yardim ve Kaynak Merkezi ad1 altinda bir kilavuz olarak ev sahiplerini bilgilendirme {izerine

Airbnb web sitesinde ¢evrimigi olarak sunulmustur. Airbnb Yardim ve Kaynak Merkezinde yer
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alan konular Hesap, Giivenlik ve Erisilebilirlik, Sartlar ve Politikalar, Topluluk ve Ev sahibi adi
altinda toplanmis ve bu konu bagliklart da igerigine iliskin diger basliklarla desteklenmistir.
Airbnb bu basliklar altinda ev sahibi ve misafirlere Airbnb biinyesinde nasil hareket
edebileceklerine, giivenlik ortami nasil olusturabileceklerine ve Airbnb biinyesinde ‘nasil
barinacaklaria’ iliskin sorularin yanitlarini kurallar ¢ercevesinde yol gostererek ayni zamanda

bir ‘toplum kurallar1” ortaya koymaktadir.

Airbnb, toplulukta bir ‘yol gosterici’ olmanin yaninda ayni1 zamanda “sartlar ve politikalar”
sunarak hem kendini hem de biinyesindeki toplulugun varligini giivence altina alan bir ‘denetim
ve kontrol mekanizmasi’ gibi hareket etmektedir. Airbnb olusturdugu toplumsal diizende;
kurallar1 diizenleyen, bi¢gimlendiren, denetim, kontrol ve gilivencesini saglamasi yoniiyle adeta
Airbnb Toplulugunda bir “egemen sinif/iktidar” konumuna gelmektedir. Airbnb; politik,
toplumsal, sosyal ve ekonomik iliskilerini ev mekaninda ‘deneyim’ {izerinden tarifledigi bir
‘aitlik’ olgusu yaratarak insa eder, diizenler ve ayn1 zamanda hakim olur. Ev sahipleri ise Airbnb
biinyesinde bir statii siniflandirilmasina tabi tutulur. Ev ile birlikte konukseverligin de misafirler
ve Airbnb tarafindan degerlendirildigi bu sistemde statiiler; Standart Ev sahibi, Siiper Ev sahibi
ve Airbnb Plus’tir. Airbnb, kendi blinyesinde en alt tabakada yer alan standart ev sahiplerini,
stiper ev sahipligine ve siiper ev sahiplerini de Airbnb plus ev sahipligine ‘ekonomik bir kazang
ve toplumsal statii’ gostergesiyle tesvik eder. Bu gostergeleri karsilamak isteyen ev sahipleri
hem davranig bi¢imlerini hem de evin bigimlenmesini ‘stratejik’ bir ‘yapay’ yolla yeniden
diizenler ve sunar. Bu konuda Airbnb ev sahiplerine bir yol gdsterici olmanin yaninda
‘yonlendirici’ ve ‘belirleyici’ bir aktor olarak birtakim ipuglart verir. Airbnb tarafindan
‘stratejik’ olarak verilen ipuglari; hem misafir hem de ev sahibi bilinyesinde ‘arzulanir’ olmanin
yollarin1 gostermekte; kisaca, ev sahiplerini, daha yliksek bir degerlendirme puaniyla dogru
orantili olarak daha yliksek bir kazan¢ ve misafirleri ise daha iyi bir ‘ev deneyimi ve
konukseverlik® vaadiyle yonlendirmektedir. Airbnb bu uygulamalarla hem bir pazarlama
stratejisi hem de degerlendirme puanlar1 ve Airbnb ‘onay1’ ile belirlenen bir hiyerarsik diizen
olusturmustur. Airbnb boylelikle ev sahibi ve misafire bir¢gok ‘tercih’ sunmakta ve bas aktor
oldugu piyasay siireklilik gosteren bir ‘arz-talep’ iliskisiyle canli ve aktif tutmaktadir. Airbnb
konaklama saglayicis1 olarak {istlendigi bu rolle olusturdugu Airbnb toplulugunda, toplumun

davranig bicimlerini, yasam tarzlarini, statiilerini, ihtiyaglarini ve tiretim-tiiketim tercihlerini bir
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piyasa dahilinde sekillendiren ve belirleyen micro-kapitalist bir diizen olusumu 6rnegi sergiler.
Bu dogrultuda arz-talep iliskisini canli tutmak ve kendi hiikiimranliginin devamliligt igin
fikirlerini Airbnb toplumunda ‘rol model’ olarak gosterilen Siiper ev sahiplerinin girisim
hikayeleri ve verdigi ipuglariyla siirekli destekler ve pekistirir. Airbnb biinyesinde verilen
ipuclart temelde Konukseverlik ve Ev olmak iizere iki yonliidiir. Yapilan degerlendirmelerle
konukseverlik {lizerine verilen ipuglart Airbnb biinyesinde 6ne ¢ikmak adina konukseverlik
degerlendirmelerini yiiksek tutmak amaciyla yapilan ‘pazarlama teknikleri’ niteligindedir. Ev
sahibinin verilen ipuclariyla yonlendirilerek misafir odakli ‘stratejik’ bir deger kazanan davranis
bicimleri, 6zne olarak ev sahibinin ev tizerindeki statiisii ile birlikte varligin1 da sorgulamaya
acar. Boylelikle, misafir odakli yaklasimla evin icerigini lireten ve saglayan ev sahibinin
‘kisiliginin’ yerini ‘misafir’ almakta ve evin ‘misafir’ iizerinden anlamsal, islevsel ve bigcimsel
siirlart yeniden ¢izilmektedir. Swnmwrlarin yeniden ¢izilmesiyle olusan mekan nasil bir
mekandir? sorusunun cevabini Airbnb {izerinden arayan bu tez calismasinda yapilan
degerlendirmeler sonucu ev olgusu, ‘ev ve ev yasantisi’nin bir gerceklik olarak algilanmak
isteyen goriinlimii baska bir deyisle, asli yerine gostergesi olarak karsimiza ¢ikar. Evin gosterge
boyutuna gelerek gerceklik olarak algilanmak isteyen bir goriintime sahip olmasi Bauldrillard’in
Simiilasyon kuraminda isaret ettigi ‘simiilakr’ kavramina karsilik gelir. Evin simiilakra
dontisme yolu Airbnb platformunda ‘rol model’ olarak yer alan Siiper Ev Sahipleri’nin i¢ mekan

tasarimina iliskin verdigi ev tasarimi ve dekorasyon ipucglarindan geger.

Airbnb biinyesinde basariya ulasmis ‘rol model’ler tarafindan verilen ev tasarim ve dekorasyon
ipuglart degerlendirildiginde ortaya ¢ikan i¢ mekan tasarimlari, ‘misafirlerin kendi evleriymis
gibi/onlara 6zel olarak tasarlanmig hissetmeleri’ diisiincesinde temellenir. Gergekligin ‘yeniden
canlandirildig1’ bu sistemde ev mekaninin islevi, ‘ev yasantist ger¢ekliginin yansimasi’ olarak
bir imge haline gelmistir. Bu durumda ev, ev sahibi olarak 6zneyle kurdugu ‘ger¢ek dogasina’
iliskin bir takim doniisiimler gecirmistir. Doniisiim ilk asamasi evin ‘gercekligini’ kilan 6zneye
ait ‘esyalarin’, ‘yasantilarin’ ve hatta ‘anilarin’ kaldirilmasiyla baslar. Boylelikle ev, derin bir
gerceklik olarak ev sahibinin varligin1 degistiren ve gizleyen bir imge asamasina gelir. Airbnb
biinyesinde, derin bir gerceklikten ve ‘yasant1’ nesnelerinden yoksun birakilan ev mekaninda
‘deneyim siireci’, yeni ‘gerceklikler’ ve yeni ‘yasanti nesneleri’ kurgulanarak dengelenir.

Airbnb ile birlikte ‘ev deneyimi’ gercekliginin kurgulanmasinin en 6nemli yolu ‘i¢ mekan
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tasarim1 ve dekorasyon’dan geger. Ancak verilen ipuclar1 i¢ mekan tasarimin ilkelerinden
kullanim biitiinliigiinden ziyade ‘soyut temsil biitiinliigiinii’ hedef olarak igerir. Ipuglarmmn
niteligi i¢ mekan tasarimina 6zgii bilesenlerin yalnizca bir stil/tema iizerinden ‘ortam yaratmak’
ve ‘gorsel algl’ lizerinde yogunlagmasiyla ev, yalnizca goriiniisle ilgili soylevlerle sinirh
kalmakta, ‘dis goriiniis’ itibariyla bigim ve isleve boyun egen bir yap1 olmaktadir. Verilen
ipuclart dogrultusunda ev, ‘biitiinciil’ bir goriiniime sahip olabilmek i¢in kendisini olusturulan
parcalarin bir araya getirilmesiyle adeta yeniden ‘montaj’ edilir. Ancak evin bu ekleme ¢ikarma
ve Dbirlestirmelerle montajlanabilir  yapist1  zihinsel anlamda da  ‘demontesini’
kolaylagtirmaktadir. Ev boylelikle yapisal olmayan unsurlarin egemenligi altinda zihinsel
diizeyde tiiketilmektedir. Airbnb biinyesinde ev ancak zihinsel anlamda tiiketilip, nesneler
aractyla ifade edilmeye calisilan bir iligki iirlinli ortaya koyar. Nesneler araciligiyla kurulan
iliskinin tiiketilmesi ise bize cogunlukla bicimsel bir sekilde algilanan ‘gergek-disi ev
deneyimi’ni verir. Nesneler sisteminin bir {iriinii olarak evde, nesne-iliski statilisii iiretim
mekanizmasi olan Airbnb tarafindan belirlenmektedir. Bu sistemde nesneler islevlerinden
yoksun ‘gdrsel’, ‘estetik’ ve ‘sembolik’ gibi nitelikler olarak kutsanmistir. Ev sahipleri bu
nesnelerle birlikte iletisim ve iliski kurmaktadir. Ancak bu nesneler ev sahibi referansindan
yoksun, insani iliskiye gonderme yapmayan ‘meta-gosterge’ olarak karsimiza g¢ikar. Yapilan
degerlendirmelerde Airbnb biinyesinde kutsanmis ‘meta-gostergeler’ dekoratif obje, nesne,
materyal olarak nitelendirebilecegimiz yastik ve kirlentler, tekstil malzemeleri, bitkiler, kitaplar,
sanat eseri olarak tanimlanan tablo, resim ve giindelik esyalardir. Ev ancak meta-gdstergelerle
bir ‘stil dahilinde’ donatildig1 6l¢iide ‘ev gibi’ goriniir. Ev goriinlimii yaratmak icin verilen
ipuglary; stil tanim1 yapmak, yapilan stil tanimina biitlinciil ve uyumlu yaklasim ile renk,

malzeme, doku ve dekoratif nesnelerle tamamlama iizerindedir.

Ev olgusu ise bu siirecte tipki renkler, esyalar gibi ‘islevlenmis’ ve sergileme alani, vitrin,
magaza ve fotograf cekme alani gibi bir¢ok rol iistlenmistir. Ancak evin bu yonde islevlenmesi,
i¢ mekan tasarimiin giiclii bir ‘bigcimsellige’, ‘géz merkezcilige’ boyun egmesine neden
olmaktadir. Bunun en 6nemli sebebi, teknolojik gelismeler ve dijital/sanal mekanlarla her seyin
‘goriiniir’ kilindig1 glinlimiiz toplumsal yasam ve diizeninde, her alanda gergeklestirilen ‘gorsel’
temelli bilgi aligverisidir. Airbnb gorsel temelli bilgi aligverisine, statii sisteminde en {ist sirada

yer alan Airbnb Plus programina iliskin fikirleri lizerinden katilir. Airbnb Plus programu,
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Airbnb’nin marka kimligini ‘tasarim, konfor ve konukseverlik’ {izerinden insa ettigi, ‘sistemli
ve kontrollii’ bir mekanizma iginde belirli standartlara tabi tutulan bir programdir. Bu standartlar
misafire sunulan olanaklar ve i¢ mekan tasarimi iizerine belirlenmis, kiiresel kalite
standartlarindan olusan Ev Kontrol Listesi ve i¢ mekan tasarimina iliskin fikirlerden olusan
Temel Stil Kilavuzu olarak karsimiza ¢ikar. Bu standartlari karsilayan evler yiiksek kalite ve
konforun en ince ayrintisina kadar 6zenle diigiiniilmiis ve Airbnb tarafindan ‘onaylanmig
tasarim’ ile Siiper evlerden ayrilir. Boylelikle mekan tasarimi Airbnb Plus ev sahiplerinin ‘ayirt
edilmis’ bir 6zelligi olarak karsimiza ¢ikar. Bu dogrultuda Airbnb kitle kiiltiiriine 6zgii estetik
degerleri kendi biinyesinde standartlastirip ‘iyi tasarlanmis’ ev fikirleri ortaya koymak igin i¢
mimar ve tasarimcilarin bir araya geldigi ‘Ortamlar Ekibi’ olusturmaktadir. Ortamlar ekibinin
ortaya koydugu i¢ tasarim kriterleri Airbnb’nin ev kavramina yaklasimindan elde edilen kisilik,
bireysel tutkular ve kiiltiirel hususlardan olusan 6l¢iitlere dayanir. Belirlenen 6l¢iitlerin bir tema
ve stil dahilinde uyumlu ve biitlinlik olusturarak nasil bir araya gelmesi gerektigine iliskin
fikirlerini hem Airbnb web sitesinde hem de ‘gorsel odakli fikir’ edinme ve ‘yaratici fikirler’

paylagma gibi etkilesimler igeren bir sosyal ag platformu olan Pinterest {izerinden insa eder.

Glnliik yasamlarimizda i¢ ige gegmis teknoloji ile artik her zamankinden daha fazla baglantida
oldugumuz giiniimiiz diinyasinda Airbnb, ‘yaratici fikirlerin gorsel kaynag1’ olarak kullanilan
Pinterest platformunu kullanarak Plus ev fikirlerini ‘gorsel odakli’ paylagimlarla herkese
acmaktadir. Fikirlerin ‘gdrsel odakli’ insasinda mimari bir yap1 olarak evin ‘aktarim bigimi’
geleneksel temsil formlarindan farklidir. Mimari temsil formlar1 olan plan, kesit, goriiniis,
perspektif gibi aktarim tekniklerinin yerini illiistrasyon ve fotograf almistir. Airbnb,
Corbusier’in modern ev fikri aktarim silirecinde L’Esprit nouveau dergisiyle ‘sayfanin
mekaninda’ metin ve fotograflari kullanarak editoryel bir yaklasimla ‘zihinsel yeniden iiretim’
stireci sergilemesine benzer bir yaklasim gosterir. Ancak burada ‘sayfanin mekani’ dijitaldir.
Dijital bir ortamda liretilen ev fikirleri gliniimiiz ‘imge/gorsel” diinyasinda siklikla bagvurulan
ve kullanilan gorsel anlatim tekniklerinden illiistrasyon ve fotograflarla ‘somutlastirilarak’, i¢
mekan tasarimimi daha kolay algilanabilen, anlasilabilir ve yorumlanabilir hale getirmekte ve

evi bir ‘lirtine’ doniistiirmektedir.
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Yapilan incelemelerde, fotograf ve illiistrasyonlarla saglanan Plus ev fikirlerinde i¢ mimarliga
0zgl kavramsal ve iglevsel degerler ‘dekorasyona’ 6zgii degerlerin gerisinde kalmistir. Tarihsel
siirecte mekana iliskin anlam ve islevleri barindiran ‘akimlar’; ‘ikonik’, ‘belirleyici’,
‘popiiler/trend’ ve ‘gecerlilik kazanmis’ olarak nitelendirebilecegimiz i¢ mimari alanda ‘gorsel
ve goriiniim odakli’ bir yaklasimla daha ¢ok ‘konsept’ olarak ele alinan stillere donligsmiistiir.
Bu stiller, mimari alanda olusum siirecinde edindigi ideolojik, kavramsal ve islevsel anlam ve
unsurlardan bagimsiz daha ¢ok ‘goériiniimiine’ indirgenerek belirli bir ‘yasam tarzi’na isaret eden
bicimsel tezahiirler olarak ele alinmistir. Ornek olarak verilen stiller ve bu stilleri tanimlayan
‘tamamlayici unsurlar’ ile ortaya konan ev fikirleri, i¢ mekan tasarimindan ziyade bir ‘yiizey
tasarim1’ yaklagimini benimser. Yiizey tasarimi yaklasiminda, en 6nemli kistas ‘ortama bir ruh
kazandirmak’, ‘dikkat cekmek’ ve ‘kisiligin 6n plana ¢ikmasi’dir. Yiizey tasarimina dahil edilen
duvar, doseme, mobilya ve donati elemanlarmin esas gorevi ‘gorsel bir kompozisyon’
olusturmaktir. Gorsel bir kompozisyon olusturma adina yapilan islemler belirlenen mekan veya
alana dair renk, doku, malzeme ve dekoratif nesnelerle ‘bigimsel’ bir iliski organizasyonu
yapmaktir. Organizasyonlar:t nasil, ne sekilde yapilmas: ve nelere dikkat ederek yapilmasi
gerektigine iliskin her detay Airbnb tarafindan olusturulan illiistrasyonlarla ‘somutlastirilarak’
gosterilmektedir. lliistrasyonlarla verilen yonlendirmeleri uygulayan ev sahipleri Airbnb
sistemi tarafindan glidiimlenen ve kendisine bicilen taktik ve taklit role boyun egmekte ve evini
bir ‘kullanma talimatlar’’ dogrultusunda bi¢imlendirmektedir. Ev sahipleri bu talimatlar
uyguladig taktirde gercekte nasil goriinecegine iliskin fikirleri ise ‘miikemmellestirilmis’ Plus

Ev fotograflari {izerinden edinir.

Plus Ev fotograflari ayn1 zamanda Airbnb marka kimliginin somut bir gostergesi konumunda
Airbnb Plus Evinin ‘zihinsel” insa siirecinde etkin bir rol oynamaktadir. illiistrasyonlarla ayni
amaca hizmet eden ev fotograflari, illiistrasyonlardan farkli olarak daha yiiksek bir ‘gergeklik’
algist yaratmakta ve ‘stil kilavuzu’ dahilinde Airbnb’nin ‘tasarim temellerini’ ortaya
koymaktadir. Gorsel etki, kaliteli malzeme ve kisilik unsurlar1 olarak siniflandirilan bu tasarim
temelleri, belirlenen stil veya yaratilmak istenen etki dahilinde renk, malzeme, doku, desen ve
nesne secimi ve yerlestirilmesi iizerine fikirlerin, ‘model’ olarak Plus ev fotograflariyla
desteklendigi kategorilerdir. Bu kategorilerde verilen her fikirde ‘kisiselligin’ alt1 ¢izilmektedir.

Kisiselligin kullanilan nesnelerle iliskilendirildigi bu sistemde, nesnelere 6zne olarak ev
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sahibini vekaleten temsil etme yetkisi taninmaktadir. Ancak ev sahibi/6zne ve nesne arasindaki

iligkinin birincil diizey olarak ifade edebilecegimiz yasanmislik, taniklik, t6z ve bigimle giittiigi

bilingli veya bilingdis1 iliskiden ¢ok ‘sembolik’, ‘gérsel’ ve ‘popiilarite’ odakli atiflarla

‘gosterge’ yoluyla kurulmasi, ev ile birlikte ev nesnelerini de Baudrillard’in belirttigi

“gercekligin hi¢ bir cesidiyle iligkisi olmayip yalnizca kendi kendinin simiilakr1 olan imge”

asamasina yani bir simiilakra doniistiirmiistiir. Ev simiilakra doniistiigii asamada, ‘gergek ev

deneyimi’ goriingesiyle ‘gercek-disi’ bir somut ve rasyonel iligkiler sisteminde, bu iliskinin

tutarliligina ve anlamina sahip olan meta-gostergelerle ‘kiiltiirel gosterge sisteminde’ belirli

standartlarda yeniden iiretilmekte ve ‘gorsel’ olarak sunulmaktadir. Boylelikle ev ile birlikte ev

ile kurulan iligki de hem fiziksel hem de zihinsel olarak “Uretilip tiiketilmektedir’.

GOSTERI/SIMULASYON

AIDIYET-
SAHIPLIK

DENEYIMSEL

BARINMA

ISKAN ETME
FOTOGRAF
CEKILME
ALANI

Gorsel 67. Ev Olusumunu Etkileyen Faktorler: Deneyimsel Barinma
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Airbnb yaklagimi genelinde bakildiginda ‘barinma’ kavrami ve etkinligi ‘deneyim’ ilizerinden
yeniden tariflenmekte ve “liretilen’ deneyimler ‘tiikketilmekte, ev ise bu durumda tiiketilmek i¢in
iiretilen gliniimiiz toplumsal yasam sisteminde popiilerlestirilerek bir tiikketim nesnesi haline
gelmektedir. Varolus hikayesinin giiniimiize gelmis oldugu boyutu kisaca 6zetleyecek olursak,
var olmaktan sahip olmaya, sahip olmaktan —mis gibi gériinmeye dogru bir gidisat izlemistir.
Modernizmle birlikte varolus hikayesinin ‘tiiketim’ etkinligi ile birlikte ‘sahip olmak’la
iliskilendirilen toplum yapist Guy Debord’un Gosteri Toplumu, Baudrillard’in Tiiketim
Toplumu olarak tanimladig1 toplumsal yapi niteligindedir. Ancak modern sonrast dénemden
giinimiize kadar gegen siirecte tiiketimin ‘gdrsel/imge’ ve ‘meta-gosterge’ dolayiminda
sinirlarin akigskanlasarak bulanistigi bu toplumsal yapida varolus hikesi ‘-mig gibi goriinmek’
tizere yazilir. Bu goriiniimiin etkinligi toplumsal yapiya ‘popiiler tiikketim kiiltiirii” olarak yansir.
Yasamda mevcut bulan her sey gibi ev mekani da medyanin valifiyla popiiler tiiketim

kiiltiiriiniin bir meta-gostergesi haline gelen tiiketim nesnesi konumundadir.

Airbnb’nin, ev mekaninin sembolik, bigimsel ve gorsel odakli degisim ve doniisiim siirecinde
rolii popiiler kiiltiir endiistrisine 6zgii gorsel bir dil olusturarak ‘popiiler/onaylanmis i¢ mekan
tasarim1’ adi altinda standartlagtirmaktir. Airbnb’nin i¢ mekan tasarimi dahilinde paylagima
actig1 ipuglart herkesce yapilabilir ve her eve uyarlanalabilir olma 6zelligiyle kiiresel bir
standarda kavusur. Airbnb bdylelikle, i¢ mimarlik ve mekan tasarimini, ‘salt imgeye sigman’,
ylizeysel ve yapay kurulan iligkide derinlik ve igerikten yoksun bir ‘imge’ ye indirgemekte ve
mesleki bir tartismaya zemin agmaktadir. I¢ mimarlik ve mekan tasarimi bdylelikle mesleki
anlayis, etik ve yontemlerden yoksun imaj iiretimi ve tiiketimi dolayimindan gegen global
toplumsal praksisin bir total bir zihinsel uygulamasina doniismektedir. Airbnb, toplumsal
yasamin 6zilinli olugturan bu zihinsel uygulamanin prototipidir. Giiniimiiz diinyasinin bir kesiti
sunan Airbnb Toplulugu, Guy Debord’un Gosteri’sinin bir perdesi, Baudrillard’in tiikketim

toplumunun bir ‘Simiilasyon’u olarak karsimiza ¢ikar.
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